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Abstract Article info  

Fast fashion is a huge part of the fashion industry. In it, abundant, 

cheap and extensive production takes place. In this article, we 

criticize fast fashion from an ethical point of view. We show that this 

form of fashion, in addition to harming the environment, violates the 

moral rights of workers and consumers. Instead, we introduce slow 

fashion, that is, that part of the fashion industry that pays attention 

to consumption patterns, culture and quality. In this article, we show 

that slow fashion can be an ethical alternative to fast fashion, 

provided that the consumer is aware of its value. To achieve this goal, 

we first introduce fashion, fast fashion and ethical fashion. Then we 

critique fast fashion in three areas of environment, workers and 

consumers. We show that fast fashion is harmful in all the three areas. 

In the end, by examining the role of the media and consumer 

awareness, we offer a solution to ethicize fashion with a tendency 

toward slow fashion. 
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Introduction 

In the Lorax animation, a device that people didn't even know if it was was useful became fashionable. 

Thus, they cut down all the trees in an area to produce it.  Afterwards, they all had to buy oxygen. 

Although this image seems exaggerated, but in general we are undergoing such a process. This is a wake-

up call to the fashion industry. 

A response to this alarm can be conducting research in the field of fashion ethics. There are many 

scattered views on fashion ethics, which mainly criticize and offer solutions. Due to the increased 

expansion of fast fashion, the ethical foundations of this industry need to be examined in wide industrial 

dimensions. (Niinimäki, 2015) 

In this article, we show that fast fashion brings about serious problems in the areas of the 

environment, the conditions of workers and consumers. To this end, we first introduce fashion, fast 

fashion and ethical fashion and discuss their history. Then, we examine the state of fashion under the 

conditions of globalization by stating the statistics. We criticize fast fashion in relation to the 

environment, focusing on the conditions of humans and animals. Then, we present and criticize the 

situation of workers in the fashion industry. Finally, we show that the consumer's moral rights as an 

individual or a member of society are violated by fast fashion. Finally, by examining the role of the 

media and the consumer, we propose slow fashion as an ethically and industrially acceptable alternative 

to fast fashion. 

Fashion Industry, Fast Fashion, and Ethical Fashion 

Fashion is a term related to the clothing industry and the art of design, which includes clothes, shoes, 

bags, decorative items, etc. This industry has many sub-sets. 

Although the history of fashion is equal to that of clothing, it can be attributed to the 19th century 

in its modern sense. 

Fast fashion, which constitutes the majority of the fashion industry, requires cheap production and 

short-term consumption, and this practice has many destructive effects on the environment, from the 

production stage to waste disposal (Niinimäki et al, 2020). 

"Ethical fashion refers to an approach to designing, preparing and producing clothing that brings 

maximum benefits to people and communities while having minimal impact on the environment" 

(Anders et al, 2015) 

Environment and the Ethical Critique of Fast Fashion 

1. Statistics in Fast Fashion and Environmental Ethics 

In simple words, the clothing industry has increased consumption by producing cheap products with 

lower quality. Of course, fast fashion with its slogan of democratizing fashion propagates a method of 

production that makes the latest styles available to more people. A slogan that seems attractive at first 
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glance, a slogan of justice. However, at the same time, global environmental justice is endangered in this 

system (Bick et al, 2018). With the phenomenon of globalization of the fashion industry in fast fashion, 

a greater distance has been created between the producing and consuming countries. For example, 

clothing products are mainly produced in Asia and consumed in Europe and America. This issue 

requires extensive transportation, which itself causes more environmental pollution. The transportation 

of these cargoes generally happens by ship, and with the expansion of this industry, sea transportation 

changes to air transportation. To explain the importance of this issue, it should be said that by changing 

only 1% from sea to air transport, 35% increase in carbon emission pollution will take place (Niinimäki 

et al, 2020). 

2. Fast Fashion and Animal Ethics 

First, the large use of leather and fur in this industry has caused the extinction of several rare species. 

In addition, millions of animals are sacrificed for this industry every year. Although Dansk, the fashion 

and textile trade union, has stated: "In businesses where animals are used in work or production (fur, 

wool, etc.), these animals must be treated with respect and should be fed and no animal should be 

intentionally harmed and exposed to pain during life" (Niinimäki, 2015, p. 5). However, this does not 

take place practice. 

3. Fast fashion harms workers 

According to the statistics of the Ethical Fashion Forum in 2014, almost three quarters of the world's 

clothing exports by developing countries are produced under unfair and unsafe conditions (Anders et 

al, 2015). Crowded workplaces with long working hours and low wages cause unhealthy physical and 

mental conditions for workers. Also, children's rights are often violated in these environments. 

4. Fast fashion and violation of consumers' moral rights 

Women who live in sexualized cultures are viewed as objects (sex objects). In such environments, 

women may perceive their bodies from a third-person perspective and treat themselves as objects. Many 

studies show that people's dissatisfaction with their bodies leads to various appearance management 

behaviors such as diets, cosmetic surgeries or other types of modifications and exercise (Johnson et al., 

202). 

Moving in the Direction of Ethical Fashion. 

The solution in the field of environment seems to be creating a sustainable environment in fashion 

(Duvall et al., 2017). Sustainable development is a broad concept that relates to all resources as well as 

to lifestyles. In this view, the ecosystem rather than individuals is taken into consideration. With this 
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image, when we talk about ethics and rights, this concept refers to humans in the entire planet 

(Niinimäki, 2015). The more production is criticized, the more necessary sustainable development 

becomes in all aspects in different fields. Among the movements related to sustainable development, 

we can mention slow life and slow food. Slow fashion also follows this general outlook (Sojin et al., 

2016) Therefore, fashion ethics includes the ethics of workers, the environment, and animal rights. Also, 

with such a point of view, the values in fashion have been redefined and the person is not in the center 

of moral values (Niinimäki, 2015). 

Conclusion 

In this article, we defined fast fashion and slow fashion. Fast fashion, with mass and cheap production 

and extensive advertising, gives everyone access to a variety of clothing designs and fair participation in 

the world of fashion. However, its rapid growth has caused damage to the environment, workers and 

consumers. Cheap and careless production promotes more consumption and creates more waste. This 

way of production puts more pressure on workers and causes social and personal harm to consumers. 

In order to restore the moral rights of these three categories, it is suggested that fast fashion be replaced 

by slow fashion for sustainable development. Slow fashion tailored to local culture, community and 

businesses can treat workers and consumers ethically. It is also environmentally friendly with quality 

production and encouragement to consume less. But this issue requires moral sensitivity from 

consumers and the media. The media can inform consumers and persuade legislators to pass laws 

appropriate to ethical fashion. Conscious consumers also prefer ethical fashion to producers by 

consuming ethical products. 
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 استخراج

 نامه نیست.پایان مقاله متخذ از رساله / 
 

ارزان و گسترده    مد سریع بخش عظیمی از صنعت مد است که در آن تولید فراوان،
گیرد. در این مقاله قصد داریم مدسریع را از جهت اخلاقی نقد کنیم  صورت می 

و نشان دهیم این شکل از مد، علاوه بر آسیب زدن به محیط زیست، ناقض حقوق  
کنندگان است. در مقابل، مد آهسته، یعنی آن بخش از  اخلاقی کارگران و مصرف 

کنیم. صنعت مد که به الگوی مصرف، فرهنگ و کیفیت توجه دارد را معرفی می 
گاه باشد،  که مصرف در این مقاله نشان خواهیم داد که مد آهسته به شرط آن  کننده آ

تواند به عنوان جایگزینی اخلاقی برای مد سریع خود را تثبیت کند. برای نیل  می 
به این مقصود ابتدا به معرفی مد، مد سریع و مد اخلاقی خواهیم پرداخت سپس  

کنیم.  کنندگان مد سریع را نقد می در سه حیطه محیط زیست، کارگران و مصرف 
دهیم که مد سریع در هر سه حیطه آسیب رسان است. در نهایت با  و نشان می 

کنندگان، راه حلی برای اخلاقی کردن مد  ها و آگاهی مصرف بررسی نقش رسانه 
 کنیم.با گام برداشتن در مسیر مد آهسته ارائه می 

  .صنعت مد، مد اخلاقی، مد سریع، مد آهسته: های کلیدیواژه
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   مقدمه

تمام درختان یک منطقه را برای تولید آن قطع   ، آید دانستند به چه کار می ای که حتی نمی مردم با مد شدن وسیله  1در انیمیشن لوراکس 
اما در نگاهی کلی    ، رسد اغراق آمیز به نظر می   در ابتدا . گرچه این تصویر  شوندمی و پس از آن همگی مجبور به خرید اکسیژن    کنند می 

تواند  پژوهش در زمینه اخلاق مد می   ایم. این زنگ خطری برای بررسی صنعت مد است. ای را در پیش گرفته به واقع چنین رویه 
به طور موضعی به نقد و    طور عمده به در باب اخلاق مد اظهارنظرهای پراکنده فراوانی وجود دارد که    .پاسخی به این زنگ خطر باشد 

های اخلاقی این صنعت افزون مد سریع، پایه مد با توجه به گسترش روز   پردازند؛ این درحالی است که در مسئله  طرح راه حل می 
 (Niinimäki, 2015, p.2).نیازمند بررسی گسترده در ابعاد صنعتی است  

حیطه  در  سریع  مد  که  داد  خواهیم  نشان  مقاله  این  مصرف در  وضعیت  و  کارگران  وضعیت  زیست،  محیط  کنندگان    های 
کند. برای این کار نخست به معرفی مد، مد سریع و  وارد می  جدی  ی های ها آسیب های فراوانی دارد و در هریک از این حیطه نارسایی 

تاریخچه   و  پرداخت  ب   ؛ کنیم را مطرح می   ها مد   آن   مد اخلاقی خواهیم  ارقام  و  آمار  بیان  با  ه تشریح وضعیت مد در شرایط  سپس 
پردازیم. ها و حیوانات است می محیط زیست که شامل وضعیت انسان   شدن خواهیم پرداخت. ابتدا به نقد مد سریع در حیطه  جهانی 

کننده اد که حقوق اخلاقی مصرف نشان خواهیم د   ت در نهای کنیم و  سپس وضعیت کارگران در صنعت مد را مطرح نموده و نقد می 
کننده، مد آهسته را  ها و مصرف شود. نهایتا با بررسی نقش رسانه عنوان یک فرد و یا عضوی از جامعه از جانب مد سریع نقض می به 

 به عنوان جایگزینی قابل قبول از نظر اخلاقی و صنعتی برای مد سریع طرح خواهیم نمود. 

یع، مد اخلاقی . 1  صنعت مد، مد سر

 صنعت مد .1-1

شمرند که شامل لباس، پاپوش، کیف و وسایل تزئینی  مد را اصطلاحی مرتبط با صنعت پوشاک و هنر طراحی بر می   ، در تعریفی ساده   
   هایی مرتبط با تهیه مواد اولیه و حمل و نقل برای مثال مجموعه   ؛های بسیاری است شود. این صنعت دارای زیر مجموعه و... می 

 (Hayes, 2024  .) 

میلادی نسبت داد. در حدود  نوزدهم    توان به قرن به معنای امروزی را می   آن اما تاریخچه    ، لباس است تاریخ مد برابر با تاریخ  گرچه  
هایی با تنوع در جنس، رنگ و طرح که افراد را به استفاده بیشتر ترغیب اروپا مشغول به تولید انبوه پوشاک شد. لباس   1800سال  

ترین کارکرد مد تمایزگزاری میان رسد اصلی نظر می ای مرتبط با مد به معنای امروزی آن است. به نمودند. چنین ترویج گسترده می 
کند و نوعی ارتباط  مد داستان افراد را بیان می   2. هایی از اشخاص دانست توان مد را زبانی برای بیان ویژگی افراد است. به نوعی می 

 
1. The Lorax 

ها ها را از دیدگاه ها کرد اما از آنجایی که صنعت مد بسیاری از نمادهایی در مورد آنبینی شود از لباس افراد پیشتوجه داشت که اگرچه می . البته باید به این موضوع 2
)اسونسن،    ها ایجاد کندهای آن تواند تصور غلطی از ویژگی کننده از آن آگاه نیست، گاهی پوشش افراد می مصرف   طور لزومبهگیرد که  و طبقات مختلف به کار می

 .(72، ص 1397
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توانیم نوعی زبان دیداری قلمداد کنیم )اسونسن،  به عبارت بهتر مد را می   ؛ (Kharkwal, 2015, p. 132)نماید  کلام برقرار می بی 
  (Kharkwal, 2015, p. 133). دارد مد در راستای فردگرایی و ایجاد هویت فردی قدم بر می   . ( 78، ص  1397

های مختلف این  های مختلف آن است. بخش هم پیوستگی بخش اساسی در صنعت مد، شاید بیش از صنایع دیگر، به   مسئله  
 ,Anders et-al, 2015)  گردد های دیگر می صنعت در ارتباط با هم در یک چرخه هستند و تغییر در هر دسته موجب تغییر در دسته 

p. 11 .)    های دنیای مدرن مانند هنر، سیاست و علم ارتباط دارد )اسونسن، به تمام حوزه   طور تقریبی به علاوه بر این، صنعت مد
 . ( 14، ص  1397

یع  .1-2  مد سر

های شدن به سرعت و گستردگی ارتباطات در سال جهانی شدن، شرایط صنعت مد نیز تغییر چشمگیری داشته است. جهانی   با پدیده  
اخیر مرتبط است. در صنعت مد نیز بر جهانی شدن این صنعت اصرار زیادی وجود دارد که باید در بررسی مد اخلاقی مورد توجه  

با جهانی شدن این    ، به ویژه بر محیط زیست   ، های صنعت مد زیرا افزایش ناگهانی آسیب   ؛ Duvall et-al, 2017, p. 6))   قرار گیرد 
محل تولید و طراحی، منجر به ایجاد و سرعت گرفتن   ها و زیاد شدن  فاصله  طرح   صنعت نسبت مستقیم دارد. انتقال سریع و گسترده  

مدت و نو به نو است که  مستلزم تولید ارزان و مصرف کوتاه دهد،  مد سریع شده است. مد سریع که اکثریت صنعت مد را تشکیل می 
 (Niinimäki et-al, 2020, p.189).تولید تا دفع زباله دارد    این رویه تأثیرات مخرب بسیاری بر محیط زیست از مرحله  

 اخلاقیمد  .1-3

تجارت    ، از تعاریف متداول در ادبیات اخلاق مد است. در این تعریف ،  ارائه شد   2006از مد اخلاقی که در سال    1تعریف یورگنز 
عادلانه حاکم است که در آن، شرایط کار مناسب برای کارگران وجود دارد؛ مواد اولیه آن قابل تجزیه است و به کارگران و محیط زیست  

عنوان شده است که: »مد اخلاقی بیانگر   ارائه شد،   2014در سال     2تر که توسط مجمع مد اخلاقی زند. در تعریفی جامع آسیب نمی 
رویکردی در طراحی، تهیه و تولید لباس است که حداکثر سود را برای مردم و جوامع به همراه دارد و در عین حال تأثیر حداقلی بر  

 (Anders et-al, 2015, p. 5).محیط زیست دارد«  

است و بر طبق    تنها چهار درصد از بازار انگلستان شامل مد اخلاقی بوده   2015سفانه مد اخلاقی بازار محدودی دارد و تا سال  أ مت 
 (Anders et-al, 2015, p. 4).شود  صورت پذیرفته  یک درصد از پوشاک جهان شامل مد اخلاقی می   2012گزارشی که در سال  

یع . 2 یست و نقد اخلاقی مد سر  محیط ز

یست  .1-2 یع و اخلاق محیط ز  آمارها در مد سر

اما این صنعت همچنان رو به رشد است. در این بخش   ، شود محیطی صنعت مد تأکید می های زیست بر آلودگی  طور مدام به اگرچه 
 

1. Joergens 

2. Ethical Fashion Forum 



 1403  بهار (،  17پیاپی )   اول ، شماره  پنجم ه  فصلنامه تأملات اخلاقی، دور     82
 

کربن   درصد از   10تا    8صنعت مد بین    برای ایجاد تصوری دقیق از میزان آلودگی صنعت مد، نگاهی به برخی آمارها خواهیم داشت. 
درصد    20  این صنعت مصرف کننده    میلیارد متر مکعب در سال است.   5تا    4کند که خود شامل  جهانی را تولید می  )2CO( اکسید دی 

شود که مرتبط با صنعت  ها را شامل می های اوقیانوس درصد از آلودگی   35  گردد. ترلیون لیتر در سال می   79از آب صنعتی است که شامل  
  شود میلیون تن در سال می   92های میکرو پلاستیکی آن نیز شامل  آلودگی     نود هزار تن در سال است.   و   نساجی است و خود شامل صد 

(Niinimäki et al, 2020, p.189)  .  است درحالی  آن این  ازجمله  دارد.  وجود  نیز  دیگری  بسیار  جانبی  پیامدهای  که  که 
 .Niinimäki et al, 2020, p   )   شود بیوتیکی می های مورد استفاده در صنعت منسوجات باعث ایجاد مقاوت آنتی ضدباکتری 

تولید پنبه مستلزم استفاده از سموم دفع آفات است که موجب از بین رفتن حیوانات و حشرات غیر مزاحم و صدمه رساندن به  (.  194

های شیمیایی ناشی  زا و همچنین آلودگی زا و سرطان عوامل آلرژی   1(. Kharkwal, 2015, p. 136)   شود چرخه محیط زیست می 

 .Niinimäki et al, 2020, p)   های حاصل از این صنعت نیز باید به برآوردها اضاف شود از تولید، رنگرزی، دفع و سوزاندن زباله 
ترغیب مصرف    ( 1  گذارد: بر نرخ تولید زباله اثر می  صورت کننده است که مد سریع به دو  ترین موارد آلوده دفع زباله از مهم  (.  194
های مختلف  لاین که به سرعت به تبلیغ طرح های آن برای مثال با القای حس فوریت در خرید و استفاده ازخرده فوروشی   ، مداوم 

های متنوع و متفاوت تولید طرح (  2؛  (Niinimäki et al, 2020, p. 189)شوند  های مصرف می پردازند، باعث افزایش زباله می 
 Niinimäki et)   شود های تولیدی می که دورریز پارچه و اشتباه در خط تولید را به همراه دارند. این موضوع نیز موجب افزایش زباله 

al, 2020, p.195 .) 

جهانی    یابیم که به رشد قابل توجه این صنعت بنگریم. سرانه  ی دهنده است اما عمق مشکل را زمانی درم این آمار تکان    اگرچه 
کیلوگرم )یعنی بیش از دوبرابر( رسیده    13به    2020کیلوگرم بوده است و در سال    5/ 9به ازای هر نفر    2019تولید منسوجات در سال  

شامل   2020ها و در سال درصد هزینه  12شامل  2009پوشاک و کفش هر نفر در سال  این موضوع درحالی است که هزینه   .است 
  عبارت ساده به   ؛ Niinimäki et-al, 2020, p.189).اما تعداد متعلقات هر شخص بیشتر شده است   ، ها بوده است درصد از هزینه   5

  در نتیجه   مرکز بر کاربردی بودن به یک تفریح بدل شده است و خرید پوشاک به جای ت  ز طرف دیگر ا کمتر.    ه  هزین   با پوشاک بیشتر  
  است که میانگین مالکیت یک لباس، سه سال و پنج ماه    داد ای در هلند نشان  شود. مطالعه پوشاک مازاد بر نیاز بیشتری خریداری می 

همراه    صنعت پوشاک با تولید محصولات ارزان   دیگر سخن به    . (Niinimäki, 2015, p.7)روز است    44اما مدت استفاده از آن تنها  
شعار دموکراتیزه  برای توجیه این حجم از تولید و ترغیب به مصرف   است. مد سریع  افزایش داده مصرف را میزان تر، با کیفیت پایین  با 

اقشار قادر به استفاده از مد هستند    مد در انحصار قشر محدودی از ثروتمندان نیست و همه    18گرچه از قرن    دهد؛ را سر می   کردن مد 
ها در اختیار اقشار  دموکراتیزه کردن به این معناست که با تولید انبوه، جدیدترین سبک   اما در مد سریع   ؛ ( 14و 13، ص 1397)اسونسن،  

مد باشند و ظاهری متمایز و دلخواه برای خود بسازند )اسونسن،    توانند بازیگر عرصه  گیرد. با این اتفاق همگان می بیشتری قرار می 
 

 دریاچه    .(.See: sue,2008: 538توان عوارض وجود صنعت پنبه در این منطقه را دریافت )آرال ازبکستان توجه نمایید به خوبی می  . اگر به تصاویر هوایی دریاچه   1
   .المعارف اسلامی، آرال، دریاچه( ةبرای کشت خشک شد )دایر بآ کننده  منابع تأمیناز بیش از حد  بزرگ دنیا بود که در اثر استفاده   آرال چهارمین دریاچه  
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زمان عدالت جهانی محیط زیست  شعاری از جنس عدالت؛ اما هم   :رسد شعاری که در نگاه اول جذاب به نظر می   . ( 45، ص  1397
شدن صنعت مد و پدید آمدن مد سریع بین کشورهای  جهانی  با پدیده   (Bick et-al, 2018, p.1). افتد تم به مخاطره می س در این سی 

در آسیا و محل    طور عمده به برای مثال محل تولید محصولات پوشاک    ؛ بیشتری ایجاد شده است   کننده فاصله  تولید کننده و مصرف 
محیطی بیشتر  است که موجب آلودگی زیست   ه د در اروپا و آمریکاست. این موضوع مستلزم حمل و نقل گستر   طور عموم به مصرف آن  

انتقال دریایی  به دلیل سرعت پایین  و  با گسترش این صنعت    فت؛ اما گر انجام می از طریق کشتی    اغلب ها  شود. انتقال این محموله می 
ت که با تغییر تنها یک درصد از  . برای توضیح اهمیت این مسئله باید گف کرده است هوایی تغییر    به شیوه    انتقال   آن، کم    ی کارآمد و  

از سوی    (Niinimäki et-al, 2020, p.191).  شود انتشار کربن افزوده می   ناشی از   درصد به آلودگی   35انتقال دریایی به هوایی،  
کند. مد سریع با  کننده را به مصرف بیشتر ترغیب می مصرف  ها از جانب طراحان مختلف، تر طرح تر و سریع دیگر انتشار گسترده 

تجزیه    کیفیت، هم با مواد اولیه  شود. از سوی دیگر با تولید زیاد، متنوع و کم رفت در قسمت تولید می باعث هدر   البداهه فی های  طراحی 
 رساند.بیشتر به طبیعت آسیب می   ناپذیر و هم ایجاد زباله  

یع و اخلاق حیوانات .2-2  مد سر

طور ویژه به حقوق  با توجه به آمارهای ذکر شده تأثیر مخرب مد سریع بر محیط زیست ملموس است، در این جا قصد داریم به 
زیاد از    استفاده    به طوری که   ؛ انات در حجم وسیع است کردن حیو اخلاقی حیوانات بپردازیم. یکی از موارد تأثیر مد سریع، قربانی  

شوند. حیواناتی  ها حیوان برای این صنعت قربانی می سالانه میلیون   نادر شده است.   گونه  چرم و خز در این صنعت باعث انقراض چند 
های  کنند. دامداران فعال در این حیطه از روش های کوچک، تمام عمر خود را سپری می در قفس   ،کنند که در مزارع خز زیست می 

ها آوری را پیش از مرگ به آن رنج   فرایند یعنی علاوه بر این که    ؛ آور است کنند که برای حیوانات بسیار رنج کشتار ارزان استفاده می 
آنها تحمیل می کنند، مرگ رنج تحمیل می  بر  نیز  از  شود.  آوری  ای   برخی  ز فعالان  را  زنده جدا  نده ن صنعت حتی پوست حیوانات 

چرم و خز متداول    حوزه  جوشاندن زنده زنده، کشتن با چماق و سقط اجباری از موارد دیگری است که در صنعت مد در    1کنند.می 
چینی است که با  و فرایند زجرآور پشم نامناسب های نگهداری حیط رسد، شامل م است. صنعت پشم نیز که کمتر ظالمانه به نظر می 

 .(Kharkwal, 2015, p. 133)بیند  پذیرد و در آن پوست و بدن گوسفندان آسیب های دردناکی می دستگاه صورت می 
شود. حیواناتی ها مصرف می هایی است که گوشت حیوانات آن استفاده از چرم   ، توانند در این حوزه بکنند حداقل کاری که افراد می 

برای درک بهتر از قربانی کردن حیوانات در صنعت مد باید توجه   (Kharkwal, 2015, p. 134). گوسفند، گاو، شترمرغ و غیره   : مانند
روباه قرمز یا    18 عنوان نمونه به ؛ یک کت خز، بسته به نوع حیوان، تعداد زیادی از حیوانات باید قربانی شوند  داشت که تنها برای تهیه  

 (Kharkwal, 2015, p. 134).سنجاب    100خرگوش یا    30
کار یا تولید )محصول(  اعلام داشته است: »در مشاغلی که از حیوانات در    (Dansk)تجارت مد و منسوجات   اگرچه اتحادیه    

 
تر  کنند تا با درد بمیرند، این عمل برای مرغوب ریزند، گاوها مسافت زیادی را با آگاهی طی میها فلفل میهای آنشود و در چشم. برای مثال گلوی گاوها بریده می 1

 شدن پوست است. 
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شود )خز، پشم و غیره(، باید با این حیوانات با احترام برخورد شود و با احترام تغذیه شوند و هیچ حیوانی نباید عمدا آسیب استفاده می 
دهد. تقاضای بالای چنین چنین اتفاقی رخ نمی   در عمل اما    ، (Niinimäki,2015, p. 5)ببیند و در طول زندگی در معرض درد باشد«  

  مشکلشود. مسئولیت اخلاقی این  می   ، توصیف نمودیم   تر هایی که پیش محصولاتی باعث پدید آمدن مزارع پروش حیوانات با ویژگی 
باره و تمایل به  در این روند دارند. آگاهی ایجاد شده در این  بسزایی کنندگان نیز تأثیر بلکه مصرف  ؛ تنها به گردن تولید کنندگان نیست 

هایی برند تا  باعث شده است    رند، ی گ ی مورد ظلم قرار نم   وانات ی و ح   ست یز   ط ی ها کارگران، مح آن   د ی تول   ند ی که در فرا   یی ها لباس   دن ی پوش 
 Cerchia) محصولات خود ممنوع نمایند  هر نوع خز را در مجموعه  از  استفاده   3و جوورجیانو آرمانی  2میشل کورس  1گوچی، مانند 

2019, p. 3 al,-et.)4 

یعو آسیب کارگران. 3  های مد سر

کننده های بسیاری در کشورهای مصرف زباله کند و  جهانی شدن پیوسته بار زیادی بر کارگران کشورهای در حال توسعه تحمیل می 
بر    قسمت در این    تواند باعث از بین رفتن صنایع کوچک و تغییرات فرهنگی سریع شود. آورد. علاوه بر آن جهانی شدن می پدید می 

ترین پیامدهای سوء تولید یکی از مهم   . شود می تمرکز    زمینه تأثیر جهانی شدن و مد سریع بر کارگران و بررسی حقوق اخلاقی در این  
آمدن   وجود  به  ارزان،  و  آن   sweat factoryیا    sweatshopانبوه  بتوان  شاید  که  دخمه هاست  را  ترجمه  ها  کاری  های 

سه چهارم صادرات پوشاک جهان که در   تقریبا   2014طبق آمار مجمع مد اخلاقی در سال  . (Kutsenkova et-al, 2017, p.10)نمود 
اصطلاح    .( Anders et-al, 2015, p. 3)  شود پذیرد، تحت شرایط ناعادلانه و ناایمن تولید می کشورهای درحال توسعه صورت می 

ها کمتر مورد توجه بودند تا  اما این کارخانه   5؛ مطرح شده بود   1850های کاری پیش از این در سال  گیری یا دخمه رق های ع کارخانه 
که در     ( Kutsenkova et-al, 2017, p. 10)  هایی پدید آمد ها رسوایی با شناسایی برخی از این کارخانه   1990که در اوایل دهه  این 

  و ناگفته مشخص است که   سالم هستند ها دارای محیط کاری بسیار نا انه های کاری مؤثر بودند. این نوع از کارخ مطرح شدن دخمه 
ها  چنین در این محیط اندازد. هم محل کار شلوغ با ساعات کار طولانی و دستمزد کم، سلامت جسمی و روحی کارگران را به خطر می 

سواد نیز موجب نداشتن امنیت شغلی و تحکم کارفرما شود. استفاده از کودکان، اقشارکم درآمد و کم اغلب، حقوق کودکان نقض می 
مد سریع نیازمند    9اند.این موضوع مورد اعتراض قرار گرفته   در نتیجه    78و نایک    6های مشهور ورزشی مانند آدیداس شود. مارک می 

 
1. Gucci 

2. Michael Kors 

3. Giorgio Armani 
 . )Plannthin,2016:53( «پوشدخانم اوباما خز نمی». بیانیه رسمی کاخ سفید:  4

5 . https://www.britannica.com/money/topic/sweatshop 
6. Adidas 

7. Nike 
 ,GAP توان از اند میهایی که به مد اخلاقی روی آورده شروع به اقداماتی در این راستا نموده است. از دیگر مجموعه 2001. نایک برای بهبود وجهه خود از سال  8

Marks & Spencer, Timberland, Levi Strauss, H&M,  MUJI  بیشتر به مقاله   نام برد، برای مطالعه (Anders et-al, 2015)   .مراجعه کنید 
9. https://en.wikipedia.org/wiki/Sweatshop 
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آن  بدتر    اتفاق    1هایی رو بیاورند. شود که تولیدکنندگان هرچه بیشتر به ایجاد چنین محیط تولید ارزان و گسترده است و این باعث می 
شوند باعث سرعت بخشیدن تر می هرچه اجناس ارزان   عکس، به شوند و  تر می اجناس ارزان   ، شود هرچه سرعت مد بیشتر می   است که 

 (.  49، ص  1397شوند )اسونسن،  به صنعت مد می 
اشاره کرد. ساختمانی بزرگ که کارگران در آن مشغول تولید پوشاک ارزان برای    2توان به رانا پلازا ها می رسوایی   های جدید از نمونه 

در   و  بودند  نفر شد   2013آوریل    24غرب  به مرگ هزاران  این ساختمان، منجر  این    (Cerchia, et-al,2019, p. 1).  فروریختن 
های دیگر بود. با کشف شکاف چنین بانک و برخی مغازه های پوشاک و هم ساختمان در داکای بنگلادش واقع بود که شامل تولیدی 

  های پوشاک از جانب صاحبان کار اخطار داده شد اما به کارکنان تولیدی   ؛ ها به تخلیه پرداختنددر طبقات پایین، بانک و دیگر مغازه 
 کار شدند. این حادثه مرگبارترین حادثه    که حق ترک محل کار خود را ندارند. با توجه به عدم امنیت شغلی، کارگران مجبور به ادامه  

ها برخی از سایت   3شود. لید پوشاک در طول تاریخ محسوب می های تو کارگاه   ترین فاجعه  سازه در تاریخ بشر مدرن و کشنده   شکست 
ها صورت پذیرفت.  این اند. با توجه به فشارها، مداخلات قانونی در باب اخلاق مد در شرکت نامیده  ٤این موضوع را تراژدی صنعتی 

حدود سی سال بود. تصویب قوانین  در  مداخلات نیاز به زمان زیادی داشت و روندی که اولین مداخلات قانونی را میسر کرد، روندی  
داده،  های رخ اما در این میان رسوایی   ، هایی تنظیم شد ها و دستورالعمل نویس پی   1970گرچه در سال  ا کرد.  به تنهایی کفایت نمی 

ها کمک نمود.  تر شدن سوق داد و این موضوع به تدقیق دستورالعمل ها جهت اخلاقی شار بیشتر به شرکت افکار عمومی را به سمت ف 
(Cerchia, et-al, 2019, p. 5) .  

های مختلفی در صنعت پوشاک دخیل هستند. این افراد در یک چرخه  خاصی نیست و دسته   صنعت مد در دست شخص یا دسته    
اما در این چرخه کارگران کمتر از همه    ، گذار هستند تبلیغات اثر ها و  واست تولید، تنظیم بازار، درخ   بر صنعت مد از طریق تعیین قوانین 

توانند انجام دهند، پذیرند. نهایت کاری که کارگران در اعتراض به مد غیراخلاقی می گذارند و بیشتر از سایر اقشار تأثیر می تأثیر می 
به وضعیت معیشتی آن  (Anders et-al, 2015, p. 12) امتناع از کار است  با توجه  در فقدان حمایت    ویژه به ها ) که این موضوع 

که در کشورهای در حال توسعه با جمعیت بالا، کارگران به سادگی جایگزین    خصوص ها گران تمام خواهد شد به گذار( برای آن قانون 
 شوند. می 

یع و . 4  کنندگان حقوق اخلاقی مصرف نقضمد سر

توان گفت که این مبحث  اما می   ، آغاز شده است   نوزدهم مد توسط برخی اندیشمندان در قرن  های اجتماعی  جنبه   اگرچه بحث درباره  

 
ها برای نشان دادن چنین موضوعاتی  از عوامل مؤثر در این رخداد، فقدان قانون مناسب برای کار، تحصیلات کم و همچنین عدم آزادی رسانه .   1

شود جلوگیری کنند. برای مطالعه  ها تولید میها نیز باید در این قضیه پیشگام شوند و از ورود محصولاتی که به پشتوانه این کارخانه است. دولت 

 مراجعه نمایید.   ttps://en.wikipedia.org/wiki/Sweatshopبیشتر به صفحه   
2. Rana Plaza 

3. https://cleanclothes.org/campaigns/past/rana-plaza 

4. industrial tragedy 
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شناسی لباس به  ی به خود گرفته است.  روان ید شناسی لباس و بررسی نقش اجتماعی لباس، شکل جد با طرح روان   م در قرن بیست 
باید در نظر داشت که  لباس    . (Johnson et-al, 2014, p.1)پردازد  ها می چنین رفتار دیگران با آن ها و هم تأثیر لباس افراد بر رفتار آن 

 بلکه بر تعامل افراد با جامعه اثرگذار است.   ؛ پوش نیست یک تن   تنها 
تواند برقرار شود و اطلاعاتی درست یا غلط در اختیار از منظر اجتماعی لباس نوعی از  ارتباط بصری است که پیش از گفتگو می 

توانند مرتبط با جنسیت، سن، قومیت، طبقه اجتماعی و مالی، شغل، عضویت در گروه، در دسترس بودن  این اطلاعات می   .قرار دهد 
و    ۱خودپنداره »ارتباطی قوی بین لباس از یک سو و احساسات، خلق و خو،    .(Plannthin,2016, p. 53)جنسی، باور و سلیقه باشد  

مؤثر باشد«  خودپنداره تواند در افزایش رفاه و رضایت از خود و تقویت عزت نفس از سوی دیگر وجود دارد. نحوه انتخاب لباس می 
 (Scott, 2015, p. 65 ) .   قابل بررسی  مصرف   مورد عوامل زیادی وجود دارد که در فردی،    اما در زیر در سه حیطه    است، کننده 

 اجتماعی و فرهنگی به این مسئله خواهیم پرداخت.

 عنوان فردبه کنندهمصرف  .1-4

است. این  2به تجربه شخصی  قابل تصور است که رویکرد غالب مخالفت با مد در جامعه مخالفان در ایران در سایه نظریه انتساب
در آمریکا بین زنانی که   1987طی تحقیقاتی در سال  های گذشته در کشورهای دیگر نیز غالب بوده است. برای مثال، نظریه در سال 

تفسیر نتایج    . ای صورت پذیرفت پوشند، مقایسه پوشند با آنان که  لباس غیر آشکارکننده می می   3های آشکار کننده در اصطلاح لباس 
پیچیده، قاطع  و کمتر    ادب، کننده، اغواکننده، بی ، تحریک ٤زننده طور قابل توجهی بیشتر لاس نده به چنین بود: زنان با لباس آشکارکن 

چنین   (Johnson et-al, 2014, p.2). رود شوند. از سوی دیگر احتمال آزار جنسی این زنان بالا می ملاحظه ارزیابی می صادق و کم 
ی  ی بر این رویکرد نقدها  به این معنا که مسئولیت آزارهای جنسی را تابعی از لباس افراد بدانیم.  ، انتساب است   تحقیقاتی در پرتوی نظریه  

 باره اتخاذ کنیم.لذا قصد داریم رویکرد دیگری را در این   وارد است؛   اخلاقی 

سال    اخیر طی  لباس   های  تحریک موضوع  رویکرد های  با  توجه    کننده  مورد  است. دیگری  بوده  نظریه  آن  پژوهشگران  از    ها 
و چه    پذیرد صورت می ها به چه میزان  کننده در رسانه یعنی این دیدگاه که نشان دادن زنان با پوشش تحریک   ؛ برند بهره می    5انگاریشئ 

فرهنگ  در  که  زنانی  دیدگاه،  این  طبق  دارد.  جنسی پیامدی  اشباع  می   6های  ش زیست  صورت  به  نگریسته    )ابژه    یء کنند،  جنسی( 
  رفتار کنند. پدیده    یء شخص درک نمایند و با خود مانند ش ممکن است بدن خود را از منظر سوم هایی، زنان  شوند. در چنین محیط می 

 
 .دارد  شی که فرد از خو یری تصو یبه معنا که است یشناس در روان یاصطلاح  concept-selfمعادل واژه  خودپنداره. 1

2. attribution theories 

3. revealing 

4. flirting 

5. objectification theory 

ها و های جنسبی برای مثال در تبلیغات یا فیلمجنسبی به سبادگی در دسبترس اسبت و از محرک  . محیط اشبباع جنسبی یعنی محیطی که در آن رابطه   6
 شود.زیادی می  ها استفاده  سرگرمی
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های بدن خود، آن را به عنوان تابعی از ظاهرشان  جای در نظر گرفتن دستاورد افتد که اشخاص به زمانی اتفاق می   1پنداری یء خودش 
دهای پا راه رفتن است و برای این موضوع  کر یکی از کار عنوان مثال  به    ؛ (Johnson et-al, 2014, p. 3)   کنند درک و توصیف می 

سلامت زانو، کف پا و راحتی کفش اهمیت دارد. اگر به جای این موضوع ظاهر پا اولویت پیدا کند، شخص حاضر است با پوشیدن 
دهند( سلامتی پاهای خود را به خطر بیندازد. به  های نامناسب )که در صنعت فشن تعریف شده است ظاهر زیبایی به پاها می کفش 

گیرد نه به عنوان صاحب بدن. وقتی شخص به عنوان ابژه  عبارت ساده شخص بدن خود را از بیرون و به عنوان سوم شخص در نظر می 
های تحریک کننده در شئ انگاری  شود. این درحالی است که لباس شود، ادراک و اختیار کمتری به آن نسبت داده می در نظر گرفته می 

رسد از  حتی به نظر می  al, 2014, p.4)-.(Johnson et است   2ها در صنعت فشن رو به افزایش هستند و استفاده از این لباس مؤثر  
آن که در صنعت مد تأکید بر لباس باشد تأکید بر بدن از حیث جوانی و عریانی است    از   طور روزافزون بیش به بعد به   1960  دهه  

دهد. این موضوع به نفع  شود و مصرف را افزایش می این ابژه انگاری باعث ایجاد احساس نا رضایتی می   . ( 88، ص  1397)اسونسن،  
 ثر است.ؤ مد سریع است و مد سریع با استفاده از امکانات خود در گسترش این اتفاق م 

توانند بر احساس فرد نسبت به جسم خودش تأثیر منفی بگذارند. قرار گرفتن مداوم در  بالا تبلیغات زیبایی می   علاوه بر پدیده    
 داشته باشد نهایت ضررهای شخصی، اجتماعی و مالی در پی  در  تواند باعث ایجاد اختلال خرید اجباری شود و  معرض مد می 

 (.(Anders et-al, 2015, p.12    اره کرد.  آل از جنسیت و بدن نیز اش توان به بازنمایی تصاویر ایده های روانی مد می مورد جنبه در
شده از زیبایی دست نیافتنی است. بدن در برابر این  شکل آن در آمد. این تصویر اغراق   آل وجود دارد که باید به گویی انسانی ایده 

ورزش، آرایش، جراحی به    وسیله  به ل را داشته باشد و یا  آ هکسی این تصویر اید رسد و حتی اگر  ل همیشه ناقص به نظر می آ ه تصویر اید 
رسد افراد  گرچه به نظر می ا شود تا هرگز افراد به آن دست پیدا نکنند.  ل دیگری جایگزین می آ ه به سرعت تصویر اید   ، آن تبدیل شود 

اما باید در نظر    ، دارند گیرند و در راستای آن قدم بر می مد می   آگاهانه و با اختیار تصمیم به پذیرش چنین استانداردهایی در حیطه  
 (. 93، ص  1397شده مرتبط هستند )اسونسن،  درونی   یادی به معیارهای اجتماعی ها تا حدود ز گرفت این انتخاب 

ها  توان به مواردی اشاره کرد؛ برای مثال، مواد شیمیایی موجود در پارچه ها و یا مواد اولیه نیز می های جسمی طراحی در رابطه با جنبه 
توانند  ها می های پاشنه بلند بر سلامت پا و کمر اثرگذارند. گن ها و یا بروز سرطان شوند. کفش توانند موجب اختلال در هورمون می 

کنند و پشت و شانه ایجاد درد می   های دستی سنگین یا با طراحی نامناسب، در ناحیه  باعث فشار به اعصاب و عفونت شوند. کیف 
های  این موارد در طراحی   همه     (Anders et-al, 2015, p.12).شوند می فشار بر اعصاب    موجب وارد آمدن   شلوارهای جین تنگ 

 آیند.شده و ثابت پیش می های فکر طرح رتی مد سریع، بیش از  سریع و متنوع و به عبا 

 
1. self-objectification 

ست. میزان  تحقیقات مشخص شده ا های مورد بررسی و گستردگی این  در این مقاله گروه (.  Johnson et-al,2014)  . برای این موضوع مراجعه کنید به مقاله  2
 گردد. بیان نمی پیش رو بندی لباس و سایت یا مجله مورد بررسی است که در مقاله  افزایش وابسته به دسته



 1403  بهار (،  17پیاپی )   اول ، شماره  پنجم ه  فصلنامه تأملات اخلاقی، دور     88
 

 فرد در اجتماع  .2-4

تواند از افراد محافظت فیزیکی و روانی انجام دهد.  ارتباط. لباس می   ی ای برای برقرار بدن است و هم وسیله  لباس هم اصلاح کننده  
روانی لباس باید گفت که لباس برقرار    سرما و گرما برهمه آشکار است اما در مورد جنبه    های ساده  در مورد محافظت فیزیکی مثال 

  (Johnson et-al, 2014, p. 1). رابطه بین فرد و محیط فرهنگی بزرگتر است   کننده  

بتواند نقش  برای آن  به  که پوشش  لباس قائل باشند. این معانی وابسته  ایفا کند، لازم است افراد معنایی برای  اجتماعی خود را 
شوند. این موضوع مرتبط با تأثیر لباس فرد بر رفتار خود وی و موقعیت جغرافیایی و مکانی است و در طول زندگی به ما آموخته می 

 برند تا به رفتارهای خود شکل دهند ها چگونه از لباس بهره می دهد که انسان روانشناسی اجتماعی لباس نشان می  دیگران است. 
.(Johnson et-al, 202, p .2)     85نشان داده شده است که در    2004  تا   1955تحقیقاتی از    در تجزیه و تحلیل نود و سه مطالعه  

تواند  گذارد و از سوی دیگر می ه خودمان اثر می گذار است. علاوه بر آن بر احساس ما نسبت ب اظران اثر درصد موارد، پوشش بر رفتار ن 
است. بسیاری از   ها سازگار لباس پوشیدن آن   یعنی توصیف افراد از خودشان با نحوه   ؛ احساس ما نسبت به خودمان باشد  دهنده  نشان 

می  نشان  ظاهری تحقیقات  مدیریت  رفتارهای  به  منجر  خود  بدن  از  اشخاص  نارضایتی  که  غذایی،   دهد  رژیم  مانند  مختلفی 
یعنی    ؛ این تأثیر متقابل است  (Johnson et-al, 2014, p. 4). شود های زیبایی یا سایر انواع اصلاحات و ورزش انجام می جراحی 

نحوه   بر  خود  بدن  از  شخص  می   تصویر  اثر  وی  پوشیدن  نحوه  لباس  و  می   گذارد  شکل  را  بدن  از  تصویر  پوشیدن،   دهد لباس 
.(KodŽoman,2019, p. 93)  پوشند  می   ی اده شده که زنانی که لباس پذیرفته نشان د تی که توسط گارنی و همکاران صورت طی تحقیقا

فاقد  رسند در برابر زنانی که لباس از دید ناظران دارای هوش، کفایت و شایستگی کمتری به نظر می که جاذبیت جنسی بیشتری دارد، 
آیا    : جا آغاز شود تواند از این لسفی در صنعت مد می های ف یکی از پرسش    (KodŽoman,2019, p. 94).پوشند می جاذبیت جنسی  

پردازد؟ می   به لحاظ جنسی   تر جذاب   های هایی به ترویج لباس ست و یا با حفظ چنین کلیشه ها ه دنبال شکستن این کلیشه صنعت مد ب 
شود. این پاسخ نیاز به یک تحقیق میدانی دارد و هر نوع پاسخ به این  و یا خیر به صورت برابر، انواع پوشاک در این صنعت تبلیغ می 

 تواند موضع اخلاقی را در برابر این صنعت تعیین نماید.ها می پرسش 

ها بستگی دارد  لاغری آن   میزان   ها به در چارچوب مد معاصر غربی، لاغری استانداردی برای زیبایی است و حتی حقوق مدل 
 ((Sylvia, 2020, p. 28 .   1397عنوان یک هنجار زیبایی مطرح شده و باقی مانده است )اسونسن،  تا کنون لاغری به   1960  از دهه  ،

ها این  ها برای افرادی که خارج از  صنعت مد هستند، لاغری به یک آرزو بدل شده است. جریان اصلی رسانه علاوه بر مدل   . ( 97ص  
کار، دوستی و    کنند که لاغری علاوه بر زیبایی معادل با قدرت، شایستگی، ثروت و موفقیت است. بنابراین در حیطه  باور را مطرح می 

بودن موقعیت عشق  ایجاد  ورزی، لاغر  افراد  برای  را  این فرصت می هایی  افراد چاق کمتر  برای  که  برآورده می کند  دربرابر  ها  شوند. 
افراد اندام، به    عبارتی به   و   کفایتی مسئول وضعیت اندام خودشان هستند شوند که با تنبلی و بی اخذه می ؤ های باریک، افراد چاق م اندام 
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  شود. همچنین گفتگو درباره  نسبت داده می    1کند و این در حالی است که به افراد چاق شلختگی اخلاقی لاغر برتری اخلاقی اعطا می 
های اخلاقی  اما آیا ارزش   . ( (Sylvia, 2020, p. 28  ای دارد خورند گسترش فزاینده خوب خوردن در مقابل افرادی که غذاهای بد می 

 ؟  قرار گیرد های کاری و اجتماعی  موقعیت   اعطای سنجش افراد در    نباید معیار 

کند و از زنان انتظار  عمل می   زده اگرچه مردان نیز در معرض این هنجارهای زیبایی قرار دارند اما صنعت مد در این مورد جنسیت 
که  در صنعت مدلینگ  های اصلاح اندام را اعمال کنند. از طرف دیگر با وجود این و شیوه   کرده رود که به اندام خود توجه  بیشتری می 

 ,Sylvia) دهد پوست بودن و زن بودن شانس افراد را برای مدل شدن افزایش می ارهایی مانند قد بلند بودن، سفید تنوع لازم است اما معی

2020, p. 30 .)    خود را کنترل کنند   روز فعالیت و تغذیه  در تمام شبانه کند  را ملزم می اعته است که افراد  س   24مدل بودن یک شغل. 
با این    (Sylvia, 2020, p. 35).  دهند حجم و مقوی را ترجیح می د و غذاهای کم ان ها حتی از خوردن بسیاری سبزیجات محروم مدل 

تصور کنید که افراد در مشاغل مختلف و با وضعیت شغلی، اجتماعی، ژنتیکی و اقتصادی مختلف به دنبال این هستند که به    اوصاف 
خوری در سن رشد و احساس نارضایتی و  ناک باشد. کم تواند خطر ویژه در نوجوانان می ا شباهت پیدا کنند. این موضوع به ه مدل 

 تواند تأثیرات مخربی  تا آخر عمر  بر جای بگذارد.شرمندگی از بدن می 

 جامعه و فرهنگ  . 3-4

شناسی مد بپردازیم نخست لازم است به این قضیه بیندیشیم که چطور یک رفتار از سطح فردی به سطح اجتماعی  که به جامعه برای این 
دیگر جنگ را    ای گویند و در جامعه برای مثال چه اتفاقی می افتد که در یک جامعه اکثریت آن به جنگ نه می   ؛ کندگسترش پیدا می 

رسند. تبدیل رفتار فردی به اجتماعی در جایی فردی به نظر می   چنین عقایدی، عقیده    در نگاه اول کنند. این در حالی است که  تأیید می 
تر از خطای  زنندهتر و آسیب ند بسیار گسترده توا ها می ها مستعد خطا هستند و البته پیامد خطای توده م توده ی کننده است که بپذیر نگران 

 فردی باشد. 
رسد افراد مایلند همرنگ  توان گفت که  به نظر می ی می ع برای توضیح چگونگی انتقال رفتار فردی به رفتار اجتما  در نگاه نخست 

شود که افراد با اطلاعات اندک به سمت یک  این میل باعث می   (Bikhchandani: 1992, pp. 992-3).  چشم بیایند جماعت به  
اگر یک مقاله سه داور داشته باشد، در صورت رد شدن    ؛ برای مثال، داوری مقالات را در نظر بگیرید   ؛ رویه گرایش بالایی پیدا کنند 

شود و داور سوم با اطلاعات کمتر از داور دوم نیز  های کمتر به سمت رد مقاله متمایل می توسط داور اول، داور دوم حتی با بررسی 
پیوندند.  این روال به  ممکن است دست به رد مقاله بزند. با راه افتادن بهمنی از افراد در یک مسیر، افراد به سهولت به یک جریان می 

تواند مثبت یا  من می نظر کنند. این به تواند مجبور کننده باشد که افراد از اطلاعات شخصی خود به نفع سیل جمع صرف حدی می 
تواند منفی باشد همچنین در سنین مختلف تأثیرهای متفاوتی بگذارد. برای مثال در نوجوانان، مصرف مخدر توسط دیگر دوستان، می 

اجتماعی مهم است، اما    اگرچه تقلید یک پدیده    (Bikhchandani: 1992, p. 994).  دلیل خوبی برای مصرف مواد مخدر فراهم کند 

 
1. moral sloppiness 
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 ,Bikhchandani: 1992)  باید دید چقدر افراد یک جامعه تقلیدگر هستند و چقدر احتمال دارد که این تقلیدها از امور نادرست باشند 

p. 995) .   تواند تأثیرات شدید در عموم افراد داشته باشد و شفافیت در  روها می چیزی که واضح است تغییرات اندک در رفتار پیش
 تواند این فرایند را کمتر تقلیدی کند.  انتشار اطلاعات می 

  طور عموم به ها در تقابل با فرهنگ غالب هستند و  فرهنگ رده خ   1هاست.فرهنگ شناسی مد، بحث خرده گر در جامعه از مباحث دی   
فرهنگ با  رده شناسی وجود دارد چون در بسیاری موارد، خ در رابطه با این قضیه مباحثی جدی در جرم   . کنند در جوانان رواج پیدا می 

 .Blackman: 2014, p)  به کار گرفته شده است   3و تحت تأثیر آثار دورکیم  2شود. این اصطلاح در مکتب شیکاگو کاری توأم می بزه 

آور جرم و بزه بوده است اما به مرور از مفهوم شر توأم با خودش فاصله گرفته است.  از یک سو   این مفهوم یاد   در آغاز اگرچه    . ( 497
از سوی دیگر باید در نظر    (Blackman: 2014, p. 499).ها به شدت مستعد جذب افراد طرد شده از جامعه هستند  خورده فرهنگ 

 (Blackman: 2014, p.502).  کنند و یک فعالیت اجتماعی علیه استبداد غالب هستند ایجاد چند آوایی می   ها فرهنگ رده گرفت که خ 
ابراز وجود گروه ها شیوه فرهنگ خرده  ها فرهنگ اند که دارای وضعیت مشترکی هستند. از کارکردهای خرده های مختلف هایی برای 

فرهنگی راهی  طلبی نام نهاد. رفتار خرده ی و یا مشروعیت خواه وان آن را سهم به نوعی شاید بت   ه ک   اعتراض در برابر بافت غالب است 
ها در برابر نسل  شوند و گفتگوی آن ها بیشتر شامل جوانان و نوجوانان می فرهنگ کند. این خرده برای مواجهه با مشکلات جامعه باز می 

های هدف  که نوجوانان از گروه ها پوشش است. با توجه به این فرهنگ از موارد  بروز این خرده   . ( 22، ص.  1381قبل است )ذکایی،  
فتد. ا ها با اطلاعات کمتری اتفاق می اجتماعی تقلید در آن   چنین پدیده  دهند و هممد سریع هستند، تمایل زیادی به تغییر نشان می 

برخی دیگر  باشد اما اگر مد بخواهد    کننده  رنگ ها و کم فرهنگ رده برخی خ   تواند پدیدآورنده  شدت می صنعت مد در این گروه سنی به 
رسان تلقی شوند و حتی در موارد مثبت اعتراضی، از  سادگی آسیب توانند به ها می فرهنگ رده مبتنی بر منافع اقتصادی باشد، خ   تنها 

 .  گردند مفهوم تهی  
نوجوانان و    برند. با توجه به دسترسی آسان و علاقه  گرایی را بالا می شدت مصرف مد به   های حیطه  از طرف دیگر خرده فرهنگ 

  رواج   سرعت به فرهنگ در پوشش به همراه سایر آداب رفتاری خود  رده تاک و اینستاگرام، یک خ ن به استفاده از فضاهایی مثل تیک جوانا 
  4ها راحتی با چیزی شبیه هیپی های اخیر را به فرهنگ رده توان خ شود. برای همین نمی کند و باعث مصرف بیشتر و بیشتر می پیدا می 

ها فرهنگی که با یک دیدگاه اجتماعی توأم بود و پوشش ظاهری این افراد تا زمان باقی ماندن دیدگاه اجتماعی آن رده خ   ؛ مقایسه نمود 
ی که کار خود را از یوتیوب آغاز نموده است، به تنهایی  یساز جوان آمریکا خواننده و آهنگ 5توانست باقی بماند. امروزه بیلی آیلیش می 

 فرهنگ در پوشش و رفتار را ایجاد کرده است.  رده یک خ 

 
1. subcultures 

2. Chicago School 

3. Durkheim 
4. Hippies 
5. Billie Eilish 
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جای انتظار  کنندگان به اند. مصرف کنندگان به محصولات صنعت مد شده مصرف ای نیز باعث تغییر دیدگاه  سینما و تبلیغات رسانه 
در محصولات جدید   طور عمده به کنندگان کنونی برای مثال مصرف  ؛ واقعی و معقول، انتظارات غیر قابل دسترسی از محصولات دارند 

چون این لذت آرمانی یا ظاهر کامل از طریق مصرف یک محصول خاص    ؛ دنبال لذت نامتعارف یا تغییرات غیر معقول در ظاهر هستند به 
منافع    کننده  کنند. این موضوع تأمین شوند و باز آن را در محصولی جدید جستجو می آید، ناامید می و هر محصول دیگری به دست نمی 

 . ( 127ص  ،  1397دار در حفظ و تقویت این دیدگاه تلاش خواهد نمود )اسونسن،  دار است و در نتیجه سرمایه سرمایه 

 گام برداشتن در مسیر مد اخلاقی  .5 

شود که حقوق اخلاقی  طور خلاصه عنوان کردیم تولید سریع و بدون اندیشه موجب می های مد سریع پرداخته شد. به آسیب تا کنون به  
مصرف  و  کارگران  می کنند طبیعت،  سریع تلاش  مد  شود.  نقض  کمتری  گان  کارکرد  تولیدی،  محصولات  بیشتر،  فروش  برای  کند 

تواند شرایط را برای  نگر و تولید محصولات با کیفیت بیشتر، و البته قیمت تمام شده بیشتر، می باشند؛ در حالی که طراحی آینده داشته 
کنندگان شود صاحبان صنایع بتوانند برآورد بهتری نسبت به مصرف کارگران بهبود بخشد. از طرف دیگر کاهش سرعت تولید باعث می 

  (Niinimäki,2015, p.9).و ضایعات داشته باشند  

 پایدار توسعهٔ .  1-5

این (Duvall et-al, 2017, p. 8). پایدار یعنی آن که باوجود ارضای نیازهای نسل فعلی نیازهای نسل آینده در خطر قرار نگیرد  توسعه  
اقتصاد، جامعه و مردم را در نظر    ، پایدار   تأمین شود. در نگاه کلان توسعه    در طول زمان شود منافع صاحبان صنایع  امر موجب می 

و ارزش می  را محور قرار می گیرد  آزادی و دموکراسی  برابری،  مانند  در توسعه  هایی  تعادل سعی  ایجاد  با  و  دارد  این ارزش   دهد  ها 
.(Niinimäki,2015, p. 2) 

کننده با فرهنگ و منابع محلی مد آهسته است. مد آهسته مبتنی بر ارتباط مصرف   آورنده  صنعت مد پدید  پایدار در حیطه    توسعه  
این رقابت شده است. این امر   مد آهسته توان رقابت با مد سریع را ندارد، مد سریع برنده    ، اما از آنجایی که در بحث قیمت   ؛ است 

می  محلی  کارهای  و  کسب  رفتن  بین  از  به  باعث  تبدیل  تولیدکنندگان  از  بسیاری  محلی،  کارهای  و  کسب  رفتن  بین  از  با  و  شود 
زیادی    های یک محیط فاصله  هایی باشد که از سنت لباس   رواج تواند  ع بر فرهنگ، می شوند. اثر این موضو فروشندگان صنعت مد می 

مد و   برای مثال به نقل از مجله    ؛ سریع نوع خاصی از پوشش ممکن است بخشی از فرهنگ محلی از بین برود   رواج   در نتیجه    ؛ دارد 
لباس   ، پوشاک  از  دهه  استفاده  در  بسیار کمرنگ شده است   های محلی  ایران  در  موق که  در حالی   ؛ اخیر  با  یت ع لباس های محلی 

 1جغرافیایی و فرهنگی افراد سازگاری مناسبی دارند.

کننده به مد آهسته پیش رویم. این  یعنی گرایش مصرف   ، توانیم به سمت اقتصادی کردن مد آهسته می   COSF»2با به کار بردن » 

 
 الهام شادکام.  ، نوشته  لباس محلی فراموش شده یا الهام بخشمد و پوشاک،    بیشتر مراجعه کنید به: مجله    . برای مطالعه  1

2. Consumer Orientation to Slow Fashion 
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از آنجایی که در مد   (Sojin et al: 2016, p. 2). 1برابری، اصالت، کارکرد، محلی گرایی و انحصار   : شود موضوع شامل پنج جنبه می 
کننده با  ابد، مد آهسته باید بر کارکرد و اصالت یا کیفیت بهتر تمرکز کند. مد آهسته مبتنی بر ارتباط مصرف ی سریع قیمت کاهش می 

کمتر،    این به معنی واسطه   ابد. ی کننده کاهش می کننده و تولید فرهنگ محلی و منابع محلی است، از این جهت فاصله میان مصرف 
برابری به معنای ایجاد   محلی است.   تر، حذف حمل و نقل و همکاری بهتر میان طراح و تولید کننده با توجه به نیاز جامعه  تولید شفاف 

ها و جغرافیا در  فرهنگ رده توان در ارتباط با خ اصالت را می    (Sojin et-al: 2016, p. 5).گان است  ایط کار مناسب برای تولیدکنند ر ش 
محلی گرایی یعنی  (.  Sojin et-al: 2016, p. 3)   های ارزشمند دارد نظر گرفت. یک محصول اصیل سعی در حفظ فرهنگ و سنت 

؛ را به شکل بهتری برطرف کند   هر دو طرف تواند نیازهای  این شناخت می   . تولیدکننده  با کننده  در نظر گرفتن ارتباط مستقیم مصرف 
ها نیز از این بین حذف  شناسد. واسطه کننده آگاهی بیشتری نسبت محصولات دارد و تولیدکننده تقاضا را بهتر می مصرف   که ای گونه به 

 شوند.می 

تمرکز   (Sojin et-al: 2016, p. 3).انحصار در این حیطه به معنی تولید محصولات خاص و حتی اختصاصی برای افراد است   
تواند از مزایای مد آهسته قلمداد شود که مد سریع  بر ارزش مشتری و اضافه کردن موارد جانبی متناسب با محیط و فرهنگ می داشتن  

یک مثال ساده فروشگاهی است   (Sojin et-al: 2016, p. 4). به علت سرعت بالای طراحی و تولید قادر به برآورده کردن آن نیست 
اما    ، شود خرید بیشتری نسبت به محصولات مشابه در بازار پرداخت می   در این فروشگاه اگرچه هزینه    ؛ کنم از آن خرید می   شخصه به که  

بندی و حمل و نقل به محیط زیست آسیب  کنند، بسته ای دریافت می صفانه تولیدکنندگان دستمزد من   در عین حال مطمئن هستم که همه  
نیز  کنند و  کند برآورده می زند و در عین حال محصولات انتظارات افراد را از خاص بودن و احساس خوشایندی که بازار مد ایجاد می نمی 

و طراحی لباس و    ه به خواست من در لباس جیب اضافی برای کلید منزل تعبیه شد   عنوان نمونه به   ؛ شود فردی من توجه می   مطلوب به  
شود که از اخلاقی بودن  محصول باعث می   ارائه    شفافیت در   . شود در نظر گرفته می جنس پارچه متناسب با آب و هوا و عرف جامعه  

کننده و علایق او  جا نقش  آگاهی مصرف کند. در این بیشتر ترغیب می   ها من را به پرداخت هزینه  این   تولید مطمئن باشم. همه    فرایند 
 در ترویج مد آهسته بسیار پررنگ است.

  رسد تنها راه حل در حوزه  به نظر می   ، چنین سبک زندگی ارتباط دارد پایدار به تمام منابع زیستی و هم   مفهوم توسعه  از آنجا که  
پایدار افراد در اکوسیستم در    در دیدگاه توسعه    2. ( al, 2017, p.4-Kutsenkova et)   ایجاد فضای پایدار در مد است   محیط زیست 
  نظر به اینکه   ki,2015, p.1)ä.(Niinim   شوند زمین ناظر به انسان می   شوند. با این تصویر، اخلاق و حقوق در کل کره  نظر گرفته می 

های مختلف بیشتر مشخص پایدار در عرصه   گیرد، ضرورت توسعه  روز به روز بیشتر مورد انتقاد قرار می   ها جنبه   در همه    3تولید سریع

 
1. Equity, Authenticity, Functionality, Localism and Exclusivity 
2. sustainable fashion  

3. fast production 
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نیز در راستای     3نام برد. مد آهسته   2و غذای آهسته    1توان از زندگی آهسته پایدار می   های مرتبط با توسعه  شود. از جمله جنبش می 
بر می  دیدگاه کلی گام  به (Kutsenkova et-al, 2017, p.6)   دارد همین  با توجه    واسطه  .  در مرکز    دیدگاه توسعه    به این  فرد  پایدار 

نمی ارزش  قرار  اخلاقی  می   ؛ گیرد های  تولیدکنندگان، لذا  اخلاقی  حقوق  که  کرد  بازسازی  و  بازتعریف  نحوی  به  را  مد  توان 
  (Niinimäki, 2015, p. 1).کنندگان، کارگران و محیط زیست در آن رعایت شود  مصرف 

تر با کارگران  تجهیزات و همچنین رفتار اخلاقی  تر کردن مد است که این امر با کاهش ضایعات، توسعه  هدف از مد پایدار اخلاقی   
های خود را از صرف طراحی لباس  میلادی دغدغه   90 طراحان صنعت مد از اوایل دهه   (Duvall et-al, 2017, p. 4).شود میسر می 

   (Duvall et-al, 2017, p. 6). ها اندیشیدند ل طرح زیست و بافت فرهنگی نیز در خلا   گسترش دادند و به چیزهایی نظیر حفظ محیط 
نیازهای فعلی را در طراحی    تنها کنند و  نگری بیشتری در طرح خود اعمال می ها را برمبنای توسعه پایدار بدانیم، طراحان، آینده اگر ارزش 

  (Niinimäki, 2015, p. 2). ابد ی مد نیز تسری می   حیطه    در   بازاریابی   کنند. این موضوع به نحوه  خود منظور نمی 

، به  نماییم ترغیب به مصرف مداوم  را جانشین    برداری مجدد از محصولات تولید محصولات با کیفیت و با دوام و بهره   که در صورتی   
تری دارند  هایی که بازیافت آسان مسیر، افزایش تولید پارچه   در ادامه     (Niinimäki et-al, 2020, p. 196).داریم سمت مد پایدار گام برمی 

در جهت عکس منافع اقتصادی صاحبان    درست اول    این کار در وهله    گرچه ا   (Niinimäki et-al, 2020, p.197).نیز حائز اهمیت است.  
پذیر است و منافع صاحبان  اما در یک بستر فرهنگی مناسب امکان   ، های بسیاری روبرو شود این صنعت است و ممکن است با مقاومت 

 . کند صنعت را نیز تأمین می 

 رسانه و ترویج مد آهسته .  2-5

این    . فیسبوک است   همانند های اجتماعی  توان آن را متأخر خواند، کسب اطلاعات از طریق شبکه ای که در صنعت مد می پدیده 
می شبکه  قرار  مد  صنایع  اختیار  در  را  خود  اطلاعات  مد  ها  طرفداران  اگرچه  می   دهند.  پوشاک  در  انقلابی  را  امر  این   دانند سریع 

(KodŽoman,2019, p. 98) ،   های اجتماعی  که شبکه ویژه آن به   ؛ ند بررسی اخلاقی است م اما این شلوغی اطلاعات جمعی نیاز
  پذیری بیشتری دارند. این موضوع به اضافه  عاملیت اخلاقی کمتر و تأثیر   گروه سنی   ؛ چرا که این برای نوجوانان بسیار جذاب هستند 

تأثیر متقابل پوشش بر فرد و فرد بر پوشش و پوشش بر جامعه، همگی  نیز  تکرار تصاویر خاص جهت ترغیب خرید یک محصول و  
 توانند موجب پدید آمدن موجی خاص شوند. می 

رسانه است    در این حیطه وظیفه    . کننده است های بسیار مؤثر بر مصرف های متمرکز از بخش توان گفت که رسانه در مجموع می 
یز تمایل به مد  کنندگان، تولیدکنندگان ن کنندگان بشناساند تا با گسترش آگاهی در مصرف که عواقب صنعت مد فعلی را به مصرف 

کننده هر دو حائز اهمیت انه در این زمینه، در کشور تولیدکننده و مصرف آزادی رس   (Anders et-al, 2015, p. 6).   اخلاقی پیدا کنند 

 
1. slow life 

2. slow food 

3. slow fashion 
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چنین کننده نشان دادن وضعیت دفع زباله و هم است. در کشور تولیدکننده نشان دادن وضعیت کارگران و مواد اولیه، و در کشور مصرف 
  رسان باشد. تواند یاری دهای طراحی و مصرف می پیام 

نگاری در   استفاده از زبان روزنامه   طور عمده به رسانه به دلیل عدم وجود تعاریف مناسب و    عرصه  رسد در  علاوه بر این به نظر می 
از    جای استفاده از مقالات علمی به   طور عموم به هایی وجود دارد. در گفتمان در رابطه با موضوع مد نیز  تعاریف سردرگمی   مد، درباره  

  به علت استفاده  ، (sue,2008: 526) که مفهومی مهم در صنعت مد است   1د اکوم  برای مثال   ؛ شود ای استفاده می اطلاعات روزنامه 
مفهوم    دهنده  نشان تواند  هم می است که  »طبیعی«    کلمه    مثال دیگر نشده است.    تبیین درستی تعریف و  نادقیق کلمات در مجلات مد به 

  ؛برند . تولیدکنندگان از این ابهام به نفع خود سود می اشاره کند   « شده از پوست حیوانات ساخته »   به مفهوم سازگار با طبیعت باشد و هم  
ue,S  ,2008)   زنند می   2جای آن که محصولات خود را مطابق با استانداردهای اخلاقی تولید کنند، دست به سبزشویی به   ای  که گونه به 

p. 528  .) شوند. این تبلیغات باعث می   پسند عامه مد به راحتی جذب مطالب زرد و تبلیغات    عبارت ساده، بسیاری از طرفداران حوزه  به
خلاقی، از نظر واژگان مدا   اخلاقی جلوه کند. به همین دلیل لازم است که دایره    به ظاهر که مد اخلاقی شود،  جای این به   شوند می 

عنوان شعارهای جذاب از این واژگان  به   تنها مد قادر نباشند    تعریف شوند تا فعالان عرصه    از نو صورت دقیقی  اخلاقی و حقوقی به 
استفاده از    زیرا   ؛ استفاده کنند. تعاریف این واژگان باید این ظرفیت را داشته باشند که باعث ایجاد تعهدهای اخلاقی و حقوقی شوند 

که  ها و در این زمینه بیش از آن کند. شاید بتوان گفت بیشتر گرایش ندانی به این زمینه نمی راهکارهای نمایشی و غیر عملی کمکی چ 
  ).p. 529) ue,S ,2008   است    3محیطی«در حمایت از محیط زیست مؤثر باشد، یک »خودشیفتیگی زیست 

توان نام برد:  کننده تغییر دهیم، از چهار معضل در این رابطه می در مجموع اگر نظرگاه را از سوی تولیدکننده به سمت مصرف 
گیرد. دوم آن که  کننده قرار نمی که عموما اطلاعات کافی و صحیح در رابطه با اخلاقی بودن محصولات در اختیار مصرف نخست این 

ممکن است   عنوان مثال به   ؛  (Anders et-al, 2015, p. 7)کننده در هنگام خرید با باورهای اخلاقی آن فاصله دارد  رفتار مصرف 
فردگرایی را   که فلسفه   است با کشورهایی  مرتبط مصرف کننده اولویت را به قیمت محصول یا شکل ظاهری آن بدهد.  سومین مسئله 

های  ها حائز اهمیت است، تأکید بر مد اخلاقی بر روندهای بلند مدت توسعه پایدار و منافع نسل در آن    4دهند و فردیت ترویج می 
-Anders et)  فیلسوف اخلاق است   آینده است در حالی که سازگارکردن این موضوع با اهمیت منافع فردی و محوریت فرد بر عهده  

al, 2015, p. 8 .)    معیارهای دیگران رفتار کنند   طبق کنندگان باید  چهارم آن است که  مشخص نیست چرا مصرف   از سوی دیگر مسئله
 های خود.  و اولویت   آرا و نه  

ارزش  یا بی   مؤثری دارند که این معیارها را کمرنگ   نفوذ اما تبلیغات    ، زند ها اگرچه مد اخلاقی دست به تعیین معیار می گذشته از این 
داشته باشیم که بخش زیادی از بازار مصرف مد را نوجوانان تشکیل    تأکید مجدد لازم است    مذکور موارد    کنند. علاوه بر همه  می 

 
1. Ecofashion 

2. greenwash 

3. eco-narcissism 

4. individualization 
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کنند و به  های ظاهری برای تعیین هویت خود استفاده می دهند و از ارزش های مختلف اهمیت می دهند که به پیوستن به گروه می 
د، آگاهی کمی  دهن ها خود را محور قرار می آن   . (Anders et-al, 2015, p. 13)ای برای بازار مد هستند  همین دلیل گروه هدف ساده 

 .دهند های اخلاقی ترجیح می های ظاهری را بر اولویت الویت   طور عموم به   و   است مشخص  نا  شان های دارند، ارزش 

گاه کنندهٔمصرف . 5-3  آ

 کند:به آگاهی کمک می   زیر   موارد   به   اشاره .  است   کننده بسیار حائز اهمیت برای ترویج مد اخلاقی آگاهی مصرف 

استفاده از  اخلاقی بودن  تضمین کننده   به تنهایی  کنندگان از این موضوع مطلع باشند که تبلیغات یک محصول لازم است مصرف 
 .Cerchia, et-al,2019, pp)  شود آن محصول نیست و در برخی موارد با اعتماد به تبلیغات ناشفاف راه بر اقدامات واقعی بسته می 

  سنجه  ی  ا د دار ن پذیرتبلیغاتی که صورت می   برخی از از آنجایی که استاندارد صنعتی دقیقی برای مد اخلاقی وجود ندارد،    (. 3-4
 (Anders et-al, 2015, p. 8).نیستند  جهت ارزیابی  مناسبی  

کننده   تولید  به شرکت  تولید محصول دهد   نسبی تواند شناختی  محصول می   توجه  محیطی های زیست نامه گواهی   . از وضعیت 
ها رسان به محیط زیست تولید شده است. برخی از گواهی مواد شیمیایی آسیب استفاده از  آن است که محصول بدون    دهنده  نشان 

تواند  شوند. استفاده از کدهای اخلاقی می مرتبط با استانداردهای حقوق کارگران هستند و برخی دیگر به حقوق حیوانات مربوط می 
صورت عمومی در دسترس هستند و افرادی که به  این کدها به   (Cerchia, et-al, 2019, pp. 3-4).در این زمینه مؤثر واقع شود  

کدهای    1شود. کدهای اخلاق تجاری،ها بهره ببرند. کدهای اخلاقی شامل سه دسته می توانند از آن ها علاقه دارند می عملکرد شرکت 
طور شفاف رفتار صحیح و  هایی هستند که به نامه کدهای اخلاقی، مرتبط با آیین   3ای.و کدهای عملکرد حرفه   2رفتاری برای کارمندان 

این موضوع    5نیز وجود دارند.   4پوشاک   حوزه  شوند و در  ها می نمایند. این کدها شامل تمام حرفه ای مشخص می حرفه   غلط را در حیطه  
مردم به اخلاق مد در رفع خلأهای قانونی مؤثر    تر دارد که البته توجه نشان دادن عامه  نیاز به حمایت قوانین و تصویب قوانین دقیق 

ها بند مشخصی برای ممنوعیت ها و ممنوعیت برای مثال در مراجعه به قوانین گمرکی در کشور ایران، در بخش معافیت   ؛ خواهد بود 

 
1. codes of business ethics 

2. codes of conduct for employees 

3. codes of professional practice 
به:  مراجعه نمایید" برای بررسی بیشتر به We believe in honor, integrity, and dignityکه مرتبط با پوشاک است با شعار " ITAA. برای مثال کد 4

https://itaaonline.org/page/Ethics  
کدی مرتبط با استاندارد های  سیاسی تجارت عادلانه است و به شرایط مناسب کار برای کارگران و کشاورزان توجه دارد، برای مطالعه    Fairtradeهمچنین علامت  

 https://www.fairtrade.net :بیشتر مراجعه کنید به
برای شرکت استانداردهایی را در زمینه   ISOهای زیست محیطی مرتبط است  به مسئولیت     ISO 14000علامت   به ها مشخص میهای مختلف  با توجه  و  کند 

استاندارد  آن  با  میمطابقت  گواهی  صدور  به  به  ها  کنید  مراجعه  بیشتر  مطالعه  برای  -https://www.iso.org/iso-14001-environmentalپردازد. 
management.html 

5. https://www.who.int/about/ethics/ethical-principles 

https://itaaonline.org/page/Ethics
https://www.fairtrade.net/
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به چشم    بندی که به اخلاق تولید اشاره داشته باشد   چنین و هم   1وجود ندارد   باشد، های کاری  ها وابسته به دخمه کالاهایی که تولید آن 
این درحالی است که قوانین ملی در این باره ضروری است زیرا قوانین بین المللی اگرچه بر تولیدات وابسته به کشور تولید    خورد؛ نمی 

ها و  علاوه بر آن بسیاری از تولیدات در کارخانه   2شوند.اما به ندرت اعمال می   ، در مبدأ تولید اثرگذار هستند   برند کننده و صاحب  
  و   نبوده از قوانین دقیقی در این باره برخوردار    طور معمول به پذیرد که در کشوررهای در حال توسعه قرار دارند و  هایی صورت می کارگاه 

در پس پرده وجود دارد که قوانین    موارد بسیاری   ؛ بخش پیدای ماجراست فقط  سفانه این  أ . متالملل کمتر است آنان به قوانین بین پایبندی  
سرباز زدن از پرداخت حقوق  با هدف  او  دلیل بی  اخراج اقدام به گرفتن کارآموز و  عنوان مثال به  ؛ ند شومی ها  آن شامل  ال بیشتر شک با ا  

دهد که در ازای کمترین خطا تنبیهات  گیرانه جزء شرایط استخدام که به صنایع اجازه می های داخلی سخت و یا قرار دادن تعهدنامه 
  (Cerchia et al, 2019, p. 10). ان را  اخراج کنند مالی اعمال نموده و یا کارمند 

 گیری نتیجه

. مد سریع با تولید انبوه و ارزان و تبلیغ وسیع،  و اقسام سریع و آهسته  آن مورد بررسی قرار گرفت   در این مقاله به تعریف مد پرداخته شد 
در عین حال رشد سریع آن موجب آسیب  و شود های لباس و مشارکت عادلانه در دنیای مد می باعث دسترسی همگان به انواع طرح 

و ایجاد ضایعات    رویه بی مصرف    رواج یافتن دقت باعث  . تولید ارزان و بی گردد می کنندگان  رساندن به محیط زیست، کارگران و مصرف 
کنندگان های اجتماعی و فردی بر مصرف آسیب    سبب وارد شدن کند و  برکارگران وارد می   مضاعفی بیشتر است. این نحوه از تولید فشار  

امکان جایگزینی مد آهسته به جای مد سریع   در این مقاله با طرح برخی نقدها   شود. برای احیای حقوق اخلاقی این سه دسته، می 
و    4، آنجلا موریلز 3آن را باید در نوشتار منتقدان مد سریع از جمله  الیزابت ال. کلین  سرچشمه  ررسی قرار گرفت. مد آهسته که  مورد ب 

کنندگان تواند در قبال کارگران و مصرف جامعه و کسب و کارهای محلی می شرایط  جستجو کرد، متناسب با فرهنگ،     5کیت فلچر 
اما این امر نیازمند حساسیت   ؛حامی محیط زیست است   بهینه چنین با تولید با کیفیت و ترغیب به مصرف  اخلاقی رفتار کند. هم 

قانون توانند در جهت آگاهی مصرف ها می هاست. رسانه گان و رسانه کنند اخلاقی مصرف  گذاران برای تصویب کنندگان و ترغیب 
تواند تولیدکنندگان را به سمت  آگاه نیز با مصرف محصولات اخلاقی می  کننده  های متناسب با مد اخلاقی گام بردارند. مصرف قانون 

 .مد اخلاقی هدایت نماید 
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