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Analyzing the Effective Solutions of Religious Propagation in Virtual 

Space and Overcoming the Challenges Ahead; Emphasizing the Opinion 

of Ayatollah Misbah Yazdi 

Mohammad Fooladi Vanda
∗
 

 

Abstract 

In the age of communication, proper use of modern media in virtual spaces 

is necessary for religious propagation; Because the dominance of the media 

over human life has made traditional advertising a serious challenge. This 

research is written in a descriptive, analytical and documental way, with an 

emphasis on the opinions of Ayatollah Misbah-Yazdi, and aims to find out 

the effective solutions of religious propagation in virtual spaces and 

solutions to the challenges ahead. The findings of the research indicate that 

today modern media has become a competitor of religion, anti-tradition, and 

a factor in changing the attitude and behavior of the new generation. 

Therefore, the serious entry of religious missionaries into virtual spaces is 

necessary as a great opportunity to propagate religion. For this purpose, in 

the three pillars of communication (message, sender and receiver), 

Adherence to religion and religious and moral teachings is the way out of the 

challenges ahead. In "message", adherence to professional ethics in 

producing attractive religious content, and in "sender", the need for 

creativity, tolerance and trustworthiness, and in "receiver", audience 

awareness, observing the audience's level of understanding and giving 

correct insight are among the external solutions. It is one of the challenges 

ahead and the efficiency of religious propaganda in cyber space. 

 

Keywords 
Ayatollah Mesbah, ethics, cyber space, religious propagation, message, 

sender, receiver, audience analysis. 

. 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                 
∗
Associate Professor of Sociology Department, Imam Khomeini Research Educational 

Institute, Qom, Iran. fooladi@iki.ac.ir  



 

 

 

41 

ی ا
ها

ار
هک

 را
وی

کا
وا

ون
 بر

 و
زی

جا
ی م

ضا
ر ف

ی د
دین

غ 
بلی

ی ت
خش

ثرب
ش

 پی
ت

کلا
مش

از 
ت 

رف
ت

 آی
گاه

ید
ر د

د ب
أکی

ا ت
و ب

ر
دی

 یز
اح

صب
لله م

ا
 

 

 Quarterly Research journal in Applied Ethics Studies   پژوهشی مطالعات اخلاک کاربردی –فصلنامۀ علمی 

                    No.6 (75th Successive, Spring 2024/14th Year)     0413 بهار، 57، پیاپی3ش، 04س    

 40-51 صفحات             

 

 

 

رفت از  واکاوی راهکارهای اثربخشی تبلیغ دینی در فضای مجازی و برو 

 الله مصباح یزدی با تأکید بر دیدگاه آیت  مشکلات پیش رو

 ∗امحمد فولادی وند

 

 چکیده

های مجاازی بارای  های مادرن در فضاای گیری مناسب از رسانه در عصر ارتباطات، بهره

ها بر زندگی بشر، تبلید سانتی را باا مشاکل  سلطۀ رسانهتبلید دینی ضروری است؛ زیرا 

به شیوۀ توصیفی، تحلیلی و اسنادی و با تأکید این پژوهخ جدی مواجه ساخته است. 

دادن به این پرسخ است که  درصدد پاسخ یزدی تدوین یافته و حالِّ مصبا بر آرای آیت

رفات از مشاکلات پایخ رو راهکارهای اثربصشی تبلید دینی در فضاهای مجازی و برون

هاای اماروزه رساانه دهاد های پاژوهخ نشاان می اند؟ یافته الِّ مصباح کداماز منظر آیت

اند؛  ر نسال جدیاد شادهساتیز و عامال تغییار نگارش و رفتاامدرن، رقیب دین، سانت

بارای تبلیاد  عنوان فرصتی مغتانمدینی به فضاهای مجازی، به  مبلغانرو، ورود جدی  ازاین

در هاای دینای و اخلاقای،  پایبندی باه دیان و آموزهمنظور،   دین، ضروری است. بدین

رفات از مشاکلات پایخ رکن ارتباط )پیاام، فرساتنده و گیرناده(، راهکاار بارونسه

ای در تولیاد محتاوای دینای جاذاب، در ، پایبندی به اخالاک حرفاه«یامپ»روست. در 

                                                 
 قم، ایران.، خمینی وپژوهشی امام آموزشی ۀسسشناسی، مؤ دانشیار گروه جامعه ∗

 fooladi@iki.ac.ir  
 05/10/0413 تاریخ تأیید:                                                                                             01/10/0413تاریخ دریافت: 
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شناساای،  ، مصاطب«گیرناده»دای و در نیااازی ازخلاق، مادارا و اماناات، بای«فرساتنده»

رفات از جمله راهکارهای برونفهم مصاطب و اعطای بینخ درست، ازرعایت سطح 

 مشکلات هر بصخ و اثربصشی تبلید دینی در فضای مجازی است.
 

 ها کلیدواژه

اخلاک، فضای مجازی، تبلیاد دیان، پیاام، فرساتنده، گیرناده،   الِّ مصباح یزدی، آیت

 شناسی.مصاطب

 

 مقدمه

ویاژه جواماع دینای را باهجمله تحولاتی که همۀ جوامع بشاری، باهدر عصر ارتباطات، از

ارتبااط  شدت تحت تأثیر خود قرار داده است، تغییر در حوزۀ ارتباطات و پیدایخ وسایل

جمعی نوین است که تأثیر عمیقی بر ایجاد نیازهاا  جدیاد و کااذب داشاته، بسایاری از 

جمله تبلید سنتی دین را دچاار ی، فرهنگی، دینی، اخلاقی و... ازهای حیات اجتماع عرصه

ویاژه تبلیاد دینای، ، به ها و همچنین تبلید کرده است. در گذشته، ارتباط میان انسان  مشکل

شد؛ ولی ظهور ابزارها  ارتباطی نوین، تولیاد و ارائاۀ پیاام،  چهره انجام میبهرهعموماً چه

 تأثیر قرار داده است.شدت تحتهای دینی را به ترویج و تبلیدل آموزه

هاا  نوظهاور در گیر  عملی از رساانهبهرهمداران از ، پرهیز دین0931هرچند تا دهۀ

ها باه دیان و معاارف  ستقیم مبلغاان دیان و رساانهانتقال پیام دین، و ارجاع مستقیم و غیرم

ها  گوناگون، نوعی جدایی میان تبلید و اخلاک افکند، اما تعامال ایان دو، دینی در برنامه

ایان دو،  ها  علمی و تأملات محققانه واقع شد و نقطاۀ تلاقایمایۀ بررسیتدریج دست به

فرهنگای، حقاوقی، اخلاقای،  شاناختی،شناختی، جامعهاز منظرها  مصتلف فلسفی، روان

(. 03،  0333الدین،  شناختی و هنار  ماورد بحا  و مداقاه قارار گرفات )شارفزبان

  تأثیر شاده چهره، ناکارآمد و کمبهصورت سنتی و چهرههای دینی به امروزه ترویج آموزه

عنوان ابزارهای بسیار کارآمد بر زندگی بشر  است؛ چراکه تبلیغات در فضاهای مجازی به
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وچرا دارناد. ایان ناوع تبلیغاات باه هنار اساتفاده از اینترنات بارای رسااندن چون لطۀ بیس

های زندگی بشر، برای متقاعدکردن مصاطبان طراحی شده  های متنوع در همۀ ساحت پیام

وکاار، تبلیاد اندیشاه، ها کاربر در فضاهای مجاازی باا هادف کساباست. روزانه میلیون

صاورت آنلایان کنند محتواهای مناسبی را به ... تلاش میهای تجاری، بازگارنی و فعالیت

اندیشه، دین، ماذهب، محصاولات، خادمات و فاروش منتشار  یا آفلاین، برای شناساندن 

کنند. فضای مجازی این امکان را فراهم کرده است که شما یاک پاویخ تبلیغااتی اجارا 

بلیغااتی شاما بیشاترین هاای ت کنید، مشتریان خود را تعیین کنید و بفهمیاد در کجاا تلاش

موفقیت را دارد و مصاطباان یاا مشاتریان شاما بیشاتر در کادام بساترهای فضاای مجاازی 

گذاری تبلیغاتی کنید و بازده تبلیغات خود را باه  ها سرمایهحضور دارند تا بتوانید روی آن

 خواهید اندیشه،حداکثر برسانید. البته در اینجا هدف مهم است که باید مشصص کنید می

دین، ایدئولوهی، کالا و محصول خود را به افراد بیشتری بشناسانید و آناان را اقنااع کنیاد 

 خواهید مشتری بیشتری برای فروش کالای خود کسب کنید. یا می

طاور مساتقیم باه قصاد مندی که باهتبلید )اسلامی( یعنی هرگونه فعالیت نظام  بنابراین،

گیارد )کاویاانی، طح یا عماق صاورت مایگسترش علمی، عاطفی و رفتاری اسلام در س

فرایندی که در آن فرستندۀ دارای شرای ، پیاامی اسالامی را باا هادف  (؛ 333،  0335 

دهاد  گویی، برانگیصتن، اندیشیدن یاا عمال معاین باه مصاطاب انتقاال میآموزش، پاسخ

 (.  0354 )خندان، 

گیارد.  ت میاین تبلید گاهی در فضاهای واقعی و گااهی در فضااهای مجاازی صاور

و تبلیاد در فضااهای « تبلیاد سانتی»تبلید دینی لبا حضاور مصاطاب و در فضاای واقعای را 

تعاملات خاود   گویند. افراد حاضر در دنیای مجازی و غیرواقعی،« تبلید مدرن»مجازی را 

 (.09،  0390بصشند )کوشا، سامان می را در فضای مجازی

نوع فعالیت تبلیغااتی اشااره دارد کاه در آن  بنابراین، تبلیغات در فضای مجازی، به هر

هاای هاای متناوع در هماۀ سااحت از اینترنت برای افزایخ ترافیک وبگااه یاا ارساال پیام

 شود.  زندگی بشر به مصاطبان استفاده می
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گیاری از محتاوای جاذاب و خلاقاناه، ساعی در  این رویکارد جدیاد تبلیغای، باا بهره

یک عقیده، خرید یک محصول، تبلید یک بیانخ،  سازی مصاطبان خود در پذیرش اقناع

 فکر، کالا و... دارد.

های مجازی و اقباال عماوم مسالمانان باه ابزارهاای  امروزه با گسترش اینترنت و رسانه

بدیل دشمن به اندیشه، تاریخ، اعتقادات و باورهاای  سو و تهاجم بی  نوین ارتباطی از یک

سااز مبلغاان  یگر، ضرورت حضاور ماؤثر و جریانی دازسوهای نوپدید  مسلمانان با رسانه

گویی به شابهات و نشار معاارف دینای و دفااع از معاارف  مداران برای پاسخ دینی و دین

اسلامی، امری روشن و ضارورتی انکارناپاذیر اسات. بناابراین، پایخ از هار اقادامی، باه

تر خصو  تبلید دین در فضای مجازی و حضاور ماؤثر در ایان بساتر، شاناخت ایان بسا

 (.  000،  0411جدید ضروری است )ر. : کهوند و صدری، 

طریاق فضااهای مجاازی باه دیان، گساتردۀ غارب از دلیل هجماۀتردید، امروزه به بی

گیاری از ایان بساتر  مداران به فضااهای مجاازی و بهره هویت و فرهنگ دینی، ورود دین

کری و اعتقاادی، ضاروری مناسب و مقابله با شبهات مطرح و دفاع از باورها و بنیادهای ف

گیری از ظرفیت فضاای مجاازی  بر بهره رسان، باید علاوهعنوان پیاماست. مبلغان دینی، به

در کنار ب عد تدافعی، نگاهی هم به بعد تهاجمی آن داشته باشاند.   در ترویج معارف دینی،

 مجازی ضایف شناخت با باید روحانیون و علمیه های حوزه»به تعبیر رهبر فرزانۀ انقلاب، 

باه مجاازی فضاای .کنند تبیین مفاهیم اسلامی را و معارف آن، های فرصت از استفاده و

های  فرصات از استفاده با باید که است شماریمضرات بی و منافع دارای توأمان صورت

 (.0397)مقام معظم رهبری،  «کرد ترویج گسترده سطح در را اساسی آن، مفاهیم

های متعاادد  ویااژه تبلیااد معااارف دیناای، شاایوهدیناای، بااه البتااه در ساااحت فرهنگاای و

های زیااادی اساات؛  هااا و پیچیاادگی متقاعدسااازی در فضاااهای مجااازی دارای ظرافت

اخلاقی هماراه شاود  توجهی ممکن است با برخی شگردهای ضاد طوری که اندکی بی به

هاای  رو، تفکیاک روشها نادرست و در تبلید دینی ناموجه است؛ ازایانکه کاربست آن

اخلاقی، ضارورتی  تأثیرگذاری و متقاعدسازی و پایبنادی باه اخالاک از شاگردهای ضاد
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           (. درواقاااع، مبلغاااان بایاااد 5،  0410مولاااوی،  پاااور وناپاااذیر اسااات )حااااجی اجتناب

محتوای غنی معارف دینی را با پایبندی به اصول اخلاک اسلامی و باا شاگردهای جاذاب 

ای(، در نهپساند یاا غیراخلاقای رسااگیاری از شاگردهای عاماهپسند )بدون بهرهمصاطب

 فضاهای مجازی ترویج کنند. 

این اصول باید مشتمل بر اصل احترام، اصال آزادی، اصال انصااف، اصال وفاای باه 

پذیری، اصال نقاادی و انتقادپاذیری،  عهد، اصل امانت، اصل صاداقت، اصال مسائولیت

 فرمهینایمداری، اصل اعتدال و اصل رازداری باشد ) اصل مدارا و سعۀ صدر، اصل قانون

 (.35،  0393، اشرفی و فراهانی

ارتباط به هر شکلی، اعم از اینکه در فضای واقعی و مجازی باشد، حداقل دارای ساه 

هاایی  رکن فرستنده )منبع(، پیام )محتوا( و گیرنده )مصاطب( است. هر سه عنصر، ویژگی

سازند. چارچوب ایان پاژوهخ  اثر می د توجه قرار نگیرند، ارتباط را بیدارند که اگر مور

( باه دیان و  رساانعناوان پیاامبراساس همین سه رکن و ضرورت پایبندی مبلغان دینی )به

معارف دینی و ارائۀ محتوای غنی و ناب دینی متناسب با فضاای مجاازی اسات. البتاه در 

بصشی و اعطای بینخ درست باه آناان توجاه یاین راه باید به سطح فهم مصاطبان و آگاه

ای و پرهیز از شگردهای غیراخلاقی بارای ای رسانهداشته باشند و پایبندی به اخلاک حرفه

روی تبلیاد دینای در  جذب مصاطب را چاشنی کار خود کنناد تاا بتوانناد از مواناع پایخ

 فضای مجازی بگذرند.

الِّ  یاتفضاای مجاازی از منظار آ دربارۀ پیشینۀ اخص این پاژوهخ و نقاخ تبلیاد در

نشد؛ اما برخی از مقاالات در زمیناۀ پیشاینۀ خاا  و نقاخ  مصباح یزدی، پژوهشی یافت

 اند از: تبلید در فضای مجازی و سایبری انتشار یافته که عبارت

، هدف تبلید دینای «اجتماعی  تبلید اسلامی و دانخ ارتباط»( در مقالۀ 0354 خندان ) -

بارانگیصتن، اندیشایدن یاا القاای عمال معاین باه مصاطاب بیاان کارده و گاویی، را پاسخ

ازمنکار، وعا  و معروف و نهیهای دعوت، ایصال، تبشیر، انذار، ارشاد، نصح، امربه واهه

 خطابه را معادل تبلید اسلامی دانسته است؛ 

https://akhlagh.maaref.ac.ir/search.php?sid=1&slc_lang=fa&author=%D9%85%D9%88%D9%84%D9%88%DB%8C+%D9%88%D8%B1%D8%AF%D9%86%D8%AC%D8%A7%D9%86%DB%8C
https://alavi.ihcs.ac.ir/?_action=article&au=2679&_au=%D9%85%D8%AD%D8%B3%D9%86++%D9%81%D8%B1%D9%85%D9%87%DB%8C%D9%86%DB%8C+%D9%81%D8%B1%D8%A7%D9%87%D8%A7%D9%86%DB%8C
https://alavi.ihcs.ac.ir/?_action=article&au=2679&_au=%D9%85%D8%AD%D8%B3%D9%86++%D9%81%D8%B1%D9%85%D9%87%DB%8C%D9%86%DB%8C+%D9%81%D8%B1%D8%A7%D9%87%D8%A7%D9%86%DB%8C
https://alavi.ihcs.ac.ir/?_action=article&au=2678&_au=%D9%81%D8%A7%D8%B7%D9%85%D9%87++%D8%A7%D8%B4%D8%B1%D9%81%DB%8C
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معتقد است افاراد حاضار در « اخلاک دینی و تعامل سایبری»( در مقالۀ 0390کوشا ) -

بصشاند؛ دنیاایی کاه در سامان می تعاملات خود را در یک فضای مجازی  نیای مجازی،د

شوند  طریق اینترنت به یکدیگر مرتب  میها و علایق مشتر ، ازواسطۀ ارزشآن افراد به

آید، دنیایی کاه در عارد دنیاای واقعای و پیوند دوستی و عاطفی میان آنان به وجود می

 های مصصو  به خود است؛ یزندگی انسان و دارای ویژگ

« های تبلید در فضاای مجاازی )ساایبری( بایسته»( در مقالۀ 0411کهوند، و صدری ) -

بر این باورند که گسترش فضاهای مجازی موجب اقبال عماوم مسالمانان باه ایان فضااها 

گویی به شبهات و نشار معاارف  ساز مبلغان دینی برای پاسخ شده است؛ لذا حضور جریان

دفاع از معارف اسلامی ضرورتی انکارناپاذیر اسات. شاناخت کاافی ایان فضاا و دینی و 

 شناسی آن، اولین گام حضور موفق تبلیغی در آن است؛  موضوع

هااا و  اخاالاک تبلیااد دیاان و در عصاار حاضاار؛ ارزش»( در مقالااۀ 0390بوساالیکی ) -

ای مجاازی های دینای در فضااهرسالت مبلغان دینی، ترویج آموزه»نویسد:  می« ها معضل

هاای ساازی محتاوای آماوزه شناختی و پیراستههای هنری و رواناست که تنها با جذابیت

ساازی،  دینی متناسب با فضاهای مجازی، تبلید دینای ماؤثر خواهاد باود. از لاوازم پیراسته

گیری از پند و انادرز اسات؛ اماا دساتکار  و  پیرایخ اخلاقی و تهذیب نفس مبلد و بهره

                 ن، بااا هاادف جااذابیت و جلااب مصاطااب، آساایب تبلیااد در فضااایدیاا  تحریااف پیااام

 «.مجازی است

آیاد، موضاوع تبلیاد در فضاای مجاازی باا بررسای  گونه که از این پیشاینه برمیهمان

الِّ مصباح یزدی موضوعی تازه است و ارائۀ راهکار بارای مشاکلات پایخ  دیدگاه آیت

 های این پژوهخ است. یروی ارکان تبلید )پیام، فرستنده و مصاطب( از نوآور 

  الِّ مصاباح های آیات این پژوهخ، با روش تحلیلی و اسانادی و باا تکیاه بار دیادگاه

دادن به این پرساخ اسات کاه راهکارهاای اثربصشای  یزدی تدوین یافته و درصدد پاسخ

الِّ مصاباح رفت از مشکلات پیخ رو از منظر آیتتبلید دینی در فضاهای مجازی و برون

دف پژوهخ نیز تلاش برای اقناع مبلغان دینای در ضارورت ورود باه فضاای اند؟ ه کدام
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تارویج معاارف دینای و پایبنادی باه دیان و   گویی به شبهات دینی،مجازی و لزوم پاسخ

 رفت از مشکلات فضای مجازی است. عنوان راهکار برونای بهاخلاک حرفه

 

 ضرورت ورود به فضای مجازیهنر و رسانه در زندگی بشر و 

های  جملاه رساالتینی و اخلاقی در جامعۀ اسلامی ازهای دترویج دین، معارف و آموزه

هاای تارین راهویژه مبلغان دینی است. یکی از مهام مداران و متولیان فرهنگ، بهمهم دین

های هنری در تبلید معاارف دینای گیری از هنر و جذابیتتأثیرگذری در این حوزه، بهره

 در فضای مجازی است. 

            هااای موجااود در آن، بااا نگاااهی بااه گذشااته و جوامااع ساانتی و هناار اصاایل و رسااانه

شاناختی، هاای بنیاادین هساتیدادن باه پرساخ یابیم هنر همواره ابزاری برای پاساخدرمی

ها، آمال و آرزوهاا و نگااه شناختی بوده است. ذهنیتشناختی، زیباشناختی و فرجامانسان

   شامول اسات و در هارشاود. زباان هنار، زباانی جهاانانسان به هستی در هنر منعکس می

بر اینکه امکاان ماناایی  ها علاوهباشد. بنابراین، رسانهای از تاریخ قابل فهم و تفسیر میبرهه

ای برای بازتااب زنادگی واقعای و بیانخ ابناای اند، وسیله کردهها فراهم میرا برای انسان

های حااکم بار جامعاه و فرهنگ و ارزش رفتهبشر در مقاطع مصتلف تاریصی به شمار می

 اند.  کردهرا ترویج می

های گوناگون در پیوساتار بصخ بودند و هم عامل پیونددهندۀ نسلها هم هویترسانه

هاا را باه طوری کاه سانتآمیز است؛ بههای نوپدید، تناقضتاریخ. امروزه کارکرد رسانه

            هاا و رفتارهاای نسال جدیاد عمال عناوان عامال دگرگاونی نگارشطلبند و بهمبارزه می

تواند به شکاف نسلی و خلل در انتقال تجربیات نسل گذشته باه نسال کنند. این امر میمی

بیناد، مالا  شانود و مایخواناد، مایفعلی منجر شود. نسل فعلی هر آنچه از رساانه مای

رو، (؛ ازایان37،  0394زاده و دیگران، دهد )یوسفنگرش عمل و رفتار خود قرار می

هاای سانتی در جامعاۀ اماروز ناکارآماد هساتند و جایگااه خاود را در انتقاال عملًا رسانه

 اند.فرهنگ از دست داده
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ها و  های مدرن، ناشی از تأثیر عمیق آنبا این اوصاف، امروزه مرجعیت و اقتدار رسانه

طاوری اند؛ باه شده ناپذیر زندگی آنانها بصخ جدایی اقناع مصاطبانی است که این رسانه

هاای مصاطباان که اگر ارتباط با این رسانه را حذف کنید، گویا بصخ زیادی از نیازمندی

 شود. تأمین نمی

ترین و اثرگذارترین ابزار قدرت ترین، پیچیدهها در القای پیام، قوی در واقع این رسانه

اولاین باار در تااریخ  توانند نسالی تاازه را بارایای که می گونهشوند؛ بهنرم محسوب می

 انسان پدید آورند. 

های هستی اجتمااعی کنندۀ ارزشاین امر بیانگر این است که ابزار ساختۀ انسان، تعیین

شود کاه باا شاناخت خاصای ها میاست و این امر موجب پیدایخ قشر جدیدی از انسان

موجود در هارم کنند و تعادل های تازه تجلی میکه از این وسایل دارند، در قالب قدرت

شدن انساان اسات )ر. : زنند و نتیجۀ آن، نوعی خودبیگانگی و تهیقدرت را به هم می

 (.  05-3،  0335ساروخانی، 

گیاری دلیال بهارهها، بههای جمعی و گسترۀ نفوذ آنبنابراین، جایگاه بسیار مهم رسانه

ر است. اماروزه دیگار مصاطبان، در حیات بشر انکارناپذی های هنری برای اقناعاز جذابیت

کناد چگوناه بپوشاد، چگوناه بصواباد و چگوناه زنادگی کناد، بلکاه بشر خود فکر نمی

اند و در کنار رفااه ها را به عهده گرفتهریزیهای اجتماعی و فضا مجازی، این برنامه شبکه

خاواه، آفرین، فازونخدمات بهداشتی، تسهیل ارتباطات و امتیازهای دیگر، ماهیتی غفلت

 کند.گرا و معناگریز دارند و نیازهای جدیدی را به انسان معرفی میمصرف

                 هااای نوپدیااد و تااوان در جامعااۀ دیناای از نقااخ رسااانهراسااتی ماای بنااابراین، به

هاای سانتی پوشی کرد و در ترویج فرهنگ دینی، همچنان به شیوهفضاهای مجازی چشم

 متکی بود؟ 

هاای ساایبری و و مبلغان دینی با ورود جدی به محای ضروری است متولیان فرهنگ 

ها، به ترویج هنرمندانه و خلاقانۀ دیان، فرهناگ گیری از بستر مناسب آنمجازی و با بهره

 های دینی بپردازند.دینی و معارف و آموزه
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ای برخی معتقدند این مصنوع بشری باا قاراردادن مصاطباان خاود در فضاای گلصاناه 

در دنیای جدیاد، رقیاب دیان »جز با نقشۀ رسانه زندگی نکنند. رسانه  هاشود آنسبب می

 (.  53،  0333)گیویان،  «کوشد جای دین را بگیرداست و می

سازد، ویژگای  ها متمایز می رسانهازدیگرالبته باید توجه داشت آنچه فضای مجازی را 

شاته، حاال یاا آیناده ها باه زماان گذ فرازمانی و فرامکانی آن است؛ زیرا دسترسی به داده

محدود نیست و فاصلۀ جغرافیایی در آن معنا نادارد. همچناین دسترسای باه اطلاعاات در 

تارین راه تارین و آساانای که این فضا ساریع گونهفضای مجازی، سریع و آسان است؛ به

هاساات. ازدیگاار  هااا و عکس ها، فیلم ها، نشااریه هااا، مقالااه دسااتیابی بااه جدیاادترین کتاب

فضای مجازی، آزادی در برقراری ارتباط و جاذباه و تناوع اطلاعاات بارای های  ویژگی

طیف وسیع مصاطبان است. خدماتی که فضای مجازی در زندگی نوین ماردم ایان عصار 

الِّ مصاباح یازدی (. آیت57،  0393صفا و غیاثوند،  داشته نیز قابل توجه است )حسینی

 گوید: می باره دراین

های سنتی، تعلیم و آموزش مسائل دینای و  زین انواع بازیامروز فضای مجازی، جایگ

تاأثیر دیدند، تحت نظایر آن شده است... در گذشته کودکان وقتی رفتار پدر و مادر را می

ها را گرفته گرفتند... اما امروز این فضای مجازی و ابزار دسترسی به آن، جای آن قرار می

هاا، تاأثیر چنادانی هاای آن ی گذشتگان و کتابها است... لذا امروز تنها استفاده از روش

ی دیگار، ازساوای شاوم اسات و  یی، پدیادهازساونصواهد داشت... پس فضای مجاازی 

 الف(.0393 یزدی،  برداری را کرد )مصباح توان از آن بالاترین بهره می

 

 ارکا  تبلغ دین؛ پیام، فرستنده و مخاطب

یرناده وجاود دارد. در اینجاا بحا  را در ساه در هر ارتباطی، سه رکن پیام، فرستنده و گ

پیاام پای « مصاطاب»کننادۀ پیاام )مبلاّد( و و ارساال« فرستنده»دینی، « پیام»محور محتوای 

ای، ارساال رفت از غلطیدن در معضالات رساانهگیریم. در هر سه رکن، راهکار برون می

باا رعایات اخالاک های دینی به شکلی جاذاب و ها و ارزشپیام غنی و ناب دین و آموزه
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به هنر دینی، متناسب با سطح فهم مصاطاب و باا هادف اعطاای بیانخ  یدو پایبن ایحرفه

 درست، هدایت و تأثیرگذاری است.

 

 الف. پیام؛ محتوای غنی و ابزار مناسب

کسای )مبلاّد(،  مهام ایان اسات کاه چه  ویژه در فضای مجازی، در انتقال هر پیام دینی، به

شارایطی  طریقای )ابازار( و در چاه  کسی )مصاطب( و به چاه به چهچیزی را )محتوا(،  چه

هاای دینای، االبته برای تأثیرگذاری تبلید آماوزه(. 53  ، 0391کند )رحمانی، منتقل می

هاای نااب دینای را باا مبلغّان مجهز به علم دین و پایبند به اخلاک اسلامی و دینی باید پیام

شاناختی ، و با استفاده از شگردهای جاذاب روانهای فضای مجازیگیری از ظرفیتبهره

و هنری، با هدف بیدارسازی فطرت الهی مصاطبان ترویج دهند. بنابراین، بارای اثربصشای 

 تبلید در فضای مجازی، توجه به نکاتی چند ضروری است:

. ضرورت برخورداری از محتوای غنی: ارائۀ محتاوای ضاعیف و ساطحی، تبلیاد را 0

محتوای تبلیغی غنی... از اصولی است که هر مبلدّ باید به آن »کند. آمد میتأثیر و ناکار بی

ریزی شود که نیااز جامعاه باه مساائل  طوری برنامه  عنایت داشته باشد... باید محتوای تبلید

یازدی،  )مصاباح «های اخلاقی و معنوی را رفاع نمایاد دینی، پاسخ به شبهات و نیازمندی

 (؛0394 

شناختی: اگر محتوای غنی، هنرمنداناه و  های لازم روانهنر و جذابیتگیری از  بهره  .0

رعایات »تأثیر و اخلاقاً کااری عبا  اسات.  های لازم ارائه نشود، عملاً تبلید بیبا جذابیت

شااناختی در کیفیاات برقااراری رابطااه بااا مصاطبااان... دارای نقااخ مهماای در اصااول روان

 ب(؛0393یزدی، )مصباح « باشد موفقیت تبلید می

ای: مبلدّ دینای بایاد در فضاای مجاازی محتاوای گیری از روش مناسب رسانه . بهره3

گیاری از فضاای بسایار تأثیرگاذار غنی جذاب را متناسب با سطح فهم مصاطب، باا بهاره

های تبلید نیز باید متناسب با جامعۀ هدف تبلیغی تدوین و اجارا  روش»مجازی منتقل کند؛ 

 (؛0394 یزدی، )مصباح « شود
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گیاری از فضاای مجاازی: باه تعبیار کاساتلز، اگار دیان بصواهاد در  . ضرورت بهره4

فرهنگ حاکم بر جهان امروز جایگاه خود را حف  کند، باید واقعی مجاازی شاود. دیان 

های واقعی و حضوری خاود را حفا  کناد؛ چاون در ارتباط با فضای مجازی، باید ریشه

          اسااک دینای را در فضاای مجااازی دنباال کاارد؛ تاوان تمااامی نمودهاا، رفتارهاا و مننمای

هاای عنوان یک ابزار کارآماد بارای تقویات و تبلیاد پیاامتوان از فضای مجازی بهاما می

 (.4،  0393صفا و غیاثوند،  گرفت )ر. : حسینی آسمانی دین بهره

 

 ایمحتوای رسانهای در تولید . پایبندی به اخلاق حرفه1

اینکه تبلید دینی در فضای مجازی، دچاار روزمرگای، غفلات، افزون بر نکات بالا، برای 

هاای شدن، غلباۀ جاذابیتزدگی، معناگریزی، صرفاً دیدهخواهی، مصرفتحریف، فزون

ای در تولید محتواهاای غنای هنری بر پایبندی به محتوا و... نشود، پایبندی به اخلاک حرفه

ا در اسلام، اخلاک بار بسایار  از ای در تبلید معارف الهی ضروری است؛ زیر دینی رسانه

اصول، فروع و احکام دینی تقدم دارد و به تعبیری، روح دین اخلاک اسات. اخالاک، هام 

در تبلید دین و هم در تأثیرگذاری و ضمانت اجرای احکام دیان، رکان محاوری اسات؛ 

اخلاک کریمه، حاف  ایمان به مبدأ و معاد است؛ هرچند ایماان نیاز ضاامن اخالاک اسات 

 (.  014-90:  4، ج0354باطبایی، )ط

در یک جامعۀ دینی، بهترین ضاامن تثبیات دیان و اجارای قاوانین، اخالاک و تربیات 

یکای از شاروط ای در ارساال پیاام دینای، اخلاقی است. لاذا پایبنادی باه اخالاک حرفاه

تأثیرگذاری تبلید دین است؛ زیرا ریشۀ اخلاک و ارزش اخلاقی از دیدگاه اسالام، ایماان 

)طباطباایی، « شاود وسیلۀ اخلاک کریمه حفا  میایمان به». به تعبیر علامه طباطبایی، است

 (.  077:  00، ج0354

حتی توحید که اساس و رکن همۀ اصول و فروع اسات و باا وساعتی کاه دارد، هماۀ 

وبر  آن که اصول اخلاقی است، پابرجا نباشد، به دین را در بر گرفته، تا زمانی که شاخ

 (.040  : 00، ج0354د )طباطبایی، رس ثمر نمی
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ویاژه در فضاای های اخلاقی در انسان و جامعاه )باه در واقع، وجود رذایل و آلودگی

شود، بلکاه گااه ایماان را  تنها مانع ایمان انسان یا موجب ضعف ایمان آنان میمجازی(، نه

 برد. نیز از بین می

ی آن عماال کنااد، ولاای انسااان بااا اینکااه ایمااان آورده و تصاامیم دارد بااه مقتضااا

کلی ایمان خاود را از دسات رساند که به تدریج او را به جایی میهای اخلاقی به آلودگی

رو، طاارح شاابهات، شااایعه،  ازایاان ؛(070:  0الااف، ج0353  دهااد )مصااباح یاازدی، می

تحریف، ارسال پیام با محتوای دینی بدون توجه باه صاحت و ساقم آن، ورود باه حاریم 

هااای بصااری بااا هاادف جااذب یج ولنگاااری فرهنگاای، جااذابیتخصوصاای افااراد، تاارو

ای دینای و اخلاقیاات در جامعاه و  حداکثری و... حاکی از پایبندنبودن باه اخالاک حرفاه

 نابودکنندۀ ایمان افراد است.

دیگر، یکی از اهداف دین اسلام، تبلید و ابلاغ دین به همگان است که در آن یازسو

تعبیر قارآن،  و اخلاک، اصل بدیهی اخلاقی و دینی است. بهداری به دین پایبندی و امانت

           حساان خلااق آن حضاارت بااود:، یکاای از عواماال بساایار مهاام موفقیاات پیااامبر اکاارم

 َْ اا یََاِی ْْ وَ لوَْکناْتَ فَ غ ِ لنِتَْ لهَُ اوا مِانْ حَوْلاِکفبَمِا رَحْمَةٍ مِنَ الَلّه َْابِ تنَفَْضُّ  ...القَْ

 (.  079عمران،  )آل

و دیان اساالام در ابالاغ پیاام رساالت و وحای الهاای،  قیات پیاامبر اکارمرماز موف

 اخلاقی آن حضرت بود که زمینۀ نشر اسلام را فراهم ساخت. خویی و خوش نرم

هاای دینای در فضااهای مجاازی، بنابراین، مبلغّان دینی برای ترویج معارف و آماوزه

ای دینای  تبلید مناساب رساانه باید در عین پایبندی به اصول و معارف دینی، برای تولید و

ناپذیری  پاذیری و سایری در این فضاها تلاش مضاعف کنند و در این فضا، از اصال تنوع

دینای متناساب باا ای ها کمال استفاده را برده، با تولید محتواهای متنوع جذاب رسانه انسان

با اخلاک نیک، ها را به دست گیرند و  ها و اندیشه نوعی مهار ذهنذوک و میل مصاطبان، به

 های اجتماعی باشند. مروج فضایل اخلاقی و دینی در فضاهای مجازی و شبکه
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 های بصری و هنری. جذابیت2

هاای دینای در فضااهای مجاازی باا هادف امروزه رسالت مبلغاان دینای، تارویج آماوزه

ساازی  شاناختی و نیاز پیراستههای هنری و روانشک، نبود جذابیتتأثیرگذاری است. بی

اثار خواهاد کارد. های دینی متناسب با فضاهای مجازی، عملًا تبلید را بایتوای آموزهمح

سن و حتی جانس مصاطباان  های دینی و اخلاقی، باید با عنایت به سطح فهم،  تبلید آموزه

                اخالاک  در فضای مجازی صاورت گیارد. همچناین مبلاّد دیان افازون بار اینکاه بایاد باه 

ک اسلامی پایبند باشاد، بادون پیارایخ محتاوای پنادآموز و هشاداردهنده و و مبانی اخلا

تواند تبلید دینی اثرگذاری را در فضای مجازی  های هنر دینی، نمی گیری از جذابیتبهره

 ارائه کند. 

در پیرایخ محتوا در فضای مجازی، با هدف جذب حداکثر  و ارائۀ چهارۀ جاذاب 

های دینی دست بزناد. ایان انگیازه،  دستکار  و تغییر آموزهاز دین، مبلدّ و کاربر نباید به 

گاه مادعیان متعادد  اسات کاه هریاک یابد که فضاهای مجازی جولان وقتی شدت می

          ای، ماردم را باه مشارب خاویخ جاذب کنناد.  هاا  ویاژۀ رساانه کنند با جلوه تلاش می

واهاناه ودلساوزانه، بلکاه باهبا انگیازۀ خیرخ  دین، نه حتی گاهی دستکار  و تحریف پیام

گیارد )ر. : بوسالیکی،  دین صاورت می  پیام  لازم برا  کشف بهرگی از دانخ  دلیل بی

0390  ،3.) 

ّ  یکی از رسالت ویاژه کردن مصاطب است. تبلیاد باهتلاش برای جذب  د دینی،های مبل

. شاده، قاانع شاود ای جذاب باشد که خود مصاطاب جذب گونهدر فضای مجازی باید به

تئوری جذب و شعار جذب حداکثری در معنای درست آن، از اصاول تربیتای و تبلیغای 

« شادنمجاذوب»دهد، صلرفل  دین است؛ اما گاهی آنچه در پوشخ نظریۀ جذب رخ می

شدن به مصاطبی که هیچ تغییری بارای او به هر قیمتی است؛ یعنی تغییر خود برای نزدیک

های بازر  در تبلیاد دیان اسات.  یکای از آسایب بینی نشده است! این رخ نداده یا پیخ

هاست )فطرت مشتر  مصاطاب( یاا براسااس رفاع نیااز  جذب عمیق یا براساس مشابهت

زدن به برخی از هیجاناات یاا غرایاز اولیاه، )نیازشناسی فطری(. در هر دو صورت، چنگ
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 شدن باشد کاه اماری منفای اسات. لازماۀ عباور از ایانشاید مصداک جلب توجه و دیده

دیاد های معنوی و ماادی، باا زاویاه تردید شامل جنبه آسیب، شناخت فطرت است که بی

 (.0410ظریف دینی است )سازمان فرهنگی آستان قدس رضوی، 

اساس، مبلدّ دین، افزون بار اینکاه بایاد خاود مهاذّب، خودسااخته و پیراساته از  براین

شاد، بایاد باا تولیاد محتاوای رذایل اخلاقی و پایبند به اخلاک اسلامی و معاارف دینای با

 تبلیغی غنی، جذاب و پیراستۀ مناسب فضای مجازی، به تبلد معارف دینی بپردازد.

 

 ج. فرستندۀ پیام )مبلغّ دینی(

ّ  شرای  بسیاری را می  های دینی، در تبلید دین و آموزه غان دینای برشامرد تاا توان برای مبل

ّ لۀ این شرای ، همجمشرای ، تبلید تأثیرگذار باشد. ازدر سایۀ آن  د، سویی قول و عمل مبل

خادا و نیازی از خلق  زیستی، آراستگی و جاذبۀ معنوی، حلم و بردباری، بی قناعت و ساده

گویی به شابهات دینای اسات. در داری در نقل پیام دینی و پاسخ اخلا  در عمل، امانت

شاده نیسات؛ باه هتبلید در فضاهای مجازی و سایبری، اغلب اوقات فرساتندۀ پیاام شاناخت

همین دلیل اصل مهم، تولید محتوای پندآموز و هشداردهنده با هدف بیدارسازی فطارت 

مصاطبااان اساات. برخاای از شاارای  مبلااد دیاان متناسااب بااا فضااای مجااازی کااه از جملااه 

  اند از: راهکارهای مهم کارآمدسازی تبلید دینی در این بستر است، عبارت

 

 عمل نیازی از خلق و اخلاص در. بی1

د موفاق و یکای از عوامال تأثیرگاذاری تبلیاد دینای در فضاای هاای مبلاّ یکی از ویژگی

نیااازی مبلغااان از خلااق و اخاالا  در عماال اساات. پرهیااز از  مجااازی، اسااتقلال و بی

جمله عوامل بسایار ویژه در فضای متلوّن مجازی، ازپذیری از دیگران و اخلا ، به رنگ

جازی است. ضعف اراده و ایمان، عامل وابساتگی باه مهم موفقیت مبلدّ دینی در فضای م

اخلاقای نکوهیاده اسات؛ زیارا  ازنظاردیگران است. وابستگی و دلدادگی به خلاق خادا 

گیری بسیار مهم است؛ یعنای شاصص  گیرد. استقلال در تصمیم استقلال رأی انسان را می
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د تا او نیز همان راه را گزینن در مقام تصمیم، منتظر این نماند که دیگران چه راهی را برمی

اختیار کند. او که دارای اراده و ایمانی قوی است، اگر کااری را وظیفاه تشاصیص داد و 

ای منتظار دیگاران  دهاد و لحظاه پی برد رضایت حق در آن اسات، آن کاار را انجاام می

 (.003:  0، ج0331یزدی، ماند )ر. : مصباح  نمی

وقاع ماالی و دساتمزد از ماردم اسات. چشامهای اخلا  در تبلید، نداشاتن ت از جلوه

کناد. چناین مبلغّای مصاداک کساانی اسات کاه اماامداشت مادی، تبلید را ناکارآمد مای

نیا؛ دنیاا »دربارۀ آنان فرمود:  علی لعَمَلل الادُّ رَةَ ب رَةل وَلایطْل ب  الآخل لعَمَلل الآخل نیا ب یطل ب  الدُّ

آخرت را با عملی کاه از آنل دنیاسات،  کند که از آنل آخرت است و را با عملی طلب می

 (.  7:  53ک، ج0413؛ مجلسی، 03)نهج البلاغه، خطبۀ« کند طلب نمی

سیرۀ پیامبران خدا نیز اجتناب از درخواست مزد و پاداش ماادی و اخالا  عمال در 

ها  الهای باود و در برابار ایان کاار از  آوران الهی، ابلاغ پیام تبلید بوده است. رسالت پیام

کردناد. البتاه  خواستند و پاداش خویخ را از خادای متعاال دریافات می چیز  نمی مردم

                 پیامبر اسلام، در برابار رساالت تبلیاد دیان، از ماردم چیازی خواسات کاه باه ساود خاود

ََیااهِ أَجْاارا  إِتَّ آنااان اساات:  ْْ عَ َُک َ  فِاای تأَسْاائَ                           ؛ در براباار آن، پاداشاایالقُْرْباای المَْااوَدَّ

(. و حکمت ایان درخواسات را 03)شورا، « خواهم، مگر دوستیل خویشاوندان از شما نمی

ِ کند: چنین بیان می ََای الَلّه ْْ إِنْ أَجْارِّ إِتَ عَ ْْ مِانْ أَجْارٍ فهَُاوَ لکَا               ؛ بگاوقُلْ ما سَأَلتْکُ

         باه ساود شماسات. پااداش مان فقا  باا عناوان مازد سرساالتو خواساتم، آنچه از شما باه

 (.45)سبأ، « خداست

نیازی از خلق خدا موجاب موفقیات مبلاّد در تارویج اخالاک و  بنابراین، اخلا  و بی

های دینی است؛ زیرا وقتی کااری نااب و خاالص بارای خادا باشاد، مانادگارتر و  آموزه

            ود. سااحت تبلیاد دیان، اثرگذارتر خواهد باود. هرگاز نبایاد کاار تبلیاد، شاغل تلقای شا

داشات ماالی از مصاطباان تبلیاد، محور را بربتابد. چشمفراتر از آن است که نگاهی معاش

(. باه تعبیار 033،  0390کناد )بوسالیکی، نفاس مبلاّد را مصادوش مایتردید عازت بی

 الِّ مصباح یزدی: آیت
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با اخلا  انجاام شاده  ترین رکن تبلید، اخلا  در عمل است... نتیجۀ کاری که مهم

ها،  ای از ناخالصی در آن بوده، قابل مقایسه نیست و مبلغّی که دشاواری با کاری که شائبه

کند، حیف اسات  ها و ناسزاها را تحمل می پیمودن مسیرها، دوری از شهر و گاهی تهمت

 (.0339که اخلا  نداشته باشد و خود بهرۀ چندانی از آن نبرد )مصباح یزدی، 

ّ  در واقع زا، پرساود و عناوان شاغلی درآمادد، تبلید در فضاای مجاازی را نبایاد باهمبل

شاود  طریق، به امرار معااش بپاردازد؛ زیارا ایان امار موجاب می اینتجاری تلقی کند و از

نظر کارده، باا  گاهی برای جلب مصاطب و سود بیشاتر، از اصاول اخلاقای دینای صارف

 .دنبال کاسبی باشددستکاری یا تحریف دین، به

 

 . حلم، بردباری و مدارا2

یکی دیگر از راهکارهای کارآمدساازی تبلیاد دینای در فضاای مجاازی ایان اسات کاه 

فرستندۀ پیام و مبلدّ به اخلاک، دین و صفات پساندیدۀ حلام، صابوری، بردبااری، رفاق و 

مدارا پایبند باشد که خود نتیجۀ تهذیب نفس است. حلم، مهار نفاس در برابار برانگیصتاه

              شااک حلاام و بردباااری از صاافات پسااندیده و از لشااگریان  قااوۀ غضااب اساات. بیشاادن 

چه غضب که در برابر حلم قارار دارد، از لشاگریان جهال اسات.   روند؛ عقل به شمار می

انسان در حال عصبانیت نباید تصامیم بگیارد، تنبیاه کناد و اقادام کناد کاه بعاداً پشایمان 

اناد )مصاباح یازدی،  ل عصابانیت از کنتارل عقال خارجخواهد شد؛ زیرا آن ساه در حاا

 (.  334:  0، ج0357

ای در حفا  روابا  صاحیح  ویاژه بارای مبلاّد دیان، نقاخ ارزنادهاین ارزش والا، به

کند و برای علماا کاه نقاخ اصالاحی و تربیتای ها ایفا می اجتماعی و احترام متقابل انسان

اصالاحگر اسات، اگار بصواهاد در برابار  دارند، بسیار حیاتی است. عالمی که هدایتگر و

های  ای وارد شود، برناماههای رسانهرفتار ناشایست جاهلان مقابله به مثل کند و در جنگ

رو، باید همواره علم خاود را باا حلام و بردبااری قارین  ماند؛ ازاین اثر می اش بی اصلاحی

 ّ یاان حقاایق دیان و تبلیاد د دینی بایاد در راه بسازد تا به نتیجۀ درخور دست یابد. پس مبل
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(. همچنااین 337:  0، ج0357آن، صاابور و پرحوصااله باشااد )ر. : مصااباح یاازدی، 

 معتقد است: باره دراینالِّ مصباح یزدی  آیت

های تربیتای،  های برجساتۀ شایوه از نموناه  محاور و مداراگوناه،حلم برخورد کریمانه، 

ّ  به ر برخورد با سرکشان و ناداناان معرفای ای که قرآن د غان دینی است. شیوهویژه تبلید مبل

             چراکاه هارکس بادی  هاای تربیتای اسات؛ ترین و پرباارترین روش کنناد، از ظریافمی

کند، به حکم قانونل مقابله به مثل، انتظار دارد طرف نیاز باه او بادی کناد؛ ولای وقتای می

              د، دگرگااونمقاباال، برخااورد سااالم و سااازنده ببیناا ازطاارفباارخلاف انتظااار خااود، 

گاردد و  گاردد و بار اثار فشاار وجادان بیادار می شود و طوفانی در درونخ ایجاد می می

دهاد )مصاباح یازدی،  احساس حقارت کرده، شیوۀ برخورد ناساالم خاویخ را تغییار می

 (.390:  0، ج0357

، هاا ویژه در فضاهای مجازی کاه سرشاار از رذایال و آلودگیاین صفات اخلاقی، به

  ها و مقدسات دینای اسات، بسایار ضاروری اسات؛ها به ارزش ها و تهمت شبهات، توهین

تبلید را ناکارآماد   های عجولانه و از روی عصبانیت، چراکه کمترین تعصب کور و پاسخ

 کند.  و خنثی می

شبهات را باید با صبوری، حوصله، بردباری )و البته با غیرت دینی( و با منطاق جاذاب 

سند و با هدف بیداری فطرت خدایی مصاطبان پاسخ داد. البته سازش و نرمخ پ و مصاطب

شستن از اصول( با نرمخ در برابر مردم و متربیاان، بسایار در برابر دشمنان )با هدف دست

 متفاوت است. 

             آماادن در قبااال اجاارایدادن در براباار دشاامن و کوتاااهمساالماً سااازش و نرماای نشااان»

های الهی و مبارزه با فساد، مدارای مطلوب نیست؛ مداهناه  و ترویج ارزش احکام خداوند

                  (. بنااااابراین، هرگااااز محتااااوای 393-395:  0، ج0357)مصااااباح یاااازدی، « اسااات

مایاۀ های دینی در تبلید در فضای مجازی نباید به بهانۀ جلب نظر مصاطباان، دساتآموزه

 تحریف شود.
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 غ  پیامداری در ابلا. امانت3

ها، یکی از آفات تبلیاد ها و محتوای پیام سنجخ شنیده نقل و ارسال بدون تحقیق، تأمل و 

ّ  های اجتماعی است. این آفت هرگاز نبایاد دامندر فضاهای مجازی و شبکه غاان گیار مبل

کلاای از آنااان ساالب اعتماااد خواهااد شااد. یکاای از راهکارهااای دیناای شااود و الا بااه

ّ کارآمدسازی تبلیاد دیان و  داری در نقال و ابالاغ پیاام دیان اسات  امانات  غاان دینای،مبل

(، مبلاّد دینای تاا از اعتباار و روایای مطاالبی کاه بارای ماردم 053،  0390)بوسالیکی، 

ها را بر زباان و قلام، جااری یاا در فضاای گوید، اطمینان نداشته باشد، هرگز نباید آن می

بدان علم نداری، پیاروی مکان؛ زیارا از آنچه »فرماید:  مجازی منتشر کند. قرآن کریم می

ای کساانی کاه »( یاا 33 )اساراء، « اند گوش و چشم و قلب همگی در درگاه الهی مسئول

اید، دربارۀ خبری که فاسقی برای شاما آورده تحقیاق کنیاد؛ مباادا براسااس  ایمان آورده

ود ای از ماردم آسایب وارد آوریاد و ساپس از ایان کاردۀ خا اعتماد به آن خبر باه دساته

 (.  3)حجرات، « پشیمان شوید

های ظنی، حدسی و غیریقینی، ارزشی قائال نیسات و از  کریم برای اخبار و گفتهقرآن

های سااختگی  (. همچنین، نقل قول003پیروی و اعتماد به گمان نهی فرموده است )انعام، 

)انعاام،  و غیرواقعی که مستدل و مبرهن و عینی نیستند، در اندیشۀ قرآنی جایگاهی ندارند

ندرت باه به  های اجتماعی، (. متأسفانه پایبندی به این اصل در فضاهای مجازی و شبکه04

رو، یاک مبلاّد دینای بایاد در نقال اخباار و اطلاعاات و احکاام، خاورد. ازایان چشم می

ها و شاایعات اکتفاا و اعتمااد کناد. اساتاد مصاباح  دار باشد و نباید به صرف شانیده امانت

گاویی و پرهیاز از طارح مطالاب پایبنادی باه اخالاک و صاداقت، راسات  یزدی، درباارۀ

مبلدّ باید از بیاان مطالاب سسات و یاا خالاف واقاع »فرماید:  غیریقینی و بدون تحقیق، می

(. 0339 )مصاباح یازدی، « پرهیز کند و با کسب معلومات، محتوای تبلید خود را غنی کند

پاکی و صافای دل  دین، اصلاح و تهذیب نفس، شرط تأثیرگذاری در ابلاغ پیام   بنابراین،

تواناد مصاطباان را در فضااهای  و فطرت خدادادی مبلدّ است. مبلدّ با احراز این شارط می

 سوی دین جذب کند.های ناب و غنی دینی به مجازی با پیام
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 د. گیرندۀ پیام )مخاطب(

 شناسی . مخاطب1

یژه تبلید دینی در فضای مجازی، آگاهی و اساساً راز موفقیت و اثربصشی در هر تبلیغی، به

گااهی مصاطاب، آاز فرایندهای شناختی مصاطباان اسات؛ چراکاه فرایناد ارتقاای ساطح 

علایق، انگیزه، بلوغ عاطفی، سوابق اجتماعی و تجارب گذشتۀ او، از عواملی هساتند کاه 

 ّ یار و ، ارتبااط ماؤثر باا فراگ«شناسایمصاطاب»گذارناد. د اثر مایهمواره بر روش کار مبل

 ّ هاای کند براساس نیازها، علایاق و خواسات د دینی کمک مییادگیرنده را آسان و به مبل

دینای باه « مبلاّد»، از «پیاام»اساسااً ارساال  مصاطبان خود به تبلید یا آموزش همت گماارد.

گیرد؛ مصاطبی که رکن پیام و پایۀ استوار ارسال پیام و تبلیاد دینای  صورت می« مصاطب»

صاورتی میسار اسات کاه مبلغّاان از میازان تواناایی و حکیم ایان پایاه، دراست. بهبود و ت

هاای اجتمااعی مصاطباان آگااه باشاند؛ دانایی، خصوصیات اخلاقی، عااطفی و خصالت

د دیان بایاد درباارۀ مصاطباان خاود چراکه هر مصاطبی ذهنیت خاا  خاود را دارد. مبلاّ

ای دینای را برایشاان  رساانه کسب اطلاع کند و ذهنیات آنان را بشناسد تا محتوای جذاب

ای کاه مصاطاب  گوناهآماده کند. برای هر منطقه باید محتوای خاصی را آمااده کارد؛ باه

طلباد  خوبی با آن ارتباط برقارار کناد و بپاذیرد، و ایان کاار و تالاش زیاادی میبتواند به

 ب(.0393 )ر. : مصباح یزدی، 

شاوند: مصاطباان مده تقسیم میبندی، مصاطبان به دو گروه ع طورکلی در یک دستهبه

واقعی و مصاطبان مجازی. مصاطبان واقعی آن دسته از مصاطبان هستند که براساس نیازهاا 

کنناد. ای را دنبال مایهای شصصی و احساس نیاز در یک موضوع خا ، برنامهو انگیزه

هاا را پارورش داده و تربیات کارده مصاطبان مجازی، گروهی هستند که خود رسانه، آن

های یک برنامه، به مصاطاب دلیل جاذبههای خویخ و بهها براساس انگیزهاست؛ یعنی آن

اند. درواقع، در تبلید دینی، اگر شناخت مصاطب براساس آگاهی از نیازهاا آن تبدیل شده

ساازی منجرخواهاد های او و با هدف بهبود محتوای تبلیغی باشاد، باه مصاطاب و خواسته

 گیارد؛ رسان )مبلدّ( و مصاطاب، دقیقااً در هماین نقطاه شاکل می شد. ارتباط دوسویۀ پیام
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رساان، ناوع و ساطح عرضاۀ  هاا و تقاضاای خاود باه پیامگاهی مصاطبان با انتقال خواساته

                     کنناد و گااهی فرساتندۀ پیاام )مبلاّد(،محتوای تبلیغی را متناسب با علایق خود تعاین مای

            ای در مصاطباان ایجاادی تاازهبا خلاقیت و نوآوری و عرضۀ محتاوای جاذاب، تقاضااها

 .کندمی

برای اثربصشی تبلیاد،   ویژه در فضای مجازی،بنابراین، در تبلید دین و معارف دینی، به

هاای زیساتی، ذهنای، عااطفی و شاناخت ویژگای  های زیر ضروری است:توجه به مؤلفه

رواناای مصاطبااان؛ شااناخت مسااائل و مشااکلات اجتماااعی؛ آگاااهی از وضااعیت دیناای و 

ورسوم اجتماعی؛ آگااهی از ساطح معلوماات و میازان هبی؛ شناخت فرهنگ و آدابمذ

 های فردی، سنی و جنسی آنان.توجه به تفاوت در  مصاطبان و 

 

 . رعایت سطح درک مخاطب2

انادازۀ داناایی و کلمّوا الناس علی قدر عقاولهم؛ باا ماردم باه»فرماید: می پیامبر اسلام

اندازۀ خود مردم با آناان ساصن ایم که بهپیامبران توصیه شدهما » یا« عقلشان سصن بگویید

گفاتن باه(. لزوماً یکی از ارکان سصنوری، سصن37:  0ک، ج0413)مجلسی، « بگوییم

 ّ غاان، بادون آگااهی از ساطح قدر منزلت و آگاهی و دانایی مصاطب اسات. برخای از مبل

     ز یکای از ایان دو مشاکلپردازند. این امر موجاب بارودر  مصاطبان خود، به تبلید می

های مصاطبان یاا شود: انتقال اطلاعات و تبلید فراتر از سطح در ، معلومات و تواناییمی

صاورت، ایان تبلیاد یاا فعالیات هرینخ، سطح نگرش و اندیشاۀ آناان. درفروتر از میزان ب

علمی، کامیاب نیست؛ زیرا سطح در  مصاطاب را نادیاده گرفتاه اسات. اساتاد مصاباح 

 گوید: در تأکید بر رعایت سطح در  مصاطب مییزدی 

هاا نیاز ای از مصاطباان، خاا  باوده و ساؤالات آن سدر تبلید در فضاای رساانهو عاده

هایی بارای پاساخ ها با عموم مردم فرک دارد و لاذا بایاد برناماهتصصصی است و نگاه آن

عاادی  گویی دقیق و تصصصی به سؤالات آنان تهیه شود. بصاخ دیگار مصاطباان، ماردم

دنبال کسب اطلاعات عمومی دینی هستند، و بصاخ مند بوده و به هستند که به دین علاقه
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هااا نیاااز بااه دیگاار مصاطبااان نیااز کودکااان و نوجوانااان هسااتند کااه تهیااۀ برنامااه باارای آن

 (.0410الِّ مصباح یزدی،  رسانی آیت شناسی تصصصی دارد )پایگاه اطلاع روان

 

 . متقاعدسازی مخاطب3

ویاژه تبلیاد دینای در فضاای مجاازی، لی در هار تبلیغای و در هار فضاایی، باههدف اصا

دنبال متقاعدسازی مصاطب است. متقاعدسازی، فرایندی پیچیده و چندبصشی است که به

رسااان براساااس  هااای گیرناادگان پیااام اساات. پیام تغییاار در اعتقااادات، نگاارش و ارزش

یخ، برای اینکه بتواناد مصاطاب را و احساسات و نیز ذوک و سلیقۀ خو  های ذهنی ساخت

 کند.  متقاعد کند، پیامی ارسال می

در این فرایند، ملاحظۀ میزان آزادی مصاطب نیز ضروری اسات. اگار مصاطاب، حاق 

            انتصاب نداشاته باشاد و احسااس کناد مجباور باه پاذیرش محتاوای پیاام ارساالی اسات، 

وع مصاطاب نیاز در متقاعدسااختن بسایار شود. نوع و شکل ارتباط براساس نا متقاعد نمی

 مؤثر است. 

منظاور، بنابراین، هدف از ارتباط با مصاطب، تأثیر بر او و متقاعادکردن اوسات. بادین

نصست باید بتوان احساس نیاز به تغییر را در مصاطب ایجاد یا بیدار کرد. بعد، باا مصاطاب 

انجام بایاد در پای ایجااد ارتباط برقرار کرد و سپس، نیاز مصاطب را مشاصص نماود. سار

مصاطبان برآمد. البته این تغییر، باید پایادار و ثابات گاردد تاا   انگیزه برای تغییر در نگرش

(. اساتاد 0410 بتواند در طول زمان اثرگذار باشد )سازمان فرهنگی آستان قدس رضاوی، 

 نویسد: مصباح دربارۀ اقناع مصاطب می

           ت: باا کساانی کاه مشاترکات اعتقااد  روش بح  باا افاراد مصتلاف... متفااوت اسا

گوناۀ دیگار بایاد بحا  ا  باید صحبت کارد و باا مصاالفین باه گونهزیاد  با ما دارند، به

کردن با رقیب، جهت اقناع او، گاهی براساس اصول برهاانی اسات و گااهی کرد... بح 

م )مصاباح یازدی، ها بایاد از هار دو شایوه اساتفاده کنایبه روش جدلی و ما در این بح 

 (.47:  0، ج0410
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عنوان نیازی مکمل، بنیاان هار ناوع شاهرتی اسات. ، به«دیدن»و « شدندیده»تمایل به 

یاباد؛ شدن بدون مصاطبانی که به فرد توجه کنند و دربارۀ او صحبت کنند، معنا نمایدیده

و باه کردن بدون وجود افرادی که دساتاوردهای خاود را اظهاار کنناد چه دیدن و توجه

شادن  شادن، توجاه و شناختهطور فطاری باه دیادهمعناست. همۀ ما بهنمایخ بگذارند، بی

وجو درباارۀ احاوالات  ، بررسای و جساتگونه که به توجاه، پیگیاریتمایل داریم؛ همان

 دیگران تمایل داریم.

گیارد کاه شود و مورد توجاه دیگاران قارار مای فرد در این فرهنگ، زمانی دیده می 

هااایی جاذاب داشاته باشاد. تالاش باارای دیدپاذیر، حضاوری نمایاان و فعالیاتنمایشای 

ای از هاای فرهنگای را باه مجموعاهتادریج فرهناگ و فعالیاتتوجاه دیگاران، باهجلاب

هاا غالبااً افارادی دهد؛ چراکه این شصصایترفتارهای نمایشی، سطحی و مبتذل سوک می

                   هااا نیااز باارای جااذب آنفرهنگاای، سااطحی هسااتند و میااان خااود ازنظرسااواد و کاام

اساااس، توساال بااه شاادن بیشااتر، رقاباات وجااود دارد. بااراینحااداکثری مصاطبااان و دیااده

هاسات توجاه تاودهترین راه بارای جلابهزینهترین و کمهای سطحی و نازل، آسانشیوه

 (.  00،  0413)اسدی، 

متقاعدساازی مصاطاب در  ترین آسیب امر تبلید این است که مبلدّ دیان، بارایبزر 

         شادن، باه هار قیمتای اساتفاده کناد. بارایتبلید دین در فضای مجازی، از ساازکار دیاده

ای در فضای مجاازی و پایبنادی باه  رفت از این معضل، رعایت اصول اخلاک حرفهبرون

 های جذاب دینی، ضروری است. آن در ارسال پیام

 

 بخشی و اعطای بینش درست . آگاهی4

درسات باه  بصشی و اعطای بینخ هکارهای تبلید مؤثر در فضای مجازی، آگاهیراازدیگر

ها، تفکار در آیاات آفااقی و انفسای و  ها را به مشاهدۀ پدیاده مصاطبان است. قرآن، انسان

مطالعۀ احوال گذشتگان توصیه کرده است. عمل به این توصایه موجاب افازایخ علام و 

علام  آناان کاه در»شود:  و تقویت ایمان میدانخ، ایجاد بینخ جدید، آگاهی و انگیزش 
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تردیاد، افازایخ  (. بی5عماران، )آل« آورناد آیات ایماان می اند، به همۀ دار و راسخ ریشه

از بناادگان خاادا تنهااا »فرمایااد:  آگااهی و بیاانخ در ایجاااد انگیاازه مااؤثر اسات. قاارآن می

های اصاالی  ایااه(. تاارس و خشاایت، یکاای ازم03)فاااطر، « ترسااند انااد کااه از او می دانایان

(. 01)اعلای، « زودی عبرت گیاردکس که ترسد، بهآن»های دینی و اخلاقی است:  انگیزه

 شود: در اینجا چند شیوه برای اعطای بینخ درست به مصاطبان ارائه می

کردن زمینۀ تفکر، تدبرّ وتعقلّ: اگر بینخ از طریق تفکر و اندیشه حاصال الف( فراهم

کنند؛ در نتیجه،  خویخ احساس می درون خود و متعلقّ به  ده ازرا جوشی شوند، افراد، آن

تر خواهد شد. قارآن باا  مراتب بیشتر و تأثیر پیام دینی عمیق میزان التزام و پایبندی به آن به

های گوناگونی بر صدک و وثاقت آیات خود و ماورد اعتمااد باودن رساول  اینکه به شیوه

طریق، اعتمااد مصاطباان  اینامۀ برهان پرداخته و ازاق  تأکید کرده، در مواردی، به خدا

های متفاوت، انسان را به تفکار و اندیشاه  است. در مواردی هم با بیان  خود را جلب کرده

 (؛39؛ نحل، 3؛ رعد، 71فراخوانده است )انعام، 

درست، صحیح و مستقیم: اطلاعات و بینخ باید در سطح   ب( ارائۀ اطلاعات و بینخ

واسطه ارائه شاود  صورتی روشن و بیمصاطب، با توجه به مراحل رشد او، بهفهم و در  

های دینای  های ارائۀ پیام ترین شیوه اعطای بینخ درست منجر شود. این شیوه از رایج تا به 

مبلدّ اعتماد داشته باشد تا بتواند سصن او را قباول کناد یاا اینکاه  است. مصاطب نیز باید به 

نظر از کیسااتی  باشااد کااه بااا صاارف  سااتحکام و اتقااان داشااتهخااود سااصن بایااد چنااان ا

کارده، تواند اطلاعات را دریافت  کننده، پذیرفته شود. با این دو شرط، مصاطب می ارسال

مهام در فضااهای مجاازی کاه بساتر انتشاار  ها ملتزم شود. ایان بپذیرد و در نهایت، به آن

       هات اسات، بیشاتر نماود پیادا مطالب غیراخلاقی و ضداخلاقی و تارویج شاایعات و شاب

 اعتماد مصاطبان را جلب کرد؛  شگرد،  توان با این کند و میمی

اسات کاه  کسانی« نیکان»نشینی با الگوها و نیکان: منظور از کردن زمینۀ هم ج( فراهم

اند. مجالست با اهل فضال و کارم و  علم خویخ را با عمل همراه کرده، آراسته به فضایل

رنگی با آنان خواهد شاد. تأکیادهای بسایار بار ایجااد اناواع ارتبااط باا نیکان موجب هم



 

 

64 

دی
ربر

کا
ق 

خلا
ت ا

لعا
طا

م
 /

شم
ش

 /
ار 

به
14

03
 

آنان و  کردن از آناان، نظرکاردن باه صاورت نشینی با آنان، سؤالعالمان رباّنی از قبیل هم

تواند ناظر باه هار دو فایادۀ مجالسات باشاد )ر. : فاولادی،  بردن از کلام آنان، می بهره

 (؛035  ، 0393

تواناد در ها  تربیتای قارآن کاه مای نسانی: یکی دیگر از شایوه ا د( تحریک عواطف

انسانی اسات.  احساسات و عواطف فضای مجازی هم مفید باشد، ایجاد انگیزه و تحریک

اناد،  کیشانشان ساتم کرده قرآن، مسلمانان را به جنگ با ستمکاران و مستکبرانی که به هم

آیاه، (. در ایان 57دارد )نساء،  ان وامیحمایت از مستضعفان و مظلوم کند و به  ترغیب می

کیشاان جنگند. مگر هم کند که چرا با دشمن نمی خداوند متعال، مسلمانان را نکوهخ می

بینند و مگار صادا  نالاه و  خود را از زن ومرد، کوچک و بزر  در بند ستم دشمن نمی

منظاور اسات کاه   واقع بدین گونه مطالب، در شنوند؟ طرح این ها را نمیفریاد استغاثۀ آن

دوسااتی مساالمانان تحریااک گااردد و باارا  رهااایی مستضااعفان و  غریاازۀ فطاار  و انسان

 (؛059،  0334یزدی، مسلمانان گرفتار در بند ستم اقدام کنند )مصباح 

مصاطب: فطرت انسان، امر  بالقوه است که اگر تحت شارای    ها( بیدارسازی فطرت

ر جهت شناخت عقاید حاق و اعماال صاالح باه خاصی قرار بگیرد، به فعلیت درآمده و د

(. امار فطار  یعنای آنچاه ناوع 051:  5، ج0354رساد )طباطباایی، مرحلۀ فعلیات مای

هاا و   هاسات و هماۀ بینخآفرینخ انسان، اقتضا  آن را داشته و مشتر  بین هماۀ انساان

 ؛ مصاباح033:  03، ج0354شود )طباطباایی،  های خدادادی انسان را شامل می گرایخ

هنگااام تولاد، حیااوان (. انساان 04،  0334آملاای،  ؛ جاوادی33:  0، ج0333یازدی، 

بالفعل و انسان بالقوه است. چنانچه از عقل و شرع تبعیت کند، فطرتخ شکوفا شاده و باه 

اسااس، فطارت، آفارینخ خاصای  (. براین044،  0334رسد )جوادی آملی، فعلیت می

گی، با غایتی مشصص )یعنی دین الهای( رهنماون شیوۀ خاصی از زنداست که انسان را به

توان سه ویژگی برا  فطارت اساتنباط کارد: اولاً شاامل  سورۀ روم می 31شود. از آیۀ  می

شود؛ ثانیاً ذاتی و خداداد  است، نه اکتساابی؛ ثالثااً قابال تبادیل و تغییار  ها می همۀ انسان

 (.03ب،  0353نیست )مصباح یزدی، 
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لنَ الع ق اول؛ »فرمایاد:  ت انبیا را چنین بیان میهدف از بعث علیامام امْ دَفاائ لیثیاروا لهَ  ل

البلاغاه،  )ر. : نهاج« ها  خارد را در ایشاان شاکوفا ساازند پیامبران آمدناد تاا گنجیناه

ّ براین (.0خطبۀ کردن معارف دینی و فضایل اخلاقی باید شارای  د برای درونیاساس، مبل

ی متربی و مصاطباان تبلیاد دیان در فضاای مجاازی رشد و شکوفایی قابلیت فطر  را برا

هاای دینای، فطارت و سرشات خاداخواهی و الهای  فراهم کند و با بیان فضاایل و ارزش

ای که خاود مصاطاب واقعیات را شاناخته، پایبنادی عملای  گونهمصاطبان را بیدار کند؛ به

 خود را بدان نشان دهد. 

ابتناای تبلیاد بار   رازتأثیرگاذاری آن،بنابراین، یکی از راهکارهای کارآمدی تبلیاد و 

شاود و  اگر مطلب حقی بیاان می»صورت،  اینن فطرت پا  مصاطبان است. دربیدارکرد

رود کاه انساان ساالم، آن را باه  شود که موافق فطرت است، انتظار می دعوت به امری می

 (.  0394یزدی، )مصباح « صورت فطری بپذیرد

هاا اقادام به شکوفاساازی فطارت خادادادی انساان مبلدّ دینی باید در فضای مجازی،

پاذیر اسات و  دارباودن، رشادنایافته و آسایب بودن و جهتالهیباوجود کند؛ زیرا فطرت 

 ممکن است دیگران آن را دستصوش تغییر و انحراف قرار دهند.
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 گیرینتیجه

 آید:  از آنچه گذشت، نتایج زیر به دست می

هاا ویژه فضای مجازی، رقیب دین و تبلید دینی است، سنترن، بههای مد. امروزه رسانه0

طوری کاه  را به مبارزه طلبیده و عامل دگرگونی نگرش و رفتار نسل جدید شده است؛ به

های سنتی در جامعۀ امروز ناکارآمد شده و جایگاه خود را در انتقال فرهناگ عملًا رسانه

 اند؛از دست داده

ها ناشی از این است که امروزه این بسترها بصاخ  ندگی انسان. سلطۀ فضای مجازی بر ز0

ای که اگر فضای مجاازی حاذف شاود، گویاا  گونهاند؛ به ناپذیر زندگی بشر شدهجدایی

 شود؛های افراد تأمین نمیبصخ زیادی از نیازمندی

 ویژه تبلید دین در فضاهای واقعی و سانتی را بااهای زندگی، به . این سلطه، همۀ ساحت3

هاای دینای در جامعاۀ معضلات جدی مواجه ساخته است. ترویج دین، معارف و آماوزه

ّ مداران و متولیان فرهنگ، بهاسلامی نیز رسالت مهم دین غان دینای اسات و یکای ویژه مبل

گیاری از فضاای مجاازی و تارویج پیاام دینای ری آن، بهرهاهای تأثیرگذترین راهاز مهم

 هنری است؛های ای همراه با جذابیترسانه

کسای  مهام اسات کاه چه  پیاام دینای در فضاای مجاازی، . در انتقال هر پیام، مصصوصاً 4

طریقای )ابازار( و در چاه  کسای )مصاطاب(، باه چاه  چیزی )محتاوا( را باه چه )مبلدّ( چاه

کند. بنابراین، مبلدّل مجهز به علم دین و پایبند به اخلاک اسلامی و دینای شرایطی منتقل می 

ای در های جذاب رساانهگیری از ظرفیتهای ناب دینی را با بهرهی دین و پیامباید محتوا

شاناختی و هناری و باا شاناخت گیری از شاگردهای جاذاب روانفضای مجازی، با بهره

تاوان  ساان، می درست مصاطب، با هدف بیدارسازی فطرت الهی آنان ارساال کناد. بدین

 شاهد تبلیغی اثربصخ در فضای مجازی بود؛

در تبلید دینی، افزون بر اینکه محتوای پیام باید غنی باشد، لازم اسات از ابازار مناساب  .7

های هنری و هنر دینی هم استفاده شاود. بارای مبلاّد و فرساتندۀ پیاام،  ای و جذابیت رسانه

 داری در ابلاغ پیام دین، ضروری است؛نیازی از خلق، بردباری و امانت بی
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آموز متناسب باا ساطح در  و  های غنی، جذاب و درس امشناسی و ارسال پی . مصاطب3

بصشی و اعطاای بیانخ درسات، رعایات ذوک و سلیقۀ مصاطب، متقاعدسازی او، آگاهی

ای و پایبنادی باه آن، راز کارآمدساازی  ای در ارسال پیام دینی رسانه اصول اخلاک حرفه

 تبلید دینی در دنیای مجازی است؛

ؤثر در فضای مجازی این است که مبلدّ دیان، زمیناۀ تفکار، جمله راهکارهای تبلید م. از5

نشینی با الگوها و نیکان را فراهم کناد و باا تحریاک تدبرّ و تعقلّ مصاطبان و نیز زمینۀ هم

 پا  و خفتۀ آنان را بیدار سازد.  نسانی، فطرت ا عواطف
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 نامه کتاب

 .قرآن کریم .1

 .البلاغه  نهج .2

تحلیلی از فرهناگ سالبریتی و »(، 0413الدین ) دحسین شرفاسدی، حسین و سی .3

                         ، پااااییز معرفااات فرهنگااای اجتمااااعی، «ارزیاااابی انتقاااادی آن از منظااار اسااالام

 )در دست انتشار(.

هااا و  اخاالاک تبلیااد دیاان و در عصاار حاضاار؛ ارزش»(، 0390بوساالیکی، حساان ) .4

 .010-050پاییز،  (، 03)پیاپی 0، ش7، سالاسراء، «ها معضل

 .(13/13/0410الِّ مصباح یزدی )بازیابی  رسانی آیت پایگاه اطلاع .7

 http://mesbahyazdi.ir/node/5090  

 ، قم: اسراء.فطرت در قرآن(، 0334عبدلِّ ) آملی،  جوادی .3

الگاوی اصاول اخلاقای »، (0410پور، حسین و عیسی مولاوی وردنجاانی )حاجی .5

 .31-5، تابستان،  73، ش07، دوره نامۀ اخلاکپژوهخ، «رسانه در تبلید دینی

هاا و عوامال تأثیرگاذار  ظرافت»(، 0393)زهرا غیاثوند  سیدمحسن و صفا،حسینی .3

، 03، شای زندگی نااب المللی چندرشتهمجلۀ بین ،«تبلید دین در بستر فضای مجازی

  .93-57تابستان،  

، تهاران: ساازمان اجتمااعی تبلید اسلامی و دانخ ارتباط (، 0354خندان، محسن ) .9

 تبلیغات اسلامی، چاپ و نشر. 

بصایرت ، «های تبلید دینی اثربصخ اصول و روش»(، 0391الِّ ) نی، حجترحما .01

 .93-57، بهار،  03ش  ،و تربیت اسلامی

 ، تهران: اطلاعات.شناسی ارتباطاتجامعه(، 0335ساروخانی، باقر ) .00

 (، 0410 /17/14سازمان فرهنگی آستان قدس رضوی )بازیابی  .00

http://farhangi.aqr.ir/Portal/home/?news/409263/697103  

http://mesbahyazdi.ir/node/5090
http://mesbahyazdi.ir/node/5090
https://www.noormags.ir/view/fa/creator/782159/%D8%B3%DB%8C%D8%AF%D9%85%D8%AD%D8%B3%D9%86_%D8%AD%D8%B3%DB%8C%D9%86%DB%8C_%D8%B5%D9%81%D8%A7
http://farhangi.aqr.ir/Portal/home/?news/409263/697103/
http://farhangi.aqr.ir/Portal/home/?news/409263/697103/
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رواک هنار و ، «ا  از واهه تاا معناا دانخ رسانه»(، 0333الدین، سیدحسین ) شرف .03

 .77ا7،  41و39، شاندیشه

، ترجمااۀ المیاازان فاای تفساایر القاارآن(، 0354طباطبااایی، سیدمحمدحسااین ) .04

 .ی همدانی، قم: جامعۀ مدرسینسیدمحمدباقر موسو

ای در نهااج  لاک حرفااهاصااول اخاا»(، 0393و فاطمااه اشاارفی ) فرمهیناای فراهااانی .07

 .33-35، بهار و تابستان،  9، ش7، دورهعلوینامۀ  پژوهخ، «البلاغه 

، قام: اصول اخلاقی حاکم بر رسانه از دیادگاه اسالام(، 0393 فولادی، محمد ) .03

 .خمینیمؤسسۀ امام

                    ، قاااام: پژوهشااااگاه شناساااای و تبلیغاااااتروان(، 0335کاویااااانی، محمااااد ) .05

 .انشگاهحوزه و د

های تبلیاد در فضاای مجاازی  بایساته»(، 0411کهوند، محمد و ساعید صادری ) .03

ّ ، «)سایبری(  .003-000،  035، مرداد و شهریور، شغانمبل

  ،معرفات اخلاقای، «اخلاک دینی و تعامال ساایبری»(، 0390حیدر ) کوشا، غلام .09

 .040-005، بهار،  0، ش3 سال

، 03، ساال فصالنامۀ رساانه، «رساانه دین و فرهناگ و»(، 0333گیویان، عبدالِّ ) .01

 .30-73(،  39)پیاپی 0ش

 تهران: دار الکتب الاسلامیة.  ،بحار الانوارک(، 1041مجلسی، محمدباقر ) .21

 ، قم: شفق.توشه ره(، 0357یزد ، محمدتقی )مصباح  .00

، تحقیاق محمدحساین اخالاک در قارآنالف(، 0353یزد ، محمدتقی )مصباح  .03

 اسکندر ، قم: اسلامی.

، شناسای شناسای، انسان خداشناسی، کیهانب(، 0353یزد ، محمدتقی )  حمصبا .04

 قم: دفتر انتشارات اسلامی.

 ، قم: باقری.پند جاوید(، 0331یزد ، محمدتقی )  مصباح .07

https://alavi.ihcs.ac.ir/?_action=article&au=2679&_au=%D9%85%D8%AD%D8%B3%D9%86++%D9%81%D8%B1%D9%85%D9%87%DB%8C%D9%86%DB%8C+%D9%81%D8%B1%D8%A7%D9%87%D8%A7%D9%86%DB%8C
https://alavi.ihcs.ac.ir/?_action=article&au=2679&_au=%D9%85%D8%AD%D8%B3%D9%86++%D9%81%D8%B1%D9%85%D9%87%DB%8C%D9%86%DB%8C+%D9%81%D8%B1%D8%A7%D9%87%D8%A7%D9%86%DB%8C
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، قاام: مؤسسااۀ امااامکو  دوساات راهیااان(، 0334یاازد ، محماادتقی )مصااباح  .03

 .خمینی

 .خمینیسسۀ امام، قم: مؤمعارف قرآن(، 0333) یزد ، محمدتقی مصباح  .05

(، دیادار باا مسائولان ساازمان اوقااف و اماور 0339یزد ، محمادتقی )  مصباح .03

 .0339خرداد03خیریه، 

، نگارش احمدحساین شاریفی، فلسفه اخلاک(، 0394یزد ، محمدتقی )  مصباح .09

 .خمینی، قم: مؤسسۀ امام3چ

سااصنرانی در آیااین افتتاحیااۀ دورۀ  الااف(،0393یاازد ، محماادتقی )مصااباح  .31

 .0393مهر0آموزشی جامعة المرتضی،  

ب(، دیدار با مسائولان مرکاز تصصصای نمااز، 0393یزد ، محمدتقی )مصباح  .30

 .0393آذر09، خمینیمؤسسۀ امام

، قام: مؤسساۀ اماام9چ، نظریۀ سیاسی اسالام(، 0410یزد ، محمدتقی )مصباح  .30

 .خمینی

، فقاااه  جلساااۀ درس خاااارج در (، ساااصنرانی0397) مقاااام معظااام رهباااری .33

 .0397شهریور03

درآمادی بار ارتباطاات جمعای از منظار (، 0394زاده، حسن و دیگران ) یوسف .34
 .خمینی، قم: مؤسسۀ اماماسلام، الگوی رسانۀ مطلوب
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