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A B S T R A C T  

 
A R T I C L E   I N F O 

In the development of urban tourism, historical tourism is one of the most important fields that 

can play a vital role in the process of national development due to its historical, cultural and 

environmental capabilities. Therefore, the present article was designed with the aim of 

"investigating urban tourism experiences in the tourist attractions of historical houses" based on 

quantitative and causal-communicative research methods and with descriptive-analytical and 

applied techniques. The statistical population of this research included three general groups: 

(industry experts, academic experts and public stakeholders). The sample size was 153 available 

and willing to cooperate research experts who were selected by a combination of non-

probability targeted sampling (judgmental) and snowball sampling. The research tool was a 

questionnaire whose reliability was calculated higher than 0.7. The case of study was Tizno 

Dezful house. Data analysis was done using SPSS20 and Smart-PLS software. The results of the 

structural equation model showed that the model of indicators of urban tourism experiences on 

the development of tourism of historical houses has a suitable fit. Homogeneous reliability for 

the validation of model constructs with the aim of measuring the fit of research structural 

equation modeling shows that for all four constructs of the research model (enjoyment of tourist 

attractions; process of creating tourism experience; heritage tourism requirements; tourism 

development of Dezful historical houses) more than 75 percent It has been calculated that it 

indicates the high reliability of the tool for measuring the impact of research model concepts. 
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1. Introduction 

Historical tourism is a very important factor 

for the participation of tourists and their 

familiarity with historical and cultural heritage. 

Antiquities and cultural heritage are among the 

most important assets of modern cities and can 

greatly influence their economic development. 

Historical tourism plays an important role in 

creating job opportunities in tourist 

destinations. Historical and cultural heritage 

can improve the social relations of different 

nationalities. Whereas, the older a country is, 

the more attractive its rich history will be to 

tourists. Usually, the countries that have 

significant historical attractions are at the top 

of the list of the most visited countries. Of 

course, historical monuments do not only drive 

foreign tourists to these destinations, but also 

visitors and local people. 

In our country, Iran, cities such as Dezful, 

Shushtar, etc., in Khuzestan province, with 

their rich cultural and historical heritage, as 

well as with their old textures and ancient 

neighborhoods that have traditional 

architecture and a valuable climate, have 

attracted many tourists throughout the year. 

Online ISSN: 2717-2325 
 

Journal of Geographical Studies of Mountainous Areas  
 

 

journal homepage: http://www.gsma.lu.ac.ir 

 [
 D

O
I:

 1
0.

52
54

7/
gs

m
a.

4.
3.

19
7 

] 
 [

 D
ow

nl
oa

de
d 

fr
om

 g
sm

a.
lu

.a
c.

ir
 o

n 
20

24
-0

8-
06

 ]
 

                             1 / 18

mailto:omid.jamshid94@gmail.com
http://dx.doi.org/10.52547/gsma.4.3.197
https://gsma.lu.ac.ir/article-1-552-fa.html


Journal of Geographical Studies of Mountainous Areas 15 (2023) 197-213 Lorestani and et al 

 

198 
 

attract An example of this historical and 

valuable heritage is the Tizno House in the 

Qala neighborhood of Dezful city, where many 

tourists go to visit this historical neighborhood 

all year round. In fact, Tizno's house is 

considered one of the sights of Dezful, which 

dates back to the early Safavid era. Of course, 

signs of the Qajar and Pahlavi periods can also 

be seen in the architecture of this house. This 

house continues to operate under the 

supervision of Dezful Cultural Heritage 

Department and all domestic and foreign 

tourists can visit it. There are many historical 

houses in this city, each of which has its own 

architecture and history; Tiznu house is 

considered the biggest in terms of area. 

Therefore, this research seeks to answer the 

basic question of how urban tourism 

experiences affect the development of 

historical houses tourism. 

2. Methodology 

The current research was applied in a 

descriptive-correlational way and using a 

causal-relational model. The statistical 

population of this research can be divided into 

three general groups: the first group includes 

experts and specialists working in the Dezful 

Cultural Heritage and Tourism Department and 

the Dezful Municipal Organization (industry 

experts), the second group includes professors 

with opinions in the fields of geography and 

urban tourism planning; Tourism management 

and tourism entrepreneurship (academic 

experts), and the third group includes 

professional tourists and visitors (public 

stakeholders). Finally, after the distribution of 

170 questionnaires, the sample size of this 

research is equal to 153 research experts who 

are available and willing to cooperate with a 

combination of two non-probability targeted 

sampling methods (judgmental) and snowball 

sampling. The data related to the localization 

tool of the research variables were collected in 

the summer of 1402. Therefore, the 

localization tool of the research variables was 

distributed among the experts and since the 

expert must have sufficient knowledge in the 

research subject to be involved in the 

discussion and influence the process, a total of 

153 people who must have two characteristics 

(first, are familiar with the subject and, 

secondly, have a work experience of three 

years or more) were selected as targeted non-

probability sampling. The research tool was a 

questionnaire whose reliability was calculated 

higher than 0.7 for different parts of the 

questionnaire. Data analysis was done using 

SPSS20 and Smart-PLS software. The case 

study of the current research was Tizno Dezful 

house. Factors and variables were analyzed 

using a five-point Likert scale. For data 

processing, structural equation model was used 

in Smart-PLS environment. 

3. Results 

One of the main results of the current research 

is that the path analysis coefficient between 

"enjoying tourist attractions" (A) and "creating 

tourist experience" (B) is equal to 92 percent; 

between "enjoying tourist attractions" (A) and 

"heritage tourism requirements" (C) equal to 

87 percent; between "process of creating 

tourist experience" (B) and "heritage tourism 

requirements" (C) equal to 83 percent; between 

"the process of creating tourist experience" (B) 

and "tourism development of Dezful historical 

houses" (D) equal to 73 percent; and between 

"heritage tourism requirements" (C) and 

"tourism development of Dezful historical 

houses" (D) equal to 71 percent; has been 

measured. 

4. Discussion 

The model of indicators of urban tourism 

experiences on the development of tourism of 

historical houses has a suitable fit. 

Homogeneous reliability for the validation of 

model constructs with the aim of measuring 

the fit of research structural equation modeling 

shows that for all four constructs of the 

research model (enjoyment of tourist 

attractions; process of creating tourism 

experience; heritage tourism requirements; 
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tourism development of Dezful historical 

houses) more than 75 percent It has been 

calculated that it indicates the high reliability 

of the tool for measuring the impact of 

research model concepts. 

5. Conclusion 

Considering that the coefficient of the variable 

"enjoyment of tourist attractions" was 

significant, it is suggested that in relation to the 

improvement of tourist attraction indicators; 

The performance of the tourist guide and the 

level of enjoyment of the tourists of the 

historical house of Dezful should be paid 

special attention. 

- According to the results of this thesis, 

according to the variable factor of "creating the 

tourist experience", it is suggested that in 

relation to improving the indicators of the 

tourist's sensory experience; The intellectual 

experience of the tourist and the behavioral 

experience of the tourist, the historic house of 

Tizno Dezful should be a strategic focus 

because based on the recommendations of the 

World Trade Organization, in order to improve 

the process of creating the tourist experience, it 

has been defined as a development that meets 

the needs of current tourists and the host 

regions. 

- According to the variable coefficient of 

"heritage tourism requirements", it is 

suggested that to improve the indices of 

physical-physical requirements of heritage 

tourism; The financial requirements of heritage 

tourism and the management requirements of 

heritage tourism should be given special 

attention because the statistics show the 

importance of tourism and of course the 

development of tourism. The turnover of the 

world tourism industry in this century will 

exceed the turnover of the industrial sector and 

will reach at least 2 trillion dollars in the next 

few years. In this process, the achievement of 

countries that have wide tourism attractions to 

one percent of the turnover value of this 

industry will create an annual income of about 

20 billion dollars. 

_ According to the variable coefficient of 

"tourism development of historical houses of 

Dezful", it is suggested that compared to the 

improvement of tourism development 

indicators from an economic point of view; 

The development of tourism from a social 

point of view and the development of tourism 

from an environmental point of view should be 

a strategic focus because the role of tourism in 

the economic development of countries is well 

known with the many benefits they have for 

the people of that country. 
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 اطلاعات مقاله  چکیده

های تاریخی، فرهنگی و محیطی  هایی که با توجه به قابلیت ترین زمینه  یکی از مهمدر توسعه گردشگری شهری 

رو، مقاله حاضر با از این. است تاریخیتواند نقش حیاتی در روند توسعه ملی اثرگذار واقع شود، گردشگری  می

 تحقیق روش براساس" یخیتار یها خانه یگردشگر یها در جاذبه یشهر یتجارب گردشگر یبررس"هدف 

را سه گروه    این پژوهش آماریجامعه فن توصیفی ـ تحلیلی و کاربردی طراحی شد. کمی و علی ـ ارتباطی و با 

نفر از خبرگان  153حجم نمونه  بودند.نفعان مردمی(  و ذی دانشگاهیکلی شامل: )خبرگان صنعت، خبرگان 

گیری غیراحتمالی هدفمند )قضاوتی( و                پژوهش در دسترس و متمایل به همکاری که با ترکیبی از دو روش نمونه

لعه مورد مطامحاسبه شد.  7/0ای بود که اعتبار آن بالاتر از  ابزار پژوهش پرسشنامهگیری گلوله برفی شدند.                نمونه

انجام گردید.  Smart-PLSو  SPSS20افزارهای ها با استفاده از نرمتجزیه و تحلیل دادهخانه تیزنو دزفول بود. 

های تجارب گردشگری شهری بر توسعه گردشگری  مدل شاخصنشان داد،  مدل معادلات ساختارینتایج 

های مدل با هدف سنجش  سنجی سازهپایایی همگون برای اعتبار های تاریخی، دارای برازش مناسب است. خانه

لذت بردن )دهد که برای هر چهار سازه مدل پژوهش  های ساختاری پژوهش، نشان می سازی معادله برازش مدل

های  خانه توسعه گردشگری؛ الزامات گردشگری میراثیی؛ پروسه خلق تجربه گردشگر؛ های گردشگری از جاذبه

گیری تأثیر مفاهیم مدل پژوهش             که بیانگر پایایی عالی ابزار اندازه صدم محاسبه شده 75 ( بیش ازتاریخی دزفول

 .است

 دریافت مقاله: 

5/3/1402 

 پذیرش نهایی:
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 تاریخ انتشار:
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 . مقدمه1

هاای دادیمی جها      برخی جوامع به دنبال احیاای سااختمان  

حفظ میارا  تااریخی خاود و وادار نماودن گردشاگران باه       

مشارک  در میرا  بومی هساتند. میارا  فرهنگای، حاصا      

هاای هنرمنادان، معمااران، و تجلای معنویا  ماردم و        فعالی 

دهند. میرا   هایی اس  که به زندگی معنی می ساخ  ارزش

عواماا  موسااون و ناموسوساای اساا  کااه  فرهنگاای نتیجااه

گاردد. ایاع عواما      ها متجلی مای    خلادی  انسان از طریق آن

(: آداب و رسااوم، Bitaraf and et al, 2021عبارتنااد از )

های تااریخی، ادبیاات، کارهاای هناری، آ اار       اماکع، یادمان

ها و نظاایر آن؛    ها و مراکز اسناد و کتابخانه   موجود در آرشیو

ع آنچه به رابطه صنع  گردشگری و میارا  فرهنگای   بنابرای

بخشد، شناساایی، حفاتا ، نگهاداری، معرفای و      توکیم می

 2717-2325شاپای الکترونیکی: 

 فصلنامه مطالعات جغرافیایی مناطق کوهستانی
http://www.gsma.lu.ac.ir 
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برداری بهینه از میارا  طبیعای و تااریخی اسا . بادون       بهره

هاای باساتانی و    شک انهدام و آسیب بناهای تاریخی مووطه

های فرهنگای   هایی که با عنوان میرا  مجموعه آ ار و ارزش

ای جبااران ناپا یر باارای بشااری    گردناد، فاجعااه  یشاناخته ماا 

 (.Doyle and Kelliher, 2023خواهد بود )

ها و روناد ساریع      از جهتی دیگر، امروزه با گسترش شهر

های تاریخی به فراموشی ساررده شاده اناد.     ها، باف    رشد آن

ها، موجب نابودی   طراحی فضاهای شهری برای عبور خودرو

ها شاده اسا .       ف عابران از ایع فضاهای تاریخی و ح باف 

هاا، لازوم     علاوه بر آن، وجود عناصر ارزشمند در ایاع بافا   

ها را بای  ازپای  نمایاان نماوده        حفات  از باف  ددیم شهر

 (. Wang et al, 2022اس  )

امروزه گردشگران فقط به دنبال مشارک  درآن دسته از 

ی و اهمیا   های گردشگری که ارتباط کمای باا معنا    فعالی 

ها به دنبال سطح بالاتری از    یک مکان داشته باشد نیستند. آن

ها را با ذات یاک مکاان و اشاخان آن       تعام  هستند که آن

خواهنااد فراتاار از مساایرهای   پیونااد دهااد. گردشااگران ماای  

گردشاگری داادیمی سافر کننااد و بااه صاورت عمیااق تاار در    

نیازهاای  تجربیات معتبر مولی غوطه ور شوند. برای ارضاای  

چنیع گردشگرانی، مقصد باید تجربیااتی را شناساایی نمایاد    

که آن را از مقصدهای دیگر متمایز سازد و به ایع نوو، یک 

مزیاا  ردااابتی ارائااه دهااد. ایااع تمرکااز باار تجربااه، تجربااه   

 گردد. گردشگری نامیده می

تاریع مساائلی کاه در گردشاگری تااریخی بایاد         از مهام 

 ,Doyle and Kelliher) کاه  مورد توجه داش ، ایاع اسا   

گردشگری تاریخی یک عام   (:Wang et al, 2022؛ 2023

هاا باا       بسیار مهم بارای مشاارک  گردشاگران و آشانایی آن    

آ ااار باسااتانی و میاارا   میاارا  تاااریخی و فرهنگاای اساا . 

هاای شاهرهای مادرن باه شامار       تریع دارایی  فرهنگی از مهم

هاا تای یر بسازایی        صاادی آن توانند بر توسعه ادت آیند و می می

گردشااگری تاااریخی، نقاا  مهماای در ایجاااد      بگ ارنااد.

میاارا   هااای شااغلی در مقاصااد گردشااگری دارد.   فرصاا 

هاای   ملیا   توانناد رواباط اجتمااعی    تاریخی و فرهنگای مای  

در حالی که، هرچه یک کشاوری  . مختلف را بهبود ببخشند

ی  داادم  بیشااتری داشااته باشااد، تاااریی غناای آن نیااز جاا اب

بیشتری برای گردشگران خواهد داش . معمولا کشاورهایی  

تاوجهی هساتند، در صادر     های تاریخی داب  که دارای جاذبه

گیرناد. البتاه آ اار     هاا دارار مای      تاریع کشاور   لیس  پربازدیاد 

سم  ایع مقاصد سوق  تاریخی تنها گردشگران خارجی را به

و  کنناادگان ی بازدیاد  دهااد، بلکاه ایااع موضاوع درباااره   نمای 

 (.Dehghan et al, 2022اشخان مولی نیز صادق اس  )

به بیانی دیگر، گردشگری، گ راندن اختیااری مادتی از   

اودات فراغ  خوی  در مکانی غیر از مو  سکون  دائمی 

هاایی اسا  کاه در     اس ، به علاوه گردشاگری یکای از راه  

های اشتغال و تیمیع معاش بسیار ا رگا ار   فراهم نمودن زمینه

گا ارد.   ز نظار ادتصاادی در جامعاه تای یر زیاادی مای      اس  ا

های مختلف  گردشگری با توجه به ابعاد گسترده آن در زمینه

تریع صنایع   ادتصادی، اجتماعی، فرهنگی به یکی از سودآور

  (. Al-Ansi eta l, 2021)  تبدی  شده اس 

هاای   بلیا  هاا و دا   در ایع راساتا کشاور ماا دارای جاذباه    

اسا  کاه دطعااا باا      گردشاگری گردشاگری و باوم  زیادی از 

هاا را باه      تواناد ساهم زیاادی از درآماد     ریزی مدون می   برنامه

کشااور  10خااود اختصااان دهااد و ایااران در وادااع جااز     

برخوردار از ایع مواهب الهی اس . بنابرایع برای توقق ایاع  

های طبیعی و تاریخی و معمااری شهرساتان    امر شناخ  توان

گ اری در ایع زمیناه     اد مراکز سیاحتی و سرمایهدزفول و ایج

برای ج ب گردشاگر بسایار ضاروری اسا . در حاالی کاه       

باشاد   شهرستان دزفول یکی از شهرهای استان خوزساتان مای  

هاای طبیعای و    هاای فاراوان در زمیناه    که دارای آ ار و جاذبه

باشاد کاه ایاع خاود نشاان از جایگااه        فرهنگی و م هبی مای 

یی، تاریخی و فرهنگی ایع منطقه اس . بافا   والای جغرافیا

های هویتی شهر موساوب   تریع بخ   تاریخی دزفول از مهم

گردد و پیدای  آن پیرو اطلاعات از ساختارهای ادلیمای   می

و فرهنگاای اساا . نااواحی شااهری کااه در گ شااته اماااکع    

ای برای تولیدات بودناد، اماروزه باه مراکاز مصارف       برجسته

ها ایاع تغییار نگارش باه        بسیاری از شهر تبدی  شده اند. برای

تاکیااد باار روی صاانع  گردشااگری بعنااوان موتااور رشااد    

ادتصادی منتهی و در نتیجه، احیای اجتماعی و کالبدی بافا   

گاردد. در واداع گردشاگری پایادار شاهری       ددیم شهری می
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 Mavadat and) ها اس    رویکردی جدید در احیای ایع فضا

Valipour, 2020 .) 

توانااد در  نظااری دیگاار، وجااود یااک صاانع  ماای   از م

گیااری یااک تصااویر مناسااب از شااهر     سااازی و شااک   زمینااه

تا یرگ ار باشد. صنع  گردشگری در هزاره سوم از صانایع  

تریع صنایع  تریع و پردرآمد  پاکی اس  که به یکی از پررونق

نتیجاه   در (.Sinclair at al, 2020) جهان تبادی  شاده اسا    

ساازی    گیری ایع صنع  ادادام باه یاک برناد     رتوان با بکا می

  (.Mavadat, 2021) شهری نمود

های بسایار و مناابع غنای آبای در دشا        وجود رودخانه

خوزستان، ایع منطقه را به سرزمینی مستعد در جه  طراحی 

اسا  کاه تقریبااا     های آبی تبدی  نماوده  و ساخ  انواع سازه

باشاد. اماروزه در    ها مربوط باه دوره ساساانیان مای       تمامی آن

نگی ها صنع  گردشگری بعنوان دطبی فره   بسیاری از کشور

باشااد. باار اسااان آمااار سااازمان      و ادتصااادی مطاارح ماای  

جهانگردی، درآمد ناشی از گردشگری اکنون در جهاان باه   

باشاد. در   مراتب بی  از تولید ناخالص ملی و صاادرات مای  

ها، ادتصاد ملی باه شادت باه گردشاگری وابساته       اکثر کشور

اس . در کشور ما ایران شهرهایی همچاون دزفاول، شوشاتر    

اساتان خوزساتان باا داراباودن میارا  فرهنگای و        وغیره، در

های ددیمی و موالات   تاریخی غنی، همچنیع با داشتع باف 

کهع که از معماری سنتی و ادلیمی باا ارزشای برخوردارناد،    

هاای   باعث شاده تاا در طاول ساال جهاانگردان و گردشاگر      

ای از ایااع میاارا   متعااددی را بااه خااود جاا ب کننااد. نمونااه

، خانه تیزناو در مولاه دلعاه شاهر دزفاول      تاریخی و با ارزش

باشد، که در تمام ایام سال تعداد زیاادی گردشاگر بارای     می

روناد. در حقیقا ،    بازدید از ایع موله تاریخی باه آنجاا مای   

گاردد   خانه تیزنو یکی از جاهای دیدنی دزفول موسوب مای 

گاردد؛ البتاه در    که ددم  آن به اوای  دوران صفویان برمای 

هایی از دوران داجاریاه و پهلاوی نیاز     خانه نشانهمعماری ایع 

گردد. ایع خانه اکنون زیر نظر اداره میرا  فرهنگی  دیده می

دهاد و هماه گردشاگران     دزفول به فعالی  خودش ادامه مای 

هاای   توانناد از آن دیادن کنناد. خاناه     داخلی و خاارجی مای  

اند که هار   تاریخی زیادی در داخ  ایع شهر جا خوش نموده

معماری و تاریخچه خان خود را دارناد؛ خاناه تیزناو     کدام

اداره گاردد )  ها از نظر مساح  موساوب مای      تریع آن  بزرگ

 (.1401میرا  فرهنگی و گردشگری دزفول، 

هاای مرباوط باه     در وادع، ایع پژوه  با بررسی کاساتی 

هاای مکاان    جاذباه "؛ "پروسه خلق تجربه گردشاگر “بررسی 

میاازان "و  "راهنمااای گردشااگریعملکاارد "؛ "گردشااگری

های تاریخی  و توسعه گردشگری خانه "ل ت بردن گردشگر

دزفااول، اداادام بااه بررساای تجااارب گردشااگری شااهری در  

نمایاد. یکای از    های تاریخی، می های گردشگری خانه جاذبه

مشکلات موجود در گردشگری شهری دزفول، عادم توجاه   

باه عالاوه،    های تاریخی اسا   های گردشگری خانه به جاذبه

توان پیچیدگی، عدم دطعی  و ابهام  می مسائ  ایع پژوه  را 

گیران و مدیران اداره میارا  فرهنگای و گردشاگری     تصمیم

هاای مختلاف بررسای ارتبااط      دزفول بر اسان ترکیب روش

هاای تااریخی دزفاول؛     بیع معیارهای توسعه گردشگری خانه

که باه ایاع   بیان نمود. بنابرایع ایع پژوه  درصدد آن اس  

پرس  اساسی پاسی دهد کاه چگوناه تجاارب گردشاگری     

 های تاریخی ا رگ ار اس . شهری بر توسعه گردشگری خانه

-( خلاصه پیشینه مطالعات گ شته در راستای خاناه 1جدول )

 دهد. های تاریخی را نشان می

هاا     مدل مفهومی پژوه ، ارتباط بیع متغیر( نیز 1شک  )

جها  بررسای تجاارب گردشاگری     و نووه ایاع ارتبااط را   

های تاریخی، مشخص  ی خانههای گردشگر شهری در جاذبه

 .سازد می

 پژوهشـ خلاصه برخی از نتایج تحقیقات مرتبط با 1جدول 

 خلاصه نتایج تحقیق نوع تحقیق محقق عنوان تحقیق ردیف

1 

ارائه مدل ایجاد تجربیات 

های  گردشگری در جاذبه

 های تاریخی گردشگری خانه

Doyle & 

Kelliher 

(2023) 

Tourism 

Management 

ها و سبب تمایا      آوری منجر به همگع شدن شهر شدن و فع  جهانی

هاای گردشاگری    های مولی و معتبر در جاذباه  گردشگران به تجربه

خواهند آنچه را وادعای   های تاریخی شده اس . گردشگران می خانه

 اساا ، بااا هاادف ایجاااد تجربیااات گردشااگری پاا  بگیرنااد زیاارا  
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گردشگری انبوه دیگر کافی نیس . گردشگران مدرن از تعطایلات  

دنباال   اناد و باه   ای در نقاط گردشاگری خساته شاده    یکسان و کلیشه

 چیزی بی  از ایع هستند.

2 

شناسایی چرخه پایداری 

و حافظه  های تاریخی خانه

فرهنگی براسان منادشه بیع 

حفات  تاریخی و حفات  از 

 میرا  فرهنگی

Zhou et al. 

(2022) 

Frontiers of 

Architectural 

Research 

هاای   گاردی در تماام خاساتگاه     اهمی  صنع  گردشگری و طبیع 

هاای تااریخی بار آن     آن بر کسی پوشیده نیس  و با توجاه باه خاناه   

شاادیم تااا پاا  از بررساای مسااائ  مختلااف در گردشااگری میاارا   

سازد تاا ایاع    فرهنگی و توجه به عوام  و شرایطی که ما را وادار می

 گنجینه غنی را حفظ کنیم

3 

ارزیابی الگوی فضایی و دوانیع 

مکانی مشاغ  گردشگری در 

شهرهای تاریخی )مطالعه 

موردی: گردشگری تاریخی 

 پینگیائو در چیع

Wang et al. 

(2022) 

Journal of 

Destination 

Marketing & 

Managemen 

باور و اعتقاد ملی باه نقا  مثبا  برناماه گردشاگری میرا ای بارای        

موافظ  آ اار تااریخی، نقطاه شاروع مناسابی جها  در  اغلاب        

هاای   هاای گردشاگری میرا ای براساان خاناه      توصایفات و ویژگای  

های گردشگری میرا ی در شاهرهای تااریخی،    تاریخی اس . برنامه

طرفاداری و  موجب رشد و توسعه راهبردی، آماوزش و حمایا  و   

در نتیجه نجات امااکع باساتانی و تااریخی و احیاای مجادد جواماع       

 گردشگری تاریخی پینگیائو در کشور چیع 

4 

بررسی معیارهای ا رگ ار بر 

در  تجربیات به یاد ماندنی 

گردشگری و نیات رفتاری 

 گردشگران میرا  فرهنگی

Rasoolimanesh 

et al. (2021) 

Journal of 

Destination 

Marketing & 

Management 

از نتایج اصلی ایع اس  که برندسازی تصویری از مقصاد در ذهاع   

نمایااد و اهاارم اصاالی ملاحظااات و معیارهااای   گردشااگر خلااق ماای

 گیری اس   گردشگر برای تصمیم

5 

بررسی نگرانی جامعه نسب  به 

غارت میرا  فرهنگیو 

 پیامدهای گردشگری آن

براسان رویکرد گردشگری 

 دزدیده شدهتاریی 

Al-Ansi et al 

(2021) 

Tourism 

Management 

ها و کالاهاای      ها، ارزش در طول تاریی، گردشگران، تجربیات، ایده

اند  خود را از طریق هنر، تجارت و مهاجرت با یکدیگر مبادله نموده

و همیع امر سبب گسترش روابط مل  مختلف و البته سود ادتصاادی  

هاا تاو     به غارت میرا  فرهنگی سایر کشاور ها شده که منجر    کشور

 سط کشورهای استعمارگر شده اس 

6 

تبییع مدل مفهومی مدیری  

تجارب گردشگری میرا ی همه 

 جانبه

Bec et al 

(2019) 

Tourism 

Management  

هاا،   گیری بهینه و بهره جویی از جاذبه نتایج اصلی ایع اس  که بهره

ساازد   خاطر آنان را فراهم مای برای ج ب گردشگر نه تنها رضای  

 انجامد جانبه کشور میزبان نیز می بلکه به توسعه داد همه

7 

های  بررسی جایگاه بازارچه

مولی در توسعه گردشگری 

شهری نمونه موردی: 

های باف  تاریخی  بازارچه

 شیراز

Ghorbani and 

Hekmatniya 

(2023) 

نشریه پژوه  در 

 هنر و علوم انسانی

های برای جا ب گردشاگر    بهینه و بهره جویی از جاذبهبرداری  بهره

سااازد بلکااه بااه توسااعه  نااه تنهااا رضااای  خاااطر آنااان را فااراهم ماای

 انجامد جانبه کشور میزبان نیز می همه

8 

سازی باف    سنج  شبکه برند

ها با رویکرد    تاریخی شهر

گردشگری )مطالعه موردی: 

 شهر دزفول(

Dehghan et al 

(2023) 

مطالعات مجله 

ادتصاد بخ  

 عمومی

هاای خادمات و    تریع مزی  نسابی متناساب بارای آن در بخا      بالا

هاای هتا ، رساتوران، مساتغلات و      بازرگانی اس . بنابرایع، فعالی 

وکار در رابطه با ایع نوع بنا مورد بررسی دارار   کرایه خدمات کسب

 گرف .

9 

سازی مسیرهای   سنج  و بهینه

 VIKOR گردشگری با تکنیک

)مطالعه موردی: باف   AHP و

 (ددیم شهر دزفول

Mavadat and 

Valipour 

(2020) 

فصلنامه مطالعات 

توسعه پایدار 

 شهری و منطقه ای

باف  ددیم شهر دزفول، با در بار گارفتع باازار دادیم شاهر و در بار       

گرفتع عناصر تاریخی، نه تنها به ادتصاد پایدار شاهر کماک نکارده    

بلکااه بعنااوان یااک بخاا  ناکارآمااد شااهر را از توسااعه پایاادار دور  

نموده، بنابرایع در ماهی  پژوه  حاضر کااربردی و از نظار روش   

میاادانی( اساا  کااه از  -انااه ایکتابخ-تولیلاای-پااژوه  )توصاایفی
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بااه بررساای و شااناخ  عناصاار     AHPو  VIKORطریااق تکنیااک  

گانه باف  شهر دزفول پرداخته شاد   28های  گردشگری پایدار موله

بنادی     و براسان میزان مطلوبی ، نارضایتی و معیاار ویکاور باه رتباه    

های باف  کهع دزفول اددام شادکه هادف از ایاع     نهایی برای موله

بنادی شناساایی بهتار و ددیاق تار موادوده ماورد مطالعاه بارای             رتبه

 باشد. سازی مسیر گردشگری می  سنج  و بهینه

10 

های  بررسی جایگاه جاذبه

تاریخی و گردشگری شهری 

در راستای توسعه ادتصادی 

ها )نمونه موردی: خانه   شهر

 تاریخی داروغه مشهد(

Zonozi-

Marand  

(2022) 

همای  هجدهمیع 

شهرساااازی، ملااای 

معماری، عماران و  

 مویط زیس 

تاریع مراکاز جا اب و دابلیا       هاا از مهام    هاای تااریخی شاهر    باف 

 گردد ماندگاری سودمند گردشگر و زائر می

11 

بندی    شناسایی و اولوی 

معیارهای ا رگ ار گردشگری 

های  موور در جاذبه تجربه

 فرهنگی خلاق

Farhadi and 

Jahniyan 

(2023) 

فصلنامه 

ریزی و    برنامه

 توسعه گردشگری

معیارهای مبلمان و طراحی فیزیکی، دسترسی، انگیزه، انتظارات، 

تریع  های فردی، تا یرگ ار مهمان نوازی، تصویر و ویژگی

های فرهنگی خلاق  موور در جاذبه معیارهای گردشگری تجربه

 تهران

12 

 ها و موانع   شناسایی مور 

-تجارب گردشگری ادامتگاه

 بومگردی استان سمنانهای 

Shalbafian and 

Taherian 

(2022) 

فصلنامه 

 گردشگری شهری

ها    های بوم گردی، از یک سو مور  گاه از دیدگاه صاحبان ادام 

آورانااه و عواماا    نهااادی، عواماا  فااع  -)ماننااد عواماا  ماادیریتی  

-فرهنگی( و از سوی دیگر موانعی )مانند موانع اجتمااعی -اجتماعی

-مویطی، آموزشی، ادتصادی، زیرسااختی، نهاادی   زیس فرهنگی، 

ساااازمانی و ضاااعف در بازاریاااابی( بااارای توساااعه گردشاااگری    

 موور وجود دارد تجربه

 1402نگارندگان، منبع: 

 
 1402، نگارندگانمنبع: . های تاریخی دزفولمتعیرهای موثر بر توسعه گردشگری خانهچارچوب مفهومی  .1شکل 

 تحقیق  روش. 2

از نااوع کاااربردی و بااه روش توصاایفی ا     حاضاار پااژوه 

همبستگی و باا اساتفاده از مادل علـای ا ارتبااطی انجاام شاد.         

ساه گاروه کلای      تاوان باه   را مای    ایاع پاژوه    آماریجامعه 

کارشناسان و متخصصان شاغ    شام : گروه اول دربرگیرنده

در اداره میاارا  فرهنگاای و گردشااگری دزفااول و سااازمان  
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شهرداری دزفول )خبرگان صنع (، گاروه دوم دربرگیرناده   

ریاازی     هااای جغرافیااا و برنامااه اساااتید صاااحب نظاار در رشااته

گااردی و کااارآفرینی  دیری  جهااانگردشااگری شااهری؛ ماا

گردشگری )خبرگان آکادمیک(، و گروه سوم دربرگیرناده  

نفعاان مردمای(    ای و بازدیدکننادگان )ذی  گردشگران حرفاه 

، پرسشانامه  170بنادی نماود. در نهایا  پا  از توزیاع               دسته

نفار از خبرگاان    153حجم نمونه ایع پژوه  برابر اسا  باا   

ای  به همکاری کاه باا ترکیبای از    پژوه  در دسترن و متم

گیااری غیراحتمااالی هدفمنااد )دضاااوتی( و                  دو روش نمونااه

هاای مرباوط باه ابازار      گیاری گلولاه برفای شادند. داده                   نمونه

 تابساتان هاای پاژوه ، در فاصاله زماانی      ساازی متغیار         بومی

هاای   سازی متغیر       ابزار بومی بنابرایع،آوری شدند.   گرد 1402

پااژوه  در باایع خبرگااان توزیااع گردیااد و از آنجااا کااه     

متخصص باید دان  کافی در موضوع پژوه  داشته باشد تا 

در بوث درگیر و بر پروسه تی یر بگ ارد، در مجماوع تعاداد   

نفر که باید از دو ویژگی برخوردار باشند، )نخسا ، باا    153

ار ساه ساال باه باالا را     موضوع آشنا بوده و در  انی، سابقه ک

گیاری غیراحتماالی هدفمناد                   داشته باشند( به صاورت نموناه  

ای باود کاه اعتباار آن     ابزار پژوه  پرسشنامه انتخاب شدند.

مواسبه شاد.   7/0های مختلف پرسشنامه بالاتر از برای بخ 

و  SPSS20افزارهای   نرم ها با استفاده ازتجزیه و تولی  داده

Smart-PLS مطالعه موردی پاژوه  حاضار،   . انجیم گردید

از طیاف پانج    تولی  عوام  و متغیرها بود. دزفول زنویخانه ت

تفاده گردیااد. مااوارد ایااع طیااف شااام  دساامتی لیکاارت اساا

باود   "زیااد  خیلی"و  "زیاد"، "تاحدی"، "کم"، "کم خیلی"

نیااز باارای مااواردی کااه آن مااورد باارای  "هاای "کااه گزینااه 

پاسخگو وجاود نداشاته باه آن اضاافه گردیاده اسا . بارای        

در  5تاا   0به ترتیاب نمارات    "زیاد خیلی"تا  "هی "موارد از 

 نظر گرفته شد. 

در   سیختیر  معیدلات مدل الگو  از پرداز هداد برا 

 مدلسیز  فن روش این شد. استفیده Smart-PLSمویط 

 چندمتغيره، رگرسيون دیگر  مثل فنون كه است آمیر 

 بر در را مسير تجزیه و تحليل و عیملي تجزیه و تحليل

 پنهین )سیزه( رو  متغيرهی  بر آن اصلي تمركز و گيردمي

 متغيرهی  و پذیرهی  اندازهشیخص از استفیده بی كه است

 این از استفیده بی شوند.مي تعریف نشینگرهی یی آشكیر

 متغيرهییي ميین را علت و معلولي روابط توانمي روش

 به توجه بی نيستند مشیهده قیبل مستقيم طور به مكنون كه

 اثرگذار  شدت و همبستگي ميزان و كرد استنتیج خطیهی

 ,Bentler et al) كرد تجزیه و تحليل دیگر  بر را هریک

1980.) 

  معرفی محدوده مورد مطالعه. 1. 2

کیلومترمرباع، بایع    23664استان خوزستان با مساحتى حدود 

ددیقه طاول شاردى از    39درجه و  50ددیقه تا  41درجه و  47

 4درجه و  33ددیقه تا  58درجه و  29النهار گرینوی  و  نصف

استوا، در جنوب غربى ایران وادع ددیقه عرض شمالى از خط 

بى با استان ایالام، از شامال   شده اس . ایع استان از شمال غر

هااا   بااا اسااتان لرسااتان، از شاامال شااردى و شاارق بااا اسااتان  

چهارموال و بختیار  و کهگیلویه و بویراحمد، از جنوب باا  

 خلاایج فااارن و از غاارب بااا کشااور عااراق هاام ماارز اساا   

اساااتان ؛ (1402کشاااور،  )مساااتندات ساااازمان هواشناسااای 

خوزستان از نظار آب و هاوایی باه دو بخا  )کوهساتانی و      

شاود. کاه دسام  شامالی و شاردی آن      ای( تقسیم مای جلگه

شهرستان دزِفاول، از  باشد. دارای آب و هوای کوهستانی می

و در های استان خوزساتان در جناوب غربای ایاران      شهرستان

ایع شهرساتان از   .اس منطقه کوهستانی ایع استان وادع شده 

شمال به استان لرستان، از غارب باه شهرساتان اندیمشاک از     

شرق به استانهای چهار موال بختیااری از جناوب شاردی باه     

های شوشتر  شهرستان مسجد سلیمان و از جنوب به شهرستان

و گتونااد و از جنااوب غرباای بااه شهرسااتان شااوش مواادود   

 (2)شک   (1402ت کشور، گردد )مستندات وزار می
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  1402، منبع: نگارندگان، استان خوزستان و شهرستان دزفولجغرافیایی . نقشه 3شکل 

 
 رین خانه تاریخی شهر دیدنی دزفولخانه تیزنو، بزرگترین و زیباتنمایی از تصو . 3شکل 

های استان خوزستان در جنوب  شهرستان دزِفول، از شهرستان

ایع شهرستان از شمال به استان لرساتان، از   .غربی ایران اس 

غرب به شهرستان اندیمشک از شرق به استانهای چهار موال 

بختیاری از جنوب شاردی باه شهرساتان مساجد سالیمان و از      

های شوشتر و گتوند و از جنوب غربی به  جنوب به شهرستان

گردد )مستندات وزارت کشاور،   شهرستان شوش مودود می

خانااه تیزنااو، بزرگتااریع و  خانااه تیزنااو،  ( 3شااک  ) (.1402

زیباتریع خانه تاریخی شهر دیدنی دزفول اس  کاه باه دلیا     

برخورداری از ددم  بسیار زیاد تاریخی، معماری خلادانه و 
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نمایی باشکوه، به یکی از جا اب تاریع امااکع گردشاگری     

 دزفول مبدل شده اس .

 تحقیقهای  یافته. 3

یار بناایی یاک پدیاده یاا      با هدف پای باردن باه متغیرهاای ز    

هاااا از روش تولیااا  عااااملی  ای از داده تلخااایص مجموعاااه

هاای اولیاه بارای تولیا  عااملی،       گاردد. داده  گیری مای             بهره

ها اس . بر اساان مادل ترسایم                        ماتری  همبستگی بیع متغیر

، تولیاا  (4)و شااک  ( 2)جاادول ؛ SMART-PLS شااده در

تاریع                   عاملی تیییدی متغیرهای پژوه ، جه  ارائه مدل مهم

هاای مهام متغیرهاای اصالی( را      عوام  مدل پژوه  )مقولاه 

عاملی مدل بارازش شاده، تولیا  عااملی بایع      دهد:  نشان می

دهاد زیارا    متغیرهای پژوه  وضاعی  مطلاوبی را نشاان مای    

( و AA) "هااای مکااان گردشااگری   جاذبااه"هااای  شاااخص

تریع تی یر                  ( دارای بی AB) "عملکرد راهنمای گردشگری"

( A) "های گردشگری ل ت بردن از جاذبه "بر متغیر مکنون 

صدم )رابطاه  92صدم و 88برابر با                  هستند زیرا بار عاملی آنها

تجرباه  ""هاای   گیاری شاده و شااخص        کاملا معنادار(، اندازه

( BC) "تجربه رفتاری گردشاگر "( و BB) "کری گردشگرف

پروساه خلاق تجرباه    "تریع تی یر بر متغیر مکناون                   دارای بی 

صادم و  84برابر با                  ( هستند زیرا بار عاملی آنهاB) "گردشگر

صدم )رابطه کاملا معنادار(، مواسبه شدند. در حالی کاه،  87

 "کالبدی گردشگری میرا ی-ت فیزیکیالزاما"های  شاخص

(CA و )"الزامااات مااالی گردشااگری میرا اای" (CB دارای )

 "الزامات گردشگری میرا ی"تریع تی یر بر متغیر مکنون                  بی 

(Cهستند زیرا بار عاملی آنها )                    صادم  85صادم و  83برابار باا

 "هاای   گیاری شاده و شااخص        انادازه )رابطه کاملا معنادار(، 

توسااعه  "( و DB) "توسااعه گردشااگری از منظاار اجتماااعی 

تاریع                   ( دارای بای  DC) "مویطی گردشگری از منظر زیس 

هاای تااریخی    توسعه گردشگری خاناه "تی یر بر متغیر مکنون 

صادم و  87 برابار باا                   ( هستند زیرا بار عاملی آنهاا D) "دزفول

باا نگااهی    صدم )رابطاه کااملا معناادار(، مواسابه شادند.     86

مختصر به جدول تولی  عااملی تیییادی متغیرهاای پاژوه      

توان به مقادیر بالای بارهای  ، میSMART-PLSمستخرج از 

هاا پای بارد. در اداماه جادول تولیا  مسایر بایع                             عاملی متغیر

های تاریخی  گردشگری خانهمتغیرهای مکنون جه  توسعه 

 دزفول، ارائه شده اس : 

 (Outer Loadingsتحلیل عاملی تأییدی متغیرهای پژوهش براساس اوزان استاندارد شده ) .2جدول 

 ضریب تولی  عاملی های فرعی )آشکار( شاخص متغیرهای اصلی )مکنون(

از ل ت بردن  "متغیر مکنون 

 (A) "های گردشگری جاذبه

 0.880 (AA) "های مکان گردشگری  جاذبه"

 0.918 (AB) "عملکرد راهنمای گردشگری"

 0.845 (AC) "میزان ل ت بردن گردشگر"

پروسه خلق تجربه "متغیر مکنون 

 (B) "گردشگر

 0.772 (BA) "تجربه حسی گردشگر"

 0.841 (BB) "تجربه فکری گردشگر"

 0.878 (BC) "رفتاری گردشگرتجربه "

الزامات "متغیر مکنون 

 (C) "گردشگری میرا ی

 0.831 (CA) "کالبدی گردشگری میرا ی-الزامات فیزیکی"

 0.854 (CB) "الزامات مالی گردشگری میرا ی"

 0.769 (CC) "الزامات مدیریتی گردشگری میرا ی"

توسعه گردشگری "متغیر مکنون 

 (D) "دزفولهای تاریخی  خانه

 0.792 (DA) "توسعه گردشگری از منظر ادتصادی"

 0.874 (DB) "توسعه گردشگری از منظر اجتماعی "

 0.856 (DC) "مویطی توسعه گردشگری از منظر زیس  "
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 1402منبع: نگارندگان، 

 1402منبع: نگارندگان، ، SMART-PLS. مدل ترسیم شده در محیط 4شکل 

 (Latent Variables Pathتولی  مسیر بیع متغیرهای مکنون ). 3جدول 

 تحلیل مسیر بین متغیرهای مکنون

لذت بردن  "

های  از جاذبه

 "گردشگری

(A) 

پروسه "

خلق تجربه 

 "گردشگر

(B) 

الزامات "

گردشگری 

 "میراثی

(C) 

توسعه گردشگری "

های تاریخی  خانه

 (D) "دزفول

 1 0.924 0.873 0.613 (A) "های گردشگری لذت بردن از جاذبه "

 1 0.833 0.734 - (B) "پروسه خلق تجربه گردشگر"

 1 0.709 - - (C) "الزامات گردشگری میراثی"

 1 - - - (D) "های تاریخی دزفول گردشگری خانهتوسعه "

 1402منبع: نگارندگان، 

ل ت بردن از  "، ضریب تولی  مسیر بیع(3جدول )در 

پروسه خلق تجربه "( و A) "های گردشگری جاذبه

 "صدم؛ ضریب تولی  مسیر بیع92( برابر با B) "گردشگر

الزامات "( و A) "های گردشگری ل ت بردن از جاذبه

صدم؛ ضریب تولی  87( برابر با C) "گردشگری میرا ی

الزامات "( و B) "پروسه خلق تجربه گردشگر"مسیر بیع 

صدم؛ ضریب تولی  83برابر با ( C) "گردشگری میرا ی

توسعه "( و B) "پروسه خلق تجربه گردشگر"مسیر بیع 

صدم؛ 73( برابر با D) "های تاریخی دزفول گردشگری خانه

( C) "الزامات گردشگری میرا ی"و ضریب تولی  مسیر بیع 

( برابر D) "های تاریخی دزفول توسعه گردشگری خانه"و 

برای اجرای  بنابرایع، گیری شده اس . صدم؛ اندازه71با 

اسان نظرات گردشگران، مشخص گردید که پژوه  بر

بیع متغیرهای پژوه  ارتباط کاملا معناداری وجود دارد. در 

های  سازی معادله جدول ذی ، آماره رگرسیون مدل

 : (4)جدول  ، ارائه شده اس R2ساختاری بر اسان 
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1402 پاییز، (11)پیاپی سوم  ، شمارهسومسال  فصلنامه مطالعات جغرافیایی مناطق کوهستانی، نیکومرام و همکاران  

 

 

 (Latent Variables Pathی  مسیر بیع متغیرهای مکنون )تول.4جدول 

 تحلیل مسیر بین متغیرهای مکنون

لذت بردن از  "

های  جاذبه

 (A) "گردشگری

پروسه خلق "

تجربه 

 (B) "گردشگر

الزامات "

گردشگری 

 (C) "میراثی

توسعه گردشگری "

های تاریخی  خانه

 (D) "دزفول

 1 0.924 0.873 0.613 (A) "های گردشگری لذت بردن از جاذبه "

 1 0.833 0.734 - (B) "پروسه خلق تجربه گردشگر"

 1 0.709 - - (C) "الزامات گردشگری میراثی"

 "های تاریخی دزفول توسعه گردشگری خانه"

(D) 
- - - 1 

 1402منبع: نگارندگان، 

های ساختاری  سازی معادله در حقیق ، آماره رگرسیون مدل

هاای   ل ت بردن از جاذباه  "، برای متغیر مکنون R2بر اسان 

صاادم؛ باارای متغیاار مکنااون  89( براباار بااا A) "گردشااگری

صادم؛ بارای   85( برابار باا   B) "پروسه خلق تجربه گردشگر"

( براباار بااا C) "الزامااات گردشااگری میرا اای"متغیاار مکنااون

های  توسعه گردشگری خانه""صدم؛ و برای متغیر مکنون77

صدم؛ مواسبه شده اس  که 66( برابر با D) "تاریخی دزفول

هاای سااختاری را نشاان     ساازی معادلاه   ددرت پیشگویی مدل

هاای مادل را باا     دهد. در نمودار ذی ، اعتبار درونی ساازه  می

اری، ارائاه  های ساخت سازی معادله هدف سنج  برازش مدل

   شده اس :

 
 1402منبع: نگارندگان،  ،(rhoهای مدل براساس پایایی همگون ) سنجش برازش سازه .5شکل 
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 1402منبع: نگارندگان، ، (AVEهای استخراجی ) های مدل براساس متوسط واریانس سنجش برازش سازه .6 شکل

( باارای اعتبارساانجی  rhoپایااایی همگااون )  (5جاادول )در 

های  سازی معادله های مدل با هدف سنج  برازش مدل سازه

بارای هار چهاار ساازه     دهد کاه   ساختاری پژوه ، نشان می

صدم مواسبه شده کاه بیاانگر پایاایی    75مدل پژوه  بالای 

گیری تی یر مفاهیم مدل پاژوه ، اسا . از               عالی ابزار اندازه

منظااری دیگاار، براسااان آماااره روایاای مبتناای باار متوسااط    

هاای   (، اعتباار درونای ساازه   AVEهای استخراجی ) واریان 

یکی از نتایج . (6جدول ) س مواسبه شده ا 0.7 مدل حدودا

گیاری، مادل مساتخرج از      اصلی پاژوه  در بواث و نتیجاه   

هاای   اوزان متغیرهای تا یرگ ار بر توساعه گردشاگری خاناه   

تاریخی دزفول اسا  زیارا در اینجاا، منظاور از مادل نهاایی       

پژوه ، مدلی اس  که وادعی  بررسی تجارب گردشگری 

تااریخی را نشاان   های  های گردشگری خانه شهری در جاذبه

های معایع از دنیاای وادعای را کاه در ارتبااط باا        داده و جنبه

دهد و باه تصاویر    باشد، شرح می سازی می مسائ  تو  مدل

هاای مختلاف    کشد، و روابط مهم و با اهمیا  بایع جنباه    می

 ساازد  گ ار بر پژوه  را آشاکار و روشاع مای    متغیرهای ا ر

 :(7)شک  

پیشینه پژوه  حاضر، مشخص پ  از بررسی مبانی نظری و 

گردید که به توجه به برطرف نمودن خلا هاای پژوهشای از   

 "های متغیرهای مکناون   سازی روابط بیع شاخص دبی : مدل

پروساه خلاق   "(؛ A) "هاای گردشاگری   ل ت بردن از جاذبه

( و C) "الزامات گردشگری میرا ی"(؛ B) "تجربه گردشگر

(، بااه D) "ولهااای تاااریخی دزفاا توسااعه گردشااگری خانااه"

آوری پاژوه  حاضار در     توان به ناو  صورت چندمتغیره، می

 های پژوهشی م کور پی برد. برطرف نمودن شکاف

 
1402نگارندگان، منبع:  های تاریخیهای گردشگری خانه. مدل تجارب گردشگری شهری در جاذبه7شکل 

 گیری. بحث و نتیجه4

گیااری شااد کااه  هااای پااژوه  حاضاار، نتیجااه برمبنااای یافتااه

 یهاا  در جاذباه  یشهر یتجارب گردشگر یبررسمعیارهای 

لا ت   یهاا  شاخصی عبارتند از: خیتار یها خانه یگردشگر

مکاااان  یهاااا جاذباااه) یگردشاااگر یهاااا باااردن از جاذباااه

لاا ت  زانیا و م یگردشاگر  یعملکارد راهنمااا  ؛یگردشاگر 
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پروسه خلاق تجرباه گردشاگر     یها شاخص(؛ بردن گردشگر

گردشاگر و تجرباه    یگردشاگر؛ تجرباه فکار    یتجربه حسا )

 یرا ا یم یالزامات گردشگر یها شاخص(؛ دشگرگر یرفتار

 یالزامات ماال  ؛یرا یم یگردشگر یکالبد-یکیزیالزامات ف)

 ی( و رایم یگردشگر یتیریمد اماتو الز یرا یم یگردشگر

دزفاول   یخیتاار  یهاا  خاناه  یتوسعه گردشاگر  یها شاخص

 زا یتوساعه گردشاگر   ؛یاز منظر ادتصاد یتوسعه گردشگر)

 ی(.طیمو س یاز منظر ز یو توسعه گردشگر یمنظر اجتماع

بنابرایع، بررسی نتایج معادلات ساختاری نشان داد که 

های تجارب گردشگری شهری بر توسعه  مدل شاخص

تاریخی، دارای برازش مناسب اس  های  گردشگری خانه

( برای اعتبارسنجی rhoزیرا در اینجا پایایی همگون )

های  سازی معادله های مدل با هدف سنج  برازش مدل سازه

دهد که برای هر چهار سازه  ساختاری پژوه ، نشان می

صدم مواسبه شده که بیانگر پایایی 75مدل پژوه  بالای 

گیری تی یر مفاهیم مدل پژوه ، اس . از             عالی ابزار اندازه

منظری دیگر، براسان آماره روایی مبتنی بر متوسط 

های  ، اعتبار درونی سازه(AVEهای استخراجی ) واریان 

های حاص  از  یافته مواسبه شده اس . 0.7مدل حدودا 

های تاریخی  های توسعه گردشگری خانه تولی  شاخص

و  1399و ولی پور،  مودتهای  دزفول با نتایج پژوه 

و وانگ  2019و بک و همکاران،  1401دهقان و همکاران، 

توسعه معیارهای زیرا به  مطابق  دارد، 2022و همکاران، 

گردشگری از منظر ادتصادی؛ توسعه گردشگری از منظر 

مویطی،  اجتماعی و توسعه گردشگری از منظر زیس 

یشنهادات توان پبا توجه به نتایج پژوه  می پرداخته شد.

 های گردشگری خانهکاربردی زیر را برای توسعه جاذبه

 تاریخی تیزنو دزفول ارائه داد:

ل ت بردن از "ضریب متغیر آنکه با توجه به ا 

گردد که  پیشنهاد میبا اهمی  بود، ، "های گردشگری جاذبه

های مکان گردشگری؛  های جاذبه نسب  به بهبود شاخص

ان میزان ل ت بردن گردشگرعملکرد راهنمای گردشگری و 

 .ای داشته باشند توجه ویژه خانه تاریخی دزفول

نامه حاضر، با توجه به ضریب  باتوجه به نتایج پایانا 

گردد که  ، پیشنهاد می"پروسه خلق تجربه گردشگر"متغیر 

های تجربه حسی گردشگر؛ تجربه  نسب  به بهبود شاخص

تاریخی  خانهفکری گردشگر و تجربه رفتاری گردشگر، 

تمرکز راهبردی داشته باشند زیرا براسان تیزنو دزفول 

جه  بهبود پروسه خلق ، های سازمان تجارت جهانی توصیه

ای که نیازهای  تجربه گردشگر، آن را به عنوان توسعه

نماید تعریف  گردشگران فعلی و مناطق میزبان را برآورده می

 نموده اس .

گردشگری الزامات "با توجه به ضریب متغیر ا 

های  گردد که نسب  به بهبود شاخص ، پیشنهاد می"میرا ی

کالبدی گردشگری میرا ی؛ الزامات مالی -الزامات فیزیکی

گردشگری میرا ی و الزامات مدیریتی گردشگری میرا ی، 

ها نشان از اهمی   ای داشته باشند زیرا آمار توجه ویژه

ی گردشگری و بالطبع توسعه گردشگری دارد. گردش مال

صنع  گردشگری جهان در ایع سده از گردش مالی بخ  

صنع  فراتر خواهد رف  و در چند سال آینده دس  کم به 

تریلیون دلار خواهد رسید. در ایع پروسه، دستیابی  2

های وسیع گردشگری برخوردار  کشورهایی که از جاذبه

هستند به یک درصد ارزش گردش مالی ایع صنع ، سالانه 

 .میلیارد دلار ایجاد خواهد کرد 20درآمدی حدود 

توسعه گردشگری "با توجه به ضریب متغیر  _

گردد که نسب  به  ، پیشنهاد می"های تاریخی دزفول خانه

های توسعه گردشگری از منظر ادتصادی؛  بهبود شاخص

توسعه گردشگری از منظر اجتماعی و توسعه گردشگری از 

شند زیرا نق  مویطی، تمرکز راهبردی داشته با منظر زیس 
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ها با منافع زیادی که  گردشگری در توسعه ادتصادی کشور

 برای مردم آن کشور دارند، به خوبی شناخته شده اس .

 تقدیر و سپاسگزاری

نامه پایانبنا به اتهار نویسنده مسئول ایع مقاله منتج از 

ریزی رشته جغرافیا و برنامهزهرا لرستانی، ارشد کارشناسی

 جغرافیا، دانشکده ادبیات و علوم انسانیگروه گردشگری، 

 باشد.اس  و فادد حامی مالی میدانشگاه لرستان 
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