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Abstract ARTICL EINFO 

Different people actively and passively establish different connections with the 

space, which can engage them with the space and create a diverse and lively 

life in that space, and as a result, have a great impact on increasing the 

attendance in that space. Therefore, it seems necessary to pay attention to 

different aspects of the engagement with space (active and inactive). The 

greater the possibility of people being involved in a space, the more the 

attendance of different strata in it increases and as a result, the level of 

attendance in it increases. In this regard, the issue of bazaar attendance as a 

public space that plays an important role in the economic, social and cultural 

prosperity of cities, is of particular importance that in the present study, the 

traditional bazaar complex of Shiraz has been considered as a case study. 

Therefore, the main purpose of this study is to analyze the level of bazaar 

attendance based on the degree of user engagement with the market 

environment. Accordingly, the degree of attendance of people in the bazaar is 

known as a dependent variable and the quality of engagement with the bazaar 

environment is known as an independent variable; Also, the traditional Shiraz 

bazaar complex has been considered as a case study. Research method In this 

descriptive-analytical research is based on a combination of quantitative and 

qualitative methods. Methods of observation, interview, field survey, 

documentation and library studies were used to collect information. Depthmap 

software and content analysis are used to evaluate the subject. The results 

showed that there was a direct relationship between spatial engagement and the 

tendency to use the bazaar. Cones of view, qualitative elements of the city's 

visage, historical physical elements, visibility, quality of edges and the quality 

of neighborhoods are among the dimensions of spatial engagement in markets 

that have contributed to bazaar attendance.  
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Extended Abstract 

 

Introduction 

Engagement with space in a public place raises the level of use of public spaces and the individual's 

need for their environment. 

Successful public spaces offer opportunities for different groups of users to engage actively with the 

space as well as passively engage and not communicate with others. 

In this regard, the issue of the attendance of people in the bazaar as a pedestrian-centered public 

spaces that play an important role in the economic, social and cultural prosperity of cities, is of 

particular importance. Engagement with the bazaar space takes place through their entrances, rows 

and neighborhoods. Therefore, the more these inputs and the order and the neighborhoods related to 

them are of better quality in terms of space engagement indicators, the more the attendance will 

increase and, consequently, the more prosperous these collections will be. Therefore, the issue of 

engagement with bazaar space and its impact on the attendance and in this direction, the factors 

affecting this issue have been studied. 

According to the research literature, the qualities of space engagement can be examined in two areas 

of active engagement and passive engagement in space. With this explanation, the present research is 

question-based and the main research question can be proposed as follows: 

- How has active and passive engagement led to bazaar attendance? 

 

Methodology 

The main purpose of this study is to analyze the degree of market attendance based on the degree of 

user engagement with the bazaar environment. Accordingly, the degree of attendance of individuals in 

the bazaar is known as a dependent variable and the quality of engagement with the bazaar 

environment is known as an independent variable; Also, the traditional Shiraz bazaar complex has 

been considered as a case study example. Bazaar attendance refers to the degree of willingness of 

individuals to use each of the markets to perform voluntary activities. They were interviewed and 

asked about the reasons for choosing the entrance that was used to enter the bazaar. Therefore, to 

measure the presence in each market, questions were asked about the reasons for their attendance in 

the bazaar. 

In relation to measuring the engagement with space in the bazaar, two dimensions of passive conflict 

and active engagement were considered. Passive engagement through analysis of ability level, 

historical physical elements, formal beauty and active engagement through visibility, edge quality and 

neighborhood quality. It was evaluated in each bazaar. In connection with data collection, various 

methods such as observation, interview, field surveys and review of documents and library studies, 

and in data analysis, methods of space syntax and content analysis were used. 
 

Results and discussion 

Rows 3 and 2 have the most engagement with space, respectively, and rows 4 and 5 have the least 

spatial engagement among the different rows of the traditional Shiraz bazaar. On the other hand, in 

relation to the parameter of the tendency to be attendance in the internal space of the bazaar as a 

dependent variable, the highest values are observed in the 2nd and 3rd orders and the lowest values 

are observed in the 5th and 4th orders. This confirms the main hypothesis of the research that there is 

a relationship between conflict in the bazaar and the tendency of people to be in attendance in the 

bazaar. 
 

Conclusion 

The general results of this research can be in attendance as follows: 

- The most important achievement of the attendance study is to confirm the existence of a correlation 

between spatial engagement in the bazaar and the desire to be attendance in the bazaars. 

Passive engagement in any bazaar can be assessed by: vision cone, the results showed that there was a 

direct relationship between spatial engagement and the tendency to use the bazaar. Cones of view, 

visage qualitative elements, historical physical elements, visibility, quality of edges and quality of 

neighborhoods are among the dimensions of spatial engagement in bazaars that have contributed to 

bazaar attendance. 
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And historical physical elements. In this regard, the existence of surface differences in the level of 

entrances and shops to the level of the bazaar order and the appropriate width of the order and 

entrances, direct geometric structure and spatial openness along the bazaar order, increase the level of 

efficiency in the bazaar order. The higher the level of capability at the entrances and bazaar s, the 

more physical units, events and details can be seen in it, which increases passive engagement and 

bazaar attendance. 

Axial symmetry in the entrances and rows, harmony in the materials used and the decorations and 

details of the bodies, the attendance of rhythm in the bodies and the ceiling, the variety of colors in the 

bazaar, increase the visage qualitative elements and the tendency to watch and roam in the bazaar. 

Has increased bazaar attendance. 

The attendance of old names and signs, the attendance of traditional architectural elements, the 

preservation of long-standing old uses, both attract residents through reminiscence and are very 

attractive to tourists. In this way, these components encourage users to move and roam and watch and 

stay in space, and thus cause inactive engagement and ultimately attendance in the bazaar space. 

Active engagement in any bazaar can be assessed by: visibility, edge quality, and neighborhood 

quality. In this connection, the less the depth between the arena and the shops and also the separation 

of the arenas without physical barrier, the visual influence between the arena and the shops increases 

and the possibility of interaction and communication between passers-by and shopkeepers increases in 

both directions. Increases active and bazaar attendance. 

Whenever there are edges in the interior of the bazaar that have the right structure, furniture and 

equipment to sit on, a variety of activities are formed along the edge, which increases the interaction 

between different user groups and active engagement along the edge, which Increases bazaar 

attendance. 

The greater the variety and interdependence of compatible uses in the path field as well as the 

activities formed in the path field, the greater the relationships between uses and activities, and 

ultimately the interaction between uses and activities and the people attendance in the bazaar. In this 

connection, the appropriate width and width of the route causes the route to have the capacity and 

potential to attract more activities. In addition, the attendance of crowded uses along the bazaar route 

invites more people to the bazaar. Also, neighborhoods with a central open space that have the 

potential to stop and invite people in, increase active interaction and conflict between people because 

in these spaces, people are more likely to face each other. The sum of these factors increases the 

opportunities for interaction and promotes attendance. 
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اسکن و  یاز دستگاه خود برا
 خواندن

ن استفاده یمقاله به صورت آنلا
 دیکن

 
 :یدیکل هایواژه

 یی،فضا یریدرگ یری،حضور پذ
 یریفعال، درگ یریدرگ

 یرازشهر ش یبازارها یرفعال،غ

ها را با فضا درگیر و زندگی تواند آنکنند که میصورت فعال و غیرفعال برقرار میبهافراد ارتباطات متفاوتی با فضا 
ا داشته در آن فض پذیری وجوشی در آن فضا ایجاد کنند و درنتیجه تأثیر بسزایی در افزایش حضورمتنوع و پرجنب

آید. هر چه امکان نظر می به های مختلف درگیری با فضا )فعال و غیرفعال( ضروریرو توجه به جنبهباشند. ازاین
ذیری در پ زان حضوریافته و درنتیجه میدرگیری افراد در یک فضا بیشتر باشد، حضور اقشار مختلف در آن افزایش

ه نقش عنوان یک فضاهای عمومی کیابد. در همین ارتباط موضوع حضور پذیری افراد در بازار بهآن ارتقاء می
اضر حر پژوهش دست که اای برخوردار و فرهنگی شهرها دارند، از اهمیت ویژه مهمی در رونق اقتصادی، اجتماعی

رو هدف اصلی در این شده است. ازاینعنوان نمونه موردی تحقیق در نظر گرفتهمجموعه بازار سنتی شیراز به
ت. بر همین ر اسبازا کنندگان با فضایپژوهش، تحلیل میزان حضور پذیری در بازار بر اساس میزان درگیری استفاده

عنوان متغیر ازار بهعنوان متغیر وابسته و کیفیت درگیری با فضای بپذیری افراد در بازار به اساس، میزان حضور
شده است. ر گرفتهعنوان نمونه موردی تحقیق در نظشود؛ همچنین مجموعه بازار سنتی شیراز بهمستقل شناخته می

ای هز روشهای کمی و کیفی است و امبتنی بر ترکیب روش روش تحقیق در این پژوهش توصیفی تحلیلی
ر افزاو از نرمآوری اطلاعات ای جهت جمعابخانهمشاهده، مصاحبه، برداشت میدانی، اسناد و مطالعات کت

Depthmap  م میان طه مستقید رابو تحلیل محتوا در ارزیابی موضوع بهره گرفته شد. نتایج تحقیق حاکی از وجو
اریخی، ت یعناصر کالبد یی و تمایل به استفاده از بازار داشت. مخروط دید، عناصر کیفی چهره شهر،درگیری فضا

 ها ازجمله ابعاد درگیری فضایی در بازارها هستند که بر میزان حضورجواریها و کیفیت همقابلیت دید، کیفیت لبه
 اند.پذیری در بازار نقش داشته
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 مقدمه

ارتباط یکی از انواع کیفیات در فضاهای عمومی، کیفیت درگیری فضایی در یت فضا با میزان حضورپذیری در آن مرتبط است. دراینکیف
کند ای که درگیری با فضا در یک مکان عمومی، میزان استفاده از فضاهای عمومی را مطرح میگونهنظام فضایی فضاهای عمومی است؛ به

د است. بنابراین برای اینکه رفتارهای حرکتی افراد پیاده، جنبه مقصدی نداشته باشد و ترکیبی از مکث و حرکت برای و نیاز فرد با محیط خو
رسد. با نظر می ها و درجات مختلف درگیری در فضا، ضروری بههای اختیاری و اجتماعی در فضا اتفاق بیفتاد، توجه به جنبهانجام فعالیت

کننده با های استفادهگردد، توجه به نیازهای تمام گروهها میهای عمومی و ارتقای کیفیت آنگی مکاناین توصیف آنچه موجب سرزند
هایی صورت فضاهای عمومی موفق فرصتکنندگان برای حضور در این فضاهاست. بدینسلایق متفاوت است که موجب ترغیب استفاده

های مختلف کاربران مطرح و عدم برقراری ارتباط با دیگران را برای گروه برای درگیر شدن فعال با فضا و همچنین درگیری غیرفعال
یافته و (. هر چه امکان درگیری افراد در یک فضا بیشتر باشد، حضور اقشار مختلف در آن افزایشCarmona et al, 2010: 332کند )می

کننده کیفیت های تعیینبنابراین کیفیت درگیری با فضا از شاخصهیابد. پذیری آن توسط افراد مختلف نیز ارتقاء میدرنتیجه میزان استفاده
عنوان یک فضاهای عمومی پیاده محور که نقش مهمی در رونق پذیری افراد در بازار به فضایی است. در همین ارتباط موضوع حضور

ها و ها، راستهضای بازار از طریق ورودیای برخوردار است. درگیری با فاقتصادی، اجتماعی و فرهنگی شهرها دارند،  از اهمیت ویژه
های درگیری ها، از منظر شاخصهای مرتبط با آنجواریها و همها و راستهگیرد. بنابراین هرچه این ورودیها صورت میهای آنجواریهم

ها خواهد شد. بنابراین موضوع پذیری و درنتیجه رونق بیشتر این مجموعه تری باشند، موجب افزایش حضوربا فضا حائز کیفیات مناسب
پذیری افراد در بازار، موضوعی است که پژوهش حاضر در پی تحلیل و ارزیابی آن  درگیری با فضا در بازار و تأثیر آن بر میزان حضور

فضا در دو حوزه  درآمده و در این مسیر، عوامل مؤثر بر این موضوع موردبررسی قرارگرفته است. بنا به ادبیات تحقیق، کیفیات درگیری با
محور بوده و پرسش اصلی پژوهش به این با این توضیح پژوهش حاضر پرسش .بررسی استدرگیری فعال و درگیری غیرفعال در فضا قابل

 طرح است: صورت قابل

 درگیری فعال و غیرفعال چگونه باعث حضور پذیری در بازار شده است؟ -
 

 پیشینه و مبانی نظری تحقیق

ی مختلف تاریخی، اجتماعی، اقتصادی، هاجنبهشده در پیرامون موضوع بازار، بسیاری از محققان به توصیف های انجامدر رابطه با پژوهش
 ‚Sultanzadeh؛ Habibi & Mahmoudi Pati‚ 2017؛ Utaberta et al‚ 2019؛Sadeghi et al‚ 2019 )و ...  فرهنگی، سیاسی

 ‚Shirani et al(، کالبدی و عملکردی )Barzegar et al‚ 2015یکردهای: اقلیمی )روو گروهی دیگر از محققان نیز با  اندپرداخته (2004

2017 ،Koneska & Balkoski‚ 2020 ؛Bazr Afkan & Khorrami Rouz‚ 2015( معنایی  ،)Kusumowidagdo et al‚ 2015 

. در خصوص بررسی مفهوم کیفیت درگیری فضایی نیز گروهی از محققان اندکردهرا ارزیابی  بازارها( و ... Samadi et al‚ 2020؛
پرداخته که موجب  یک زندگی اجتماعی توصیفبه  ( در مقاله خود2018) دلاندارتباط یندرا. انددرآوردهیی را به رشته تحریر هاپژوهش

( در 2020ی و همکاران )استراتو درگیر باشند. مرتبط  باهمدیالکتیکی در الگوی زندگی عمومی  ازنظر کردمکان، مردم و عمل شده است
و  مالسوناند. شود پرداختهبازدید کاربران خیابان می شدن ترطولانیبازدید مکرر و یا  پژوهشی به استخراج معیارهایی که موجب افزایش

 ‚.Malleson et alاند )پرداخته دارند، رویپیاده برای افراد مختلف کهمسیرهای خاصی درک انتخاب ی دیگر به بررسی امقالههمکاران در 

های متنوع و ای از فعالیتبازار شبانه از مجموعه اند که( به این موضوع اشاره داشته2017ای دیگر نیز اقبال و همکاران )در مقاله (.2018
، پروژه تحقیقاتی( در یک 2019) دنیسو  اسکیبیسکا .شودمیعامل در بین افراد محلی باعث ایجاد ت هافعالیتکه این  شدهسازگار تشکیل

دارند گونه بیان می( این2018) الگیزاویای دیگر داوود و در مقاله اند.کردهاشارهتعامل اجتماعی  ایجادیا  ن ونشست به نیازهای سالمندان به
ه بحث و تعامل میان و منجر بکننده است ها جذاب و سرگرمهای مختلف برای برخی از افراد یا گروهتماشای کارهای هنری در زمینهکه 
باعث ایجاد های توقف در فضا در طول مسیر، که وجود قابلیت اندکردهاشارهدر مقاله خود به این موضوع  تالامینیو  ویلانی شود.می افراد

 & Villaniاست ) شدهاجتماعی  هایفعالیتیا خوابیدن(،  و تماشا کردن ، ایستادنمثالعنوانبهفردی ) صورتبهثابت  هایفعالیت

Talamini‚ 2019برای  که هستند دیدنی )تماشایی( هایمکان هامال اند کهگونه بیان کردهدرنهایت رحیمی و خزایی در مقاله خود این و (؛
گونه که از تحقیقات مذکور پیداست، در همان (.Rahimi & Khazaei, 2018گیرند )مورداستفاده قرار میغت اوقات فرا عنوانبهخرید 

ارتباط با موضوع بازار، مقالات مختلفی به رشته تحریر درآمده است؛ در رابطه با مفهوم درگیری فضایی به دو صورت فعال و غیرفعال نیز 
فهوم درگیری فضایی در بازارهای صورت پراکنده مطالعاتی صورت گرفته است؛ اما مقاله حاضر بر آن است تا ارتباط با نحوه تجلی مبه

 تمایل کاربران نسبت به حضور در این فضا را بررسی نماید.سنتی ایران و چگونگی افزایش 
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 پذیری در فضا حضور

گیرد که آن فضا، شرایط لازم جهت تأمین نیازهای مختلف افراد را داشته باشد. حضور حضور در فضاهای عمومی زمانی شکل می
پذیر ای از فعالیت مردم امکانای دوسویه با یکدیگر دارند و در فضاهایی باکیفیت مناسب، طیف گستردهفضاها، رابطه شهروندان و کیفیت

گیری فضاهایی موفق در سطح شهرها را فراهم آورد. از توان زمینه شکلها از سوی طراحان، میکیفیت است که در صورت تأکید بر آن
. در این خصوص (Canter, 1997)ق مستلزم توجه توأمان به ابعاد کالبدی، عملکردی و معنایی آن است دیدگاه کانتر، خلق یک فضای موف

 ‚Bahrainy؛ Bahrainy‚ 2016b: 180-200؛ Habibi & masayeli‚ 1999ها )جواریعوامل عملکردی شامل مواردی چون کیفیت هم

2016a: 113پذیرها، انعطافها و فعالیت(، گوناگونی کاربری( یBentley et al., 1985; Roshandel et al., 2016سلسله ،) مراتب
(Rastjoo & Bemanian‚ 2019 ؛Roshandel et al.‚ 2016 ؛Pakzad‚ 2016کاربری ،)( های مختلطLIewelyn‚ 2000پیاده ،) 

هایی ازجمله: توان به مؤلفهمیدست هستند. در خصوص عوامل معنایی نیز ( و مواردی ازاینKim & Ahn & Yang‚ 2016محوری )
(، محرمیت Nasr‚ 2016: 76(، آشنایی )Roshandel et al., 2016؛ Pakzad‚ 2012انگیزی، غنای حسی، احساس امنیت )خاطره

(Seifian & Mahmoudi‚ 2007( آرامش و راحتی ،)Vittoria Corazza & Di Mascio & Moreti‚ 2016 و مواردی از این قبیل )
 ‚Grotterتوان به عناصر کالبدی تاریخی )ها میطرح هستند که ازجمله آند. در ارتباط با کیفیات کالبدی نیز موارد متعددی قابلاشاره نمو

 ‚Grotter ؛ Nasr‚ 2016(، عناصر کیفی چهره شهر )Pakzad‚ 2012؛Shahcheraghi & Bandar Abad‚ 2017 ؛ 112 :1987

 Aminzadeh(، قابلیت دید )Lynch ‚1960؛ Gehl ‚2010ها )(، کیفیت لبهSteg, Van Den Berg, De Groot‚ 2012؛1987

Goharrizi & Badr‚ 2012: 40( مخروط دید ،)Heidari et al.‚ 2016( دسترسی، نفوذپذیری ،)Pakzad‚ 2020 پیوستگی ،)
(Bonyani et al.‚ 2018 ؛Rismanchian & Bell‚ 2011.و مواردی از این قبیل اشاره نمود )  کیفیت درگیری با فضا نیز یکی از

توجه بوده و از اهمیت ویژه در عرصه فضاهای عمومی قابلگیری یک مکان موفق بهعملکردی است که در شکل-های کالبدیشاخص
باشد لذا ( از سویی با توجه به اینکه در این پژوهش موضوع حضور پذیری در یک بازار سنتی مدنظر می1است. )تصویر ای برخوردارویژه

تواند نقش بسزایی در این مهم داشته باشد. بر همین اساس در این پژوهش موضوع درگیری با فضا کیفیت درگیری با فضای بازار، می
-عنوان متغیر وابسته موردبررسی قرار میعنوان متغیر مستقل و نقش آن بر میزان حضور پذیری افراد در فضای درونی یک بازار سنتی بهبه

این مفهوم )درگیری با فضا( در ادبیات موجود در قالب دو مفهوم درگیری غیرفعال )مخروط دید، عناصر کالبدی تاریخی، عناصر کیفی گیرد. 
ها باشد که در ادامه به معرفی هرکدام از آنطرح میها( قابلجواریها، کیفیت همچهره شهر( و درگیری فعال )قابلیت دید، کیفیت لبه

 .شودپرداخته می

 

 
 (Reference: Research Findings‚ 2021)گانه تعریف مکان: عوامل مؤثر بر حضور پذیری بر اساس متغیرهای سه1شکل 

 

 درگیری با فضا

صورت  "رفعالدرگیری غی"و  "درگیری فعال"کننده کیفیت فضایی است و به دو صورت های تعییندرگیری با فضا از شاخصهکیفیت 
یز بررسی ذهنی و نهای کیفی مدنظر قرارگرفته و گیرد. در این راستا بر اساس تعاریفی که برای کیفیت درگیری با فضا شده است؛ مؤلفهمی

 شده است.انجام "یریت درگیری با فضا بر میزان حضورپذتأثیرات کیفی"ها درروند پژوهش مبنی بر مؤلفهمحیطی )انسان و محیط( این 
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 با فضا 1درگیری غیرفعال

تواند به ایجاد احساس و می (Carr et al.‚ 1992برخورد با محیط بدون درگیر شدن با عملکرد را در خود دارد ) درگیری غیرفعال با محیط،
رتحرک مردم به صحنه پ اه کردنو شامل لذتی است که فرد گه گاه از نگ آرامش بینجامد. چنین برخوردی غیرمستقیم و غیر فعالانه است

کتی توان جزء رفتارهای حر(. پرسه زدن و تماشای فضا را نمیLove‚ 1973؛ Whyte‚ 1988؛ Whyte‚ 1980؛ Linday‚ 1973برد )می
نظور باید شرایط رسانند. به این محساب آورد. هنگام پرسه زدن بیش از آنکه افراد از فضا عبور کنند، در آن حضور به هم میهدفمند به

(. Pakzad‚ 2012: 192دارد )یصورت اندک زحمتی فرد را از پرسه زدن و حضور ر فضا بازم فیزیکی لازم فراهم باشد زیرا در غیر این
یفی چهره شهر کهای فضای عمومی که باید موردتوجه قرار گیرد، مخروط دید، عناصر کالبدی تاریخی و عناصر ارتباط ازجمله کیفیتدراین

 باشد.می
مشاهده است لحظه قابلای از تمام نقاط در یک فضاست که از دید ناظر )انسان( در یکدرواقع درجه دید مجموعه :مخروط دید -

(47 :1979 ‚Benedikt؛) 2افزار نحو فضارؤیت در نرمقابل تواند در درگیری غیرفعال در محیط تأثیرگذار باشد که با سطحبنابراین می 
دهد و با تحلیل رؤیت از یک نقطه، دامنه و گستره دید در فضا را نشان میسطح قابل (.Van Nes‚ 2011: 173) گیری استاندازهقابل

 توان میزان درجه دید در آن را مورد ارزیابی قرارداد.میرؤیت در یک فضا سطح قابل

شود، عنصرهای کالبدی است که برای افراد جذابیت یکی از مواردی که موجب درگیری غیرفعال در فضا می :عناصر کالبدی تاریخی -

دهد تماشای فضا را در اختیار قرار می زیرا این نقاط بهانه کافی برای ماندن و توقف در فضا و نماید؛ها را جلب میداشته و توجه آن
(Carmona et al.‚ 2010 ؛Carmona & Tiesdell‚ 2007: 379 اغلب به نظر )(. در این راستا بناهای تاریخی )حتی با زیبایی متوسط

 :Grotter‚ 1987د )آفرینعنوان نمادی از جاودانگی، برای افراد احساس مطلوبی میبازدیدکنندگان جذاب هستند زیرا قدمت ساختمان به

انگیز هم موجب تجدید خاطره بنابراین تقویت نقاط تاریخی شاخص و خاطره (.Shahcheraghi & Bandar Abad‚ 2017: 238 ؛ 112
 بوده و هم برای گردشگران جذابیت فراوان دارد. لذا نقاط مذکور توانایی آن را دارند که برای مدتی افراد را سرگرم و تشویق به تماشا و

های حاشیه پیاده راه و مصالح قدیمی تواند جزئیاتی حتی در حد اسامی و تابلوهای قدیمی مغازهماندن در فضا نمایند. این ویژگی می
 ها و ... باشد. ها در محل ورودیجداره

 ‚Carmona and Tiesdellگردد )های کالبدی و چهره سایت برمینوع دیگری از مداخله غیرفعال به کیفیت :عناصر کیفی چهره شهر -

تواند بر بازدیدکنندگان اثرات حسی داشته باشد. مردم به درک بصری و ای که آرایش ظاهری فضاهای شهری میگونه( به380 :2007
 & Masood, Madaniدهند و از این طریق به دنبال ساماندهی بصری عینی خویش هستند )آرایش ظاهری فضاهای شهری اهمیت می

Tadayon‚ 2013: 21دهنده چهره شهر می(. نظر به اینکه، نما، فضا و اثاثیه شهر تشکیل( باشندNasr‚ 2016: 83 ؛ انسان برای درک)
توان دریافت که فرد ممکن است به سادگی میها بتواند محیط را درک کند. بهگردد تا به کمک آنمحیط اطرافش به دنبال الگوهایی می

(. نکته اصلی عناصر کیفی چهره Bell‚ 2004: 24ترند )درکها نسبت به بقیه قابلهای مثبت بدهد، چراکه آنانواع خاصی از الگوها پاسخ
 Shahcheraghi & Bandar) "ریتم"های ترکیبی یا هندسی محیط ازجمله: های بصری و کیفیتتوجه به ساختار بصری و ویژگی

Abad‚ 2017: 132-288 ،)"تقارن محوری" (Pakzad‚ 2012: 91-13 )"هاهماهنگی در مصالح و جزئیات بدنه" (Pakzad‚ 2012: 73 

( بوده است که موجب Nasr‚ 2016: 74-83؛ Shahcheraghi & Bandar Abad‚ 2017: 308) "تنوع در رنگ"( و Nasr‚ 2016: 83؛
 شوند.ارتقاء عناصر کیفی چهره شهر گردیده  و درنتیجه درگیری غیرفعال در محیط می

 فضافعالدر درگیری 

 ربه مستقیم یک مکانمداخله فعال به معنای تج  ارد.کنندگان در بردتری از فضا را برای استفادهدرگیر شدن فعالانه با فضا تجربه مستقیم
شود یهای اختیاری و اجتماعی مباشد. افزایش کیفیت فضای عمومی،  باعث تقویت فعالیتچنین عملکردی دارای اجزای متعددی می

(Gehl‚ 2010: 18و ارتقاء سطح فعالیت، درگیر شدن فعالانه با فضا را افزایش می )های فضای عمومی که ارتباط ازجمله کیفیتدهد. دراین
 باشد. های دید میها و قابلیتها، کیفیت لبهجواریشود و باید موردتوجه قرار گیرد، کیفیت همموجب ارتقاء سطح فعالیت می

رای برقراری روابط اجتماعی، دیدن و دیده شدن آسان افراد توسط یکدیگر باید مهیا گردد، بدین لحاظ فضا نباید دارای ب: 3قابلیت دید -

قابل ذکر است که ارتباط بصری بین مردم در فضاهای عمومی اهمیت  (.Bellal‚ 2007؛Pakzad‚ 2012: 73 موانع دید فراوان باشد )

                                                           
1 - Passive engagement 

 گرفت.ی قرار برداربهرهمورد  2001یجادشده است و نسخه اولیه آن در سال ادر کالج دانشگاهی لندن  Alasdair Turnerیله وسبه Depthmap افزارنرم - ۲
3- Visibility  
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توان به کشف نقاط دید و نفوذپذیری در روابط فضایی طور آگاهانه میوسیله آن بهقابلیت دید ابزاری است که بهارتباط دارد، بنابراین دراین
 پرداخت.

ها وجود دارد. فضای شهری بدون لبه های توقف در آنهای فعال و فرصتپذیر، لبه در فضاهای عمومی باکیفیت و حضور: 1هاکیفیت لبه -

که  ها در فضای عمومی شهریکند و قرار گرفتن در طول لبههای اجتماعی فراهم میتعامل و فعالیت شرایط ضعیفی برای توقف و
ارتباط جزئیات نما، مبلمان، (. دراینGehl‚ 2010: 18-21افتد، اهمیت بیشتری دارد. )ها اتفاق میتری در حضور غریبههای طولانیتوقف

 کند.ات، نقاط پشتیبانی برای توقف و آسودن افراد در محدوده لبه فضای همگانی فراهم میاختلاف ارتفاع، کف سازی، نورپردازی و تجهیز
ها به لحاظ پتانسیلی که در جواریبندی فضایی، چگونگی ساختار همها در یک پیکرهجواریمنظور از کیفیت هم: 2هاجواریکیفیت هم -

وجود آمده در آن فضا به لحاظ  های بهدهنده و فعالیتهای شکلیان کاربریجذب افراد به درون خوددارند و همچنین تنوع و وابستگی م
های مختلفی از رویارویی و ایجاد روابط اجتماعی ها در فضاهای عمومی شکلها و فعالیتباشد. وجود کاربریدهند، میخدماتی که ارائه می

های که فعالیت(. درصورتیGehl‚ 2011آورد )وجود می منی را بهاز دوستی نزدیک تا دوستی، آشنایی، ارتباطات اتفاقی و ارتباطات ض
زمان در بیش از یک فعالیت درگیر شود. اگر تواند هممختلفی که کنار هم قرار گیرند، مکمل و وابسته به یکدیگر باشند، فرد نیز می

دهند که ارائه می های متنوع )به لحاظ نوع خدماتیهای متنوع در طول مسیر پیاده پراکنده شوند. با پراکندن و توزیع مناسب کاربریکاربری
علاوه بر آن وجود مسیر را در بیشترین زمان فعال ساخت. توان تمامها( در طول مسیر میو همچنین گروه جاذب این کاربری

وگوها را تا حدودی ها را شناسایی کنند و گفتتوانند صورتدر این فضاها مردم می شود کههایی با فضای باز مرکزی موجب میجواریهم
 Carmona کند )ها باز میهای تعامل بیشتری را پیش روی آنهای اجتماعی را تقویت کرده و فرصتند. چنین چیزهایی حس رابطهبشنو

& Tiesdell‚ 2007 ؛Alexander et al‚ 1977 :تنوع "، "های سازگاریتفعالها و یکاربروابستگی "(. بر همین اساس سه شاخص
عواملی هستند که باعث  ازجمله "یری تعاملاتگشکلها با فضای باز مرکزی در یجوارهمپتانسیل "و  "های سازگاریتفعالها و یکاربر

 شوند.یمیجه درگیری فعال در محیط درنتها و یجوارهمایجاد کیفیت 
 

 
 (Reference: Research Findings ‚2021)با هدف حضورپذیری در فضا  قابلیتهای محیط -2شکل 

 

 قیمواد و روش تحق

فضای بازار است. بر همین  کنندگان باتحلیل میزان حضور پذیری در بازار بر اساس میزان درگیری استفادههدف اصلی در این پژوهش، 
شود؛ عنوان متغیر مستقل شناخته میعنوان متغیر وابسته و کیفیت درگیری با فضای بازار بهپذیری افراد در بازار به اساس، میزان حضور

دو ماه،  یموضوع ط ینمنظور سنجش اکه به شده است.عنوان نمونه موردی تحقیق در نظر گرفتهبههمچنین مجموعه بازار سنتی شیراز 
نفر از  280صورت تصادفی از تعداد منظور سنجش این موضوع طی دو ماه، بهکه به کنندگاننفر از مراجعه 280از تعداد  یصورت تصادفبه

ها در بازار، مصاحبه و پرسش به بح )ساعات بیشترین مراجعه به بازار( پیرامون حضور آنص 12تا  9کنندگان به بازار در بین ساعات مراجعه
عنوان متغیر مستقل( نیز بنا به ادبیات موجود، دو بعد درگیری غیرفعال و درگیری عمل آمد. در ارتباط با سنجش درگیری با فضا در بازار )به

رؤیت، عناصر کالبدی تاریخی، عناصر کیفی چهره شهر و درگیری تحلیل سطح قابل فعال در نظر گرفته شد که درگیری غیرفعال از طریق
ها در هر بازار موردسنجش قرار گرفت. در ارتباط با گردآوری اطلاعات از جواریها و کیفیت همفعال نیز از طریق قابلیت دید، کیفیت لبه

                                                           
1 - Edge quality 
2 - The quality of the adjacencies 
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های ها نیز از روشای و در تحلیل دادهسی اسناد و مطالعات کتابخانههای میدانی و بررهای مختلفی چون مشاهده، مصاحبه، برداشتروش
 شده است.ارائه 1های تحقیق در جدول با هرکدام از شاخص نحو فضا و تحلیل محتوا بهره گرفته شد که نتیجه آن در ارتباط

 

 ها در ارتباط با متغیرهای تحقیق های گردآوری و تحلیل دادهابزارها و روش -1جدول 

 هامؤلفه متغیر

 آوری اطلاعاتجمع
ابزار آنالیز 

 هاداده

 توضیحات

 مشاهده مصاحبه
برداشت 

 میدانی
 اسناد

مطالعات 

 ایکتابخانه

نحو 

 فضا

تحلیل 

 محتوا

 

  *  *   * * حضور پذیری وابسته

 مستقل

درگیری 

 غیرفعال

 * * * * * *  مخروط دید

سنجش مخروط دید 
کاربران بازار در طول 

 ها راسته

عناصر 
کالبدی 
 تاریخی

* *   *  * 

بررسی متغیر در مقیاس 
ها( و میانه کلان )ورودی
 ها( )راسته

عناصر کیفی 
 چهره

 *  *   * پرسشنامه

بررسی متغیر در مقیاس 
ها( و میانه کلان )ورودی
 ها( )راسته

درگیری 

 فعال

 *  *   * * قابلیت دید
سنجش متغیر در مقیاس 

 ها( میانه )راسته

کیفیت 
 هاجواریهم

* * *  *  * 

سنجش متغیر در مقیاس 
ها و میانه )راسته

ها با فضای باز جواریهم
 مرکزی در داخل راسته( 

 *  * * * * * هالبه کیفیت
بررسی متغیر در مقیاس 

 ها( میانه )راسته

)Reference: Research Findings‚ 2021( 
 

 محدوده مورد مطالعه

خیابان  2وسیله ازاین نیز عنوان شد، نمونه موردی در پژوهش حاضر، مجموعه بازار سنتی شیراز است. این مجموعه بهگونه که پیشهمان
(. بخش اول شامل بازار وکیل شمالی و بازار 3شده است )تصویر خان به سه بخش و هر بخش از چندین بازار تشکیلپرتردد زند و لطفعلی

های مسکونی منتهی شده است. بخش دوم باشد که از شمال به دروازه اصفهان، از جنوب به خیابان زند، از شرق و غرب به محلهمینو 
وب به شامل بازارهای: اردو بازار، بازار مسگرها، بازار مرغ، بازار نو مشیر، سرای مشیر و بازار وکیل است که از شمال به خیابان زند، از جن

چراغ های مسکونی منتهی شده است و درنهایت بخش سوم را بازارهای حاجی و شاهخان و از شرق و غرب نیز به بافتعلیخیابان لطف
چراغ، از شرق به محله مسکونی و از غرب به بازار زرگرها و محله خان زند، از جنوب به حرم شاهداده که از شمال به خیابان لطفعلی تشکیل

و جدول  3ورودی به فضاهای باز عمومی است که تصویر  9بازار با  7(. این مجموعه بازار جمعاً دارای 3)تصویر منتهی شده است  مسکونی
 شده است.ها پرداخته، به معرفی آن2
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 (2021رندگان، )ترسیم: نگامجموعه بازار سنتی شیراز فضاهای داخلی  ها و، ورودیهاجواریهم، بازارهامعرفی راسته -3 شکل

 

  ها در مجموعه بازار شیرازمعرفی راسته -2جدول 

ره 
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1 2 3 4 5 6 7 

زار
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ن

 

 چراغبازار شاه بازار حاجی اردو بازار بازار مرغ بازار وکیل جنوبی بازار وکیل شمالی بازار نو

ویر
ص

ت
 

       

ی
ضای

ت ف
صیا

صو
خ

 

عناصر معماری 
سنتی مانند هورنوها 

ها و کاربرد و تاق
شکل -مصالح بومی

هندسی مستقیم 
تقارن محوری -الخط

وجود -در راسته بازار
 ریتم در سقف

عناصر معماری 
سنتی مانند هورنوها 

ها و کاربرد و تاق
شکل -مصالح بومی

هندسی مستقیم 
تقارن محوری -الخط

وجود -در راسته بازار
-ریتم در سقف

 هماهنگی در مصالح
و تزئینات به کار 

ها در وجود لبه-رفته
 تمام طول راسته

عناصر معماری سنتی 
مانند هورنوها و 

ها و کاربرد تاق
تقارن -مصالح بومی

محوری در راسته 
وجود ریتم در -بازار

هماهنگی در -سقف
و تزئینات به  مصالح

ها وجود لبه-کار رفته
-در تمام طول راسته

تنوع -تنوع رنگ
های سازگار و فعالیت

 وابسته

اهنگی در عدم هم
مصالح و الحاقات 

الحاقات -فضا
-نامناسب

 اغتشاش بصری

فرسودگی بناها 
و عدم تعمیر و 

-نگهداری
الحاقات 

عدم -نامناسب
هماهنگی در 

 مصالح و تزئینات

تقارن نسبی در 
 میانه بازار

تقارن محوری 
-در راسته بازار
-وجود ریتم

هماهنگی در 
شکل -مصالح

هندسی 
الخط مستقیم

 در راسته اصلی

)Reference: Research Findings‚ 2021( 

 

 قیتحق هایافتهیبحث و 

عنوان متغیر وابسته و درگیری با فضای بازار که خود ازاین نیز عنوان شد، در این پژوهش میزان حضور پذیری در بازار بهگونه که پیشهمان
شده است. از همین رو در این بخش، ابتدا میزان حضور عنوان متغیر مستقل شناختهبهشامل دو بعد درگیری غیرفعال و درگیری فعال است، 

پذیری در هر بازار موردسنجش قرارگرفته و سپس در ادامه میزان درگیری غیرفعال و درگیری فعال در بازار به تفکیک مورد تحلیل 
 قرارگرفته است.
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 زیابی میزان حضور پذیری در بازارار

جهت است و منظور از حضور پذیری تمایل به استفاده از هرکدام از ازاین نیز عنوان شد، حضور پذیری باکیفیت فضا همگونه که پیشهمان
منظور سنجش گونه که در قسمت روش تحقیق نیز عنوان شد، بهبنابراین همان های اختیاری بوده است؛فعالیت بازارها جهت انجامراسته

هایشان نسبت به حضور در آن راسته، پرسش به عمل آمد. ازآنجاکه معیار پژوهش حاضر پذیری جامعه در ارتباط با انگیزهمیزان حضور 
های اختیاری )ازجمله خرید و پرسه زدن و تماشا و ...( بوده است، لذا پذیری در هر راسته، تمایل به انجام فعالیت جهت تعیین میزان حضور
پذیری در آن راسته است. مقادیر  صورت درصد به دست آمد که معین میزان تمایل افراد به حضورعددی به درنهایت برای هر راسته

 شده است.آمده برای هر راسته در نمودار زیر نمایش دادهدستبه

 

 
 (Reference: Research Findings ‚2021)ها میزان حضور پذیری در راسته-4شکل 

 

و  3های: های اختیاری به ترتیب در بازارشود که بیشترین میزان تمایل افراد برای انجام فعالیتهای نمودار فوق مشاهده میدادهبر اساس 
موجب این امر، (. به4درصد صورت گرفته است )تصویر 28و  25با مقادیر  4و  5های: نیز در بازار درصد و کمترین آن 70و  95، با مقادیر: 2

گونه که در حال همانگرفته است. بااینشکل 4و  5بازارهای و کمترین میزان آن در راسته 2و  3پذیری در بازارهای  میزان حضوربیشترین 
ها و بازارها و ورودیهرکدام از راسته "درگیری فضایی"توان در کیفیات مختلف هدف پژوهش نیز عنوان شد، علت این موضوع را می

های مربوط به کیفیت درگیری فضایی، سعی در تحلیل این موضوع وجو کرد که در ادامه با بررسی شاخصتها جسهای آنجواریهم
 نماید.می

 در ارتباط با هرکدام از بازارها تحلیل میزان درگیری غیرفعال

ناصر کیفی چهره و عناصر کالبدی : مخروط دید، عبازارها با سه مؤلفهگونه که در ادبیات پژوهش نیز عنوان شد، درگیری غیرفعال در همان
در  است. بر همین اساس در ادامه به تحلیل میزان مخروط دید، عناصر کیفی چهره شهر و عناصر کالبدی تاریخی بررسیقابل تاریخی

 شود.هرکدام از بازارها پرداخته می

هرکدام از بازارها موردسنجش قرار گرفت که در این در این بخش میزان مخروط دید کاربران بازار در بازارها: مخروط دید در راسته-

افزار در محیط نرم 4بازارها با استفاده از ابزار ایزوویستها، میانه و انتهای هرکدام از راستهرؤیت در محل ورودیخصوص میانگین سطح قابل
بازار در ارتباط با هر ورودی نیز عاملی مپ مورد تحلیل قرار گرفت. همچنین در این خصوص میزان اختلاف سطح ورودی و راستهدپس

های بازار برداشت شد که ها و راستههای میدانی از ورودیرؤیت در بازار تأثیرگذار است که این موضوع نیز در بازدیداست که بر سطح قابل
 (.3شده است )جدول نتایج آن به همراه نتایج ابزار ایزوویست به ازای هر بازار، در جدول ذیل ارائه

 
 مپافزار دپسرؤیت بازار )مخروط دید( با استفاده از ابزار ایزوویست در نرمسطح قابل -3جدول 

شماره 
 بازارراسته

Isovist 

Area 

میانگین 
درصد 

مساحت 
ایزوویست 
نسبت به 
مساحت 

 بازار

اختلاف 
سطح 

ورودی و 
بازار راسته

(cm) 

اختلاف 
سطح 

ها و مغازه
بازار راسته

(cm) 

شماره 
 بازارراسته

 

Isovist 

Area 

میانگین 
درصد 

مساحت 
ایزوویست 
نسبت به 
مساحت 

 بازار

اختلاف 
سطح 

ورودی و 
بازار راسته

(cm 

اختلاف 
سطح 

ها و مغازه
بازار راسته

(cm) 

1 
 0 95.9 1331.22 ابتدا

 
5 

  0 9.5 112.72 ابتدا

 53.625 میانه 1334.77 میانه

0

50

100
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شماره 
 بازارراسته

Isovist 

Area 

میانگین 
درصد 

مساحت 
ایزوویست 
نسبت به 
مساحت 

 بازار

اختلاف 
سطح 

ورودی و 
بازار راسته

(cm) 

اختلاف 
سطح 

ها و مغازه
بازار راسته

(cm) 

شماره 
 بازارراسته

 

Isovist 

Area 

میانگین 
درصد 

مساحت 
ایزوویست 
نسبت به 
مساحت 

 بازار

اختلاف 
سطح 

ورودی و 
بازار راسته

(cm 

اختلاف 
سطح 

ها و مغازه
بازار راسته

(cm) 

 17.2385 انتها 1388.43 انتها

2 

 80 100 1056.52 ابتدا

80 6 
  0 51.8 67.833 ابتدا

 874.285 میانه 1056.52 میانه

 873.292 انتها 1056.52 انتها

3 

 80 73.4 1910.77 ابتدا

80 7 

  0 58.4 1224.14 ابتدا

 1811.63 میانه 80 61.12 946.758 ابتدا

 65 54.6 441.193 ابتدا

 انتها

 
1176.57 

 
 1929.59 میانه

 1905.65 انتها

4 

 0 34.5 443.096 ابتدا

 

 

 496.47 میانه

 216.036 انتها
)Reference: Research Findings‚ 2021( 

 

 73.4و  95.9، 100با مقادیر میانگین  3و  1، 2های رؤیت در راستهشود که بیشترین سطح قابلهای جدول فوق مشاهده میبا توجه به داده
درصد سطح  34.5و  9.5با مقادیر میانگین  4و  5های رؤیت در راستهرؤیت نسبت به مساحت بازار و کمترین سطح قابلدرصد سطح قابل

متر میان تراز ورودی و تراز کف سانتی 80، اختلاف سطح 3و  2بازارهای رؤیت نسبت به مساحت بازار وجود دارد. از سویی در راستهقابل
ها و این موضوع خود عاملی بر اشرافیت بیشتر ناظر در این ورودی شده است کهها و تراز کف بازار نیز مشاهدهبازار و همچنین تراز مغازه

ها بالاتر از سطح راسته مغازه شود. به عبارتی در بازارهایی که سطح ورودی وهای بازار میهای خود نسبت به راستهداران در مغازهمغازه
رؤیت در بازار شده که این عامل در تأمل فرد برای تماشای راسته، تأثیر بسزایی است، وجود این اختلاف سطح باعث افزایش سطح قابل

 دارد.

که  درگیری فضایی استگونه که در ادبیات پژوهش نیز عنوان شد، عناصر کیفی چهره یکی از ابعاد همانبازارها:  چهره کیفی عناصر -

، "بازارهای راستهکاررفته در بدنه و جدارهدر مصالح به هماهنگی"، "های بازارها و راستهتقارن محوری در ورودی "های: از تحلیل مؤلفه
های مذکور در اخصمنظور تحلیل شدر هرکدام از بازارها قابل ارزیابی است که به "های بازارمیزان ریتم در سقف و بدنه"و  "تنوع رنگ"

ها در قالب یک های مذکور در هر بازار ثبت گردید و علاوه بر آن میزان شاخصبازدیدهای میدانی و مشاهدات مستقیم وضعیت شاخص
 شده است.پرسشنامه بسته از دید کاربران آن استخراج و مورد تحلیل قرارگرفته است و نتایج تحقیق در نمودار زیر ارائه

 
 (Reference: Research Findings ‚2021)در هر بازار  چهره کیفی میزان عناصر -5 شکل

 

در  هماهنگی"، "تقارن محوری"دارای بیشترین مقادیر میانگین در 2و  3بازارهای شود که راستههای نمودار فوق مشاهده میبر اساس داده
های مذکوراست. این امر حاکی از آن است دارای کمترین مقادیر شاخص 5و  4های شماره هو راست "میزان ریتم"و  "تنوع رنگ"، "مصالح

 (.6اند )تصویردارای کمترین میزان زیبایی فرمی بوده 5و  4دارای بیشترین میزان عناصر کیفی چهره و بازارهای  2و  3که بازارهای 
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تنوع رنگ
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تقارن محوری در  -6 شکل
ها، ریتم، ها و راستهورودی

هماهنگی در مصالح و تنوع رنگ در 
 3بازار شماره 

تقارن محوری در ورودی و  -7 شکل
راسته، ریتم، هماهنگی در مصالح در بازار 

 2شماره 

عدم هماهنگی مصالح  -8 شکل
 5کاررفته در بازار شماره به

عدم هماهنگی مصالح  -9 شکل
و الحاقات نامناسب و  کاررفتهبه

 4اغتشاش بصری در بازار شماره 

بر اساس آنچه در چارچوب نظری پژوهش عنوان شد، عناصر کالبدی تاریخی در هر بازار از طریق بازارها: عناصر کالبدی تاریخی در -
گیرد. با قدیمی در هر بازار مورد تحلیل قرار میهای دیرپای ارزیابی میزان اسامی و تابلوهای قدیمی در بازار، عناصر معماری سنتی، کاربری

دست آمد و در ادامه  های مذکور بههای مذکور با مشاهدات و بازدیدهای میدانی وضعیت شاخصمنظور سنجش شاخصاین توضیح به
های مذکور ثبت و صای صورت گرفت و درک کاربران از وجود شاخها از دید کاربران بازار مصاحبهمنظور تخمین میزان آن شاخصبه

 بازارها است. دهنده میزان درک کاربران در ارتباط با عناصر کالبدی تاریخی در هرکدام ازنشان 10دلایل آن نیز استخراج گردید. تصویر 
 

 (Reference: Research Findings ‚2021) بازار هر در تاریخی کالبدی عناصر میزان -10شکل 
 

 5و کمترین میزان آن در بازار  2و  3شود که بیشترین میزان عناصر تاریخی مربوط به بازارهای های نمودار فوق مشاهده میدادهبا توجه به 
 (.10گرفته است )تصویر شکل

 تحلیل میزان درگیری فعال در ارتباط با هرکدام از بازارها

 هاجواریها و کیفیت همرها بر اساس سه شاخص: قابلیت دید، کیفیت لبهبازابر اساس آنچه در ادبیات عنوان شد، درگیری فعال در راسته
 شود.گیرد که در این بخش به تحلیل این سه شاخص پرداخته میموردبررسی قرار می

بی میزان های تحلیل درگیری فعال در بازارها، ارزیاازاین نیز عنوان شد، از مؤلفهگونه که پیشهمانبازارها:  قابلیت دید در راسته-
ای طراحی شود که گونهها در بازار است. در این خصوص، اگر بین دو عرصه بهقابلیت دید و نفوذ بصری میان عرصه مسیر و عرصه مغازه

که این موضوع از طریق مشاهدات و  کند؛داران و عابران هنگام عبور در دیدرس همدیگر باشند، به این هدف کمک شایانی میمغازه
میدانی محققان در ارتباط با هر بازار موردبررسی قرار گرفت و علاوه بر آن قابلیت دید از نگاه کاربران موردبررسی قرار گرفت و بازدیدهای 

 (.11شده است )نمودار ها ثبت گردید که نتایج آن در نمودار زیر ارائهها از نفوذ بصری میان عرصه مسیر و مغازهدرک آن
 

 (Reference: Research Findings ‚2021) بازار هر در دید قابلت میزان -11شکل 
 

 6، 3، 2، 1ها در بازارهای شود که بیشترین قابلیت دید و نفوذ بصری میان عرصه مسیر و مغازههای نمودار فوق مشاهده میبا توجه به داده
 (.11صورت گرفته است )تصویر 5و  4و کمترین آن در بازارهای  7و 
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ها در بازارهاست که از طریق های تحلیل درگیری فعال در بازارها ارزیابی میزان کیفیت لبهاز دیگر مؤلفهبازارها: ها در راستهکیفیت لبه-
ها مورد تحلیل گیرد و کشش لبه در جذب کاربران به توقف و مکث در آنها صورت میهایی که توسط کاربران در لبهمیزان ارزیابی فعالیت

  شده است.نشان داده 3های موجود در هر بازار برداشت شد که در تصویر . در این راستا طی بازدیدهای میدانی از بازارها؛ لبهارگرفته استقر
منظور سنجش میزان کیفیت های موجود طی مشاهدات صورت گرفته ثبت و موردبررسی قرار گرفت و در ادامه بهعلاوه بر آن قابلیت لبه

ها در هر بازار ثبت و دلایل آن نیز استخراج گردید. میزان ای صورت گرفت و درک کاربران از کیفیت لبهکاربران بازار مصاحبه ها؛ بالبه
 شده است.نمایش داده 12ها از دید کاربران در نمودار کیفیت لبه

 

 ( FindingsReference: Research ‚2021) بازار هر در هالبه کیفیت میزان -12شکل 
 

و  3های بازار به ترتیب مربوط به بازارهای شود که بیشترین میزان مکث، توقف و فعالیت در لبههای نمودار فوق مشاهده میبر اساس داده
های نمودار فوق داده، مشاهدات و 7و  6، 5، 4، 1 هایبوده است. در ارتباط با ورودی 7و  6، 5، 4، 1و کمترین آن مربوط به بازارهای  2

 (.13ای جهت مکث، توقف و فعالیت در این بازارها وجود ندارد )تصویرگونه لبهحاکی از آن است که هیچ

ها و تعاملات میان ها و فعالیتها در بازارها موجب افزایش ارتباط میان کاربریجواریکیفیت همبازارها: ها در راستهجواریکیفیت هم-
های ها و فعالیتتنوع کاربری "، "های سازگار در هر بازارها و فعالیتوابستگی کاربری”شود. این ارتباطات و تعاملات از طریق افراد می

برای هرکدام از بازارها مورد تحلیل  "ها با فضای باز مرکزی در توقف و تعاملات میان افرادیجوارپتانسیل هم"و  "سازگار در هر بازار
( 3های باز مرکزی درون بافت )تصویرجواریها و همبندیمنظور سنجش شاخص ای مذکور با مشاهدات مستقیم؛ دانهقرارگرفته است که به

های مذکور ثبت گردید که ه از کاربران بازار به عمل آمد، درک کاربران از وجود شاخصای کدست آمد و در ادامه در مصاحبه بازار بهراسته
 شده است.ارائه 13نتایج آن در نمودار 

 

 :Reference)بازار هر در ها در جذب افرادجواریسازگار و پتانسیل هم هایفعالیت و هاکاربری وابستگی و تنوع امتیاز افراد به -13شکل 

2021‚ Research Findings) 

 

ها، تنوع ها و فعالیتدارای بیشترین مقادیر میانگین وابستگی کاربری 2و  3شود که بازارهای مشاهده می 13های تصویر با توجه به داده
های مذکور دارای کمترین مقدار شاخص 5و بازار  ها با فضای باز مرکزی در تعاملات میان افرادجواریها و پتانسیل همها و فعالیتکاربری

جواری با فضای باز مرکزی در این گونه همهای نمودار فوق حاکی از آن است که هیچمشاهدات و داده 5اند. در ارتباط با بازار بوده
دارای کمترین  5ها و بازار جواریدارای بیشترین کیفیت هم 2و  3شود که بازارهای بنابراین چنین برداشت می بازار وجود ندارد؛راسته

 اند.ها در محدوده خود بودهجواریکیفیت هم

های مستقل و نیز میزان تمایل عنوان متغیرآنچه تاکنون موردبررسی قرار گرفت، ارزیابی میزان درگیری فعال و درگیری غیرفعال در بازار به
صورت تحلیلی به بررسی عنوان متغیر وابسته بوده است. حال در این بخش بهبهمنظور حضور پذیری در بازار بازارها بهبه استفاده از راسته

بندی ازآنچه در بخش شود که برای این منظور، در ابتدا جمعچگونگی تأثیر متغیرهای مستقل بر متغیر وابسته در این پژوهش پرداخته می
 (.4شده است )جدول ها عنوان گردید، در جدول ذیل ارائهیافته
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 ها در هرکدام از بازارها های تحقیق در رابطه با بیشترین و کمترین نمود شاخصبندی یافتهجمع -4 جدول
متغیرهای 

 تحقیق

 شماره بازارها هاشاخص پارامترها

1 2 3 4 5 6 7 
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 رؤیتسطح قابل
     

- - 

 اختلاف سطح
       

 - عناصر کیفی چهره
    

- - 

 - عناصر کالبدی تاریخی
  

- 
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 قابلیت دید
       

 هاکیفیت لبه
       

 - هاجواریتنوع و وابستگی هم
  

- 
 

- - 

ها با فضای باز مرکزی در جواریپتانسیل هم
 جذب افراد

 

- 
  

   

 - بازاردر راسته پذیریتمایل به حضور  وابسته
    

- - 

)Reference: Research Findings‚ 2021( 
 

های سبزرنگ رو به بالا شده است. فلشهای مختلف بازار نشان دادهها در راستهدر جدول فوق، مقادیر بیشینه و کمینه هرکدام از شاخص
های ها در راستهدهنده تحقق مقادیر کمینه شاخصبه پایین، نشان رنگ روهای قرمزدهنده تحقق مقادیر بیشینه یک شاخص و فلشنشان

بازار های مربوط به متغیر مستقل، راستهشود که از میان شاخصمختلف موجود در بازار هستند. با این توضیح در جدول فوق مشاهده می
در هشت  5اند؛ در مقابل نیز راسته شماره بودهدر هفت شاخص، حائز مقادیر حداکثر  2بازار شماره در هشت شاخص و راسته 3شماره 

به  2و  3های توان چنین اذعان داشت که راستهبنابراین می اند؛در شش شاخص، مقادیر حداقل را کسب نموده 4شاخص و راسته شماره 
های مختلف بازار سنتی شیراز تهنیز دارای کمترین درگیری فضایی در میان راس 5و  4های ترتیب دارای بیشترین درگیری با فضا و راسته

عنوان متغیر وابسته نیز، بیشترین مقادیر در پذیری در فضای درونی بازار به هستند. از سویی دیگر در ارتباط با پارامتر تمایل به حضور
بنی بر وجود رابطه میان شده است. این موضوع مؤید فرضیه اصلی تحقیق ممشاهده 4و  5های و کمترین مقادیر در راسته 3و  2های راسته

های درگیری با فضا در دو بعد هایی که شاخصدیگر در راستهعبارتیپذیری افراد در بازار است. به فضای بازار و تمایل به حضور درگیری در
بازار برای انجام  ها در(، تمایل به استفاده از آن راسته2و  3های اند )راستهو درگیری غیرفعال، نمود بیشتری داشتهدرگیری فعال 

(، 5و  4های های درگیری فضایی در یک راسته )راستهیافته است؛ این در حالی است که کاهش شاخصهای اختیاری نیز افزایشفعالیت
ال و منجر به کاهش تمایل افراد نسبت به استفاده از آن راسته در بازار شده است. علت این موضوع در ارتباط با چگونگی تأثیر درگیری فع

 (.5بازارهای مورد هدف، در جدول ذیل آورده شده است )جدول پذیری در راسته غیرفعال بر کاهش و یا افزایش تمایل به حضور
 

 پذیری بازارهای دارای بیشترین و کمترین تمایل به حضوربندی عوامل مؤثر بر درگیری فضایی در ارتباط با راستهجمع -5جدول 
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 درگیری فضاییوضعیت 
شماره راسته بازار و 
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ورودی به فضای باز عمومی، فرم هندسی  3دارای  -
الخط و عمود بر هم، دارای های مستقیمصلیبی، راسته

ها، ها، تعدد ورودیگشایش فضایی در محل تقاطع راسته
 تمام طول خود. متری در 6پهنای 

ها نسبت به متری مغازهسانتی 80وجود اختلاف سطح -
ها نسبت سانتی ورودی 80تراز کف بازار، اختلاف سطح 

 به تراز کف بازار.
ها، ها و در طول راستهدارای تقارن محوری در ورودی-

کاررفته و تزئینات و جزئیات هماهنگی در مصالح به
ها و ها و گلیمانند فرشها، تنوع رنگ در کالاها مبدنه

ها، تفکیک عرصه مسیر و عمق کم و یکسان مغازه-
انع دید سانتی و بدون هیچ م 80ها با اختلاف سطح مغازه

 بصری و فیزیکی.
متری در مرز سانتی 80و ارتفاع  120لبه با عرض حدود -

ها و تجهیز شده با فرش و گلیم میان عرصه مسیر و مغازه
 در اکثر نقاط بازار.

فروشی، های سازگار و وابسته: پارچهتنوعی از کاربری-
فروشی و همچنین کاربری جاذب و فرش دستیصنایع

 تریا، پیاده راه نسبتاً. جمعیت رستوران و
هایی جواری با فضای باز مرکزی با: کاربریهم 2استقرار -

 3شماره 
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وضعیت 

حضور 

 پذیری

 درگیری فضاییوضعیت 
شماره راسته بازار و 

 درگیری فعال درگیری غیرفعال تصویر

های سقف و ها، ریتم در طاقدستی، ظروف و پارچهصنایع
 ها.ها و بازشوهای بدنهتاق

ها و ورودی عناصر معماری سنتی در مصالح و سبک-
های این بازار ازجمله: اسامی و تابلوهای قدیمی در راسته

ها، وجود عناصری مانند: جواریها و همسردر مغازه
ها، اسامی های سردر مغازهدر سقف، طاق هورنوها

های سقف، حفظ ها، تاقکاری شده سردر مغازهکاشی
تخصصی بودن این ) های دیرپای قدیمیکاربری

 بازار به فروش فرش و پارچه از دیرباز(.راسته

جات، رستوران و تریا و ازجمله زیورآلات و عتیقه
ها و دستی، تجهیزات نشستن اولیه مانند نیمکتصنایع

های ثانویه ازجمله لبه ها و تجهیزات نشستنصندلی
آفتاب برای نیاز  ها، وجود سایه وهای مغازهحوض و لبه

افراد مختلف برای توقف، نمایش نگهبان در لباس سنتی، 
 ها.دستی در مغازهنمایش تولید کارهای هنری و صنایع

 

متری در  6الخط، پهنای دارای فرم هندسی مستقیم-
 تمام طول خود.

ها نسبت به متری مغازهسانتی 80وجود اختلاف سطح -
ها نسبت سانتی ورودی 80بازار، اختلاف سطح تراز کف 

 به تراز کف بازار.
ها، ها و در طول راستهتقارن محوری در ورودی-

کاررفته و تزئینات و جزئیات هماهنگی در مصالح به
ها و بازشوهای های سقف و تاقها، ریتم در طاقبدنه
 ها.بدنه

ها و ورودی عناصر معماری سنتی در مصالح و سبک-
های این بازار ازجمله: اسامی و تابلوهای قدیمی در تهراس

ها، وجود عناصری مانند: جواریها و همسردر مغازه
ها، اسامی های سردر مغازههورنوها در سقف، طاق

 های سقف.ها، تاقکاری شده سردر مغازهکاشی

ها، تفکیک عرصه مسیر و عمق کم و یکسان مغازه-
سانتی و بدون هیچ مانع دید  80ها با اختلاف سطح مغازه

 بصری و فیزیکی.
متری در مرز سانتی 80و ارتفاع  120لبه با عرض حدود -

های ها در سراسر طول راستهمیان عرصه مسیر و مغازه
 بازار.

فروشی، های سازگار و وابسته پارچهدارای کاربری-
 بدلیجات و گیاهان دارویی، پیاده راه نسبتاً وسیع.

های: با فضای باز مرکزی با کاربریجواری سه هم-
 پارکینگ، متروک و انباری )فاقد پتانسیل جذب جمعیت(.

 2شماره 
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 وخم.دارای عرض بسیار کم و ساختار هندسی پرپیچ -
های فاقد اختلاف سطح در محل ورودی و در عرصه-

 درونی.
وساز ساختعدم هماهنگی میان سبک و تزئینات در -

های قدیمی، فرسودگی بناها و پاساژهای جدید و مغازه
 عدم تعمیر و نگهداری اصولی، الحاقات نامناسب در بدنه.

ورودی تنها نقش یک بازشو به درون بازار و فاقد  -
عناصر شاخص معماری سنتی، فرسودگی و عدم بازسازی 

ها و سقف بازار، ساخت پاساژهای با سبک و مرمت بدنه
 های سنتی.ن و عدم توجه به سبکمدر

شده دارای عمق زیاد و وجود پاساژهای جدید ساخته -
 ها و اختلاف زیاد نسبت به مسیر راسته.پله
بازار فاقد لبه، استفاده اندک از مرز بین عرصه مسیر و  -

 داران.مغازه ها جهت انجام فعالیت مغازه
ان ها در کمترین میزتجانس و شباهت میان کاربری -

 وخم مسیر، خود، عرض کم و متغیر و پرپیچ
 جواری با فضای باز مرکزی.فاقد هم -

 5شماره 

 

درجه در مسیر این  120وجود شکستگی حدود -
 بازار، تنگ شدن عرض راسته از محل شکستگی.راسته

های فاقد اختلاف سطح در محل ورودی و در عرصه-
 باشد.درونی بازار می

کاررفته مصالح، تزئینات و سبک بهعدم هماهنگی بین -
های وسازهای جدید و مغازهمیان پاساژها و ساخت

 های قدیمی.ها و بافتکاررفته در بدنهقدیمی، الحاقات به
ورودی تنها نقش یک بازشو به درون بازار و فاقد عناصر -

های قدیمی و شاخص معماری، تخریب برخی از مغازه
ح و تزئینات و ساخت پاساژهایی با سبک، مصال

 های سنتی.های مدرن و عدم توجه به سبکورودی

ها و شده دارای عمق زیاد پلهپاساژهای جدید ساخته -
 اختلاف سطح زیاد نسبت به مسیر راسته.

بازار فاقد لبه، استفاده اندک از مرز بین عرصه مسیر و  -
 داران.مغازه ها جهت انجام فعالیت مغازه

های غالب در این راسته )نیاز بریپوشاک به عنوان کار -
 ضروری(

 جواری با فضای باز مرکزی.فاقد هم -

 4شماره 

 

)Reference: Research Findings‚ 2021( 
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 شنهادهایو ارائه پ یریگجهینت

ترین عوامل در افزایش کارایی و رونق رهنگی، اجتماعی و تفریحی، یکی از مهمعنوان مراکز اقتصادی، فحضور پذیری مردم در بازارها به
ها، کیفیات ترین آنتوانند بر این حضور پذیری تأثیرگذار باشند که ازجمله مهمرود. مجموعه عوامل متعددی میاین اماکن به شمار می

آمده در فوق، سعی در پاسخ به سؤالات و تشریح نکات نوآوری ستددرگیری با فضای بازارها است. در این بخش با استناد به نتایج به
گونه تحقیقی یچهیر کیفیت درگیری با فضا در نیل به این مهم، تأثیری در بازار و حضور پذنماییم. ازآنجاکه در رابطه با مسئله پژوهش می

پذیری افراد در بازار  رگیری فضایی بر حضورصورت نگرفته است. بنابراین پرسش اصلی تحقیق پیرامون چگونگی تأثیر کیفیات د
گرفته است، لذا با تفکیک کیفیات درگیری فضایی در دو بعد درگیری فعال و درگیری غیرفعال، پرسش اصلی تحقیق ارائه شد که شکل

 ارائه است: صورت زیر قابلنتایج کلی این تحقیق به
حاضر، تائید وجود رابطه متقابل میان درگیری فضایی در بازار و تمایل به حضور پذیری در بازارها است؛ به  ترین دستاورد پژوهشمهم -

بازار برای انجام بازار افزایش یابد، تمایل افراد به استفاده از آن راستهاین معنی که هرچه درگیری فعال و درگیری غیرفعال در راسته
 یابد.یهای اختیاری نیز افزایش مفعالیت

بازار و عناصر کالبدی تاریخی قابل ارزیابی است. واسطه: مخروط دید، عناصر کیفی چهره راستهدرگیری غیرفعال در هر بازار به-
ها، ساختار هندسی ها و ورودیبازار و عرض مناسب راستهها نسبت به تراز راستهارتباط، وجود اختلاف سطح در تراز ورودی و مغازهدراین
بازارها را رؤیت در راستهها شده و سطح قابلبازار موجب اشرافیت بیشتر افراد نسبت به راستهم و گشادگی فضایی در طول راستهمستقی

واحد، رویدادها و جزئیات کالبدی بیشتری بازارها بیشتر باشد، درآنها و راستهرؤیت در ورودیدهد. هر چه سطح قابلافزایش می
 شود.پذیری در بازار می ین امر موجب افزایش درگیری غیرفعال و حضورمشاهده است که اقابل

ها و سقف، تنوع رنگ ها، وجود ریتم در بدنهکاررفته و تزئینات و جزئیات بدنهها، هماهنگی در مصالح بهها و راستهتقارن محوری در ورودی
که این امر درگیری غیرفعال و درنتیجه  شودشا و پرسه زدن در بازار میبازار و تمایل به تمادر بازار، موجب تقویت عناصر کیفی چهره راسته

و بالعکس به کار بردن الحاقات نامناسب و ناهماهنگ با مصالح، سبک و تزئینات و سایر  پذیری در بازار را افزایش داده است؛ حضور
 رنهایت، نازیبایی و کاهش درگیری غیرفعال و حضورجزئیات بدنه و عدم تعمیر و نگهداری اصولی، موجب تنش و اغتشاش بصری شده و د

 گردد.پذیری را موجب می
واسطه تجدید خاطره به های دیرپای قدیمی، هم ساکنان را بهعناصر معماری سنتی، حفظ کاربری وجود اسامی و تابلوهای قدیمی، وجود

ها کاربران را به حرکت و پرسه زدن و تماشا و ماندن ین مؤلفهکنند و هم برای گردشگران جذابیت فراوان دارند. بدین ترتیب اخود جلب می
 شوند.پذیری در فضای بازارها می کنند و به این صورت موجب درگیری غیرفعال و درنهایت حضوردر فضا تشویق می

ارتباط هر چه عمق میان دراین ها قابل ارزیابی است.جواریها و کیفیت همواسطه: قابلیت دید، کیفیت لبهدرگیری فعال در هر بازار به-
ها صورت گرفته ها بدون مانع فیزیکی و کاهش دید از مسیر نسبت به مغازهها کمتر باشد و همچنین تفکیک عرصهعرصه مسیر و مغازه

داران از هر دو جهت زهیافته و احتمال تعامل و ارتباط میان عابران و مغاها افزایشباشد، نفوذ بصری و قابلیت دید میان عرصه مسیر و مغازه
 دهد.پذیری در بازار را افزایش می یابد که این امر درنهایت درگیری فعال و حضورافزایش می

هایی وجود داشته باشند که دارای ساختار، مبلمان و تجهیزات مناسب جهت نشستن باشند، تنوعی از هرگاه در فضای داخلی بازار، لبه
داران کند و علاوه بر مغازهوجود این ساختار لبه و مبلمان و تجهیزات آن، لبه را پشتیبانی می یرد وگها در طول لبه شکل میفعالیت

فروشی، قرار های مختلف ازجمله دستشود فعالیتکند که این امر موجب میهای مختلف دیگر را نیز دعوت به توقف در لبه میگروه
کننده و درگیری فعال در طول های مختلف استفادهصورت تعامل میان گروهیرد و بدینها صورت گملاقات، استراحت و نشستن در این لبه

ها با مبلمان و شود. هر چه این لبهزمان بیشتر در بازار میپذیری و صرف مدت یابد که این امر موجب افزایش حضورلبه افزایش می
 کنند.ری را به توقف و فعالیت در لبه دعوت میتجهیزات مناسب توقف و نشستن، بیشتر پشتیبانی شوند، افراد بیشت

گرفته در عرصه مسیر بیشتر باشد، علاوه بر اینکه های شکلهای سازگار عرصه مسیر و همچنین فعالیتهر چه تنوع و وابستگی کاربری
شوند، روابط میان مسیر دعوت میتر و بیشتری خواهد بود و تعداد بیشتری از افراد به مسیر پاسخگوی افراد با نیازها و سلایق متفاوت

ارتباط یابد. دراینها و افراد حاضر در بازار افزایش میو فعالیت هاها نیز بیشتر خواهد شد و درنهایت تعامل میان کاربریها و فعالیتکاربری
اشد. علاوه بر آن وجود های بیشتری را داشته بشود که مسیر گنجایش و پتانسیل جذب فعالیتپهنا و عرض مناسب مسیر موجب می

هایی با فضای باز مرکزی جواریکنند. همچنین همبازار افراد بیشتری را به بازار دعوت میهای جاذب جمعیت در طول مسیر راستهکاربری
 در این فضاهادهند زیرا هایی برای توقف و دعوت مردم به درون خوددارند، تعامل و درگیری فعال میان افراد را افزایش میکه پتانسیل
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های تعامل را که مجموع این عوامل فرصت توانند بشنوندامکان رودررویی افراد باهم بیشتر است و همچنین افراد گفتگوها را تا حدودی می
 دهد.پذیری را ارتقاء می افزایش و حضور
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