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Abstract A R T I C L E I N F O 

A region or territory can be analyzed through various components and focus on 

specific aspects such as issues related to the economic framework and 

demographic structure of the region, or natural resources and landscapes based 

on cultural resources. If these resources are inherently objectively and mentally 

coherent, this naturally affects local development processes, which can help to 

achieve competitive goals such as economic growth, social welfare, etc. The 

main purpose of this study is to examine the effect of the index. Cultural tourism, 

both objective and subjective, is about the development of Khaf city. This 

research has been done by the descriptive-analytical method. Field and library 

methods have been used to collect data. The statistical population of the study is 

the tourists of Khaf city. The sample size was considered 190 people using 

Cochran's formula and a questionnaire was randomly distributed among them. 

The data of this study were analyzed using SPSS and Amos software. Findings 

show that all indicators of cultural tourism in the view of tourists in the city of 

Khaf except the index of access to the city and services to tourists are desirable, 

so to develop cultural tourism we need to develop infrastructure in this city. 
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Extended Abstract 

 

Introduction 

A region or territory can be analyzed through various components and focus on certain aspects, such as 

those related to the economic framework and demographic structure of the region, or natural resources 

and cultural resource-based landscapes. If these resources are inherently objectively and subjectively 

coherent, this naturally affects local development processes, which can help achieve competitive goals 

such as economic growth, social welfare, etc., cultural tourism is a complicated task because there are 

different definitions about cultural tourism because the motivations and interests of cultural tourists are 

different."Cultural tourism as a name means many things to many people with the strengths and 

weaknesses of tourism", different indicators are used to measure and feasibility of cultural tourism, if 

these resources are inherently both objectively and subjectively coherent, this naturally affects local 

development processes within the framework of tourism space modeling, tourism capabilities in 

different regions are examined. And by identifying the capabilities and the appropriate tourism market, 

the grounds for local authorities' action are provided for appropriate policy making. For this purpose, 

in the first step of explaining, tourism is an economic product. In fact, in order to "measure the 

capabilities and feasibility of tourism in each region, each of the five elements of tourism product, which 

includes attractions, access, facilities and infrastructure facilities, hospitality services, organizational 

and institutional elements, the main purpose of this research is to investigate the effect of cultural 

tourism indicators, both objective and subjective, on the development of Khaf city. 

 

Methodology 

The method of study in this study is descriptive-analytical and survey. The main tool of this study is a 

questionnaire with 48 items whose content validity has been confirmed by experts and its reliability by 

Cronbach's alpha test (0.922). The results of this test are presented separately from each of the factors 

in Table 2. SPSS and Amos softwares have been used for data analysis. The sample size was calculated 

using Cochran formula of 190 people and questionnaires were distributed randomly in Khaf city. It 

should be noted that the statistical population of the study is all tourists in Khaf city. 

 

Results and Discussion  

Structural modeling was used to investigate the index of tourist attractions in the development of 

cultural tourism in Khaf city, the aim of this work is to identify the most important and influential 

variables in cultural tourism in Khaf city. Therefore, according to the theoretical foundations of the 

research, the third-order factor model was based on nine hidden factors that five objective factors of 

attractions, access, facilities and infrastructure, hospitality services, organizational and institutional 

elements were four factors of mental perception of beauty, sense of security, sense of calm and cultural 

identity. Third-order factorial models refer to models in which a number of hidden variables measure 

other hidden variables. Although modeling is not essentially exploratory and is not based on 

identification and discovery, however, in this study, each variable that has the ability to identify any of 

the nine hidden factors has entered the model process separately. 
The findings of the third-order factor model show which variables are more important and have more 

significant effects on cultural tourism in Khaf city. 
The obtained findings show that among the two objective and subjective indicators, this indicator is 

objective to be considered, of course, in the objective indicator, it is the organizational coordination that 

is the most effective objective factor that is considered in the planning of cultural tourism, among the 

subjective factors examined is this security factor which is the most important mental factor, the 

findings of the research show that All indicators of cultural tourism from the perspective of tourists in 

Khaf city other than the index of access to the city and services to tourists are desirable, so for the 

development of cultural tourism we need to develop infrastructures in this city, as well as non-standard 

values, standard error, critical ratio and covered area (p value) have been shown. 
The results of the table indicate that all parameters of Lameda have a significant difference with zero 

value. The P value in all relationships is less than 50.0, indicating that all relationships in the model 

have been supported by empirical data. 

 



Baaghide Rodi et al: The Effect of Objective and Subjective Indicators of Cultural Tourism … 229 

 

Conclusion 

One of the forms of tourism that has been raised in recent decades is "cultural tourism" which effectively 

advances the society towards development. 
It seems that creativity in culture has become an elixir for a wide range of problems in today's societies, 

on the one hand, due to the evolution of tourism from recreational tourism to cultural tourism, and 

finally creative tourism and cultural diversity and richness of artworks and handicrafts in the country, 

which are the best support for the development of cultural tourism, on the other hand, the relationship 

between cultural heritage and tourism can be serviced. Tourism offers tourists, depends onThe decisions 

of tourists before visiting a destination, through information systems, bookings and purchases, the 

evaluation of this research shows that the city of Khaf for the development of cultural tourism among 

the subjective and objective factors should first pay attention to the objective factors of development, 

and in the meantime, this organizational coordination effective in the development of tourism and later 

raising the development of access infrastructures to the city and tourism areas should be considered. In 

the case of subjective factors of tourism development, tourists' mental security should be taken into 

consideration regarding the border of the city in the case of other mental indicators of tourism is equal 

importance. 
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 یپژوهش مقاله

 خواف شهرستان توسعه بر یفرهنگ یگردشگر یذهن و ینیع هایشاخص ریثأت
  

 رانیمشهد، ا ،یواحد مشهد، دانشگاه آزاد اسلام ا،یگروه جغراف یدکتر یدانشجو :یرود دهیباعق نصراله

 رانیمشهد، ا ،یواحد مشهد، دانشگاه آزاد اسلام ا،یگروه جغراف اریدانش :*زادهیعل ونیکتا

 رانیمشهد، ا ،یواحد مشهد، دانشگاه آزاد اسلام ا،یگروه جغراف اریدانش : یجعفر دیحم

 
 

 دهیچک مقاله اطلاعات

  30/06/1400:افتیدر خیتار

  30/07/1400:رشیپذ خیتار

 227-240 صفحات: شماره

 
 و اسکنی برا خود دستگاه از

 خواندن

 استفاده نیآنلا صورت به مقاله
 دیکن

 

 :یدیکلی هاواژه
 یگردشگر ،یگردشگر

 ،ینیع هایشاخص ،یفرهنگ
 شهرستان ،یذهن هایشاخص

 خواف

 موارد مانند یخاص یهاجنبه بر و داد قرار لیتحل مورد مختلف هایمولفه قیطر از توانمی را نیسرزم ای منطقه کی
 یفرهنگ منابع بر یمبتن یاندازها چشم و یعیطب منابع ای منطقه، یتیجمع ساختار و یاقتصاد چهارچوب به مربوط
 یمحل توسعه یندهایرآف بر یعیطب طور به نیا باشند، نسجمم یذهن و ینیع لحاظ از ذاتا منابع نیا اگر کرد. تمرکز

 هدف کنند، کمک رهیغ و یماعاجت رفاه ،یاقتصاد رشد مانند یرقابت اهداف به یابیدست به توانندیم که گذارد،یم ریتأث
 خواف هرستانش توسعه بر یذهن و ینیع از اعم یفرهنگ یگردشگر هایشاخص اثر یبررس ز،ین پژوهش نیا یاصل
 و یدانیم هایروش از هاداده یآور جمع یبرا است. شده انجام یلیتحل یفیتوص روش با پژوهش نیا .باشدمی

 از استفاده با نمونه حجم .باشندمی خواف شهرستان گردشگران ق،یتحق یآمار جامعه است. شده استفاده ایهکتابخان
 قیتحق نیا هایهداد .دیگرد عیتوز هاآن نیب پرسشنامه یاتفاق صورت به و شد گرفته نظر در نفر 190 کوکران فرمول

شاخص همه که هددمی نشان قیتحق هایافتهی .اندشده لیتحل و هیتجز Amos و SPSS افزار نرم از استفاده با
 خدمات و شهرستان به یدسترس شاخص از ریغ به خواف شهرستان در گردشگران دید از یفرهنگ یگردشگر های

 نیا در هااختس ریز توسعه ازمندین یفرهنگ یگردشگر توسعه یبرا نیبنابرا هستند، مطلوب شگرانگرد به یده
 میباشمی شهرستان
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 1402 ، زمستان52، شماره 13دوره  ،ایمنطقه یزریفصلنامه برنامه ۲۳۱

 

 و یاقتصاد ،یفرهنگ مبادله یندهایفرا و است تجارت ای احتیس منظور به مقصد، کی به مبدأ کی از مسافرت یمعنا به اساسأ یگردشگر
 در ها فعالیت پویاترین و ترین مهم از یکی انعنو به وزهمرا یشگردگر فعالیت (.Yaghoobzadeh,2011:98)ردیگ یبرم در زین را یاجتماع

 ارقر خصوصی ی ها شرکت و لتیدو انیزر برنامه توجه ردمو یا منطقه و ملی ،جهانی سطح در چه ،ها عرصه تمامیدر .ستا حمطر نجها
شت توجه دیبا گر،ید یسو .از (Hajinejad:2012:30)ستا گرفته سعه به توجه با که دا ساختیز تو صاد هایر شت ،یاقت  و یتیامن ،یبهدا
شگر کم،ی و ستیب قرن در یارتباط ست) شده لیتبد ریناپذ اجتناب تیواقع کی به یگرد   سه در رماآ طبق (Ranjbaran et al. 2013:5ا

 نفر نورمیلی 200 از یشرب یابر لشتغاا دیجاا با صنعت ینا .ستا شتهدا یچشمگیر شدر ،جهانی طحرس در یگررشدگر صنعت ،خیرا هةد
 (Jafarsalehi et al,2011کند) می یفاا هارکشو دقتصاا در یمهم نقش و ستا داده صختصاا دخو به را جهانی اقتصاد کل از صددر 12 ودحد
شگر هایحوزه که ییآنجا از صد در یگرد س و تیظرف به توجه با ایدن مختلف مقا ست؛ متفاوت کشورها آن هایلیپتان  نیا رونق جهینت در ا

 جامعه کی در یگردشرگر متفاوت اشرکال توسرعه عدم ای توسرعه گرید یعبارت به و دارد ازین خود خاص امکانات و هارسراختیز به هاحوزه
 نقل، و حمل مانند هاییرسرراختیز ت،یامن گردشررگران، ورود سررهولت ،هاجاذبه ،ییهوا و آب طیشرررا جمله از یادیز هاییژگیو مرهون
ست رهیغ و هااقامتگاه صال نقطه تیخلاق (Hajinejad:2015:30) ا شدمی یبوم فرهنگ و صاداقت ات  ینابود از فرهنگ نیا نجات راه و با

ست، ست خاطر نیهم به ا شگر در تیخلاق که ا ست، شده وارد زین یگرد  درآمد و فراغت اوقات زانیم یکل شیافزا لیدل به ن،یا بر علاوه ا
 انشیفکر تعاملات بهبود به تا دارند را فرصت نیا حاضر حال در یشتریب مردم سفر، هاینهیهز در ینسب کاهش نیهمچن و تصرف قابل

سافرت در که یهنگام ستند م شانگر 1990 دهه یابتدا (Tan et al , 2014: 250بپردازند) ه شگر در راتییتغ و تحول دوره کی ن  یگرد
ست یفرهنگ شگر ا ص حالت از یفرهنگ یگرد ص شگر به یتخ شگر نیا و انبوده یگرد  شده تیتثب دهیپد نوع کی به خود یخود به یگرد

 ( Ivanovic,2008:25& Smith,2003:137اسررت.) بوده روزها نیا یدانشررگاه قاتیتحق هدف ایهملاحظ قابل زانیم به و شررد لیتبد
شگر شگر از یانتخاب یشکل عنوان به یفرهنگ یگرد سخ ابتدا در ،یگرد شگر به یپا ضر، حال در بود. انبوه یگرد شگر حا  یفرهنگ یگرد

 1985 سررال در متحد ملل سررازمان یگردشررگر یجهان سررازمان (.Zadel&Bogdan,2013:58)دهدیم شپوشرر را یعیوسرر اریبسرر منطقه
 و هاجشررنواره به سررفر ،یفرهنگ یتورها تئاتر، مطالعه، مانند ،یفرهنگ زهیانگ با سررفر " کرد: فیتعر صررورت نیا به را یفرهنگ یگردشررگر

هایرو ها دیبازد ،یفرهنگ یداد نا کان و ب نگ عت،یطب کشرررف منظور به سرررفر ،یخیتار یهام مه فره  "ارتیز و هنر ای و عا
(Tomljenovic,2006:35.) 40 تا یفرهنگ یگردشگر که داد نشان شد انجام یگردشگر یجهان سازمان توسط که یقیتحق ن،یا بر علاوه 

شگر یسفرها % شش را جهان یگرد شگر (،Brida,2013:98، Meleddu & Paulina) دهدیم پو ست دهیچیپ ارک کی یفرهنگ یگرد  ا
 یفرهنگ یگردشگر" است. متفاوت یفرهنگ گردشگران قیعلا و هازهیانگ رایز دارد وجود یفرهنگ یگردشگر مورد در یمختلف فیتعار رایز

س یمعن به نام کی صورت به س یبرا زهایچ از یاریب شگر ضعف و قوت نقاط با مردم از یاریب ست یگرد  (USICOMOS,1996:61) "ا
 یذهن هم و ینیع لحاظ از هم ذاتا منابع نیا اگر شود،می استفاده یمختلف هایشاخص از یفرهنگ یگردشگر یسنج کانام و سنجش یبرا

 ییفضرررا یابیالگو چارچوب در (Minguzzi,2006:23)گذاردیم ریتأث یمحل توسرررعه یندهایفرآ بر یعیطب طور به نیا باشرررند، منسرررجم
سا با و شودمی یبررس لفمخت مناطق در یگردشگر هایتیقابل ،یگردشگر  اقدام ةنیزم آن، با متناسب یگردشگر بازار و هاتیقابل ییشنا

سئولان ستیس یبرا یمحل م سب یگذار ا شگر ن،ییتب گام نیاولّ در منظور نیا به شود.می فراهم منا صول یگرد صاد یمح ست. یاقت  در ا
جاذبه شامل که یگردشگر محصول ةگان پنج عناصر از یکهر دیاب منطقه هر در یگردشگر یسنج امکان و هاتیقابل سنجش» یبرا واقع

 (Saghaii&Javanbkht,2011,52)باشدمی ینهاد و یسازمان عناصر ،ینواز مهمان خدمات ،ییبنا ریز امکانات و ساتیتاس ،ی،دسترسها

(Kadivar,2008:113) یهامؤلفه عنوانبه گردشگران و اننکسا نگرش یدیلک نقش بر همواره داریپا یگردشگر اتیادب در گرید طرف از 
شاخص از عمدتاً گردشگران، و نانکسا نگرش و رکف طرز د،یعقا مداوم یابیارز و کدر منظوربه و است شده دیتأک داریپا یگردشگر یاصل

 Sheldon &Abenoja, 2001; Allen, Long, Perdue)است بوده هاشاخص نوع نیا بسط جهت در هاتلاش و شدهاستفاده یذهن های

& Kiselbach, 1988.) قرار دییتأ مورد را یذهن هایشرراخص یریاعتمادپذ تیقابل و ییآ کار موضرروع، نیا با رابطه در یمتعدد قاتیتحق 
ساس ،ییبایز ادراک شاخص چند شامل که .داده ساس ت،یامن اح شند)کمی یفرهنگ تیهو و آرامش اح  هایتیظرف (.25 ،1398 ،یانیبا

 آن از یریگبهره با که یتیظرف باشد،می رینظ یب سنن و آداب ،یفرهنگ و یخیتار راثیم میعظ ثروت یدارا که خواف رستانشه در موجود
می ریناپذ اجتناب یضرورت ،کرد فراهم را یشهر داریپا توسعة هاینهیزم و کشاند منطقه نیا به را خلاق یشگرگرد به انمندعلاقه توانیم

 از یرویپ کشررور، در شررده انجام محدود مطالعات به توجه با مطالعه مورد موضرروع درباره یعلم ارتقاء جهت در تلاش نیا بر علاوه باشررد.
 مفهوم جیترو و گسررترش مناسررب، هایحل راه و آن از یعلم هایلیتحل ارائه و موضرروع مختلف ابعاد به بردن یپ خاص، ینظر کردیرو



 
 ۲۳۲ بر توسعه شهرستان  یفرهنگ یگردشگر یو ذهن ینیع یشاخص ها ریتاث رودی و همکاران: باعقیده

 

 ریسا جمله از ق،یتحق موضوع با ارتباط در استان و مسئولان و رانیمد یازهاین نیهمچن و کشور یگردشگر صنعت در یفرهنگ یگردشگر
باشد.می پژوهش نیا انجام هایضرورت

ست ایهواژ سمیتور سو ا ست شده گرفته تور واژه از که یفران می نمودن گردش و کردن ریس کردن، یط مودن،یپ چرخش، یمعنا به که ا
 ریاخ مطالعات در (.Asghari Saraskanrod et al., 2012: 102گشت) متداول انیفرانسو نیب در بار نیاول یبرا زین سمیتور اصطلاح باشد.

 سبب بلکه شودمی گردشگران جذب به منجر تنها نه که شودمی شناخته یعیصنا نیخلاقتر از یکی عنوان به یگرگردش ،یشهر تیریمد
سعه شیافزا صاد تو شگر دهیپد (.Rahimi et al., 2015: 99) شودمی یاقت ستره امروزه یگرد شد از و افتهی یجهان گ  برخوردار یشتابان ر

ست. بوده سط شده ارائه یآمارها ا شد نیا دییتأ از یحاک ،یجهان نسازما تو شدمی ر شگرRezvani et al., 2012: 31) با  شامل ی(.گرد
 اهداف و کار و کسب فراغت، اوقات یبرا کسال،ی از شیب یبرا خود معمول طیمح از خارج هایمکان در اقامت و سفر در افراد هایتیفعال

 یازهاین که یمسررافرت و هدفمند لاتیتعط سررمت به یگردشررگر عتصررن امروز جهان در (.Qassimi et al., 2014: 171) اسررت گرید
 گردشگران لاتیتما دیجد اشکال گرا عتیطب ،یهنر ،یقوم ،یفرهنگ یگردشگر و دینمامی حرکت باشد، داشته هم با را یذهن و یاستراحت

ست جهان در صاد ،یاجتماع منافع ،یخارج و یداخل منابع همزمان بیترک قیطر از صنعت نی(اAbolhasani et al., 2011: 145) ا  ،یاقت
 صرررنعت (.Khavarian Garmsir et al., 2013: 45) دارد همراه به ییایجغراف یفضررراها یبرا را یادیز یفرهنگ و یطیمح سرررتیز

ست. کمی و ستیب قرن لیاوا و ستمیب قرن یانیپا هایدهه دهیپد ،یگردشگر شته ایهژیو گاهیجا ،یگردشگر امروزه ا  یامدهایپ یدارا و دا
 نیسوم عنوان به یخودروساز و نفت عیصنا از بعد که یطور به است یادیز یطیمح ستیز و یاسیس ،یاجتماع-یفرهنگ ،یاقتصاد مثبت

صنعتHajinejad et al.,2015: 31) شودمی شناخته ایدن بزرگ صنعت شگر (. ست عبارت یگرد شکل هایمنظومه و مجموعه از ا  از مت
 دنبال را سمیتور جلب و جذب هدف و بوده ارتباط و تعامل در گریکدی با که زبانیم جامعه و دولت خدمات، و الاک کنندگان عرضه گردشگر،

 فعال نقش و کرده دایپ کشورها اقتصاد در یخاص گاهیجا یگردشگر صنعت حاضر حال (.درMoradi Meshii et al., 2013: 106) کنندمی
 :Zarafshani et al., 2012) کندمی فایا توسعه به رو یکشورها در خصوص به یفرهنگ و یاعاجتم ،یاقتصاد ساختار ارتقاء در یمؤثر و

 که رسرردمی نظر (.بهLee et al., 2015کند)می کمک شررغل جادیا به و اسررت رشررد حال در سرررعت به یجهان یگردشررگر (.صررنعت125
 یسرگرم و فراغت اوقات گذران آن از هدف و است مشخص و محدود زمان در ییجابجا و حرکت متضمن که است ندیفرا کی یگردشگر

 ,.Visi et al) باشدمی (زبانیم )کشور یگردشگر خدمات دهندگان ارائه یبرا یاقتصاد منافع کسب و گردشگر یبرا یآگاه کسب بعضاً و

 است. بوده نهیزم نیا در یشناس جامعه مطالعات یبرا یمهم موضوع یفرهنگ مصرف از یشکل عنوان به یفرهنگ ی(.گردشگر143 :2013
 یفرهنگ یگردشررگر در یبند طبقه و تنوع ژهیو به و یفرهنگ یگردشررگر مخاطبان درک شیافزا درصرردد قیتحق نیا از ایهعمد بخش
 شد "خاص" و "یعموم" گردشگران به یفرهنگ گردشگران میتقس جادیا باعث نیهمچن یفرهنگ یگردشگر مورد در هیاول مباحثات است.

صرف رهنگف با یاول که ش عنوان به یم شارکت یبرا هدفمند سفر یدوم و یعموم لاتیتعط تجربه کی از یبخ سمات از یبرخ در م  مرا
صد) یفرهنگ شش یبرا بعداً ساده یدوگانگ نیا .(Richards, 1996:265مق شگران مختلف انواع دادن پو ساس بر ،یفرهنگ گرد یژگیو ا
-Pulido) دادهایرو و هاجاذبه از دیبازد (،Du Cros and McKercher ,2014:15) یفرهنگ زهیانگ یهدفمند و شرررور لیقب از هایی

Fern_andez & S_anchez-Rivero, 2010:115) تار بیترک زانیم ای تار در گوناگون هایقهیسرررل یدارا و دوسرررت زیچ همه رف  رف
 هایبخش ای هاگروه ییشناسا یبرا یطالعاتم نیچن شتریب (.Barbieri & Mahoney, 2010:415) است افتهی شیافزا یفرهنگ یگردشگر

 کی لمبرت شرروند. جذب یفرهنگ اتیتجرب از یخاصرر انواع به اسررت ممکن که اندشررده یطراح یفرهنگ یگردشررگر مخاطبان در یخاصرر
 هایموزه از که یگردشررگران که داد نشرران و داد انجام یفرهنگ یگردشررگر مورد در "مختلف هایدگاهید و هانگاه" مورد در یفیک مطالعه

 دگاهید و نگاه یرگذاریتأث یبرا یادراک یلترهایف از یمختلف انواع از و کنندمی درک را آثار نیا یمختلف هایروش به کنند،می دیبازد یهنر
ستفاده خود شانگر نیا کنند.می ا سبتاً تیماه ن شارکت دهیچیپ ن شگر در م ست یفرهنگ یگرد سلماً که ا  به یدگیچیپ نیچن درک یبرا م

 از ارک وندر و چاردیر مثال، یبرا ((.Stylianou-Lambert ,2011:410 اسررت ازین یبعد چند و یتخصررصرر ای ایهرشررت چند یکردهایرو
شابهات و ارتباطات لیتحل و هیتجز سا یبرا مختلف ت ستفاده یفرهنگ یگردشگر در یفرهنگ مصرف ابعاد ییشنا  Richards andکردند) ا

van der Ark, 2013:14.) نشرران که دارد، یمصرررف فرهنگ نوع در ییبسررزا ریتأث جاذبه مجموعه و لاتیتعط نوع که دهدمی نشرران نیا 
 یستیتور هایجاذبه نهیزم در ریاخ قاتیتحق با همگام حالت نیا است. یفرهنگ یگردشگر رفتار بر یکالبد و یعیطب نهیزم مهم ریتأث دهنده
 دست به طیشرا و کننده دیبازد با مرتبط عوامل از یبیترک قیطر از کنندگان دیبازد تجربه که شودمی استدلال که (Falk,2011:435است)

 جوان کنندگان دیبازد رایز دهند، توسعه را "یمسافرت حرفه" کی است ممکن یفرهنگ گردشگران که داشتند اظهار نیهمچن دو نیا .دیآمی
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 هایستمیس قیطر از مقصد، کی از دیبازد از قبل هاآن ماتیتصم دارند، مدرن یمعمار و تیخلاق معاصر، هنر از استفاده به یشتریب لیتما
صدها .شودیم انجام دیخر و رزرو اطلاعات، شگران دیبازد یط در دیبا زین مق سب خدمات قیطر از گرد شگران، به منا  ادی به ایهتجرب گرد

 روز رشد .رندیبگ نظر در دنید یبرا را منطقه نیا هاآن د،یبازد یبعد فعاتد در که شوند باعث قیطر نیا از تا بزنند رقم آنها یبرا را یماندن
شگر صنعت افزون ستگ منطقه آن ناملموس و ملموس یفرهنگ راثیم بودن جذاب و بودن مطلوب به منطقه کی یگرد  اکثر چون دارد، یب

 مختلف، مناطق نیب در و کنندمی یبررسررر را منطقه آن یفرهنگ آثار و فرهنگ ابتدا منطقه کی به رفتن یبرا یفرهنگ کنندگان دیبازد
 کنند.می انتخاب سفر یبرا دارد یجذاب یفرهنگ آثار که را ایهمنطق

 

 ییروا که اسررت هیگو 48 با ایهپرسررشررنام پژوهش، نیا یلصا اربزا اسررت. یشرریپیما و تحلیلی _توصیفی ضرحا قتحقی در یبررسرر روش 
 به مذکور آزمون جینتا است. دهیرس دییتأ به 922/0 انمیز به خنباوکر یلفاآ نموآز از دهستفاا با آن پایایی و متخصصان نظر با آن ییمحتوا

 قرار اسررتفاده مورد Amos و SPSS یافزارها-نرم هاداده لیتحل جهت اسررت. شررده ارائه (2) شررماره جدول در عوامل از کدام هر کیتفک
ستفاده با نمونه حجم .اندگرفته سبه نفر 190 تعداد به کوکران فرمول از ا شنامه که شد محا س ستان سطح در یاتفاق صورت به هاپر  شهر
 .باشدمی خواف شهرستان گردشگران هیکل قیتحق یآمار امعهج است ذکر به لازم .دیگرد عیتوز خواف

 یگردشگر قیطر از آن ساکنان رفاه شیافزا یبرا مقصد کی ییتوانا " از است عبارت مقصد کی یرقابت تیموفق از معاصر و جامع فیتعر
 قدم مقصد نیساکن داریپا رفاه شیافزا سمت به یگردشگر که است نیا کمک با مقصد یواقع تیموفق ."

 شرفتیپ دارد، ناملموس(آن )و ملموس منابع وفور به یبستگ مقصد کی یریپذ رقابت که یحال در (.Ritchie&Crouch,2003:25بردارد)
 تیرسم به شوند،می یگردشگر توسعه و شرفتیپ باعث که را یعاملان نیب روابط که است مرتبط یتیریمد یهااستیس رشیپذ تیقابل با آن

 گر،ید یسو از و منطقه یساختار یاجزا لهیوس به رف،ط کی از ،یگردشگر مقصد کی یدگیچیپ و تیموفق که است یمعن بدان نیا بشناسد
 شودیم نییتع ایهمنطق و یگردشگر ستمیس در مختلف عاملان یبرا رفاه و شرفتیپ ارزش، جادیا با هاآن تعامل نحوه لهیوس به
(Minguzzi,2006:23.) ستا هشد داده ننشا (1) شماره شکل در قیتحق یمفهوم مدل. 

 19 نییتع ، ةتوسع درحال یکشورها یشهرها در داریپا ةتوسع ةنیزم در ملل سازمان هایگزارش ژهیبو مطالعات نیا ماحصل (.2)جدول
 لیتحل منظور به هاداده یآور جمع جهت است. بوده یاقتصاد ةنیزم در چالش 18 و ینهاد ،یاجتماع یداریپا هاینهیزم در یاصل چالش
سوال است. شده استفاده پرسشنامه ابزار از یاقتصاد و ینهاد ،یاجتماع داریپا ةتوسع نهیزم در رانیا ینشهرهاکلا یرو شیپ هایچالش
 استفاده چگو آن در که دهیگرد طرح متقابل اثرات سیماتر جدول قالب در و یاقتصاد و ینهاد ،یاجتماع هایمؤلفه در هاپرسشنامه های
 است. گرفته قرار دییتا مورد افزار نرم توسط زین آن ییایپا و قیتحق نیمتخصص توسط زین پرسشنامه ییروا است. شده

 
 قیتحق یهاهیگو یبرا شده محاسبه کرونباخ یآلفا -1 جدول

 ییایپا آزمون

 یذهن هایشاخص ینیع هایشاخص

 کرونباخ یآلفا نماگر عامل کرونباخ یآلفا نماگر عامل

 889/0 5 ییبایز ادراک 739/0 6 جاذبه

 751/0 5 تیامن احساس 833/0 5 ینواز مهمان

 782/0 5 آرامش احساس 780/0 5 یهماهنگ

 832/0 5 یفرهنگ تیهو 777/0 6 یدسترس

    702/0 6 یده خدمات

 

ستان شهد یغرب جنوب یترلومیک 250 در خواف شهر ستان مرکز م سان ا ضو خرا ستان نیتر یجنوب و رانیا یر سان شهر ضو خرا یم یر
 عرض قهیدق57 و درجه34 تا قهیدق 53و درجه33 و طول قهیدق 56 و درجه 60 تا قهیدق21 و درجه59نیب در شهرستان نیا یگستردگ .باشد
ستان مساحت از صد در 42/8 هک بوده مربع لومترکی 79/9796 انشهرست باشد.وسعتمی ییایجغراف  شهرخواف آن و.مرکز باشدمی دارا را ا

 . اسرررت گرفته قرار ایدر سرررطح از متر 970 ارتفاع و ییایجغراف عرض قهیدق 36 و درجه 34 و طول قهیدق 8و درجه 60 در هک اسرررت
(Governorship of Khaf city, archive, 2017: 25) و افغانستان به شرق از ، رشتخوار شهرستان به شمال از خواف یمرز رستان.شه 



 
 ۲۳۴ بر توسعه شهرستان  یفرهنگ یگردشگر یو ذهن ینیع یشاخص ها ریتاث رودی و همکاران: باعقیده

 

 . است خواف شهر شهرستان نیا مرکز گردد.می محدود هیدریح تربت گنابادو یشهرستانها به غرب از و نیقا به جنوب از باد،یتا شهرستان
 نیا . باشدمی فانینشت و اباد قاسم ، یسلام ، سنگان ، خواف ینامها به شهر 5 یدارا خواف شهرستان یکشور ماتیتقس نیاخر اساس بر

ست) دهستان 8 و بخش 4 یدارا نیهمچن شهرستان شهرستانProvincial Statistics, 2016: 12ا  و کخش یهوا و آب یدارا خواف (.
 برف یحدود تا و باران صورت به رشه نیا در یبارندگ باشد.می کخش و گرم هایتابستان و بارش مک و سرد نسبتاَ هایزمستان با یابانیب

 باران هم خطوط هاینقشه از آمده دست به اطلاعات اساس بر سالانه یبارندگ نیانگیم ابد.ییم اهشک جنوب به غرب از آن زانیم و است
شد.می متر یلیم 200 تا ارتفاعات در و متر یلیم 150 تا 130 یسالانه راتییتغ یدامنه انگریب  یدرجه 18 حدود سالانه حرارت نیانگیم با

 7 به ماه بهمن در حرارت درجه مطلق حداقل و گراد یسانت یدرجه 45 به ماه ریت در حرارت یدرجه مطلق ثرکحررردا هک است گراد یسانت
  (.Statistical yearbook of Khaf city, 2018: 36رسد)می صفر ریز درجه

 

 

 1395 ،یرضو خراسان استان یبردار نقشه سازمان منبع: خواف شهرستان ییایجغراف تیموقع -1 شکل

 

 منجاا از فهد دیگرد استفاده یساختار یساز مدل از خواف شهرستان در یفرهنگ یگردشگر توسعه در یگردشگر هایجاذبه شاخص یبررس
 یکیرتئو مبانی به توجه با ینابنابر است. خواف شهرستان در یفرهنگ یگردشگر در متغیرها ترینارثرگذا و ترین مهم شناسایی رکا ینا

 مهمان خدمات ،ییبنا ریز امکانات و ساتیتاس ،ی،دسترسهاجاذبه ینیع عامل پنج که نپنها عامل نه یمبنا بر سوم مرتبه عاملی لمد تحقیق
 یهالمد .یددگر تنظیم یفرهنگ تیوهو آرامش احساس ت،یامن احساس ،ییبایز ادراک یذهن عامل چهار ینهاد و یسازمان عناصر ،ینواز

 گرچها کند.می یریگ اندازه را یگرید پنهان یرهایمتغ پنهان، یرهایمتغ از یتعداد آن در که شودمی قطلاا هاییلمد به سوم مرتبه عاملی
 که ییرهایمتغ تک تک قیتحق نیا در حال نیا با رد،یگنمی رتصو کشف و شناسایی یمبنا بر و نیست کتشافیا یرکا ساساًا یزسا لمد
 و برازش هایشاخص یمبنا بر و ندا هیددگر لمد یندافر وارد امجز رتصو به انداشتهد را گانه نه پنهان عوامل از کدام هر ییشناسا تیقابل

 جهامو متغیر یدیاز ادتعد با محقق که قعیامو در و دارد محکمی منطق روش ینا .انددهیگرد حذف ای مانده یباق مدل در یدار یمعن سطح
 انمیتو را روش ینا یگرد رتعبا به دارد. نیاوافر دبررکا برسد ینظر لمد یمبنا بر نهایی لمد یک کشف به نهایتاً هداخو می و ستا

 بر هشد همشاهد یمتغیرها و میشوند حاضر لمد در یتأیید مبنایی بر لمد در نپنها یمتغیرها کلیه ترتیب بدین .نامید کتشافیا - یتأیید
  نددگر می نپنها یمتغیرها هکنند تبیین فکتشاا یمبنا
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 کاشان شهرستان در خلاق یگردشگر هایشاخص یینها مدل -2 شکل

 سوم مرتبه عاملی لمد ییافتهها است. شده داده نشان کاشان شهرستان در یفرهنگ یگردشگر هایشاخص ییهان مدل (2) شماره شکل در
افتهی .اندداشته خواف شهرستان در یفرهنگ یگردشگر در یبارزتر اثرات و دهبو یبیشتر همیتا یدارا متغیرها امکد نهایتاً که هددمی ننشا

 شاخص در البته رندیگ قرار توجه مورد دیبا که است ینیع شاخص نیا یذهن و ینیع شاخص دو نیب در که دهدمی نشان آمده دست به های
 در رد،یگ قرار توجه مورد باشد یفرهنگ یگردشگر یزیر برنامه در که باشدمی ینیع عامل نیموثرتر که است یسازمان یهماهنگ نیا ینیع
 یخطا ارد،ستاندایرغیردمقا (2) شماره جدول در باشدمی موثرتر یذهن عوامل همه از که است تیامن عامل نیا یبررس مورد یذهن عوامل نیب

 یدارا الامد یمترهاراپا کلیه که ستا آن از حاکی ولجد نتایج است. شده داده نشان (p)مقدار پوشش تحت سطح و نیابحر نسبت ر،معیا
 تیحما مورد مدل در موجود روابط هیکل دهدمی نشان که است05/0 از کمتر روابط هیکل در P مقدار باشند.می صفر مقدار با یدار یمعن تفاوت

 .اندگرفته قرار یتجرب هایدهدا
 

 پوشش تحت سطح با استاندارد ریغ یبرآوردها -2 جدول

   Estimate S.E. C.R. P 

ینیع عوامل یفرهنگ عوامل --->   028/1  205/0  016/5  *** 

یذهن عوامل یفرهنگ عوامل --->   1    

یدسترس ینیع عوامل --->   193/1  209/0  693/5  *** 

ینیع عوامل ---> خدمات  1    

یمهمانواز ینیع عوامل --->   784/0  161/0  872/4  *** 

تیهو یذهن عوامل --->   274/1  224/0  698/5  *** 

یذهن عوامل ---> آرامش  164/1  209/0  578/5  *** 

تیامن یذهن عوامل --->   902/0  187/0  837/4  *** 

ییبایز یذهن عوامل --->   1    

یسازمان یهماهنگ ینیع عوامل --->   172/1  230/0  974/5  *** 

a11 <--- یمهمانواز  1    
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   Estimate S.E. C.R. P 

a10 <--- یمهمانواز  325/1  221/0  992/5  *** 

a9 <--- یمهمانواز  850/0  169/0  043/5  *** 

a17 <--- یدسترس  1    

a18 <--- یدسترس  383/0  175/0  881/7  *** 

a19 <--- یدسترس  011/1  146/0  940/6  *** 

a20 <--- یدسترس  381/1  177/0  815/7  *** 

a21 <--- یدسترس  850/0  133/0  368/7  *** 

a22 <--- یدسترس  156/1  159/0  252/7  *** 

a23 <--- یدسترس  099/1  154/0  158/7  *** 

a24 <--- یدسترس  394/1  178/0  829/7  *** 

a25 <--- 1 خدمات    

a26 <--- 112/1 خدمات  206/0  409/5  *** 

a27 <--- 429/1 خدمات  220/0  507/6  *** 

a29 <--- 175/1 خدمات  206/0  716/5  *** 

a32 <--- تیهو  1    

a33 <--- تیهو  996/0  135/0  380/7  *** 

a34 <--- تیهو  641/0  13/0  942/4  *** 

a35 <--- تیهو  708/0  126/0  603/5  *** 

a36 <--- 1 آرامش    

a38 <--- 733/0 آرامش  145/0  044/5  *** 

a39 <--- 067/1 آرامش  149/0  183/5  *** 

a41 <--- تیامن  1    

a42 <--- تیامن  011/1  219/0  622/4  *** 

a43 <--- تیامن  367/1  249/0  496/5  *** 

a44 <--- تیامن  66/1  294/0  590/5  *** 

a45 <--- تیامن  260/1  256/0  929/4  *** 

a46 <--- تیامن  543/1  270/0  716/5  *** 

a51 <--- F10 1    

a50 <--- F10 /777 169/0  609/4  *** 

a48 <--- F10 941/0  178/0  276/5  *** 

a47a <--- F10 341/1  209/0  430/6  *** 

a15 <--- یسازمان یهماهنگ  1    

a14 <--- یسازمان یهماهنگ  043/1  129/0  108/8  *** 

a13 <--- یسازمان یهماهنگ  205/1  152/0  915/7  *** 

a12 <--- یسازمان یهماهنگ  895/0  132/0  781/7  *** 

 رهشما ولجد در .دمیشو ختهداپر ازشبر یشاخصها توسط هشوپژ نهایی لمد یابیارز به صفر ارمقد با مترهاراپا یدارمعنی سیربر از پس
 .کنند نمایندگی را هشوپژ مفهومی لمد ندا نستهاتو بهخوبی هشوپژ یهاداده که هددمی ننشا لمد ازشبر صلیا یشاخصها (13)
 

 سوم مرتبه مدل برازش یاصل هایشاخص :3 شماره جدول

 نمرات شاخص

chi_square 1605/302 

Probability level 000/0 



 1402 ، زمستان52، شماره 13دوره  ،ایمنطقه یزریفصلنامه برنامه ۲۳۷

 

 نمرات شاخص

DF 851 

CMIN/DF 886/1 

GFI 948/0 

AGFI 997/0 

PGFI 893/0 

IFI 883/0 

TLI 944/0 

CFI 971/0 

PRATIO 942/0 

PNFI 874/0 

PCFI 938/0 

RMSEA 077/0 

 
 در قرارگرفته یبرس مورد برازش یهاشاخص به توجه با پژوهش یینها مدل یابیارز به صفر مقدار با پارامترها یداریمعن یبررس از پس

 تحت شدهارائه مدل و باشدیم برخوردار یقبول قابل برازش از موردنظر مدل که است مطلب نیا انگرینما هاداده سنجش (3) شماره جدول
 است. قرارگرفته پژوهش یهاهداد یهاتیحما

 

 شیپ شرفتیپ به لین جهت در را جامعه یمؤثر طور به که است "یفرهنگ یگردشگر" است، شده مطرح ریاخ هایدهه در که یگردشگر اشکال از یکی
سدمی نظر به برد.می س به فرهنگ در تیخلاق که ر سترد فیط یبرا یریاک شکلات از ایهگ ست، شده لیتبد امروز جوامع م  روند به توجه با ییسو از ا

شگر تکامل شگر از یگرد شگر به یحیتفر یگرد شگر تأینها و یفرهنگ یگرد ست عیصنا و یهنر آثار یغنا و یفرهنگ تنوع و خلاق یگرد  در موجود ید
 که یخدمات به تواندیم یگردشررگر و یفرهنگ راثیم نیب ارتباط گرید طرف از هسررتند یفرهنگ یگردشررگری هتوسررع یبرا پشررتوانه نیبهتر که کشررور

شته یبستگ گذارد،می گردشگران اریاخت در یگردشگر شد دا  و رزرو اطلاعات، هایستمیس قیطر از مقصد، کی از دیبازد از قبل گردشگران ماتیتصم با
 بزنند رقم نهاآ یبرا را یماندن ادی به ایهتجرب گردشگران، به مناسب خدمات قیطر از گردشگران دیبازد یط در تا دارند ازین زین مقصدها .شودیم انجام دیخر
 به منطقه کی یگردشررگر صررنعت افزون روز رشررد .رندیبگ نظر در دنید یبرا را منطقه نیا هاآن د،یبازد یبعد دفعات در که شرروند باعث قیطر نیا از تا

 ابتدا منطقه کی به رفتن یبرا یفرهنگ کنندگان دیبازد اکثر چون دارد، یبسررتگ منطقه آن ناملموس و ملموس یفرهنگ راثیم بودن جذاب و بودن مطلوب
 یابیارز کنند.می انتخاب سررفر یبرا دارد یجذاب یفرهنگ آثار که را ایهمنطق مختلف، مناطق نیب در و کنندمی یبررسرر را منطقه آن یفرهنگ آثار و فرهنگ

 توسعه ینیع عوامل سمت به دیبا را وجهت اول ینیع و یذهن عوامل نیب در یفرهنگ یگردشگر توسعه یبرا خواف شهرستان که دهدمی نشان پژوهش نیا
 یگردشگر مناطق و شهرستان به یدسترس یساختها ریز توسعه بردن بالا آن از بعد و یگردشگر توسعه در موثر یسازمان یهماهنگ نیا نیب نیا در و ببرد
سعه یذهن عوامل مورد در ردیگ قرار توجه مورد شگر تو شگران یذهن تیامن به دیبا یگرد ستان بودن یمرز به جهتو با گرد  ریسا مورد در نمود توجه شهر

 دارد. مشابهت (1389) همکاران و ییسقا قیتحق جینتا با که باشدمی کسانی صورت به تیاهم یگردشگر یذهن هایشاخص
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