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چکیده
در  است.  اسلامی  تأثیرگذار در شهرهای  و  عناصر مهم  از  یکی  بازار 
طول شکل گیری شهرهای اسلامی بازارها دارای عملکردهای متعدد 
مقاله  این  بوده اند.  فرهنگی  و  کالبدی  سیاسی،  اقتصادی،  اجتماعی، 
بازار سنتی، ضمن تبیین جایگاه محیط به  بر آن است تا با مطالعه 
بررسی مولفه های اثرگذار در ایجاد معنا در محیط بپردازد؛ لذا شناخت 
القا حس مکان،خاطره جمعی و حس تعلق و  اثرگذار در  مؤلفه های 
انسانی در جهت  نیازهای  به  پاسخ فضاهای سنتی  ارزیابی چگونگی 
ایجاد مولفه های معنا در محیط مدنظر این تحقیق می باشد تا بتوان با 
بازآفرینی نظام بازار سنتی ایران بر پایه شناخت فرایند ادراکی و توجه 
و به کارگیری حواس در پاسخ به نیازهای انسانی در فضاهای معاصر به 
دستاوردهای عملی دست یافت. این تحقیق بر اساس شیوه ترکیبی و 
با رویکرد اکتشافی  با استفاده از پرسشنامه و تحلیل میدانی اطلاعات 
 spss لازم در خصوص آزمون فرضیه ها جمع آوری و سپس در نرم افزار
داده ها تجزیه  و تحلیل گردید. بر اساس نتایج، وجود مؤلفه های معنا 
در بازار سنتی تأیید شد و پیشنهادهایی کاربردی برای فضاهای مشابه 
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Analysis of factors affecting the environmental ideas 
in the traditional sense; Case Study: Comparative 
traditional market and commercial complex Safavid 
Kashan Kashan

Abstract
One of the most important and influential market in Is-
lamic cities. During the development of the markets in 
the multiple functions of social, economic, political, and 
cultural framework have. This article is to study the tradi-
tional market, meanwhile making environment to explore 
effective component in the creation of meaning in their 
environment. Therefore, factors affecting instills a sense 
of place and a sense of collective memory and assessing 
how to respond to humanitarian needs in the traditional 
areas to create a sense components considered in this arti-
cle; To be able to reproduce the traditional market system 
based on knowledge of the process of perception and at-
tention and use of the senses in response to humanitarian 
needs in contemporary spaces to achieve practical results. 
This research is based on a hybrid approach with heuristic 
approach using a questionnaire and the analysis of field 
collected information on hypothesis testing and the data 
were analyzed in spss software. The results confirmed 
the presence of meaning in traditional markets and offers 
similar functionality for contemporary spaces provided.
Key words: traditional market, a sense of place, a sense of 
belonging, collective memories, meaning environment.
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1. مقدمه
تبعـات حـذف جبـری و شـاید عجولانـه بسـیاری از 
نـگاه  و  مذهبـی  فرهنگـی،  اجتماعـی،  فعالیت هـای 
به ویـژه  شـهری  عمومـی  محیط هـای  بـه  اقتصـادی 
بازارهـا نشـان دهنده اثـرات منفـی، تحـولات سـطحی 
ناشـی از مدرنیسـم در معماری معاصر هست. فرمول ها، 
ضابطه هـا و الگوهـا جایگزیـن مواجهه هـای شـخصی و 
تجربه هـای غنـی و صمیمانـه مکان هـا شـده و تجربـه 
جایگزیـن  خالـی  عنصـری  به صـورت  فضـا  از  مـدرن 
ویژگی هایـی چـون تنـوع، شـگفتی، ابهام، سـرزندگی، 
فضـا  کیفـی  مفاهیـم  از  بسـیاری  و  خاطره انگیـزی 
شـده اسـت. در طـول تاریـخ بازارهای سـنتی ایـران با 
مجموعـه ای وسـیع از کاربری ها و بناهـای جنبی مرکز 
جنب وجوش شـهرها و تعاملات اجتماعـی بوده، در این 
بازارهـا علاوه بـر انجام معامـلات اقتصادی، بسـیاری از 
رویدادهـای اجتماعـی، مذهبـی و حتـی سیاسـی رخ 
مـی داد. بازارهـای ایرانـی بـا پاسـخگویی به بسـیاری از 
نیازهـای انسـان محیطـی بـا هویـت و جـذاب را ایجاد 
کـرده بودنـد و بـا ایجـاد خاطـره، خلـق معنـی و ارتقـا 
کیفیت محیط بسـیاری از مفاهیـم را تداعی می کردند. 
ایـن مسـئله در دوران معاصر در فضاهای مشـابه مدرن 
دچار ضعف بسـیاری گشـت و خاصیت پویـا و هدفمند 
بـازار ایرانـی به مفاهیمی سـطحی تغییر کـرد. تحولات 
ناخوشـایند ایـن تغییـرات لـزوم توجـه و بازنگـری در 
طراحی هـا و فضاهـای سـنتی معمـاری ایرانـی را ایجاد 
می کنـد. لـذا موضوعـات محـوری موردتوجـه در ایـن 
مقالـه یعنـی مولفـه معنـا در بازارسـنتی و مجتمع های 
تجـاری مدرن در دهه هـای اخیر به تنهایی یـا در رابطه 
دوبـه دو بـا یکدیگـر مـورد توجـه معمـاران نظریه پرداز 
بـر  مقالـه  ایـن  تأکیـد  امـا  می باشـد؛  واقع شـده اند، 
مقایسـه تطبیقـی این دو بـا یکدیگر و بیـان زمینه های 
مؤثـر بـر افزایـش حـس مـکان، حـس تعلـق و خاطره 
جمعـی در بازار سـنتی هسـت تا بتواند از ایـن مؤلفه ها 
اسـتفاده  معاصـر  تجـاری  مجموعه هـای  طراحـی  در 

. شود

2- مواد و روش ها
در ایـن پژوهـش  بـا بهره گیـری از رویکـرد ترکیبـی و 
بـا تأکیـد بر راهبـرد کیفی )عمدتـاً در نحوه گـردآوری 
اطلاعـات( نحـوه تحقـق عوامل مؤثـر بر حـس مکان و 
حـس تعلـق و خاطـره جمعـی در بازار سـنتی کاشـان 
موردسـنجش قـرار می گیـرد. به ایـن صورت کـه ابتدا 
بـا ارزیابـی مؤلفه هـای کیفی محیط به تأثیر سـه مؤلفه 
پرداختـه  تحقیـق  ادراکـی«  و  کارکـردی  »کاربـردی، 
می شـود و بـرای ارزیابـی دقیق تـر ایـن مؤلفه هـا دو 
فضای تجاری در شـهر کاشـان یعنی بازار سنتی کاشان 
و مجتمـع تجـاری صفویـه از نظـر اسـتفاده کنندگان با 
یکدیگـر مقایسـه می شـوند تـا بتـوان بـا بررسـی دو 
نمونـه معاصـر و سـنتی بـه ویژگی هـای دقیق تـر ایـن 
فضاهـا بـرای نتیجه گیـری و ارائـه راهکارهـای عملـی 
پـی بـرد سـپس بـرای ارزیابـی محیـط بـا اسـتفاده از 
پرسشـنامه بـه کمی کـردن داده هـای کیفـی پرداخته 
خواهـد شـد. جهـت اسـتناد قوی تـر بـه نتایـج داده هـا 
و آگاهـی از شـرایط، بـر اسـاس متغیرهـای تحقیـق 
پرسشـنامه هایی بـا بیسـت سـؤال تدویـن شـد و در دو 
مجموعـه توزیع شـد. ایـن پژوهش با بررسـی 120 نفر 
از مراجعیـن و کسـبه بـازار سـنتی و مجتمـع تجـاری 
صفویـه کاشـان صـورت گرفتـه اسـت. در ایـن تحقیق، 
بـه شـرکت کنندگان پرسشـنامه هایی ارائـه می گـردد، 
ابـزار پژوهـش مطالعـه کیفی با اسـتفاده از پرسشـنامه 
بسـته بـود به ایـن صورت که با طرح سـؤالات مناسـب 
پارامترهـای کالبدی محیط، فعالیت هـا و تصاویر ذهنی 
نرم افـزار  در  به دسـت آمده  نتایـج  می گـردد.  بررسـی 
spss مـورد تجزیه وتحلیـل قـرار گرفـت. در ادامـه نیـز 
بـا بررسـی میدانی بازارچه های بازار کاشـان به بررسـی 
مؤلفه هـا پرداختـه شـد و بـا مشـاهده مسـتقیم نحـوه 
فعالیت هـا و رفتارهـای مـردم مورد تحلیل قـرار گرفت. 
عـلاوه بـر ایـن مـوارد نظـر صاحب نظـران در رابطـه بـا 

مؤلفـه معنـا موردتوجـه قـرار خواهـد گرفت.
3- جايگاه معنايی واژه بازار در متون فارسی

زبـان به عنوان یکی از نظام های نشـانه ای، از یک سـو رو 
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بـه فرهنـگ دارد و از سـوی دیگـر رو به جهـان مردمی 
کـه در آن جامعـه زبانـی زندگـی می کننـد؛ بنابرایـن 
بـه ریشـه عمـق  از روش هایـی کـه می توانیـم  یکـی 
فرهنـگ و جهـان مـردم یـک جامعـه خـاص پی ببریم 
مراجعـه بـه زبـان آن هـا در چارچـوب نشانه شناسـی 
فرهنگـی اسـت. نیازهـای جدید و رشـد سـریع علوم و 
فنـون باعـث ورود یک بـاره نظریه هـا و عناصـر کالبدی 
بسـیاری به حوزه شهرسـازی شده اسـت. دراین ارتباط، 
دو سـهل انگاری عمـده صـورت گرفـت یکی فراموشـی 
میـراث غنـی و سـرمایه ای که از گذشـته به ما رسـیده 
و دیگـری عـدم برنامه ریـزی قابل قبـول بـرای تحولات 
جدیـد و تنهـا واردکننـده بـودن که گاه حتـی منجر به 
کژفهمـی در درک و به کارگیـری عناصـر ذهنی و عینی 

وارداتـی شـده اسـت )براتـی و زرین قلـم، 1392(.
ازآنجاکه محیط زیسـت انسان؛ ساختار ادراک و شناخت 
و زبانـی کـه بـا ان تکلـم می کنـد ارتباطـی تنگاتنـگ 
باهـم دارنـد بـا یک نـگاه کلی بـه واژه هـا و اصطلاحات 
مورداسـتفاده امـروز متوجـه می شـویم کـه واژه هـای 
مورد اسـتفاده امـروز و معمول مردم بسـیار نادر و بعضاً 
وارداتی هسـتند. »پاسـاژ«1، »سـیتی سـنتر«2، »مال«3 
نمونه هـای بـارزی ازاین دسـت واژه ها به شـمار می رود، 
ایـن واژه هـا برخـلاف واژه هـای موجود در زبان فارسـی 
بیشـتر بـه جنبه های کمی می پـردازد و مانند بسـیاری 
از واژه هـای فارسـی کـه مـا را بـا تجربیـات و نـوع نگاه 

گذشـتگان آشـنا می کـرد جنبه کیفـی ندارند.
بررسـی واژگان حوزه هـای معنایـی می توانـد به نوعـی 
نشـان دهنده طـرز تفکـر و جهان بینـی مـردم متکلـم 
بـه یک زبـان باشـد. چراکـه تعـدد واژه ها در یـک حوزه 
معنایـی اهمیـت ان حـوزه را در یـک جهـان زبانـی- 
فرهنگـی خـاص نشـان می دهـد. »وارون« در همیـن 

ارتبـاط اعتقـاد دارد کـه واژه هـای زبـان در زمینه هایی 
کـه بـه لحـاظ فرهنگـی مهم ترنـد تمایزاتـی به مراتـب 
بیشـتر از زمینه هـای دیگـر پدید مـی آورنـد. از نگاهی 
دیگـر تعـدد واژه هـا در یـک حـوزه معنایـی می توانـد 
راهـی بـرای اشـاره بـه ابعـاد و جنبه هـای مختلف یک 

پدیـده و نحـوه تکامـل آن هـا باشـد )براتـی، 1392(. 
بـازار واژه ای ایرانـی اسـت کـه بـه سـایر تمدن هـا نیـز 
راه یافتـه اسـت به گونـه ای کـه واژه فرانسـوی بـازار از 
طریـق پرتغالی هـا از ایـران گرفته شـده اسـت.4 قدمـت 
ایـن واژه بـه متون پهلوی و پارسـی باسـتان می رسـد و 
می تـوان بـا مراجعـه بـه فرهنگ لغـات دهخـدا، معین، 
عمیـد و متـون ادبـی زبـان فارسـی واژگان بسـیاری را 
برگرفتـه از واژه بـازار و مترادف هـای آن مشـاهده نمود 
که نشـان دهنده غنـای ادبی و فرهنگی ما هسـت.حوزه 
معنایـی بـازار در جهـان زبانـی- فرهنگی ایرانی بسـیار 
متنـوع و متفـاوت از زبان هـای دیگـر هسـت. خـاص 
بـودن این عنصـر را می تـوان از تعداد واژه هـا و مفاهیم 
متفـاوت موجود در آن ها مشـاهده کرد. بسـیاری از این 
واژه هـا به مسـائل کیفی و مسـائل رفتاری توجـه دارند 
کـه برگرفتـه از ویژگـی چندمنظـوره بازارهـای ایرانـی 
اسـت. بـازار ایرانـی بـا تنـوع عملکـردی و محوریـت 
فرهنگـی، سیاسـی، اجتماعی و اقتصادی خود توانسـته 
در بعـد زمانـی انبوهی از تجـارب را در خود نهفته دارد. 
تنـوع واژه هـا و اشـارات آن هـا می توانـد بـه شـناخت 
کامل تـر بـازار کمـک کنـد و فهـم و درک ما را نسـبت 
بـه ایـن فضـای ارزشـمند معمـاری و شـهری بیشـتر 
نمایـد، مفاهیـم موجـود در واژه هـای مرتبط با بـازار را 
می تـوان در جـدول 1 بـه این صورت دسـته بندی کرد، 
ایـن دسـته بندی می توانـد تأکیـد نـگاه کمـی فضاهای 
جدیـد را بـه سـایر ابعـاد مدنظـر معمـاری ایرانی جلب 

 1.فرانسوی: [passage] ]pāsāž[ مکان وسیع سرپوشیده ای که در دو طرف یا گرداگرد آن مغازه، کارگاه، یا دفتر کار وجود دارد )عمید، 1384(
2.City center: the main shopping or business area in a city (longman dictionary of  contemporary english, fifth edition, 
2012)
3.Mall: alarge area where there are a lot of  shops, usually a covered area where cars not allowed (longman dictionary of 
contemporary english, fifth edition, 2012)

 4.بازار در پهلوی واچار در پارسی باستان آباکاری مرکب از: آبا در سانسکریت سبها. بمعنی محل اجتماع و جزو دوم مصدر کاری، بمعنی چریدن. لغت 
فرانسه بازار از پرتقالی گرفته شده و پرتقالیان نیز از ایرانیان گرفته اند. و ر.ک: دایرة المعارف فرانسه. )معین، ج 1، ص 218(. اعراب در آن تصرف کرده الف 

را به »یا« بدل کرده بیزار گفته و بیازره بر آن جمع بسته اند. 
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کنـد و از ایـن طریـق بـر پایـه تجربیـات گذشـته و 

فرهنـگ کشـورمان بـه نیازهـای آینده پاسـخ گفت.
4-ادراک و مؤلفه هـای تشـکیل دهنده حـس تعلـق و 
حـس مـکان و خاطـره جمعـی در بـازار سـنتی ایـران

قابل طبقه بنـدی  وسـیعي  طیـف  در  شـهر  یـک  آثـار 
می باشـند، دسـته ای کـه براي اهل شـهر شناخته شـده 
هسـتند. گروهـي کـه بـراي یـک تمـدن عامـل هویتي 
هسـتند و بالاخـره طبقـه ای که بـراي جهانیـان، ملاک 
و معیـار هویتي هسـتند. ویژگی های هنـري و معماري 
شـهرها به شـیوه زیسـته یـک ملـت اشـاره می کنند و 
بیانگـر تفکـر، مذهـب و باورهـاي متافیزیکـي و دنیایي 
یـک ملـت نیز هسـتند. بنابرایـن آن دسـته از عناصر و 
فضاهـاي شـهري کـه بتواننـد به عنـوان نمایش دهنـده 
اصـول و ارزش هـاي مأخـوذ خـود از فرهنـگ و تاریـخ 
جامعـه ظاهرشـده و کمـاکان به عنـوان تجلـي خـاص 
آن اصـول و ارزش هـا ایفـاي نقـش نمـوده و صاحبـان 
و پدیدآورنـدگان خویـش را معرفـي کننـد، خواهنـد 

توانسـت همچنـان به عنـوان عنصر شـاخص هویتي آن 
تمـدن و ملت شـناخته شـوند. بررسـی چگونگـی تأثیر 
محیـط کالبـدی بـر ادراک و فعالیت های انسـان نشـان 
می دهـد عوامـل محیط کالبـدی از طریـق تأثیرگذاری 
بـر فعالیت هـا، ایجـاد معانی خـاص بر احسـاس و رفتار 
افـراد تأثیـر می گذارنـد و در ایجـاد روح مـکان و القای 
معنـی مؤثرنـد. تبعـات حذف جبـری و شـاید عجولانه 
بسـیاری از فعالیت هـای اجتماعـی، فرهنگـی، مذهبـی 
شـهری  عمومـی  محیط هـای  بـه  اقتصـادی  نـگاه  و 
اثـرات منفـی، تحـولات  بازارهـا نشـان دهنده  به ویـژه 
سـطحی ناشـی از مدرنیسـم در معماری معاصر هست. 
فرمول هـا، ضابطه هـا و الگوهـا جایگزیـن مواجهه هـای 
مکان هـا  صمیمانـه  و  غنـی  تجربه هـای  و  شـخصی 
شـده و تجربـه مـدرن از فضـا به صورت عنصـری خالی 
جایگزیـن ویژگی هایـی چـون تنـوع، شـگفتی، ابهـام، 
سـرزندگی، خاطره انگیـزی و بسـیاری از مفاهیم کیفی 
فضا شـده اسـت. در طول تاریـخ بازارهای سـنتی ایران 

نمونه واژهويژگی های موردتوجهمفهوم

بازارچـه، بـازار گاه، بـازار گـه، تیمچـه، راسـته، رسـته، سـوق، اندازه و مقیاسکالبدی
میـدان، قیصریـه ، کـوی سـوداگران، مغـازه، دکان، دکه، حجره

محـل خریدوفـروش کالا؛ اشـاره بـه کاربردی
محصـول عرضه شـده در بـازار

معامله، خریدوفروش، کوی سوداگران، مغازه، دکان، دکه
بازار مسگرها، بازار اسب، بازار مرغ، بازار صحاف ها

معنوی

ماجـرا،  پیشـامد،  فریـب،  نیرنـگ، 
و  ارزش  مجـازاً  بیهودگـی،  بهانـه، 
اعتبار، شـلوغی و ازدحـام، بی نظمی، 
رونـق  ترتیبـی،  بـی  و  بی حسـابی 

روش رفتـار،  زدن،  لاف  داشـتن، 

بـازار آراسـتن، بـازار امکان و بازار جهـان، بازاربرچیـدن، بازارتبه 
شـدن، تیـره بازار، بـازار تیـز و گرم، میانجـی دیدن بازار کسـی 
را، تیزبازار، بازارسـاختن، بازارشـام، شـاداب بازار، بازارکاسد، بازار 
کسـی برافروختـن، برسـر بازار بـودن، بازار کسـی را تیره کردن، 
کسـی را بـا دیگـری بازار بـودن، روز بازار کسـی بـودن، خربازار، 
دزدبـازار، شـلوغ بـازار، مسـت بـازار، بازار ناروا شـدن، بـازار گرم 

داشتن

جنبه هایـی ماننـد کیفیـت محیط و کیفی
قیصریه، تیمچه، سرا، دکانجنـس کالاهای عرضه شـده

موقعیت زمانی و 
مکانی

بـا توجه به زمـان و موقعیـت مکانی 
بـازار، نـام بـازار از آن هـا گرفته شـده 

ست ا

بـازار مـکاره، جمعه بـازار، شـنبه بازار، دوشـنبه بازار، بـازار بزرگ، 
بازارچـه بلند، بـازار تهران

جدول 1. بررسی مفاهیم واژه های مرتبط با بازار در متون ادبی زبان فارسی؛ ماخذ: نگارندگان،1393.
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بـا مجموعـه ای وسـیع از کاربری هـا و بناهـای جنبـی 
مرکـز جنب وجوش شـهرها و تعامـلات اجتماعی بودند، 
در ایـن بازارهـا عـلاوه بـر انجـام معامـلات اقتصـادی، 
و حتـی  اجتماعـی، مذهبـی  رویدادهـای  از  بسـیاری 
سیاسـی نیز رخ مـی داد، بازارهای ایرانی با پاسـخگویی 
بـه بسـیاری از نیازهـای انسـان محیطـی بـا هویـت و 
جـذاب را ایجـاد کـرده بودنـد و بـا ایجاد خاطـره، حس 

مـکان، خلـق معنـی و ارتقـا کیفیـت محیـط بسـیاری 
از مفاهیـم را تداعـی می کردنـد، در ایـن مـکان اسـت 
کـه فـرد می توانـد تعامـلات اجتماعـي برقـرار کنـد و 
اوقاتـي را بـه خوشـي سـپري کنـد، فضـا را احسـاس و 
بـه ادراک محیـط نائل آیـد که درنتیجه ایـن فعالیت ها 
و رفتارهاسـت کـه تجـارب و خاطره هـا شـکل می گیرد 
و حـس مـکان و دل بسـتگی مکانـي حاصـل می شـود.

نمودار 1. عوامل موثر بر شکل گیری حس مکان؛ ماخذ: نگارنده، 1394.
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4-1مفهوم حس مکان در بازار ايرانی
حـس مـکان بـه معنـاي ادراک ذهنـي مـردم از محیط 
و احساسـات کم وبیـش آگاهانـه آن هـا از محیـط خـود 
اسـت کـه شـخص را در ارتباطـي دروني بـا محیط قرار 
می دهد.به طوری کـه فهـم و احسـاس فـرد بـا زمینـه 
معنایـي محیـط پیونـد خـورده و یکپارچـه می شـود. 
ایـن حـس، عاملي اسـت کـه موجـب تبدیل یـک فضا 
بـه مکانـي بـا خصوصیات حسـي و رفتـاري ویـژه براي 
افـراد خـاص می گـردد. حـس مـکان عـلاوه بـر این که 
موجـب احسـاس راحتـي از یـک محیـط می شـود. از 
مفاهیـم فرهنگـي موردنظـر مـردم، روابـط اجتماعـي 
جامعـه در یـک مـکان مشـخص حمایت کـرده و باعث 
یـادآوري تجـارب گذشـته و دسـتیابي بـه هویـت براي 
افـراد می شـود، مهم تریـن عوامـل مؤثـر حـس مـکان 
فضا در دودسـته سـاختار کالبدی و معانی قابل بررسـی 
هسـتند. عـلاوه بـر مؤلفه هـای کالبدی که نقشـی مؤثر 
در شـناخت سـاختار و درک فضا دارنـد، معانی با ایجاد 
ادراکـی درونـی از فضـا، عاملـی در بـه وجـود آمـدن 
هویـت، زیبایـی و لـذت از فضای ساخته شـده هسـتند 

)فلاحـت، 1385، ص 58(.
بـازار ایرانـی به عنـوان محیطـی غنـی توانسـته اسـت 
بـا اسـتفاده به جـا از زمینه هـای فرهنگـی، اجتماعـی، 
مذهبـی فضایـی مناسـب را خلـق نمایـد، مؤلفه هـای 
سـازنده فضـای بـازار ایرانـی بـا ایجـاد تصاویـر ذهنـی 
و ادراکـی درونـی نسـبت بـه نشـانه ها، بـه مفهومـی 
غیرمـادی اشـاره دارنـد و از ایـن طریـق بـر کیفیـت 
ادراکـی فضـای معمـاری و حـس مـکان تأثیرگذارنـد.

در  مـکان  حـس  ایجـاد  در  مؤثـر  عوامـل  مهم تریـن 
بـازار ایرانـی ارزش هـای موجـود در سـاختار کالبدی و 
معانـي فضا هسـتند. عوامـل کالبدی به واسـطه کیفیت 
طراحـی، توجه به ارتباط مناسـب بازار با شـهر، ترکیب 
کاربری هـا، ترکیب فضاهای باز و بسـته و ایجاد کیفیت 
مناسـب در طراحـی فضاهـا، معانی فعالیت هـا را بهبود 
بخشـیده و بـا مرتفـع سـاختن نیازهای مختلف انسـان 
باعـث سلسـله ای از ادراکات، رضایتمنـدی و در نهایـت 
حـس مکان می شـوند. با بررسـی بـازار ایرانـی می توان 

بـه مـوارد زیـر در راسـتای ایجـاد حـس مـکان در بازار 
اشـاره نمود:

• عوامـل کالبـدی مؤثـر بر حس مـکان در بـازار ایرانی 
عبارت انـد از: طراحـی معمـاری در جهـت هماهنگـی 
محیـط طبیعـی و مصنـوع، ایجاد پیوسـتگی بـا محیط 
شـهری و اصول پایـداری محیطی، اسـتفاده از تزئینات 

و فرم هـای متناسـب باارزش هـا
• عوامـل کارکـردی مؤثـر بر حس مکان در بـازار ایرانی 
عبارت انـد از: ایجـاد ارتبـاط غنـی و قـوی انسـانی بـا 
محیـط بـا ایجاد مراکـز مذهبـی، فرهنگـی و اجتماعی 
در مجموعه هـای تجـاری و اجتنـاب از ایجـاد فضاهـای 
تـک عملکـردی در حد امـکان، انس با محله و داشـتن 
ارتبـاط قـوی بـا محله هـای مجـاور، هماهنگـی محیط 
باارزش هـای کارکـردی ازجمله نظامـات صنفی و تأکید 
بـر فضاهـای خاطـره سـاز بـا ایجـاد محیط هـای پویا و 
ایـام  فعـال جهـت برگـزاری مراسـم های عمومـی در 

مختلف سـال
• عوامـل ادراکـی مؤثـر بـر ایجاد حـس مـکان در بازار 
ایرانـی عبارت انـد از: توجـه به نظـام انتظـام حـواس در 
محیـط بـا خلق فضاهای متناسـب در جهـت احترام به 
خلـوت و حریـم شـخصی کـه می تواند زمینه سـاز تفکر 
و تعمـق در محیـط گـردد، توجه بـه کاراکترهـای ویژه 
و بـارز هویتـی و فرهنگی مـردم، مکان یابی مناسـب در 
شـهر و در صـورت امـکان هم جـواری با اماکـن تاریخی 
و هویت بخـش شـهر، تحقـق مفهـوم بومـی بـودن و 
این همانـی بـا محیـط به واسـطه اسـتفاده از معیارهـا و 
فاکتـور های بومی ماننـد مصالح بومی زبـان و تبلیغات 

بومـی تولیـدات داخلی
4-2 مفهوم حس تعلق در بازار ايرانی

احسـاس تعلق بـه مـکان منتـج از ادراک و حس مکان 
اسـت. لینـچ معنـی دار بـودن و توانایی ادراک مـکان را 
یـک جـزء اساسـی رضایـت عاطفـی و دل بسـتگی بـه 
احسـاس   .)184 ص   ،1376 )لینـچ،  می دانـد  مـکان 
تعلـق بـه مـکان کـه بـر پایـه حـس مـکان بـه وجـود 
می آیـد باعـث می شـود؛ کـه انسـان خـود را جزئـی از 
مـکان بدانـد و بـر اسـاس تجربه هـای خود از نشـانه ها، 
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معانی و عملکردها، شـخصیت و نقشـی بـرای مکان در 
ذهـن متصـور سـازد و درنتیجـه مـکان بـرای او مهم و 

قابل احتـرام شـود )فلاحـت، 1385، ص 6(.
ادراک فرآیندهـای محیطـی، تعلق مکانی و دل بسـتگی 
معنایـی  عوامـل  به عنـوان  کـه  نزدیک انـد  واژه هایـی 
ذهنـی مجـدداً بـر چرخـه کنش هـای محیطـی وارد و 
فعالیـت را بیشـتر می کند. هر متغیـری که از نظر کمی 
و کیفـی فعال تـر بـوده و قابلیـت جوابگویـی به هر سـه 
بعـد ادراکـی را دارا باشـد عاملی مؤثرتـر در تعلق خاطر 
بـه مکان خواهـد بود. در بازار سـنتي فضاهایی همچون 
سـراها، تیمچه ها، مسـاجد، تکایا، مدارس، حسـینیه ها، 
کاروانسـراها، مهم تریـن بخـش فضـاي باز دروني اسـت 
که حرکت انسـاني را به سـمت خود کشیده و در درون 
خـود جـاي می دهـد و به نوعـی تعلق خاطـر و احسـاس 
امنیـت و نزدیکـي را در فـرد یـا خریدار ایجـاد می کند. 
درواقـع ایـن فضـا القاء کننـده اصـل پذیرندگـي به فرد 
پذیرفته شـده اسـت. ازایـن رو فـرد بـه دلیـل احسـاس 

تعلق خاطـر بـا تعمیق و آرامش بیشـتر به صرف بیشـتر 
وقـت در فضاي بازار متمایل گردیده و ناخودآگاه مقهور 
ایـن فضـا می گـردد و متمایـل بـه یافتـن عمیق تریـن 
بخش هـای آن می شـود. یکی از اصلی تریـن موضوعاتی 
کـه ایـن تعلـق را به وجـود می آورند رابطـه هویتی بین 
انسـان و مـکان اسـت. در رابطـه تعلقی انسـان و مکان 
بـا یکدیگـر هرکـس طالب و خواسـتار مکانی اسـت که 
بـه آن تعلـق دارد و بـا آن همخـوان و هماهنگ اسـت. 
اولیـن عامـل پیچیدگـی در رابطـه انسـان و مکانـش 
اراده و اختیـار انسـان در انتخـاب مـکان خویش اسـت. 
دومیـن عاملـی کـه ایـن پیچیدگـی را تقویـت می کند 
سـاحت های متعـدد حیـات در سـه قلمرو مـاده، نفس 
را  از آن هـا مـکان خاصـی  اسـت کـه هریـک  و روح 
طلـب می کنـد و انسـان را بـه آن فرامی خوانـد، عامـل 
بعـدی کـه به تبـع دو عامـل فوق الذکـر ظاهر می شـود 
جهان بینی و اعتقادات انسـان اسـت کـه غایت حیات و 
جایـگاه و مـکان نهایـی انسـان را بـه او می نمایاند )نقی 

نمودار 2. عوامل موثر بر شکل گیری خاطره جمعی؛ ماخذ: نگارندگان، 1394.
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زاده، 1389، صـص 50-47(.
بـا بررسـی بـازار ایرانـی می تـوان بـه مـوارد زیـر در 

راسـتای ایجـاد حـس تعلـق در بـازار اشـاره نمـود:
• عوامـل کالبـدی مؤثـر بـر حس تعلـق در بـازار ایرانی 
باارزش هـای  فضـا  ویژگی هـای  تناسـب  از:  عبارت انـد 
فرهنـگ بومـی در بـازار ایرانـی در بسـیاری از فضاها به 

دیـده می آیـد.
• عوامـل کارکـردی مؤثر بـر حس تعلق در بـازار ایرانی 
عبارت اند از: سلسـله مراتب متناسـب با فضاهای شهری 
در بـازار ایرانـی منجـر به ارتباط مناسـب مردم بـا بازار 
گشـته اسـت. فراهـم بـودن زمینـه مشـارکت جامعـه 
در  و  فضـای شـهری  و سـازمان دهی  در شـکل گیری 
بسـیاری از مراسـم هایی کـه در بـازار برگـزار می گردد.

• عوامـل ادراکـی مؤثـر بر حـس تعلـق در بـازار ایرانی 
عبارت انـد از: تـداوم تاریخـی فضـا و فرم هـا و اشـکال و 
عملکردهـا در بـازار ایرانـی زمینه شـکل گیری خاطره و 
تصویـر ذهنـی را ایجـاد می نمایـد. عـدم تکـرار و تقلید 
الگوهـا و فرم هـا و عملکردهـای بیگانه وارداتـی در بازار 
ایرانـی، تناسـب ویژگی هـای فضا با ویژگی های انسـانی 
انسـان موجب ارضا بسـیاری از نیازهای انسـان در بازار 

می گـردد. 
4-3 مفهوم خاطره جمعی در بازار ايرانی

پـس از شـکل گیری کالبـدي ماننـد بـازار کـه برآمـده 
از هویـت ملـي مـا، فعالیـت و تعاملات اجتماعي اسـت. 
خـود مـکان عنصـري هویت سـاز بـراي انسـان هویـت 
مـکان  یـک  به عنـوان  ایرانـی  بـازار  می شـود.  پـرداز 
به عنـوان چارچوبـی فضایـی نه تنها زمینه وقـوع رویداد 
و خاطـره را فراهـم می کنـد. بلکـه بـه حفـظ خاطـرات 
جمعـی می انجامد، وقـوع رویداد در فضای بـازار ایرانی، 
بـه شـکل گیری تصاویـر ذهنـی بـرای افـراد می انجامد 
از سـوی دیگـر ایـن رویـداد بـه فضـا معنـا می بخشـد. 
در بـازار ایرانـی بـا توجـه بـه ویژگی هـای معمـاری و 
ارزش هـای فضایـی، فـرد می توانـد تعامـلات اجتماعي 
برقـرار کـرده و اوقاتـي را به خوشـي سـپري کنـد، فضا 
را احسـاس کند و بـه ادراک محیط نائـل آید، درنتیجه 
کـه حـس  و خاطره هاسـت  تجـارب  فعالیت هـا،  ایـن 

مـکان و هویـت مـا پدیـدار می شـود. انسـان و مـکان 
داراي شـاخص های همانندي همچـون خاطره و هویت 
هسـتند. درواقـع بـراي تعریف از مـکان تنهـا نمی توان 
بـه ابعاد بصـري آن توجه کرد بلکه مـکان ماهیتي پویا، 
عمیـق وزنده اسـت. انسـان می توانـد هویت پـرداز یک 
مـکان باشـد و مـکان می توانـد یـک هویـت انسان سـاز 

باشـد و ایـن دو بـراي یکدیگـر لازم و ملزوم هسـتند.
ویژگی هـای بـازار ایرانـی که زمینه سـاز خاطـره جمعی 

را فراهـم می آورد به شـرح زیر هسـت.
• ویژگی هـای کالبدی مؤثر بـر خاطره جمعی عبارت اند 
از: یکپارچگـی و تـداوم بـازار به داخل فضاهای شـهری 
کـه زمینه سـاز ارتبـاط فـرد بـا محیـط بـازار می گردد. 
فضاهـای مکـث و توجـه بـه خلـوت در بـازار ایرانـی 
به صـورت سلسـله مراتبـی وجـود دارد. فضاهایـی نظیر 
چهارسـوها و تیمچه هـا و حیاط هـا و مراکـز فرهنگـی 
در بـازار ایرانـی امـکان ایجـاد قرارگاه هـای رفتـاری را 
در بسـیاری از فضاهـا ایجـاد کـرده اسـت. تضـاد درون 
و بیـرون بـازار ایرانـی بسـیار زیـاد اسـت جداره هـای 
خارجـی برخـلاف جداره هـای داخلـی سـاده و فاقـد 
تزئینـات اسـت و فـرد به محـض ورود به بـازار فضاهای 

متفاوتـی را تجربـه می کنـد.
جمعـی  خاطـره  بـر  مؤثـر  کارکـردی  ویژگی هـای   •
عبارت انـد از: وجـود فضاهـای جمعـی و فعـال بـودن 
بـازار در بسـیاری از مراسـم ها و مناسـبت ها منجـر بـه 
شـکل گیری رویدادهـای منظمـی در طـول سـال در 
بـازار می گـردد. بسـیاری از فضاهـای بـازار ایرانـی در 
ایـام مختلـف سـال جهـت برگـزاری مراسـم ها تغییـر 
کاربـری می دهند و شـاهد وجود فضاهـای انعطاف پذیر 
در داخـل بـازار ایرانـی می تـوان بـود، ایجـاد زمینه های 
مشـارکت مـردم در بسـیاری از برنامه هـا و فعالیت های 
بـازار ایرانـی زمینـه ایجاد تعلـق و این همانـی با محیط 

و خلـق خاطـره جمعـی را فراهـم می نمایـد.
جمعـی  خاطـره  بـر  مؤثـر  ادراکـی  ویژگی هـای   •
در  مذهبـی  و  نمادیـن  عناصـر  وجـود  از:  عبارت انـد 
مسـیر بـازار منجـر بـه ایجـاد حـس جهت یابـی و خلق 
خاطره هـا در طول راسـته می گـردد. توجه بـه هویت و 
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ارزش هـای فرهنگـی همخوان بـا مردم محیـط را برای 
حضـور مهیـا می نمایـد و منجـر بـه خلـق مکان هـای 

می گـردد.  معنـادار 
4-4 ويژگی های نظام معنايی در بازار ايرانی

سـاخت بازارهـاي سـنتي نمـودي از هنر اصیـل ایراني 
اسـت. هنـر ایرانـي که حـول محـور توحید بـه نمایش 
روح  ایـن  می پـردازد،  وحدانیـت  از  متأثـر  معنویـت 
وحدت بخـش در معمـاري بناهـاي شـهري، بازارهـا و 
کاروانسـراها و سـقاخانه و حتـي در نحـوه قرارگیـري 
اجـزاء در کنـار هـم قابل رؤیـت هسـت و درواقـع هنـر 
اسـلامي بـه بهترین شـکل در فضائي چون بـازار تکامل 
و ظهـور یافتـه اسـت. توجه بـه مفاهیم و ارتبـاط کالبد 
و معنـا در بـازار ایرانی با ایجاد محیطـی دلپذیر زندگی 
اجتماعـی را به جریـان می اندازد و تأکیـد بر ارزش های 
محیطـی و فرهنگـی در این فضا منجر بـه خلق فضایی 

باکیفیت شـده اسـت.
ويژگی هـای معنايـی بـازار ايرانـی را بـه شـرح 

زيـر می تـوان نـام بـرد:
- حاکمیـت مظاهر زیبایی شناسـانه ماننـد وزن، ریتم، 
وحـدت، تنـوع، تبایـن فضایـی، وجـود سلسـله مراتب 
فضایـی، رعایـت عرصه هـا و درون گرایـی، نظـم، تنـوع، 
پیچیدگـی و کیفیـات هنـری نظیـر ترکیـب و ریتـم 
منحصربه فـردی  و  خـاص  هویـت  ایرانـی  بـازار  بـه 

مي بخشـد.
- تأثیرپذیـری معمـاری بـازار ایرانـی از ایدئولـوژي و 
اندیشـه های حاکـم بـر جامعـه و تشـکیل یـک واحـد 
ویژگی هـای  از  تکامل پذیـر  اجتماعـي  و  جغرافیایـي 
ایـن فضـا اسـت. بـازار به عنوان یـک سیسـتم اقتصادي 
و اجتماعـي از مـدل اجتماعـي شـهر تبعیـت می کنـد. 
در سیسـتم اجتمـاع شـهر سـاخت فضایـي و سـاخت 
وجـود  بـه  را  اجتماعـي  محیـط  روی هـم  اجتماعـي 
می آورنـد، سـاخت فضائـي روي رفتار گروهـي و فردي 
تأثیـر می گـذارد، رفتـار فـردي متأثـر از رفتـار گروهي 
و صفـات فـرد هسـت و مجمـوع صفـات فـردي صفات 
گروهـي را می سـازد که سـاخت اجتماعي متأثـر از این 

صفـات گروهي اسـت.

- حـس مـکان بـه معنـاي مرتبـط شـدن بـا مـکان 
به واسـطه درک نمادهـا و فعالیت هـای روزمـره اسـت 
کـه تحـت تأثیـر عوامـل شـخصی، کالبـدی و فرهنگی 
هسـت. فضاهـای جمعی و ارزش های موجـود در فضای 

بـازار منجـر بـه خلـق حـس مکان شـده اسـت.
- وجود ارزش هایی مانند تداوم تاریخی، سلسـله مراتب، 
عـدم تقلیدی بودن، تناسـب فضـا باارزش های فرهنگی 
و ویژگی هـای انسـان، فراهـم بـودن زمینـه مشـارکت 
افـراد جامعـه در فضا، احسـاس این همانی فـرد در فضا 
از شـرایط لازم بـرای ایجـاد حـس تعلق در بـازار ایرانی 

را ایجاد نموده اسـت.
- ادراک فضایـی و ایجـاد تصویـر روشـن از کالبـد در 

بیننده ذهـن 
- ترکیـب متـوازن معماری و شهرسـازی و منظم بودن 

شـکل فضای باز
- احتـرام بـه انسـان و محوریـت انسـان در طراحـی 
فضـا، رعایـت مقیاسـي انسـاني بـه شـکلي مطلـوب و 
مردم پسـند در فضاهـاي معمـاري سـنتي بـازار نمـود 

بـارز فضـاي مـردم وار اسـت.
-درون گرایـی فضاهاي باز شـهري اسـت بـه صورتی که 
حتـي میدان هـا نیـز ماننـد حیـاط مجموعـه ای بزرگ، 
خـود  در  و  می کننـد  هدایـت  درون  بـه  را  انسـان ها 
حـس امنیـت، حیـات و رفـاه، محرمیـت را بـه حداکثر 
می رسـانند، در درون بـازار فضاهـاي بـاز مرکـزي مثـل 
درونـي  بـاز  فضـاي  نقـش  تیمچه هـا  و  چهارسـوق ها 
یـا حیـاط بـاروح پذیرنـده ی زندگـي ایرانـي را القـاء 
می کننـد و ازدحـام و کلافگـي و احسـاس خسـتگي 
حاصلـه از شـلوغي فضاي تجـاري جلوگیـري می نماید.

- دوري جسـتن از بیهـوده گزینـي و اتـلاف فضاهـا و 
اجتنـاب از تزئینـات فاقـد مصـرف همچـون مجسـمه 
نمادهـای فاقـد کاربـرد و صرفـاً نمادیـن، کـه در بنـاي 
اروپایـي دیـده می شـوند، بازارهـاي ایرانـي نمونـه ای از 
اسـتفاده از محیـط و فضا با کمتریـن پرت و بیهودگي و 
حداکثر کاربرد و حتي تزئینات شایسـته و قابل اسـتفاده 

است.
نیـازش و پیمـون بـه معنـاي مقاومـت و  بـازار  - در 
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پایـداري بنـا و تعییـن تناسـب بیـن اجـزاء بناسـت که 
ایـن دو از اصولـي هسـتند کـه باهـم بـه بنـاي ایرانـي 

جلـوه ای منطقـي و زیبـا می دهنـد.
- در فضـاي شـهرهاي ایرانـي پیوسـتگي اجـزاء در یک 
کل هدفمنـد و منظـم بـوده کـه در عیـن کثـرت خود 
مطلقـاً کل مجـرد نبـوده بلکـه بـا اجـزاء دیگـر وحدت 

یافتـه و بـه یـک کل کمال یافتـه منتهـي می گـردد.
- چندبعـدی بـودن ارزیابی مـکان، اشـاره ای به ماهیت 
چندبعدی آن دارد که ارتباطات انسـان- مکان را شـکل 
می بخشـد. ازایـن رو، برای مطالعـات ارزیابی حس مکان 
و حـس تعلـق و خاطـره جمعـی نمی تـوان و نباید تنها 
بـه ویژگی هـای کالبدی و یـا فعالیت های واقع شـده در 
محیـط اکتفا کرد. درواقع بررسـی ایـن عوامل محصول 
تعامـلات سـاختار کالبـدی، فعالیت هـای اجتماعـی و 

هست. ادراکات 

تعامـلات  محصـول  به عنـوان  مـکان  از  کـه  تعاریفـی 
ادراکات  و  اجتماعـی  فعالیت هـای  کالبـدی،  سـاختار 
ارائـه شـد نیـز، دیدگاه هـای چنـد مؤلفـه ای ارزیابـی 
مـکان را تأییـد می کنـد. لـذا در این پژوهش بـا تکیه بر 
نمونه هـای  ارزیابـی  بـه  مؤلفـه ای  چنـد  دیدگاه هـای 
مـوردی پرداخته می شـود.با مشـخص شـدن گزاره های 
عملـی تحقیـق بـر اسـاس نمـودار 3 بتـوان بـه وجـود 
مؤلفه هـای حـس مـکان، حـس تعلق و خاطـره جمعی 

در بـازار کاشـان پـی برد.
5-جمع آوری داده ها

ابـزار گـرداوری داده ها پرسـش نامه بـود، همان گونه که 
خصـوص  در  می دهـد  نشـان  جـداول  اطلاعـات 
متغیـر جنسـیت، واضـح اسـت کـه بیشـترین فراوانـی 
مشاهده شـده مربـوط بـه گـروه مـردان بـا حـدود 66 
درصـد هسـت.همچنین در بررسـی مـدرک تحصیلـی 

 مجموع صفات و هست فرد و صفات گروهي رفتار از متأثر فردي رفتار گذارد، مي تأثير فردي و گروهي رفتار روي فضائي
 است. صفات گروهي اين از متأثر اجتماعي ساخت كه سازد مي را گروهي صفات فردي

هاي روزمره است كه تحت تأثير عوامل شخصي،  واسطه درك نمادها و فعاليت حس مكان به معناي مرتبط شدن با مكان به-
 هاي موجود در فضاي بازار منجر به خلق حس مكان شده است. فضاهاي جمعي و ارزش دي و فرهنگي هست.كالب

هاي  هاي فرهنگي و ويژگي مراتب، عدم تقليدي بودن، تناسب فضا باارزش هايي مانند تداوم تاريخي، سلسله وجود ارزش-
ماني فرد در فضا از شرايط لازم براي ايجاد حس تعلق ه انسان، فراهم بودن زمينه مشاركت افراد جامعه در فضا، احساس اين

 در بازار ايراني را ايجاد نموده است.
 ادراك فضايي و ايجاد تصوير روشن از كالبد در ذهن بيننده-
 تركيب متوازن معماري و شهرسازي و منظم بودن شكل فضاي باز-
 در فضاهاي پسند مردم و مطلوب شكلي به نيانسا مقياسي احترام به انسان و محوريت انسان در طراحي فضا، رعايت-

 است. وار مردم فضاي بارز نمود بازار سنتي معماري
 درون ها را به بزرگ، انسان اي مجموعه حياط مانند نيز ها ميدان حتي كه به صورتي است شهري گرايي فضاهاي باز درون--

 مركزي باز فضاهاي بازار درون رسانند، در مي حداكثربه  محرميت را رفاه، و امنيت، حيات حس در خود و كنند مي هدايت
 و ازدحام كنند و مي القاء را ايراني زندگي ي پذيرنده باروح حياط يا دروني باز فضاي نقش ها تيمچه ها و چهارسوق مثل

 نمايد. مي جلوگيري تجاري فضاي شلوغي از حاصله خستگي احساس و كلافگي
 كاربرد و فاقد نمادهاي مجسمه همچون مصرف تزئينات فاقد از اجتناب و فضاها اتلاف و گزيني بيهوده از جستن دوري-

 و پرت كمترين با محيط و فضا از استفاده از اي نمونه ايراني بازارهاي شوند، مي ديده اروپايي بناي در صرفاً نمادين، كه
 است. استفاده قابل و شايسته تزئينات حتي و كاربرد حداكثر و بيهودگي

 كه هستند اصولي از دو اين كه بناست بين اجزاء تناسب تعيين و بنا پايداري و مقاومت معناي پيمون به و نيازش بازار در-
 دهند. مي و زيبا منطقي اي جلوه ايراني بناي به باهم

 نبوده مجرد كل مطلقاً خود كثرت عين در كه منظم بوده و هدفمند كل يك در اجزاء پيوستگي ايراني شهرهاي فضاي در-
 گردد. مي منتهي يافته كمال كل يك و به يافته وحدت ديگر اجزاء با بلكه

 رو، بخشد. ازاين مي را شكل مكان -انسان ارتباطات كه آن دارد چندبعدي به ماهيت اي اشاره مكان، ارزيابي بودن چندبعدي-
 يا و كالبدي هاي به ويژگي تنها نبايد و توان مكان و حس تعلق و خاطره جمعي نمي حس ارزيابي براي مطالعات

 اجتماعي هاي فعاليت كالبدي، ساختار درواقع بررسي اين عوامل محصول تعاملات .كرد محيط اكتفا در شده واقع هاي فعاليت
 هست. و ادراكات

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 معيار مصداق مولفه گرايش

معنا
 

ادبيات رايج در بازار نشان دهنده گستره اي از 

ارتباط متقابل نظام هاي كاركردي  .مي باشدمعاني 

كالبدي و ادراكي در بازار ايراني منجر به خلق 

معني در فضا مي گردد.ارتباط كالبد و معنا در بازار 

ايراني منجر به خلق حس مكان. خاطره جمعي و 

بعيت بازار از معاني حس تعلق به محيط شده است

 تاريخي محيط منجر -فرهنگي -احساسي -عاطفي

به پيوند مستحكم ان با محيط شده است.

خاطره 

 جمعي

حس 

مكان

 
حس 

تعلق

 

داخل فضاي  تداوم بازار به مشاركت. جاديا .وجود فضاي جمعي

 عناصر نمادين و مذهبي وجود شهري. فضاي مكث و خلوت.

 بودن زمينه مشاركت. فراهم مراتب متناسب با فضاهاي شهري. سلسله

گيري  شكل تاريخي فضا. تداوم هاي فرهنگ بومي. باارزش تناسب

با معيارهاي هويتي تناسب تقليد ازبيگانه، عدم خاطره،

 

از فضاي تك عملكردي، انس با محله،  اجتناب ارتباط غني با محيط.

بر فضاي خاطره ساز. متناسب با ارزش  ديتاك هماهنگي با ارزش ها.

به كاراكترهاي هويتي توجه به انتظام حواس، توجه .ها

نمودار 3. مولفه های ارزيابی معنای محیطی در بازار سنتی ايران؛ ماخذ: نگارندگان، 1394.

 .1394گان، نگارندعناي محيطي در بازار سنتي ايران؛ ماخذ: مولفه هاي ارزيابي م .3نمودار 

 چند هاي ديدگاه نيز، شد ارائه و ادراكات اجتماعي هاي فعاليت كالبدي، ساختار محصول تعاملات عنوان به مكان از كه تعاريفي
هاي موردي پرداخته  اي به ارزيابي نمونه هاي چند مؤلفه بر ديدگاه كند. لذا در اين پژوهش با تكيه مي تأييد را مكان اي ارزيابي مؤلفه

حس تعلق و خاطره جمعي  ،هاي حس مكان بتوان به وجود مؤلفه 3هاي عملي تحقيق بر اساس نمودار  شود.با مشخص شدن گزاره مي
 در بازار كاشان پي برد.

5B5-ها دادهآوري  جمع 
در خصوص متغير جنسيت، واضح است كه بيشترين  دهد كه اطلاعات جداول نشان ميگونه نامه بود، همان ها پرسش ابزار گرداوري داده

درصد هست.همچنين در بررسي مدرك تحصيلي مشخص شد. افراد داراي  66شده مربوط به گروه مردان با حدود  فراواني مشاهده
شده را تشكيل  درصد بيشترين فراواني و زير ديپلم هركدام با كمترين فراواني مشاهده 26لاتر با حدود مدرك تحصيلي ليسانس و با

 اند. داده

 
 .1394گان، نگارند؛ ماخذ: يمارآمتغير هاي جنسيت جامعه  .5نمودار و ماري؛ آمتغيرهاي تحصيلات جامعه  .4نمودار 

 
 .1394؛ ماخذ: نگارندگان، آمار توصيفي متغير سن در جامعه آماري تحقيق .2جدول 

 
 
 
 
 
 

 هست. 7.25سال با انحراف معيار  30دهد.افراد موردمطالعه داراي ميانگين سني حدود  گونه كه اطلاعات جدول فوق نشان مي همان

6B5-1ها تعيين قابليت اتكايي پرسشنامه 
منظور تعيين پايايي آزمون از روش آلفاي  گيري است. در اين تحقيق به هاي فني ابزار اندازه قابليت اعتمادي پايايي يكي از ويژگي

گيري  هاي مختلف را اندازه گيري كه خصيصه كرون باخ استفاده گرديده است. اين روش براي محاسبه هماهنگي دروني ابزار اندازه
ها مورد ارزيابي قرار گرفت. هدف از اين  ها و سؤال نامه ها قابليت اتكايي پرسش وتحليل يافته قبل از تجزيهرود  كند به كار مي مي

66% 

34% 

 جنسيت

 زن مرد
2% 11% 

61% 

26% 

 ميزان تحصيلات

 ليسانس و بالاتر فوق ديپلم ديپلم زير ديپلم

انحراف  ميانگين متغير
 معيار

كمترين 
 مشاهده

بيشترين 
 مشاهده

 62 23 7.25 36.78 سن

نمودار 4. متغیرهای تحصیلات جامعه آماری؛ و نمودار 5. متغیر های 
جنسیت جامعه آماری؛ ماخذ: نگارندگان، 1394.
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مشـخص شـد. افـراد دارای مـدرک تحصیلی لیسـانس 
و بالاتـر بـا حـدود 26 درصـد بیشـترین فراوانـی و زیر 
دیپلـم هرکـدام بـا کمتریـن فراوانـی مشاهده شـده را 

تشـکیل داده انـد.
همان گونـه کـه اطلاعـات جـدول فـوق نشـان می دهد.

افراد موردمطالعه دارای میانگین سـنی حدود 30 سـال 
بـا انحراف معیار 7.25 هسـت.

5-1تعیین قابلیت اتکايی پرسشنامه ها
قابلیـت اعتمـادی پایایی یکـی از ویژگی هـای فنی ابزار 
اندازه گیـری اسـت. در ایـن تحقیـق به منظـور تعییـن 
پایایی آزمون از روش آلفای کرون باخ اسـتفاده گردیده 
اسـت. ایـن روش برای محاسـبه هماهنگـی درونی ابزار 
اندازه گیـری کـه خصیصه هـای مختلـف را اندازه گیـری 
می کنـد بـه کار مـی رود قبـل از تجزیه وتحلیـل یافته ها 
قابلیـت اتکایی پرسـش نامه ها و سـؤال ها مـورد ارزیابی 
قـرار گرفـت. هـدف از این ارزیابی بررسـی میـزان دقت 
و نارسـایی هـر سـؤال و نشـان دادن نقـاط ضعـف قوت 
و اعتبـار پرسـش نامه اسـت. ارزیابـی قابلیـت اتکایـی 
در ایـن تحقیـق بـه کمـک نرم افـزار SPSS16 انجـام 
پذیرفته اسـت. ضریب قابلیت اتکایی سـؤالات محاسبه 
 حاصـل گردیـد، بـا توجه بـه اینکه 

نامه است. ارزيابي قابليت اتكايي در اين  ارزيابي بررسي ميزان دقت و نارسايي هر سؤال و نشان دادن نقاط ضعف قوت و اعتبار پرسش
حاصل گرديد، با  ɑ= 93/0پذيرفته است. ضريب قابليت اتكايي سؤالات محاسبه و ضريب  انجام SPSS16افزار  تحقيق به كمك نرم

بخش و قابل قبولي است كه دلالت بر  ضريب بسيار رضايت 93/0است عدد  7/0توجه به اينكه حدنصاب و بنياد قابليت اتكايي عدد 
عنوان يافته علمي  تحليل آن قابليت اتكايي بالايي داشته بهو نامه تحقيق حاضر دارد. لذا نتايج حاصل از تجزيه اعتبار بالاي پرسش
 گردند. موردقبول تلقي مي

7B5-2 هاي تحقيق  ارزيابي پرسشنامه 
منظور تعيين پايايي آزمون از روش آلفاي  گيري است. در اين تحقيق به هاي فني ابزار اندازه قابليت اعتمادي پايايي يكي از ويژگي 

گيري  هاي مختلف را اندازه گيري كه خصيصه است. اين روش براي محاسبه هماهنگي دروني ابزار اندازه كرون باخ استفاده گرديده
ها مورد ارزيابي قرار گرفت. هدف از اين  ها و سؤال نامه ها قابليت اتكايي پرسش وتحليل يافته رود قبل از تجزيه كند به كار مي مي

نامه است. ارزيابي قابليت اتكايي در اين  و نشان دادن نقاط ضعف قوت و اعتبار پرسشارزيابي بررسي ميزان دقت و نارسايي هر سؤال 
براي حس مكان  ɑ=96/0انجام پذيرفته است. ضريب قابليت اتكايي سؤالات محاسبه و ضريب  SPSS16افزار  تحقيق به كمك نرم

است  7/0حاصل گرديد، با توجه به اينكه حدنصاب و بنياد قابليت اتكايي  ɑ=90/0براي حس تعلق و براي خاطره جمعي  ɑ= 89/0و 
نامه تحقيق حاضر دارد. لذا نتايج حاصل از  قبول هستند كه دلالت بر اعتبار بالاي پرسش بخش و قابل اين ضرايب بسيار رضايت

 علمي عنوان يافته وتحليل آن قابليت اتكايي بالايي داشته به تجزيه
 گردند. قبول تلقي مي مورد

ميزان آلفاي كرون باخ حس تعلق و حس مكان در . 3جدول 
 .1394، ماخذ: نگارندگان، بازار كاشان و مجتمع صفويه

 
 
 

9B5-3 ها محتواي سؤال 
در چارچوب مسائل كالبدي است تمايز در بازار سنتي قبل از ظهور جنبش مدرن  نوسانات بزرگ در بازار سنتي با توجه به بافت و

طور مستقيم يا غيرمستقيم تغيير بسياري از فضاهاي بازار سنتي و  هاي اجتماعي و فرهنگي بسيار باحال حاضر، متمايز بود، به درزمينه
سؤال  20ها شامل  شده، پرسشنامه ش با محوريت مفاهيم مطرحكاربران فضاها در بازار در روابط آن تأثير گذاشته است. در اين پژوه

هاي كالبدي و ادراكات كشف ميزان درستي يا اولويت  بسته تنظيم شد كه هدف اصلي آن ارزيابي متغيرهاي فعاليت، معني، ويژگي
ها  شد. محتواي پرسشنامههاي حس تعلق،حس مكان و خاطره جمعي سه پرسشنامه تنظيم  ها از ديد مردم هست در راستاي مؤلفه آن

 اند. به مفاهيم زير اشاره داشته
 پرسشنامه حس مكان

هاي موجود در محيط با اشاره به حس اجتماع و ميزان رضايت مردم از حضور در فضاها، نحوه ارتباط با  بررسي فعاليت-
ازجمله نظامات صنفي و تأكيد بر هاي كاركردي  محيط، نحوه عملكرد فضاها، ميزان انس با محله، هماهنگي محيط باارزش

 ؛فضاهاي خاطره ساز
 ؛توجه به معاني موجود در محيط با اشاره به تزئينات و احترام به ابعاد هويتي-
طراحي معماري در جهت هماهنگي محيط طبيعي و مصنوع، نحوه ايجاد ، هاي كالبدي و روابط موقعيت قرارگيري ويژگي-

 ؛ها از تزئينات و فرم پيوستگي با محيط شهري، نحوه استفاده

 ان آلفاي كرون باخميز ها مؤلفه
 89/0 حس تعلق
 0/ 96 حس مكان

 90/0 خاطره جمعي

و ضریـب 0/93 =
حدنصـاب و بنیـاد قابلیـت اتکایی عدد 0/7 اسـت عدد 
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نامه است. ارزيابي قابليت اتكايي در اين  ارزيابي بررسي ميزان دقت و نارسايي هر سؤال و نشان دادن نقاط ضعف قوت و اعتبار پرسش
حاصل گرديد، با  ɑ= 93/0پذيرفته است. ضريب قابليت اتكايي سؤالات محاسبه و ضريب  انجام SPSS16افزار  تحقيق به كمك نرم

بخش و قابل قبولي است كه دلالت بر  ضريب بسيار رضايت 93/0است عدد  7/0توجه به اينكه حدنصاب و بنياد قابليت اتكايي عدد 
عنوان يافته علمي  تحليل آن قابليت اتكايي بالايي داشته بهو نامه تحقيق حاضر دارد. لذا نتايج حاصل از تجزيه اعتبار بالاي پرسش
 گردند. موردقبول تلقي مي

7B5-2 هاي تحقيق  ارزيابي پرسشنامه 
منظور تعيين پايايي آزمون از روش آلفاي  گيري است. در اين تحقيق به هاي فني ابزار اندازه قابليت اعتمادي پايايي يكي از ويژگي 

گيري  هاي مختلف را اندازه گيري كه خصيصه است. اين روش براي محاسبه هماهنگي دروني ابزار اندازه كرون باخ استفاده گرديده
ها مورد ارزيابي قرار گرفت. هدف از اين  ها و سؤال نامه ها قابليت اتكايي پرسش وتحليل يافته رود قبل از تجزيه كند به كار مي مي

نامه است. ارزيابي قابليت اتكايي در اين  و نشان دادن نقاط ضعف قوت و اعتبار پرسشارزيابي بررسي ميزان دقت و نارسايي هر سؤال 
براي حس مكان  ɑ=96/0انجام پذيرفته است. ضريب قابليت اتكايي سؤالات محاسبه و ضريب  SPSS16افزار  تحقيق به كمك نرم

است  7/0حاصل گرديد، با توجه به اينكه حدنصاب و بنياد قابليت اتكايي  ɑ=90/0براي حس تعلق و براي خاطره جمعي  ɑ= 89/0و 
نامه تحقيق حاضر دارد. لذا نتايج حاصل از  قبول هستند كه دلالت بر اعتبار بالاي پرسش بخش و قابل اين ضرايب بسيار رضايت

 علمي عنوان يافته وتحليل آن قابليت اتكايي بالايي داشته به تجزيه
 گردند. قبول تلقي مي مورد

ميزان آلفاي كرون باخ حس تعلق و حس مكان در . 3جدول 
 .1394، ماخذ: نگارندگان، بازار كاشان و مجتمع صفويه

 
 
 

9B5-3 ها محتواي سؤال 
در چارچوب مسائل كالبدي است تمايز در بازار سنتي قبل از ظهور جنبش مدرن  نوسانات بزرگ در بازار سنتي با توجه به بافت و

طور مستقيم يا غيرمستقيم تغيير بسياري از فضاهاي بازار سنتي و  هاي اجتماعي و فرهنگي بسيار باحال حاضر، متمايز بود، به درزمينه
سؤال  20ها شامل  شده، پرسشنامه ش با محوريت مفاهيم مطرحكاربران فضاها در بازار در روابط آن تأثير گذاشته است. در اين پژوه

هاي كالبدي و ادراكات كشف ميزان درستي يا اولويت  بسته تنظيم شد كه هدف اصلي آن ارزيابي متغيرهاي فعاليت، معني، ويژگي
ها  شد. محتواي پرسشنامههاي حس تعلق،حس مكان و خاطره جمعي سه پرسشنامه تنظيم  ها از ديد مردم هست در راستاي مؤلفه آن

 اند. به مفاهيم زير اشاره داشته
 پرسشنامه حس مكان

هاي موجود در محيط با اشاره به حس اجتماع و ميزان رضايت مردم از حضور در فضاها، نحوه ارتباط با  بررسي فعاليت-
ازجمله نظامات صنفي و تأكيد بر هاي كاركردي  محيط، نحوه عملكرد فضاها، ميزان انس با محله، هماهنگي محيط باارزش

 ؛فضاهاي خاطره ساز
 ؛توجه به معاني موجود در محيط با اشاره به تزئينات و احترام به ابعاد هويتي-
طراحي معماري در جهت هماهنگي محيط طبيعي و مصنوع، نحوه ايجاد ، هاي كالبدي و روابط موقعيت قرارگيري ويژگي-

 ؛ها از تزئينات و فرم پيوستگي با محيط شهري، نحوه استفاده

 ان آلفاي كرون باخميز ها مؤلفه
 89/0 حس تعلق
 0/ 96 حس مكان

 90/0 خاطره جمعي
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خاطـره جمعـی 0/90=
اینکـه حدنصـاب و بنیـاد قابلیت اتکایی 0/7 اسـت این 
ضرایـب بسـیار رضایت بخـش و قابل قبـول هسـتند که 
دلالـت بر اعتبار بالای پرسـش نامه تحقیـق حاضر دارد. 
لـذا نتایـج حاصـل از تجزیه وتحلیـل آن قابلیـت اتکایی 
بالایـی داشـته به عنـوان یافتـه علمی مورد قبـول تلقی 

می گردنـد.
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جدول 2. آمار توصیفی متغیر سن در جامعه آماری تحقیق؛ ماخذ: 
نگارندگان، 1394.

میزان آلفای کرون باخمؤلفه ها
0/89حس تعلق
96 /0حس مکان

0/90خاطره جمعی

جدول 3. میزان آلفای کرون باخ حس تعلق و 
حس مکان در بازار کاشان و مجتمع صفويه، ماخذ: 

نگارندگان، 1394.
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5-3 محتوای سؤال ها
نوسـانات بـزرگ در بازار سـنتی بـا توجه بـه بافت و در 
چارچـوب مسـائل کالبـدی اسـت تمایز در بازار سـنتی 
قبـل از ظهـور جنبـش مـدرن درزمینه هـای اجتماعی 
و فرهنگـی بسـیار باحـال حاضـر، متمایـز بـود، به طور 
مسـتقیم یـا غیرمسـتقیم تغییـر بسـیاری از فضاهـای 
بازار سـنتی و کاربران فضاهـا در بازار در روابط آن تأثیر 
گذاشـته اسـت. در ایـن پژوهـش بـا محوریـت مفاهیم 
بسـته  سـؤال   20 شـامل  پرسشـنامه ها  مطرح شـده، 
تنظیـم شـد کـه هـدف اصلـی آن ارزیابـی متغیرهـای 
فعالیـت، معنـی، ویژگی هـای کالبدی و ادراکات کشـف 
میـزان درسـتی یـا اولویـت آن هـا از دیـد مردم هسـت 
و  مـکان  تعلق،حـس  حـس  مؤلفه هـای  راسـتای  در 
خاطـره جمعـی سـه پرسشـنامه تنظیم شـد. محتوای 

پرسشـنامه ها بـه مفاهیـم زیـر اشـاره داشـته اند.
پرسشنامه حس مکان

- بررسـی فعالیت هـای موجـود در محیـط بـا اشـاره به 
حـس اجتمـاع و میـزان رضایـت مـردم از حضـور در 
فضاهـا، نحـوه ارتبـاط با محیـط، نحوه عملکـرد فضاها، 
میـزان انـس بـا محلـه، هماهنگـی محیـط باارزش های 
کارکـردی ازجملـه نظامات صنفی و تأکیـد بر فضاهای 

خاطره سـاز؛
- توجـه بـه معانـی موجـود در محیـط بـا اشـاره بـه 

تزئینـات و احتـرام بـه ابعـاد هویتـی؛
- ویژگی هـای کالبـدی و روابـط موقعیـت قرارگیـری، 
طراحـی معمـاری در جهـت هماهنگی محیـط طبیعی 

و مصنـوع، نحـوه ایجـاد پیوسـتگی بـا محیط شـهری، 
نحـوه اسـتفاده از تزئینـات و فرم هـا؛

- بررسـی میـزان درگیری حـواس پنج گانـه در محیط، 
توجـه به نظـام انتظـام حـواس در محیـط، توجـه بـه 
کاراکترهـای ویژه و بـارز هویتی و فرهنگـی، مکان یابی 
مناسـب در شـهر و هم جـواری بـا اماکـن هویت بخـش 
بـا  این همانـی  و  بـودن  بومـی  مفهـوم  تحقـق  شـهر 

؛ محیط
پرسشنامه حس تعلق

- ویژگی های کارکردی ازجمله:سلسـله مراتب متناسـب 
بـا فضاهـای شـهری، فراهـم بـودن زمینـه مشـارکت 
جامعـه در شـکل گیری و سـازمان دهی فضای شـهری؛

- تناسـب ویژگی هـای کالبدی فضـا باارزش های فرهنگ 
بومی؛

- ویژگی هـای ادراکـی: تـداوم تاریخـی فضـا، زمینـه 
شـکل گیری خاطـره، عـدم تقلید الگوهـا و عملکردهای 
بیگانـه در بـازار ایرانـی، تناسـب ویژگی هـای فضـا بـا 
ویژگی های، تناسـب عوامل هویتی فضـای با معیارهای 

انسـان؛ هویتی 
پرسشنامه خاطره جمعی

فضاهـای  وجـود  ازجملـه:  کارکـردی  ویژگی هـای   -
جمعـی و نحـوه فعالیت در مناسـبت ها، تغییـر کاربری 

در اوقاتـی از سـال، زمینه هـای مشـارکت مـردم؛
شـهری،  فضاهـای  بـا  بـازار  کالبـد  ارتبـاط  نحـوه   -
فضاهـای مکـث و توجه به خلوت در بـازار، امکان ایجاد 

قرارگاه هـای رفتـاری، تجربـه فضایـی؛

سطح معناداری K-S آماره مؤلفه
0.72
0.83
0.75

1.35
1.54
1.4

حس مکان بازار کاشان حس 
تعلق بازار کاشان

خاطره جمعی در بازار کاشان
0.43
0.51
0.5

1.00
1.08
1.05

حس تعلق در پاساژ صفویه
حس مکان در پاساژ صفویه

خاطره جمعی در پاساژ صفویه

جدول 4. آزمون کلموگروف اسمیرنوف برای تعیین نرمال بودن داده ها؛ ماخذ: نگارندگان، 
.1394
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- وجـود عناصـر نمادیـن و مذهبـی که منجر بـه ایجاد 
حـس جهت یابـی و خلـق خاطره هـا گـردد، توجـه بـه 

هویـت و ارزش هـای فرهنگـی همخـوان بـا مردم؛
برابـر  شـش  تقریبـی  تعـداد  بـه  پرسشـنامه ها  ایـن 
سـؤال ها بیـن 120 نفـر از جامعـه آماری هـدف توزیع 
شـد. جـواب پرسـش نامه به صـورت زیر بارگذاری شـده 

و مـورد ارزیابـی قرارگرفتـه اسـت.
5-4  تجزيه وتحلیل يافته ها

قبـل از بررسـی فرضیه های تحقیق ابتـدا از نرمال بودن 
داده هـا همگونـی واریانـس اطمینان حاصـل می کنیم، 
بـرای ایـن منظـور از آزمون هـای آمـاری کلموگـروف 

اسـمیرنوف و لوین اسـتفاده می شـود.

مؤلفهآماره Fسطح معناداری

حس تعلق بازار کاشان
حس مکان بازار کاشان

خاطره جمعی در بازار کاشان

2.04
3.14
2.08

0.46
0.81
0.48

حس تعلق پاساژ صفویه
حس مکان پاساژ صفویه

خاطره جمعی در پاساژ صفویه

0.32
1.53
0.4

0.14
0.51
0.13

جدول 5. آزمون لوين برای تعیین همگونی واريانس داده ها 
ماخذ: نگارندگان، 1394.

آماره بارتلت و KMO در بازار سنتی کاشان و مجتمع تجاری صفويه )حس مکان(

سطح معناداریآماره بارتلتآماره KMOمؤلفهمکان

بازار سنتی کاشان

0.742630.05احساس رضایت
0.682610.05حس اجتماع

0.802910.05روابط و موقعیت قرارگیری
0.723840.05تزئینات و جداره سازی ها

0.854930.05ادراک معنایی
0.840930.05توجه به ابعاد هویتی

0.865940.05زیبایی و نمادها
0.84093.20.05ادراک حسی

مجتمع تجاری 
صفویه

0.34842.50.00احساس رضایت
0.420440.00حس اجتماع

0.612490.00روابط و موقعیت قرارگیری
0.591480.00تزئینات و جداره سازی ها

0.571300.00ادراک معنایی
0.52049.500.00توجه به ابعاد هویتی

0.358310.00زیبایی و نمادها
0.57449.80.00ادراک حسی

 

جدول 6. آماره بارتلت و KMO مربوط به مؤلفه فعالیت در بازار سنتی کاشان و مجتمع تجاری صفويه؛ ماخذ: 
نگارندگان، 1394.
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آزمون نرمال بودن
بـا توجـه به جـدول 4، سـطح معنـاداری به دسـت آمده 
بـرای کلیـه متغیرها در سـطح 89.2% )90%( معنادار 
هسـت. ایـن بدین معناسـت کـه متغیرهـای تحقیق از 

توزیـع نرمـال تبعیـت می نمایند
آزمون همگونی واريانس

بـا توجه بـه جـدول5، سـطح معنـاداری به دسـت آمده 
بـرای کلیـه متغیرهـا در سـطح 80% معنـادار هسـت؛ 
این بدین معناسـت کـه متغیرهای تحقیـق از همگونی 

واریانـس برخوردار می باشـند.
بـا توجـه بـه اینکه سـطح معنـاداری آزمـون بارتلت در 
بـازار سـنتی 0.05 و در مجتمـع صفویه کمتـر از 0.05 
هسـت ماتریس هـای موردنظـر در بـازار کاشـان واحـد 

اسـت و در مجتمـع صفویـه واحد نیسـت.
بـا توجـه بـه اینکه سـطح معنـاداری آزمـون بارتلت در 
بـازار سـنتی 0.05 و در مجتمـع صفویه کمتـر از 0.05 
هسـت ماتریس هـای موردنظـر در بـازار کاشـان واحـد 

اسـت و در مجتمـع صفویـه واحد نیسـت.

با توجه به اینکه سـطح معناداری آزمون بارتلت در بازار 
سـنتی 0.05 و در مجتمع صفویه کمتر از 0.05 هسـت 
ماتریس های موردنظر در بازار کاشـان واحد اسـت و در 
مجتمـع صفویـه واحـد نیسـت. به منظـور بررسـی آمار 
پرسشـنامه ها نمایـش در هـر دو مـورد بـازار سـنتی و 
 KMO مرکـز تجـاری صفویـه، آزمـون آمـاره بارتلـت و
به طـور جداگانـه مورداسـتفاده قـرار گرفـت. معنـی دار 
بـودن در همـه اجـزای اصلـی در بـازار سـنتی کاشـان 
0.05 و در مجتمـع تجـاری صفویه 0.00 به دسـت آمد 
به عمل آمـده  به این ترتیـب طبـق مقایسـه تطبیقـی  و 
ایـن نتیجـه بـه دسـت می آیـد کـه متغیرهـای تحقیق 
بـا محوریـت مفاهیم حـس مکان، حس تعلـق و خاطره 
جمعـی در بـازار سـنتی کاشـان تحقق یافتـه و منجـر 
بـه خلـق معنـی در مکان شـده اسـت درحالی کـه این 
عوامـل در مجتمع تجـاری صفویه تحقق نیافته اسـت و 
اجـزای اصلـی وابسـتگی و تعلـق بـه مـکان در مجتمع 
صفویه ضعیف تر از بازار سـنتی کاشـان هسـت. در بازار 
سـنتی کاشـان توجـه بـه ادراکات، هویـت، زیبایی ها و 

آماره بارتلت و KMO در بازار سنتی کاشان و مجتمع تجاری صفویه )حس تعلق(
سطح معناداریآماره بارتلتآماره KMOمؤلفهمکان

بازار سنتی کاشان

0.742630.05احساس رضایت
0.682610.05حس اجتماع

0.854930.05ادراک معنایی
0.840930.05هویت

0.865940.05زیبایی و نمادها
0.84093.20.05ادراک حسی

مجتمع تجاری 
صفویه

0.34842.50.00احساس رضایت
0.420440.00حس اجتماع

0.571300.00ادراک معنایی
0.52049.500.00هویت

0.358310.00زیبایی و نمادها
0.57449.80.00ادراک حسی

جدول 7. آماره بارتلت و KMO در بازار سنتی کاشان و مجتمع تجاری صفويه )حس تعلق(؛ ماخذ: نگارندگان، 1394.
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روابـط مناسـب در مقابل سـایر مـوارد از عوامـل مؤثرتر 
بـوده اسـت و از طرفـی حـس اجتمـاع به واسـطه کـم 
شـدن مناسبات اجتماعی بازار سـنتی در دوران معاصر 
و احسـاس رضایـت به واسـطه عـدم انطبـاق بـا برخـی 
نیازهـای دوران مدرنیسـم کمترین درصدهـا را به خود 

اختصـاص داده بود.
در ادامـه تحلیـل هایـی میدانـی در محیط بازار سـنتی 
کاشـان و مجتمـع تجـاری صفویـه صـورت پذیرفـت و 
بـر اسـاس مولفـه هـا بـه هـر ایتـم امتیازاتی داده شـد 
نتایـج جـدول 9 نتایـج فـوق را تاییـد می نمایـد. نتایج 
وجـود  مؤیـد  کاشـان  بـازار  در  میدانـی  ارزیابی هـای 
بسـیاری از معیارهـای محیطـی درزمینـه تقویت حس 
تعلـق، خاطـره جمعـی و حـس مـکان در بازار کاشـان 
)ارسـی دوزها،  شـهر  بـا  ارتبـاط  راسـتای  در  هسـت. 
بزازهـا و خیاط ها(، زمینه های مشـارکت )ارسـی دوزها، 
بزازها،رنگرزهـا و ربانـی( در برخـی فضاهـا ضعف هایـی 
وجـود دارد کـه سـایر بازارچه هـا ان را پوشـش داده اند 
و در کل بـازار کاشـان جامعیـت و فراگیـری مصادیـق 
محیطـی دیده می شـود. هنوز در بسـیاری از ایام سـال  

در مناسـبت های مختلـف حضـور فعال و زنـده مردم را 
می تـوان در بازار کاشـان ملاحظه نمـود. غنای محیطی 
و حفـظ سـنت ها در بـازار کاشـان موجـب شـده اسـت 
که بسـیاری از رسـم ها و آداب جمعی را در طول سـال 

در محیـط بـازار بتـوان مشـاهده نمود.
نتیجه گیري و جمع بندی  

بررسـی ها در بـا اسـتفاده از تحلیـل میدانـی، پرسـش 
بخـش  هـر  در  شـد.  انجـام  اسـتفاده کنندگان  از 
و  معنـی  وجـود  نشـان دهنده  نظـرات  جمع بنـدی 
فضـا می باشـد. از  اسـتفاده کنندگان  توسـط  ان  درک 

بسـیاری از اسـاتید و صاحب نظـران بـه وجـود مفاهیم 
غنـی و فراتـر از بعـد اقتصـادی بـازار سـنتی اذعـان 
دارنـد و در یـک جمع بنـدی می تـوان اظهـار داشـت 
زندگـی  در  تعیین کننـده ای  نقـش  بـازار سـنتی  کـه 
اجتماعـی مردم داشـته و به عنوان سـتون فقرات شـهر 
درگذشـته جایـگاه بسـیاری از فعالیت هـای جمعـی و 
منشـأ ظهـور مفهـوم هویـت و تعلـق بـه محیـط بـوده 
اسـت. در بسـیاری از بازارهـا ایـن موضـوع همچنـان 
باقی مانـده ولـی در مـوارد زیـادی نیز متأسـفانه شـاهد 

آماره بارتلت و KMO در بازار سنتی کاشان و مجتمع تجاری صفویه )خاطره جمعی(
سطح معناداریآماره بارتلتآماره KMOمؤلفهمکان

بازار سنتی کاشان

0.742630.05احساس رضایت
0.682610.05حس مشارکت

0.723840.05مفاهیم زیبایی شناسی محیط
0.840930.05تأکید بر مفاهیم هویتی

0.865940.05نمادپردازی ها

مجتمع تجاری 
صفویه

0.34842.50.00احساس رضایت
0.420440.00حس مشارکت

0.591480.00مفاهیم زیبایی شناسی محیط
0.52049.500.00تأکید بر مفاهیم هویتی

0.358310.00نمادپردازی ها

جدول 8.  آماره بارتلت و KMO در بازار سنتی کاشان و مجتمع تجاری صفويه )خاطره جمعی(؛ 
ماخذ: نگارندگان، 1394.
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   بندي جمعنتيجه گيري و 
دهنده وجود معني  بندي نظرات نشان كنندگان انجام شد. در هر بخش جمع تحليل ميداني، پرسش از استفاده با استفاده ازها در  بررسي

نظران به وجود مفاهيم غني و فراتر از بعد اقتصادي بازار  باشد.بسياري از اساتيد و صاحب كنندگان از فضا مي و درك ان توسط استفاده
اي در زندگي اجتماعي مردم داشته و  كننده وان اظهار داشت كه بازار سنتي نقش تعيينت بندي مي سنتي اذعان دارند و در يك جمع

هاي جمعي و منشأ ظهور مفهوم هويت و تعلق به محيط بوده است. در  عنوان ستون فقرات شهر درگذشته جايگاه بسياري از فعاليت به
واسطه تغيير در  دي نيز متأسفانه شاهد از بين رفتن اين مفاهيم بهمانده ولي در موارد زيا بسياري از بازارها اين موضوع همچنان باقي

توان  فضاهاي تجاري مدرن ميوجود در بررسي  بااين الگوهاي زندگي و مشكلات معماري شهرسازي و مرمتي در بازار هستيم.
هاي معنايي و مفاهيم نمادين  مشكلات اساسي درزمينه طراحي فضا را مشاهده نمود. در مجتمع تجاري صفويه عدم توجه به مؤلفه

تواند ريشه در عدم ارتباط با بافت و  بيشترين ضعف را در مقايسه با ديگر عوامل به خود اختصاص داده است كه اين عوامل مي
داري و عدم توجه به فرهنگ بومي، احاطه كامل فنّاوري بر معماري و توليدات صنعتي موجود  هاي مجاور، فقدان اصالت و ريشه محله

كنندگان و  نظران، استفاده توان با استناد به نظر صاحب در مجتمع تجاري صفويه و محقق نشدن ارتباط انساني قوي داشته باشد. لذا مي
عنوان فضايي متناسب با مفاهيم معنايي در جهت تحقق خاطره جمعي، حس تعلق و حس  ار سنتي كاشان را بهتحليل ميداني فضا، باز
 هاي اين فضا در جهت بازآفريني فضاهاي مشابه استفاده نمود. مكان دانست و از مؤلفه
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روابط و موقعيت  حس اجتماع احساس رضايت

 قرار گيري

 زيبايي و نماد هويت ادراك معني ادراك حسي جداره سازي ها

 مجتمع صفويه بازار سنتي
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مسجد سلطاني، 
 مسجد ملا احمدي

* * * * * * * * * * * * * * * * * * * 

ني
طا

سل
 

 * * * * * * * * * * * * * * * * * * * مسجد سلطاني

رنو
گذ

 

رنگرزخانه، مسجدو 
گذر اب انبار و حمام 

 نو
* * * * * * * * * * * * * * * * * * * 

جدول 9. بررسی مؤلفه ها حس مکان، حس تعلق و خاطره جمعی در بازار کاشان؛ ماخذ: نگارندگان، 1394

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 ij

ur
m

.im
o.

or
g.

ir
 o

n 
20

23
-1

1-
14

 ]
 

                            16 / 18

http://ijurm.imo.org.ir/article-1-620-fa.html


فصلنامه مديريت شهري
Urban Management

شماره 40 پاییز 94
No.40 Automn 2015 

175

از بیـن رفتـن این مفاهیم به واسـطه تغییـر در الگوهای 
زندگـی و مشـکلات معمـاری شهرسـازی و مرمتـی در 
بـازار هسـتیم. بااین وجـود در بررسـی فضاهـای تجاری 
مـدرن می تـوان مشـکلات اساسـی درزمینـه طراحـی 
فضـا را مشـاهده نمـود. در مجتمـع تجـاری صفویـه 
عـدم توجـه بـه مؤلفه هـای معنایـی و مفاهیـم نمادین 
بیشـترین ضعـف را در مقایسـه بـا دیگـر عوامـل بـه 
خـود اختصـاص داده اسـت کـه ایـن عوامـل می توانـد 
ریشـه در عـدم ارتبـاط بـا بافـت و محله هـای مجـاور، 
فقـدان اصالـت و ریشـه داری و عـدم توجـه بـه فرهنگ 
بومـی، احاطـه کامـل فنّـاوری بـر معمـاری و تولیـدات 
صنعتـی موجـود در مجتمـع تجـاری صفویـه و محقق 
نشـدن ارتباط انسـانی قوی داشـته باشـد. لـذا می توان 
بـا اسـتناد بـه نظـر صاحب نظـران، اسـتفاده کنندگان و 
تحلیـل میدانـی فضـا، بـازار سـنتی کاشـان را به عنوان 
فضایـی متناسـب بـا مفاهیـم معنایی در جهـت تحقق 
خاطـره جمعـی، حـس تعلـق و حـس مکان دانسـت و 
از مؤلفه هـای ایـن فضـا در جهـت بازآفرینـی فضاهـای 

نمود. اسـتفاده  مشـابه 
منابع و ماخذ

ایرویـن )1390( محیـط و رفتـار اجتماعـی،  التمـن، 
شـهید  دانشـگاه  انتشـارات  نمازیـان،  علـی  ترجمـه 

تهـران. بهشـتی، 
براتـی، ناصـر؛ زریـن قلـم، فـرزاد )1392( بازشناسـی 
مفهـوم راه از دیـدگاه یـک جهـان زبانـی- فرهنگـی بـا 
تأکیـد بـر واژه هـای حـوزه معنایـی فضـای ارتباطی در 
زبـان فارسـی، نشـریه باغ نظر، شـماره 24، سـال دهم.

فلاحـت، محمـد صـادق )1385( نقـش طـرح کالبدی 
در حـس مکان مسـجد، فصلنامه هنرهای زیبا، شـماره 

22
فلاحـت، محمـد صـادق )1383( نقـش طـرح کالبدی 
در حـس مـکان )مقایسـه حـس مـکان پنـج مسـجد 
معاصـر بـا طـرح سـنتی و نـو اورانـه در تهـران(، پایان 
نامـه دکتری معمـاری، پردیس هنرهاي زیبا، دانشـگاه 

تهران.
فلامکـی، محمـد منصـور )1387( ریشـه هـا و گرایش 

هـای نظـری معمـاری، تهـران، نشـر فضا، چاپ سـوم.
کیانـی، محمـد یوسـف )1365( شـهرهای اسـلامی در 
نظـری اجمالی بـه شهرنشـینی و شهرسـازی در ایران، 

تهران.
در  زیبایـي شناسـي   )1375( کـورت  یـورگ  گروتـر، 
معمـاري، ت: جهانشـاه پاکـزاد، تهران: دانشـگاه شـهید 

. بهشتي
گلـکار، کـورش )1380( مؤلفه هـای سـازندة کیفیـت 
طراحـی شـهری، نشـریۀ صفـه، سـال یازدهم، شـمارة 

سـی و دوم، صـص 55-38
لنـگ، جـان )1393( آفرینـش نظریـه معمـاری، نقش 
علـوم رفتـاری در طراحـی محیـط، ترجمـۀ علیرضـا 

عینـی فـر، چـاپ هفتـم، انتشـارات دانشـگاه تهـران.
ترجمـه  شـهر،  شـکل  تئـوری  کویـن)1384(  لینـچ، 
سـید حسـین بحرینی، چاپ سـوم، انتشـارات دانشگاه 

تهران.
نقـی زاده، محمـد )1389( تحلیـل و طراحـی فضـای 

شـهری، پژوهشـکده فرهنـگ و هنـر، چـاپ اول.
نقـی زاده، محمـد )1386( ادراک زیبایی و هویت شـهر 
)در پرتـو تفکـر اسـلامی(، سـازمان فرهنگـی تفریحـی 

شـهرداری اصفهان، چـاپ اول.
شـاطری، اصغر )1389( بازار تاریخی کاشـان، فصلنامه 
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شـاهدی، رضا )1373( بررسـی الگوی توسـعه فضاهای 
تجـاری و مقایسـه بین فضاهای تجـاری جدید با فضای 
تجـاری قدیـم بـازار نمونه مـوردی بـازار جهـرم، پایان 

نامه کارشناسـی ارشـد شهرسازی دانشـگاه تهران.
دانشـنامه بزرگ اسـلامی )1367( مرکز دائـرة المعارف 

بزرگ اسـلامی
دهخـدا، علي اکبـر )1378( لغت نامه دهخـدا، زیر نظر 

محمد معین و سـیدجعفر شـهیدي: دانشگاه تهران.
حبیـب فـرح)1385( هماوایـی نور و رنـگ در فضاهای 

شـهری ایرانـی، نشـریه هنرهای زیبا، شـماره 27.
حبیب، فرح )1384( کندکاوی در معنای شـکل شـهر، 

نشـریه هنرهای زیبا، شماره 25.
حبیبـی، سـید محسـن )1390( از شـار تا شـهر، چاپ 
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