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A B S T R A C T 

This study aimed to investigate the factors affecting the attraction of financial 

sponsors in domestic sports events in Iran under sanctions. It is descriptive-

correlational in terms of method, applied in terms of purpose and in field in terms of 

data collection. The statistical population included professors of sports management 

and senior managers of the general directorate of sports and youth, managers of 

sports clubs, managers of the chamber of commerce, managers of capital attraction 

departments of the governorates of Kurdistan and Kermanshah, and managers of 

companies sponsoring sports events in recent years (limited and unknown) which 

were selected by targeted and accessible sampling method. The reliability of the tools 

using Cronbach alpha (0/84) method and also its validity were confirmed. Data 

analysis was done using SPSS and PLS software at the level of P≤0.05. Based ontthe 
route analysis, it was found that the variables of environmental factors and 

sponsorship have a direct positive and significant effect on the factors of organizing 

the event, the factors of financial support applicants and the effectiveness of financial 

support of events and explains 74%, 45%, and 23% of their variables, respectively.  

In addition, the factors of the event organizer have a positive and significant effect 

on the factors of financial support applicants and the effectiveness of financial 

support of events and explain 46% and 42% of this variable, respectively.  The 

presented model can show the capacity of different dimensions in attracting 

sponsoring companies in sports events and the relationship between environmental 

factors, factors of applicants for financial support, factors of event organizers and the 

effectiveness of financial support  based on the identification of the main factors and 

how they communicate with each other and explain its expected functions. 
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  علمی نشریه

 یورزش تیریدر مد یکاربرد یهاپژوهش
 

 

 «مقاله پژوهشی»

 رانیا یداخل یورزش یدادهایرو در یمال یحامثر بر جذب ؤعوامل م یبررس

 میتحر طیدر شرا

 
 3یینجف آقا ،*2مقدم یشعبان وانیک،1یآزاد بشارت

 
 چکیده

 شرایط داخلی ایران در ورزشی در رویدادهای مالی حامی جذب بر موثر عوامل بررسی حاضر، پژوهش هدف
 روش از نظر و کاربردی هدف، لحاظاز  نوع همبستگی، از توصیفی تحقیق از لحاظ روش، .بود تحریم
 کل یاداره ارشد مدیران ورزشی و مدیریت اساتید آماری شامل یجامعه. بود میدانی هاآوری دادهجمع

 یسرمایه جذب بخش کلمدیران بازرگانی،اتاق  ورزشی، مدیران هایباشگاه مدیران و جوانان،ورزش 
های های حامی رویدادهای ورزشی در سالشرکت مدیران کرمانشاه و و کردستان هایاستان هایاستانداری
 ابزار پایایی انتخاب شدند. دردسترس و هدفمند گیریروش نمونه به که  (نامشخص و محدود) اخیر  بودند
-نرم از با استفاده هاتحلیل داده. گرفت قرار تأیید مورد سازه روایی و( 84/0) کرونباخآلفای از با استفاده
 عوامل که متغیر شد مشخص مسیرتحلیل  شد. بر اساس انجام  P≤0.05 در سطح PLS و SPSS افزارهای

 عوامل رویداد، یبرگزارکننده عوامل بر معناداری و مثبت اثر طورمستقیمبه اسپانسرینگ محیطی و
 تغییرات درصد 23 و 45 ،74 ترتیببه و دارد رویدادها از مالی حمایت اثربخشی و مالی حمایت متقاضیان

 و مالی حمایت متقاضیان عوامل نیز بر رویداد یبرگزارکننده عوامل اینکهضمن  کند؛می تبیین را هاآن
 این درصد 42و 46 ترتیببه و دارد معناداری و مثبت اثر طورمستقیمبه رویدادها از مالی حمایت اثربخشی

 با هاآن ارتباطات یاصلی و نحوه عوامل شناسایی یبر پایه تواندمی شدهارائه مدل. کندمی تبیین را متغیر
 عوامل بین ورزشی و ارتباط رویدادهای مالی در حامی هایشرکت در جذب مختلف ابعاد یکدیگر، ظرفیت

 نشان را مالی حمایت اثربخشی و رویدادها یبرگزارکننده عوامل مالی، حمایت متقاضیان عوامل محیطی،
 را تبیین می کند. آن یشدهبینیپیش کارکردهای و دهدمی

 
دانشکده علوم  ،یورزش تیریکارشناس ارشد مد 1

 .رانیکرمانشاه، ا ،یدانشگاه راز ،یورزش
کرمانشاه،  ،یدانشگاه راز ،یورزش تیریمد اریاستاد 2
 .رانیا
 ،یدانشکده علوم ورزش یورزش تیریمد اریدانش 3

 .رانیتهران، ا ،یدانشگاه خواررزم

 نویسنده مسئول:
 مقدم یشعبان وانیک

 k.shabani@razi.ac.irرایانامه: 

  

 های کلیدیواژه
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 استناد به این مقاله:
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 19    (17-30) 1402، زمستان 47 پیاپی ،3، شماره 12ی، سال ورزش تیریدر مد یکاربرد یهاپژوهشمجله علمی 

 

 مقدمه
کنیم که ورزش نقش مهمی در امروز ما در جهانی زندگی می

از سوی دیگر  .کنداجتماع، فرهنگ و سلامت افراد جامعه ایفا می
ها هم شکل سنتی تبلیغات و بازاریابی خود را تغییر دادند و سازمان

های نوین نزد مشتریان ارتقاء کوشند محصولات خود را با شیوهمی
استقبال مردم از ورزش و اهمیت تأثیرگذاری ورزشکاران بخشند. 
، این فرصت را برای مؤسسات و 1عنوان رهبران عقیدههمطرح ب
تجاری  ههای مختلف فراهم آورده است تا از طریق یک مبادلشرکت

یا ورزشکاران دامنه مخاطبان خود  با حمایت از رویدادهای ورزشی
 3اصطلاح اسپانسر (.2014و همکاران، 2دوگالمک) را افزایش دهند

مالی در یک فعالیت با  گذاری اعم از مالی و غیربیانگر یک سرمایه
 های تجاری آمیخته با آن استانگیزه دسترسی و حصول پتانسیل

به یک معامله  (. بیشتر تعاریف اسپانسری2012و همکاران، 4چین)
برند، اشاره تجاری بین دو طرف که هر دو از این رابطه سود می

 (.2011و همکاران، 5لامونت) دارد
اند که حمایت ع دریافتهیهای تجاری و صاحبان صناامروزه شرکت

ها عمل تواند به منزله یک ابزار تبلیغاتی قدرتمند برای آنمالی می
رین و مؤثرترین عناصری که موجب پیوند تکند. در واقع یکی از مهم

است، موضوع حمایت مالی ورزشی  رویدادهای ورزشی و اقتصاد شده
 های حامی مالی استعنوان یک روش تبلیغاتی برای شرکتهب
( در پژوهش خود بیان 2015و همکاران ) بوچت (.6،2011سیوتسو)

رو به  شکل چشمگیری داشتند که نقش حامیان مالی در ورزش به
ها از عوامل مؤثر بر پیشرفت افزایش دارد و حمایت مالی شرکت

های اخیر بوده است. چشمگیر در صنعت بازاریابی ورزشی در دهه
های اسپانسر شماری که بر روی شناسایی انگیزه شرکتتحقیقات بی

صورت گرفته است، عوامل تجاری زیر را از عوامل مهم در هدف 
افزایش فروش کالا و  -1کنند: ن عنوان میشرکت از اسپانسر شد

افزایش  -3افزایش آگاهی مردم از آرم و نام شرکت،  -2خدمات، 
بهبود روابط  -4تبلیغاتی و  ها به شرکت و بهبود فعالیتتوجه رسانه
گری یر حامیتأث»( در پژوهش خود با عنوان 2020) . نیوسیراجتماعی

مرور دلایل اصلی حمایت مالی در ، با «بر ارتقای رویدادهای ورزشی
اند هایی که در این زمینه صورت گرفتهورزش بیان داشت که پژوهش

طور عمده به بررسی دلایل اصلی حمایت از رویدادهای ورزشی به

                                                      
1. Opinion leader 

2. Macdougall 

3. Sponsor 

4. Chien 

5 . Lamont 

6 . Tsiotsou 

7. Bouchet 

یرات کلی حمایت مالی در ارتقای رویدادها را نشان تأثاند، ولی پرداخته
که به حمایت مالی از اند. این پژوهش نشان داد مشاغلی نداده

دنبال بهبود چهره برند، تماس بیشتر پردازند بهرویدادهای ورزشی می
با مشتریان و افزایش فروش هستند و در ازای افزایش آشنایی با برند 

مند های فنی، کارشناسی و مالی بهرهاز حمایت ،و ارتقای تصویر برند
(. 2020شوند که درنهایت، افزایش درآمدشان را درپی دارد )نیوسیر،می

ترین عامل در روابط اجتماعی را (، مهم2010و همکاران ) 9دراکویک
گیری از مزایایی که دولت بهبود یک رابطه سودمند با دولت مانند بهره

به شرکت اسپانسر ورزشی برای خدمات یا تولیدات شرکت فراهم 
ی ورزشی، رها در اهداف اجتماعی اسپانسشرکت .انندد، میکندمی

را در رده اول  اتیهای مالیتعامل با دولت و استفاده از مزایا و معافیت
های اسپانسری ورزشی در ایجاد فعالیت (.10،2010مدیل) دهندقرار می

 تصویر مناسب و مثبت از شرکت اسپانسر در اذهان عمومی تأثیر مثبت
های و یک عامل کلیدی در فعالیت( 2011همکاران، چین و ) دارد

های اسپانسر بهبود و رواج نام و آرم شرکت است. شرکت ،تبلیغاتی
        شدن به این اهداف خود  دنبال آن هستند که با اسپانسر به

ها شدن شرکت اسپانسر (.2012و همکاران،  11دیتزدست یایند )
رگذاریست که بزرگترین بخش های ورزشی عامل تأثیبرای سازمان

 (.2010پیت و همکاران،) رودشمار میدر بازاریابی ورزشی به
عنوان یک ابزار ارتباطی هورزش ب 12گذاری در اسپانسرشیپسرمایه

است، دستیابی به  شده در طی دو دهه گذشته به سرعت بسط داده
، و 2009دلار آمریکا در سال  میلیارد 44.8یک هزینه تخمینی 
از سهم کل بودجه بازاریابی بیانگر این درصد  20تسخیر نزدیک به 

ها یا پذیرفتن اسپانسرشیپ تیم اها بامر است. بسیاری از شرکت
کرده تا بتوانند کالاها  ورزشکاران سعی دارند خود را در بازار رقابت حفظ

 ز طریق ورزش بتوانند خود راو خدمات بیشتری به افراد ارائه کنند و ا

طور که گفته همان (.13،2011کابز) بهتر بشناسانند به بازار مورد نظر

گری در ورزش یک مبادله تجاریست که از طریق این حمایتشد، 
مبادله منابع مالی و امکانات قابل توجهی به بازار ورزش تزریق 

المپیک تا که امروزه برگزاری مسابقات جهانی و طوریهشود، بمی
ت چنین بیان کرد که أبه جر. حدود زیادی به این منابع وابسته است

دلیل رشد حمایت مالی و اسپانسری است که  ای، بهرشد ورزش حرفه
 کندهای ورزشی فراهم میزمینه تأمین منابع مالی را برای سازمان

8. Nuseir 

9 . Zdravkovic 

10. Madill 

11 . Deitz 

12. Sponsorship 

13 . Cobbs 



 20    ی ...مال یعوامل موثر بر جذب حام یبررسشعبانی مقدم و همکاران: 

 

( در 2020) 1مورگان، تیلور و آدایر (.2011لامونت و همکاران،)

گیری رویدادهای ورزشی از مدیریت حامی»ش خود با عنوان پژوه
نشان دادند که سه عامل اصلی راهبرد روشن و « نگاه حامیان مالی
فردی سازمانی و بهبود روابط بینمثبت فرهنگ بین ةهماهنگ، توسع

 در موفقیت حمایت مالی موثر است.
ل تحلی»( در پژوهش خود با عنوان 1399پیمان و افشاری )

شارکت حامیان در رویدادهای ورزشی برمبنای مدل ماتریس م
یافتند که با بررسی لیگ برتر فوتبال ایران در« انگیزۀ حمایت مالی

شترین طلبانه دارای بیهای مرتبط با ابعاد خارجی و فرصتانگیزه
انه قرار های داخلی و بشردوستاند و در مرتبة بعدی، انگیزهاولویت

ن امر در پایان توصیه کردند که مدیران و متصدیاها گرفتند. آن
به  منظور تقویت ارتباط حامیان با ورزش، توجهی ویژهورزش به

 توسعه و هدفمندی حمایت مالی داشته باشند.

ادهای روید حامی مالی دریکی از مشکلاتی که در رابطه با جذب 
اران دها و سرمایهشرکت ، تمایلورزشی کشورمان ایران وجود دارد

و گردش  تماشاگران بیشتر برای حمایت از رویدادهایی است کهبزرگ 
)تحریم(،  شورکبا توجه به اینکه در شرایط موجود  .مالی بالاتری دارند

شود در سال برگزار می تعداد معدودی از چنین رویدادهایی در طول
های نتیجه حامیان مالی از حمایت درصد قابل توجهی از رویداد

الی ب حامیان مشده جذهمین امر سبب .کنندنظر میهداخلی صرف
ا ایران برای رویدادهای ورزشی با دشواری صورت بگیرد. در کشور م

ید شده های اخیر تشددلیل شرایط تحریمی که متاسفانه در سالبه
ذب جپذیر است امکان و مبادلات مالی خارجی به دشواری امکان
 کاهش یافته است. مسدودحامی مالی خارجی به شکل چشمگیری 

ی شدن تبادلات بانکی علت اصلی توقف جذب حامیان مالی خارج
می برای رو دیدگاه غالب در زمینه جذب حااز این ؛باشددر ورزش می

های بایست معطوف به پتانسیلرویدادهای ورزشی در کشور می
ت که در داخل کشور فعالی شدابگذارانی داخلی و جذب سرمایه

رای تاکنون بیشتر تحقیقاتی که در زمینه جذب حامی ب .کنندمی
خلی و اند بر روی هر دو عوامل دارویدادهای ورزشی انجام گرفته

ژوهش وجه تمایز پ .اندخارجی در شرایط غیر تحریم متمرکز بوده
ی بالقوه گذاران احتمالحاضر تمرکز صرف بر حامیان داخلی و سرمایه

ورمان ریم است. شرایط امروز کشفعال در درون کشور در شرایط تح
نجام اها با نگاه به شرایط واقعی تحریم کند که پژوهشمی بایجا

 گیرند و برای رفع مشکلات آن گام بردارند.
 
 

                                                      
1. Morgan, Taylor & Adair 

از عواملی که اجرای تحقیقات حمایت مالی را بیش از پیش 
توان به رشد و توسعه جهانی ورزش، افزایش نماید، میتر میپررنگ

های برگزاری مسابقات های ورزشی، افزایش هزینهشتهرویدادها و ر
های ورزشی، توجه دولت مبنی بر ورزشی، بودجه ناکافی هیئت

سازی، رشد روزافزون حمایت ورزشی، افزایش پوشش خصوصی
ای، افزایش کالا و خدمات ورزشی، افزایش مشکلات رسانه
ازدحام  ،و مشتریان خود ها در برقراری ارتباط با مخاطبانشرکت

های بالای تبلیغاتی و افزایش بازارهای تبلیغات، افزایش هزینه
 (.2007هدف اشاره کرد )فائد، 

، که در این راستا، یکی از منابع درآمدزایی در ورزش کشور
ور به های ورزشی کشها و باشگاهبیشترین عایدی را برای سازمان

و  همراه دارد، حامیان مالی هستند. حمایت مالی مؤسسات
های نهادهای صنعتی و تجاری از ورزش، بحثی است که سال

افزوده  طور روزافزون به اهمیت آنهمتمادی مورد توجه بوده و ب
 کهصورتی شود. بدیهی است چرخه سرمایه، حامیان و ورزش درمی
د و تعامل مثبت و اصولی در کنار هم قرار گیرند باعث رشبا 

موجب درگیر شدن  شوند و تبعات آنگسترش یکدیگر می
ر تر باعث رشد ورزش کشوهای مختلف جامعه و از همه مهمبخش

انجامد. زایی میشود که در نهایت به اشتغالو عوامل تولید می
ها برای حمایت از بخش ورزش و یا هر بخش دیگری شرکت

زشی کنند که اگر مدیران وردلایل و اهداف خاصی را دنبال می
ین مهیا کنند، بخش ورزش با حمایت ا کارزمینه را برای این

ق با توجه به موارد فو .خصوصی خواهد داشتهها رشد بشرکت
 مالی حامی جذب بر موثر ال اصلی اینست که عواملؤس

 تحریم کدامند؟ و درجه شرایط در داخلی ورزشی رویدادهای
تواند نتایج این تحقیق میباشد؟ ها به چه صورتی میاهمیت آن

گذاری حامیان مالی، کاهش ریسک عیت سرمایهدر بهبود وض
های ورزشی، تیم رایگذاری، جذب بیشتر منابع مالی بسرمایه

تعاملات آنها  سازیبهینهها و حامیان مالی و در نتیجه رضایت تیم
زشی وضعیت ور نیز، ارتقایدر قالب معیارهای ارتباط طرفین و 

 .طور کلی مفید باشدکشور به
 

 شناسیروش

 همبستگی و از -ماهیت پژوهش توصیفی نظر از حاضر پژوهش
که به شکل پیمایشی انجام گرفته  باشدمی کاربردی هدف نظر

 ورزشی مدیریت اساتید کلیه را پژوهش این آماری است. جامعه



 21    (17-30) 1402، زمستان 47پیاپی  ،3، شماره 12ی، سال ورزش تیریدر مد یکاربرد یهاپژوهشمجله علمی 

 

 و ورزش کل اداره ارشد مدیران کرمانشاه، و کردستان هایدانشگاه
 هایباشگاه مدیران کرمانشاه، و کردستان هایاستان جوانان
 این به متعلق که کشور ورزشی هایلیگ در حاضر موفق ورزشی

 و کردستان هایاستان بازرگانی اتاق مدیران هستند، استان دو
 دو این هایاستانداری سرمایه جذب بخش کل مدیران کرمانشاه،

 حمایت به اقدام اخیر هایسال در که هاییشرکت مدیران و استان
برای تعیین  .دهندمی تشکیل را بودند کرده ورزشی رویدادهای از

افزار سازی در نرمحجم نمونه براساس تعداد قابل کفایت جهت مدل
PLS  شده در مدل مفهومی  برابر ابعاد ترسیم 20تا  10به میزان

نمونه آماری به تعداد قابل حداقل حجم نفر(.  240برآورد شد )
 تعییننفر  240نفر تا  120متغیر پنهان  12تعداد براساس کفایت 

 عنوانبهنفر  20تا  10شده است، به عبارتی بابت هر متغیر پنهان 
در . (1396نمونه آماری مشخص شده است )داوری و رضازاده، 

عنوان نفر به 240در دسترس و هدفمند،  گیرینهایت از طریق نمونه
های بیشتر، پاسخ جهت دریافت نمونه پژوهش انتخاب شدند.

صورت الکترونیکی هها با توجه به محدودیت کرونایی بپرسشنامه
های مجازی )تلگرام، واتساپ و ...( بین که از طریق ایمیل و برنامه

که  شدی آورجمعپرسشنامه  275 تینها درنفر توزیع گردید و  280
های پرسشنامه به که از طریق ایمیل و برنامه 267از این تعداد 

طور کامل مجازی )تلگرام، واتساپ و ...( برگشت داده شده بودند به
تکمیل شده بود و با توجه به این تعداد پرسشنامه تکمیل شده نرخ 

درصد بود که مورد تجزیه و  95معادل  هاپرسشنامهبازگشت آماری 
 تحلیل قرار گرفتند.

 که تاس ساختهمحقق ابزار اندازه گیری این پژوهش، پرسشنامه
 پسس شد و تعریف آن وبچارچ خارجی و داخلی منابع به رجوع با

تید مدیریت از اسا با نظر خواهی از اساتید راهنما و مشاور و تعدادی
 هاییورزشی دانشگاه رازی کرمانشاه گویه علوم ورزشی دانشکده

 و حجر و شد اضافه آن به دارد تطابق کشور کنونی شرایط با که
 زیعتو طریق از پرسشنامه الاتؤس .گرفت صورت آن در هاییتعدیل

و سپس  بررسی مورد ورزشی علوم اساتید از تعدادی میان در
شده جهت بررسی روایی محتوایی و صوری در پرسشنامه تدوین

ناسان خبره نفر از کارش 5نفر از اساتید مدیریت ورزشی و  12اختیار 
 قرار گرفت.های ورزشی کننده از تیمهای حمایتدر شرکت

 

روایی محتوایی، ابتدا ابزار در یک مطالعه راهنما بین  دییتأبعد از 
نفر از جامعه آماری توزیع شد سپس از طریق روش آلفای  35

شد.  دییتأ( و ɑ=75/0ثبات درونی آن محاسبه ) کرونباخ، پایایی یا
 ؛ وها توزیع شدآوری دادهها در مرحله اصلی جمعسپس پرسشنامه

محاسبه شد.  84/0ضریب آلفای کرونباخ این مرحله )نهایی( نیز 
ها و متغیرهای مرتبط ضریب آلفای کرونباخ نشان داد که اکثر سازه

 دارای ثبات درونی بسیار مناسبی هستند. هابه آن
ها از آزمون کلموگروف بودن دادهتعیین نرمالمنظور به

آلفای  استفاده از روش پایایی ابزار بااسمیرنوف استفاده شد و 
تحلیل  و یهتجز( و روایی سازه مورد تایید قرار گرفت. 84/0کرونباخ )

 ( بههای پژوهش از آمار توصیفی )فراوانی و درصد فراوانیداده
 و همچنین برای ارائة مدل معادله SPSS 24افزار وسیلة نرم

 استفاده شد. کلیه 3نسخه  Smart PLS افزارساختاری از نرم
 اند.آزمون شده p≥5/0ها در سطح فرضیه

 

 های تحقیقنتایج و یافته
 1صورت خلاصه در جدول دهندگان بهفردی پاسخ هاییژگیو

 53/68ها نشان داد که فراوانی مربوط به جنسیت نمونهآمده است. 
 47/31از افراد نمونه مربوط به جنسیت مرد و  نفر( 183درصد )
همچنین از افراد نمونه دارای جنسیت زن بودند. ( نفر 84درصد )

کند که ها مشخص میفراوانی مربوط به سطح تحصیلات نمونه
 نفر( 106رصد )د 70/30بیشترین فراوانی مدرک تحصیلی با 

 نفر( 13)درصد  86/4لیسانس و کمترین فراوانی با مربوط به فوق
بیشترین فراوانی دیپلم بود. مربوط به افراد دارای مدرک فوق

مربوط به  نفر( 146درصد ) 68/54وضعیت شغلی نمونه تحقیق با 
 34/21وضعیت شغلی مشاور و کارشناس و کمترین فراوانی با 

مربوط به وضعیت شغلی استاد و مدرس بودند.  نفر( 57درصد )
 58/35همچنین بیشترین فراوانی سابقه شغلی نمونه تحقیق با 

سال و  30تا  21مربوط به سابقه شغلی بین  نفر( 95درصد )
مربوط به سابقه شغلی  نفر( 29درصد ) 86/10کمترین فراوانی با 

ازمانی نمونه از طرفی بیشترین فراوانی سسال بودند.  30بالاتر از 
مربوط به اداره ورزش و جوانان  نفر( 89درصد ) 33/33تحقیق با 
 نفر( 35درصد ) 10/13های ورزشی و کمترین فراوانی با و هیئت

های ورزشی بودند.مربوط به باشگاه
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 دهندگانهای فردی پاسخ توصیف ویژگی. 1جدول 
 

 متغیر طبقه بندی Nفراوانی  درصد فراوانی

 زن 84 53/68
 جنسیت

 مرد 183 47/31

 فوق دیپلم 13 86/4

 مدرک تحصیلی
 لیسانس 92 45/34

 فوق لیسانس 106 70/30

 دکتری 56 97/20

 مدیر 64 97/23

 مشاور و کارشناس 146 68/54 وضعیت شغلی

 استاد و مدرس 57 34/21

 سال 10تا  1 62 22/23

 سابقه شغلی
 سال 20تا  11 81 33/30

 سال 30تا  21 95 58/35

 سال به بالا 30 29 86/10

 باشگاه ورزشی 35 10/13

 سازمان
 اداره و هیئت ورزشی 89 33/33

 شرکت یا موسسه 86 20/32

 دانشگاه 57 34/21

 
های شاخص براساسهای پژوهش ابعاد و گویه نتایج بررسی

 تجاری و بازاریابی هایدر بعد قابلیت داد کهنشان شان پراکندگی
های مختلف در رویداد، رویدادها؛ گویه حضور برندها و شرکت

( یا اهمیت را داشته است. در بعد رویکرد 23/4بیشترین میانگین )
 از بالادستی هایسازمان حمایت مدیریتی رویدادها گویه میزان

( 93/3رین میانگین )حامیان، بیشت اعتماد جلب در برگزارکنندگان
یا اهمیت را داشته است. در بعد ماهیت و ساختار رویدادها گویه 

، بیشترین ...(و اول دسته برتر، لیگ) رویداد رقابتی و فنی سطح
آزمون نتایج  ( یا اهمیت را داشته است.30/4میانگین )
ها سطح معناداری تمام مؤلفه نشان داد که نوفراسمی-کلموگروف

 در .نرمال است ها غیرباشد، لذا توزیع دادهمی α=05/0کمتر از 
ها بهتر آماری مربوط به آن هاییهفرض ارتباط نتیجه برای بررسی

 PLSافزار نرمروش مدل معادلات ساختاری با استفاده از  است از
بین مدل ساختاری از طریق روابط . در ادامه، استفاده شود

. ضمن اینکه در گرفتبررسی قرار  متغیرهای مکنون مورد
پژوهش حاضر از پرکاربردترین معیارها برای برازش مدل 

ر شده است. این معیارها شامل؛ ضریب معنادا ساختاری استفاده
)values-T(ن ی، ضریب تعی)2R( بینی و ضریب قدرت پیش)2Q( 

ها بین سازه رابطه ترین معیار برای سنجشاولین و ابتدایی است.
است.  T-valuesمعناداری  در مدل )بخش ساختاری(، اعداد

بیشتر شود، نشان از صحت  96/1که مقدار این اعداد از یدرصورت
     های پژوهش در ید فرضیهأیها و درنتیجه تبین سازه رابطه

مربوط به مقادیر  هایداده 2جدول است. در  95سطح اطمینان 
T-values شده است. ارائه 
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 هااصلی با یکدیگر و با زیر عامل یهاروابط هریک از عامل (T-values)ی ضریب معنادار .2جدول 
 

P Values T Statistics (|O/STDEV|) روابط هر یک از عوامل با یکدیگر 

 برای حامیان >-اثربخشی حمایت مالی از رویدادها  850/90 001/0

 برای رویداد >-اثربخشی حمایت مالی از رویدادها  561/40 001/0

 برای محیط >-اثربخشی حمایت مالی از رویدادها  154/53 001/0

 اثربخشی حمایت مالی از رویدادها >-عوامل برگزارکنندگان رویدادها  750/6 001/0

 رویکرد مدیریتی رویدادها >-عوامل برگزارکنندگان رویدادها  740/86 001/0

 عوامل متقاضیان حمایت مالی >-عوامل برگزارکنندگان رویدادها  851/10 001/0

 های بازاریابی و تجاری رویدادهاقابلیت >-عوامل برگزارکنندگان رویدادها  549/47 001/0

 ماهیت و ساختار رویدادها >-عوامل برگزارکنندگان رویدادها  810/35 001/0

 اثربخشی حمایت مالی از رویدادها >-عوامل متقاضیان حمایت مالی  574/1 116/0

 استراتژی بازاریابی حامی >-عوامل متقاضیان حمایت مالی  382/91 001/0

 تجارب و دانش بازاریابی >-عوامل متقاضیان حمایت مالی  295/27 001/0

 حامیشرایط مالی  >-عوامل متقاضیان حمایت مالی  995/47 001/0

 اثربخشی حمایت مالی از رویدادها >-عوامل محیطی رویدادها و اسپانسرینگ  176/3 002/0

 تحولات نهادی و ساختاری >-عوامل محیطی رویدادها و اسپانسرینگ  786/90 001/0

 شرایط اقتصاد و صنعت >-عوامل محیطی رویدادها و اسپانسرینگ  355/30 001/0

 عوامل برگزارکنندگان رویدادها >-رویدادها و اسپانسرینگ  عوامل محیطی 789/34 001/0

 عوامل متقاضیان حمایت مالی >-عوامل محیطی رویدادها و اسپانسرینگ  847/10 001/0

 ای و هواداریفضای رسانه >-عوامل محیطی رویدادها و اسپانسرینگ  752/71 001/0

 
های پژوهش همه مسیرهای روابط بین مؤلفهبا توجه به اینکه 

و  96/1از  تربزرگهای خود ها با هریک از عاملو همچنین گویه
بینی صحیح روابط مدل یشپداری حاکی از دار است، این معنایمعن

کردن معیاری است که برای متصل R2 پژوهشی است. همچنین
معادلات ساختاری  یسازاری مدلگیری و بخش ساختبخش اندازه

یک  زا بررود و نشان از تأثیری دارد که یک متغیر برونکار میبه
این  PLSهای اصلی روش ز مزیتگذارد. یکی ازا میمتغیر درون
گیری اندازه یهاروش قابلیت کاهش خطاها در مدل یناست که ا

ها را دارد. نکته ضروری و شاخص و یا افزایش واریانس بین سازه
زای های درونتنها برای سازه R2ینجا این است که مقدار در ا

زا، مقدار های برونگردد و در مورد سازه)وابسته( مدل محاسبه می
 صفر تا یک متغیر است واز  R2این معیار صفر است. میزان 

(، 19/0دهنده برازش مدل ساختاری در سه سطح ضعیف )نشان
 .( است67/0) ( و قوی33/0) متوسط

 

 

 

 مدل یزادرون یرهایمتغ R Squareضرایب شاخص  .3ول جد
 

R Square ابعاد 

 اثربخشی حمایت مالی از رویدادها 536/0

 استراتژی بازاریابی حامی 822/0

 برای حامیان 821/0

 برای رویداد 767/0

 برای محیط 760/0

 تجارب و دانش بازاریابی 550/0

 تحولات نهادی و ساختاری 838/0

 رویکرد مدیریتی رویدادها 826/0

 شرایط اقتصاد و صنعت 625/0

 شرایط مالی حامی 702/0

 عوامل برگزارکنندگان رویدادها 559/0

 عوامل متقاضیان حمایت مالی 740/0

 عوامل محیطی رویدادها و اسپانسرینگ برونزا

 ای و هواداریفضای رسانه 779/0

 رویدادهاهای بازاریابی و تجاری قابلیت 729/0

 ماهیت و ساختار رویدادها 624/0
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تمامی متغیرهای  2Rدهد که میزان یمنشان  3جدول 
از آن  تربزرگیا  67/0و در محدوده  33/0پژوهش بسیار بالاتر از 

معنی است که مدل ساختاری پژوهش دارای  هستند. این بدین
( معرفی 1988) 1که توسط کوهن این معیاربرازش قوی است. 

 کند. معیار اندازههای مدل را تعیین میمیان سازه شد، شدت رابطه
که در بالا توضیح داده شد، برای تحلیل رابطه  2Rتأثیر از شاخص 

          گیرد. کوهن فرمول معیار اندازه تأثیرها کمک میمیان سازه
       را 35/0و  15/0، 02/0 یرمقادرا بیان نموده و اضافه کرده که 

ترتیب نشان از اندازه تأثیر کوچک، متوسط و بزرگ یک سازه به
بر سازه دیگر است. بر این اساس میزان اندازه اثر برای سایر 

ارائه  4ی پژوهش اندازه گرفته شد که نتایج آن در جدول هاسازه
 شده است.

 
 های پژوهشندازه اثر سازهمیزان ا .4جدول 

 

 ها با همدیگرروابط هریک از عامل )اندازه اثر( F2میزان  میزان اندازه اثر

 برای حامیان >-اثربخشی حمایت مالی از رویدادها  924/1 اثر بزرگ

 برای رویداد >-اثربخشی حمایت مالی از رویدادها  286/2 اثر بزرگ

 برای محیط >-از رویدادها اثربخشی حمایت مالی  537/1 اثر بزرگ

 اثربخشی حمایت مالی از رویدادها >-عوامل برگزارکنندگان رویدادها  369/1 اثر بزرگ

 رویکرد مدیریتی رویدادها >-عوامل برگزارکنندگان رویدادها  510/0 اثر بزرگ

 عوامل متقاضیان حمایت مالی >-عوامل برگزارکنندگان رویدادها  380/0 اثر بزرگ

 های بازاریابی و تجاری رویدادهاقابلیت >-عوامل برگزارکنندگان رویدادها  720/0 بزرگاثر 

 ماهیت و ساختار رویدادها >-عوامل برگزارکنندگان رویدادها  454/0 اثر بزرگ

 خشی حمایت مالی از رویدادهااثرب >-عوامل متقاضیان حمایت مالی  197/4 اثر بزرگ

 ازاریابی حامیاستراتژی ب >-متقاضیان حمایت مالی عوامل  597/1 اثر بزرگ

 ب و دانش بازاریابیتجار >-عوامل متقاضیان حمایت مالی  582/3 اثر بزرگ

 ط مالی حامیشرای >-عوامل متقاضیان حمایت مالی  548/3 اثر بزرگ

 رویدادهااثربخشی حمایت مالی از  >-عوامل محیطی رویدادها و اسپانسرینگ  410/1 اثر بزرگ

 تحولات نهادی و ساختاری >-عوامل محیطی رویدادها و اسپانسرینگ  152/0 اثر متوسط

 شرایط اقتصاد و صنعت >-عوامل محیطی رویدادها و اسپانسرینگ  228/2 اثر بزرگ

 عوامل برگزارکنندگان رویدادها >-عوامل محیطی رویدادها و اسپانسرینگ  818/3 اثر بزرگ

 عوامل متقاضیان حمایت مالی >-عوامل محیطی رویدادها و اسپانسرینگ  824/4 اثر بزرگ

 ای و هواداریفضای رسانه >-عوامل محیطی رویدادها و اسپانسرینگ  139/3 اثر بزرگ

 
بر اندازه اثر هر علاوه شود،یمکه در جدول مشاهده  طورهمان

دارای اندازه اثر بزرگ  تماماًها با ابعاد خودش که یک از عامل
عوامل محیطی دهد که یمهستند. نتایج در این زمینه نشان 

اندازه اثر  تحولات نهادی و ساختاری بررویدادها و اسپانسرینگ 
یک از  متوسطی دارد که این نتایج به هنگام تفسیر معناداری هر

 باشد.یم کنندهکمکروابط 

 

 
 

                                                      
1. Cohen 
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 مدل بینییشقدرت پ Q2ضریب شاخص  .5جدول 
 

SSO SSE Q² (=1-SSE/SSO)  

 اثربخشی حمایت مالی از رویدادها 363/0 326/673 000/096/1
 استراتژی بازاریابی حامی 366/0 910/846 000/096/1
 حامیانبرای  234/0 835/850 000/370/1
 برای رویداد 277/0 285/982/3 000/480/5
 برای محیط 463/0 177/588 000/096/1
 تجارب و دانش بازاریابی 335/0 872/594 000/822
 تحولات نهادی و ساختاری 323/0 100/450 000/822
 رویکرد مدیریتی رویدادها 352/0 137/355 000/548
 اقتصاد و صنعتشرایط  380/0 352/726 000/096/1
 شرایط مالی حامی 359/0 454/767 000/096/1
 عوامل برگزارکنندگان رویدادها 474/0 194/720 000/370/1
 عوامل متقاضیان حمایت مالی 299/0 382/768 000/096/1
 عوامل محیطی رویدادها و اسپانسرینگ 093/0 246/659 000/822
 هواداریای و فضای رسانه 331/0 916/549 000/822
 های بازاریابی و تجاری رویدادهاقابلیت 374/0 053/686 000/096/1
 ماهیت و ساختار رویدادها 471/0 591/434 000/822

 

 بینییششود مدل دارای قدرت پبا توجه به جدول مشخص می
 7به غیر از ها سازهاکثر  بینییشقوی است. چرا که قدرت پ بسیار
آمده توسط  دست مقادیر به است. 35/0تر از دارای شدت بزرگمورد 

 دتوان( می2009و همکاران ) 1این فرمول با توجه به مطالعات وتزلس
در سه سطح ضعیف، متوسط و قوی  36/0و  25/0 ،1با سه مقدار 

 R Squaresانگین مقادیر ینیز مقدار م 2R شوند. بندییمتقس
باشد که برای بررسی برازش بخش زای مدل میهای درونسازه

های شود و نشان از میزان قوت سازهکار گرفته میساختاری مدل به
ترتیب بدین. (1392ها دارد )داوری و رضازاده، زا با دیگر سازهدرون

GOF .برای مدل پژوهش محاسبه گردید 
 

 

 (GOFبه منظور محاسبه شاخص برازش کلی مدل ) 2Rو  communalitiesقادیر م .6جدول 
 

 متغیرهای پژوهش communalities R Squareمقدار 

 اثربخشی حمایت مالی از رویدادها 536/0 550/0

 استراتژی بازاریابی حامی 822/0 608/0

 برای حامیان 821/0 715/0

 برای رویداد 767/0 770/0
 برای محیط 760/0 624/0

 تجارب و دانش بازاریابی /550 595/0
 تحولات نهادی و ساختاری 838/0 606/0

 رویکرد مدیریتی رویدادها 826/0 584/0

 شرایط اقتصاد و صنعت 625/0 720/0

 شرایط مالی حامی 702/0 717/0

 عوامل برگزارکنندگان رویدادها 559/0 569/0

 مالیعوامل متقاضیان حمایت  740/0 536/0

 عوامل محیطی رویدادها و اسپانسرینگ برونزا 507/0

 ای و هواداریفضای رسانه 779/0 729/0

 های بازاریابی و تجاری رویدادهاقابلیت 729/0 527/0

 ماهیت و ساختار رویدادها 624/0 518/0

 اثربخشی حمایت مالی از رویدادها 536/0 550/0
 

 
 

                                                      
1. Vtzls 
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 باشد، لذا بنابرمی 721/0 که معیار نامبرده برابربه آن با توجه
بسیار "( برازش کلی مدل در حد 2009و همکاران ) 1های وتزلزپژوهش
مشخص  1 شکلو  7جدول براساس  گیرد.ید قرار میأیمورد ت "قوی
در زمینه عوامل محیطی رویدادها و اسپانسرینگ هر شود که ابتدا می
ای و (، فضای رسانه916/0تحولات نهادی و ساختاری )مولفه  3

دارای نقش ( 791/0( و شرایط اقتصاد و صنعت )880/0هواداری )
 آن بودند. در زمینه عوامل برگزارکننده رویداد هر سه معناداری در تبیین

قابلیت بازاریابی و تجاری  (،909/0رویکرد مدیریتی رویدادها )مؤلفه 
دارای نقش ( 790/0ماهیت و ساختار رویدادها )( و 854/0رویدادها )

 عوامل متقاضیان و حمایت مالیزمینه  درآن بودند.  معناداری در تبیین
(، شرایط مالی 907/0ی استراتژی بازاریابی حامی )هاترتیب مؤلفهبه

بیشترین نقش را ( 742/0( و تجارب و دانش بازاریابی )838/0حامی )

ترتیب به اثربخشی حمایت مالی از رویدادهانه زمی . درآن دارندن یدر تبی
( و برای محیط 838/0(، برای رویداد )906/0ی برای حامیان )هامؤلفه

 .آن دارندن یبیشترین نقش را در تبی( 872/0)
متغیر عوامل محیطی  براساس تحلیل مسیر مشخص شد که

 رمعناداری ب مثبت و اثرطور مستقیم دارای بهرویدادها و اسپانسرینگ 
عوامل برگزارکننده رویداد، عوامل متقضیان حمایت مالی و اثربخشی 

درصد تغییرات  23و  45، 74ترتیب حمایت مالی از رویدادها دارد و به
سپس نتایج نشان داد که عوامل برگزارکننده ؛ کندها را تبیین میآن

الی از رویداد بر عوامل و متقاضیان حمایت مالی و اثربخشی حمایت م
 42 و 46ترتیب مستقیم اثر مثبت و معناداری دارد و به طوربهرویدادها 

کند. اما اثر عوامل و متقاضیان حمایت درصد این متغیر را تبیین می
مستقیم اثر معناداری  طوربهمالی بر اثربخشی حمایت مالی از رویداد 

 کند.درصد از تغییرات آن را تبیین می 12ندارد و حدود 
 

 
 

 مدل نهایی پژوهش (T-values)ضریب معناداری میزان ضریب اثر و . 1شکل 

                                                      
1. Vtzlz et al 
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 پژوهش نهایی مدل نتایج فرضیه اصلی آزمون .7جدول 
 

 P Values نتیجه فرضیه
T Statistics 

(|O/STDEV|) 
 روابط هر یک از عوامل با یکدیگر ضریب

 برای حامیان >-اثربخشی حمایت مالی از رویدادها   850/90 001/0 تائید

 برای رویداد >-اثربخشی حمایت مالی از رویدادها   561/40 001/0 تائید

 برای محیط >-اثربخشی حمایت مالی از رویدادها   154/53 001/0 تائید

 رویدادهااثربخشی حمایت مالی از  >-عوامل برگزارکنندگان رویدادها   750/6 001/0 تائید

 رویکرد مدیریتی رویدادها >-عوامل برگزارکنندگان رویدادها   740/86 001/0 تائید

 عوامل متقاضیان حمایت مالی >-عوامل برگزارکنندگان رویدادها   851/10 001/0 تائید

 های بازاریابی و تجاری رویدادهاقابلیت >-عوامل برگزارکنندگان رویدادها   549/47 001/0 تائید

 ماهیت و ساختار رویدادها >-عوامل برگزارکنندگان رویدادها     810/35 001/0 تائید

 از رویدادها حمایت مالی اثربخشی >-عوامل متقاضیان حمایت مالی  574/1 116/0 رد

 استراتژی بازاریابی حامی >-عوامل متقاضیان حمایت مالی  382/91 001/0 تائید

 تجارب و دانش بازاریابی >-متقاضیان حمایت مالی عوامل  295/27 001/0 تائید

 شرایط مالی حامی >-عوامل متقاضیان حمایت مالی  995/47 001/0 تائید

 اثربخشی حمایت مالی از رویدادها >-عوامل محیطی رویدادها و اسپانسرینگ  176/3 002/0 تائید

 تحولات نهادی و ساختاری >-عوامل محیطی رویدادها و اسپانسرینگ  786/90 001/0 تائید

 شرایط اقتصاد و صنعت >-عوامل محیطی رویدادها و اسپانسرینگ  355/30 001/0 تائید

 عوامل برگزارکنندگان رویدادها >-عوامل محیطی رویدادها و اسپانسرینگ   789/34 001/0 تائید

 متقاضیان حمایت مالیعوامل  >-عوامل محیطی رویدادها و اسپانسرینگ   847/10 001/0 تائید

 ای و هواداریفضای رسانه >-عوامل محیطی رویدادها و اسپانسرینگ   752.71 001/0 تائید

 
داری اثر میانجی یک متغیر که برای بررسی معنیبا توجه به این

 گردد؛ بنابرایندر رابطه میان دو متغیر از آزمون سوبل استفاده می
در تحقیق حاضر نیز برای سنجش اثر عوامل محیطی بیرونی بر 

قهرمانی بانوان از طریق متغیر میانجی عوامل  توسعه ورزش
محیطی بیرونی از آزمون سوبل، استفاده شده است. در صورت بیشتر 

 %95توان در سطح اطمینان ، می96/1شدن این آزمون از مقدار 

این  بر ک متغیر را تایید نمود. علاوهداری بودن تاثیر میانجی یمعنی
مستقیم از طریق متغیر میانجی تحقیق از  برای تعیین شدت اثر غیر

 1و  0آماره به نام وی ای اف استفاده شده است؛ که مقداری بین 
تر باشد، نشان از نزدیک 1کند و هرچه این مقدار به را اختیار می

در واقع این مقدار نسبت اثر  تر بودن تاثیر متغیر میانجی دارد.قوی
 سنجد.غیر مستقیم بر اثر کل را می

 

 فرضیات میانجی پژوهش. 8جدول 
 

 Sobel test VAF فرضیات میانجی
 318/0 639/6 اثربخشی حمایت مالی >--  >--عوامل برگزارکننده رویداد  >--عوامل محیطی رویدادها و اسپانسرینگ 
 056/0 587/1 اثربخشی حمایت مالی >-- >--عوامل متقضیان حمایت مالی   >--عوامل محیطی رویدادها و اسپانسرینگ 

 057/0 505/1 اثربخشی حمایت مالی >-->--عوامل متقضیان حمایت مالی   >--عوامل برگزارکننده رویداد 

 
( پژوهش نشان 8های میانجی )جدول های جدول فرضیهیافته

داد که در فرضیه میانجی تحقیق یعنی اثر متغیر عوامل محیطی 
گری رویداد و اسپانسرینگ بر اثربخشی حمایت مالی با میانجی

از اثر کلی متغیر  درصد 31عوامل برگزارکننده رویداد نشان داد که 
مایت عوامل محیطی رویدادها و اسپانسرینگ بر روی اثربخشی ح

از طریق متغیر میانجی عوامل برگزارکننده مستقیم غیرطور بهمالی 

اثر متغیر عوامل محیطی رویداد و اما شود. رویداد تبیین می
گری متغیر عوامل اسپانسرینگ بر اثربخشی حمایت مالی با میانجی

از اثر کلی متغیر  درصد 05/0متقاضیان حمایت مالی نشان داد که 
یدادها و اسپانسرینگ بر روی اثربخشی حمایت عوامل محیطی رو

از طریق متغیر میانجی عوامل متقاضیان مستقیم غیرطور بهمالی 
اثر متغیر عوامل برگزارکننده همچنین  شود.حمایت مالی تبیین می
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گری متغیر عوامل رویداد بر اثربخشی حمایت مالی با میانجی
از اثر کلی متغیر  ددرص 05/0متقاضیان حمایت مالی نشان داد که 

طور بهعوامل برگزارکننده رویداد بر روی اثربخشی حمایت مالی 
از طریق متغیر میانجی عوامل متقاضیان حمایت مالی مستقیم غیر

 .شودتبیین می
 

 گیریبحث و نتیجه
 ایبر مالی حامی جذب بر موثر عوامل بررسیهدف از این پژوهش 

یی عوامل شناسابود.  تحریم شرایط در داخلی ورزشی رویدادهای
ها همراه عوامل زیرمجموعه آن عامل اصلی به سهشده در 
دل روابط بین عوامل مطابق مپس از بررسی بندی شدند. چارچوب
 تحلیل مدل شامل دو بخش الف( تحلیل عاملی ابعاد ،مفهومی

صلی امربوط به عوامل اصلی و ب( تحلیل مسیر روابط بین عوامل 
 صورت گرفت.

 در زمینه عوامل محیطی رویدادها و تایج تحلیل عاملین
ختاری اسپانسرینگ نشان داد که هر سه مولفه تحولات نهادی و سا

اد و ( و شرایط اقتص880/0ای و هواداری )(، فضای رسانه916/0)
ن این . در تبییداشتندآن  نقش معناداری در تبیین( 791/0صنعت )
در  هاشاره کرد ک (2009) یتزیسمونسفتوان به مطالعه یافته می

های مالی ورزشی و بخشی از نتایج تحقیق خود در رابطه با حمایت
های ورزشی های مالی از تیمبه این نتیجه رسید که حمایت ،هارسانه

بین  تصویر عمومی شرکت در یارتقا افزایش بازگشت سرمایه و در
 نقش دارد.هواداران 

رویکرد مدیریتی مؤلفه  هر سه ،ه رویداددر زمینه عوامل برگزارکنند
( و 854/0قابلیت بازاریابی و تجاری رویدادها ) (،909/0رویدادها )

این عامل  نقش معناداری در تبیین( 790/0ماهیت و ساختار رویدادها )
های برای جذب حامیان مالی برای باشگاه اساس، بر این .داشتند

 رویدادهای تجاری و تبلیغاتی هایظرفیتاز  توانمیورزشی 
 و هواداران استقبالاستفاده از فضای مجازی برای افزایش ورزشی، 
های سازی فعالیتارتقای کیفیت و تخصصی و رویدادها مخاطبان
خود با عنوان  پژوهشدر  (2009) 1لیسیاقدام نمود.  رویداد بازاریابی

محصولات و  های مالی رویدادها در شناختاثربخشی نقش حمایت
ها نشان داد که چگونه حمایت مالی از مسئولیت اجتماعی شرکت

المللی موجب افزایش شناخت بین رویدادهای ورزشی بزرگ و
ها شده و افزایش تعهد و تماشاگران و حضار از محصولات شرکت
 و جنسن .را درپی داردها علاقه افراد به خرید محصولات آن

                                                      
1. Lacey 

2. Rose, Merchant & Orth 

 جدید بازار جدید، لیگ عنوان با شیپژوه در نیز (2011) همکاران
 در پیراهن روی مالی حامیان با ارتباط در عقاید جدید، مالی حامی و

 هواداران نگرش که رسیدند نتیجه این به( MLS) فوتبال برتر لیگ
 پیراهن رویها که نام و برند آن مالی حامیان تأثیر تحت فوتبال

( نیز 2020) مرچانت و آرثرز، . گیردمی قرارشده  بازیکنان درج
تواند باعث بهبود بیان داشتند که حمایت مالی از تیم ورزشی می

بینی به برند و بهبود نگرش نسبت چهره برند، آگاهی از برند، خوش
 به برند حامی شود.

 هک، نشان داده شد عوامل متقاضیان و حمایت مالی درخصوص
لی حامی (، شرایط ما907/0ی استراتژی بازاریابی حامی )هامؤلفه

ا در ربیشترین نقش ( 742/0( و تجارب و دانش بازاریابی )838/0)
 رسد کهنظر می ، بهبا توجه به یافته حاضر. دارند عوامل این نیتبی

 فضای با های آشناییبرگزاری کارگاه هایی همچونشیوه
 و شاورهم استفاده از نیز، آن و هایظرفیت و ورزشی رویدادهای

قش داشته تواند در ارتقای این عوامل نمیبیرونی  بازاریابی خدمات
امل عو»با عنوان  (2012محمدیان )، پژوهش در این زمینهباشد. 

اد دنشان  که «مؤثر در تصویر نشان تجاری حامیان روی مشتریان
 ازثبت مایجاد تصویر  تاثیر چشمگیری در مشتاق، احتمالا هواداران

 نتایج پژوهش حاضر همسویی دارد.، با اسپانسر دارند
د ش، نشان داده اثربخشی حمایت مالی از رویدادها خصوصدر

( و برای 838/0(، برای رویداد )906/0برای حامیان ) هامؤلفه که
 .دارند این عواملن یبیشترین نقش را در تبی( 872/0محیط )

 ارتقای به دولتی، کمک منابع اتکا به کاهش توان گفت کهمی
ی، اقتصاد بحران و تحریم شرایط در رویداد برندسازی و یتجار
 رتقایا و حامیان، معرفی با بلندمدت ارتباط و شراکت فضای ایجاد
 نندگانبرگزارک با شراکت فضای رویداد، ایجاد فضای در حامی برند
، به احتمال هواداران و هارسانه در انگیزه حامیان و ایجاد سایر و

نقش ی اثربخشی حمایت مالی از رویدادهای ورزشتواند در می زیاد
ه به ک( نشان داد که مشاغلی 2020نیوسیر ) کههمچنان .ایفا کند

دنبال بهبود چهره پردازند بهحمایت مالی از رویدادهای ورزشی می
ازای  برند، تماس بیشتر با مشتریان و افزایش فروش هستند و در

های فنی، تصویر برند، از حمایتافزایش آشنایی با برند و ارتقای 
آمدشان شوند که درنهایت، افزایش درمند میکارشناسی و مالی بهره

 را درپی دارد.
متغیر عوامل محیطی رویدادها  که نشان دادتحلیل مسیر نتایج 

عوامل برگزارکننده رویداد،  رمعناداری ب مثبت و و اسپانسرینگ اثر
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بخشی حمایت مالی از رویدادها عوامل متقضیان حمایت مالی و اثر
کند. ها را تبیین میدرصد تغییرات آن 23و  45، 74ترتیب دارد و به

توان گفت که در صورت رونق عوامل محیطی بر این اساس می
ای و بهبود همچون توسعه نهادی و ساختاری، ارتقای فضای رسانه

از  حمایت مالی بهبودتوان شرایط اقتصادی و صنعتی ورزش می
در ( 2010کورنول )و  چین. را انتظار داشترویدادهای ورزشی 

به این نتیجه رسیدند که استفاده از ورزشکاران و خود  پژوهش
استفاده مناسب از فضای  نیز، های مورد حمایت ودر تیم مربیان

در  چشمگیرینقش  رویداد برای تبلیغات از جمله عواملی بودند که
 حمایت مالی داشتند. آمیز بودن  موفقیت

بت و ، اثر مثنتایج نشان داد که عوامل برگزارکننده رویداد
ایت بر عوامل و متقاضیان حمایت مالی و اثربخشی حم معناداری

ت مالی بر اما اثر عوامل و متقاضیان حمای ،مالی از رویدادها دارد
تایج با ناین  اثربخشی حمایت مالی از رویداد اثر معناداری نداشت.

یان ( همسویی دارد که ب2020رز، مرچانت و آرث )تایج پژوهش ن
چهره  تواند باعث بهبودداشتند که حمایت مالی از تیم ورزشی می

بت به بینی به برند و بهبود نگرش نسبرند، آگاهی از برند، خوش
ثربخشی ا»( در پژوهش خود با عنوان 2009لیسی ) برند حامی شود. 

رویدادها در شناخت محصولات و مسئولیت نقش حمایت مالی 
ادهای ها نشان داد که چگونه حمایت مالی از رویداجتماعی شرکت

 المللی موجب افزایش شناخت تماشاگران وورزشی بزرگ و بین
ها شده و درک احساس مسئولیت حضار از محصولات شرکت

ید ها موجب افزایش تعهد و علاقة افراد به خراجتماعی شرکت
کننده ارزتوان به مدیران برگرو میشود. از اینها میلات آنمحصو

لی رویدادهای ورزشی پیشنهاد نمود که جهت اثربخشی حمایت ما
شند تا ببخاز رویدادهای ورزشی، عوامل محیطی رویدادها را بهبود 

 ابد.یافزایش مالی از رویدادهای ورزشی  احتمال استقبال حامیان
ل محیطی رویداد و اسپانسرینگ و اثر متغیر عوام درخصوص

گری عوامل برگزارکننده رویداد بر اثربخشی حمایت مالی با میانجی
در این زمینه  دار نبود.معنی، نتایج متغیر عوامل متقاضیان حمایت مالی

 دیدگاه از خصوصی بخش بودن عیفض غمربهتوان گفت که می
 برقراری ،بومی تولیدات از حمایتراهکارهایی همچون  مدیران،

 رویدادهای تلویزیونی پخش مالی، حامیان برای مالیاتی معافیت
تواند می مالی حامی برای ویژه امتیازات سایر گرفتن نظر در و ورزشی

ها برخی عناصر که تحریمییازآنجادر تقویت این بخش موثر باشد. 
 فروشی، سفرگری نظیر پخش تلویزیونی، هتلداری، بلیتاصلی حامی
دهند، معمولاً حامیان مالی تمایلی ندارند با تأثیر قرار می و ... را تحت

کنندگان این اقدامات را به تصویر این مسائل مواجه شوند، زیرا مصرف
 (.1،2017دهند )یون و شینبرند حامی ربط می

 ( بیان داشتند،2016) 2گونه که پارک و سیهومبینگهمان
طور ر ورزش باید در هر منطقه بهمالی دپیرامون حمایت تحقیقات 

های مجزا انجام شود، زیرا فرایندهای توسعه، محیط سیاسی، زمینه
و  متفاوت است ای به منطقه دیگرفرهنگی و تاریخی از منطقه

( نشان دادند که وجود راهبردهای 2020مورگان، تیلور و آدایر )
روابط  سازمانی و بهبودروشن و هماهنگ، توسعة مثبت فرهنگ بین

توان نتیجه گرفت فردی در موفقیت حمایت مالی موثر است، میبین
 صورتبهبالا عوامل  گری لازم استبرای موفقیت حامیکه 
در صحیحی بندی چارجوبتا به  و شوند تحلیل و تجزیه ندمنظام

، ادراک های پیشین و نیزپژوهش بر مبتنی که دست یافت این جهت
حوزه حمایت  درالگویی  نچنی مدیران است.متخصصان و تجارب 
 زیرا گیرد، قرار عمل متصدیان امر مبنای تواندمالی در ورزش می

 اصلی و نحوه عوامل شناخت بر پایه را و منسجم یکپارجه شناختی
 پایشنظارت و  امکان و آوردمی پدید یکدیگر با هاآن ارتباطات
 به در پژوهش حاضر شده ارائه مدل .آوردنیز فراهم می را مستمر
حمایت مالی از ارتقا و بهبود در  مختلف ابعاد ظرفیت تواندمی خوبی

 دهد. نشان رادر شرایط تحریم رویدادهای ورزشی 
 

 سپاسگزاری

فرادی دانند از کلیه انویسندگان این پژوهش بر خود واجب می
 اند تشکرکه در انجام این پژوهش، محققین را همراهی نموده

 و قدردانی نمایند.
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