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 ده یچک

بررس  نیا به  فناور  یمبتن  یابیبازار  یابیمدل   یمقاله  ب   یبر  در صنعت  با    مه،یاطلاعات 

ابزار    کیعنوان  اطلاعات به  ی . فناورپردازدیم  ران یا  مهیتمرکز بر مورد مطالعه شرکت ب

روش بهبود  در  عملکردهاقدرتمند  و  ب  یاب یبازار  ی ها  صنعت  چشمگبه  مهیدر    یر یطور 

است.    ی رگذاریتأث  بررس  ق یتحق   ن یاداشته  هدف  مدل   یچگونگ  یبا  با    یابیادغام 

مح  یابیبازار  ی هاکیتکن استراتژ  ی فناور  طیدر  بهبود  در  آن  نقش  و  و    های اطلاعات 

به معرف  ن یانجام شده است.در ا  ی امهیب  ی ها ی ریگمیتصم ابتدا   ی دیکل  میمفاه  یمقاله، 

سه عامل    نیادغام ا  تیاطلاعات پرداخته شده و سپس اهم  ی و فناور  یابیبازار  ،یابیمدل 

منظور  ها بهداده  لیبر تحل  دیتأک  ژه،یقرار گرفته است. به و  یمورد بررس  مهیدر صنعت ب 

پ  ییشناسا به  ینی بشیالگوها،  نتا  یابیبازار  یهای استراتژ   یسازنهیروندها و    جیاز جمله 

  ی شنهاداتیشده، پ هارائ   ی ها لیو تحل هاافتهی.در انتها، با توجه به باشدیم قیتحق  نیمهم ا

ب   ی برا  طر   ران یا  مهیشرکت  از  بتواند  تا  است  شده  مدل  ی ر ی گبهره  قیارائه  و    یابیاز 

را با هدف    مهیب   یخود را بهبود بخشد و بازار رقابت  یابیاطلاعات، عملکرد بازار  ی فناور

 . دینما تیتقو دیجد ی ها ی سهم بازار و جذب مشتر  شیافزا

 كلیدي  هايواژه

 مهیصنعت ب  ،اطلاعات  ی فناور  ،یابیبازار یِابیمدل 

Abstract 

This article examines information technology-based marketing 

modeling in the insurance industry, focusing on the case study of 

Iran Insurance Company. Information technology as a powerful 

tool in improving marketing methods and functions in the 

insurance industry has had a significant impact. This research has 

been done with the aim of investigating how to integrate modeling 

with marketing techniques in the information technology 

environment and its role in improving insurance strategies and 

decisions. In this article, the key concepts of modeling, marketing 

and information technology are first introduced and then the 

importance of integrating these Three factors have been 

investigated in the insurance industry. In particular, the emphasis 

on data analysis in order to identify patterns, predict trends and 

optimize marketing strategies is one of the important results of 

this research. In the end, according to the findings and analysis 

presented, suggestions have been made for Iran Insurance 

Company to be able to use from modeling and information 

technology, improve its marketing performance and strengthen the 

competitive insurance market with the aim of increasing market 

share and attracting new customers 
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اط�ع�ت در  یب� ف��ور ����� ��ب�ب�زار �ِ�ب� ��ل :�اس�����چ �ض��ع�و ص�رم یاصغ� �ع�و  ی���ه ق��دو �ن����� ��ف�ش و ������س �گ� �ر�ح

 (�ان�ا �ه�)��رد �����ه؛ ش�ک� ب�ه�ص��� ب

 ��ذ��

آ٪بٺ  ڀا ٳٻڃټؿ�ٷس ٦ٻ اظ �ٷٹٔ ٲ�هٹ�ت ٸ �سٲبت � ڀآؾبٴ �ٻ اَ�ٖبت، ٦ٳ�ط اٞطاز ځٸ زؾ�طؾ ڀ�٧ٷٹٮٹغ كطٞ�ڃاٲطٸظ �ب � ڀبڃزض زٶ

قسٺ  ٳٻڃ� ڀقط�٦ ټب ٵڃ� ځ٧ڂٶعز ځ�بظاض ض٢ب�� �بزڂ�بٖ� ا ،ڀا ٳٻڃ� ڀزض ٲ�هٹ�ت، �سٲبت ٸ �ٗسز قط�٦ ټب �ٷٹٔ ٵڃٶجبقٷس. ټٳ

ضٸظ  ڀټب ڀاؾ�ٟبزٺ اظ ٞٷبٸض بظٲٷسڃ�بظاض، ٶ ك�طڃ�ٹز ٸ ٦ؿ� ؾٽٱ � ڀؾٹز آٸض فڂ�ٻ ٲٷٓٹض اٞعا ٳٻڃ� ڀټب �قط٦ ،ځُڂقطا ٵڃاؾ�. زض �ٷ

�ٻ  ڀ�طا ڀ٦ٷس ٦ٻ ټسٜ رصة ٲك�ط ځٶٳ ځ�بقٷس. ٞط٢ ځ٪عاضاٴ ٲ ٳٻڃ� ڀ�ٳٷسڂيب�ٹز ٸ ٦ؿ� ض بٴڂٲك�ط ڀرصة ٸ ٶ٫ٽساض ڀ�طا

�هٹضت  بٴڂٲك�ط ڀ�ٻ زض�ٹاؾ� ټب ڂځٸ �بؾ� ٪ٹ ؽڂٸ اضائٻ ؾطٸ ٳٻڃ� نٷٗ�زض  ځب�ڂ�بظاض ڀټب ٹٺڃاؾ� �ب ق بظڃ�بقس، �ٯ٧ٻ ٶ ځٲ�هٹٮ

�بقس �ٻ  ځٲ ٳٻڃٸ ٲساٸٰ �ب قط�٦ � ځاض�جبٌ ق�ه ٥ڂ �بزڂ٦ٻ ا ڀٲك�ط بظڃ�ب ٶ طزڂاٶ�بٰ �ص ځ�ٗبٲٯ �٧بض�ٻڂ�ؿ�ط  ٥ڂٸ زض  عٺڃٲ٧بٶ

٦ٻ زض  ڂځټب �ڃټٳؿٹ قسٴ ټٳٻ ٞٗبٮ ځٗٷڂ ځب�ڂ�بظاض قٹز. ڀزض ٲك�ط ڀ�ٳٷسڂضيب فڂق٧٭ ٲٳ٧ٵ ٞطاټٱ ٪طزز ٸ ٲٹرجبت اٞعا ٵڂ�ٽ�ط

 ځاضائٻ ٲ ٳٻڃ� ځب�ڂ�بظاض ڀ�طا ځٟڂٲب �ٻ �ٗط ؿ�ڃقٹز. زض ٸا٢ٕ ٲٽٱ ٶ ځاٶ�بٰ ٲ ڀؾٹز آٸض فڂٸ اٞعا ك�طڃزض رٽ� ٞطٸـ � ٳٻڃقط�٦ �

ازاٲٻ زاز ٸ ٲٽٳ�ط  ڀا�٢هبز ڀټب �ڃ�ٹاٴ �ٻ ٞٗبٮ ځٶٳ ځب�ڂ�سٸٴ �بظا ڀزض �بظاض ٦ؿ� ٸ ٦بض اٲطٸظ ٱڃاؾ� ٦ٻ �ساٶ ٵڂ�ٯ٧ٻ ٲٽٱ ا ٱ،ڃ٦ٷ

�ٯ٧ٻ اٲطٸظٺ  ،ؿ�ڃزټٷس ٶ ځٲ�هٹ�ت ٸ �سٲبت �ٹز اٶ�بٰ ٲ ځٲٗطٞ ڀ٦ٻ ؾبظٲبٴ ټب �طا ځٛب�ڃ�جٯ ڀټب �ڃنطٞب ټٳبٴ ٞٗبٮ ځب�ڂ�بظاض ٷ٧ٻڂا

 عڃ�ٹز ضا ٶ ځ٦ٷٹٶ بٴڂ�طٸ اٶ�بٰ ٲٗبٲٯٻ �ب آٶٽب، زضنسز آٴ ټؿ�س �ب ٲك سڂرس بٴڂرصة ٲك�ط ڀ�طا ڂځټب ڀاؾ�طا�ػ ٵڂقط�٦ٽب ٖ�ٸٺ �ط �سٸ

 زض .آٴ ټؿ�ٷس بٴڂٲك�ط ځزض �بظاض ض٢ب�� ٳٻڃقط�٦ � ٥ڂٖٳسٺ �٣بء  ٭ڃ�ب آٶٽب �ط٢طاض ٦ٷٷس �طا ٦ٻ زٮ ڀٸ ټسٞٳٷس ځ�ّٟ ٦ٷٷس ٸ ضا�ُٻ زائٳ

ؾٹ٠ زټٷس.  ځ٧ڃاٮ�٧طٸٶ ٳٻڃ� ځب�ڂ�ٳط٦ع �ٹز ضا �ٻ ؾٳ� �بظاض سڂازاٲٻ ٦بض ٸ �ّٟ اض�جبٌ، �ب ڀ�طا ٳٻڃ� ڀقط�٦ ټب ،ڀاٲطٸظ ٳٻڃنٷٗ� �

 بڂ �ڃضا زض ٲٹ٣ٞ طڃ�ب� ٵڂك�طڃ�ٹاٶس � ځضٸز ٦ٻ ٲ ځ�ٻ قٳبض ٲ ڀا ٳٻڃټط قط�٦ � ڀ�بٮف ټب ٵڂاظ �عض٪�ط ځ٧ڂ ٳٻڃزض نٷٗ� � ځب�ڂ�بظاض

 سڂآٶ٧ٻ ٲٹ١ٞ �بقس �ب ڀ�طا ٳٻڃقط�٦ � ٥ڂٸ �بظاض اؾ�.  بٴڂزض اض�جبٌ ٲك�ط ڀسڃ٦ٯ ځٲٟٽٹٲ ځب�ڂټب زاق�ٻ �بقس. �بظاض ط�٦ق ٵڂق٧ؿ� ا

. سڂآ ځ�ٻ �ؿبة ٲ ځ�ڂطڂا�عاض ٲس ٥ڂٲٷٓط  ٵڂاظ ا ځب�ڂ�بظاض ٵڂ٦ٷس. �ٷب�طا ٱڃٸ اٮعاٲبت �بظاض �ٷٓ ڀٲك�ط ڀ�ٹاؾ�ٻ ټب ڀاټساٜ �ٹز ضا �ط ضٸ

ضقس  ڀ�طا ٷٻڂٸ�٢ ٸ ټع �ڂطڂٲس ك�ط،ڃ� ڀ٪صاض ٻڂؾطٲب ،ڀضقس ؾٹزآٸض ڀ�طا ڀسڂرس ڀ�ٻ زٶجب٬ ضاټ٧بضټب ٳٻڃ� ڀټب� زض �ب٬ �بيط قط٦

 ڀ�ط٢طاض ڀٲٹ١ٞ �طا ڂځټب ڀاؾ�طا�ػ  ڂځضٸقٽب ٸ قٷبؾب ٵڂٸ اؾ�ٟبزٺ اظ �ٽ�ط ٷس٪بٴڂٶٳب ٵڂ�ٹز، رصة �ٽ�ط ڀٲ�هٹ�ت ٸ �سٲبت ��بض

�٭ ٲك�٧ت ٞطٸـ ٸ  ڀا��سا �طا س،ڂرس ځ�ٻ ٖٷٹاٴ ٖٯٱ ٸ ��هه ځب�ڂاؾبؼ �بظاض ٵڂا �ط .ټؿ�ٷسٴ ٪صاضا ٳٻڃٸ � ٷس٪بٴڂاض�جبٌ آؾبٴ �ب ٶٳب

 ڀٲك�ط �بًڂٸ ٶٽب ڀآٚبظ ٸ �ٻ ٞطٸـ ٲساض ڀٲساض سڃٸ ٲٟٽٹٰ آٴ اظ �ٹٮ بٞ�ڂٲُطح قس ٸ �ٻ ؾطٖ� ٪ؿ�طـ  ك�طڃ٦ؿ� ؾٹز � ڀؾ�ؽ �طا

 ٳٻڃ� ڀ�ٳٷسڂضيب ڀٸ قٷب�� قب�م ټب ځ�طضؾ ٳٻڃ� ڀبزض قط�٦ ټ ڀٲساض ڀ. �ب �ٹرٻ �ٻ ٶ٫بٺ ٲك�طبٞ�ڂٲ��ٹ٬ ٸ �٧بٲ٭   ڀٲساض

 ڀاضظـ زض ٲك�ط �بزڂا ڀ�طا ڀسڃ�ٻ ٖٷٹاٴ ٖٹاٲ٭ ٦ٯ ڀط��ٹضڃٚ ڀټب ؽڂآٶبٴ ٸ اضائٻ ؾطٸ �ڂ( ٸ ؾٷ�ف ٲؿ�ٳط ضيبسٺڂز بٴڂ٪صاضاٴ )ظ

 ٢طاض ٪طٞ�. ٳٻڃ� ڀٲس ٶٓط قط�٦ ټب ځب�ڂٸ زض �ٹظٺ �بظاض

 �ث��ی ��شي و پ�ـ��� ����ق

ټب ��ٹاٶٷس �ٻ �ڃبت �ٹز  ټبڀ �ڃطٸٶځ ٸ زضٸٶځ ؾبظٲبٴ، �طاڀ آٶ٧ٻ قط�٦ ټب ٸ �ٛڃڃطات ٲ�ڃٍ ضقس ٖٳٯځ ٸ ٞٷځ ٸ اٞعاڂف �ڃ�ڃس٪ځٶٓط �ٻ 

ټب اظ �ب�ڃطات ٸ �ٹاٶبڂځ ا�ط٪صاضڀ اڂٵ  اڀ رع ٲسزرٹڂځ اظ ٞٷبٸضڀ اَ�ٖبت ٸرٹز ٶساضز ٸ ٮصا يطٸضت زاضز ٲسڂطڂ� قط�٦ ازاٲٻ زټٷس �بضٺ

ٸ  �1ؿڃٵ �ٷبټځزټځ آٴ �ٻ ؾٳ� اټساٜ ؾبظٲبٶځ ټٳ� ٪ٳبضٶس) ا�ٗبز ٸ ٖٳٯ٧طزټب آ٪بټځ ٦بٲ٭ ڂب�ٷس ٸ زض رٽ�ٞٷبٸضڀ �ط �ٳبٲځ 

 (.2021 ،ټٳ٧بضاٴ

�ٹڀ �٧ٟڃ٥ ٶب�صڂط اظ ظٶس٪ځ ضٸظٲطٺ �كط قسٺ ټبڀ ٞٷبٸضڀ  ٖ اٶس. آٶٽب �ط �ٳبٲځ رٹاٶ� ظٶس٪ځ �كط �ب�ڃط ٪صاق�ٻ ٸ رعئځ اظ  رسڂس

ټبڀ ٶٹڂٵ ټٳ٫ځ ٸؾٹؾٻ �طاٶ٫ڃع ٸ ٶبٲ�سٸز �ٹزٺ ٸ �ٹ٢ٝ ٶب�صڂط؛ اٲب ٲٽٱ اڂٵ  زټٷس. ٞٷبٸضڀ ځٲ ٭ڃ٧ټب ضا �ك اٶؿبٴ ځظٶس٪ بتڂيطٸض

  (.2020ٸ ټٳ٧بضاٴ،  2)اٶؿطؾ�ٹضظ�ټڃ�ځٸ �ب�ڃطات اڂٵ ٞٷبٸضڀ ضا ٲك�م ٦طز اتاؾ� ٦ٻ ؾٳ� ٸ ؾٹڀ �ٛڃڃط

اظ  ځ٧ڂٻ زؾ� آٸضزٴ اٖ�ٳبز ٲك�طڀ ټٳٹاضٺ � ٭ڃزٮ ٵڃزض شټٵ ٲك�طڀ ٢ب�٭ اٖ�ٳبز �ٹزٴ اؾ�. �ٻ ټٳ �ڃٲٹ٢ٗ ٵڂ�ط ٲؿ��٧ٱ    

ٶ٫ٽساضڀ  ٷٻڂٲك�طڀ قف �ب ٶٻ �طا�ط ټع ٥ڂرصة  ٷٻڂ٦ٻ ټع ڂځاؾ�. اظ آٴ رب بٴڂضا�ُٻ �ٯٷس ٲست �ب ٲك�ط �بزڂزض ضاٺ ا ٻڃاټساٜ اٸٮ

ضا �ب  ځٍ �ٯٷس ٲس�اظ ؾٹزآٸضڀ ٦ٳ�طڀ �ط�ٹضزاض ټؿ�ٷس، ؾبظٲبٴ ټب زض ��قٷس �ب ضٸا� سڂرس بٴڂطَٹض ٲك� ٵڃاؾ� ٸ ټٳ ځٲك�طڀ ٢جٯ

اٖ�ٳبز �ب��ط �بقس  ٿټط�ٻ زضر �ٻڃزټس ٸ زض ٶ� ځ٢طاض ٲ طڃضا ��� �أ� طڀڂ�ص ؿ٥ڂ. اٖ�ٳبز، ٶ٫طـ ٸ ضٷسڂٲٹرٹز �ٹز �ط٢طاض ٶٳب بٴڂٲك�ط

                                                                                                                                          
1 Hossein Panahi 
2 Ancestors Lahiji 



 �ذ�ش�� �ث����ت و �شوؽ ی������� ���

  �1402بڂڃع(، 15 ځب�ڃ، )�3،  قٳبضٺ 4زٸضٺ 

 

   

 

 ڀټباؾ� ٦ٻ اظ ٞطٸق٫بٺ  ساضاٴڂٲ�ٗسز ٖٷٹاٴ قسٺ �طاڀ �ط ٭ڂز� ٵڂك�طڃاظ � ځ٧ڂاؾ�. ٶجٹز اٖ�ٳبز  ك�طڃ� ځ٧ڃاٮ�٧طٸٶ سڂاٲ٧بٴ �ط

ضا زض ٲ٣ب�٭  ڀضٸ اٖ�ٳبز، ٲك�ط ٵڂضٸڀ ؾٹزٲٷسڀ زاضز، اظ ا ځاظآٴ اؾ� ٦ٻ اٖ�ٳبز ا�ط ٲ�ج� ځ�ب٦ ذڂ٦ٷٷس. �ٻ ٖ�ٸٺ ٶ�ب ځٶٳ سڂ�ط ځٷ�طٶ�ڂا

زټ٣بٶځ ٢ب�٭ اٶ�ٓبض اؾ�) ڀٶٳٹز ٦ٻ زض �ٗبٲ٭ �ب ٞطٸقٷسٺ، ؾٹزٲٷس �٣بٖسضا ٲ بٴڂٲك�ط سڂٸ �ب سڂٶٳب ځٲ طڂ�ص �ڃآؾ ځٷ�طٶ�ڂٞطٸقٷسٺ ا

�بظاض، �ٹؾٗٻ  ك�طڃؾٽٱ � ،ڀ�ٹٴ ؾٹزآٸض ڀ٫طڂزض ٲ٣ب�٭ اټساٜ ز ځ�ڂطڂٲس �ڂاٸٮٹ ٵڂٲٽٳ�ط ،ڀٲك�ط �ڂضيب (.2020ٸ ټٳ٧بضاٴ، 1ٶځؾٯُب

 ڀٸ ٸٞبزاض، �ٷٽب قطٌ �٣ب ځٳڂزا ڀاؾ�.اٶ��بة ٲك�ط بٴڂٲك�ط ٷبٴڃټط ؾبظٲبٴ، اٖ�ٳبز ٸ اَٳ ڂځزاضا ٵڂاضظقٳٷس�ط �بقس. ځٲ�هٹ٬ ٸ... ٲ

ضٸٶس. ٸ �ب �ٹرٻ  ځ�ٻ ؾٳ� ض٢جب ٲ �ڂ�سٸٴ ق٧ب ،ځٶبضاي بٴڂزضنس ٲك�ط 98ٲٗبز٬  اؾ�. ځ٦بضآٲس ټط قط�٦ ڀټب �ڃٸ اؾ�ٳطاض ٞٗبٮ ځٳڂزا

 ٳٻڃ� نٷٗ�(.2022ٸ ټٳ٧بضاٴ،  2ؾٟځ ظازٺ)�بقسځ ٲ �ڃ�ب اټٳ بضڃ�ؿ ځ٦ؿ� ٦ؿ� ٸ ٦بض �طزٺ ٞطٸق ،ځٷ�طٶ�ڂ�سٲبت ا ڀ�ٻ �بظاض زا٘ اضائٻ 

 ٻڂٸ ؾٹز �بن٭ اظ ؾطٲب ځٞٷ طڂ�ب�ضٞ�ٵ ش�ب �ڂٶبٲٻ ٸ زضٶٽب ٳٻڃ�بن٭ اظ نسٸض � ڀ�ط�ٟٹ ٴعاڃ�ٻ ٲ ځ٦ٻ �ٹز ٸ ٶجٹز آٴ �ؿ�٫ عڃٶ ٳٻڃ�

�ٹرٻ �بقس.  ځٲ٣ٹٮٻ � ٵڂ٦ٷس، �ٻ ا ځٲ ساڃ� ځٸ ��ٹ٬ اؾبؾ طڃڃٸ �ٷٹٔ آٴ �ٛ ؿ٥ڂض عاٴڃ٦ٻ ٲ ځُڂ�ٹاٴ زض قطا ځټب زاضز، �٫ٹٶٻ ٲ ڀ٪صاض

 ٕڂٸ �ٹظ ؿ٥ڂض ٍڂظٲبٴ ٸ ٲ٧بٴ ٸ ٪بٺ قطا طڃڃزض ؾُ� ٲ�ٟبٸت �بٖ� �ٛ ڀٸضضٸظاٞعٸٴ ٞٷب كطٞ�ڃٸ �ٻ زٶجب٬ آٴ � ٞٷبٸضڀ اَ�ٖبت ضقس

ٶٓبٰ ٲٷس زض ٦بټف �طٸظ �ؿبضت ٸ  ڀٸ اؾ�ٟبزٺ اظ ٶطٰ اٞعاضټب ٸ ؾ�� اٞعاضټب ځ�ڃاٲٷ ڀ�ب� ضٞ�ٵ اټطٰ ټب ٫ط،ڂز ڀآٴ قسٺ اؾ�. اظ ؾٹ

ٸ ٲ�بؾجٻ ٶطخ  ٱڃٸ زض �ٷٓ ڀا ٳٻڃ� بتڃا�عاضټب اظ ٮ�بِ ٖٳٯ ٵڂ٦ٷس. ا ځٲ ٟبڂا ڂځټب ٶ٣ف �ؿعا ٻٸ ٲ�بٞٓ� اظ اَ�ٖبت ٸ �طٶبٲ �ڃ�ّٟ اٲٷ

 (.2018، 3س)ٲٹضؾڃسٲٹ�طٶ بضڃ�ؿ عڃٲط�ٹٌ ٶ ڀٸ اضائٻ �ٹقف ټب ٳٻڃ�

 ٥ڂاَ�ٖبت �ٻ ٖٷٹاٴ  ڀاضظـ اٞعٸزٺ ٲُطح اؾ� . ٞٷبٸض ڀٸ ټٱ ٲٷجٕ ٖٳسٺ �طا ٥ڂٲٷجٕ اؾ�طا�ػ ٥ڂاَ�ٖبت ټٱ �ٻ ٖٷٹاٴ  اٲطٸظٺ

ٸ ټٱ ٲهطٜ  سڃاظ آٴ ټٱ �ط �ٹٮ ځٶبق ڀٞٷبٸض طاتڃڃٸ �ٛ ٹ�طڃقٹز. اٶ�٣ة ٦بٲ� ځٲ ځضقس �ٯ٣ ٷسڂٞطآ �ڂطڂٲس ڀټب ؿ�ٱڃؾ ڀ�طا ٥ڃ�٧ٷ

ؾب��ٻ ٸ ٲٹر�  طڂاَ�ٖبت ضا اٲ٧بٴ �ص ٕڂ، �طزاظـ ٸ اٶ�٣ب٬ ؾطڀ، ٪طز آٸضٹ�طڃ. ٦بٲ�(2019ٸ ټٳ٧بضاٴ،  4)�طڂچ�زاق�ٻ اؾ ځٞطاٸاٶ طڃ�ب�

قج٧ٻ  ٪ؿ�طـ(.1397)�ٹضنبز٠، اؾ� سٺڂ٪طز ڀسڃ�ٹٮ ڀزض ټٳٻ ��ف ټب ڂځٸ ٦بضا �ڃٟڃ٦ فڂ، اٞعاڀ�ٽطٺ ٸض فڂټب، اٞعا ٷٻڂ�٣ٯڃ٭ ټع

٪صاق�ٻ اؾ�.  ځٲٷب�ٕ اٶؿبٶ ڀعڂ�طٶبٲٻ ض ؿ�ٱڃاَ�ٖبت ٸ زض ٦ٷبض آٴ �ط ؾ ڀٲ��ٯٝ ٞٷبٸض ڀ�ط رٷجٻ ټب ځق٫طٞ طڃ�ب� ،ځٷ�طٶ�ڂا ڀټب

�ٹز ضا �ٹؾٗٻ  ځٲٷب�ٕ اٶؿبٶ ڀعڂ�طٶبٲٻ ض ؿ�ٱڃ٦طزٺ اؾ� ٦ٻ ؾ زض ټط رب ٸ ټط ظٲبٴ �ٻ ٞطٸقٷس٪بٴ ٦ٳ٥ ؿ�ٱڃآؾبٴ �ٻ ٲٷب�ٕ ؾ ځزؾ�طؾ

ٞطٸـ،  ڀطٸڃٶ ٹٴڃا�ٹٲبؾ ،ڀاض�جبٌ �ب ٲك�ط �ڂطڂٖطيٻ ٲ�هٹ�ت ٸ �سٲبت، ٲس �ڂطڂاظ رٳٯٻ ٲس سڂ٦ؿ� ٸ ٦بض رس ڀضٸـ ټب بزازٺ ٸ �

 ڀعڂ�طٶبٲٻ ض ؿ�ٱڃؾ �ڃ٣ڃ٦ٷٷس. زض �٣ ض�ٻ�٧بڂ ځ٧ڃ٦ؿ� ٸ ٦بض اٮ�٧طٸٶ ڀټب �ڃٸ ٢ب�ٯ  ڀ، ټٹـ ��بض كطٞ�ٻڃ� ڀٸ ظٲبٴ �ٷس ڀعڂ�طٶبٲٻ ض

ټب �ب  قط�٦ ٵڂقٹز ٸ ا ځ٦ؿ� ٸ ٦بض ٲ�ؿٹة ٲ ڀ�طا ڀ�ٻ ٖٷٹاٴ �ك�ٹاٶٻ ا ٷ�طٶ�ڂزټٷسٺ �سٲبت ا ائٻاض ڀزض قط�٦ ټب ځٲٷب�ٕ اٶؿبٶ

ٸـ ټب ؾج� قسٺ ض ٭ڃ٢ج ٵڂٸ ز�٢ ٲٷبؾ� اٶ�بٰ زټٷس. ا �ڃٟڃضا �ب ٦ ځٷ�طٶ�ڂ�سٲبت ا ڀ�ٹاٶس ٦ؿ� ٸ ٦بض اضائٻ  ځٲ ؿ�ٱڃؾ ٵڂ٦ٳ٥ ا

 ڀاض�عا ضڀ��ب ـټٹ. ب�سڂ�طزا��، �ٽجٹز  ڀٸ ضٸـ ټب فڂاٞعا ،ځب�ڂٞطٸـ ٸ �بظاض ڀٸ ٞطن� ټب ځاؾ� ٦ٻ ٦ؿ� ٸ ٦بض �طزٺ ٞطٸق

 �بٸ  ٶسزاض ٦ٻ ټبڂځ ٺٶ٫ڃعٸ ا ��٢ڃ� �ب ٷبٴڂ٦بضآٞط ٵڂاؾ�. ا ٲبٶځظؾب ٴٞطڂٷبضآ٦بٸ  ٴٲبظؾب يٗٝٸ  ت٢ٹ ٌٶ٣ب قٷبؾبڂځ رٽ�زض  �ٳٷسض٢س

 ڀقط�٦ ټب(.2019، 5ؾب�ٹضټٷس)ز ئٻاضا ٴٲبظؾب �ٻ ضااڀ  ٶٻآٸضاٶٹ ڀټب ٺڂسٸ ا �ط��فا ڀټب �٭ضاٺ  ٶٷسا�ٹ ٲځ ضڀ��ب ـټٹاظ  زٴ�ط زؾٹ

 ڀٸ �سٲبت ٲ��ٯٝ �ٷس قس، قط�٦ ټب ٕڂاَ�ٖبت زض نٷب ڀ٦ٻ �� اؾ�ٟبزٺ اظ �سٲبت ٞٷبٸض ځٸ ظٲبٶ ؿ�ٷسڃ٪طٸٺ رسا ٶ ٵڂاظ ا عڃٶ ڀا ٳٻڃ�

،  سڃزض �ط�ٻ �ٹٮ ڀاؾ� ٦ٻ ٲٟٽٹٰ ٦بض�طز ٞٵ آٸض ځاَ�ٖبت انُ�� ڀٞٷبٸض (.1400)ٸٮځ �ٹض، ضز قسٺ اٶسٖطنٻ ٸا ٵڂ�ٻ ا عڃٶ ٳٻڃ�

اؾ� ٦ٻ �بٖ�  ځؿ�ٳڃزض ؾ سڂرس ځٶٹٔ ٦ؿ� ٸ �طزاظـ اَ�ٖبت �ٻ ضٸق ٥ڂٸ  طزڃ٪ ځٸ اقبٖٻ اَ�ٖبت ضا زض �ط ٲ ځب�ڂ�طزاظـ ، �بظ

�صٜ  عڃضا ٶ ڀطڂٸ �ٷٹٔ �ص ټب �ڃاظ ٖسٰ ٢ُٗ ځ�ٗ� ٷ٧ٻڂقٹٶس. ٲ�بٜ �ط ا ٭ڃٲٹ�ط زض ��ٯ ڀ�ٻ ٪ٹٶٻ ا ڀ�٧طاض طڃٚ ڀقٹز ٦بضټب ځٲ

 (.2020ٸ ټٳ٧بضاٴ،  6)�ٹض٪بٸاسڂٶٳب

�ٖبت ٲ�ك٧٭ اظ �ٽبض ٖٷهط انٯ ڀٲ٣�ٗسٶس ٦ٻ ٞٷبٸض ځ�ط�  ٵڂ٦ٻ زض ا ڀ) اٶؿبٴ، ؾبظ ٸ ٦بض، ا�عاض ، ؾب��بض( اؾ�، �ٻ َٹض "اؾبؼ  " ځاَ

ٸ �٧بٲ٭ ؾبظٲبٴ ضا  ځ�ٗبٮ ٹؾ�ٻڃٸ � بٞ�ٻڂ بٴڂقٹز رط ځٲ �بزڂٖٷبنط ا ٵڂا ٹؾ�ٵڃ٦ٻ اظ �ٽٱ � ځضظقا طٺڃظٶ� ١ڂ، اَ�ٖبت اظ َطڀٞٷبٸض

 ٵ،ڃ(، ؾبظٸ ٦بض )٢ٹاٶڀٸ اٶسڂكٻ ، ٶٹآٸض ٱڃ، ٲٟبټ ځاَ�ٖبت اٶؿبٴ)ٲٷب�ٕ اٶؿبٶ ڀٞٷبٸض ځٖٷبنط انٯ ٝڂ�ٗط ٵڂا زض س.زټ ځ٢طاض ٲ زٞطا ضٸ �ٹ
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اط�ع�ت در  یب� ف��ور ����� ��ب�ب�زار �ِ�ب� ��ل :�اس�����چ �ض��ع�و ص�رم یاصغ� �ع�و  ی���ه ق��دو �ن����� ��ف�ش و ������س �گ� �ر�ح

 (�ان�ا �ه�)��رد �����ه؛ ش�ک� ب�ه�ص��� ب

اٞعاض، قج٧ٻ ٸ اض�جبَبت(،  اٞعاض، ؾ�� (، ا�عاض )ٶطٰځٸ ٲبٮ ڀ٪صاض اضظـ ڀضقس، ؾبظ ٸ ٦بضټب�ٽجٹز ٸ  ڀٲ٣طضات ٸ ضٸقٽب، ؾبظ ٸ ٦بضټب

  (.1398س)اٲڃسڀ ٸ �ٹضؾٯڃٳځ، اٶ ( زاٶؿ�ٻ قسٺځرٽبٶ ط�جٍ،ٲ ځٞطا ؾبظٲبٶ ،ځؾب��بض)ؾبظٲبٶ

زض ضاؾ�بڀ �بؾ�٫ٹڂځ �ٻ  �ٻ ٦بض٪ڃطڀ �ٹاٶٳٷسڀ ټبڀ ٦ٯځ ٦بض٦ٷبٴ رٽ� �ٽجٹز ٲؿ�ٳط �سٲبت �ڃٳٻ اڀ، ٳٻڃ� ڀقط�٦ ټب ٲبٲٹضڂ�

)٦بٞځ ٸ ٲك٧بٶځ، ٶڃبظټبڀ ٲك�طڂبٴ اؾ� �ب �سڂٵ ٸؾڃٯٻ زض ٦ؿ� ٸ ٦بض �ٹز �ٻ ٲٹ٣ٞڃ� ضؾڃسٺ ٸ ٲٷبٕٞ ٦ٯڃٻ شڂٷٟٗبٴ ضا �بٲڃٵ ٶٳبڂس

ٖبت  اَ� ڀ�سٲبت ٞٵ آٸض ځب�ڂ�بظاض ڀاٮ٫ٹ ڀٸ اضائٻ  ځ�ػٸټف �ٻ �طضؾ ٵڂزاضز ٦ٻ زض ا ځٲ��ٯٟ ڀ�طٞٷس ټب ٳٻڃٞطٸـ � فڂ. اٞعا(1396

 ڀ�ط ٞٷبٸض ځٲج�ٷ ځب�ڂ�بظاض ځ�ب�ڂ ٦ٻ ٲس٬ ٱڃ�طؾف ټؿ� ٵڂ�ػٸټف �ٻ زٶجب٬ �بؾ� زازٴ �ٻ ا ٵڂ. زض اقٹزځ �طزا��ٻ ٲ طاٴڂا ٳٻڃزض قط�٦ �

 طز؟ڃ٫ڃ�ٻ �ٻ ق٧٭ نٹضت ٲ ٳٻڃاَ�ٖبت زض نٷٗ� �

  ی���و ا��ل ��صاس ن�����

ٸ ٦بضټب �بڂس اَ�ٖبت زضؾ�ځ اظ آٴ زاق�ٻ �بقٷس. زض اڂٵ  انٹ٬ �بظاضڂب�ځ ٸ ٲٟبټڃٱ ٲط�ٹٌ �ٻ آٴ ٖٯٳځ اؾ� ٦ٻ نب�جبٴ ٦ؿ�

�ٹاٴ  �طزا�� ٦ٻ �ب ٲُبٮٗٻ آٴ ٲځ �ٹاټڃٱ  ٦بضټب ٸ ٦ؿ� �سٲبت ٸ ٲ�هٹ٬ ٲٗطٞځ ظٲڃٷٻ زض �بظاضڂب�ځ ټبڀ ضٸـ �ٗطڂٝ �ٻ ٲُٯ�

ئٻ �سٲبت، �٫ٹٶ٫ځ رصة ټبڂځ ضا زض ضا�ُٻ �ب ٶ�ٹٺ ٞطٸـ ٲ�هٹ�ت ڂب اضا ټب ٪عڂٷٻ . اڂٵ اٶ��بةطز�طٶس ��بضڀ  ضا رٽبٶځ ٦

ټبڀ  ، اٶ��بةاززټس. ا٪ط زض قطٸٔ ٦بض، زاٶف �ٹز ضا اٞعاڂف ز ټب زض ا��ڃبض�بٴ ٢طاض ٲځ ٲك�طڀ ٸ ضايځ ٶ٫ٻ زاق�ٵ آٴ

�ٹاټس قس ٸ ضقس �كٳ٫ڃطڀ   ټب زضٶٽبڂ� �بٖ� زڂسٺ قسٴ ٲ�هٹ٬ ٸ ٶبٰ ��بضڀ �طڀ �ٹاټڃس زاق�. �ٳبٲځ اڂٵ اٶ��بة ټٹقٳٷساٶٻ

اڂٵ قبٶؽ ضا �ٹاټڃس زاق� ٦ٻ ٲك�طڂبٴ �ٹز ضا ضايځ ٶ٫ٻ زاق�ٻ  انٹ٬ �بظاضڂب�ځ ٦بض٪ڃطڀ �ٻ �ب ٦ٷس. ٴ اڂ�بز ٲځضا زض ٦ؿ� ٸ ٦بض�ب

 ځب�ڂزض٤ �ٽ�ط ٲٟٽٹٰ ٸ انٹ٬ �بظاض ڀ�طا .طزاڂس، ټٳبټٷ٩ ٦ �بٴ ضا �طاؾبؼ انٹٮځ ٦ٻ ٲك�م ٦طزٺ ټبڀ ٲ��ٯٝ ٲ�ٳٹٖٻ ٸ ��ف

آٴ  ځانٯ ٱڃٸ ٲٟبټ ځب�ڂ�ٻ آٲٹظـ �بظاض طڂآقٷب �بقس. زض ظ ځب�ڂٸ انٹ٬ �بظاض ٱڃٲٟبټ�ب  سڂ�ب بةڂ�بظاض ٥ڂزض ٖٳ٭،  ٱڃٸ ٦بض�ؿ� ٲٟبټ

 .(1399)ٲٷهٹضڀ ٸ ٟٚٹضڂبٴ، ٱڃ٦ٷ ځ�ب ظ�بٴ ؾبزٺ ٸ ضٸاٴ اقبضٺ ٲ

 اسصؽ و ا��ا� آى 

ځ ٢بئ٭ ٲځ اضظـ ٲ�٤ اٶ��بة ٲك�طڀ اؾ� ٸ ٲ٣بڂؿٻ اڀ اؾ� ٦ٻ ٲك�طڂبٴ �ڃٵ ټعڂٷٻ ټبڂځ �طزا��ځ زض ٲ٣ب�٭ ٞبڂسٺ ټبڀ زضڂبٞ�

زض زٶڃبڀ ض٢ب��ځ اٲطٸظ قط�٦ٽبڂځ ٲٹ١ٞ ټؿ�ٷس ٦ٻ ��ٹاٶٷس اضظقٽبڀ �ڃك�طڀ �طاڀ ٲك�طڂبٴ �ٻ ٸرٹز آٸضٶس ٸ �ٷب �ٻ ٪ٟ�ٻ . قٹٶس

 .��ٹاٶٷس ز�ڂ٭ �ڃك�طڀ �ٻ ٲك�طڂبٴ اضائٻ ٦ٷٷس �ب آٶٽب ضا �ٻ �طڂس ٸ اڂ�بز ضا�ُٻ �ٯٷس ٲست �ب قط�٦ �طٚڃ� ؾبظٶس« ؾطرڃٹ ظڂٳٵ»

ظٺ �ٹاټبٴ ٖطيٻ ٞطآٸضزٺ ) ٦ب�/ �سٲ�( �ب ٦ڃٟڃ� �ط�ط، �سٲبت �ڃك�ط، ؾطٖ� �ب��ط، ټٳ�ٹاٴ ٸ ٲ�ٷبؾ� �ب ٶڃبظټبڀ ٲك�طڂبٴ اٲطٸ

�ٹز، ٢ڃٳ� ٲٷبؾ� �ط ٸ ��ٳڃٵ ٦بضآٲس ټؿ�ٷس، ٮصا �ٷ٫بٺ �بڂس �طضؾځ ٦ٷس ٦ٻ زض يٳٵ ؾٹزآٸضڀ، ٦ساٲڃ٥ اظ �ٹاؾ�ٽبڀ ٪ٹٶب٪ٹٴ 

�ٽبڂځ ٦ٻ ٞٯؿٟٻ �بظاضڂب�ځ ضا �صڂطٞ�ٻ اٶس ڂٗٷځ ٲك�طڀ ٸ ربٲٗٻ ضا ٲسٶٓط زاق�ٻ ٸ ٲ�ٹض قط٦ .ٲك�طڂبٴ ضا ٲځ �ٹاٶٷس �طآٸضزٺ ؾبظٶس

اٶس، زض ��ـ �طاڀ �ٻ ٸرٹز آٸضزٴ ٸ اٞعاڂف ٲساٸٰ اضظـ ٲك�طڀ ټؿ�ٷس. ٖٹاٲ٭ ٲ�ٗسزڀ زض اض�٣بڀ اضظـ  ٖٳٯڃبت ٢طاض زازٺ

ڃ�، �سٲبت، ؾطٖ� ٸ اڀ زض �ٹٮڃسات ٲ�هٹ٬، ضيبڂ� ٲك�طڀ اؾ� ٦ٻ �ب ڂ٧ځ اظ ٖٹاٲ٭ �ٹزرٻ  ... ٲك�طڀ ٲؤ�ط ټؿ�ٷس ٲ�٭ ٦ڃٟ

 .(1400)انٛطڀ ظازٺ ٸ ټٳ٧بضاٴ، اضظـ زضڂبٞ�ځ اظ ؾٹڀ ٲك�طڀ اض�جبٌ زاضز

٦ٷٷس ٦ٻ �ٷب �ٻ  ٲك�طڂبٴ اضظقٽبڂځ ضا ٦ٻ اظ قط�٦ٽبڀ ٲ��ٯٝ ٲځ �ٹاٶٷس زضڂبٞ� ٦ٷٷس �ب ټٱ ٲ٣بڂؿٻ ٦طزٺ ٸ قط�٦ځ ضا اٶ��بة ٲځ

قبڂس �ٻ ْبټط ٲك�طڂبٴ ٶ�ٹاٶٷس ٞطاڂٷس ٲ٣بڂؿٻ اڀ ٞٹ٠ ضا �ٻ ظ�بٴ �ڃبٸضٶس ٸٮځ ��ٳبً  .كبٴ اضائٻ ٦ٷسٶٓط آٶٽب، اضظـ �ڃك�طڀ ضا �ٻ اڂ

اڂٵ ٲ٣بڂؿٻ زض شټٵ آٶٽب نٹضت ٲځ ٪ڃطز ٸ ٸ�٢ځ ٦ٻ �هٳڃٱ �ٻ �طڂس اظ ٲ�هٹ٬ قط�٦ �بنځ ڂب ٲٛبظٺ �بنځ ٲځ ٪ڃطٶس زض 

ٶٓطاٴ ټٳ�ٹٴ  نب�� ځ�ط� س٪بٺڂز اظ .�ت ٲٹرٹز �ب��ط اؾ��٣ڃ�٣ �ٻ اڂٵ ٶ�ڃ�ٻ ضؾڃسٺ اٶس ٦ٻ اضظـ آٴ ٶؿج� �ٻ ؾبڂط ٲ�هٹ

٦ٻ  ٵڂٲٗبٲٯٻ. زض�بضٺ ا ٥ڂزض  طڃاضظـ �ٻ اٞطاز زض٪ سٴڃاضظـ اؾ�؛ ضؾبٶ سٴڃ�ٳبٲبً زض ٲٹضز �ٯ١ ٸ ضؾبٶ ٷ٩ڃؾٹٮٹٲٹٴ، ٲبض�٦ ٧٭ڂٲب

 ،ڀٸ ڀټب ٷٻڂع٦ٷٷسٺ �ب ټ ٲهطٜ ڀسڂٖب ؿٻڂټب ٲ٣ب آٴ ٵڂ�ط ؾبزٺ سڂاؾ� ٦ٻ قب قسٺ بٴڃ� ځ٪ٹٶب٪ٹٶ ٝڂ�ٗبض ؿ�؟ڃ� ځب�ڂاضظـ زض �بظاض

٪ٹٶٻ ٦ٻ زض �ب� ٪ٟ�ٻ  . ټٳبٴؿ�ڃٶ ځٸ ٲبٮ ځنطٞبً ٲٷبٕٞ �ٹٮ ڀٲك�ط س�ڂٲٷبٕٞ ٸ ٖٹا ٵڂ�ٻ زؾ� آٸضزٴ ٦ب� ٸ �سٲبت �بقس ٦ٻ ا ڀ�طا

ٲٗبٲٯٻ  ٥ڂزض  طڃاضظـ ضا اظ ٶٓط اٞطاز زض٪ �ٹاٴ ځ�بَط ٲ ٵڃٲٗبٲٯٻ اؾ� ٸ �ٻ ټٳ ٥ڂزض  طڃزض٪ ٵڃاضظـ �ٻ َطٞ سٴڃقس، ټسٜ ضؾبٶ

 (.1399)ا�ٳس�ٹض ٸ ټٳ٧بضاٴ، طز٦ ځ�طضؾ



 �ذ�ش�� �ث����ت و �شوؽ ی������� ���

  �1402بڂڃع(، 15 ځب�ڃ، )�3،  قٳبضٺ 4زٸضٺ 

 

   

 

  ی�������م ��صاس و ���� دس ��صاس

ٸ ٞطٸقٷس٪بٴ �بٮ٣ٹٺ ٸ �بٮٟٗ٭  ساضاٴڂاظ �ط ڀا ٦ب�ٯط، �بظاض، ٲ�ٳٹٖٻ ڀاظ آ٢ب ځٟڂ�ٗط زض .اٶ�بٲس ځٲجبزٮٻ، �ٻ �ٯ١ ٲٟٽٹٰ �بظاض ٲ ٲٟٽٹٰ

اظ  ڀا . ٲٷٓٹض اظ نٷٗ�، ٲ�ٳٹٖٻ٧ٷٷسڃاض�جبٌ �ط٢طاض ٲ ٫طڂ٧سڂٲجبزٮٻ �ب  ٷسڂٞطا ١ڂ�ٹز اظ َط ڀټب ٸ �ٹاؾ�ٻ بظټبڃضٕٞ ٶ ڀاؾ� ٦ٻ �طا

 ٵڂ�ط �عض٨ بڂٲٷجٕ زضآٲسقبٴ  ٵڂ�ط ټب ٲٗٳٹ�ً �ط اؾبؼ �عض٨ . قط�٦ضٶسقجبټ� زا ٫طڂ٧سڂ�ب  �كبٴڃټبؾ� ٦ٻ اظٶٓط ٶٹٔ ٞٗبٮ قط�٦

 �بزڂٳ٧ٵ اؾ� �هٹض ٦ٷٷس ٦ٻ ٞطٸقٷس٪بٴ �بظاضټب ضا ااٞطاز ٲ ك�طڃ. �قٹٶس ځٲ ڀ�ٷس ٲك�م َج٣ٻ ځزض نٷٗ� قبٴ بٴڂ٪طٸٺ ٲك�ط

ٶجبقس  ڂځ�ب �٣بيب ځزاضٶس ٸ �ٻ ٖجبض�  �بظاض ضا �ط ٖٽسٺ ٥ڂ�ٯ١  ځټؿ�ٷس ٦ٻ �بض انٯ بٴڂٲك�ط ٵڂ�ط٧ٖؽ، ا ٦ٻ ځزض�بٮ ٦ٷٷس؛ ځٲ

 1) ضڂڃعزټٷس ځ�٣بيب اٶ�بٰ ٲ ٲُبٮٗبت �ٹز ضا اظ ؾٳ� كٻڃټٳ ب�بٴڂٲجٷب اؾ� ٦ٻ �بظاض ٵڃ. �ط ټٳطزڃ٪ ځق٧٭ ٶٳ ڀ٦ٷٷسٺ ٸ �بظاض ٖطيٻ

ٸ ؾ�ؽ �ٻ  قٹز ځٲټٳٹاضٺ اظ ؾٳ� �٣بيب قطٸٔ ٸ ٲُبٮٗٻ  ٕڂ�ٹؾٗٻ ٲ�هٹ٬ ٸ �ٹظ ،ڀ٪صاض ٳ�ڃ�بظاض، ٢ ١ڃ��٣(. 2020ٸ ټٳ٧بضاٴ ، 

 ڀاٶ�هبض ڀٸ ٦ب�ټب طاٴڂنبز٠ اؾ� ٸ زض �بظاض ا ڀٖبز ٍڂٲُٯ� زض قطا ٵڂ. اٮج�ٻ اطزڃ٪ ځ٢طاض ٲ ځؾٳ� ٖطيٻ، ٲٹضز �طضؾ

٦ٷٷس٪بٴ �ٹز �بظاضټب ضا �ٯ١  ا�ٟب٠ اٞ�س. �ؽ ٖطيٻ ٻڃ�٢ ٵڂٲٳ٧ٵ اؾ� ٧ٖؽ ا ،ڀٲ�هٹ�ت ٦كبٸضظ ځ�ط� بڂ�ٹزضٸ ټٳ�ٹٴ 

اٶس ٸ زض  ٸ�٣ٹ٠ �ٹز آ٪بٺ قسٺ اظ �١ فڃاظ� فڃ� بٴڂٲك�ط ،ځار�ٳبٖ ڀټب اَ�ٖبت ٸ قج٧ٻ ڀٞٷبٸض �طـ�ب ٪ؿ ٸرٹز، ٵڂ. �با٦ٷٷس ځٲ

 ٝڂٸْب ٷ٧ٻڂ�بؾ� �ٻ ا طڃ٢طٴ ا� ٱڃزاضز. زض ٶ �ڃاټٳ بضڃزض آٶبٴ �ؿ ڀٸٞبزاض �بزڂٲٷٓٹض ا ٻ� �،ڂطڂٸ ٲس بٴڂاض�جبٌ �ب ٲك�ط ٍڂقطا ٵڂا

اظ �ٹز ��طؾٷس ٦ٻ �٫ٹٶٻ  سڂ�ب ب�بٴڂٸ �ٹؾٗٻ اؾ�. �بظاض طڃڃزض �طا�ط ٶٓبٰ آٴ زاضٶس، زض �ب٬ �ٛ ځ�ٻ �٣ٹ٢ بٴڂٸ ٲك�ط ؿ�ڃ� ځب�ڂ�بظاض

 (.2021ٸ ټٳ٧بضاٴ،  2)زٸڂٹزڀ�بقٷس فڂ�ٹ بٴڂ�ط ٲك�ط ڀط٪صاضڃ٧ط �أ�. آٶ٫بٺ زض ٞزټٷس ځ٢طاض ٲ طڃٲب ضا ��� �أ� بٴ،ڂٲك�ط

  ���وسي ا����ت 

رٳٽٹض  بؾ�ڂ٦بض�طز آٴ زض اٶ��ب�بت ض ٵڃ٢طاض ٪طٞ�. ٸ اٸٮ ځټب ٸ ٲطا٦ع زٸٮ� زض زؾ�طؼ ؾبظٲبٴ 1950زضؾب٬  ٹ�طټب�سٸزاڃ٦بٲ� ٵڃاٸٮ

�عض٨  ڀٹ�طټبڃ��ٹض ٦بٲ� �1960ٹز. ؾب٬  1951زض ؾب٬  ٧بڂٖبت آٲطٲ�ٳط٦ع اَ� ځاَ�ٖب� ڀټب ٫بٺڂ�ٹؾٍ �ب سٺ،ڂا ٵڂ�ٹز. ا ٧بڂاٲط

، 3)٦طٸؾٹ �ٷب٦طز ساڃ� ڀك�طڃاَ�ٖبت َطٞساضاٴ � �ڂطڂق٧٭ ٪طٞ� ٸ٦بض�طز آٴ زض�ٹظٺ ٲس ڀزازٺ �طزاظ بڂ ٥ڃ�ب ٲٟٽٹٰ اٶٟٹضٲب�

�ٻ �ٹز ٪طٞ�   ڀ�ط ق٧٭ ٪ؿ�طزٺ �1980ب  1970 ڀزضؾبٮٽب طټبڃ٪ ٱڃټٹقٳٷس ٸ ٦ٳ٥ �ٻ �هٳ ڀټب ؿ�ٱڃاؾ�ٟبزٺ اظ ؾ سٺڂ. ا(2018

�ٹٴ غا�ٵ، آٮٳبٴ، اٶ٫ٯؿ�بٴ  ڀ٫طڂز ڀ٦طز. ٦كٹضټب �ڂضا �٣ٹ ڀ�سٸٴ ٦بٚص اٲطٸظ ڀټب ؿ�ٱڃٸؾ ڀازاض ٹٴڃا�ٹٲبؾ ځانٯ سٺڂا ٷ٧ٻڂ�ب ا

ٸ ضقس ټب ٸ... ضا ضقس ٸ �ؿٍ زازٶس. �ب �ٹؾٗٻ  �طٸغٺ �ڂطڂٲس ،ڀټ�ٯساض ،ڀ�سٲبت �بٶ٧ساض ٷٻڃزضظٲ ٹ�طڃ٦بٲ� ڀ٦بض�طزټب عڃٸ... ٶ

ضٸ �ٻ   1980زضزټٻ   ځٲ�ب�طا� ڀټب قج٧ٻ ١ڂٖ�ٸٺ �طنسا اظَط ڀطڂ٢سضت اضؾب٬ اَ�ٖبت �هٹ ،ڀٹ�طڃ٦بٲ� ڀټب ضٸظاٞعٸٴ قج٧ٻ

  ڀاَ�ٖبت ٲ�ٹٮس قس. ٞٷبٸض ڀٸاٲ٧بٴ اضؾب٬ اَ�ٖبت، ٞٷبٸض ڀٹ�طڃ٦بٲ� ځ٢سضت ٲ�بؾجب� ځ�ڂ�بض ٹٶسڃ٪صاق�. ؾ�ؽ �ب � ځٞعٸٶ

�ط  ځٲجٷ ڀټب ؿ�ٱڃ�ب٤ ٦طزٴ ؾ بڂٸ �صٜ  ٕڂ�ٹظ ،ڀ�طزاظـ، ٶ٫ٽساض س،ڃ�ٹٮ ڀ�ظٰ �طا ڀټب ـاَ�ٖبت ٲ�ٳٹٖٻ ا�عاضټب ٸ ضٸ

�عض٨  ڀزض ؾب��بضټب ڀطڂٸ �هٹ ځنٹ� ڀټب . ازٚبٰ قج٧ٻقٹز ځٲ طڂآٴ ٦ٻ قبٲ٭ ٲ�ٵ، نٹت ٸ �هٹ طڃٞطا٪ ځاَ�ٖبت �ٻ ٲٗٷ

ٸا�س  ؿ�ٱڃؾ ٥ڂ ځٸ ټٳٻ �ب اؾ�ٟبزٺ اظ ٦ب�٭ ٦ك ټٳٻ ڀٹ�طڃ٦بٲ� ڀټب قج٧ٻ ؿ�ٱڃؾبظٲبٴ �ب ؾ �ڂطڂٲس ،ځٸ ٖٯٳ ڀ��بض ،ڀا�٢هبز

 س،ڃقسٺ اؾ�: �ٹٮ ٷٻڂٶٽبز ٷسڂ�ٷس ٞطا اؾبؼاَ�ٖبت �ط  ڀ. ٞٷبٸض(2019، 4)٦بضاڂٹٴ ٸ ټٹٶب٦ططزڃ٪ ځنٹضت ٲ ڀٞٷبٸض ٵڂا �٧بض�ٻڂٸ 

اٞعاض،  اٞعاض، ؾ�� �ٹٴ؛ ٶطٰ ڀارعا ڀاَ�ٖبت ٸ اض�جبَبت زاضا ڀٞٷبٸض ڀاٶ�٣ب٬ اَ�ٖبت، ؾطٖ�... ٸ ارعا ،ځب�ڂ�بظ طٺ،ڃ�طزاظـ، ش�

 ڀٶٹاٸض بٴ،ڃٲ ٵڂ. زض اؾ�ا ٹ�طڃ٦بٲ� عاتڃٸ اضائٻ زټٷس٪بٴ ��ٽ ځ٧ڃاٮ�٧طٸٶ ڀ٦ٷٷس٪بٴ، ارعا سڃَطا�بٴ، �ٹٮ ،ڀٹ�طڃ٦بٲ� ڀټب ؿ�ٱڃؾ

 طڃڃٛ� ،ڀزض ربٲٗٻ، �ٹؾٗٻ ٶٹآٸض ڀ٦بض ڀطٸڃ�بٖ� اض�٣بء ؾُ� ٶ ڀٞٷبٸ ٵڂارعا قسٺ اؾ�. ا ٵڂاض�٣بء ا بڂ طڃڃ�بٖ� �ٛ �ڃٸ ��٢

بَت اٶؿبٶ �ڂآٲٹظـ ٸ �طٸضـ زض ؾُ� رٽبٴ ٸ �٣ٹ ڀټب طؾب��ڂظ )ض�ٳبٶځ ٸ...زض ؾُ� رٽبٴ قسٺ اؾ� ځ٧ڃٲ٧بٶ ،ځاض�جبٌ ٸ اض�جب

 .(1399ٶٹضٸظآ�بزڀ ٸ ټٳ٧بضاٴ، 

  زازٺ ·
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اط�ع�ت در  یب� ف��ور ����� ��ب�ب�زار �ِ�ب� ��ل :�اس�����چ �ض��ع�و ص�رم یاصغ� �ع�و  ی���ه ق��دو �ن����� ��ف�ش و ������س �گ� �ر�ح

 (�ان�ا �ه�)��رد �����ه؛ ش�ک� ب�ه�ص��� ب

زټب ضا ٶكبٴ ٦ٻ ض�سا ټؿ�ٷس ځٲٟٽٹٲ ځاظ ٶٳبزټب، ٦ٯٳبت، اٖساز، ٶٳٹزاضټب ٸ اٖ�ئٱ ٪ؿؿ�ٻ ٸ � ڀا ؛ ٲ�ٳٹٖٻ"زازٺ"ټٳبٴ  بڂ �بڂز

اٶس ٲبٶٷس؛  ٦ٻ ټٷٹظ �طزاظـ ٶكسٺ ټؿ�ٷس ځټب ٲٹاز �بٲ . زض ٸا٢ٕ زازٺٷسڂا ځ�سؾ� ٲ ١ڃٲكبټسٺ ٸ ��٣ ١ڂ٦ٻ اظ َط  ځ. اٖ�ئٳزټٷس ځٲ

�ٹٮس قٳب  �ڂ�بض ٱ؛ڃظٶ ځٲ ځزض٤ �ٽ�ط آٴ ٲ�بٮ ڀ�٣ٹ٠ ٸ...�طا ؿ�ڃٮ بتڃ�ٗساز �طؾٷ٭ قط�٦، رعئ  ض��ؿبة،نٹ ٥ڂٲ٣ساض  �،ڂ�بض

 .(1399)ؾ�َڃٵ ٸ ضيبڂځ، ؾٵ قٳب ضا اٖ�ٰ ٦طز �ٹاٴ ځاؾ� ٦ٻ �ؽ اظ �طزاظـ آٴ، ٲ "زازٺ "٥ڂآٸضزٴ ؾٵ قٳب �سؾ�  ڀ�طا

 ا����ت و اس�ث���ت �ش ػ�ص��ى ي���وس ا�ش 

٦بضقبٴ  ٍڃاَ�ٖبت ضا زض ٲ� ڀ٦ٻ ٞٷبٸض ځاَ�ٖبت ٸ ٦بض٦ٷبٶ ڀٶٻ ٣ٍٞ ٲ��ههبٴ ٞٷبٸض ٷ�طٶ�ڂاَ�ٖبت ٸ اض�جبَبت ٸ ا ڀٞٷبٸض

���  عڃضا ٶ ځار�ٳبٖ ڀبڃزٶ ځؾبظٲبٴ، �ٹز ؾبظٲبٴ ٸ �ٻ َٹض ٦ٯ ٍڃ٢طاض زازٺ، �ٯ٧ٻ ٲ� طڃ٦ٷٷس، ��� �ب� ځٹض ٲٷٓٱ اؾ�ٟبزٺ ٲ�ٻ َ

ٲٷبؾ� �ب  ڀزض٤ ٸ ؾبظ٪بض ڀٸ �طا بٞ�ٻڂ ځآ٪بټ طاتڃڃ�ٛ ٵڂاظ ا ؿ�ڂ�ب ځٲ طاٴڂ.  ٲس(1400)ٶٹضڀ ٸ ټٳ٧بضاٴ، ٢طاض زازٺ اؾ� طڃ�ب�

�ٹاٴ اٶ�ٓبض زاق� ٦ٻ زض  ځزاق�. ٲ ځاؾبؾ طاتڃڃ�ٹاٴ اٶ�ٓبض ٸ٢ٹٔ �ٛ ځ٦بض٦ٷبٴ، ٲ عـڃؾُ� اٶ٫ زض ػٺڂٸ �ٻ .آٶٽب ��ـ ٦ٷٷس

 ڀ�طا بظټبڃٶ ٵڂاظ ٦بض٦ٷبٴ ٲُطح قٹز ٸ ا ٥ڂټط  ڀ�طا ڀا ػٺڂٸ ڀبظټبڃ٦ٻ ٶ ځٲٗٷ ٵڂْبټط قٹز. �س ڀك�طڃ� ڂځٞطز٪طا ٷسٺڂآ

 .(1400)ټٳ�ځ ٶػاز، ٲ�ٟبٸت �بقس ٫ط،ڂ٦بض٦ٷبٴ ز

 ڃكڃٷٻ ټبڀ �ػٸټف��نٻ � 1رسٸ٬  

 

 ٖٷٹاٴ ٲ٣بٮٻ ؾب٬ ٶبٰ ٶٹڂؿٷس٪بٴ
 

 �ػٸټف ٪ڃطڀ ٶ�ڃ�ٻ

 �ڂ� �ٻ ٲع ٭ڃضا�ُٻ ٲٷس زض ٶ ځب�ڂٶ٣ف �بظاض 1401 ٸ ټٳ٧بضاٴ ڂځ�ٳٹ

 ٳٻڃزض نٷٗ� � ځض٢ب��

ٲٷس �ط  ضا�ُٻ ځب�ڂ�بظاض ڀټب ٥ڃ�ٹزٴ �ب�٦ ط٪صاضڃاظ �ب� ځ�ب٦ ١ڃ��٣ ذڂٶ�ب

�سٲبت ا�ط  �ڃٟڃ. �٦بقس ځاض�جبَبت ٲ �ڃٟڃ�سٲبت ٸ ٦ �ڃٟڃ٦ ڀطټبڃٲ�ٛ

 ڀاض�جبَبت ا�ط ٲ�ج� ٸ ٲٗٷبزاض �ڃٟڃاض�جبَبت زاق�ٻ ٸ ٦ �ڃٟڃ�ط ٦ ځٲ�ج�

 �ڂٲٷس �ط ٲع ضا�ُٻ ځب�ڂ�بظاض ڀټب ٥ڃ�ب�٦ ٵڂزاضز. �ٷب�طا ځض٢ب�� �ڂ�ط ٲع

اض�جبَبت ا�ط ٲ�ج�� ٸ   �ڃٟڃ�سٲبت ٸ ٦ �ڃٟڃ٦ ١ڂقط�٦ اظ َط ځض٢ب��

 ڀټ�ب  ٸ ق�ط�٦  ٪صاضاٴ ٳٻڃ� ٵڃ٭ �زاضز. ضٸا�ٍ زٸربٶجٻ ٸ ٲ�٣ب� ڀٲٗٷبزاض

زض  ځٲٷس �ط٢طاض قسٺ ٦ٻ ٶ٣ف ٲٽٳ ضا�ُٻ ځب�ڂ�بظاض ڀارطا �ٻڃزض ٶ� ٳٻڃ�

 .٦ٷس ځٲ ٟبڂټب ا قط�٦ ٵڂا �ڃٲٹ٣ٞ

 

 ځ٧ڂ�سٶٻ �ٹزضٸ  ٶبٲٻ ٳٻڃ�بظاض � ڀ�ٷس ��ف 1399 ٶؿ� ځ٣ڃٸ �٣ ځ�ڃ�ټ

طاٴڂا ڀا ٳٻڃ� ڀټب قط�٦ ٵڂاظ �عض٪�ط

�سٶ�ٻ ��ٹزضٸ �٦ٻ     ٳٻڃ�بظاض � ڀټب ف�� ڂځ�بيط �ب ټسٜ قٷبؾب ١ڃ��٣

زاضز، ن�ٹضت   ٳ�ٻ ڃزض ن�ٷٗ� �  ڂځ٫بٺ ٸ ��ٱ ٞ�طٸـ ��ب�  ڂرب �،ڃاټٳ

 اؾ� طٞ�ٻڂ�ص

 

اض�ج��بٌ ���ب  �ڂطڂٲ�س  طڃ���أ� ځٖٷ�ٹاٴ �طضؾ��  1398 ٸ ټٳ٧بضاٴ طڂ٢س

ٶ�٣ف   ٵڃڃ�ب �ج ځب�ڂ�ط ٖٳٯ٧طز �بظاض ڀٲك�ط

 ځب�ڂٸ �بٞٓٻ �بظاض ڀٶٹآٸض ځبٶ�ڃٲ

اَ�ٖ�بت زض ؾط�بؾ�ط    ڀٷ�بٸض �ٳ��ت ��سٲبت ٞ   ٹٔڃ�ب �ٹرٻ �ٻ ق

اَ�ٖبت  ڀ�سٲبت ٞٷبٸض ؿٱڂ�طٸض س٪بٴڂز رٽبٴ، ٮعٸٰ �ٹرٻ �ٻ �عٺ

 طاٴڂ� ضاؾ�ب زض ��٣ٹ٠ ا  ٵڃٸ زض ټٳ قٹز ځٲ سٺڂزض �٣ٹ٠ ٲٹيٹٖٻ ز

 ڀ�طا ٟطڃ٦ ٵڃڃٶكسٺ اؾ�. �ب �ٗ سٺڃكڂاٶس ځ�بن پ٪ٹٶٻ ٲ٣طض چڃټ عڃٶ

 ڀٟ�ط ڃ٦ ڀټب �ڂاَ�ٖبت ٣ٍٞ �ٳب ڀ�سٲبت ٞٷبٸض ٱڂٲط�٧جبٴ رطا

 �٫ط ڂاَ�ٖ�بت ا���بش ق�سٺ ٸ ز    ڀ��سٲبت ٞٷ�بٸض   س٪بٴڂز �عٺ ڀ�طا

ٲبٶسٺ اؾ�. ٮصا رجطاٴ �ؿبضت  ځ�سٸٴ رجطاٴ �ب٢ س٪بٴڂز �عٺ ڀبظټبڃٶ

٣ٍٞ �ب اؾ�ٷبز  ع،ڃاَ�ٖبت ٶ ڀ�سٲبت ٞٷبٸض ځس٪ڂز اظ �عٺ ځٶبق ڀٲبز

س ٖبٰ، ټٳ�ٹٴ ٢بٶٹٴ ٲؿ�ٹٮ ځ�ٻ �ط� رج�طاٴ   ڀ��طا  ځٲ�سٶ  �ڃ٢ٹاٖ

. قٹز ځاَ�ٖبت ا٢ساٰ ٲ ڀ�سٲبت ٞٷبٸض ٪بٴسڂز اظ �عٺ ڀ�ؿبضت ٲبز

 ٱڂ٪ؿ��طٺ آٴ زض ��٣ٹ٠ ر�طا    ٵڃ�ڃ ٸ �ج ڀٟ�ط ڃ٦ �ڃٲٹيٹٔ ٲؿ��ٹٮ 

 �ط�ٹضزاض اؾ� ڀبزڂظ بضڃ�ؿ �ڃاظ اټٳ ڀا بٶٻڂضا

��ط ٖٳٯ�٧طز    ڀٶٹآٸض ڀاؾ�طا�ػ طڃ�ب� ځ�طضؾ 1398 ڀطڃٸ اٲ ڀؾطزاض

��ط ٶ�٣ف    سڃ� ��ب �ب٦  سڂ�ٹؾٗٻ ٲ�هٹ٬ رس

 �ٯ١ ٲك�ط٤ اضظـ ڀاؾ�طا�ػ

زض قط�٦ ټب   ڀبٮٗٻ زض ضا�ُٻ �ب اضظـ �ٯ١ ٲك�ط٤ ٲك�طٲُ ٵڂا

�ٯ�١ ٲك��ط٤ اضظـ    ٷسڂ�ٻ ٞطآ بٴڂاضظـ ٲك�ط ځب�ڂزض اضظ ٳٻڃ� ڀ

 ڀٶ�ٹآٸض  ڀاؾ�طا�ػ طڃ�ب� ځ�بيط �طضؾ ١ڃ٦ٷس. ټسٜ ��٣ ځ٦ٳ٥ ٲ

�ٯ�١   ڀ��طٶ٣ف اؾ��طا�ػ   سڃ�ب �ب٦ سڂ�ط ٖٳٯ٧طز �ٹؾٗٻ ٲ�هٹ٬ رس



 �ذ�ش�� �ث����ت و �شوؽ ی������� ���

  �1402بڂڃع(، 15 ځب�ڃ، )�3،  قٳبضٺ 4زٸضٺ 

 

   

 

 �بقس ځٲ �ٽطاٴ ځ�هٹن ٳٻڃ� ڀٲك�ط٤ اضظـ زض قط�٦ ټب

ٲطٸضڀ �ط ٲ�بَطات اڂٷ�طٶ�ځ ٸ ٶ٣ف �ڃٳ�ٻ   1396 ازڂجځ ٸ ټٳ٧بضاٴ

�سٲبت ٞٷبٸضڀ اَ�ٖبت زض ٲسڂطڂ�

 ٕڂطا�ؿطڃڃ�ٛ ٵڃٸ ټٳ�ٷ �فڃٞٗبٮ ٕڃاَ�ٖبت �ب �ٹرٻ �ٻ ٪ؿ�طٺ ٸؾ ڀ�سٲبت ٞٷبٸض

 ځٲ�بَطات ٞطاٸاٶ�  ڀاَ�ٖبت زاضا ڀٶٟٹش ٲ�طٲبٴ �سٲبت ٞٷبٸض ڀٸ ضاټٽب

اظ ٦بضقٷبؾبٴ ٲ��طة زض ��ٹظٺ    ٳٻڃنٷ٫�ٗطاٴ �ٹظٺ � سٺڂاٲط ٲٹر� ٪طز 

�ُطات ضا ��ٻ ��سا٢٭    ٵڂ�ب ا سڂاؾ�ٟبزٺ ٶٳب ٳٻڃاَ�ٖبت زض ٦ٷبض ٦بضقٷبؾبٴ �

 ڀطڃ�بق�س رٯ�ٹ٪   طڂٲٹا٢ٕ رجطاٴ ٶب�ص ځ�ٹاٶس زض �ط� ځ٦ٻ ٲ ڂځضؾبٶسٺ ٸ اظ �ؿبضت ټب

زټ��٣بٶځ ؾ���ٯُبٶځ ٸ  

 ټٳ٧بضاٴ

ځ �أ�ڃط ٲسڂطڂ� اض�جبٌ �ب ٲك��طڀ ��ط   �طضؾ 1398

ٖٳٯ٧طز �بظاضڂب�ځ �ب �جڃ�ڃٵ ٶ�٣ف ٲڃ�بٶ�ځ    

 ٶٹآٸضڀ ٸ �بٞٓٻ �بظاضڂب�ځ

ٳٯ�٧طز    ڀاض�جبٌ ��ب ٲك��ط   �ڂطڂٲس طڃ�ب� ځ�ػٸټف، ٲُبٮٗٻ ٸ �طضؾ  ��طٖ 

 ٳٻڃ� ڀزض قط�٦ ټب ځب�ڂٸ �بٞٓٻ �بظاض ڀٶٹآٸض ځبٶ�ڃٶٓط ٪طٞ�ٵ ٶ٣ف ٲ�ب زض

ٸ ��ط   ڀ�٦بض�طز  ١ڃ� ��٣ ٥ڂ�بيط �ط اؾبؼ ټسٜ  ١ڃ�بقس. ��٣ ځ٦طٲبٴ ٲ

ٸ  ځٟڃ�ٹن�  �٣بت ڃاظ ٶ�ٹٔ ��٣  بظ،ڃ� ٶ ضزٲ�ٹ  ڀ�ٻ زؾ� آٸضزٴ زازٺ ټ�ب  ځاؾبؼ �٫ٹٶ٫

 �بقس ځ

 

�طضؾځ �ب�ڃط �ب�٦ڃ٥ ټبڀ �بظاضڂب�ځ ضا�ُ�ٻ   1398 ٦ٹټ٧ٵ

ٲٷس �ط ضيبڂ� ٲك�طڂبٴ �ڃٳٻ ٖٳط �بؾبض٪بز 

 قٽط ٲكٽس ٲ٣سؼ

 بٴڃ� اٶ٧بض اؾ� ٦ٻ ��سٸٴ ٸر�ٹز ضٸا��ٍ ���٠ ٲ     ط٢ب�٭ڃٚ �٣ڃ�٣ ٵڂا

ٸ �سٸٴ اضائ�ٻ ��سٲبت ��ب     ٳٻڃ� ڀ٪صاضاٴ( ٸ ؾبظٲبٴ ټب ٳٻڃ)� بٴڂٲك�ط

ٲ�هٹض ق�س. اظ   ٳٻڃ� ڀقط�٦ ټب ڀضٸقٵ ضا �طا ٷسٺڂ�ٹاٴ آ ځٶٳ �ڃٟڃ٦

��ٻ زؾ�� آٸضزٴ    بظٲٷ�س ڃ٦بضآٲ�س ق�سٴ، ٶ   ڀ�طا ٳٻڃ� ڀضٸ قط�٦ٽب ٵڂا

ٸ �ٹؾٗٻ ضٸا�ٍ �ب آٶٽب ټؿ�ٷس. �ػٸټف �بيط  بٴڂ�طاظ ٲك ځاَ�ٖبت ٦بٞ

ضا�ُ�ٻ   ځب�ڂ�بظاض ڀټب ٥ڃ�ب�٦ طڃ�ب� ځاٲط �ٻ ٲٹيٹٔ �طضؾ ٵڂ�ب زض ٶٓط ا

 ٧طزڂٖٳط �بؾبض٪بز قٽط ٲكٽس ٲ٣سؼ �ب ضٸ ٳٻڃ� بٴڂٲك�ط �ڂٲٷس �ط ضيب

BWM .طزا��ٻ اؾ�� 

�طضؾځ �ب�ڃط �بظاضڂب�ځ ضؾ�بٶٻ ار�ٳ�بٖځ ��ط     1396 ضيبڂځ ٸ ټٳ٧بضاٴ

ٸ ٸٞبزاضڀ �طٶس زض ٲك�طڂبٴ٢هس �طڂس 

�طٶ�س زض   ڀٸ ٸٞبزاض سڂ�ط ٢هس �ط ځضؾبٶٻ ار�ٳبٖ ځب�ڂ�بظاض طڃ�ب�ټسٜ 

 ذڂ�بق�س. . ٶ��ب   ځٲ�  ځ��بٮ ڃ�ڂٮٹاظٰ ز ځٷ�طٶ�ڂا ڀٞطٸق٫بٺ ټب بٴڂٲك�ط

 ٛ�بت ڃ�جٯ ڀطټ�ب ڃٲ�ٛ ٵڃزټس ٦ٻ � ځ�بن٭ اظ ٲُبٮٗبت �بيط ٶكبٴ ٲ

ٸ  سڂ� ب ٢ه�س �ط ��  ٵڂ� ٸ رٹاٲٕ آٶ� ځٷ�طٶ�ڂا ٛبتڃزټبٴ �ٻ زټبٴ ٸ �جٯ

 ڀ�ب ٸٞبزاض ٵڂٸ رٹاٲٕ آٶ� ځٷ�طٶ�ڂا ٛبتڃٸ �جٯ ټبٴزټبٴ �ٻ ز ٛبتڃ�جٯ

٪ط آٴ اؾ�� �٦ٻ    بٴڃ� ذڂزاض ٸرٹز زاضز. ٶ�ب ځ�طٶس اض�جبٌ ٲ�ج� ٸ ٲٗٷ

 فڂاٞ�عا  س،ڂٲٷ�ط �ٻ ٢هس �ط ځار�ٳبٖ ڀقج٧ٻ ټب ١ڂاظ َط ځب�ڂ�بظاض

 ڀطٲك� ڀٸ ٸٞبزاض �ڂضيب فڂاٞعا ،ڀٞطٸـ، �ٽجٹز �سٲبت �ٻ ٲك�ط

 قٹز. ځؾبظٲبٴ ٲ ڀ�ٻ ؾٹزآٸض ٲٷ�ط �ڂاٲط زض ٶٽب ٵڂقٹز ٦ٻ ا ځٲ

��عڂٻ ٸ ��ٯڃ�٭ �ب�٦ڃ�٥ ټ�بڀ �بظاضڂ�ب�ځ      2021 ٦ٹڂ�بٶٹٸڂچ

زڂ�ڃ��ب٬ ق�ط�٦ ټ�بڀ �ڃٳ�ٻ ٲٷ����� زض     

 ٦طٸاؾځ

�ٹاٶٷ�س ���ٹض    ځٲ ځ٣ڂ�ٻ �ٻ َط ٳٻڃ� ڀاؾ� ٦ٻ قط�٦ ټب ٵڂا ٵڃڃ�ٗ

��ٹز ٸ   ڀ�ٻ �٦بض�ط �ٹز، ��ط بٴڂٲك�ط �ڂ�ٹز ضا زض ٦ٷبض ضيب ځ�بٮڃ�ڂز

اظ  ١ڃ� ��٣ ٵڂ�ٹز �ٽجٹز ��كٷس. زض ا ٵڂٞطٸـ آٶ� ذڂٲ�ٗب٢جبً �ٽجٹز ٶ�ب

ٕ ا  �ب٬ڃ�ڂز ځب�ڂ�بظاض بتڃز�ٸ ا ځاَ�ٖب� ڀټب ٫بٺڂ�ٻ ټٳطاٺ �ب ځٷ�طٶ�ڂٲٷب�

ؾ�ُٹح ٲ��ٯ�ٝ ���ٹض     ١ڃ��٣ ٵڂاؾ�ٟبزٺ قس. ا ځض٢ب�� ځب�ڂ �ڃٸ ٲٹ٢ٗ

زټ�س. زض   ځٶكبٴ ٲضا  ٭ڃٸ ��ٯ ٻڂٲٹضز ��ع ٳٻڃ� ڀقط�٦ ټب �ب٬ڃ�ڂز

 ځ٦بٲ�ً ٲٹ١�ٞ ټؿ��ٷس، �ط��    �ب٬ڃ�ڂز ٍڃاظ آٶٽب زض ٲ� ځ٦ٻ �ط� ځ�بٮ

 ځٶٳ�  اؾ��ٟبزٺ  �ب٬ڃ�ڂز ڀاظ �ٯ�ٟطٰ ټب ځ�ط� ڀبڂټٷٹظ اظ �ٳبٰ ٲعا ٫طڂز

 .٦ٷٷس

ضٸٶسټبڀ ٞٗٯځ زض ق�٧٭ ٪ڃ�طڀ ٸ �ٹؾ�ٗٻ     2021 ٦ٷڃٹاظڂب ٸ ټٳ٧بضاٴ

 �بظاضڂب�ځ �ڃٳٻ زض اٸ٦طاڂٵ

ضا �٦بټف   ٳٻڃ� ڀزټس، �٣بيب �طا ځٲ فڂاضا اٞع ٳٻڃ� ڀ�ُط قط�٦ ټب

�ٳبز ځزټس. ٲ�هٹ�ت؛ � ځٲ  فڂاٞ�عا  ٳ�ٻ ڃ٪صاضاٴ �بٮ٣ٹٺ �ٻ � ٳٻڃ� ڀاٖ

 فڂضا اٞ�عا  بٴڂ�ٹظٺ ٶٟٹش ٸ ٲك�ط ڀ٪صاضاٴ �طا ٳٻڃ� ٵڃٸ ض٢ب�� � بٞ�ٻڂ

 ځٖٳٯ ڀټب ٻڃٸ اضائٻ �ٹن ڀٶٓط ځٲجبٶ ٻڃزازٺ اؾ�. ټسٜ اظ ٲ٣ب�ت �ٽ

 ٳٻڃ� ڀټب �ڃزض ٞٗبٮ ٳٻڃٲسضٴ � �ڂطڂٲسٸ �ٽجٹز اؾ�ٟبزٺ اظ  ځٲٗطٞ ڀ�طا

ٲسضٴ زض  ڀٸ �ٽجٹز ��ٹض ١ڃٲُبٮٗٻ �ٗٳ ٵڂا �ٻڃاؾ�. ٶ� ځٷڂ٪صاضاٴ اٸ٦طا

 اؾ�. ٳٻڃ� ځب�ڂ�بظاض
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اط�ع�ت در  یب� ف��ور ����� ��ب�ب�زار �ِ�ب� ��ل :�اس�����چ �ض��ع�و ص�رم یاصغ� �ع�و  ی���ه ق��دو �ن����� ��ف�ش و ������س �گ� �ر�ح

 (�ان�ا �ه�)��رد �����ه؛ ش�ک� ب�ه�ص��� ب

ٖٷٹاٴ ضاٺ ټبڀ �ٽڃٷٻ �طاڀ ��٭ ٲك��٧ت    2021 �ب٦ؿٹزڂطٸٶب

�ڃٳٻ ��ط اؾ�بؼ ؾڃؿ��ٱ ټ�بڀ اَ�ٖ�بت      

 �بظاضڂب�ځ

ٸ  ٭ڃ�ك�٧  ،ڀضاټج�طز  تٳبڃاظ ٲطا�٭ ٲٽٱ زض �ٹؾٗٻ ٸ ا��بش �هٳ ځ٧ڂ

 ڂځٸ �بؾ�٫ٹ ځاٮٳٯٯ ٵڃ� ڀٲٷُج١ �ط اؾ�بٶساضزټب ځٲٯ ٳٻڃ�ٹؾٗٻ ٶٓبٰ �

 .٪طاٴ اؾ� ٳٻڃزٸٮ� ٸ � ڀبظټبڃ�ٻ ٶ

اضائٻ اَ�ٖ�بت   ڀ�طا �بظاضڂب�ځ ٲج�ٷځ �ط �ڃٳٻ ڀبڂٲعا ځٲ��ٓبت ا��٢ڂ٥ اؾ�طا�ػڀ �بظاضڂب�ځ ضاڂذ 2021 ظٸڂط

�ب��ط ضا اظ  ٳٻڃ�ُطات �١ � ٵڃ٦ٷس، اٲب ټٳ�ٷ ځضا �طرؿ�ٻ ٲ بٴڂٲك�ط

 .زټس ځٶكبٴ ٲ ځ�ُطات ا��٢ ١ڂ�كٹ ١ڂَط

ضٸٶسټبڀ ٶٹْٽٹض زض �بظاضڂ�ب�ځ ٲ�ه�ٹ�ت    2021 ضا�ٷب٦بضاٰ ٸ ټٳ٧بضاٴ

 �ڃٳٻ ٲٽٷسؾځ قسٺ ٲب٬

ق�سٺ زض   ځَطا��  ػٺڂ� ٸ ځٲ�بٮ  ځٲٽٷسؾ ڀٲُبٮٗٻ ٲس٬ ټب ځ�ٳط٦ع انٯ

 ځٲٽٷسؾ�  ڀټ�ب ض�طز٦ب ١ڃٶ٣ف ز٢ بٴ،ڂاؾ�. زض �ب ٳٻڃ� ځب�ڂ�بظاض ٷسڂٞطآ

ٲٹضز  ٳٻڃزض ��ف � ځب�ڂ�بظاض ڀټب ٲس٬ ڀ�ٹؾٗٻ ٸ ارطا ،ځزض َطا� ځٲبٮ

 .اؾ� ځكڂٳبڃ�-ځٟڃ�ٹن ١ڃ. ضٸـ ��٣طزڃ٪ ځ��� ٢طاض ٲ

ٖٷ��ٹاٴ آڂ��ب اؾ���طا�ػڀ ټ��بڀ �بظاضڂ��ب�ځ ���ط  2021 �بٶ٩ ٸ ټٳ٧بضاٴ

�طرڃ�بت ٸ �ٳبڂ٭ ٦كبٸضظاٴ �طاڀ �طزا�� 

 �ڃٳٻ ��ڂبڀ َجڃٗځ �أ�ڃط ٲځ ٪صاضز؟

��ط   ځ��ٹرٽ  َٹض ٢ب�٭ �ٻ ځب�ڂ�بظاض ڀټب ڀ٦ٻ اؾ�طا�ػ زټس ځٶكبٴ ٲ ذڂٶ�ب

. ٪صاضز ځٲ طڃ�أ� بڂ�� ٳٻڃ� ڀ٦كبٸضظاٴ �ٻ �طزا�� �طا ٭ڂٸ �ٳب �بتڃ�طر

آٶٽ�ب ��ٻ    ٭ڂزټٷس ٸ �ٳب ځٲ �ڃضا �طر ڂځ٦بزض ضٸؾ�ب ځب�ڂ٦كبٸضظاٴ �بظاض

 ،ٵڂٖ�ٸٺ �ط ا ٳٻڃ� ڀ/ ٲٹ اؾ�.�ب��ط اظ قط�٦ ټب ٹاٴڂ �11.62طزا�� 

ٸ  بڂ� �� ٳ�ٻ ڃ� ڀ٦كبٸضظاٴ �طا ڀضا �ط �٣بيب طڃ�أ� ٵڂك�طڃ� عڃٶطخ ٞطاٶك

 ٭ڂ� �ٳب ب��س، ڂ فڂاٞ�عا  عڃ٦ٻ ٶ�طخ ٞطاٶك�   ځ�ٻ �طزا�� زاضز. ظٲبٶ ٭ڂ�ٳب

٦ك�بٸضظاٴ ٶ�بټٳ٫ٹٴ    �بتڃ. �طرب�سڂ ځ٦كبٸضظاٴ �ٻ �طزا�� ٦بټف ٲ

٦ٳ��ط،   ڀ��ب اٖ��ب   ڀټ�ب  ��ط، ��بٶٹازٺ   ټب، ٦ك�بٸضظاٴ ٲؿ�ٵ   اؾ�. �بٶٱ

ٸ اَ�ٖبت  ٦ٷٷس ځٸټٹا �ٹرٻ ٲ آة ځٷڃ� فڃ٦ٻ �ٻ ٶسضت �ٻ � ځ٦كبٸضظاٶ

. زض زټٷس ځٲ �ڃضا �طر ڂځ٦بزض ضٸؾ�ب ځب�ڂزاضٶس، �بظاض بڂ�� ٳٻڃاظ � ڀ٦ٳ�ط

 .٦ٷس ڀټٳ٧بض ٳٻڃ� ڀ�ب قط�٦ ټب سڂ�ب ځزٸٮ� ٲ�ٯ ب،ڂ�� ٳٻڃ� ذڂ�طٸ

اؾ�طا�ػڀ �بظاضڂب�ځ ز٢ڃ١ �بظاض �ڃٳٻ اظ ٲٷٓط  2021 غاٶ٩ ٸ ٞبٴ

�٦ٴ زازٺ

٦ٻ �ب  زټس ځٲ٧ٗٹؼ ضا اضائٻ ٲ ځزض ټط زؾ�ٻ ؾب��بض ټطٲ بٴڂ�ٗساز ٲك�ط

 ٸزاضز  ځټٳ���ٹاٶ ٳ�ٻ ڃق��ط�٦ � ځټطٲ�  بٴڂ٪�طٸٺ ٲك���ط  ڀټ��ب ځػ٪� ڂٸ

ٖجبض�ٷ�س اظ. ��ٻ    بٴڂ�ٷذ ٪�طٸٺ ٲك��ط   ٵڂا ڀ�طا ځب�ڂ�بظاض ڀټب ڀاؾ�طا�ػ

ټ�ط   ٭ڃٸ ��ٯ ٻڂ��ع ١ڂاظ َط ،ڀؾبظ زازٺ قسٺ اؾ�. �ؽ اظ ٲس٬ �ڃ�ط�

ٔ ٸ ٲ�هٹ٬  �بتڃٸ �طر قٹٶس ځ٦بض�ط ؾب��ٻ ٲ ڀټب ٹٶٻ، �ط�طٺٶٳ ځػ٪ڂٶٹ

 ض. زق�ٹٶس  ځاضائٻ ٲ�  �ڃاٶٹأ ٦بض�طاٴ �ٻ �ط� ١ڃز٢ ځب�ڂ�بظاض كٷٽبزاتڃٸ �

 بٴڂٸ �ٗساز ٲك�ط قٹز ځٲ ٱڃ�ٻ �ٷذ زؾ�ٻ �٣ؿ ڀ�ٷس �ٹقٻ ذڂٶ�ب �،ڂٶٽب

 ڀټ�ب  ځػ٪� ڂ٦ٻ �ب ٸ زټس ځٲ٧ٗٹؼ ضا اضائٻ ٲ ځزض ټط زؾ�ٻ ؾب��بض ټطٲ

 ڀټ�ب  ڀزاضز ٸ اؾ��طا�ػ  ځټٳ��ٹاٶ  ٳ�ٻ ڃق�ط�٦ �  ځټطٲ بٴڂ٪طٸٺ ٲك�ط

زازٺ ق�سٺ   �ڃ� ٖجبض�ٷس اظ. �ٻ �ط� بٴڂ�ٷذ ٪طٸٺ ٲك�ط ٵڂا ڀ�طا ځب�ڂ�بظاض

 اؾ�

���أ�ڃط اؾ���طا�ػڀ �بظاضڂ��ب�ځ ضؾ��بٶٻ ټ��بڀ    2021 �صض٦بض ٸ ټٳ٧بضاٴ

ار�ٳبٖځ �ط ٢هس ٲكبض�٦ ٲك�طڀ زض �ط�ٹ 

ٶ٣ف ٲڃبٶ�ځ اضظـ زض٤ قسٺ ٲك�طڀ

زټٷسٺ �سٲبت  اضائٻ ڀټب ؾبظٲبٴ طڂٸ ؾب ٳٻڃٷٗ� �ٞٗب٬ زض ن ڀټب قط�٦

 بٴڂؾُ� ٲكبض�٦ ٲك�ط ڀاض�٣ب ڀ�طا ١ڃ��٣ ٵڂا ڀټب بٞ�ٻڂاظ  �ٹاٶٷس ځٲ

ٖ  ڀټب ج٧ٻق ځب�ڂ�ٹز ٸ �ٽجٹز ٖٳٯ٧طز �بظاض  ڀزض ر�صة ٲك��ط   ځار�ٳ�ب

 ځٲُبٮٗ�ٻ ا�٦ك�بٞ   ٥ڂ ٵڂ٦ٻ ا ڂځاظ آٶ�ب -ټب  �ڂاؾ�ٟبزٺ ٦ٷٷس.ٲ�سٸز

زض  ٵڂاؾ�� ٸ �ٷ�ب�طا   ځ�ٻ ٶٳٹٶٻ �بن� ٲ�سٸز  ١ڃ��٣ ڀټب بٞ�ٻڂاؾ�، 

 ٵڃ٦ٷ�س. ټٳ�ٷ�   طڃڃ� ٲٳ٧ٵ اؾ�� �ٛ  ذڂزض ��ٱ ٶٳٹٶٻ، ٶ�ب طڃڃنٹضت �ٛ

�ب ٵڃزض � ١ڃٶٓطات ٲ�ٟبٸت زض ٲٹضز ٲٹيٹٔ ��٣  ځٶٳٹٶٻ ٲ ٗٻربٲ ڀاٖ

 ٭ڃ� ٸ ��ٯ ٻڂ� ��ع - ان�بٮ� .�٫صاضز طڃ�أ� ١ڃ��٣ ذڂ�ط ٶ�ب ڀ�ٹاٶس �ب �س

ٖ  ڀضؾبٶٻ ټ�ب  ځب�ڂ�بظاض ڀټب ڀاؾ�طا�ػ طڃ�أ� �ڃن� ��ط ٢ه�س    ځار�ٳ�ب

 بٞ�� ڂټٷ٫بٰ زض بٴڂٸ �ٹرٻ �ٻ اضظـ زض٤ قسٺ ٲك�ط ڀٲكبض�٦ ٲك�ط

 ٵڂٲٽٱ اؾ�. ا بضڃ�ؿ ٳٻڃ� ڀزض �ٽجٹز ٖٳٯ٧طز قط�٦ ټب ٳٻ،ڃ�سٲبت �

 ٲٷٓ�ٹض  ٵڂ� �ٻ ا طاٴڂا ٳٻڃزض ٲٹضز نٷٗ� � ځ٣ب�ڃ�بض اؾ� ٦ٻ ��٣ ٵڃاٸٮ

 .ٲٹ�ط �بقس بضڃ�ٹاٶس �ؿ ځآٴ ٲ ذڂقٹز ٸ ٶ�ب ځاٶ�بٰ ٲ

 ځب�ڂ� اضظ سڂ� �ب طاٴڂٲ�س  ځآٲٹظق ڀټب ټٷ٫بٰ اٶ��بة ضټجطاٴ �طٶس، �طٶبٲٻ ضټجطڀ ٲٗبٲ��ځ �بل �طٶس 2021 طظ٪بٺ ٸ ټٳ٧بضاٴٲڃٵ �بق

�بل �طٶ�س   ځٲٗبٲ�� ڀضټجط ڀټب ځػ٪ڂٸ ڀٶبٲعز زاضا ٥ڂ بڂ٦ٷٷس ٦ٻ آ



 �ذ�ش�� �ث����ت و �شوؽ ی������� ���

  �1402بڂڃع(، 15 ځب�ڃ، )�3،  قٳبضٺ 4زٸضٺ 

 

   

 

 ٸ زټ�س  ځٲ�  فڂ�طٶ�س ضا اٞ�عا   ڀټ�ب  ٲٹ١ٞ اضظـ ڀؾبظ ځاؾ� ٦ٻ زضٸٶ

EBBE ڃٲؿ��ٹٮ  ٶ�س ��بل �ط  ځج�بز�� ٲ ڀ.ضټجط��كس ځضا �ٽجٹز ٲ� 

ضا  ڀق�ٽطٸٶس  ڀ�ٻ ٲكبض�٦ زض ضٞ�بضټب ك�طڃ� ٭ڂ٦بض٦ٷبٴ ٸ �ٳب ڀطڂ�ص

�ط  ڀط٪صاضڃ�أ� ڀاؾ�ٟبزٺ اظ ٲكبض�٦ �طا ٵ،ڂزټس. ٖ�ٸٺ �ط ا ځٲ فڂاٞعا

اظ قط�٦ ٸ �سٲبت آٴ زض شټٵ  ځ�ٹ� طڂ�هٹ ،ڀٲك�ط ځ�ڂ�ٳب ڀضٞ�بضټب

 ځزض �طضؾ�  سڂ� رس ځ٪بٲ ١ڃ��٣ ٵڂا ٵ،ڃ٦ٷس. ټٳ�ٷ ځٲ �بزڂا بٴڂٲك�ط

 ٸ BBBs سڂرس ٧طزڂضٸ ڀ�بل �طٶس زض ارطا ځٲٗبٲ�� ڀٶ٣ف ضټجط

EBBE اؾ�. 

ٲؿ�ٹٮڃ� �صڂطڀ: زڂس٪بٺ ٲؿ�ٹ�ٶٻ ��٣ڃ١ ٸ  2019 ٲبض�ڃٷب ٸ ټٳ٧بضاٴ

 ٶٹآٸضڀ  زض ٲٹضز �ڃٳٻ ټبڀ ارجبضڀ

اظ  ځ��ٹزٴ ��ك�   ڀارج�بض  ٭ڂ�ٹز آ٪بٺ �ٹزٺ ٸ ز� �ڃضاٶٷس٪بٴ اظ ٲؿ�ٹٮ

 ڀټ�ب  ٳ�ٻ ڃ� ڀ�٣بي�ب ��طا   فڂازضا٤ �بٖ� اٞعا ٵڂا ضا زض٤ ٦ٷٷس. ٳٻڃ�

 .قٹز ځٲط�جٍ �ب �ٹزضٸ ٲ ڀبضڃا��

�ُط �سٲبت ٞٷبٸضڀ اَ�ٖبت ٸ �ڃٳٻ �طاڀ  2019 رڃٷب �ٹٴ ٸ ټٳ٧بضاٴ

 ظڂطؾب�� ټبڀ �ٳ٭ ٸ ٶ٣٭

 

 ڀ�ٳ٭ ٸ ٶ٣٭ ٸا�ؿ�ٻ �ٻ �ٹازث �سٲبت ٞٷبٸض ڀ�ٗساز ؾب�ٶٻ قط�٦ ټب

 ٵڂ��ط  ٕڂاؾ�. قب فڂب٬ اٞعاٲط�جٍ �ب آٴ زض � ڀټب ٷٻڂاَ�ٖبت ٸ ټع

٦ٻ �ٹازث ٲط��ٹٌ ��ٻ    ځ�ٹازث ٲط�ٹٌ �ٻ ٶ٣ى اَ�ٖبت اؾ�، زض �بٮ

 ځب�ڂ� �ٯٟبت ضا زض ټ�ط �بز��ٻ زاضٶ�س. اضظ    ٵڂك�طڃ� ځ�هٹن ٱڂٶ٣ى �ط

ٸ  ځ�� ڃاَ�ٖبت، ا٢ساٲبت ٦بټف ٸ ا٢ساٲبت اٲٷ ڀ�سٲبت ٞٷبٸض ؿ٥ڂض

 ځا ٲ� ار�ط  ڀبزڂ� ظ عاٴڃ�ٳ٭ ٸ ٶ٣٭ �ٻ ٲ ڂځط�ٷبڂظ ڀټب ؿ�ٱڃزض ؾ ٳٻڃ�

زض �ب٬ �بي�ط   طؾب��ڂظ طاٴڂټؿ�ٷس. ٲس ځٶب٦بٞ ځقٹٶس اٲب �ٻ َٹض ٦ٯ

اَ�ٖبت ٶساضٶس.  ڀ�ُط �سٲبت ٞٷبٸض �ڂطڂٸ ٲس ځب�ڂاضظ ڀ�طا ڂځا�عاضټب

ٲ٣بن�س   ڀ�طا جطڂ�ُط ؾب ١ڃاظ ٲس٬ ز٢ عڃٲ�سٸز ٶ ڀزازٺ ټب ٸ ٲس٬ ټب

 سڂ� �ط ،ڀ�ؽ اظ �ٽجٹز ا�عاض ٸ ٲس٬ ؾ�بظ  ځ٦ٷٷس. �� ځٲ ڀطڃرٯٹ٪ ٳٻڃ�

 ڀټب ؿ�ٱڃٲٽٱ �بقس �ب ؾ ؿ٥ڂض �ڂطڂٲس ڀاؾ�طا�ػ ٥ڂ�ٹاٶس  ځٲ ٻٳڃ�

 .ب�ٷسڂ�ٽجٹز  جطڂ�ٳ٭ ٸ ٶ٣٭ ��ٹاٶٷس اظ �ٹازث ؾب طؾب��ڂظ

�ٯ� ٞطٰ ��بضت اٮ�٧طٸٶڃ٥ زض نٷٗ� �ڃٳٻ  2019 ٸاٶ٩

 �ڃٵ

 ٳ�ٻ ڃ� ٵڃ�ٽطٺ ضا اظ �ٷ�  ٵڂك�طڃ�ٹاٶٷس � ځ٦ٹ�٥ ٸ ٲ�ٹؾٍ ٲ ڀقط�٦ٽب

 .�جطٶس ڀجطڂ��٢بٶٻ ؾب ڀټب

��ٹضڀ �ڃٳٻ �ط اؾبؼ ٢طاضزاز ٲُٯٹة �ڃٳ�ٻ   2018 ٸ ټٳ٧بضاٴ ٸاٶ�ٹٴ

 ؾبڂجط زض �طا�ط �ُط ا��٢ځ

ٕ اظ ضقس �  ځاَ�ٖبت ٲ ڀ�سٲبت ٞٷبٸض ٳٻڃ� ك�طڃزٸ ٲك٧٭ �طرؿ�ٻ ٲبٶ

 ڀا�٢ه�بز  ؿ�٥ ڂض  جط،ڂٲط�جٍ ٸ ٸا�ؿ�ٻ �ٻ �ُطات ؾب بتڃقٹز. �هٹن

زٸ  ٵڂ� زټ�س. ا  ځٲ�  فڂاٞ�عا  ځ٢ب�٭ ��ٹرٽ  عاٴڃضا �ٻ ٲ ٳٻڃ� ڀقط�٦ٽب

� ڃٸيٗ ٵڂا  ٵ،ڂ�ٹاٴ زض ٲٗطو �ُط ٢طاض زاز. ٖ�ٸٺ �ط ا ځضا ٲ �ڃ�بن

 ڀ��طا  ڀ٪�صاض  ٻڂؾ�طٲب  ڀضٸ جطڂؾ�ب  ٳ�ٻ ڃ� طاڂ� ق�ٹز ظ  سڂ�ٹاٶس �كس ځٲ

�ُ�ط   ٥ڂ� �ٻ ٖٷٹاٴ  سٺڂ�س ٵڂ٪صاضز. ا ځٲ طڃ�أ� ځٲ�بٞٓ� اظ �ٹز ٲٷٟ

ضا ��ط   ځبيڂٲس٬ ض ٥ڂٲب   ٲُبٮٗٻ، ٵڂقٹز. زض ا ځٲ ځؾب�١ �ٯ٣ ځا��٢

�طَطٜ �٦طزٴ ٲك��٧ت ٞ�ٹ٠     ڀ�طا ٥ڃ�٦ؾ ٳٻڃ� ٻڂٶٓط ٥ڂاؾبؼ 

اَ�ٖبت  ڀ�سٲبت ٞٷبٸض ٳٻڃ� ٳبٴڃَطح � ٥ڂ ٸ ٱڃ٦ٷ ځٲ �بزڂاٮص٦ط ا

ٲٹضز اٶ�ٓبض �٦بض�طاٴ ضا زاق��ٻ    ڂځ٦ٻ �سا�٦ط ٦بضا ٱڃزټ ځاضائٻ ٲ ٷٻڃ�ٽ

��ب   ٱڃ٦ٷ�  ځٲ كٷٽبزڃضا � ځق�ه ڀٳبٶ٧بضڃزٸ َطح � ٵڃ�بقس. ٲب ټٳ�ٷ

 ٍڂق�طا  چڃزض �ٟبْ� اظ �ٹز ���� ټ�   ڀصاض٪ ٻڂؾطٲب ڀ٦بض�طاٴ ضا �طا

 ڀټ�ب  فڂٶ٧ٷٷس. آظٲ�ب  ١ڂ�كٹ ځجٯ٢ ځ�ُطٶب٤ ا��٢ ٍڂٸ قطا ځا��٢

 ذڂٸ ٶ��ب   ق�ٹز،  ځاٶ��بٰ ٲ�   ڀك�ٷٽبز ڃضٸـ � ځب�ڂاضظ ڀ�طا ڀ٪ؿ�طزٺ ا

 .زټس ځضٸـ ضا ٶكبٴ ٲ ٵڂا ڂځٸ ٦بضآ ځا�ط��ك ځ��ط�

�بض�ٹة ا٢ساٲبت ؾڃبؾځ ٸ �ڃٳ�ٻ ��سٲبت    2017 ٸٸز ٸ ؾڃٳ�ؿٹٴ

 ٸضڀ اَ�ٖبتٞٷب

اضائٻ زازٺ ٸ  ڂځٲكبض�٦ ټب ٵڃ�ٷ ڀ٪صاض ٻڂ٦ٳ٥ �ٻ �ب ڀضا �طا ځ�بض�ٹ�

��سٲبت   ٳ�ٻ ڃ�بظاض � ڀ�ٹاٶس ضٸ ځ٦ٻ ٲ طٞ�ٻضا زض ٶٓط ٪ ځٲسا��ت زٸٮ�

 ڀاظ ٪�عاضـ ټ�ب   ځٟڃ٦ عڃآٶبٮ ٥ڂ٪صاض �بقس. ٲب  طڃاَ�ٖبت �ب� ڀٞٷبٸض

ض ٞٗ�ب٬ ز  ڀٸ ؾ�بظٲبٴ ټ�ب   ڀ٪صاض بؾ�ڃؾ ڀٲٷ�كط قسٺ �ٹؾٍ ٶٽبزټب

 ڀٲه�ب�جٻ ��طا   عڃ� اَ�ٖبت اٶ��بٰ زازٺ ٸ ٶ  ڀ�سٲبت ٞٷبٸض ٳٻڃ�ٹظٺ �

اَ�ٖ�بت اٶ��بٰ    ڀ�سٲبت ٞٷبٸض ٳٻڃضا �ب ٦بضقٷبؾبٴ � ڂځټب ڀٲسٮؿبظ

زازٺ اٶس  ٭ڃ�ك٧ عڃضا ٶ ٷٟٗبٴڂش عڃزٸ ٲٹيٹٔ زض ٦ٷبض ټٱ آٶبٮ ٵڂ. اٱڂزازٺ ا
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اط�ع�ت در  یب� ف��ور ����� ��ب�ب�زار �ِ�ب� ��ل :�اس�����چ �ض��ع�و ص�رم یاصغ� �ع�و  ی���ه ق��دو �ن����� ��ف�ش و ������س �گ� �ر�ح

 (�ان�ا �ه�)��رد �����ه؛ ش�ک� ب�ه�ص��� ب

 .٦ٷس ځٲ �بزڂ٦ٻ �بض�ٹة ٲٹضز ٶٓط ضا ا

 ٣بيبڀ �ڃٳٻ زض غا�ٵ� 2016 ؾٹ٪بٸاضا ٸ ټٳ٧بضاٴ

 

 ٥ڂ� ٶعز بضڃ�٣بيب ضا �ؿ�  ٥ڂزض ��ط ځغا�ٷ ٳٻڃ� ڀ٦ٻ ض٢ب�� قط�٦ ټب

 فڂ�ب اٞعا ػٺڂٸ ڀټب ٝڃ٦ٷٷس٪بٴ ٸٞبزاض ٸ ��ٟ ٳٻڃزاٶؿ�ٻ ٸ �بزاـ �ٻ �

 .اٶؿ�ٷسزض غا�ٵ ز ٳٻڃ� ڀ�٣بيب ڀ�طا ٥ڂ��ط ٵڂضا ٲٽٳ�ط ٳٻڃ� ڀؾبٮٽب

ب�ځ ��ٻ ٞطن��   ازضا٦بت ٦بضآٞطڂٷځ زض زؾ�ڃ 2018 غٴ غائٹ ٸ ټٳ٧بضاٴ

 ټبڀ ٦ؿ� ٸ ٦بض اٮ�٧طٸٶڃ٧ځ رسڂس

 ځٷڂزض٤ ازضا٤ �٦بضآٞط  ڀضا �طا ٷبٴڂ٦بضآٞط ڀضٸقٵ �طا ڀټب ڂځضاټٷٳب

ٲ�ط٤  ڀطٸټبڃ٦ؿ� ٸ ٦بض زض �ب٬ ْٽٹض ٸ ٶ ڀ٦كٝ ٞطن� ټب ڀ�طا

 .٦ٷس ځٞطاټٱ ٲ ځٷڂ٦بضآٞط زضا٤ا ڀ�طا

ټبڀ  ٶبٲٻ ڂب ٪عاضـ ٖٯٳځ زض �بڂ٫بٺ ٹاٴ ٲ٣بٮٻ، �٦بة، �بڂبٴربٲٗٻ آٲبضڀ اڂٵ �ػٸټف ، قبٲ٭ ٦ٯڃٻ اؾٷبز ٸ ٲساض٦ځ اؾ� ٦ٻ �ٻ ٖٷ

 ٖٯٳځ ٲٗ�جط زٶڃب زض �هٹل �بظاضڂب�ځ ٞٷبٸضڀ اَ�ٖبت زض نٷٗ� �ڃٳٻ اؾ�

ټٳ�ٷڃٵ �طاڀ اضظڂب�ځ ٸ اٲ�ڃبظزټځ �ط �ٹزٺ اؾ�.  CASPقٳبضڀ ٸ �ب اؾ�ٟبزٺ اظ �٧ٷڃ٥ �طڂعٲب ٸ  ٪ڃطڀ، �ٻ نٹضت �ٳبٰ قڃٹٺ ٶٳٹٶٻ

( اظ �جط٪بٴ زاٶك٫بټځ �ٻ �ٗساز �ٷذ ٶٟط قبٲ٭ اؾب�ڃس زاٶك٫بټځ زض ضق�ٻ ٲسڂطڂ� CASPټبڀ اضظڂب�ځ �ڃب�ځ) اؾبؼ �طٶبٲٻ ٲٽبضت

 �بظض٪بٶځ ٪طاڂف �بظاضڂب�ځ اؾ�ٟبزٺ ٪طزڂسٺ اؾ�.

زض ټط ��٣ڃ٣ځ ٪طزآٸضڀ اَ�ٖبت ٸا٢ٗځ، �ب �ٹرٻ �ٻ ټسٜ ٸ ٲ٣هٹز ��٣ڃ١ زاضاڀ اټٳڃ� ٞطاٸاٴ اؾ�. ٞطاڂٷس ٪طزآٸضڀ اَ�ٖبت 

ټب ٸ ڂب قط�ځ اظ  ټبڀ ٖسزڀ �ط�ځ اظ ٲك�هٻ ټبئځ اؾ� ٦ٻ اٶساظٺ ټبڀ ٲ�ٷٹٖځ اؾ� ٦ٻ ٶ�ڃ�ٻ آٴ ٪طزآٸضڀ زازٺ �ط٪ڃطٶسٺ ٞٗبٮڃ�زض

ټبڀ اٸٮڃٻ اظ قڃٹٺ ٲُبٮٗبت زټس. زض اڂٵ �ػٸټف �طاڀ رٳٕ آٸضڀ زازٺ نٟبت ٦ڃٟځ اٞطاز ڂب ٖٷبنط ٲٹضز �طضؾځ ضا ٶٳبڂف ٲځ

ټبڀ �ػٸټف اظ زٸ ضٸـ ٞطا�ط٦ڃ� ٸ ٲٗبز�ت  ټٳ�ٷڃٵ �طاڀ ��ٯڃ٭ زازٺ اؾ�ٟبزٺ قسٺ اؾ�.  ضڀ�طزا اڀ ٸ �ب ا�عاض ٞڃف �٦ب��بٶٻ

ا�عاضڀ ٦ٻ ٲٗٳٹ� �طاڀ اضظڂب�ځ ٦ڃٟڃ� ٲُبٮٗبت اٸٮڃٻ ��٣ڃ١ ٦ڃٟځ اؾ�ٟبزٺ ٲځ قٹز، �طٶبٲٻ �ٟؿڃطڀ اؾ�ٟبزٺ قسٺ اؾ�.-ؾب��بضڀ

�ب ٲٟٽٹٰ ��٣ڃ١ ٦ڃٟځ ضا زضڂب�ڃس، ٲځ �بقس. اڂٵ ا�عاض �ٻ  ٦ٷس ؾٹاٮځ ٦ٻ �ٻ قٳب٦ٳ٥ ٲځ CASP 10ٲٽبضت ټبڀ اضظڂب�ځ �ڃب�ځ 

�جبض ٸ اټٳڃ� ٲُبٮٗبت ٦ڃٟځ ��٣ڃ١ ضا ٲك�م ٦ٷس. اڂٵ ؾٹا�ت �ٻ ٲٹاضز ظڂط �ٳط٦ع  ٲ�١٣ �ٻ ٲ�١٣ ٦ٳ٥ ٲځ ٦ٷس ٦ٻ �ب ز�٢ اٖ

 زاضز:

( 7( اٶ٧ٗبؼ �صڂطڀ، 6ټب،  آٸضڀ زازٺ ( رٳ5ٕ( َطح ��٣ڃ١، 4( ضٸـ ٶٳٹٶٻ �طزاضڀ، 3( ٲٷ١ُ ضٸـ، 2(اټساٜ ��٣ڃ١، 1

( اضظـ ��٣ڃ١. زض اڂٵ ٲط�ٯٻ، �جط٪بٴ 10ټب،  ( �ڃبٴ ٸاي� ٸ ضٸقٵ ڂبٞ�ٻ9ټب،  ( ز�٢ ��عڂٻ ٸ ��ٯڃ٭ زازٺ8ٲ��ٓبت ا��٢ځ، 

�ٹاٶس اٲ�ڃبظا�ځ ٦ٻ ضا �ٻ  زټس ٸ ؾ�ؽ ڂ٥ ٞطٰ ضا اڂ�بز ٲځ ٦ٷس، �ٷب�طاڂٵ، اٸ ٲځ �ٻ ټط٦ساٰ اظ اڂٵ ؾٹا�ت، ڂ٥ اٲ�ڃبظ ٦ٳځ ٲځ

زټس، رٳٕ ٦ٷس ٸ �ٻ آؾبٶځ �ٻ ارٳب٬ ٲ�ٳٹٖٻ ٲ٣ب�ت ضا �طضؾځ ٦طزٺ ٸ ٶ�بڂذ اضظڂب�ځ ضا �جڃٷس. ٮٻ ٲځټط ٲ٣ب

ټٷ٫بٰ اؾ�ٟبزٺ اظ اڂٵ ا�عاض، ٲ�١٣ ٲ٣بٮٻ ضا �ٻ نٹضت ٦بٲ٭ ٲځ �ٹاٶس �ب اظ ٲ��ٹا آ٪بټځ زٸ�بضٺ �ڃسا ٦طزٺ، ؾ�ؽ �ط ڂ٥ ٲٗڃبض 

CASP )ٸ ��ـ ٲځ ٦ٷس �ب ٲسض٤ ٸ زٮڃ٭ ٲؿ�٣ڃٳځ �ٻ ق٧٭ ٲٷ��� اظ  زض ڂ٥ ظٲبٴ �ٳط٦ع ٲځ ٦ٷٷس)ٲبٶٷس: ټسٜ ��٣ڃ١

ٲ٣بٮٻ ٲط�ٹٌ �ٻ ٲٗڃبض انٯځ) ٲبٶٷس ټسٜ( ٸ ٲٗڃبضټبڀ ٞطٖځ آٴ) ٲبٶٷس آڂب ٶٹڂؿٷسٺ اض�جبٌ ټسٜ ضا �ط٢طاض ٦طزٺ اؾ�؟( ٲٗڃٵ 

 ٦ٷس.

٦ٻ ا٢ساٰ �ٻ ٦س٪صاضڀ اٸٮڃٻ قٹز، �سڂٵ نٹضت ٦ٻ ٖ�ٸٺ �ط ٲ�١٣  �طاڀ اڂٵ ٲٷٓٹض اظ ضـ �ٹا١ٞ �ڃٵ زٸ ٦س٪صاض اؾ�ٟبزٺ ٲځ

ٶٳٹزٺ اؾ� ٲ�٣٣ځ زڂ٫ط ٶڃع ټٳبٴ ٲ�ٷځ ضا ٦ٻ �ٹز ٲ�١٣ ٦س٪صاضڀ ٦طزٺ اؾ� ضا �سٸٴ اَ�ٔ اظ ٦سټبڀ اٸ، ٸ رسا٪بٶٻ 

٦س٪صاضڀ ٶٳٹزٺ اؾ� زض نٹض�ڃ٧ٻ ٦سټبڀ اڂٵ زٸ ٲ�١٣ �ٻ ټٱ ٶعزڂ٥ �بقس، ٶكبٴ زټٷسٺ �ٹا١ٞ �ب� �ڃٵ اڂٵ زٸ ٦س٪صاض 

�بڂبڂځ اؾ�. �طاڀ ٲ�بؾجٻ يطڂ� �ٹا١ٞ زٸ ٦س٪صاض اظ يطڂ� ٦ب�بڀ ٦ٹټٵ، اؾ�ٟبزٺ قسٺ اؾ�. ٶ�ٹٺ  �بقس ٦ٻ �بڂٵ ٦ٷٷسٺ ٲځ

 �بقس. ٲ�بؾجٻ اڂٵ قب�م �ٻ نٹضت ظڂط ٲځ

 (1-3ضا�ُٻ)

Pټب �ٹا١ٞ اؾ�. : ٶؿج� ٸا�سټبڂځ ٦ٻ زض ٲٹضز آٴ 

P ،(.2008: ٶؿج� ٸا�سټبڂځ ٦ٻ ا��ٳب٬ ٲځ ضٸز ٦ٻ �ٹا١ٞ �هبزٞځ �بقس)�ٹٸٴ ٸ �ٹٸٴ 

٦س اؾ��طارځ �ب �ٷس ٶٟط اظ �جط٪بٴ ٦ٻ اظ اؾب�ڃس زاٶك٫بٺ آظاز اؾ�ٲځ �ب ؾب�٣ٻ �سضڂؽ ٸ  321زض اڂٵ �ػٸټف، زض �هٹل 

 �بقٷس، اڂٵ اضظڂب�ځ نٹضت ٪طٞ�ٻ اؾ�. ٶ�بڂذ ٲ�بؾجٻ قب�م ٦ب�ب ٲُب�١ ظڂط ٲځ �بقس. ؾب٬ ٲځ �15ػٸټف �سا٢٭ 

 ټبڀ ٲٹضز اضظڂب�ځ:  �ٗساز ٦س

 ټب، �ٹا١ٞ �ڃٵ زٸ٦س٪صاض اؾ�: ٹزض آٴ�ٗساز ٦سټبڂځ ٦ٻ زض ٲ



 �ذ�ش�� �ث����ت و �شوؽ ی������� ���

  �1402بڂڃع(، 15 ځب�ڃ، )�3،  قٳبضٺ 4زٸضٺ 

 

   

 

 ضٸز �ٹا١ٞ، �هبزٞځ �بقس: �ٗساز٦سټبڂځ ٦ٻ ا��ٳب٬ ٲځ

 ٲ�بؾجٻ قسٺ اؾ�. K=0.745ٮصا �ب �ٹرٻ �ٻ ضا�ُٻ ٞٹ٠، يطڂ� ٦ب�ب، 

(، ضټٷٳٹزڀ �طاڀ �ٟؿڃط ؾُٹح ٲ��ٯٝ 1997اٶساظٺ يطڂ� ٦ب�ب ٲٷ٧ٗؽ ٦ٷٷسٺ �ٹا١ٞ �ڃٵ زٸ ٦س٪صاض اؾ�. ٮٷسڂؽ ٸ ٦ٹخ)

زټس  ، ٶكبٴ ٲځ745/0٪طزز. �ب �ٹرٻ �ٻ اڂٵ رسٸ٬، يطڂ� ٦ب�بڀ  ٲكبټسٺ ٲځ 5-3ب ٲٗطٞځ ٦طزٺ اٶس ٦ٻ زض رسٸ٬ يطڂ� ٦ب�

 ٦ٻ قست �ٹا١ٞ �ڃٵ زٸ ٦س٪صاض، ظڂبز اؾ�.

 (���997ؼ�ش ػ��ح ����وت ��پ�)ا�ذ�غ و ��خ،  �2ذول

 قست �ٹا١ٞ اٶساظٺ يطڂ� ٦ب�ب

 يٗڃٝ ٦00/0ٹ��٧ط اظ 

 ب يٗڃٝٶؿج�  �20/0ب  �01/0ڃٵ 

 ٲ�ٹؾٍ �40/0ب  �21/0ڃٵ 

 ٶؿج�ب ظڂبز �60/0ب  �41/0ڃٵ 

 ظڂبز �80/0ب  �61/0ڃٵ 

 �٣طڂجب ٦بٲ٭  �00/1ب  �81/0ڃٵ 

 �شا�ش��ة سوؽ

 گ�م اول: ����ن ػ�ال ����ق

 ٲُبٮٗٻ اؾ�. زض �ػٸټفwhat"-�ٻ �ڃعڀ"�طاڀ �ٷٓڃٱ ؾٹا٬ ��٣ڃ١، اٸٮڃٵ ٪بٰ �طاڀ ٲ�٣٣بٴ �ٳط٦ع �ط  (1

زض  �سٲبت ٲ�ٹض  ڀزض ؾبظٲبٶٽب ځٲٟطٸيبت ٲٷب�ٕ اٶؿبٶ ڀ�ط ٲجٷب ځاٖ�ٳبز ؾبظٲبٶ ڀٲٹٮٟٻ ټب ٸ ارعاڀ اٮ٫ٹ �بيط ا�ٗبز،

اڂٵ �بضاٲ�ط اظ َطڂ١ رٹاة  .قٷبؾبڂځ ٸ ٲٹضز ٲُبٮٗٻ ٸ �طضؾځ ٢طاض ٲځ ٪ڃطز طاٴڂا ځاؾ�ٲ ڀټ�٬ ا�ٳط رٳٽٹض �ڃرٳٗ

 :زازٴ �ٻ ؾٹا�ت ظڂط �ٷٓڃٱ ٲځ قٹز

2) Who-ٲٹضز ٲُبٮٗٻ ضا ٲك�م ٲځ ٦ٷس. زض اڂٵ �ػٸټف �بڂ٫بټٽبڀ زازٺ، غٸضٶبٮٽب، �ٻ ٦ؿځ: ڂب ربٲٗٻ 

 .٦ٷٟطاٶؽ ټب ٸ ٲٹ�ٹضټبڀ رؿ��ٹڀ ٲ��ٯٝ ٲٹضز �طضؾځ ٢طاض ٪طٞ�

3) When-ٻ ٸ�٢: �بض�ٹة ظٲبٶځ ڂب �ٻ ٸ�٢ ٲٹر� �٧بض٪ڃطڀ ٲ�سٸزڂ� زض ٲست ��٣ڃ١ ٲځ قٹز�. 

 .ٲځ �بقس �2022ب  2010ٲ٣ب�ت ٲُبٮٗٻ قسٺ زض اڂٵ ��٣ڃ١ اظ ؾبٮٽبڀ 

4) How-،٫ٹٶ٫ځ: �٫ٹٶ٫ځ ضٸقځ اؾ� ٦ٻ �طاڀ ٞطاټٱ ٦طزٴ ٲُبٮٗبت اؾ�ٟبزٺ قسٺ اؾ�. زض اڂٵ �ػٸټف� 

زض ٶٓط  ، ��ٯڃ٭ زازٺ ټبڂځ ٦ٻ �هٹضت �بٶٹڂٻ ٲځ �بقس، ٲٹضز اؾ�ٟبزٺ ٢طاض ٪طٞ�ٻ اؾ�. ٲ�١٣ �ب"��ٯڃ٭ اؾٷبزڀ"ضٸـ 

قٷبؾبڂځ ٸ  ڃ� ٸ ٲ٣ب��ځ ٦ٻ اظ ٞطاڂٷس �بضد ٲځ قٹٶس ضا٪طٞ�ٵ ٲٗڃبضټبڂځ، ٲ٣ب�ت ٲٷبؾ� ٦ٻ ٸاضز ٞطاڂٷس ٞطا�ط٦

ٲك�م ٲځ ٦ٷس.

 ػ�ا�ت پظو�ؾ �� ��شاه پ�سا��ش�� �3ذول 

 ؾٹا�ت �ػٸټف �بضاٲ�طټب

What)ٻ �ڃعڀ�( 

Who)ٻ ٦ؿځ�( 

When)ٻ ٸ�٢�( 

How)٫ٹٶ٫ځ�( 

 

 

 ػ�ال ا��ی

بٖت ٞٷبٸضڀ �ط ٲج�ٷځ �بظاضڂب�ځرٽ�  ڀيطٸض ڀ�ؿ�طټب  �ڃٳٻ نٷٗ� زض اَ�

 اؾ�؟ ځ�ٻ ارعا ٸ ضٸا�ُ ڀزاضا ٷٻڃظٲ ٵڂ�٫ٹٶٻ اؾ� ٸ ا

 ی�ش� يػ�ال ��

 ٞٷبٸضڀ �ط ٲج�ٷځ �بظاضڂب�ځ ٖٯځ ٲٹ�ط �ط ٍڂقطا (1

 ؿ�؟ڃ� �ڃٳٻ نٷٗ� زض اَ�ٖبت

 ٲج�ٷځ �بظاضڂب�ځٸ ظٲڃٷٻ اڀ ٲٹ�ط �ط  ځُڃٖٹاٲ٭ ٲ� (2

 ؿ�؟ڃ� �ڃٳٻ نٷٗ� زض اَ�ٖبت ٞٷبٸضڀ �ط

 ٞٷبٸضڀ �ط ٷځٲج� �بظاضڂب�ځٖٹاٲ٭ ٲسا�ٯٻ ٪ط ٲٹ�ط �ط  (3

Quarterly Journal of Advertising and sales management 

Vol 4, No 3, AUG-SEP 2023



اط�ع�ت در  یب� ف��ور ����� ��ب�ب�زار �ِ�ب� ��ل :�اس�����چ �ض��ع�و ص�رم یاصغ� �ع�و  ی���ه ق��دو �ن����� ��ف�ش و ������س �گ� �ر�ح

 (�ان�ا �ه�)��رد �����ه؛ ش�ک� ب�ه�ص��� ب

 ؿ�؟ڃ� �ڃٳٻ نٷٗ� زض اَ�ٖبت

 ٞٷبٸضڀ �ط ٲج�ٷځ �بظاضڂب�ځضاټجطزټبڀ ا�ط��ف  (4

 ؿ�؟ڃ� �ڃٳٻ نٷٗ� زض اَ�ٖبت

 �ط ٲج�ٷځ �بظاضڂب�ځارطاڀ ضاټجطزټبڀ �ب�ڃط ٪صاض �ٻ  (5

 زاضز؟ ڂځٸ ضٺ آٸضزټب ذڂ�ٻ ٶ�ب �ڃٳٻ نٷٗ� زض اَ�ٖبت ٞٷبٸضڀ

 گ�م دوم: �شسػی ���ى ���ست ���م ��ذ

قسٺ اؾ�. زض  �طضؾځ �2022ب  2010ڂٵ �ػٸټف �بڂ٫بٺ ټبڀ زازٺ، غٸضٶب٬ ټب ٸ ٲٹ�ٹضټبڀ رؿ��ٹڀ ٲ��ٯٟځ �ڃٵ ؾبٮٽبڀ زض ا

 ٲ٣بٮٻ ڂبٞ� قس. .....٦ٯڃسڀ ٲٹضز ٶٓط �ٗساز  ٶ�ڃ�ٻ رؿ��ٹ ٸ �طضؾځ �بڂ٫بټٽبڀ زازٺ، غٸضٶب٬ ټب ٸ �ب اؾ�ٟبزٺ اظ ٸاغٺ ټبڀ

 وا�ه ��ي �ؼ��� �4ذول 

 وا�ه ���ذي

ا����ؼی ��سػی

�ڃٳٻ اَ�ٖبت ٞٷبٸضڀ

اڂٷكٹض�٥

�ڃٳٻ اڂٷ�طٶ�ځ

 �بظاضڂب�ځ ٞٷبٸضڀ اَ�ٖبت

Insurance information technology 
Insurtech 
Internet insurance 
Information technology marketing

 ����� �ؼ��� �5ذول 

 غٸضٶب٬ ټب ټبڀ زازٺ ټب�بڂ٫بٺ ٲٹ�ٹضټبڀ رؿ��ٹ

Google 
 

Google Scholar 

Emerald International Journal of Logistics Management 
Supply Chain Management: An International Journal 
Business Process Management Journal 
Journal of Business and Industrial Marketing 
Asia Pacific Journal of Marketing and Logistics 
International Journal of Operations & Production 
Management 
Business Process Management Journal 
Journal of Manufacturing Technology Management

Science 
Direct(Elsevier) 

Industrial Marketing Management 
International Journal of Production Economics  
Computers and Industrial Engineering 
Journal of Operations Management 
European Journal of Operational Research 
Omega

ProQuest Journal of Business Logistics 
ProQuest Dissertations and Theses (PQDT) 
Journal of Supply Chain Management  

IEEE Management Science and Engineering 
Business and Information management 
Automation and Logistics 
Digital Society 
Control and Automation 
Industrial Technology 
Service Operations and Logistics and Informatics 

Springer Book Chapter Business and Economics (ebook) 
Logistics Research 
The International Journal of Advanced 
Manufacturing Technology 

Taylor & 
Francis 

International Journal of Production Research 
Production Planning & Control  

Irandoc  
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Civilica  
SID  

 گ�م ػ�م: �ؼ��� و ا����ب ����ت ���ػة

�طضؾځ ٢طاض ٶٳځ ٣ب�ت ضا ضز ٲځ ٦ٷس ٦ٻ اڂٵ ٲ٣ب�ت زض ٞطاڂٷس ٞطا�ط٦ڃ� ٲٹضززض اڂٵ ٪بٰ، ٲ�١٣ زض ټط �بض �بظ�ڃٷځ �ٗسازڀ اظ ٲ

ٲځ ٪ڃطز. ٞطاڂٷس �بظ�ڃٷځ �ٻ اڂٷهٹضت اٶ�بٰ ٲځ ٪ڃطز ٦ٻ ٲ�١٣ �بضاٲ�طټبڀ ٲ��ٯٟځ ضا زض ٶٓط ٪طٞ�ٻ ٸ ضٸڂٻ اڀ �كطح ظڂط ضا زٶجب٬

ٷٹاٴ ٲ٣ب�ت ضا ٲطٸض ٲځ ٦ٷس ٸ ٲ٣ب��ځ ٦ٻ �ب ؾٹا٬ ٸ ټ;٦ٷس  ٖ ٲځ ٦ٷس. زض ٲط�ٯٻ �ٗس، سٜ ��٣ڃ١ �ٷبؾجځ ٶساضٶس ضا �صٜاٸ ا��سا

ٲ٣ب�ت ٶبٲط�ٹٌ ضا �صٜ ٲځ ٦ٷس. زض �ڃٵ ع �٧ڃسٺ ٲ٣ب��ځ ٦ٻ اظ ٲط�ٯٻ ٢ج٭ �ب٢ځ ٲبٶسٺ اٶس ضا �طضؾځ ٲځ ٦ٷس ٸ زض اڂٵ ٲط�ٯٻ ٶڃ

ځ ٦٭ ٲ�ٵ ٲ٣بٮٻ ضا ٲُبٮٗٻ ٦طزٺ ٸ �ط اؾبؼ ٲ��ٹا ٸ �ٻ ٖجبض� اٶ�بٰ اڂٵ ٞطاڂٷس �ٗساز ٲ٣ب�ت ٦بټف ٲځ ڂب�س. �ؽ اظ آٴ ٲ٣ب�ت ضا

 ٲ٣ب��ځ ٶڃع زض اڂٵ ٲط�ٯٻ �صٜ ٲځ قٹٶس. 

 

و �ؿ��  آى��������ػة������ؼ���ي�شا��ذاصاي����

�ٻ قسٺ;   �1269ٗساز ٲٷب�ٕ ڂبٞ

 ��داد م��بع پذيرف�� �ده ب� بررس�
 :�:��وان = 

 ��داد م��بع پذيرف�� �ده ب�
           �79بررس� چكيده = 

بررس� كل  ��داد م��بع پذيرف�� �ده ب�
 111=مح�وا  

 ��n=27داد م��بع ���ي� 

 �9;��داد م��بع رد �ده ب� ��ت ��وان = 

 �873داد م��بع رد �ده از �ظرچكيده = �

 ;��18داد م��بع رد �ده از �ظر مح�وا = 

 CASP   59= ��داد م��بع رد �ده بوسي��
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 ����س��ي پز�شؽ ������ت �5ذول 

 ٲٗڃبض �صڂطـ 

ٮٗبت ٲُب �ٹزٴ زضزؾ�طؼ ٸ ��٣ڃ١ ظ�بٴ �ٻ ٲ�سٸز ٣ٍٞ –ٶساضز  ٲ�سٸزٺ رٛطاٞڃبڂځ

 ٲځ �بقس. 

 اٶ٫ٯڃؿځ –ٞبضؾځ  ظ�بٴ ��٣ڃ١

 2022اٮځ  2010ټبڀ  �ڃٵ ؾب٬ ظٲبٴ ٲُبٮٗبت

 ضٸقٽبڀ ٦ڃٟځ رٳٕ آٸضڀ ٸ ��عڂٻ ٸ ��ٯڃ٭ زازٺ ټب، ٶ�بڂذ  ضٸـ ٲُبٮٗٻ

 ��ٯڃٯځ ��٣ڃ٣بت ٦ٳځ

 �ڃٳٻ ربٲٗٻ ٲٹضز ٲُبٮٗٻ

 ٞٷبٸضڀ اَ�ٖبت قطاڂٍ ٲٹضز ٲُبٮٗٻ

 �٦ب�ٽب، غٸضٶبٮٽب ٸ ٦ٷٟطاٶؿٽب زاضاڀٲُبٮٗبت �ب� قسٺ زض  ٶٹٔ ٲُبٮٗٻ

 اَ�ٖبت ٶٹڂؿٷسٺ ٸ ضٞطٶؽ �ب� ٲٷجٕ 

ټط ٲُبٮٗٻ �ط  �طاڀ(CASP)زض ازاٲٻ �طاڀ �طضؾځ ٦ڃٟڃ� ضٸـ قٷب��ځ ٲُبٮٗبت �ط اؾبؼ �طٶبٲٻ ٲٽبضت ټبڀ اضظڂب�ځ �ڃب�ځ

�ٻ  20زاضاڀ ٲ�ٳٹٔ اٲ�ڃبظ �ب��ط اظ  بٮٗبتزض ٶٓط ٪طٞ�ٻ ٲځ قٹز ٲُ(  �5ب  1ٲٗڃبض ش٦ط قسٺ زض ٞه٭ ؾٹٰ اٲ�ڃبظڀ )�ڃٵ  10اؾبؼ 

 ٖٷٹاٴ ٲٷب�ٕ ٶٽبڂځ ٸاضز ٪بٰ �ٗسڀ ضٸـ ٞطا�ط٦ڃ� ٲځ قٹٶس. 

 �ش اػ�ع �ش���� ���ست ��ي اسص���ی ����یاسص���ی �6ذول 

ٮٻ
ٲ٣ب

بض 
ٗڃ

ٲ
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ټسا

ا
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544553554545

454545555546

555453545546

453545544543

344534555442

445544554545

455455554547

433435543438

443454534340

433535443337

445555535546

545434554544

453344543540
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543555454545

545454535444

355424544440

434343554540

433443544438

555454544546

555554554548

354525543541

433454543439

444353554542

345543443439

545434544442

554554554446

443344543438

554344543542

435445544442

443443543438

434444553542

554434535442

455554555447

455434545443

554554454445

344434543438

435443534439

355424544440

434343554540

433443544438

555454544546

555554554548

354525543541

344355544340
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434444553542

554434535442

455554555447

455434545443

554554454445

344434543438

435443534439

554554454445

 گ�م چ��سم: اػ��شاج �����

�هٹضت ټٳعٲبٴ زض ٶٓط  ٲجٷبڀ اؾ��طاد ٦سټب اظ ٲ�ٹٴ: زض اڂٵ ٲط�ٯٻ �طاڀ اؾ��طاد ٦سټبڀ ٲٹضز ٶٓط اظ ٲ�ٹٴ ؾٹا�ت ��٣ڃ١ ظڂط

 ٪طٞ�ٻ قسٺ اؾ�:

(q1)�ڃؿ�؟ �ڃٳٻ نٷٗ� زض اَ�ٖبت ٞٷبٸضڀ �ط ٲج�ٷځ قطاڂٍ ٖٯځ �بظاضڂب�ځ -1

(q2)�ڃؿ�؟ �ڃٳٻ نٷٗ� زض اَ�ٖبت ٞٷبٸضڀ �ط ٲج�ٷځ قطاڂٍ ظٲڃٷٻ اڀ �بظاضڂب�ځ -2

(q3)�ڃؿ�؟ �ڃٳٻ نٷٗ� زض اَ�ٖبت ٞٷبٸضڀ �ط ٲج�ٷځ قطاڂٍ ٲسا�ٯٻ اڀ �بظاضڂب�ځ -3

(q4)�؟�ڃؿ �ڃٳٻ نٷٗ� زض اَ�ٖبت ٞٷبٸضڀ �ط ٲج�ٷځ ضاټجطزټبڀ ضؾڃسٴ �ٻ �بظاضڂب�ځ -4

(q5)�ڃؿ�؟ �ڃٳٻ نٷٗ� زض اَ�ٖبت ٞٷبٸضڀ �ط ٲج�ٷځ ټبڀ �بظاضڂب�ځ �ڃبٲس -5

(q6قٹز؟) ټبڂځ �ك٧ڃ٭ ٲځ اظ �ٻ ٲٹٮٟٻ�ڃٳٻ نٷٗ� زض اَ�ٖبت ٞٷبٸضڀ �ط ٲج�ٷځ �بظاضڂب�ځ -6

 

 

 

 

 

 ���� ���� دس ا����ت ���وسي �ش �ث��ی ��صاس���ی�ذل �ش�ی   �ؿ�� 

 ش�ا�ط علی

 

 پ���ه مح�ري

 ب� م��نی ب�زار��بی

 در ا��ع�ت فن�وري

 ب���  صن��

 را���د

 

 پ��م���

 

 ش�ا�ط زم�ن� اي

 

 ش�ا�ط م�اخل� گ�
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�ٷسڀ ٪طزڂسٺ اؾ�. زض  ُبٮٗبت �ب �ٹرٻ �ٻ اټساٜ �ػٸټف، ؾٹا�ت ٞطٖځ ٸ ؾبڂط ٲُبٮ� ٞٹ٠ رٳٕٶ�بڂذ ٶٽبڂځ �طضؾځ ٲ 7زض رسٸ٬ 

رسٸ٬ ٲص٦ٹض �ٻ ټٳطاٺ ٲٷب�ٕ آٴ زض ا��ڃبض ٪طٸٺ  .ټبڀ ٞٹ٠ اقبضٺ زاضز رٯٹڀ ٖٹاٲ٭ ٲك�م قس ٦ٻ ټطڂ٥ �ٻ ٦ساٰ ڂ٥ اظ �طؾف

ؾب٬ ٢طاض  15ټبڀ ٲٗ�جط �ب �سا٢٭ ؾب�٣ٻ ٲسڂطڂ�ځ  اضقس ؾبظٲبٴ �جط٪بٴ ٲ�ك٧٭ اظ اؾ�بز ضاټٷٳب، اؾ�بز ٲكبٸض ٸ ؾٻ ٶٟط اظ ٲسڂطاٴ

ٲٷب�ٕ ضا اٶ��بة ٸ ٲُبٮ� اؾ��طاد قسٺ ٲٷسضد زض رسٸ٬ ظڂط ضا �ب ان٭ ٲٷب�ٕ ٲ٣بڂؿٻ ٸ �ؽ  ٪طٞ�، اڂكبٴ �هٹضت �هبزٞځ �ٷس �ب اظ

 ٶٽبڂځ ٪طزڂس. �7ٷسڀ ٶٓطات ٲ�١٣ ٸ �جط٪بٴ، رسٸ٬  اظ �طضؾځ ٸ رٳٕ

 شسػی ������ت �� ���� �� ا�ذاف پظو�ؾ����� ����ی �  �7ذول 

 ����� �ذ ��ؾ ػ�ال ��ث� 

 ؾب٬ ٶبٰ 

 ڀ ٸا�س�

 بٴڂنب�ط

1400 Q1ځٖٯ ٍڂقطا M1 q11 ٪ځار�ٳبٖ ڀقج٧ٻ ټب ځ٪ؿ�طز

M1 q14ڀٲ�بظ ڀزض ٞ�ب بٛتڃ�جٯ 

M1 q16 ؾٽٹٮ� اؾ�ٟبزٺ 

 

Q3ڀا ٲسا�ٯٻ ٍڂقطا M1 q31اَ�ٖبت ڀٷٞبٸض ڀټب بٲسڃ� 

M1 q34ٚٯٍ ڀټب بؾ�ڃؾ 

M1 q38ٞؿبز 

Q4ضاټجطزټب M1 q42ڀٶٹآٸض 

Q5ڃبٲسټب� M1 q58ٌٽجٹز اض�جب� 

M1 q59ؾٹزٲٷسڀ زض٤ قسٺ

ځ ٸ ٣ڃ�2٣

 ټٳ٧بضاٴ

1391 Q1ځٖٯ ٍڂقطا M2 q11٪ځار�ٳبٖ ڀقج٧ٻ ټب ځ٪ؿ�طز 

M2 q12� ٥ڃاٮ�٧طٸٶ ٻٳڃؾٽٹٮ� اؾ�ٟبزٺ اظ �سٲبت 

M2 q16ؿ�ٱڃ٦ٷ�ط٬ ؾ �ڃ٢ب�ٯ 

Q3ڀا ٲسا�ٯٻ ٍڂقطا M2 q31اَ�ٖبت ڀٷٞبٸض ڀټب بٲسڃ� 

M2 q37ا��٠ 

M2 q38اَ�ٖبت �ڃٖسٰ اٖ�ٳبز �ٻ اٲٷ 

Q5ڃبٲسټب� M2 q55ٳبز ٸ قٟبٞ �ڂ�٣ٹ�  ځب�ڂزض �بظاض �ڃاٖ

M2 q56ٶٟٹش زض �بظاض 

ځ ٸ ساٶڃاؾ3ٟ

 ټٳ٧بضاٴ

1390 Q1ځٖٯ ٍڂقطا M3 q11٪ځار�ٳبٖ ڀقج٧ٻ ټب ځ٪ؿ�طز 

M3 q12� ٳٻڃضٸٶس �بظاض 

M3 q14ڀٲ�بظ ڀزض ٞ�ب بٛتڃ�جٯ 

ڂبٶڃكڃٵ ٸ 4

 ټٳ٧بضاٴ

2019 Q1ځٖٯ ٍڂقطا M4 q13ځضٸٶس رٽبٶ 

M4 q14ڀٲ�بظ ڀزض ٞ�ب بٛتڃ�جٯ 

M4 q15اَ�ٖبت ڀٞٷبٸض �ڃرصا� 

Q4اټجطزټبض M4 q45بٴڂٲك�ط ؿ٥ڂ٦بټف ض 

Q5ڃبٲسټب� M4 q51ڀ�ٽطٺ ٸض 

M4 q53ٛزض ٲٗبٲٯٻ طاتڃڃ� 

ٸ5 ضا�ٷب٦بضاٰ

 ټٳ٧بضاٴ

2021 Q2ٍاڀ ظٲڃٷٻ قطاڂ M5 q26ا�٢هبز 

Q4ضاټجطزټب M5 q41ٵڂٶٹ ځب�ڂ�بظاض 

M5 q45بٴڂٲك�ط ؿ٥ڂ٦بټف ض 

ٶٹضٸظڀ ٸ   6

 ټٳ٧بضاٴ

2022 Q2ٍاڀ ظٲڃٷٻ قطاڂ M6 q27اَ�ٖبت 

Q5ڃبٲسټب� M6 q56ٶٟٹش زض �بظاض 

M7 اڀ ظٲڃٷٻ قطاڂQ2ٍ 2022 ٦ٹٲبض ٸ ؾطاٲٹٮٹ7 q34ٚٯٍ ڀټب بؾ�ڃؾ 

Q5ڃبٲسټب� M7 q53ٛزض ٲٗبٲٯٻ طاتڃڃ� 

M8 ځٖٯ ٍڂقطاQ1 2022ؾڃٷ٩ ٸ   8 q12� ٳٻڃضٸٶس �بظاض 
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M8 زٸقٳٹخ q16ؾٽٹٮ� اؾ�ٟبزٺ 

Q5بٲسټب�ڃ M8 q59زض٤ قسٺ ڀؾٹزٲٷس 

M9 اڀ ظٲڃٷٻ قطاڂQ2ٍ 2019 اڂٟڃٹٶ9٩ q24ڀٞطز ڀټب ځػ٪ڂٸ 

M9 q27اَ�ٖبت 

Q4ضاټجطزټب M9 q41ٵڂٶٹ ځب�ڂ�بظاض 

M9 q43ڀاض�جبٌ �ب ٲك�ط �ڂطڂٲس 

Q5ڃبٲسټب� M9 q58ٌٽجٹز اض�جب� 

M9 q59زض٤ قسٺ ڀؾٹزٲٷس 

M10 �ڃبٲسټبQ5 2022 ڂٹ�1 q55ځب�ڂؾٽٹٮ� �بظاض 

ټٹ٢ځ ٸ ��

 ټٳ٧بضاٴ

2018 Q5ڃبٲسټب� M11 q57طٶس� 

M12 �ڃبٲسټبQ5 2022 رڃب ٸ ٪ٹ�ڃٷبؼ�2 q55ځب�ڂؾٽٹٮ� �بظاض 

M12 q58ٌٽجٹز اض�جب� 

M12 q59زض٤ قسٺ ڀؾٹزٲٷس 

ٸٶسڀ ٸ �3

 ټٳ٧بضاٴ

2021 Q4ضاټجطزټب M13 q41ٵڂٶٹ ځب�ڂ�بظاض 

Q5ڃبٲسټب� M13 q55ځب�ڂؾٽٹٮ� �بظاض 

M13 q58ٌٽجٹز اض�جب� 

غاٶ٩ ٸ �4

 ټٳ٧بضاٴ

2021 Q1ځٖٯ ٍڂقطا M14 q16ؾٽٹٮ� اؾ�ٟبزٺ 

Q4ضاټجطزټب M14 q47ٖځټٹـ ٲهٷٹ 

٦ٹٮٹٴ ٸ �5

 ټٳ٧بضاٴ

2021 Q1ځٖٯ ٍڂقطا M15 q11٪ځار�ٳبٖ ڀقج٧ٻ ټب ځ٪ؿ�طز 

Q4ضاټجطزټب M15 q23ٷ�طٶ�ڂا 

M15 q24ڀٞطز ڀټب ځػ٪ڂٸ 

M16 ضاټجطزټبQ4 2022 ض�ٳبٴ ٸ ؾبض٦ط�6 q41ٵڂٶٹ ځب�ڂ�بظاض 

�بضڂ٥ ٸ �7

 ټٳ٧بضاٴ

2022 Q1ځٖٯ ٍڂقطا M17 q14ڀٲ�بظ ڀزض ٞ�ب بٛتڃ�جٯ 

Q4ضاټجطزټب M17 q44ڀٲ�بظ ڀزض ٞ�ب �ڃٞٗبٮ 

M18 ڀا ٲسا�ٯٻ ٍڂقطاQ3 2022 ٸڂٯځ�8 q36٪ځآٮٹز 

Q4ضاټجطزټب M18 q43ڀاض�جبٌ �ب ٲك�ط �ڂطڂٲس 

M18 q45بٴڂٲك�ط ؿ٥ڂ٦بټف ض 

Q5ڃبٲسټب� M18 q53ٛزض ٲٗبٲٯٻ طاتڃڃ� 

اٞطٸظ ٸ  ز�9٬

 ټٳ٧بضاٴ

1396 Q1ځٖٯ ٍڂقطا M19 q11٪ځار�ٳبٖ ڀقج٧ٻ ټب ځ٪ؿ�طز 

Q3ڀا ٲسا�ٯٻ ٍڂقطا M19 q37ا��٠ 

Q4ضاټجطزټب M19 q47ٖځټٹـ ٲهٷٹ 

Q5سټب�ڃبٲ M19 q51ڀ�ٽطٺ ٸض 

M19 q57طٶس� 

M20 ځٖٯ ٍڂقطاQ1 2020 ٮ�ٹٴ ٸ ټٳ٧بضاٴ21 q11٪ځار�ٳبٖ ڀقج٧ٻ ټب ځ٪ؿ�طز 

Q2ٍاڀ ظٲڃٷٻ قطاڂ M20 q26ا�٢هبز 

M20 q27اَ�ٖبت 

Q4ضاټجطزټب M20 q43ڀاض�جبٌ �ب ٲك�ط �ڂطڂٲس 

Q5ڃبٲسټب� M20 q51ڀ�ٽطٺ ٸض 

M20 q54ٹؾٗٻ ؾبظٲبٴ� 

M21 ځٖٯ ٍڂقطاQ1 2020 ٦ڃٱ ٸ ٮڃٱ�2 q15اَ�ٖبت ڀٞٷبٸض �ڃرصا� 

M21 q16ؾٽٹٮ� اؾ�ٟبزٺ 

Q2ٍاڀ ظٲڃٷٻ قطاڂ M21 q41ٵڂٶٹ ځب�ڂ�بظاض 

M21 q47ٖځټٹـ ٲهٷٹ 

M21 q57طٶس� 

M22 ضاټجطزټبQ4 2022زاټڃب ٸ 22 q47ٖځټٹـ ٲهٷٹ 
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 ټٳ٧بضاٴ

M23 �ڃبٲسټبQ5 2020 ضٸا�ځ23 q52ٷٻڂ٦بټف ټع 

M23 q53ٛزض ٲٗبٲٯٻ طاتڃڃ� 

M23 q55ځب�ڂؾٽٹٮ� �بظاض 

M24 ځٖٯ ٍڂقطاQ1 2021 اٸ�طٸڂ٭24 q13ځضٸٶس رٽبٶ 

M24 q15اَ�ٖبت ڀٞٷبٸض �ڃرصا� 

Q4ضاټجطزټب M24 q42ڀٶٹآٸض 

M24 q45بٴڂٲك�ط ؿ٥ڂ٦بټف ض 

M24 q51ڀ�ٽطٺ ٸض 

M24 q53ٛزض ٲٗبٲٯٻ طاتڃڃ� 

�ُڃجځ ٸ ض�ڃٱ 25

 �ٹض

1400 Q1ځٖٯ ٍڂقطا M25 q11٪ځار�ٳبٖ ڀقج٧ٻ ټب ځ٪ؿ�طز 

M25 q13ځضٸٶس رٽبٶ 

M25 q14ڀٲ�بظ ڀزض ٞ�ب بٛتڃ�جٯ 

M25 q15اَ�ٖبت ڀٞٷبٸض �ڃرصا� 

Q2ٍاڀ ظٲڃٷٻ قطاڂ M25 q21ڀ٪صاض بؾ�ڃؾ 

Q2ٍاڀ ظٲڃٷٻ قطاڂ M25 q31اَ�ٖبت ڀٷٞبٸض ڀټب بٲسڃ� 

M25 q34ٚٯٍ ڀټب بؾ�ڃؾ 

Q4ضاټجطزټب M25 q41ٵڂٶٹ ځب�ڂ�بظاض 

M25 q43ڀاض�جبٌ �ب ٲك�ط �ڂطڂٲس 

Q5ڃبٲسټب� M25 q51ڀ�ٽطٺ ٸض 

M25 q52ٷٻڂ٦بټف ټع 

M25 q53ٛزض ٲٗبٲٯٻ طاتڃڃ� 

M26قطاڂٍ ٖٯځQ1 2022 ضاٴ٦بڂب ٸ ټٳ٧ب26 q13ځضٸٶس رٽبٶ 

Q5ڃبٲسټب� M26 q58ٌٽجٹز اض�جب� 

ٸغڂٹڂٹ27

 ټٳ٧بضاٴ

2022 Q1قطاڂٍ ٖٯځM27 q12� ٳٻڃضٸٶس �بظاض 

M27 q14ڀٲ�بظ ڀزض ٞ�ب بٛتڃ�جٯ 

Q2ٍاڀ ظٲڃٷٻ قطاڂ M27 q21ڀ٪صاض بؾ�ڃؾ 

M27 q25ٞطټٷ٩ 

Q4ضاټجطزټب M27 q42ڀٶٹآٸض 

M27 q44ڀٲ�بظ ڀزض ٞ�ب �ڃٞٗبٮ 

Q5ڃبٲسټب� M27 q51ڀ�ٽطٺ ٸض 

M27 q52ٷٻڂ٦بټف ټع 

ٸ28 �طزاٶب

 ٦ب�ٹضٸاٴ

2022 Q1قطاڂٍ ٖٯځM28 q12� ٳٻڃضٸٶس �بظاض 

Q2ٍاڀ ظٲڃٷٻ قطاڂ M28 q21ڀ٪صاض بؾ�ڃؾ 

Q4ضاټجطزټب M28 q41ٵڂٶٹ ځب�ڂ�بظاض 

Q5سټب�ڃبٲ M28q59زض٤ قسٺ ڀؾٹزٲٷس 

M29قطاڂٍ ٖٯځQ1 2022 ٮڃٹ ٸ ټٳ٧بضاٴ29 q12� ٳٻڃضٸٶس �بظاض 

Q3ڀا ٲسا�ٯٻ ٍڂقطا M29 q31اَ�ٖبت ڀٷٞبٸض ڀټب بٲسڃ� 

M30قطاڂٍ ٖٯځQ1 2021 �ٵ ٸ ټٳ٧بضاٴ31 q11٪ځار�ٳبٖ ڀقج٧ٻ ټب ځ٪ؿ�طز 

Q3ڀا ٲسا�ٯٻ ٍڂقطا M30 q37ا��٠ 

Q4زټبضاټجط M30 q41ٵڂٶٹ ځب�ڂ�بظاض 

ٸ�3 ضٸزضڂ٫ع

 ټٳ٧بضاٴ

2021 Q1قطاڂٍ ٖٯځM31 q16ؾٽٹٮ� اؾ�ٟبزٺ 

Q3ڀا ٲسا�ٯٻ ٍڂقطا M31 q31اَ�ٖبت ڀٷٞبٸض ڀټب بٲسڃ� 

Q4ضاټجطزټب M31 q47ٖځټٹـ ٲهٷٹ 

Q5ڃبٲسټب� M31 q58ٌٽجٹز اض�جب� 

M31 q59زض٤ قسٺ ڀؾٹزٲٷس 
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٪طڂٳب ٸ 32

 ٧بضاٴټٳ

2020 Q1قطاڂٍ ٖٯځM32 q13ځضٸٶس رٽبٶ 

Q4ضاټجطزټب M32 q44ڀٲ�بظ ڀزض ٞ�ب �ڃٞٗبٮ 

M32 q45بٴڂٲك�ط ؿ٥ڂ٦بټف ض 

M33قطاڂٍ ٖٯځQ1 2022 آ٪طاٸا٬ 33 q14ڀٲ�بظ ڀزض ٞ�ب بٛتڃ�جٯ 

Q2ٍاڀ ظٲڃٷٻ قطاڂ M33 q26ا�٢هبز 

Q4ضاټجطزټب M33 q41ٵڂٶٹ ځب�ڂ�بظاض 

M33 q44ڀٲ�بظ ڀزض ٞ�ب �ڃٞٗبٮ 

M33 q45بٴڂٲك�ط ؿ٥ڂ٦بټف ض 

Q5ڃبٲسټب� M33 q55ځب�ڂؾٽٹٮ� �بظاض 

M33 q56ٶٟٹش زض �بظاض 

M34قطاڂٍ ٖٯځQ1 2020 اؾ�ٯ�ٹ�ٹ34 q15اَ�ٖبت ڀٞٷبٸض �ڃرصا� 

M34 q16ؾٽٹٮ� اؾ�ٟبزٺ 

Q5ڃبٲسټب� M34 q51ڀ�ٽطٺ ٸض 

M34 q55ځب�ڂؾٽٹٮ� �بظاض 

M34 q58ٌٽجٹز اض�جب� 

آؾٹٶ٫ٹ ٸ 35

 ټٳ٧بضاٴ

2019 Q1قطاڂٍ ٖٯځM35 q15اَ�ٖبت ڀٞٷبٸض �ڃرصا� 

Q2ٍاڀ ظٲڃٷٻ قطاڂ M35 q23ٷ�طٶ�ڂا 

Q3ڀا ٲسا�ٯٻ ٍڂقطا M35 q38ٞؿبز 

Q5ڃبٲسټب� M35 q58ٌٽجٹز اض�جب� 

M36ځقطاڂٍ ٖٯQ1 2018 ضڂ�بضزڀ36 q14ڀٲ�بظ ڀزض ٞ�ب بٛتڃ�جٯ 

Q4ضاټجطزټب M36 q43ڀاض�جبٌ �ب ٲك�ط �ڂطڂٲس 

M36 q47ٖځټٹـ ٲهٷٹ 

ٲٹ٪ٹٮٹٴ ٸ 37

 ټٳ٧بضاٴ

2020 Q2ٍاڀ ظٲڃٷٻ قطاڂ M37 q25ٞطټٷ٩ 

Q3ڀا ٲسا�ٯٻ ٍڂقطا M37 q31اَ�ٖبت ڀٷٞبٸض ڀټب بٲسڃ� 

Q4ضاټجطزټب M37 q41ٵڂٶٹ ځب�ڂ�بظاض 

M37 q42ڀٶٹآٸض 

M37 q45بٴڂٲك�ط ؿ٥ڂ٦بټف ض 

M37 q47ٖځټٹـ ٲهٷٹ 

٪طڂٷٷسض ٸ 38

 ټٳ٧بضاٴ

2020 Q3ڀا ٲسا�ٯٻ ٍڂقطا M38 q34ٚٯٍ ڀټب بؾ�ڃؾ 

�بضؾبٲٷف ٸ 39

 ټٳ٧بضاٴ

1400 Q2ٍاڀ ظٲڃٷٻ قطاڂ M39 q21ڀ٪صاض بؾ�ڃؾ 

M39 q25ٞطټٷ٩ 

M39 q27اَ�ٖبت 

Q3ڀا ٲسا�ٯٻ ٍڂقطا M39 q34ٚٯٍ ڀټب بؾ�ڃؾ 

M39 q35ځٲٹاٶٕ ؾبظٲبٶ 

M39 q38ٞؿبز 

Q4ضاټجطزټب M39 q41ٵڂٶٹ ځب�ڂ�بظاض 

Q5ڃبٲسټب� M39 q52ٷٻڂ٦بټف ټع 

M39 q58ٌٽجٹز اض�جب� 

�٣ڃ٣ځ ٦ٟبـ ٸ 41

 ټٳ٧بضاٴ

1400 Q2ٍاڀ ظٲڃٷٻ قطاڂ M40 q23ٷ�طٶ�ڂا 

M40 q27اَ�ٖبت 

Q3ڀا ٲسا�ٯٻ ٍڂقطا M40 q35ځٲٹاٶٕ ؾبظٲبٶ 

Q4ضاټجطزټب M40 q44ڀٲ�بظ ڀزض ٞ�ب �ڃٞٗبٮ 

M40 q46ضؾبٶٻ ټب ځَطا� 

Q5ڃبٲسټب� M40 q52ٷٻڂ٦بټف ټع 

M40 q53ٛزض ٲٗبٲٯٻ طاتڃڃ� 
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M40 q54ٹؾٗٻ ؾبظٲبٴ� 

M40 q55ځب�ڂؾٽٹٮ� �بظاض 

M40 q55ځب�ڂؾٽٹٮ� �بظاض 

M40 q56ٶٟٹش زض �بظاض 

M41 ضاټجطزټبQ4 2021 ٸاضٲب�4 q46ضؾبٶٻ ټب ځَطا� 

�بٶسضاؾ٧بض ٸ 42

 ٦بضؾڃ٥

2019 Q3ڀا ٲسا�ٯٻ ٍڂقطا M42 q35ځٲٹاٶٕ ؾبظٲبٶ 

Q4ضاټجطزټب M42 q46ضؾبٶٻ ټب ځَطا� 

ضټبؾٹٲبض ٸ 43

 �ٳساٶځ

2022 Q4ضاټجطزټب M43 q46  ضؾبٶٻ ټب ځَطا� 

ٸ44 ٶٹضٶڃٷبٸ�ځ

 ټٳ٧بضاٴ

2022Q4ضاټجطزټب M44 q46  ضؾبٶٻ ټب ځَطا� 

M45 اڀ ظٲڃٷٻ قطاڂQ2ٍ 2018 ٮٹ 45 q25ٞطټٷ٩ 

Q3ڀا ٲسا�ٯٻ ٍڂقطا M45 q35ځٲٹاٶٕ ؾبظٲبٶ 

ٸ46 رٽبٶڃبٴ

 ټٳ٧بضاٴ

1399 Q2ٍاڀ ظٲڃٷٻ قطاڂ M46 q21ڀ٪صاض بؾ�ڃؾ 

ربٲځ �ٹض ٸ 47

 ټٳ٧بضاٴ

1399 Q3ڀا ٲسا�ٯٻ ٍڂقطا M47 q35ځٲٹاٶٕ ؾبظٲبٶ 

M48 ڀا ٲسا�ٯٻ ٍڂقطاQ3 1398 ڀٸ ظٶٹظځ �ٶڃٲ48 q36٪ځآٮٹز 

Q4ضاټجطزټب M48 q44ڀٲ�بظ ڀزض ٞ�ب �ڃٞٗبٮ 

 ٱڃٸ ض�ځ جڃ�49ُ

 �ٹض

1400 Q4ضاټجطزټب M49 q41ٵڂٶٹ ځب�ڂ�بظاض 

M49 q42ڀٶٹآٸض 

Q5ڃبٲسټب� M49 q53ٛزض ٲٗبٲٯٻ تطاڃڃ� 

M49 q54ٹؾٗٻ ؾبظٲبٴ� 

ٸځٳڃض�51

 ټٳ٧بضاٴ

1399 Q3ڀا ٲسا�ٯٻ ٍڂقطا M50 q31اَ�ٖبت ڀٷٞبٸض ڀټب بٲسڃ� 

M50 q34ٚٯٍ ڀټب بؾ�ڃؾ 

Q5ڃبٲسټب� M50 q54ٹؾٗٻ ؾبظٲبٴ� 

M50 q55ځب�ڂؾٽٹٮ� �بظاض 

M50 q55ځب�ڂؾٽٹٮ� �بظاض 

M50 q57طٶس� 

M50 q58ٌٽجٹز اض�جب� 

M51 اڀ ظٲڃٷٻ قطاڂQ2ٍ 2021 ٮڃٹ ٸ ټٳ٧بضاٴ�5 q23ٷ�طٶ�ڂا 

M51 q24ڀٞطز ڀټب ځػ٪ڂٸ 

M51 q26ا�٢هبز 

Q3ڀا ٲسا�ٯٻ ٍڂقطا M51 q31اَ�ٖبت ڀٷٞبٸض ڀټب بٲسڃ� 

M51 q34ٚٯٍ ڀټب بؾ�ڃؾ 

M51 q38ٞؿبز 

Q5ڃبٲسټب� M51 q57طٶس� 

M51 q58ٌٽجٹز اض�جب� 

ٸ52 ٲ٧ٯٹضٺ

 ټٳ٧بضاٴ

2020  M52 q22آٲٹظـ 

 M52 q24ڀٞطز ڀټب ځػ٪ڂٸ 

 M52 q31اَ�ٖبت ڀٷٞبٸض ڀټب بٲسڃ� 

 گ�م پ��ن: ��ض�� و ����� و ����ق ����� ��ي ���ی

ٲځ زټڃٱ. زض  ڂ٥ ٦س ا��هبل 6-4ب رسٸ٬ قٳبضٺ زض �ػٸټف �بيط، ا��سا �ٻ �ٳبٰ ٖٹاٲ٭ اؾ��طاد قسٺ اظ ٲُبٮٗبت ٲُب�١ �

ٲط�ٹٌ �ٻ ��ف ؾٹٰ ٶٳبڂبٶ٫ط ٖبٲ٭ ټك�ٱ  M1Q38ٲس٬ ٲځ �بقس. �ٻ ٖٷٹاٴ ٲ�ب٬  �طؾف Qٶٳبز ٲس٬،٦Mسټبڀ زازٺ قسٺ
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ٲ٭ �ٻ اٸ٬ ٲٹضز �طضؾځ ٲځ �بقس. ؾ�ؽ �ٻ ٲ٣بڂؿٻ ٦سټبڀ ټط ٲُبٮٗٻ �ب ؾبڂط ٲُبٮٗبت ٸ �طرٳٻ ٖٹا ٲس٬اظ ٲُبٮٗٻ ڂب  )ٲسا�ٯٻ ٪ط(

ٶٓط ٪طٞ�ٵ  ضا �ب زض ٲ٣بڂؿٻرٽ� ؾٽٹٮ� رٳٕ �ٷسڀ ٸ �ٯٟڃ١ ڂبٞ�ٻ ټب ٲځ �طزاظڂٱ. ؾ�ؽ ٖٹاٲ٭ ٶٽبڂځ �بن٭ اظ اڂٵ  ڂ٧سڂ٫ط

ٰ ټطڂ٥ اظ آٶٽب زض ڂ٥ ٲٟٽٹٰ ٲكب�ٻ زؾ�ٻ �ٷسڀ ٲځ ٦ٷڃٱ  .ٲٟٽٹ

�هٹل اظ ضٸـ ٟڃ� �ٻاظ �ٳبٲځ ضٸقٽبڀ قف ٪بٶٻ اقبضٺ قسٺ زض ٞه٭ ٢ج٭ رٽ� اضظڂب�ځ ٦ڃ "زض اڂٵ ٲط�ٯٻ ٲ�١٣ �٣طڂجب

CASPٶٓطات �ٹز �ب ڂ٥ �جطٺ زڂ٫ط ٶڃع   اؾ�ٟبزٺ ٶٳٹزٺ اؾ�. ټٳ�ٷڃٵ ٲ�١٣ �طاڀ ٦ٷ�ط٬ ٲٟبټڃٱ اؾ��طارځ �ٹز اظ ٲ٣بڂؿٻ

�جط٪بٴ ٢طاض ٪طٞ� ٸ ٶ�بڂذ �بن٭ ٲُب�١ آٶ�ٻ زض  اؾ�ٟبزٺ ٶٳٹزٺ اؾ�. �سڂٵ ٲٷٓٹض �ٗسازڀ اظ ٲ�ٷٽبڀ اٶ��ب�ځ زض ا��ڃبض ڂ٧ځ اظ

�ٹزٺ،  81/0< 83/0 <1 ، ٶ�بڂذ�سؾ� آٲس٦ٻ �ب �ٹرٻ �ٻ k=0.83قس اضظڂب�ځKappa٪طزڂس اظ َطڂ١ قب�مٞه٭ ؾٹٰ ٲُطح 

 ٦بٲ٭ ٲځ �بقس. "�٣طڂجب ٮصا قست �ٹا١ٞ �ڃٵ زٸ ٦س٪صاض

 ����� ����ی دػ�� ��ذي �ذ�� دس گ�م پ��ن �شا�ش��ة �8ذول 

 ��م گزاسي �ذ�ذ��و�� اؿ�شاک�ث��

 ځٖٯ ٍڂقطا

 ڀټبقج٧ٻ  ځ٪ؿ�طز٪

 ځار�ٳبٖ

 M1 q11ځار�ٳبٖ ڀاَ�ٖبت قج٧ٻ ټب ڀٞٷبٸض طـڂٸ �ص ازضا٤

 M3 q11ځٲطزٰ اظ قج٧ٻ ار�ٳبٖ ڀٲطزٰ �ٻ اؾ�ٟبزٺ  ٢�ٖٻ

M20ځار�ٳبٖ ڀقج٧ٻ ټب ڀ �ٹؾٗٻ q11 

 M20 q11 ځار�ٳبٖ ڀقج٧ٻ ټب �ڃْطٞ

 M2 q11 ځار�ٳبٖ ڀاض�جبٌ �ب ٲك�ط �ڂطڂٲس ڀټب �ڃ٢ب�ٯ

 M19 q11 طاٴڂزض ا ځٳبٖ�ار ڀقس قج٧ٻ ټبٸ ض �ڃٲ�جٹ�

 M15 q11 ځار�ٳبٖ ڀاٞطاز �ب اٶٹأ ؾٹاز زض قج٧ٻ ټب �ڂا�٦ط ��ٹض

 M25 q11 ځٶٹٔ اض�جبَبت اٶؿبٶ ٵڂآق٧بض�ط ځار�ٳبٖ ڀ قج٧ٻ

 M3 q11ڀٲ�بظ ڀضٸظ اٞعٸٴ ٦بض�طاٴ اظ ٞ�ب اؾ�ٟبزٺ

 M30 q11 ڀٲ�بظ ڀٞ�ب طڃڃ�ٛ

بت ظ ٪صاضاٶسٴ  M1 q11 ځار�ٳبٖ ڀزض َٹ٬ قجبٶٻ ضٸظ زض قج٧ٻ ټب بزڂؾبٖ

 ٳٻڃضٸٶس �بظاض �

 ٦M29 q12بض�طاٴ ځٷ�طٶ�ڂؾٹاز ا فڂاٞعا

 M27 q12 آٲبز٪ځ ٲ�ڃُځ

 M28 q12 آٲبز٪ځ ؾبظٲبٶځ

 M3 q12 آٲبز٪ځ �٧ٷٹٮٹغڂ٧ځ

 M2 q12 ؾٽٹٮ� اؾ�ٟبزٺ اظ �سٲبت �ڃٳٻ اٮ�٧طٸٶڃ٥

 M8 q12 ٳٻ اٮ�٧طٸٶڃ٥ؾٽٹٮ� ڂبز٪ڃطڀ اؾ�ٟبزٺ اظ �ڃ

 ځضٸٶس رٽبٶ
 M26 q13 اٞعاڂف نبزضات

 M32 q13 �ڃٹٶس �ب ��بضت رٽبٶځ
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 M4 q13 رٽبٶځ ؾبظڀ ٞطٸـ

�ٖبت �ڃٳٻ زض ؾبڂط ٦كٹض ټب  M25 q13 اؾ�ٟبزٺ اظ ٞٷبٸضڀ اَ

 M24 q13 �عض٨ ڀاٶجٹٺ قط�٦ ټب ڀ٪صاض ٻڂؾطٲب

ڀٲ�بظ ڀزض ٞ�ب بٛتڃ�جٯ

 �M33 q14جٯڃٛبت زض اڂٷ�طٶ�اضظاٴ �ٹزٴ ټعڂٷٻ 

 M17 q14ٞطا ٪ڃط�ٹزٴ �جٯڃٛبت زض ٞ�بڀ ٲ�بظڀ

 M25 q14ٖسٰ ٸرٹز ٲ�سٸزڂ� ٲ٧بٶځ ٸ ظٲبٶځ زض �جٯڃٛبت �بظاضڂب�ځ اڂٷ�طٶ�ځ

 M33 q14آڂٷسٺ ضٸقٵ �جٯڃٛبت ٸ �بظاضڂب�ځ اڂٷ�طٶ�ځ

 M1 q14 ځار�ٳبٖ ڀزض قج٧ٻ ټب ٛبتڃ�جٯ ٷٻڂ�ٹزٴ ټع ٫بٴڂضا

 M36 q14 سڂ١ ټٹڂ� ٲك�طڂبٴ�ه

 M4 q14 �ٗبٲ٭ ٪ؿ�طزٺ ٦بض�طاٴ �ب اڂٷ�طٶ�

 M33 q14 ٢�ٖٻ ٶؿ٭ رسڂس �ٻ اڂٷ�طٶ� ٸ ٞ�بڀ ٲ�بظڀ

 M3 q14 ٪ؿ�طـ اؾ�ٟبزٺ اظ اڂٷ�طٶ�

 M27 q14 �ب٬ڃ�ڂا�٢هبز ز ضٸٶ١

اَ�ٖبت ڀٞٷبٸض �ڃرصا�

 M21 q15ا�ٯڃ٧ڃكٵ ټبڀ ٲٹ�بڂٯځ

 M4 q15 رٛطاٞڃبڂځٖسٰ ٸرٹز ٲ�سٸزڂ� 

 M35 q15 ٷ�طٶ�ڂ�ط ا ځا�٢هبز ٲج�ٷ ْٽٹض

بٖت زض ��ٱ ظڂبز  M34 q15 اٲ٧بٴ اٶ�كبض ؾطڂٕ اَ�

 M24 q15 اٞعاڂف ؾطٲبڂٻ ٪صاضڀ زض ٞٷبٸضڀ اَ�ٖبت

 M25 q15 زض زؾ�طؼ �ٹزٴ ٞٷبٸضڀ اَ�ٖبت

 M34 q15 ٸرٹز �ؿ�ط ټبڀ ٞٷبٸضڀ اَ�ٖبت

ؾٽٹٮ� اؾ�ٟبزٺ

 M31 q16 ٦ؿ� اَ�ٖبت ؾٽٹٮ�

 M21 q16 زض زؾ�طؼ �ٹزٴ ا�ٯڃ٧ڃكٵ ټبڀ ٲٹ�بڂ٭

 M8 q16 ؾٽٹٮ� زضڂبٞ� ا�ٯڃ٧ڃكٵ ټبڀ ٲٹ�بڂٯځ

 M2 q16 ؿ�ٱڃ٦ٷ�ط٬ ؾ �ڃ٢ب�ٯ

 M1 q16 ځار�ٳبٖ ٭ڃ�ؿٽ

 M14 q16 ٦كٝ �٣ٯ�

 M34 q16 ٞطٸـ اٲٵ ڀ�ٽ�ط اَ�ٖبت �طا ڀٶ٫بض ضٲع
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 M34 q16 ڀ اَ�ٖبتؾٽٹٮ� اؾ�ٟبزٺ اظ ٞٷبٸض

 ڀا ٷٻڃظٲ ٍڂقطا

ڀ٪صاض بؾ�ڃؾ

 M27 q21ؾڃبؾ� �٦ٴ ا�٢هبزڀ

 M39 q21ؾڃبؾ� �٦ٴ ٞطټٷ٫ځ

 M46 q21ؾڃبؾ� �٦ٴ ٞ�بڀ ٲ�بظڀ

 ٢M39 q21بٶٹٴ ٪صاضڀ ٸ ؾڃبؾ� ټبڀ قٹضاڀ ٖبٮځ ٞ�بڀ ٲ�بظڀ

 ٢M39 q21بٶٹٴ ٪صاضڀ زض ٲ�ٯؽ

 M25 q21 �٧طٸٶڃ٧ځٸرٹز ٢ٹاٶڃٵ �بٲځ �ٹؾٗٻ �ڃٳٻ اٮ

 M28 q21 ٳٻڃ� ط�ٍڂٲطارٕ ش طـڂ�ص

 ٢M39 q21بٶٹٴ ٪صاضڀ زض ټڃ�� زٸٮ�

 آٲٹظـ

 M52 q22آٲٹظـ زض ٲسضؾٻ

M52 q22آٲٹظـ ٸ �طٸضـ

��M52 q22هڃ�ت ٦بض�طاٴ

�M52 q22جٯڃٙ آٲٹظـ

ٷ�طٶ�ڂا

 M51 q23ؾطٖ� اڂٷ�طٶ�

 �M35 q23ٽٷبڀ �بٶس اڂٷ�طٶ�

 M15 q23ؾٹاز اڂٷ�طٶ�ځ

٭ ؾٷ�ځ �ٻ اڂٷ�طٶ�ځ  M40 q23 �جسڂ٭ ٸيٗڃ� ٲكبٚ

ڀٞطز ڀټب ځػ٪ڂٸ

 M15 q24 ؾٵ ٦بض�طاٴ

 M9 q24 رٷؿڃ� ٦بض�طاٴ

 M51 q24 رٷؿڃ� ٲسڂطاٴ

 M52 q24 ��هڃ�ت ٲسڂطاٴ

ٞطټٷ٩

 M39 q25ٞطټٷ٩ ٲهطٜ ٦ٷٷسٺ

 M27 q25 ٞطټٷ٩ ٲ�ڃٍ

 M45 q25 ٞطټٷ٩ ٲسڂطاٴ

 M45 q25 ٞطټٷ٩ ؾبظٲبٴ

 M45 q25 ٞطټٷ٩ ٦بض�طاٴ
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 M37 q25 ضٸ�ڃٻ ٦بضآٞطڂٷځ

ا�٢هبز

 M20 q26ا�٢هبز زاٶف �ٷڃبٴ

 M5 q26ضقس ا�٢هبز ٦كٹض

 M33 q26 ا�٢هبز �ط�كځ ٸ آٶ�ڂٵ

 M51 q26 ا�٢هبز ٶٹ �ب

اَ�ٖبت

 M20 q27 اٶ٫ڃعٺ ٦ؿ� ٸ ٦بضټبڀ ٶٹ �ب

ڃٟ� اَ�ٖبت  M39 q27 ٦ڃ

 M9 q27 ٦ڃٟڃ� �ٹؾٗٻ ٶطٰ اٞعاض

 M40 q27 اټٳڃ� ٖهط اَ�ٖبت

 M6 q27 ض٢ب�� �صڂطڀ ٶطٰ اٞعاض �ب ٶٳٹٶٻ �بضرځ

 ڀا ٲسا�ٯٻ ٍڂقطا

 ڀٷٞبٸض ڀټب بٲسڃ�

اَ�ٖبت

 M29 q31 �ب�ڃطات ٲٷٟځ قج٧ٻ ټبڀ ار�ٳبٖځ

 M1 q31 ضڂؿ٥ اؾ�ٟبزٺ اظ ٞٷبٸضڀ اَ�ٖبت

 M31 q31 ٶ٣ى �طڂٱ �هٹنځ

 M50 q31 ٶب٦بضآٲسڀ �طاڀ ٢كط ٲڃبٴ ؾب٬

 M25 q31 ؾ�� �ٹزٴ ض٢ب�� ټب

 M51 q31 �طڂسټبڀ ٶبٲُٳ�ٵ

 M37 q31 ٲ��ٹا ٚڃط ا��٢ځ

 M51 q31 ٚطة ظز٪ځ ٦بض�طاٴ

�ٳبز ؾبظڀ ؾ��  M2 q31 اٖ

 M52 q31 ٲٯٳٹؼ ٶجٹزٴ �جٯڃٛبت

 M29 q31 قبڂٗبت ا�٢هبزڀ زض قج٧ٻ ټبڀ ار�ٳبٖځ

 ٚٯٍ ڀټب بؾ�ڃؾ

 M51 q34 ؾڃبؾ� يس �ٹؾٗٻ ا�ٯڃ٧ڃكٵ زا�ٯځ

 M50 q34 ٢ُٗځ اڂٷ�طٶ�

 M38 q34 �ځ �ٷس ٸ �بضڀ زض ٢ٹاٶڃٵ ٦ٷ�ط٬ ٦ٷٷسٺ ٞ�بڀ ٲ�بظڀ

 M39 q34 ٖسٰ �ٳبڂ� ٲؿ�ٹٮڃٵ ٸ زٸٮ�

 M7 q34 اؾ�ٟبزٺ اظ اؾ�طا�ػڀ ٲٷؿٹخ قسٺ

 M1 q34 اَ�ٖبت ٲ�طٲبٶٻ يٗڃٝ �ٹزٴ ؾڃؿ�ٱ ټبڀ اٲٷڃ�ځ �طاڀ �ّٟ
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 M25 q34 يٗڃٝ �ٹزٴ ٢ٹاٶڃٵ �طاڀ �ٳبڂ� اظ ٞٷبٸضڀ اَ�ٖبت زض �ڃٳٻ

 M51 q34 ؾڃبؾ� ټب ٸ �ٍ ٲكځ زا�ٯځ

ځٲٹاٶٕ ؾبظٲبٶ

 M47 q35 ؾب��بض ؾبظٲبٴ

 M45 q35 ٞطټٷ٩ ؾبظٲبٶځ

ڃڃط  M39 q35 ٲ٣بٸٲ� ٦بض٦ٷبٴ زض �طا�ط ٛ�

 M42 q35 ٦ٳجٹز ٶڃطٸڀ ٲ��هم

 M40 q35 ٖسٰ �ك�ڃجبٶځ ٲسڂطاٴ اضقس

ځآٮٹز٪
 M48 q36 ٸرٹز �ڃٳبضڀ �بٶسٲڃ٥

 M18 q36 ٸرٹز ٸڂطٸؼ ٦طٸٶب

 

 M19 q37ڀا��٠ �طٞٻ ا �ڂضٖب

 �M30 q37ڂٸ �ٳب ځټٳسٮ

ڃٟ�  M2 q37اٞعاڂف ٦ڃ

ٞؿبز

 M39 q38 ؾط�٢ اَ�ٖبت

 M1 q38 ٖسٰ اٲٷڃ� اَ�ٖبت ٸ زازٺ

 M35 q38 ټبڀ ٚڃط ا��٢ځ ٞطٸـ زازٺ

 M51 q38 �٦ځ �طزاضڀ 

�ٳبز �ٻ اٲٷڃ� اَ�ٖبت  M2 q38 ٖسٰ اٖ

 �بظاضڂب�ځ ٶٹڂٵ

 �M9 q41بظاضڂب�ځ �ٯ١ اضظـ

 �M30 q41بظاضڂب�ځ ؾٯجطڂ�ځ ټبڀ قج٧ٻ ټبڀ ار�ٳبٖځ

 �M33 q41بظاضڂب�ځ �ب اؾ�ٟبزٺ اظ ؾڃؿ�ٱ �جطٺ

 M37 q41 زض ٞ�بڀ ٲ�بظڀ�botبظاضڂب�ځ 

 M21 q41 �بظاضڂب�ځ ٲٹ�بڂٯځ

 M39 q41 �بظاضڂب�ځ �ب ضٸڂ٧طز قج٧ٻ ٖهجځ

 M33 q41 �بظاضڂب�ځ �ب ضٸڂ٧طز اٮ٫ٹضڂ�ٱ غٶ�ڃ٥

 M39 q41 �بظاضڂب�ځ اڂٳڃٯځ

 M33 q41 �بظاضڂب�ځ �ب اؾ�ٟبزٺ اظ �طزاظـ �هٹڂط
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بزٺ اظ ٸا٢ٗڃ� اٞعٸزٺ  M37 q41 �بظاضڂب�ځ �ب اؾٟ�

 M25 q41 ڂب�ځ ٲج�ٷځ �ط ٲ٧بٴ ټبڀ زڂ�ڃ�بٮځ�بظاض

 M16 q41 قطَځ ؾبظڀ

 M28 q41 �بظاضڂب�ځ آڂٷسٺ ٲ�ٹض

 M5 q41 �ڃٵ �بظاضڂب�ځ �ب اؾ�ٟبزٺ اظ ��٤

 M28 q41 �بظاضڂب�ځ �ٷس �ٗسڀ ٲ�بظڀ

 M28 q41 �بظاضڂب�ځ �ب اؾ�ٟبزٺ اظ ؾڃؿ�ٱ ټبڀ اَ�ٖب�ځ ټٹقٳٷس

 M33 q41 )ٞطآڂٷس زازٺ(�ITSNبظاضڂب�ځ ٲج�ٷځ �ط 

 M37 q41 �بظاضڂب�ځ ٲج�ٷځ �ط اڂٷ�طٶ� اقڃب

 �EGRS M33 q41بظاضڂب�ځ 

 M49 q41 �بظاضڂب�ځ اظ َطڂ١ �بظ�ٹضز ٦بض�طاٴ

ځ �ٹٲځ  M9 q41 �بظاضڂب�ځ ق�هځ ؾبظڀ قسٺ ٲٷبؾ� ټط ا٢ٯڃٱ ٸ ٞطټٷ٩ زض قج٧ٻ ار�ٳبٖ

بزٺ اظ �طٶس ټبڀ ار�  M33 q41 ٳبٖځ�بظاضڂب�ځ �ب اؾٟ�

 M13 q41 �بظاضڂب�ځ ٸ �جٯڃٛبت �طاڀ ٲ�بظڀ زٶڃبڀ اظ اؾ�ٟبزٺ

 M33 q41 �بظاضڂب�ځ ٲج�ٷځ �ط زازٺ ټبڀ �ٹٲځ

M49 q41 ٥ڃاٮ�٧طٸٶ ٳٻڃ� ڀ�طا ٝڃاضائٻ ��ٟ

M49 q41 ٲٽٷسؾځ �بظاضڂب�ځ ٲ�بظڀ

ڀٶٹآٸض

 M1 q42 سڂاضائٻ �سٲبت رس

 M49 q42 ٦كٹض ڀزؾ�بٸضزټب ٵڂس�طڂرس ځٲٗطٞ ڀ�طا ځٳٯٯاٮ ٵڃ� ڀټب ك٫بٺڂٶٳب ڀ�ط٪عاض

�ب  ڂځ�ٹز ٸ آقٷب ٣بتڃ��٣ ٵڂس�طڂرس ځٲٗطٞ ڀ�طا ځاٮٳٯٯ ٵڃ� ڀټب فڂټٳب ڀ�ط٪عاض

 ٦كٹضټب طڂؾب ٣بتڃ��٣ ٵڂس�طڂرس
M37 q42 

 M27 q42 اڂ�بز �طٶبٲٻ ټبڀ ��٠

 M24 q42 ټب اٮ٫ٹ �طزاضڀ اظ قط�٦ ټبڀ �بضرځ ٲٹ١ٞ ٸ �ٹٲځ ؾبظڀ ضٸـ آٴ

ڀاض�جبٌ �ب ٲك�ط �ڂطڂٲس

 M36 q43 اؾ�ٟبزٺ اظ اؾ�بضآ� اڂٷ�طٶ�ځ �طاڀ �جٯڃٙ

 M9 q43 ٲسڂطڂ� اض�جبٌ �ب ٲك�طڀ اٮ�٧طٸٶڃ٧ځ

ٞ�بض ٲهطٜ ٦ٷٷسٺ  M18 q43 �ڃف �ڃٷځ ض

 M20 q43 ار�ٳبٖځ ٲٽبض�ٽبڀ
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 M25 q43 ٳٻڃ�ٹؾٗٻ ٞطټٷ٩ اؾ�ٟبزٺ اظ �

ڀٲ�بظ ڀزض ٞ�ب �ڃٞٗبٮ

 M17 q44 ت آٶ�ڂٵ�جٯڃٛب

بٛت ٲُب�١ �ب ٸڂػ٪ځ ټبڀ ٲهطٜ ٦ٷٷسٺ  M48 q44 �جٯڃ

 M27 q44 �طز �ب �ٹؾٗٻ زټٷسٺ ټبڀ قج٧ٻ ار�ٳبٖځ-اڂ�بز ٢طاضزازټبڀ �طز

 ٛبتڃٲ�ٷبؾ� �ب اضائٻ �جٯ ځٸ ربٲٗٻ قٷب�� ځار�ٳبٖ ځاؾ�بٶساض ٲٷبؾ� ٞطټٷ٫ ٝڂ�ٗط

 ځار�ٳبٖ ڀزض قج٧ٻ ټب
M33 q44 

زض  ٙڃ�جٯ ڀزٸٮ� اظ ٦ؿ� ٸ ٸ٦بض ٶٹ �طا �ڂ�ٳب ڀټب ٹٺڃټب ٸ ق ٧كٵڃا�ٯ �ٹؾٗٻ

 ځقج٧ٻ ار�ٳبٖ
M27 q44 

 M48 q44 اڂ�بز �ٯ� ٞطٰ ٸ ؾبظ ٸ ٦بض ټبڀ

 M40 q44 �طاڀ �جبز٬ ٮڃٷ٥ ټبڀ �جٯڃٛب�ځ B2Bاؾ�ٟبزٺ اظ �بظاضڂب�ځ 

 M32 q44 �ٹٮڃس ٲ��ٹا ٞطټٷ٫ځ ٸ ار�ٳبٖځ ٲ�ٷبؾ� �ب شائ٣ٻ ٦بض�طاٴ

 M40 q44ٲ�بظڀ ټبڀ قج٧ٻ نٟ�ٻ زض اڂ�بز

بٴڂٲك�ط ؿ٥ڂ٦بټف ض

 M24 q45 ڂځيٳبٶ� ارطا

 M4 q45 ځٲبٮ ڀ�طا٦ٷف ټب ٵڃان�ح ٢ٹاٶ

 M33 q45 ٵڂاٶ� ځجبٶڃ�ك�

 M18 q45 ٥ڃاٮ�٧طٸٶ ٳٻڃ� ڀؾبٲبٶٻ ټب ځ�٧بض�٫ڂ

 M24 q45 بٴڂٶبٲٻ �ٻ ٲك�ط ٳٻڃ� بتڃاضائٻ رعئ

 M32 q45 ٲط٦عڀ ٳٻڃ� ؾبظڀ ٞطٲ� ټب �ٹؾٍ ٧ؿبٴڂ

 M37 q45 ٪صاض ٳٻڃٲٗ�جط �ٻ � سڃاضائٻ ضؾ

 M37 q45 طڃ٫ڃٸ � طڀڃاٲ٧بٶٵ ضز٪

 M5 q45 اٲ٧بٴ �طزا�� �ب اضظ زڂ�ڃ�ب٬

 M18 q45 ڀٲط٦ع ٳٻڃ�ٹؾٍ � سڂڃ�ب

ضؾبٶٻ ټب ځَطا�

 M43 q46 زؾ�ٹض ظ�بٴ

 M44 q46 تاَ�ٖب ڀرٳٕ اٸض ڀاؾ�ٟبزٺ اظ اؾ�بٶساضز ٲ�هٹل قط�٦ �طا

 M44 q46 ؾج٥ ظ�بٴ

 M40 q46 َطا�ځ رصاة ٸ�ؿبڂ�

 M41 q46 �ڂرصاة ٸ�ؿب ځَطا�

 M41 q46 رصاة ڀٲ��ٹا
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 M44 q46 ضٶ٩ �ب ٢بٮ� ځټٳبټٷ٫

 M42 q46 ؾبزٺ ٸ ٢ب�٭ ٞٽٱ ڀٲ��ٹا

 M42 q46 ظ �ٹزٴ ٲُبٮ�ٸ�ط

 M44 q46 �طٸظ ٦طزٴ �ڂٲك�م �ٹزٴ �بض

 M44 q46 ٶسټځ زض ٶٹق�بضٲ��ٹا ٸ ؾبظٲب

 M43 q46 قٷڃساضڀ زض٤ ٸ �ٯّٟ

ځټٹـ ٲهٷٹٖ

 M21 q47 زازٺ ٦بٸڀ

�ٹٮڃس ٲ��ٹاڀ ټٹقٳٷس زڂ�ڃ�ب٬ �ب اؾ�ٟبزٺ اظ ټٹـ ٲهٷٹٖځ ؾٯڃ٣ٻ ٦بض�طاٴ ټط 

 ٲٷ٣ُٻ
M22 q47 

 M14 q47 �ڃف �ڃٷځ ضٞ�بض ٲك�طڂبٴ �ب اؾ�ٟبزٺ اظ ټٹـ ٲهٷٹٖځ

 M36 q47 زٺ اظ ټٹـ ٲهٷٹٖځ�جٯڃٛبت ټسٞٳٷس �ب اؾ�ٟب

 M31 q47 ض�بت ټبڀ ٪٫�ٟٹڀ آٶ�ڂٵ

 M37 q47 َطا�ځ ٸة ؾبڂ� �ٻ ٦ٳ٥ ټٹـ ٲهٷٹٖځ

 M19 q47 ټٹـ ٲهٷٹٖځ٢ڃٳ� ٪صاضڀ �ب 

 M19 q47 ��ٯڃ٭ �بظاض �ٻ ٦ٳ٥ ټٹـ ٲهٷٹٖځ

 M21 q47 ��ٯڃ٭ ض٢جب �ٻ ٦ٳ٥ ټٹـ ٲهٷٹٖځ

 بٲسټبڃ�

ڀ�ٽطٺ ٸض

 M19 q51 ٞطٸـاٞعاڂف ا�ط ��كځ زض 

 M24 q51 اٞعاڂف ؾطٲبڂٻ ٪صاضڀ

 M4 q51 اٞعاڂف ٞطٸـ

 M19 q51 �ٽطٺ ٸضزڀ ٞطٸـ

 M27 q51 ٸضڀ ٦بض٦ٷبٴ �ٽطٺ

 M34 q51 ٦بضآٲسڀ

 ڀټب ٸ ٞطٸـ سڂزاق�ٵ �ط ڀ�طا ځٲٗبٲ�� ڀټب ٞطن� ٷ٩ڂسڂاٮ٫ٹ �ط فڂاٞعا

 ٦بضآٲس
M19 q51 

 M20 q51 ٦ؿ� ٸ ٦بض سڂرس ڀٞطؾ� ټب �بزڂا

بزٺ اظ ٞٷبٸض ٭ڂ�ٳب  M25 q51 اَ�ٖبت ڀ�ٻ اؾٟ�

ٷٻڂ٦بټف ټع
 M40 q52 ٦بټف ټعڂٷٻ ټبڀ ٲسڂطڂ�ځ

 M39 q52 ځب�ڂ�بظاض ڀټب ٷٻڂ٦بټف ټع
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 M25 q52 ٦بټف ټعڂٷٻ ټبڀ ازاضڀ

 M27 q52 ٦بټف ٦بضٲعز �طزا��ځ

 M23 q52 ٦بټف ټعڂٷٻ ټبڀ �جٯڃٛبت

 ٲٗبٲٯٻ زض طاتڃڃ�ٛ

 M40 q53 ٳ�ځرٷ٩ ٢ڃ

ٞ�بض �طڂس اظ زڂس �طڂساض  M18 q53 �ٷٽبٴ �ٹزٴ ض

 M25 q53 �ٗسڂ٭ ٶڃطٸڀ ٦بضڀ

 M23 q53 �ٹظڂٕ آٶځ �جٯڃٙ

 M4 q53 اظ �ڃٵ ضٞ�ٵ ٲطظټبڀ رٛطاٞڃب

 M24 q53 اٲ٧بٴ ٞطڂ� اٞطاز �بظٺ ٸاضز

 M49 q53 �صٜ ٸاؾُٻ

 M23 q53 آٴ ٕڂؾط ٭ڃٸ ��ٯ ٻڂٶٓبضت �ط �بظاض ٸ ��ع

 M4 q53 زؾ�طؾځ �ٻ ٢ڃٳ� آظاز

 M7 q53ځٲٗبٲ�� ڀ�سؾ� آٸضزٴ اؾ�طا�ػ

��ػ�� ػ�ص��ى

 M49 q54 اٞعاڂف ڂبز٪ڃطڀ ؾبظٲبٶځ

 M50 q54 ځ�ڂطڂاَ�ٖبت ٲس فڂاٞعا

 ICT M20 q54 ڀٲٽبضت ټب فڂاٞعا

 M40 q54 اٞعاڂف ��بضة ؾبظٲبٶځ

�ٖبت  M50 q54 ��ٳڃٕ اَ

��یػ���� ��صاس�

 M12 q55 ٦بضاڂځ �جٯڃٛبت

 M23 q55 �بظاض ٭ڃ��ٯ ٻڂؾٽٹٮ� ��ع

 M40 q55 اٶُجب٠ �ب ضٸٶس �بظاض

 M33 q55 زازٺ ڀؾٽٹٮ� رٳٕ آٸض

 M10 q55ضقس زټبٴ �ٻ زټبٴ �جٯڃٛبت اٮ�٧طٸٶڃ٧ځ

 M2 q55 ضا�� �ٹزٴ ٦ٷ�ط٬ ٦ڃٟڃ� �جٯڃٛبت

 M50 q55 �ٹظڂٕ آٶځ �جٯڃٙ

 M50 q55 عڂٷٻ �جٯڃٛبت�ٻ نٟط ضؾڃسٴ ټ

ڃٞ� زض �بظاضڂب�ځ �ٳبز ٸ قٟب  M2 q55 �٣ٹڂ� اٖ
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 M50 q55 رصا�ڃ� �جٯڃٛبت �بظاضڂب�ځ

 M13 q55 ا�ط ��كځ �جٯڃٛبت

 M34 q55 ٞطٸـ اَ�ٖبت ٲٟڃس

 ���ر دس ��صاس

 M2 q56 ٦بټف ٲٹاٶٕ ٸضٸز �ٻ �بظاض

 M2 q56 �ٹؾٗٻ �بظاضټبڀ اڂطاٶځ زض زا�٭ ٦كٹض

 M33 q56 �بضت ار�ٳبٖځ�

 M40 q56 �بظاضقٷبؾځ

 M40 q56 ٶٹْٽٹض ڀ�بظاض ټب

 M6 q56 ڀطڂض٢ب�� �ص

 �ش�ذ

 M21 q57 قٷبؾبڂځ �طٶس

 M11 q57 �ٛڃڃط ٶ٫طـ �طٶس

 M50 q57 اٞعاڂف ټٹڂ� �طٶس

 M51 q57 �ٹـ ٶبٲځ �طٶس

 M51 q57 اڂ�بز �طٶس ټبڀ رسڂس

 ٣�M19 q57ٹڂ� �طٶس ټبڀ ٶٹْٽٹض

 ��ث�د اس�ث�ط

 M51 q58 ڀ�ٽجٹز اض�جبٌ �ب ٲك�ط

بٛت ٲُب�١ �ب ٸڂػ٪ځ ټبڀ ٲهطٜ ٦ٷٷسٺ  M13 q58 �جٯڃ

 M12 q58 �ّٟ ٲك�طڀ

 M50 q58 اض�جبَبت �ٷس٪بٶٻ �ب �ٳبٰ ��ف ټبڀ ؾبظٲبٴ ٸ ٲك�طڀ

 M50 q58 ځؾبظٲبٶ ٵڃ�ٽجٹز اض�جبٌ �

 M50 q58 ځ�ٽجٹز اض�جبٌ زضٸٴ قط�٦

 M12 q58 اٞعاڂف �ٹق�بٮځ ٲك�طڂبٴ

 M9 q58 اض�جبٌ �سٸٴ ٸاؾُٻ �ب ٲك�طڀ

 M26 q58 ځض�جبٌ ٞطاٲٯ٪ؿ�طـ ا

 M50 q58 ٶب٦بضآٲسڀ �طاڀ ٢كط �عض٨ ؾب٬

 M31 q58 �ٽسڂسات قج٧ٻ ٲ�بظڀ

 M50 q58 �ٗسڂ٭ ٶڃطٸڀ ٦بضڀ

Quarterly Journal of Advertising and sales management 

Vol 4, No 3, AUG-SEP 2023



اط�ع�ت در  یب� ف��ور ����� ��ب�ب�زار �ِ�ب� ��ل :�اس�����چ �ض��ع�و ص�رم یاصغ� �ع�و  ی���ه ق��دو �ن����� ��ف�ش و ������س �گ� �ر�ح

 (�ان�ا �ه�)��رد �����ه؛ ش�ک� ب�ه�ص��� ب

 M39 q58 ځ�ٹٲ  ځار�ٳبٖ ڀٖسٰ اؾ�٣جب٬ اظ قج٧ٻ ټب

 M1 q58 ځٷ�طٶ�ڂا سڂ�ط ؿ٥ڂ�ٵ ض�ب� ضٞ

 M31 q58 ڀاٲ٧بٴ �٦ٺ �طزاض

 M35 q58 سڂٲٹ٢ٕ �ط ځٷ�طٶ�ڂاٲ٧بٴ ا���٬  ا

 M34 q58 ٪صاض ٳٻڃاظ  اَ�ٖبت � طٲ�بظڃاؾ�ٟبزٺ ٚ

 دسک ؿذه يػ�د��ذ

 M28 q59 ؾطٖ� زض اٶ�بٰ ٦بض

 M8 q59 ؾٽٹٮ� اٶ�بٰ ٦بض

 M9 q59 ضيبڂ� ٲهطٜ ٦ٷٷسٺ

 M28 q59 �ٹزٴ �ڃٳٻ اٮ�٧طٸٶڃ٥ٲٟڃس 

 M1 q59 ٦ٱ �ٹزٴ ټعڂٷٻ �ڃٳٻ اٮ�٧طٸٶڃ٥ ٶؿج� �ٻ ضٸـ ؾٷ�ځ

 M12 q59 ربٲٕ �ٹزٴ �سٲبت

 M1 q59 ځٲ٧بٴ �جبزاٮ� ار�ٳبٖ

 M31 q59 اٲ٧بٴ ٲ٣بڂؿٻ

 M12 q59 ٮصت ٲهطٜ ٦ٷٷسٺ فڂاٞعا

 M1 q59 ٲٷهٟبٶٻ �ٹزٴ ٢ڃٳ� �ٳبٰ قسٺ
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 گ�شي �����

�ٖبت زض نٷٗ� � ڀ�ط ٞٷبٸض ځٲج�ٷ ځب�ڂ�بظاضَطا�ځ ٲس٬  زاٶف ٸ  �ٷڃٵټٳ ټسٜ انٯځ �ػٸټف �بيط �ٹز. اڂٵ ٲُبٮٗٻ ٳٻڃاَ

ٲ�هٹ٬ . اضائٻ ٦طزٺ اؾ� اَ�ٖبت ڀ�ٹظٺ ٞٷبٸضزض  ڀٸ ٦بض�طز ڀؾبظ ځ�ٻ نٹضت �ٹٲ اڂٷكٹض�٥ ٷٻڃظٲضا زض  ڀسڂاَ�ٖبت رس

 ڀ�ط �بظاضټب ڀا�ط٪صاض ؿ٥،ڂض ٕڂ�ٹظ �ڃٲ��ٯٝ اظ رٳٯٻ �ٻ ٸاؾُٻ ٲبټ ٭ڂ�ٻ ز� ٳٻڃاؾ�. نٷٗ� � ٷبٴڃآضاٲف ٸ اَٳ ٳٻ،ڃنٷٗ� �

�ٻ  ٳٻڃنٷٗ� � ط،ڃا� بٴڃؾبٮ ځزاضز. َ ځٶ٣ف ٲٽٳ ڀ٦كٹض ټط ڀ٦ؿ� ٸ ٦بض، زض ضقس ا�٢هبز ڀ�ٽجٹز ٞ�ب ڀٸ قب�م ټب ځٲبٮ

�ب ٸرٹز اضائٻ  ځاؾ� ٦ٻ �� ڂځ�بٮف ټب ڀقسٺ يٳٵ آٴ ٦ٻ زاضا ځ�بٮڃ�ڂ٦ٳ�ط ز ،ڀساضنٷٗ� �بٶ٧ ځٸ �� ٕڂنٷب طڂٶؿج� ؾب

ټؿ�ٷس  ڀٞٷبٸض�ط  ځٲج�ٷ ڂځ٦ؿ� ٸ ٦بضټب ٷكٹض�٧ٽبڂټٳ�ٷبٴ �سٸٴ �بؾ� ٲبٶسٺ اٶس. ا بٞ�ٻڂ�ٹؾٗٻ  ڀٲ�هٹ�ت ٲ�ٷٹٔ زض ٦كٹضټب

زټٷس. �ب �ٹرٻ �ٻ ��ط�ٻ  ځاضائٻ ٲ ٳٻڃ� ٷٗ�ٲٹرٹز زض ن ڀ�٭ �بٮف ټب ڀ�طا ڀ��٢بٶٻ ٸ ټٹقٳٷساٶٻ ا س،ڂرس ڀ٦ٻ ضاټ٧بضټب

٦ؿ� ٸ ٦بضټب ٲٹضز  ٵڂآٶبٴ، ا �ڃٸ ٪صق� �ٷٽب �ٷس ؾب٬ اظ ٞٗبٮ ٷكٹض�٧ٽبڂنٷٗ�، �ب ٸرٹز �بظٺ ٸاضز �ٹزٴ ا ٵڂزض ا ٝڃيٗ ڀٲك�ط

٢ب�٭  عاٴڃ�ٻ ٲ �ٹظٺ ٵڂٲط�ٹٌ �ٻ ا ڀټب سٺڂاظ ا طڃا� ڀؾب٬ ټب ځَ عڃٶ طڂ٪صاضاٴ �ُط �ص ٻڂاض ٪طٞ�ٻ اٶس. ؾطٲب٢ط بٴڂاؾ�٣جب٬ ٲك�ط

 �ڃ�ٽجٹز ٸيٗ ڀاظ ضٸقٽب ځ٧ڂ٦ٻ  ڂځ�ٹاټس �ٹز. اظ آٴ رب ٷسٺڂزض آ ٷكٹض�٧ٽبڂا ك�طڃ٦طزٺ اٶس ٦ٻ ٶكبٴ زټٷسٺ ضقس � �ڂ�ٳب ځ�ٹرٽ

ٲٹؾؿٻ  س٪بٺڂاظ ز ٳٻڃنٷٗ� � ڀ�٦ٴ ضٸٶسټب ځ�ػٸټف ا��سا �ٻ �طضؾ ٵڂ، زض اآٴ نٷٗ� اؾ� ڀ�٦ٴ ضٸٶسټب ځنٷٗ�، �طضؾ ٥ڂ

�بٮف ټب  ٵڂ�٭ ا ڀ�طا ڂځ�بٮف ټب �ط اؾبؼ ٲُبٮٗبت ٲ��ٯٝ، ضاټ٧بضټب ڂځ�طزا��ٻ ٸ ؾ�ؽ �ب قٷبؾب ځرٽبٶ �جطٲكبٸضٺ ٲٗ ڀټب

 ،ځُڃٸ ٲ� ځار�ٳبٖ طاتڃڃ�ٛ ،ڂځ٪طا ڀقبٲ٭ ټٟ� ٲ�ٹض ٲك�ط ٳٻڃ�٦ٴ نٷٗ� � ڀټب ٶكبٴ زاز ضٸٶسټب بٞ�ٻڂقسٺ اؾ�.  كٷٽبزڃ�

 ،ڀضاټجطز ڀ��ف ټب، ٲكبض�٦ ٸ ټٳ٧بض طڂٸ اؾ�ٗساز اظ ؾب ځاٶؿبٶ ٻڂ�ٻ ؾطٲب بظڃٶ س،ڂقسٴ، ض٢ب�� قس ځ�بٮڃ�ڂٞٷبٸضاٶٻ ٸ ز طاتڃڃ�ٛ

 .قٹٶس ځٲ سڂ٦ؿ� ٸ ٦بض رس ڀْٽٹض ٲس٬ ټب

 قٹٶس، ځٲٷ�ط ٲ ځظٶس٪ڀ ټب ٳٻڃ� بٴڂٲك�ط سڂ�ط ٭ڂ�ٳب فڂ�ٻ اٞعا ځنٹضت ٦ٯ �ٻ ڂځٸ ٲ��ٹا ځؾٷ� ځب�ڂ�بظاض ٹٺڃا٪ط�ٻ ټط زٸ ق

 ځب�ڂ�بظاض ڀټب بٰڃٲ�بَجبٴ � .اؾ� ٫طڂاظ ٪طٸٺ ز ك�طڃ� ڀَٹض ٲٗٷبزاض �ٻ ڂځٲ��ٹا ځب�ڂٲ�بَجبٴ �بظاض سڂ�ط ٭ڂ�ٳب فڂاٞعا عاٴڃٲ

�ٹٮس ٸ  ٥ڂٲبٶٷس �جط ځج�ٲٷبؾ ڀټب بٰڃ�ٻ ټٳطاٺ � بٲٽبڃ� ٵڂا بٞ�ڂ�ؽ اظ زض ځَٹض ٦ٯ �ٻ ،ځار�ٳبٖڀ ټب زض قج٧ٻڀ ټب ٳٻڃ� ڂځٲ��ٹا

 ڀټب ٶبٲٻ ٳٻڃت ��ٲ�هٹ سڂضا �ٻ �ط ڀك�طڃ� ٭ڂؾبٮطٸظ �ٹٮسقبٴ، �ٳب سٴڃٲٷبؾج� ٞطاضؾ �ٻ ټب ٶبٲٻ ٳٻڃ� سڂ�طڃٝ ٦س ��ٟ بٞ�ڂزض

 ڀټب ځػ٪ڂٸ نطٜ �ط ٲٗطٜ ٲ�هٹ٬ ٸ سڃٲبٶٷس �أ٦ ځؾٷ� ځب�ڂ�بظاض ڀټب بٰڃ� ٵڃ� ؿٻڂزض ٲ٣ب ٵ،ڃ. ټٳ�ٷزټٷس ځ�ٹز ٶكبٴ ٲ اظځ ظٶس٪

 .قٹٶس ځٲ ٻڃنٹضت ټسٞٳٷس �ٽ ٦ٻ �ٻ ڂځٲ��ٹا ځب�ڂ�بظاض ڀټب بٰڃآٴ ٸ � ڀ٦طز٦بض

. �ؽ �٫ٹٶٻ ٦ٷس ځٲ ڀبظٶ٣ف قط�٦ ٸ ٞطٸقٷسٺ آٴ ضا � ځٶٹٖ اؾ� ٦ٻ �ٻ ٳٻڃ� ڀټب قط�٦ �ڂؾب ٸة ٵڂا ،ځزض ٶجٹز ٞطٸقٷسٺ ٸا٢ٗ

 سڂ�ب بٴڂٲٷٓٹض رٯ� اٖ�ٳبز ٲك�ط �ٻ ٳٻڃ� ڀټب ټؿ�ٷس ٦ٻ قط�٦ ځاظ ٖٹاٲٯ ځآٴ ٸ... ټٳ٫ ځ�ٹزٴ اَ�ٖبت ٲٹرٹز زض آٴ، ٶ�ٹٺ َطا�

 ڀ٦ٻ �طا ڀاٞطاز طڂؾب ځٸ �� ٪صاضاٴ ٳٻڃ�٫صاضٶس ٦ٻ ��ٹاٶٷس �ؽ اٖ�ٳبز � فڂ�ٹز ضا �ٻ ٶٳب �ڂؾب ٸة ڀا ٪ٹٶٻ �ٻ آٴ �ٹرٻ ٦طزٺ ٸ �ٻ

 سڂ�ب ٳٻڃ� ڀټب قط�٦ ٪ٟ� �ٹاٴ ځٲ عڃزض٤ قسٺ ٶ ؿ٥ڂضا زض ټٳبٴ ظٲبٴ رٯ� ٦ٷٷس. زض اض�جبٌ �ب ض ٦ٷٷس ځ�بض اٸ٬ �ٻ آٴ ٲطارٗٻ ٲ

 ٵڂټب اٶ�ٓبض زاضٶس، �بقس. �ٻ ا اظ آٴ ٪صاضاٴ ٳٻڃ�ٻ آٶ�ٻ � ٥ڂٶعز ځ٧ڃاضائٻ �سٲبت اٮ�٧طٸٶ ٔ� ٷٻڃټب زضظٲ ٦ٷٷس ٦ٻ ٖٳٯ٧طز آٴ ځؾٗ

ز ا٢ساٰ ٦ٷٷس. ٸرٹ ٪صاضاٴ ٳٻڃ�ٻ � ځضؾبٶ ٦طزٺ ٸ �ط اؾبؼ آٴ ٶؿج� �ٻ �سٲ� ڂځقٷبؾب ٷٻڃظٲ ٵڂټب ضا زض ا آٴ تاٶ�ٓبضا سڂٲٷٓٹض �ب

اٖ�ٳبز  ڀضٸ ځا�ط ٲٷٟ �ٹاٶس ځٲ ؿ٥ڂاؾ� ٦ٻ ض ٵڂزټٷسٺ ا زض٤ قسٺ ٸ اٖ�ٳبز زض٤ قسٺ ٶكبٴ ؿ٥ڂض ٵڃضا�ُٻ ٲ٧ٗٹؼ �

 ٭ڂا�ؿبؼ ٦ٷٷس �ٳب ٳٻڃټبڀ � قط�٦ �ڂؾب زض ٲطارٗٻ �ٻ ٸة ڀك�طڃ� ؿ٥ڂ٦ٻ ټط �ٻ اٞطاز، ض ځٲٗٷ ٵڂزاق�ٻ �بقس، �ٻ ا ٪صاضاٴ ٳٻڃ�

 �بٮ٧ٗؽ. اٖ�ٳبز ٦طزٴ �ٻ آٴ زاضٶس ٸ ڀ�طا ڀ٦ٳ�ط

ٖٳط �ب اؾ�ٟبزٺ اظ  ٻټب �طاڀ �ٹؾٗٻ ٖٳٯ٧طز �بظاضڂب�ځ �ڃٳ �طڂٵ ٪عڂٷٻ ٪طزز ٸ ٲٽٱ ٲځٻ اڂٷ�طٶ� �بٖ� �ؿٽڃ٭ اض�جبَبت زض �بظاضڂب�ځ �ڃٳ

ٸ قٹز  اڂٷ�طٶ� �بٖ� �ؿٽڃ٭ ��٣ڃ٣بت زض �بظاضڂب�ځ �ڃٱ ٖٳط ٲځ ٦بض٪ڃطڀ �ٻ �بظاضڂب�ځ اٮ�٧طٸٶڃ٧ځ، �بڂ٫بٺ زازٺ ٸ ٲٷب�ٕ اٶؿبٶځ ټؿ�ٷس.

بزٺ اظ �بظاضڂب�ځ اٮ�٧طٸٶڃ٧ځ، ٲٷب�ٕ اٶؿبٶځ ٸ �جٯڃٛبت ټؿ�ٷس. اؾ�ٟبزٺ اظ  �طڂٵ ٪عڂٷٻ ٲٽٱ ټبڀ �ؿٽڃ٭ اض�جبَبت �بظاضڂب�ځ �ڃٱ ٖٳط �ب اؾٟ�

�طڂٵ ٪عڂٷٻ �طاڀ اٞعاڂف ٞطٸـ �ڃٱ ٖٳط �ب اؾ�ٟبزٺ اظ �بظاضڂب�ځ اٮ�٧طٸٶڃ٧ځ،  ٪طزز ٸ ٲٽٱ ٶڃع ٲځ ٻاڂٷ�طٶ� �بٖ� اٞعاڂف ٞطٸـ �ڃٳ

ټبڀ �ٽجٹز  �طڂٵ ٪عڂٷٻ ٪طزز ٸ ٲٽٱ ټبڀ ٞٗب٬ زض �ڃٱ ٖٳط ٲځ ٺ زازٺ اؾ�. اؾ�ٟبزٺ اظ اڂٷ�طٶ� �بٖ� �ٽجٹز �ٽطٺ ��بضڀ قط��٦بڂ٫ب

بزٺ اظ اڂٷ�طٶ�  �ٽطٺ ��بضڀ قط�٦ ټبڀ ٞٗب٬ �ڃٱ پ ٖٳط �ب اؾ�ٟبزٺ اظ �بظاضڂب�ځ اٮ�٧طٸٶڃ٧ځ، ٲٷب�ٕ اٶؿبٶځ ٸ �جٯڃٛبت ټؿ�ٷس. اؾٟ�

�طڂٵ ٪عڂٷٻ ٦بټف ټعڂٷٻ �ڃٱ ٖٳط �ب اؾ�ٟبزٺ اظ �بظاضڂب�ځ اٮ�٧طٸٶڃ٧ځ،  ٪طزز ٸ ٲٽٱ بظاضڂب�ځ �ڃٱ ٖٳط ٲځټب زض � �بٖ� ٦بټف ټعڂٷٻ
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�طڂٵ ٪عڂٷٻ اٞعاڂف  ٪طزز ٸ ٲٽٱ آٸضزٴ ڂ٥ ٲعڂ� ض٢ب��ځ زض �بظاضڂب�ځ �ڃٱ ٖٳط ٲځ زؾ� �بڂ٫بٺ زازٺ اؾ�. ټٳ�ٷڃٵ اڂٷ�طٶ� �بٖ� �ٻ

بزٺ اظ �بظاضڂب�ځ اٮ�٧ط   .ٸٶڃ٧ځ، �بڂ٫بٺ زازٺ اؾ�ٲعڂ� ض٢ب��ځ �ب اؾٟ�

 ����� 

 ٲ�بظڀ ٦بض ٸ ٦ؿ� ٞ�بڀ زض اٮ�٧طٸٶڃ٥ �ٹة �٧ٳطاٶځ ٲس٬ اضائٻ(. 1400. )ٸ�ڃس ؾڃس ٸآ�ساضظازٺ, �سضاٰ, ضٸقٷس٬ اض�ُبٶځ, َبټط, ٦ڃٳبؾځ, ٣ٖڃٯځ,  

  ٲسڂطڂ� �بظض٪بٶځ. .�ڃٳٻ نٷٗ� زض

�بظاضڂب�ځ ٲ��ٹاڂځ زض قج٧ٻ ټبڀ ار�ٳبٖځ ٸ �بظاضڂب�ځ ؾٷ�ځ �ط ضٞ�بض ٲهطٜ ٦ٷٷسٺ  (. ٲُبٮٗٻ �ُجڃ٣ځ �أ�ڃط اؾ�ٟبزٺ اظ1400نب�طڂبٴ. )ٸ ا�سڀ, �طڀ, 

  .215-200(, 2)8 ٦ٷٷسٺ, ٲُبٮٗبت ضٞ�بض ٲهطٜ )ٲٹضز ٲُبٮٗٻ: �ڃٳٻ ټبڀ ظٶس٪ځ(.

ٲك�طڀ ٸ ٢ب�ٯڃ� �بظاضڂب�ځ زض (. �أ�ڃط زاٶف ٲك�طڀ �ط ٖٳٯ٧طز ؾبظٲبٶځ �ب �ٹرٻ �ٻ ٶ٣ف ٲسڂطڂ� اض�جبٌ �ب 1396اٮٷبظ. ) ٸ ,ا�ؿبٴ ٞط, ٪ٯكٵ, ٪طٸؾځ

 , 49 ,(4)31-.�72ػٸټكځ �ػٸټكٷبٲٻ �ڃٳٻ-ٞهٯٷبٲٻ ٖٯٳځ. قط�٦ٽبڀ �ڃٳٻ

اٮٳٯٯځ )ٲٹضزٲُبٮٗٻ نٷٗ�  ٪صاضڀ ٲك�ط٤ �ڃٵ (. ٖٹاٲ٭ ٦ٯڃسڀ ارطاڀ ٲٹ١ٞ ؾطٲبڂٻ٦1399ٟبـ. ) �٣ڃ٣ځ ٸؾطق�,  ا�ٳسڀ �ط�ٹڀ, ٲٓٯٹٲځ, ض�ٳبٴ

  .754-723(, 2)14 )اٶسڂكٻ ٲسڂطڂ�(, اٶسڂكٻ ٲسڂطڂ� ضاټجطزڀ �ٹزضٸؾبظڀ اڂطاٴ(.

 زض اڂٷ�طٶ� �سٲبت زټٷسپ اضائٻ ټبڀ قط�٦ ٦بضآٞطڂٷبٶٻ؛ ٪طاڂف �ٹؾٗٿ زض زا�ٯځ �بظاض٪طاڂځ ٶ٣ف(. 1397. )ٞطز ټٷسڂ�بٶځ ٸا��نځ, ؾڃساٲڃطڀ, 

  .116-97(, 1)8 ��٣ڃ٣بت �بظاضڂب�ځ ٶٹڂٵ, .�ٽطاٴ

  .107-65(, 14)12 اض�جبَبت,-ٞهٯٷبٲٻ ٲُبٮٗبت ٞطټٷ٩ �.(. ٞٷبٸضڀ اَ�ٖبت، اض�جبَبت ٸ ؾڃبؾ1397ا�ٹاٴ. )

 ڂ�٧بض�ٻ �بظاضڂب�ځ اض�جبَبت زض �سٲبت �ٷٹٔ ٸ ٦ڃٟڃ� �ط ټب ضؾبٶٻ �أ�ڃط اٮ٫ٹڀ َطا�ځ(. 1400. )�ڃ٫ځ ٶ�ٝ ٸآزٸؾځ, ٞطټٷ٫ځ, �ؿٷ٣ٯځ �ٹض, َٽٳٹضث, 

  .860-845(, 3)13 ٲسڂطڂ� �بظض٪بٶځ, .ؾ�ٻ �بٶ٥

�ػٸټف  (. �ٗٽسات ا��٢ځ َطٞڃٵ زض ٢طاضزازټبڀ ٶٟ�ځ �بڀ �٥ )�ڃٕ ٲ�٣ب�٭( زض اڂطاٴ.1399ٲٷهٹض. )  ٸٖٯځ, ُٖبقٷٻ,  �بتٶ ٞطظاٰ, اٮٳبؾځ,  اضز�ٴ, 

  .18-5(, 10)40 ټبڀ ا��٢ځ,

ٖٯٹٰ ٸ  .�ٖبتاَ ٞٷبٸضڀ زٸؾٹ�ٹاٶځ ٶ٣ف �ب ؾبظٲبٴ �ب�٧ځ �ط اَ�ٖبت ٞٷبٸضڀ ټبڀ ٲ٧بٶڃؿٱ �ب�ڃط �طضؾځ(. 1401. )�برڃٻآضڂٵ ٞط, ضرجځ ٞطربز, ٸ 

  ٞٷٹٴ ٲسڂطڂ� اَ�ٖبت.

ٖٯٹٰ ٸ  (. �طضؾځ �ب�ڃط ٲ٧بٶڃؿٱ ټبڀ ٞٷبٸضڀ اَ�ٖبت �ط �ب�٧ځ ؾبظٲبٴ �ب ٶ٣ف زٸؾٹ�ٹاٶځ ٞٷبٸضڀ اَ�ٖبت.1401آضڂٵ ٞط, ضرجځ ٞطربز, ٸ �برڃٻ. )

  ٞٷٹٴ ٲسڂطڂ� اَ�ٖبت.

 نبزض٦ٷٷسٺ ټبڀ قط�٦ ��بضڀ ٖٳٯ٧طز �ط زاٶكځ قج٧ٻ ٸ اَ�ٖبت ٞٷبٸضڀ زض ٶٹآٸضڀ �أ�ڃط(. 1398. )ضٲ�بٶځاؾٟڃساٶځ, ٲ�ٳس ض�ڃٱ, ضيبڂځ, ٶ٧ڃؿب, ٸ 

  .49-23(, 4)2 ٶكطڂٻ ٖٯٳځ �ػٸټكځ ٲسڂطڂ� ٦ؿ� ٸ ٦بضټبڀ �ڃٵ اٮٳٯٯځ, .ٚصاڂځ ٲٹاز نٷٗ� زض

ٞهٯٷبٲٻ ٖٯٳځ . ڃٳٻټبڀ � ٪ڃطڀ �طٶس ټطاؾځ زض �ڃٵ ٲك�طڂبٴ قط�٦ (. ٞٽٱ ٞطآڂٷس ق٧٭1400ق٧ٹٞٻ. ) ٸ ,اڂسڀ, ٲ�ٳس, قڃطڀ, اضزقڃط, ٲبٲځ

 , 119 ,(4)7-.�156ػٸټكځ ٲسڂطڂ� �طٶس

  .105-83(, 41)12 ,ا�٢هبزڀ ٲسٮؿبظڀ �ػٸټكځ-ٖٯٳځ ٞهٯٷبٲٻ ټبڀ ٶٹْٽٹض. (. ٦ؿ� ٸ ٦بض اٮ�٧طٸٶڃ٧ځ ٸ ٖٳٯ٧طز �ٷ٫بٺ1397اڂٳبٴ �بٴ, ٸ ٶڃٯٹٞط. )

 �بظاضڂب�ځ ځ ؾجع �ط ضٞ�بض قٽطٸٶسڀ ٲك�طڂبٴ )ٲٹضز ٲُبٮٗٻ: �بٶ٥ ا�٢هبز ٶٹڂٵ(.(. �ب�ڃط �بظاضڂب�٦1398بٲجڃع, ٸ �ٹضڂعزاٴ. ) ٦بٲطاٴ, �ب�ب�بٶځ,  �ب�ب�بٶځ, 

  .115-104(, 5)16 ٲسڂط, �بضؼ

 ٸ ٲسڂطڂ� زض رسڂس �ػٸټكٽبڀ (. �طضؾځ �ب�ڃط آٲڃ��ٻ ضؾبٶٻ �ط اضظـ ٸڂػٺ �طٶس �سٲبت )ٲٹضز ٲُبٮٗٻ �ڃٳٻ اڂطاٴ(.1397اقڃٵ. ) اَٹٶځ, ٸ  �ب٢ط

  .26-15(, 4)38 ,�ؿب�ساضڀ

ؾبظ �طٶسؾبظڀ زض نٷٗ� زاضٸؾبظڀ  (. آظٲٹٴ ٲس٬ قٷبؾبڂځ ٖٹاٲ٭ آؾڃ�1400ن��. ) ٸ ,�ب٢ٯځ, ٲ�ٳسڂبٴ, ٲ�ٳٹز, ٶبن�ځ ٞط, ٸ�ڃس

 , 1 ,(3)10-٣��20ڃ٣بت �بظاضڂب�ځ ٶٹڂٵ. اڂطاٴ

  �بظاضڂب�ځ زض نٷٗ� �بٶ٧ساضڀ اڂطاٴ �ٻ�طڂٵ ٞطاڂٷسټبڀ   (. قٷبؾبڂځ ٲٽٱ��1397طڀ ٶػاز, ضڂ�بٶٻ, �بٶٯطڀ, �ؿٷ٣ٯځ �ٹض ڂبؾٹضڀ, َٽٳٹضث, ٸ �ؿڃٷځ. )

  .814-795(, 4)10 ٲسڂطڂ� �بظض٪بٶځ, ٲٷٓٹض �ٹؾٗٻ ٲس٬ �ٯٹ٘ �بظاضڂب�ځ �بٶ٧ځ.

�طڂٵ ٞطاڂٷسټبڀ �بظاضڂب�ځ زض نٷٗ� �بٶ٧ساضڀ اڂطاٴ   (. قٷبؾبڂځ ٲٽٱ�1397ؿڃٷځ. ) ٸ ,��طڀ ٶػاز, ضڂ�بٶٻ, �بٶٯطڀ, �ؿٷ٣ٯځ �ٹض ڂبؾٹضڀ, َٽٳٹضث

 , 795 ,(4)10-.814ٲسڂطڂ� �بظض٪بٶځ. ٲس٬ �ٯٹ٘ �بظاضڂب�ځ �بٶ٧ځ ٲٷٓٹض �ٹؾٗٻ  �ٻ
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اط�ع�ت در  یب� ف��ور ����� ��ب�ب�زار �ِ�ب� ��ل :�اس�����چ �ض��ع�و ص�رم یاصغ� �ع�و  ی���ه ق��دو �ن����� ��ف�ش و ������س �گ� �ر�ح

 (�ان�ا �ه�)��رد �����ه؛ ش�ک� ب�ه�ص��� ب

ټبڀ قٷب��ځ، ضٸاٶكٷب��ځ ٸ ار�ٳبٖځ  (. �جڃڃٵ زٸ٪بٶ٫ځ1399ا�ٹاٮ٣بؾٱ. ) ؾڃس  ٸ ... ,ا�ٹٖٯځ َٽٳٹضث, ٸزازټڃط,  �ٹض,  �ؿڃٷٗٯځ, �ؿٷ٣ٯځ ٶهطآ�بزڀ,  ���ڃبض

 , 1)123 ,(2-.٦32بٸـ ټبڀ ٲسڂطڂ� �بظض٪بٶځ. ضٞ�بض �طڂس �ڃٳٻ ظٶس٪ځ

ټبڀ قط�٦ �ط  (. �أ�ڃط ٦ڃٟڃ� ٪عاضق٫طڀ ٲبٮځ اڂٷ�طٶ�ځ ٸ ٸڂػ٪ځ�1398ٷسضڂبٴ, ا., اٲڃطٖٯځ, ا�ٳسڀ, ٲ�ٳسضٲ�بٴ, �عض٪ٳٽطڂبٴ, قبټطخ, ٸ ٲ٣هٹزڀ. )

 �the financial Accounting andػٸټف ټبڀ �ؿب�ساضڀ ٲبٮځ ٸ �ؿب�طؾځ  ٲ��ٹاڀ اَ�ٖب�ځ اضظـ �بظاض �٣ٹ٠ نب�جبٴ ؾٽبٰ.

ng ResearchesAuditi, 11(43 ,)219-246.  

 ؾبظڀ ٲس٬ ضٸـ �ب( اڂٷكٹض�٥) �ڃٳٻ ٞٷبٸضڀ �صڂطـ اٮ٫ٹڀ َطا�ځ(. 1400. )�ؿٷٳطازڀ�بضؾبٲٷف, ٲٽطاٶځ, ټطٲع, ٸټبة ظازٺ ٲٷكځ, قبزاٴ, ٸ 

  .134-101(, 4)36 �ػٸټكځ �ػٸټكٷبٲٻ �ڃٳٻ,-ٞهٯٷبٲٻ ٖٯٳځ .�ٟؿڃطڀ-ؾب��بضڀ

ٞهٯٷبٲٻ ا��٠ . (. قٷبؾبڂځ ٸ اټٳڃ� ؾٷ�ځ ٲٹٮٟٻ ټبڀ �بظاضڂب�ځ �ڃط�ٹاټبٶٻ زض نٷٗ� �ڃٳٻ1399ٶ�ٱ اٮسڂٵ. ) ؾڃس ٸ ,�طا٘ ؾ�ط, �ڃطظاز, ٲٹؾٹڀ

 , 82 ,15-.91زض ٖٯٹٰ ٸ ٞٷبٸضڀ

(, 4)19 اٶؿبٴ ٸ ٲ�ڃٍ ظڂؿ�, �ب �ب٦ڃس �ط ٸيٗڃ� ٦كٹض اڂطاٴ. COP26(. ��ٯڃ٭ ار�ؼ �1400بڂطڀ ڂعزڀ, ض�بَځ, �ٹضؾڃٷب, ٦طڂٳځ, ٸ ٖصضا. )

122-235.  

ټبڀ ار�ٳبٖځ �ب �هٹڂط شټٷځ ٲك�طڂبٴ قط�٦ ټبڀ �ڃٳٻ زض اؾ�بٴ  (. �طضؾځ �ب�ڃط �بظاضڂب�ځ زض قج٧ٻ1400ټڃطـ. ) ٸ ,�ؿڃٵ �ٷبټځ, ؾٯُبٴ �ٷبٺ

 .ٲسڂطڂ� ٶٹآٸضڀ ٸ ضاټجطزټبڀ ٖٳٯڃب�ځ. ٦طزؾ�بٴ

ٲُبٮٗبت  .�بٶ٧ساضڀ نٷٗ� زض ٲ�ڃٍ-ؾبظٲبٴ-ٞٷبٸضڀ �ٹة�بض اظ اؾ�ٟبزٺ �ب ؾجع اَ�ٖبت ٞٷبٸضڀ �صڂطـ(. 1399. )�٣ٹڀٲٷڃػٺ, ٸ  ٶؿ�,  �٣ڃ٣ځ

  .94-63(, 9)34 ٲسڂطڂ� ٦ؿ� ٸ ٦بض ټٹقٳٷس,

ٲبټٷبٲٻ �طضؾځ -ٲ�ٯٻ ا�٢هبزڀ .ٲٷ��� ٦كٹضټبڀ ٪طٸٺ زض �ٹضٰ �ط اض�جبَبت ٸ اَ�ٖبت ٞٷبٸضڀ �ب�ڃط(. 1401. )نبز٠ؾ�َڃٵ, �طٸاٶٻ, ضيبڂځ, ٸ 

  .011-81(, 3)20 ٲؿبڂ٭ ٸ ؾڃبؾ�ٽبڀ ا�٢هبزڀ,

-277(, 3)7 ,اَ�ٖبت ٲسڂطڂ� ٞٷٹٴ ٸ ٖٯٹٰ (. ٞطا��ٯڃ٭ ٖٹاٲ٭ ؾبظٲبٶځ ٲؤ�ط �ط �ؿٽڃٱ زاٶف ؾبظٲبٶځ.1400ؾٽطا�ځ, ڂعز�ٹاؾ�ځ, ٸ نبز٢ځ آضاٶځ. )

322.  

زض نٷٗ� اڀ اضظـ ٸڂػٺ �طٶس زض ضا�ُٻ �ڃٵ اضظـ زض٤ قسٺ ٸ اضظـ ٖٳط ٲك�طڀ  (. ٶ٣ف ٸاؾُٻ1398ؾڃسڂٵ, �ٹزا٢ځ �ٹارٻ ٶٹ�ط, ٸ ضٲ�بٶځ. )

  .46-31(, 43)14 ,�بظاضڂب�ځ ٲسڂطڂ� �بٶ٧ساضڀ.

 قط�٦ٽبڀ: �ػٸټف ٶٳٹٶٻ) ض٢ب��ځ ٲعڂ� �ٯ١ �ط ٞٷبٸضاٶٻ ٶٹآٸضڀ ٸ زاٶف ٲسڂطڂ� �أ�ڃط �طضؾځ(. 1398. )آؾٹزٺؾڃٝ اٮٯٽځ, ٶبنط, �بيطڀ, ټب�ٝ, ٸ 

  .52-13(, 5)2 ٞهٯٷبٲٻ ٲسڂطڂ� زاٶف ؾبظٲبٶځ, (.قٽبة �بضؼ ٸ �عض �بضؼ �ٹٮڃسڀ

(. �طضؾځ �أ�ڃط ٲسڂطڂ� زاٶف ٸ ٶٹآٸضڀ ٞٷبٸضاٶٻ �ط �ٯ١ ٲعڂ� ض٢ب��ځ )ٶٳٹٶٻ �ػٸټف: قط�٦ٽبڀ 1398آؾٹزٺ. ) ٸڃٝ اٮٯٽځ, ٶبنط, �بيطڀ, ټب�ٝ, ؾ

  .52-13(, 5)2 ٞهٯٷبٲٻ ٲسڂطڂ� زاٶف ؾبظٲبٶځ, �ٹٮڃسڀ �بضؼ �عض ٸ �بضؼ قٽبة(.

ټبڀ �ٹضؼ اٸضا٠ �ٽبزاض  طڂ� ټٳٹاضؾبظڀ ؾٹز �ط ټعڂٷٻ �سټځ ٲبٮځ زض قط�٦(. قٷبؾبڂځ ٲ٧بٶڃعڂٱ ا�ط٪صاضڀ ٲسڂ1397ؾڃٝ اٮٽځ,  ٶبنط. )

  .199-181(, 42)12 ,ٲبٮځ ا�٢هبز �ٽطاٴ.

 financial ٲبٮځ ا�٢هبز ټب. (. �طضؾځ �أ�ڃط �بظاض ٪طاڂځ ٸ �جبت ٲسڂطڂ�ځ �طٖٳٯ٧طزٲبٮځ قط1398�٦ؾڃٝ اٮٽځ, ٸ ٶبنط. )

Economics, 13(48 ,)261-277.  

  (. �ب�ڃط يطڂ� ٶٟٹش �ڃٳٻ �ط ٞ�بڀ ٦بضآٞطڂٷځ زض ٦كٹضټبڀ ٲٷ���.1399اٮٟ�٭, ٲٽسڀ �ٹضظضڂٵ ٦ٳط ٞبَٳٻ, ٸ ٲطازڀ ٖٯځ. )قبٺ آ�بزڀ ا�ٹ

��٣ڃ٣بت  .رٽبٶځ �بظاضڂب�ځ �ٹظپ زض ٲؤ�ط ټبڀ قب�م قٷبؾبڂځ زض ٞبظڀ قٷب��ځ ٶ٣كٿ ٦بض�طز(. 1399. )�ٹارٻقبٺ �ٷسضظازٺ, ٶجٹڀ ظازٺ, اؾٯٳځ, ٸ 

  .104-85(, 2)10 ,�بظاضڂب�ځ ٶٹڂٵ

 financialا�٢هبز ٲبٮځ  (. َطا�ځ ٸ اٖ�جبضڂب�ځ ٲس٬ �بٲڃٵ ٲبٮځ زض قط�٦ ټبڀ �عض٨ نٷٗ� ٞٹ�ز.1399قٟڃٗځ, ٲڃطا�ځ, ٸ ٸ�ڃس ضيب. )

Economics, 14(51 ,)83-114.  

  .ٷبٲٻ ٖٯٳځ �ػٸټكځ ٲسڂطڂ� �طٶسٞهٯ (. ٞطاڂٷس �طٶسؾبظڀ ق�هځ زض نٷبڂٕ ٞٷبٸضڀ اَ�ٖبت.1400قڃ� آ٢بڂځ, �٦ضا, ضٸؾ�ب, ٸ ٶٗبٲځ. )

  .ٞهٯٷبٲٻ ٖٯٳځ �ػٸټكځ ٲسڂطڂ� �طٶس .اَ�ٖبت ٞٷبٸضڀ نٷبڂٕ زض ق�هځ �طٶسؾبظڀ ٞطاڂٷس(. 1400. )ٶٗبٲځقڃ� آ٢بڂځ, �٦ضا, ضٸؾ�ب, ٸ 

٪ڃ�ٴ �ؽ اظ ارطاڀ  (. �طضؾځ ٖٳٯ٧طز ٲبٮځ قج٧ٿ �ٗبٸٶځ ټبڀ ضٸؾ�بڂځ اؾ�بٴ1399نب�جس٬ ٖٯځ رٽبٶځ, ٦بٸؾځ �٦قٳځ, ٲ�ٳس, ٸ ٲ�ٟٹْځ. )

  .52-21(, 35)9 ,٦كبٸضظڀ ٸ �ٗبٸٴ ٞهٯٷبٲٻ َطح �طڂسٸٞطٸـ ٲ�ٳط٦ع ٶٽبزٺ ټبڀ ٦كبٸضظڀ.



 �ذ�ش�� �ث����ت و �شوؽ ی������� ���

  �1402بڂڃع(، 15 ځب�ڃ، )�3،  قٳبضٺ 4زٸضٺ 

 

   

 

 �ٹؾٗٻ ٸ ٲسڂطڂ� ٦ٷٷسٺ �ٹقب٤ ٸضظقځ. ټبڀ ضٞ�بض ٲهطٜ (. �سٸڂٵ ٲس٬ ا�ٗبز اضظـ ٸڂػٺ �طٶس ٲج�ٷځ �ط ٲٹٮٟٻ1397نبز٢ځ �طٸرطزڀ, ٸ ٲٷهٹضڀ. )

  .51-37(, 2)7 ,ٸضظـ

  .16-1(, 5)15 ,�بظاضڂب�ځ �بضؼ ٲسڂط .اڂطاٴ �ڃٳٻ قط�٦ ٲُبٮٗٻ ٲٹضز �طٶس ڂب�ځ ربڂ٫بٺ �ط �طٶس ؾطاڂځ زاؾ�بٴ �ب�ڃط(. 1398. )طڀ�ڃن��, ٸ 

آٲٹظقځ ��ههځ ٲسڂطڂ� -ٲبټٷبٲٻ ٖٯٳځ. ټبڀ �ڃٳٻ �صڂطڀ ٸ �ٹاٶٳٷسؾبظڀ قط�٦ (. ض٢ب��1397ؾڃس ٲ�ٳس �ؿڃٵ. ) ٸ ,نسض َجبَجبڂځ

 , 4429 ,(303)-.�46س�ڃط

( �ب ٷؿ�ب٪طاٰڂ)ا ځار�ٳبٖ ڀزض قج٧ٻ ټب ځق�ه ڀ،ٖٹاٲ٭ ٲٹ�ط �ط �طٶسؾبظ1400ا٦جط، ځٶٟؽ، ٖٯ ٥ڃٸ ٶ ڀٲ�ٳسٲٽس س،ڃٲ�ٳس ٸ �ٹضؾٗ ،ڀنٟبض

 ڀزازٺ ٦بٸ ٧طزڂضٸ

 �ب ب�ٯٻٲ٣ ضاټ٧بضټبڀ ٸ �٧ٳڃٯځ زضٲبٴ �ڃٳٻ زض ٦ػ٪عڂٷځ �سڂسٺ �ط ٲٹ�ط ٖٹاٲ٭(. 1401. )زټ٣بٶځنٟطظازٺ, ٲٹؾٹڀ, ٲڃط �ؿڃٵ, ��بض ٲ٣سٰ, ٸ 

  (.3)56 ,ٲ�ٯٻ ��٣ڃ٣بت ا�٢هبزڀ (.اڂطاٶځ �ڃٳٻ قط�٦ ڂ٥ ٲٹضزڀ ٲُبٮٗٻ:)آٴ

ٲسڂطڂ� . ٲٷس (. اضائٻ ٲس٬ ٞطٸـ �ٹٮڃسات رسڂس نٷٗ� �بڂط ٦كٹض �ٻ ضٸـ �بظاضڂب�ځ ضا�ُٻ1401َٯٹٖځ اقٯ٣ځ. ) ٸ ,نٟځ ظازٺ, ظٲبٶځ ٲ٣سٰ

 , 1717 ,(55)-.�41بظاضڂب�ځ

 ټبڀ ٶٓبٰ ٸ زاٶف �بظڂب�ځ ٞهٯٷبٲٻ ټبڀ زاٶك٫بټځ. (. ضا�ُٻ ٶٹآٸضڀ زض �سٲبت �ب ضقس ؾبظٲبٶځ �٦ب��بٶٻ1397ٷځ. )يڃبڂځ, �طڂب, �ٽطاٲځ, ٸ ٲٹؾځ �ٳ

  .120-103(, 16)5 ,ٲٗٷبڂځ

كطڂٻ ٶ (. ٲس٬ ٲٟٽٹٲځ ؾ�ٲ� ظٶبٴ ؾبٮٳٷس زض اڂطاٴ: ٲُبٮٗٻ ٲطٸضڀ.1400َبڂطڀ, ؾٹزا�ٻ, رٟٗطڀ, ٲٽطٶٹـ, ٖٯځ ٲ�ٳس ظازٺ, �ٯڃ٭, ... ٸ ٦بٲطاٴ. )

  .329-304(, 3)16 ,ٖٯٳځ �ػٸټكځ ؾبٮٳٷس

  .124-105(, 1)11 ,ٲسڂطڂ� �بظض٪بٶځ (. ٲكبض�٦ ٲك�طڀ زض �ٯ١ اضظـ َځ �ط�ٻ ٖٳط ضا�ُٻ.1398ٖبٮځ, ا�طاټڃٳځ, ان�ٶ�ٹض ٖٯٳساضڀ, ٸ ٶسا. )

��٣ڃ٣بت �بظاضڂب�ځ  ٲ��ٯٝ �ط�ٿ ٖٳط ضا�ُٻ.(. ازضا٤ ٲك�طڂبٴ اظ ٲٷبٕٞ ضا�ُٻ زض ٲطا�٭ 1399ٖبٮځ, ا�طاټڃٳځ, ٲڃطا�ځ, ٸ�ڃسضيب, ٸ ظاضٔ. )

  .20-1(, 2)10 ,ٶٹڂٵ

 ټبڀ �٦ب��بٶٻ زض ٲك�طڀ �ب اض�جبٌ ٲسڂطڂ� ٦بض٪ڃطڀ �ٻ ٸ اؾ�٣طاض زض �بظزاضٶسٺ ٸ ٲؤ�ط ٖٹاٲ٭ �طضؾځ(. 1397. )ٲ�ؿٵٖساٮ�ڃبٴ, نٷٗ� رٹ, ٶٹ٦بضڂعڀ, ٸ 

  .157-139(, 1)8 ,ٲٻ �٦ب�ساضڀ ٸ اَ�ٔ ضؾبٶځ�ػٸټكٷب .ټب �٦ب��بٶٻ اڂٵ �٦ب�ساضاٴ زڂس٪بٺ اظ اڂطاٴ زاٶك٫بټځ
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