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 A B S T R A C T 
 

 
 

A R T I C L E I N F O 
 

 

Literary tourism is one of the types of cultural tourism, the main 

purpose of which is to get to know the places related to the lives 
of writers, poets, artists and their works. Iran, having famous 

poets and writers, has suitable conditions for the development of 

literary tourism. In the meantime, Tehran has always been the 
focus of poets and writers of our country due to its political 

position and the presence of cultural and artistic centers. 

Therefore, it has great potential to create literary tourism. The 
analysis of literary tourism capacities is done at three levels: 

individual, organizational and environmental. The purpose of 

this research is to identify and analyze "environmental 

capacities" in the development of literary tourism in Tehran. The 
research method in carrying out this research is descriptive-

analytical with practical purpose. In order to collect information, 

documentary and survey methods have been used. The statistical 
population of survey studies included two groups of literary 

tourists and the local community. The research findings showed 

that "types of literary tourism" are the most effective variable of 
environmental capacity in the development of literary tourism in 

Tehran. After that, "infrastructure" is the second priority. 

"Literary places" are also in the third category, less important 

than the two mentioned cases. The research results show that 
Tehran has a suitable environmental capacity for the creation and 

development of literary tourism, and this capacity can be the 

grounds for the development of tourism in Tehran. 
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Extended Abstract 

Introduction 

Cities always attract the attention of many 

tourists in terms of having a different 

environment and many tourist attractions. 
Cities have many recreational, commercial, 

historical and cultural centers. The cultural 

opportunities of cities play an essential role 

in attracting tourists. Today, cities are 
generators, inheritors and guardians of the 

culture of societies. Urban tourism is 

considered one of the types of cultural 
tourism, and cities are one of the most 

important centers of production, supply and 

consumption of cultural and artistic 

products. In addition, the diversity of 
cultural spaces in cities, such as museums, 

exhibitions, cinemas, theaters, libraries and 

other artistic and cultural spaces, makes 
many tourists come to the city to see these 

spaces and take advantage of their facilities. 

To develop tourism, its capacities must be 
examined from different aspects. Thus, 

"community capacity building" is 

recognized as an important tourism 

development strategy. Also, the success of 
tourism development requires the 

understanding of all stakeholders to invest 

in Jalma's capacities and the tourism 
industry. Without community capacity 

building, tourism development processes 

cannot be implemented. Therefore, capacity 
building parallels community development 

and is a common feature. Capacity 

development is a relatively new term that 

has become popular since the 1980s and 
gained prominence in the 1990s. Despite its 

novelty, as a complement to other ideas, it 

has influenced development thinking and 
continues to play an important role. These 

concepts include institutionalization, 

institutional development, human resource 

development, management and 
implementation of and improvement of 

institutional development. UNDP (2009) 

introduces capacity in three levels as 
environmental (an enabling environment), 

organizational (within organizations) and 

individual (within individuals). "Elements 
that are at the environmental level include 

formal institutions (laws, policies, rulings, 

membership regulations, etc.), informal 

institutions (customs, culture, norms, etc.), 
social capital and social infrastructure, and  

 
the capacities of individuals and 

Organizations. “Iran has a high potential for 
developing literary tourism by having 
famous poets and writers. Usually, 

compared to other urban destinations, 

capital cities have distinct environmental 
characteristics that distinguish them from 

other cities. Tehran is one of the cities that 

has always been the focus of the poets and 

writers of our country due to its political 
position and the presence of cultural-artistic 

centers. So, there are many houses of poets 

and writers in this city, which has been the 
place of residence and commuting of 

literary greats for many years. Therefore, 

this research examines environmental 

capacities in the development of literary 
tourism in Tehran. 

 
Methodology 

The research is practical in terms of 
purpose and descriptive in terms of nature. 

Also, in terms of the method of analysis, it 

has been done quantitatively with the 
library method and field studies 

(questionnaire). In order to assess the 

validity of the data, Cronbach's alpha test 
was used, and the validity of the 

questionnaire was high and valid. 

 
Results and discussion 

The Friedman test was used to compare the 

importance of these components. According 

to the statistical calculations, "types of 

literary tourism," with an average rank of 
2.42, is the most effective variable of 

environmental capacity in the development 

of literary tourism in Tehran, followed by 
"infrastructure," with an average rank of 

2.28 is in second place. "Literary places" is 

in the third place with an average rank of 

1.30 and is less important than the two 
mentioned cases. The role of 

"environmental capacities" in the 

development of literary tourism in the eyes 
of the local community includes, 

respectively, "literary museums," "book 

cafes," and also "the birthplace and life of 
poets or writers." To compare the 

importance of these variables with the 

Friedman test showed that "Book Cafe," 

with an average rank of 2.26, is the most  
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effective environmental capacity variable in 

the development of literary tourism in  
Tehran, followed by "place of birth and life 

of poets or writers" with an average rank of 

1.91 is in the second degree of priority. 

"Literary museums" are in the third place 
with an average rank of 1.84 and are less 

important than the two mentioned above. 

The comparison of the importance of three 
capacities in the development of literary 

tourism from the point of view of two 

groups of tourists and the local community 

shows that both groups consider 
"organizational capacities" as the most 

effective factor in the development of 

literary tourism in Tehran. 
 
Conclusion  

The development of tourism capacities can 

play an important role in using different 
aspects of literary tourism. Capacity 

development also helps to solve or change 

problems and improve performance. The 
results show that "environmental 

capacities" are the most effective factor in 

the development of literary tourism in 

Tehran. Among the components of 
environmental capacity, "types of literary 

tourism" is the most effective variable of 

environmental capacity in the development 
of literary tourism in Tehran. Also, from the 

local community’s point of view, "Book 
Cafe" is the most effective variable of 

environmental capacity in the development 
of literary tourism in Tehran. From the 

tourists' point of view, in addition to 

environmental capacities, it is necessary to 
pay attention to "organizational capacities" 

for the development of Tehran's literary 

tourism. 
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با اماکن  ییآن آشنا یاست که هدف اصل یفرهنگ یاز انواع گردشگر یکی یادب یگردشگر
با داشتن شعرا  زین رانیها است. اشاعران، هنرمندان و آثار آن سندگان،ینو یمربوط به زندگ

شهر  ان،یم نیدارد. در ا یادب یتوسعه گردشگر یبرا یمناسب طیبنام، شرا سندگانیو نو
همواره موردتوجه شعرا و  یهنر یو وجود مراکز فرهنگ یاسیس تیعموق لیتهران به دل

 یادب یگردشگر جادیا یبرا یانیشا یندتوانم ن،یکشورمان بوده است؛ بنابرا سندگانینو
و  یسازمان ،ی: فردشودیدر سه سطح انجام م یادب یگردشگر یهاتیظرف لیدارد. تحل

در توسعه  «یطیمح یهاتیظرف» لیشناخت و تحل ق،یتحق نی. هدف از انجام ایطیمح
 یلیتحل -یفیپژوهش توص نیدر انجام ا قیشهر تهران است. روش تحق یادب یگردشگر

 یشیمایو پ یاطلاعات از روش اسناد یآورمنظور جمعاست. به یباهدف کاربرد
و جامعه  یشامل دو گروه گردشگران ادب یشیمایمطالعات پ یشده است. جامعه آماراستفاده

 ریمتغ نیمؤثرتر «یادب یانواع گردشگر»پژوهش نشان داد  یهاافتهیاست.  هبود یمحل
 «هارساختیز»ازآن در شهر تهران است و پس یادب یدر توسعه گردشگر یطیمح تیظرف

هم در رده سوم هستند و نسبت به دو  «یادب یهامکان»قرار دارد.  تیدر درجه دوم اولو
 یطیمح تیشهر تهران ظرف دهدینشان م قیتحق جیدارد. نتا یکمتر تیمورد مذکور اهم

 یبرا یهانهیزم تواندیم تیظرف نیدارد و ا یادب یو توسعه گردشگر جادیا یبرا یمناسب
 .شهر تهران باشد یتوسعه گردشگر
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 مقدمه

 یفرهنگ راثیاز م یارمجموعهیز ،یو آثار ادب هامکاناست.  یادب یگردشگر ،یشهر یتوسعه گردشگر یهانهیاز زم یکی

 یرا به وجود آورده است. گردشگر «یادب یشگرگرد»به نام  یاز گردشگر ینوع راث،یم نی. اشوندیهر کشور محسوب م

 راثیم ای یآثار ادب سندگان،یمرتبط با نو هایمکاناز  دیاست که شامل بازد یفرهنگ یرو به رشد گردشگر روندکی یادب

هستند.  یادب یازجمله ابعاد گردشگر هاآنو اماکن مربوط به  یفارس اتیادب یهاتیشخص ،یاست. آثار ادب یادب

به  مربوطبا اماکن  ییشامل آشنا ینوع گردشگر نیا یاست اهداف اصل یمتعدد یهازهیابعاد و انگ یدارا یادب یگردشگر

 یفرهنگ راثیاز م یآن و قدردان یهامنظره ای یادب یفضا کی، تجربه هاآنشاعران، هنرمندان و آثار  سندگان،ینو یزندگ

 .مقصد است کی

بر توسعه و  یمثبت راتیتأث تواندیماست و  یشهر یتوسعه گردشگر یبرا مناسب یهانهیاز زم یکی یادب یگردشگر

و انسجام  یفرهنگ هیسرما شی، افزاهاآن تیو جذاب تیهو ر،یتصو یارتقا ازجملهداشته باشد،  یمقاصد شهر یارتقا

 .است یمنافع اقتصاد جادیو ا یاجتماع

 کندیاز گردشگران را به خود جلب م یاریه توجه بسمتعدد هموار یگردشگر یهابه لحاظ دارا بودن جاذبه شهرها

 ریرا از سا هاآندارند که  ییهایژگیو ،یشهر یمقصدها ریبا سا سهیدر مقا هاتختیپا ان،یم نی(. در ا1396)موحد، 

 که اشخاص و شودیم جادیمراکز قدرت ا رامونیپ ساختانسان زبانیم طیمح کی هاتختی. در پاسازدیم زیشهرها متما

 (.13: 1392 ا،ینملک )کندیو منزلت مقصد را منعکس م گاهیورسوم و جابرجسته، آداب عیوقا

و  یفرهنگ -یاجتماع ،یدر ابعاد اقتصاد تیظرف نییتع ،یشهر یتوسعه گردشگر یهاچالش نیتراز عمده یکی

 یو الگو تیکه از ماه یرشه یهاطیامر در مح نیاست. ا زبانیمناطق م یطیمح یهایژگیبر و یمبتن ،یطیمحستیز

و  ستین یقاعد مستثن نیهم از ا «یادب یگردشگر»برخوردار است.  ییبالا تیاز اهم کنند،یم تیتبع یو متفاوت دهیچیپ

مزار و محل  زیو مرگ آنان و ن یبزرگان، محل تولد، زندگ نیا یو هنر یادب تیشخص یو معرف ییازجمله شناسا یعوامل

 .دارد یینقش بسزا ینوع از گردشگر نیخلق آثارشان در توسعه ا

موجود که شامل شناخت افراد و آثارشان، اماکن مربوط به تولد  یهاتیظرف ییجهت شناسا یانجام پژوهش رو،نیازا 

است. تهران  یلازم و ضرور «یادب یگردشگر جادیا یهاتیظرف»عنوان به هاآنکار، خلق آثار و مرگ  ،محلیوزندگ

شعرا و  یهمواره موردتوجه و اعتنا یهنر یفرهنگ اکزو وجود مر یاسیس تیموقع لیکه به دل است ییازجمله شهرها

از  یمندبهره زیو ن یو ادب یاز امکانات فرهنگ یبرخوردار یبرا اتیاز بزرگان ادب یاریکشورمان بوده است. بس سندگانینو

به رشته  یآثار مشهور سته،یشهر ز نیدر هم هانآاند. خود به تهران مهاجرت کرده اریاز د ریبزرگ و شه دیمحضر اسات

شهر تعداد  نیاند. در اشدهبزرگان در تهران هم به خاک سپرده نیاز ا یاریاند. بسرفته ایاز دن جانیدرآورده و در هم ریتحر

 رییو تغ بیتخر ،یشبناها در حال فرامو نیاز ا گرید یاریوجود دارد؛ اما، بس هاآنو مقبره  سندگانیخانه شعرا و نو یادیز

 .است یکاربر

شهر در  تیظرف نیاست. لذا ا ادیز یادب یگردشگر یتقاضا برا تیبه شعر و ادب بوده و ظرف مندعلاقه رانیا مردم

صورت  یاستهیاقدام شا یادب یتوسعه و رونق گردشگر جاد،یا یشده است و برا یتوجهکموجود دارد؛ اما به آن  تهران

به گردشگران  یادب یعنوان مرکز گردشگرو شهر تهران به هنشدانجام بارهنیدرا یجدپژوهش  نگرفته است. تاکنون

در توسعه  «یطیمح یهاتیظرف» لیشناخت و تحل ق،یتحق نیشناسانده نشده است. هدف از انجام ا یو خارج یداخل

 .شهر تهران است یادب یگردشگر

طور جداگانه به «یتیظرف لیتحل»و بخصوص  «یادب یرگردشگ»با موضوع  یاندک قاتیتحق ر،یچند سال اخ در
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 :شده استانجام

 تیاهم «رانیدر ا یادب یگفتمان توسعه گردشگر یفیک یمحتوا لیتحل»به نام  یامقالهدر  1396سال  اتیو ب یاسد

 یمحتوا لیتحل با استفاده از روش سندگان،ی. نوقراردادند تأکیدکشور را مورد  یآن برا ینسب تیو مز یادب یگردشگر

و استنتاج  لیو تحل ییبازنما ،یبه واکاو رانیدر ا یادب یدشگرموجود درباره گر یگفتمان یفضا یگردآور قیاز طر یفیک

 ران،یدر ا یادب یمطرح در گفتمان گردشگر یهاپژوهش، گزاره نیا یهاافتهی. بر اساس پردازندیم ینوع گردشگر نیا

توسعه و  یارهاراهک ،یادب یگردشگر توسعهمشکلات و موانع  ،یادب یگردشگر فیر: مفهوم و تعیچهار موضوع کل لیذ

در  1395سال  شهیپو نوح قاسم دیس .است شدهانجام یادب یگردشگر یامدهایکارکردها و پ ز،یو ن یادب یگردشگر جیترو

کنند.  یرا معرف اتیدر ادب یارشتهنیب نیکردند مطالعات نو یسع« آن یهاو شاخه یادب یایجغراف»با عنوان  یامقاله

 یابتدا مبان سندگان،یاست. نو یادب یایجغراف یرشته مطالعات یاز نگارش مقاله مذکور، معرف سندگانینو یهدف اصل

و کاربرد  یمهم مرتبط با آن معرف شاخه. سپس، چند کنندیم انیمفهوم فضا و مکان را ب برهیتکبا  یادب یایجغراف ینظر

 نهیزم ،یادب یایپژوهش، جغراف یهاافتهی. بر اساس شودیم یبررس یمطالعات دانشگاه ریدر س هاآن یکنون تیو موقع

 یاز آن برا آمدهدستبه یهاو داده کندیفراهم م ناز شعر و داستا یمتفاوت یهاجنبه یو بررس لیتحل یبرا یمناسب

 یدر آثار ادب یتأمل درخور یکارکرد ادب ،ییایجغراف هایمکان، درواقعسودمند است.  اتیادب یشناسو جامعه یمطالعات ادب

ارشد خود با عنوان  یکارشناس نامهانیدر پا 1395در سال  انیعیشف .است دورمانده یمنتقدان ادب ازنظر معمولاا دارند که 

 ییاشناس رازیدر شهر ش یادب یگردشگر یهاجاذبه «یادب یرونق گردشگر یبرا رازیشهر ش یهالیپتانس یبررس»

نوع  نیرونق ا یراهکارها یشهر و بررس نیا یادب یگردشگر یهالیپتانس ییپژوهش، شناسا نی. هدف از اکندیم

سفر  یهابه ارائه بسته ییبالا لیتما یگردشگر یهاآژانس رانیآمده، مددستبه جیبوده است. بر اساس نتا یگردشگر

 نامهانیدر پا 1395در سال  ییطباطبا. اندنشان داده نهیزم نیمتخصص در ا یو کمک گرفتن از راهنما یادب یگردشگر

 waspas و swara یهاکیکشور با استفاده از تکن یادب یبرند مقاصد گردشگر یبندتیو اولو ییشناسا»خود با عنوان 

پژوهش  نیا یهاافتهیپرداخته است.  یادب یبه موضوع برند مقاصد گردشگر «یگردشگران خراسان رضو یمطالعه مورد

بر توسعه برند  یراثیم یبر رسانه، توسعه گردشگر یمبتن یتوسعه گردشگر ،یادب یگردشگر توسعه نینشان داد که ب

آرامگاه »با عنوان  یادر مقاله 1392در سال  و همکاران یاصفهان. وجود دارد یرابطه معنادار یمقاصد گردشگر

 یآورجمع زیو ن یلیتحل -یفیبه روش توص «رانیتهران و ا یادب یردشگرارتقاء گ یبرا ژهیو یفرصت رالدولهیظه

در کشور  یادب یگردشگر یهاتیاز ظرف نهیو استفاده به یفعل تیبهبود وضع یبرا یاکتابخانه ،یاطلاعات از روش اسناد

 تیظرف نهیدرزم یقاتیحقت زین یالمللنیدر سطح ب ن،یهمچن .را ارائه داده است شنهادیپ نیچند رالدولهیو آرامگاه ظه

تجارب  یبه بررس «ارتیو ز یگردشگر»در مقاله  2015صورت گرفته است: براون در سال  یادب یتحمل و گردشگر

 دکنندگانینشان داده است که بازد یو یو بررس لیمعروف پرداخته است. تحل سندگانینو یهااز آرامگاه دکنندگانیبازد

اماکن  نیا دنیخود به د یکیعمق او در نزد ریاذعان به تأث ای یاحترام به و یادا ،سندهیبه نو یکیحس نزد جادیا یراب

 یگردشگر یهاوهیش»با عنوان  یادر مقاله 2013در سال  نیو مارت سلاسونی. کارسون، هاوکس، گشوندیم بیترغ

آمده  جیشده و در نتاپرداخته زبنیبه نقاط ضعف و قوت شهر بر مقاله نیپرداخته است. در ا «ای: استرالیمطالعه مورد ؛یادب

 شیپ هاآنتوسعه  یلازم برا یهارساختیز جادیو ا یکیالکترون یهاستمیروز کردن سبه سمت به دیشهر با نیاست که ا

 2009در سال  «یتوسعه گردشگر یجامعه برا یسازتیظرف»به نام  یامقاله دزوانیعارف و معروف ر برزیبرود. فر

 نیبود. ا یبه توسعه گردشگر دنیرس یجامعه برا یسازتیمشارکت ظرف یمقاله بررس نیاز نگارش ا هاآننوشتند. هدف 

توسعه  ینقاط قوت و اعتماد لازم برا تیجامعه باعث تقو یسازتیکه ظرف کنندیم یریگجهینت طورنیمحققان ا
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 .شودیم یگردشگر

 ینوع شناس یشناخت و معرف یداخل قاتیتحق شتریب دهدیمنشان  یادب یدرباره گردشگر نیشیپ قاتیتحق یبررس

متمرکز است.  ینوع گردشگر نیاز ا یو تجارب گردشگر هاظرفیتاستفاده از  شتریب یخارج قاتیو تحق یادب یگردشگر

آن،  راتیمانند، سنجش دامنه و تأث اندرکاراندستمحققان و  یبرا یمهم یو مسائل هاچالش دهدیمنشان  یبررس

 هارسانه یسازکپارچهیمختلف،  نفعانیذ یازهایانتظارات و ن نیتعادل ب جادیا ،یادب راثیم ریو تفس یساز ییکالا تیریمد

 .وجود دارد دیجد یهایفناورو 

و  یکم یهاروشوجود دارد، مانند استفاده از  نهیزم نیدر ا شتریب قاتیتحق یبرا یادیز یهافرصتو  هاشکاف هنوز

و  یسنت ریدر مقاصد نوظهور و غ یادب ینقش گردشگر یبررس ،یادب یگردشگر دیل جداشکا یبررس شتر،یب یبیترک

 .یگردشگر یو تجرب یآموزش یهاجنبه یبررس

 

 مبانی نظری

آید. گردشگران گردشگری ادبی فعالیتی گردشگری است که درنتیجه مطالعه اثر یا علاقه به میراث ادبی به وجود می

ها، مسیرهای ادبی یا سایر اماکن مرتبط با نویسندگان و آثار ادبی ها، موزهلد و کار، آرامگاهتو هایمکانادبی به بازدید از 

های گردشگری فرهنگی و گردشگری میراث است که گردشگری ادبی، یکی از زیرمجموعه»علاقه زیادی دارند.  هاآن

ادبی، هنرهای خلاق،  یهاجشنوارهادبی،  یاهکتابو  هاداستانادبیات،  مربوط به نویسندگان هایمکانهای آن، جاذبه

 (Hoppen et al,2014:40) ردیگیدر برمرا  یارسانهو تولیدات  هالمیف

گردشگری ادبی، فرصتی برای سفر به زادگاه، مکان دفن، خانه، املاک و محل نگهداری اشیای بازمانده از 

، فرصتی برای مشارکت در مراسم و دارندیپندی در های فرهنگی ارزشمسفرها تجربه گونهنیا .ادبی است یهاتیشخص

گیری تفکر خلاق یا محل خلق آثار ادبی فاخر ای برای تجسم فضای شکلزمینه سازند وهای ادبی را فراهم میجشنواره

 (.Ommundsen,2014:1) آورندرا پدید می

آید. گردشگران ه میراث ادبی به وجود میگردشگری ادبی فعالیتی گردشگری است که درنتیجه مطالعه اثر یا علاقه ب

ها، مسیرهای ادبی یا سایر اماکن مرتبط با نویسندگان و آثار ادبی ها، موزهتولد و کار، آرامگاه هایمکانادبی به بازدید از 

رهنگی مدیران ف« .دانندیمای از گردشگری فرهنگی طور سنتی، گردشگری ادبی را شاخهبه»علاقه زیادی دارند.  هاآن

را به همان شکل اولیه حفظ و احیا کنند تا گردشگران بتوانند از نزدیک و از همان  هامکاناین  کنندیمگردشگری سعی 

گر محیط باشند. این محیط ممکن است واقعی، خیالی یا داستانی باشند که فضای اصلی زاویه دید این هنرمندان نظاره

و گردشگری  سازدیمرا  ایرؤباشد. ادبیات  داکردهیپو اتفاقات داستان ارتباط  هاتیباشخصیک رمان در آن اتفاق افتاده و 

. درنتیجه، یک فرآیند دشوار برای تبدیل اتفاقات واقعی یا تخیلی به احساسات یا کندیمرا به حقیقت تبدیل  اهایرؤآن 

 (.Drabble,2009دهد )یمخاطرات، زیربنای مفهوم گردشگری ادبی را شکل 

ادای احترام به  ،گردشگری ادبی اولین نوع: شناسی گردشگری ادبی باتلر چند نوع گردشگری ادبی وجود داردنوع در

گردشگری ادبی مربوط به نویسنده  ادبی مربوط به داستان و گردشگری هردو گونه به ترکیبی ازاین .واقعی است یمکان

دوم گردشگری ادبی به  نوع (.2004هست )بازبی، خاص نیز آن مکان ارتباط نویسنده با در مورد ،همچنینکند. میاشاره 

کمتر روی نویسنده متمرکزشده  ،و درنتیجه مکان در اثر داستانی اهمیت دارد صرفاا فقط کهیطورداستان اشاره دارد، به

ن جذاب دیگرا و های ادبیبرای چهره هاآن ،چون ؛مناطق است جاذبه رابطه با گردشگری ادبی در نوعسومین . است

خصوصی برای  توسط بخش عمومی و یاگسترده طوربه گردشگری ادبی است و ترشکل تخصصی، بودند. این مورد
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چهارم گردشگری ادبی  نوع در گیرد.می مورداستفاده قرار منظور به دست آوردن منافع اقتصادیشناساندن مناطق به

 کشور» یا« سانکاترین کوک کشور» ،«یهارد کشور»مانند  ؛شود تبدیل« رکشو» ای بهامکان دارد منطقه

عوامل  از سفرنامه ت.اس« فیلم گردشگری ادبی ناشی از» و« سفرنامه»ششم گردشگری ادبی  پنجم و نوع «.آگاتاکریستی

برای شناساندن مکان موردنظر به  ایعنوان دریچهو به است گیری برای پیدا کردن مقصدتصمیم گردشگری و در مؤثر

 را ایهنویسنداثر موجب آن توریست به .فیلم است از ثرأاساس گردشگری مت بر فیلم . گردشگری ادبی ناشی ازافراد است

 (.1395شفیعیان، کند )است را مشاهده می شدهساخته اساس آن کار فیلمی که بر ،سپس خواند.می

و  یزیربرنامهافی نیست و گردشگری ادبی، برای تبدیل یک مکان به مقصد گردشگری ادبی ک یهاجاذبهوجود 

 مقصدهای گردشگری ادبی، نیازمند اقدامات و راهبردهای مناسب و کارآمد است زیآمتیموفقمدیریت 

(Müller,2006:216 .) 

ظرفیت ی مختلف گردشگری ادبی باشد. هاجنبهنقش مهمی در استفاده از  تواندیمی گردشگری هاتیظرفشاخت 

؛ که باید برای انجام کاری لحاظ شوداست اقدامات و راه و روشی  است. ظرفیتها و طرحهای ساده فردی فراتر از مهارت

در اغلب موارد،  .(1999نک و اسمیت اباشد )فر رگذاریتواند در موفقیت فرایندی تأثمانند تعهد، منابع و همه مواردی که می

، دانش و توانایی، سلامتی و تندرستی جامعه، هاهایی چون افرادی که مایل به همکاری هستند، مهارتظرفیت به مؤلفه

ها عملی است، آن اجرای طرح لهیوسبههایی که ها، انگیزش و انگیزهتوانایی برای شناسایی و دسترسی به فرصت

برای مشارکت، منابع اقتصادی و مالی،  ازیموردنها، نهادهای حمایتی و منابع فیزیکی، رهبری و ساختارهای زیرساخت

 (.1392کند )ضیایی و همکاران،ها اشاره میو سیستم هایمشخطتوانمندسازی( ن )کردفعال 

آن افراد،  موجببهفرآیندی که  عنوانبهتوسعه ظرفیتی را  OECD) 2002سازمان توسعه و همکاری اقتصادی )

کند گیرند، معرفی میی، تقویت، ایجاد، تطبیق و حفظ ظرفیت را در طول زمان به دست میطورکلبهها و جامعه سازمان

(2009 Otoo et al در اصل، توسعه ظرفیت به حل یا تغییر مشکلات و بهبود عملکرد کمک .)کند )یمVallejo & 

When,2016.) هایی که به ها و روش، رویکردها، استراتژیهافعالیت"المللی کانادا توسعه ظرفیتی را آژانس توسعه بین

تعریف  "کند تا به بهبود عملکردشان، منافع توسعه و رسیدن به اهدافشان کمک کنندمی ها و افراد کمکها، گروهسازمان

 etاست )به بعد رایج شده  1980جدیدی است که از دهه  نسبتاا. توسعه ظرفیتی اصطلاح (Carr et al,2011کند )یم

al,1999 Lusthaus ) افتبیشترین اهمیت را ی 1990و در دهه (Lavergne & Saxby,2001). رغم جدید بودن علی

و همچنان نقش مهمی در طول چهار  قرار داده است خود ریتأثهای دیگر، تفکر توسعه را تحت مکمل ایده عنوانبهآن 

 مدیریت/ اجرای توسعه انسانی، منابع توسعه نهادی، توسعه نهادسازی، :از اندعبارت مفاهیم کند. ایندهه گذشته بازی می

( 1997( از توسعه ظرفیتی )UNDP. تعریف سازمان توسعه ملل متحد )(et al,1999 Lusthaus) ینهاد بهبود توسعه و

ی خود را با انجام وظایف، حل مشکلات و رسیدن به هاییتواناو جوامع،  مؤسسات، هاسازمانفرایندی که افراد، "را 

ی پایدارتر به اوهیشو به  ترعیوسی هانهیزمر درک و نیاز برای رسیدن به توسعه را د کهیطوربه؛ دهندیماهداف افزایش 

همچنین  و هاسازمان در توانمند، محیط یک ظرفیت را در سه سطح یعنی در (.Lusthaus et al,1999) "گیرندکار می

 . سطح محیطی.3. سطح سازمانی؛ 2. سطح فردی؛ 1کند: افراد مشخص می درون

فیزیکی گردشگری بر روی یک مقصد تعیین  راتیمحیطی و تجربی با ارزیابی تأث ماتیسون و ول ظرفیت را از ابعاد

عوامل  ریتأثتحت گردشگری رابطه کلی گردشگری و محیط،  یهاشاخص .(Mathieson and wall,1982:184) کردند

ت وضعیت جهت ارتقاء و حفاظ ازیصنعت گردشگری بر روی محیط و واکنش موردن ریمحیطی بر فعالیت گردشگری، تأث

 .آوردیمختلف گردشگری را فراهم م هایمکانسیستم در جهت پایداری در 
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 قوانین، تمام شامل این. کنندمی کار هاسازمان و افراد آن در که است ایگسترده اجتماعی(، سیستم) یطیمحسطح 

 توانمند محیط این. ذاردگمی تأثیر مدنی مشارکت بر که است اجتماعی هنجارهای و قدرت روابط ها،سیاست مقررات،

های شامل: نهاد استعناصری که در سطح محیطی " (.UNDP,2009)کند می تعیین را ظرفیت توسعه کلی دامنه

، فرهنگ، هنجار و غیره(، ورسوم)آداب یررسمیغ، احکام، مقررات عضویت و غیره(، نهادهای هااستیسرسمی )قوانین، 

 (.16 :1395)رمضان نژاد، "است هاسازمانهای افراد و و ظرفیت ی اجتماعیهارساختیزسرمایه اجتماعی و 

ی این متغیرها از یکدیگر، مدل ریرپذیتأثی و رگذاریتأثبا توجه به متغیرهای وابسته و مستقل و چگونگی ارتباط و 

، شدهلحاصی محیطی هاتیظرفمفهومی پژوهش که از ادبیات نظری و پیشینه پژوهش مطالعات نگارندگان برای تحلیل 

مشارکت ، اجراهای ادبی، های ادبیجاذبه، همزادپنداری با نویسنده، شعرا و نویسندگانحضور است.  شدهارائه( 1در شکل )

ها و رویدادهای ادبی، فستیوال ی،های فضای مجازقابلیتی، رساناطلاع، تبلیغات، نهادهای مردمسازمان، بخش خصوصی

( تحقیق ریرپذیتأث( و توسعه گردشگری ادبی در شهر تهران، متغیر وابسته )رگذاریتأثمستقل )و... متغیرهای  هارساختیز

را  هاآنی ریرپذیتأثی و رگذاریتأثو متغیرها و چگونگی  هامؤلفهاست. مدل مفهومی پژوهش، فرایند بررسی و مطالعه 

 دهد.نشان می
 

 
 مدل مفهومی پژوهش. 1شکل 

 

 روش تحقیق

آوری اطلاعات از روش اسنادی، جمع منظوربهاست. « تحلیلی -توصیفی»روش تحقیق در انجام این پژوهش 

 است: شدهاستفادهای و مطالعات میدانی کتابخانه

شود و میالات متعدد استفاده کتب و مق هاآنمشاهیر و محل زندگی و آرامگاه برای آشنایی با  ای:روش کتابخانه -الف

 ی شد.بردارشیفاز مطالب مرتبط 

و ادبی شهر تهران به فرهنگی  یهامنظور آشنایی بیشتر با جاذبه، بهیاکتابخانه علاوه بر مطالعات روش میدانی: -ب

 اماکن فرهنگی و محل زندگی یا آرامگاه شعرا و نویسندگان مراجعه شد.

 96پرسشنامه برای گردشگران ادبی و 96است که تعداد  هامحلهشگران و ساکنان جامعه آماری تحقیق شامل گرد 

 یهایآورجمعانتخاب و در قالب پرسشنامه از طریق فرمول کوکران پرسشنامه جامعه محلی بر اساس جامعه نامعین 

است.  افتهیانجام spss افزاربا استفاده از نرم( 1های تحقیق )جدول انجام شد. تحلیل بر اساس متغیرها و شاخص هاداده

به دست آمد که مناسب است و  /744ها از آزمون آلفای کرونباخ استفاده شد که عدد سنجش روایی داده منظوربه
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از آزمون کلموگروف و  هادادهبنابراین، روایی پرسشنامه مطلوب است و اعتبار زیادی دارد. برای تعیین نرمالی بودن 

بود. به این معنی که توزیع نرمال نیست و بنابراین، باید از  /5از  ترکوچک singدر این آزمون اسمیرنوف استفاده شد. 

های ناپارامتریک است که نقش و اهمیت یکی از این آزمون« آزمون فریدمن»های ناپارامتریک استفاده شد. آزمون

 . دهدیممتغیرهای مستقل را بر متغیر وابسته نشان 
 

 ها و گویه های تحقیقتغیرها و شاخصابعاد، م .1جدول 
 هاگویه هاشاخص متغیرها ابعاد

 یهاتیظرف
 فردی

 

 شعرا و نویسندگانحضور -
 همزادپنداری با نویسنده-

های ملی و ها و اسطورهافسانه -
 محلی

های شخصیت-
 ادبی

 آثار ادبی -

 

 علمی و ادبی شعرا و نویسندگان تیباشخصمیزان آشنایی  -
 زادپنداری با نویسندگانی که آثارشان مطالعه شده است.میزان هم -
 های ملی و محلیو اسطوره هاافسانهمیزان آشنایی با  -

های ظرفیت
 )نهادی( یسازمان

 

 های ادبیجاذبه -

 اجراهای ادبی -

 مشارکت بخش خصوصی-

 نهادهای مردمسازمان -

 تبلیغات -

 یرساناطلاع -
 های فضای مجازیقابلیت-

 سازیفیلمسینما و  صنعت-

 گذاریسرمایه -

 خدماتامکانات و  -

 رضایتمندی گردشگران -

 و رویدادهای ادبی هاوالیفست -
 هازیرساخت -
کیفیت خدمات و امکانات -

 گردشگری ادبی
نقش بخش خصوصی در مشارکت  -

 مردم
های ادبی علاقه به برگزاری برنامه -

 در محله
 شهرداری -
 ادنهمردمی هاسازمان -
 سازیفیلمصنعت سینما و  -

 رویدادهای ادبی -

 و ناشران-
 هایفروشکتاب

 های ادبیمیزان آشنایی با جاذبه -
 وضعیت پارکینگ -
 ونقلحملوضعیت  -
 وضعیت نمازخانه -
 های بهداشتیوضعیت سرویس -
 هاوضعیت رستوران -
 نحوه آشنایی با مکان مورد بازدید -
 توسعه گردشگری ادبی های دولتی درنقش سازمان -
 نقش بخش خصوصی در توسعه گردشگری ادبی -
 نقش شهرداری در توسعه گردشگری ادبی -
های فضای مجازی برای توسعه چگونگی استفاده از قابلیت -

 گردشگری ادبی
به توسعه گردشگری  سازیفیلمصنعت سینما و  چگونگی کمک -

 ادبی
 ی ادبیی تشویقی در رونق گردشگرهابرنامهنقش  -
 نقش فضای مجازی در توسعه گردشگری ادبی -
 ها و اجراهای ادبی در توسعه گردشگری ادبینقش برنامه -
 بررسی میزان رضایت گردشگران -

 یهاتیظرف
 -محیطی
 اجتماعی

 

 ادبی هایمکان -

 های ادبیموزه -
 هاکافه کتاب -
ی شعرا یا وزندگمحل تولد  -

 نویسندگان
 نمناطق قدیمی تهرا -

 ،)واقعی اماکن ادبی
 و انگیزالیخ

 ساخت(انسان

مسیرهای تردد  -
روزمره شعرا و 
نویسندگان یا 

 مسیرهای خلق آثار

 نقش اماکن ادبی در توسعه گردشگری ادبی -
 میزان آشنایی گردشگران با اماکن ادبی -
 میزان علاقه گردشگران به اماکن ادبی -
 دبیمیزان رضایتمندی گردشگران از اماکن ا -
 ی مهم در توسعه گردشگری ادبیهایفروشکتابنقش  -
 های ادبی در توسعه گردشگری ادبینقش موزه -
 مزایای توسعه گردشگری ادبی برای محلات مجاور مکان ادبی -
 محدودیت محله برای توسعه گردشگری ادبی ترینمهم -

 و تغییرات محقق UNDP(2009)منبع: 

 

 موردمطالعهمحدوده 

و امکانات گردشگری و  یهارساختیزاز  یدر مقام پایتخت کشور، بسیار سالدویست با قدمت بیش از  تهرانشهر 
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در خود را هنری  یهاها، سالن، نگارخانهیهنر یهاها، نمایشگاهاز قبیل موزه مانند اماکن فرهنگی یگردشگر یهاجاذبه

 به الملل با دیگر شهرهامؤثر باشد و در عرصه بین یگردشگر تواند در توسعهمی . این عوامل در کنار هماست دادهیجا

، بسیاری از اماکن فرهنگی در تهران وجود دارد که مربوط به زندگی و نیهمچن .(1392نیا و دیگران،رقابت بپردازد )ملک

مرکزی شهر  یاهمحلهدر  هاآنبیشتر  دهدیمآثار شعرا و نویسندگان معاصر هستند. توزیع فضایی اماکن ادبی نشان 

( خانه موزه دکتر شریعتی، خانه موزه استاد معین و خانه موزه جلال و 2قرار دارند. )نقشه  6و  12تهران و در مناطق 

های شده هستند، بسیاری از خانههای بازسازیاین اماکن است. علاوه بر موارد مذکور که نمونه ترینمهم ازجملهسیمین 

الشعرای بهار، های شعرایی مانند نیما یوشیج، ملکدر حال تخریب و نابودی است. خانهشعرا و نویسندگان هستند که 

 .هاستخانهاین  ازجملهفروغ فرخزاد و سهراب 
 

 
 ادبی شهر تهران هایمکانتوزیع فضایی  .2شکل

 

 هاافتهی

مانند: جنس، سن، تحصیلات، شغل و محل سکونت و در « ی توصیفی گردشگرانهاافتهی»این بخش شامل دو قسمت 

 است:« بر توسعه گردشگری ادبی از دیدگاه گردشگران مؤثرتحلیل استنباطی عوامل »بخش دوم، 

درصد  5/63های پرسشنامه، یافته بر اساساند. ی از گردشگران ادبی را زنان به خود اختصاص دادهتوجهقابلجمعیت 

شوندگان های پرسشنامه، جمعیت زیادی از مصاحبهدرصد آنان مرد بودند. بر اساس یافته 5/36شوندگان زن و بهمصاح

سال بودند.  50دادند. جمعیت اندکی از این افراد، بالای سال تشکیل می 30تا  21درصد آنان را جوانان بین  6/40 یعنی

درصد از  6/40دادند. این افراد ی تحصیلات لیسانس تشکیل میی از گردشگران ادبی را افراد داراتوجهقابلتعداد 

درصد پاسخگویان را  8/18قرار دارند که  سانسیلفوقگروه، افراد  نیبعدازادادند. شوندگان را به خود اختصاص میمصاحبه

درصد  5/61فراد شوندگان زن بودند. این ای از مصاحبهتوجهقابلدر بین جامعه محلی نیز تعداد  دادند.تشکیل می

سال بیشترین تعداد را به خود  49تا  13افراد بین  نیز مرد بودند. ماندهیباقدرصد  5/38دادند. پاسخگویان را تشکیل می

 اند.درصد پاسخگویان را تشکیل داده 8/45 اختصاص داده و
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 هایمکان»و نیز « هاساختزیر»، «انواع گردشگری ادبی»ی ظرفیت محیطی شامل هامؤلفهبرای تحلیل استنباطی از 

آمده است.  3از آزمون فریدمن استفاده کردیم که نتایج آن در شکل  هامؤلفهاستفاده شد. برای مقایسه اهمیت این « ادبی

توانیم دار است و میکمتر است. بنابراین، آزمون معنی /05. و از P value 000عدد آزمون فریدمن نتایج  بر اساس

شود و فرض مقابل که قائل به تفاوت نقش ه فرض برابری اهمیت سه متغیر مذکور است، رد میبگوییم فرض صفر ک

است.  شدهداده، رتبه میانگین هریک از این متغیرها نشان 3شود. در قسمت پایین شکل این سه عامل است، پذیرفته می

ظرفیت محیطی در توسعه گردشگری ادبی در متغیر  نیمؤثرتر 42/2با میانگین رتبه « انواع گردشگری ادبی»که طوریبه

« ادبی هایمکان»درجه دوم اولویت قرار دارد و نیز  در 28/2با میانگین رتبه « هازیرساخت» ازآنپسو  استشهر تهران 

توان گفت به در رده سوم هستند و نسبت به دو مورد مذکور اهمیت کمتری دارد. بر این اساس می 30/1با میانگین رتبه 

در جذب گردشگر ادبی در شهر تهران نسبت به دو « انواع گردشگری ادبی»های محیطی گردشگران از میان ظرفیت نظر

متغیر دیگر از اهمیت بالاتری برخوردار بوده است. از میان مشاغل متعدد با سطح تحصیلات مختلف، دانشجویان با 

دار و افراد خانه 3زیاد دانستند. بر اساس شکل ی محیطی در توسعه گردشگری را هاتیظرفتحصیلات لیسانس، نقش 

 .انددانستهبیکار با سطح تحصیلات مختلف هم نقش آن را خیلی کم 

یا  در شهرهای وزندگمحل تولد »و نیز « هاکافه کتاب»، «های ادبیموزه»متغیرهای ظرفیت محیطی شامل 

 آمده است. 3دمن استفاده کردیم که نتایج آن در شکل است. برای مقایسه اهمیت این متغیرها از آزمون فری« نویسندگان

توانیم دار است و میکمتر است. بنابراین، آزمون معنی /05. و از P value 000بر اساس نتایج آزمون فریدمن عدد 

شود و فرض مقابل که قائل به تفاوت نقش بگوییم فرض صفر که فرض برابری اهمیت سه متغیر مذکور است، رد می

است.  شدهدادهشود. در قسمت پایین جدول، رتبه میانگین هریک از این متغیرها نشان ه عامل است، پذیرفته میاین س

متغیر ظرفیت محیطی در توسعه گردشگری ادبی در شهر  مؤثرترین 26/2با میانگین رتبه « هاکافه کتاب» کهطوریبه

درجه دوم اولویت قرار دارند  در 91/1با میانگین رتبه « ندگانمحل تولد و زندگی شعرا و نویس» ازآنپس باشد وتهران می

در رده سوم هستند و نسبت به دو مورد مذکور اهمیت کمتری دارند. بر این  84/1با میانگین رتبه « های ادبیموزه»و نیز 

ران نسبت به در جذب گردشگر ادبی در شهر ته «هاکافه کتاب»های محیطی، توان گفت که از میان ظرفیتاساس می

 دو متغیر دیگر از اهمیت بالاتری برخوردار بوده است.

 



 120                                                                                  ... یادب یگردشگر «یطیمح یهاتیظرف» لیتحل/  همکاران و موحد

 
 های محیطیادبی و نیز انواع گردشگری ادبی از بین ظرفیت هایمکانها، زیرساختخروجی آزمون فریدمن برای مقایسه نقش سه عامل . 3شکل 

 

های با تحصیلات دیپلم، نقش ظرفیت دارخانهتوان گفت افراد درصد می 95با سطح اطمینان  4طبق شکل شماره 

این میزان را بین  لیسانسفوقو افراد دارای شغل دولتی با تحصیلات  4تا  5/3محیطی در توسعه گردشگری ادبی را بین 

در اهمیت ظرفیت محیطی در توسعه  تأثیریل و تحصیلات توان گفت عامل شغدانند. بنابراین، میمی 8/3تا  1/1

 گردشگری ادبی ندارد.

 :دهدیماز نظر دو گروه گردشگران و جامعه محلی نشان  یادب یگردشگر توسعه در گانهسه یهاتیظرف تیاهم سهیمقا

عامل  مؤثرترین« های سازمانیظرفیت»ر گردشگران، از نظ 2. نظر گردشگران: بر اساس نتایج در جدول شماره 1

های فردی و محیطی به ترتیب در رده دوم و سوم قرار دارند. در توسعه گردشگری ادبی در شهر تهران است. ظرفیت

 عامل توسعه گردشگری ادبی در شهر تهران است. ترینمهم« تبلیغات»های سازمانی، میان ظرفیت

عامل توسعه گردشگری  مؤثرترینهای محیطی، از نظر جامعه محلی، ظرفیت 2اس جدول . نظر جامعه محلی: بر اس2

کافه »نیز  هاآنهای فردی و سازمانی به ترتیب در رده دوم و سوم قرار دارند. از میان ادبی در شهر تهران است. ظرفیت

از نظر جامعه محلی، بیشترین  محیطی در توسعه گردشگری ادبی شهر تهران است و ظرفیتعامل  ترینمهم« هاکتاب

 اهمیت را در این زمینه دارد.
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 گویانبررسی نقش ظرفیت محیطی در توسعه گردشگری ادبی بر اساس شغل و تحصیلات پاسخ .4شکل 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

های ها از بین ظرفیتهای ادبی، محل تولد و زندگی شعرا یا نویسندگان و نیز کافه کتابموزه ملخروجی آزمون فریدمن برای مقایسه نقش سه عا .5شکل 
 محیطی

 

 بحث 

در ابعاد اقتصادی، توسعه  یهاتیظرفهای توسعه گردشگری شهری، گردشگری ادبی است. شناخت یکی از زمینه

این پژوهش است.  موردبحثمحیطی این نوع از گردشگری  یهایژگیمحیطی، مبتنی بر وزیست فرهنگی و -اجتماعی

 شهری است. توسعه گردشگری ی درهاچالش نیترکی از عمدهاین موضوع ی
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گردشگری اصلی توسعه  یمتغیرهاگردشگری شهر تهران نشان داد  توسعههای گردشگری ادبی در ظرفیت یهاافتهی

با شعرا و  همزادپنداریشعرا و نویسندگان، میزان  :شاملو جامعه محلی  ن از نگاه گردشگراندر شهر تهرا ادبی

ها و رویدادهای ادبی، تبلیغات، انواع ، فستیوالشدهارائهها، کیفیت خدمات ها و اسطورهنویسندگان، میزان آشنایی با افسانه

دبی، نقش بخش خصوصی در مشارکت مردم، علاقه به ادبی، مدیریت اماکن ا هایمکانها، گردشگری ادبی، زیرساخت

های ادبی، کافه ، موزهسازیفیلم، صنعت سینما و نهادمردمهای شهرداری، سازمان های ادبی در محله،برگزاری برنامه

 ها، محل تولد و زندگی شعرا یا نویسندگان، امکانات گردشگری ادبی، اماکن ادبی، مناطق قدیمی تهران از جملهکتاب

 است. تهران  در شهر ی ادبیگردشگر اصلی توسعه ظرفیتی یهازمینه

 

 
 بررسی نقش ظرفیت محیطی در توسعه گردشگری ادبی بر اساس شغل و تحصیلات پاسخگویان .6شکل 

 

 گردشگران و جامعه محلی دو گروه در توسعه گردشگری ادبی از نظر گانهسههای مقایسه اهمیت ظرفیت .2جدول 

 شاخص ظرفیت گروه پاسخگویان

 تبلیغات سازمانی گردشگران

 کافه کتاب محیطی جامعه محلی

 

قرار  بررسیمورد« ادبی هایمکان»و نیز « هازیرساخت»، «انواع گردشگری ادبی»ظرفیت محیطی شامل  هایمؤلفه

انواع گردشگری »در توسعه گردشگری ادبی شهر تهران معتقدند « های محیطیظرفیت»گرفت. گردشگران درباره نقش 

  باشد.متغیر ظرفیت فردی در توسعه گردشگری ادبی در شهر تهران می مؤثرترین« ادبی

« یا نویسندگان ولد و زندگی شعرامحل ت»و نیز « هاکافه کتاب»، «های ادبیموزه»متغیرهای ظرفیت محیطی شامل 

« هاکافه کتاب»در توسعه گردشگری ادبی شهر تهران معتقدند « های محیطیظرفیت»درباره نقش  است. جامعه محلی

محل تولد و زندگی شعرا » ازآنپسباشد و متغیر ظرفیت محیطی در توسعه گردشگری ادبی در شهر تهران می مؤثرترین

عامل در توسعه  مؤثرترینهای محیطی دوم اولویت قرار دارند. درنتیجه، این فرضیه که ظرفیتدر درجه  «یا نویسندگان

های محیطی محلی درباره اهمیت ظرفیت جامعهاما  شود.گردشگری ادبی شهر تهران است، از نگاه گردشگران رد می

در توسعه گردشگری ادبی در شهر عامل  مؤثرترین« های محیطیظرفیت»نسبت به دو ظرفیت فردی و سازمانی معتقدند 
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عامل در توسعه گردشگری ادبی شهر تهران است،  مؤثرترینهای محیطی تهران هستند. درنتیجه، این فرضیه که ظرفیت

 شود.می دییتأاز نگاه جامعه محلی 

اسی شناخت و معرفی نوع شن بیشتر تحقیقات داخلی دهدیمنشان  یادب یگردشگربررسی تحقیقات پیشین درباره 

و تجارب گردشگری متمرکز است. بحث فریبرز عارف  هاظرفیتو تحقیقات خارجی بیشتر بر استفاده از  گردشگری ادبی

سازی برای رسیدن به توسعه ظرفیت هاآنکه هدف « ی جامعه برای توسعه گردشگریسازتیظرف»و معروف ریدزوان در 

تحقیق ما  یهاافتهی دییتأکردند. این موضوع مورد  تأکیدی سازی جامعه برای توسعه گردشگرگردشگری بود بر ظرفیت

 .دهدیمبر ظرفیت محیطی را نشان  تأکیدما  یاافتهیاست با این تفاوت که 

 

 یریگجهینت

محیطی جامعه  یهایژگیوتوسعه با توجه به  ، تعیین ظرفیتشهری توسعه گردشگری یهاچالش نیترکی از عمدهی

ی مختلف گردشگری ادبی باشد. هاجنبهنقش مهمی در استفاده از  تواندیمی گردشگری هاتیظرفشاخت  میزبان است.

 کندیمنیز به حل یا تغییر مشکلات و بهبود عملکرد کمک  هاظرفیتتوسعه 

گردشگری ادبی یکی از انواع گردشگری فرهنگی است که هدف اصلی آن آشنایی با اماکن مربوط به زندگی 

های تولد، سایت هایمکاناین نوع گردشگری چندین بعد دارد: است.  هاآنهنرمندان و آثار نویسندگان، شاعران، 

 ادبی یامروزه گردشگر .هاآنهای مرتبط با نویسندگان و آثار ادبی ها، مسیرهای ادبی یا سایر سایت، موزهسپاریخاک

 را در جهان کسب کرده است.  یاجایگاه ویژه

 در سطح جهان زمینه مناسبی برای توسعه گردشگری ادبی دارد. شدهشناختهیسندگان شعرا و نوایران با داشتن 

 همزادپنداریحضور شعرا و نویسندگان در این شهر، میزان در شهر تهران شامل  ی ادبیگردشگر اصلی توسعه یهازمینه

ها و رویدادهای ادبی، تبلیغات، ستیوالشده، فها، خدمات ارائهها و اسطورهبا شعرا و نویسندگان، میزان آشنایی با افسانه

نهاد، های مردمهای ادبی در محله، شهرداری، سازمانادبی، برگزاری برنامه هایمکانها، انواع گردشگری ادبی، زیرساخت

ها، محل تولد و زندگی شعرا یا نویسندگان، امکانات گردشگری های ادبی، کافه کتاب، موزهسازیفیلمصنعت سینما و 

شهر تهران  در ی ادبیگردشگر اصلی توسعه ظرفیتی یهازمینهی، اماکن ادبی، وجود مناطق قدیمی تهران از جمله ادب

 ادبی در شهر تهران دارد. یگردشگر توسعه یظرفیت لازم را برا هامؤلفهاست. این 

مربوط به آثارشان  هایمکانو  ها، محل کار،  آرامگاههاخانهاند؛ اغلب شعرا و نویسندگان معاصر در تهران ساکن بوده

جدید گردشگری شهر تهران باشد. از  هایجاذبه تواندیمدر اثر گذشت زمان از بین نرفته است با بازسازی و تغیر کاربری 

 توان برای ایجاد و توسعه گردشگری ادبی این شهر استفاده کرد. این فرصت می

، برگزاری مسابقات رسانیاطلاعها، افزایش تبلیغات و زیرساخت بهتوجه  املوع ادبیگردشگران نتایج تحقیق نشان داد 

های اندازی سایت برای معرفی اقامتگاههای ادبی، راههای ادبی، طراحی اپلیکیشن برای معرفی جاذبهمشاعره و جشنواره

را در توسعه مندان علاقه ، کاهش هزینه بازدید و امکانات اماکن گردشگری و نیز تربیت راهنما برای راهنماییقیمتارزان

در شهر تهران علاوه بر  ادبی یتوسعه گردشگر یرسید برا توان به این نتیجهمی ،بنابراین دانند.مؤثر می یگردشگر

 صنعت گردشگری یشود و مطابق با استانداردها توجهها و تجهیزات هم به زیرساخت های ادبی بایدوجود اماکن و جاذبه

 باشد.

تر است؛ اما از مهم« های محیطیظرفیت»برای توسعه گردشگری ادبی از « های سازمانیظرفیت»ند گردشگران معتقد

عامل در توسعه گردشگری ادبی در شهر تهران هستند. همچنین،  مؤثرترین« های محیطیظرفیت»جامعه محلی نظر 
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متغیر ظرفیت  مؤثرترین« شگری ادبیانواع گرد»ظرفیت محیطی  هایمؤلفهگردشگران ادبی شهر تهران معتقدند از میان 

متغیر ظرفیت  مؤثرترین« هاکافه کتاب»باشد. به نظر جامعه محلی محیطی در توسعه گردشگری ادبی در شهر تهران می

 باشد.محیطی در توسعه گردشگری ادبی در شهر تهران می

، گردشگری ادبی در تهران شودی میو درآمدزای زاییاشتغالسبب و  هافعالیتتوسعه  یتوسعه گردشگر کهازآنجایی

و مشارکت  یبا همکار دقیق و منسجم و یریزبا برنامهمناسبی جدیدی برای افزایش اشتغال و درآمد است. لذا  یانهیزم

برای توسعه گردشگری شهر تهران  ی ادبیگردشگر یهاظرفیت گردشگری از ذینفعان ویژهبه مرتبطی هاسازمان

 :شودیمی توسعه گردشگری ادبی شهر تهران موارد زیر پیشنهاد بهره برد. برا توانیم

 تهیه نقشه گردشگری ادبی شهر تهران؛ -

 تخصصی در فضای مجازی یهادرگاهایجاد  -

برای آشنایی  هاآنهای ادبی و فرهنگی و محل زندگی و مستندهای تلویزیونی از زندگی شخصیت الیسرساخت  -

 بیشتر مردم.

به کافه کتاب، کتابخانه و خانه موزه و فروشگاه عکس  هاآنهای ادبی و تبدیل های شخصیتخانه شناسایی و خرید -

 و آثار شعرا و نویسندگان ؛

مثل شهرداری و سازمان میراث  ربطذیهای برگزاری  و یا حمایت از تورهای گردشگری ادبی رایگان توسط سازمان -

 دبی شهر تهران.ی اهاجاذبهفرهنگی برای دیدار از اماکن و 

 

 ی مال یحام

 این اثر حامی مالی ندارد.

 

 سهم نویسندگان در پژوهش

 .انجام پژوهش سهم برابر داشتندهای نویسندگان در تمام مراحل و بخش

 

 تضاد منافع

 .دارند که هیچ تضاد منافعی در رابطه با نویسندگی و یا انتشار این مقاله ندارندمی اعلامنویسندگان  

 

 تقدیر و تشکر 

ت را انجام لامقاویژه کسانی که کار ارزیابی کیفیت  نویسندگان از همه کسانی که در انجام این پژوهش به ما یاری رساندند، به 

 .نماینددادند، تشکر و قدردانی می

 

 منابع 

 4،شهری گردشگری مجله. رانیدر ا یادب یگفتمان توسعه گردشگر یفیک یمحتوا لیتحل (.1396) .ناصر ،بیات واسدی علیرضا 

(1 ،)14-1.  doi: 10.22059/jut.2017.61994 

 مجله .رازیشهر شدر کلان یفرهنگ یمؤثر بر توسعه گردشگر یهامؤلفه لی(. تحل1402. )سایپر ،یکیب واسحاق  دیس ،انیلجلا

   doi: 10.22059/jut.2023.351748.1088  .21-1 ،(1)10 ،یشهر یگردشگر

طالعه موردی)سواحل روستایی ایدار گردشگری ساحلی مپسازی نهادی توسعه طراحی الگوی ظرفیت(. 1395. )نژاد، یاسررمضان

https://www.magiran.com/volume/120329
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 نامه دکتری دانشگاه تربیت مدرس. دانشکده ادبیات و علوم انسانیپایان استان گیلان(.

 های کشورها و دهیاریچاپ اول، تهران: انتشارات سازمان شهرداری .گردشگری شهری(. 1390) .رهنمایی، محمدتقی

 نامه کارشناسی ارشد رشته مدیریتپایان. یراز برای رونق گردشگری ادبهای شهر شیپتانسیل یبررس(. 1395) .شفیعیان، ارمغان

 گروه مدیریت جهانگردی های عالی هنر و کارآفرینیدانشکده پژوهش دانشگاه هنر اصفهان، ریزیجهانگردی گرایش برنامه

مدیریت  یعیین ابعاد الگوشناسایی و ت (.1394) .یضیایی، محمود؛ عباسی کارجگان، داود؛کاظمیان، غلامرضا و کروبی، مهد

 .110-141 ،(13) 4 ،یمدیریت شهر اقتصاد وفصلنامه  .شهر تهران یگردشگر

. یتوسعه پایدار گردشگر یمحلی برا (. ارزیابی ظرفیت جامعه1392) فاطمه. ،قربانی و اکبرضیایی،محمود؛ امین بیدختی، علی

 .10-24 ،(4) 8 ،یدیریت گردشگرمطالعات مفصلنامه 

 .شهر تهران طراحی بافت تاریخی شهر تهران با رویکرد گردشگری ادبی نمونه موردی: حصار ناصری( 1396. )قاسمی، تارا

 .تهران مرکز .دانشکده معماری و شهرسازی .نامه کارشناسی ارشدپایان

طراحی بافت تاریخی شهر تهران با رویکرد گردشگری ادبی؛ نمونه موردی: (. 1397) .مدیری، آتوسا و ؛ امینی، الهامقاسمی، تارا

   IDO: 10.29252/.10.39.5. 26-9، (16) 5 ،فصلنامه مطالعات ساختار و کارکرد شهری .حصار ناصری شهر تهران

 .77-81، (33) ،ادبی نقد فصلنامهآن.  یهاشاخه و ادبی ( جغرافیای1395) حمیده.پیشه، نوحسیدقاسم و  لالی

 سالنامه آماری تهران. (. 1395) .مرکز آمار ایران

. تهرانشهر  یریزمرکز مطالعات و برنامه .شهر تهران در یعوامل توسعه گردشگر ترینمهمبررسی (. 1392) .نیا، محبوبهملک

 .111گزارش شماره  ،گروه مشاورین

 .  چاپ اول. انتشارات پرهام. تهران.مبانی جغرافیای گردشگری(. 1402) .موحد، علی
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