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 چکیده

های کمپین، انتخاباتی، و دغدغه استراتژیستترین موضوع کارزار طریقی به سمت جغرافیای حمایت کشاند، اصلیاینکه رأی را به چه

که هر متفاوتِ بدن به طوری -مشاورین درجه یک داوطلبین انتخاباتی است. جغرافیای بدن یعنی محیط یکپارچه و کارکردی 

ابزارها به  شود. نامزدها پیش از اینکه از طریقدهندگان است و قدرت سیاسی کسب میای تاثیرگذار بر جامعه هدف/رأیعضوی/ناحیه

یافته ترین کارگزار هستند. به لحاظ تاریخی تا اکنون در جوامع توسعهکنند؛ چراکه اصلیتصویر کشیده شوند، نخبگان سیاسی را پربار می

یاسی های اروپایی / آمریکایی رقابت اشخاص سسوئیس، فنلاند، نروژ، نیوزیلند، استرالیا و هلند، کارزار انتخاباتی احزاب در دموکراسی

های انتخاباتی تعمق های آسیاسی/ اِفریقایی، ناسیونالیسم محلی ماهیت کمپیندموکراسیمتمول و ابزار خرید به شکل مشارکت، در شبه

-بخشی، اشخاص جنبه سیاسی، ناسیونالیسم جنبه تاریخی / اجتماعی دارد. آگاهیشود. احزاب جنبه آگاهیو قدرت سیاسی کسب می

هم آورده، اشخاص، رقابت و ناسیونالیسم، تکثر را برای این فضاهای جغرافیایی خلق کرده است. به لحاظ سیر ، توسعه را فرایبخش

شناسی ای / جغرافیایی، مکتب میشیگان روانشناسی اجتماعی را از طریق »هویت حزبی«، و مکتب کلمبیا نظریه جامعهای / نظریهتوسعه

گیری بهینه و سود ناشی از آن« مطرح نظریه اقتصاد دموکراسی را از طریق »تصمیم را از طریق »ساخت اجتماعی« و مکتب رچستر

اند. در این چارچوب، از منظر جغرافیای بدن خود محیط، فرد است و قلب این فرد/انسان سیاسی، مرکز کمپین انتخاباتی است. هر کرده

مایه ستادها و کارزارهای انتخاباتی را شکل ه دارند، درونهای بدن با داشتن عضوی که کارکرد فردی و اجتماعی ویژیک از محیط

های انتخاباتی دهند. پرسش اصلی این نوشتار این است که جغرافیای بدن چیست و چگونه منجر به پیروزی نامزدها در رقابتمی

 شود. روش تحقیق کیفی، استدلالی و استنتاجی است.می

 های انتخاباتی، قدرت سیاسی و توسعه.نامزدهای انتخاباتی، کمپینجغرافیای بدن، کلمات کلیدی: 

 
 پیروزی نامزدها در پیکار انتخاباتی و ارائه مدل بهینه« است. برتبیین عوامل موثر » :عنواندکتر وحید صادقی تحت این مقاله مستخرج از رساله . 1

 تکمیل این نوشتار توسط دکتر سید محمد حسین حسینی صورت گرفته است. 
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 بیان مسئله. 1

پرسش  ؛رساندمی ،که قدرت سیاسی است تخاباتی را چطور به سر منزل مقصودجغرافیای بدن، نامزدهای ان

 ههای متنوع بر افکار عمومی تأثیر و نقشاین مسئله است. محیط بدن با عضوهای جدا در فضاها و نقش

ها، یک یا تعدادی عضو دهند. متناسب با فضاها و مکاندهنده را به سمت خود سوق میذهنی افراد رأی

برای  «قلب»بخشی، از برای آگاهی «سر/مغز»آفرینند. جغرافیای بدن از محیط آفرینی و تبلیغات مینقش

، «نخبگان سیاسی»د. جویبرای حرکت و تبلیغات سود می «دست و پا»برای تبلیغات، از  «چشم»ستاد، از 

روند. جغرافیای بدن مار میسه عنصر پیروزی نامزدها در کارزار انتخاباتی به ش «منابع»و  «رسانه ابزار»

بخش برای نامزدها هستند. عامل حیات ،نامزدهای انتخاباتی، رسانه و هر آنچه که درون جغرافیا وجود دارد

های انتخاباتی از ژست خاص، اند؛ در متینگغرافیای بدن برای تبلیغات بیشترین سود را جستهنامزدها از ج

ها زبان بیان، چگونگی مواجهه با مردم جملگی با شناخت جغرافیای ها با ارائه برنامه، در سخنرانیدر مناظره

انتخاباتی هستند که در حیطه قلبِ کمپین  هاشود. رسانهبدن و چگونگی استفاده از عضوهاست که فراهم می

در حیطه تصویری، تمرکز چشمی و حرکات  .تصویری، نوشتاری و کلامی برای نامزد انتخاباتی فعالیت دارند

های ریز تا درشت روی متن، و کلام به صورت دلنشین و بَم، کاربرد دست و پا، در حیطه نوشتاری اهداف

را به همراه دارد. جغرافیای بدن در دو  Roleی نقش / جغرافیای بدن است که در فضاهای گوناگون ایفا

ریزش و افزایش رأی را به  نچراکه بیشتری ؛های انتخاباتی استراتژیک هستندحیطه مناظره و گردهمایی

کنند که جغرافیای بدن دارند. از این هایی سوق پیدا می، جغرافیای قدرت به سمت نامزدهمراه دارد. معمولاً

ایفاء نقش درست در کارزار انتخاباتی شده است. بنابراین این مسئله که جغرافیای بدن چیست رو منتج به 

 پرسش نوشتار پیش رو است؟ ،شوندو چگونه منجر به پیروزی نامزدها در پیکارهای انتخاباتی می

 روش تحقیق. 2

ق کرده و مفهوم ای دارد. پژوهش از این حیث که نویسنده تعمرو ماهیت پژوهشی و اندیشهمتن پیش

Body Geography این معنا که زیربنای نظری را  ای بهرا مطرح و آن را تعریف کرده است. اندیشه
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-مقاله کنونی پژوهشی دانش ست.توان در آن جستجو کرد. شیوه تجزیه و تحلیل، استدلالی و استنتاجیمی

بنیادی/نظری و همچنین کاربردی است؛ با وجود این، از نظر هدف، دو وجهی یعنی از نوع که  بنیان است

ها جهت که نتایج یافتهتوان کاربردی از نوع حل مسئله در نظر گرفت. کاربردی از آنوجه غالب آن را می

چگونگی پیروزی نامزدهای انتخاباتی و حصول به قدرت »؛ حل یک مسئله که آنجهت  برای ارائه راهکار

مایه آن »تجویزی / چه باید تر، ماهیت پژوهش، »هنجاری« و بنت گویاه عبارب ، است.«باشد؟سیاسی می

 کرد«، است. 

 هامفاهیم و نظریه. 3

 جغرافیای بدن. 1ـ3

بدن قالب، طول و عرض دارد و جغرافیاست یا جغرافیا دارد. جغرافیای بدن مفهومی برساخته از ذهن 

و عضوهای  ه بدن به طور کل به قطعات، ابعادیکپارچکند: محیط واگراست که آن را اینطور تعریف می

بدن  جغرافیای ،دارندعهده محیط ِعضو متناسب با نقشی که بر اند که هرجداگانه با کارکرد ویژه تقسیم شده

کند و در فرایندهای سیاسی سیاسی از طریق عضوها، زیست سیاسی خود را طی می نِدهد. انسارا شکل می

عضویت و با نویسی )دست( نموده کند. انسان سیاسی با حضور با پا )حرکت( نامآفرینی میزین سبب، نقش

 به ؛کندمیدر احزاب سیاسی )قلب، عقل( و در کارزارهای انتخاباتی )چشم، عقل، گوش، زبان( مشارکت 

فرایند سیاسی تری برای کسب قدرت سیاسی و تر و حیاتینحوی که برخی از این عضوها کارویژه مهم

دارد. داشتن برنامه عقلی، تبلیغات قلبی و چشمی، نقش خود بودن )رهایی؛ اصالت وجود(، ستاد انتخاباتی 

گر(، کارزار انتخاباتی چشمی و فرکانسی )مجازی، شبکه زبانی، دست و پا، چشمی، گوشی )فعال و کنش

ن انسان ت شخصیتی( جملگی در تَای( و غلبه بر رقبای سیاسی )منافع وجودی و طمع صفاای، رسانه

توان کارزار انتخاباتی را بدنی در جغرافیای بدن می .مایه جغرافیای بدن هستگنجد که بنجغرافیایی می

نامید که برای هر قسمت عضوی کارکرد دارد. برای خواص، مغز/منطق موضوعیت دارد، برای زنان توجه 

 رافیای بدن، انسان سیاسی است که قرار است نقشجغ چشمی، برای توده دست، برای ارتباطات، پا.
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(Role) نهایت کسب  دهنده برای جذب رأی و درای/طبیعی و مطلوب توده رأیبازی کند. رولی حرفه

  در چارچوب اصول قانون اساسی مربوطه. قدرت از طریق انتخابات

 انتخابات جغرافیای عنوان تحت که است سیاسی جغرافیای در مطرح موضوعات از یکی انتخابات

از منظر رئالیستی به واقع عرصه قدرت و انتخابات  (.95:1401)اعظمی و همکاران، شودمی شناخته

نامزدهایی که ضمن حفظ طرفداران خود قصدِ  زورآزمایی بین جغرافیای بدن نامزدهای انتخاباتی است.

»انتخابات« با  اغوا و متمایل کردن رأی و نظر طرفداران دیگر رقبا را برای کسب قدرت سیاسی دارند.

بدن است. جغرافیای بدن  جغرافیای ،باعثِ تمایز این دو مفهوم شدهگیری« متفاوت است. آنچه که »رأی

دهنده دهد. بخش دیگر مربوط به رأیرأی را شکل می ه صندوقبخشی از کیفیت چگونه افکندن رأی ب

دهنده به سطحی از بلوغی عقلی و بالندگی رفتاری رسیده که آگاه به شهروندی است. آنجا که رأی

(Citizenship)  ،و بر اهمیت و تاثیرگذاری نقش و کنش خود در جامعه پی برده و رأی خود را هوشمندانه

دار( گویای ساخت اندازد که این مهم )عملِ معنیاجبار/آزادانه و مخفی به صندوق میگرایانه، بدون آینده

دهنده توانایی تشخیص و مهم بودن عملِ خود را که رأی اما آنجا ، انتخابات به معنای واقعی کلمه است

عملی که همان در هایی نامعقول و ناآگاهانه فقط به قصد انجام دادن ندارد و بر پایه یک سلسله ویژگی

گیری گیری فرایند رأیاندازد صرفاً زمینه برای شکلانتخابات شرکت کردن است رأی خود را به صندوق می

درصورتی  ؛کندجانبه و پایدار فراهم میمهیا شده است. جغرافیای بدن زمینه را برای دموکراسی راستین، همه

 (.52:1402انتصابات است )صادقی، که مشارکت ناهشیارانه بستری برای شاید بتوان گفت

  کید بر ساخت اجتماعیشناختی: تأنظریه جامعه. 2ـ3

اندیشه سفلد و همکارانش این گزاره بنیادین بود که »فرد به لحاظ سیاسی آنطور اریافته کلیدی و نمادین لاز

اجتماعی هستند، همانطور سیاسی گونه که  برد« یا »افراد بدانکند که از منظر اجتماعی در آن به سر میمی

  (Lazars Feld & et. al,1968:27).کنند« تأمل می
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 نظریه روانشناسی اجتماعی: تاکید بر هویت حزبی . 3ـ3

شناختی به های جامعهدر مرحله دوم پژوهش درباره رفتار انتخاباتی توجه اصلی از مولفه 1به نظر کوشیه

کید قرار گرفت. این نظرگاهِ نو را ها« مورد تأعوامل روانشناختی اجتماعی معطوف شد و اهمیت »گرایش

کردند. ران، دنبال مینظر لازارسفلد و دیگکمپل، میلر و استوکز محققان دانشگاه میشیگان؛ با انتقاد از نقطه

های های روانشناختی اجتماعی را حفظ کردند، اما کوشیدند فهرست این سازمایهبا آنکه پژوهشگران سازه

کننده را گسترش دهند. این تلاش به دو طریق عمده صورت گرفت: نخست با بسط و گسترس مفهوم تعیین

ای از متغیرها که دوم با در میان آوردن دسته گیری در برابر قضایای سیاسی«،»هویت حزبی« و نیز »موضع

 (.29-32:1380)قاضیان، ای شهروندان نسبت به نامزدها بودهمربوط به تصورات و ارزیابی

 نظریه اقتصاد سیاسی؛ تاکید بر کنش عقلانی. 4ـ3

های کنش فردی و عقلانی وجه مشخصة چنین رهیافتی این دیدگاه است که زندگی اجتماعی را باید با مدل

 اساس بر را خود انتخاباتی هایانتخاب اغلب دهندگانرأی(. 892:1392تبیین کرد )آوتوِیت و باتامور،

 اساس بر و( Chandler 1988, Brooks and et al, 2006شخصی ) منافع انگیزه با منطقی ملاحظات

 که عواملی .کنندمی استوار دهندهرأی آن رفاه و زندگی بر انتخابات یک احتمالی تأثیر مورد در اطلاعات

 در حزب یک سابقه مثال، عنوانبه توانندمی شوند، گرفته نظر در گیریرأی رفتار نوع این در است ممکن

 شامل را اقتصاد گیریجهت از دهندگانرأی برداشت و حزب رهبران شخصی محبوبیت دولت،

  . (Sanders, D. 2003, 239-263)شوند

 گرگرایی؛ تاکید بر نیروههای سیاسی کنشنظریه نخبه. 5ـ3

العاده های فوق، نخبگی یعنی متفاوت بودن با دیگران و داشتن ویژگی2تو و موسکابر بنیاد نظریه نخبگی پاره

نیا و توانند مستقیماً بر تصمیمات سیاسی اثر بگذارند )شهرامو مرکب از کسانی هستند که می

های وسیع فکری (. نخبگان سیاسی به معنای بزرگان، صاحبان فکر، شخصیت و توانایی77:1389اسکندری،

 
1 . Koushieh 
2. Pareto & Mosca 
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-ترین نیروهای اجتماعی در هر جامعهخاص (Elite)(. نخبگان 61:1384القلم،)سریع هستندو سازماندهی 

به تعریف منافع گروهی در روش همسان با منافع خود تمایل دارند و  کهبه نحوی ؛روندی به شمار میا

دلیل اینکه (. به 74:1395نقش مهمی در بسیج توده و شکل دادن به یک سیاست دارند )اکبری و فخاری،

نهایت نقش کمتری در پویش سیاسی بازی  در ،دهندندان به مسائل سیاسی رغبت نشان نمیچمردم عادی 

نام نخبه که توانایی سازماندهی دارد؛ قادر است که نهضت بپا کند و هی که اقلیتی اندک بکنند. در حالمی

گروه نخبه به دلیل حضور  1لزدر حقیقت از دیدگاه میخ. به عهده بگیرند زبی را نیهای انقلاحتی حرکت

-)پیری و میرزایی نی در سپهر سیاسی و اجتماعی قادر است تغییر و تحول ایجاد کندطولا

 (.127:1397جگرلویی،

 کید بر رسانه . نظریه ارتباطات سیاسی؛ تأ6ـ3

 نظریه عنوان تحت او. است برجسته 2کارپف دیوید نام انتخابات، در سیاسی ارتباطات نظریه زمینه در

 ارائه انتخابات فرایند در ارتباطی هایروش و هارسانه تأثیر بررسی برای را هایینظریه ،3کوچک تأثیرات

 به «4اتأثیر مووآن: تحول غیرمنتظره در فعالیت سیاسی آمریک» نام به خود کتاب کارپف در است. کرده

 را مطالعاتی او. پردازدمی 2004 سال در آمریکا جمهوری ریاست انتخابات در مووآن حرکت نقش بررسی

 تصور مردم اغلب آنچه از کمتر واقعاً انتخابات نتیجه در مووآن حرکت تأثیر که گرفته نتیجه و داده انجام

 به کلی طور به انتخابات در ارتباطی هایروش و هارسانه تأثیر که کندمی بیان نظریه این. است ،کنندمی

 و خانوادگی نظرات افراد، اقتصادی موقعیت و عقاید نظیر دیگر عوامل از بسیاری و نیست بزرگ ایاندازه

 مهم است.  سیاسی رهبران و هاسازمان به اعتماد و آشنا اشخاص با مستقیم ارتباطات

 مکانیهای فضایی/ کید بر مقیاس. نظریه جغرافیای انتخابات؛ تأ7ـ3

گردد دهی در فرانسه« بر میدرباره »رأی 5در فرانسه به آثار آندره زیگفرید 1914پیشینه این نظریه به سال 

(Siegfried, 1913:13) .انگیزاند تا در انتخابات بر بنیاد رویکرد جغرافیای انتخابات آنچه افراد را بر می

 
1 . Robert Michels 
2 . David Karpf  
3 . The Small Effects Theory 
4 . The MoveOn Effect: The Unexpected Transformation of  American Political Advocacy 
5. Andre Siegfried 
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شرکت کنند، ادراک محیطی برگرفته از محیط جغرافیایی در قالب اوضاع اجتماعی، اقتصادی و فرهنگی 

ثیر عامل محیطی را در دانان تأرو، جغرافی(. از این148:1396بیگی،راد و قرهدهندگان است )کاویانیرأی

پردازد که نشانگر دانند و جغرافیای سیاسی به مطالعه آن بخش از انتخابات میگر مهم میانتخاب گزینش

 (.224:1388راد،نیا و کاویانیاثرگذاری محیط بر رفتار انتخاباتی باشد )حافظ

 کمپین انتخاباتی. 8ـ3

در  های درگیرو مدل کوچکی از نبرد است که طرفمینیاتور  (Election Campaign)کمپین انتخاباتی 

با استفاده عقلانی از ابزار و منابع موجود، اراده خود را بر دیگری تحمیل  دو سوی کمپ در پی آن هستند تا

بر مبنای جغرافیای بدن  شوندها مطرح میکمپین(. موضوعات و تصاویری که در 7:1395کنند )دهقانی،

خواص  جذب رأی»برای  «عقل/منطق» ،«احساسات»برای خلق  «زبان»اند. هنامزدهای سیاسی شکل گرفت

سه عنصر بنیادی کارزار انتخاباتی ، «رها بودن نامزد انتخاباتی و بااعتماد به نفس»به معنای  «شانس»و  «جامعه

 هستند.

 هایافته. 4

 جغرافیای بدن / مکتب کلمبیا / قدرت سیاسی. 1ـ4

های مایه مکتب کلمبیا با ایفاء نقش درست در بستر اجتماعی خود و قرار گرفتن در گروهنامزدها طبق درون

ها و ها، گروههای اجتماعی و ویژگیویژگی متغیرهای جمعیتی کنند.اجتماعی، آراء افراد را کسب می

ب با هر در این صورت جغرافیای بدن ایفای نقش درست / متناس .آورندقشربندی اجتماعی را به وجود می

ها و اقشار موجود در حوزه انتخابیه هستند. با قرار گرفتن در الگوی رأی سن و یک از متغیرها، ویژگی

-متناسب با گروه ،شود. به طور کلیمیهای مختلف برنامه کاری مشخصی مختص این الگو فراهم جنسیت

کند. با قرار پیدا میو کاربست  جغرافیای بدن نامزدهای انتخاباتی متنوع ،های اجتماعی متنوع در جامعه

ها نامزدها، شود و بالطبع افراد واقع در این گروههای مختلف اجرا میها، نقشگرفتن خودِ بدن در گروه

 رود.بیشتر می شناسند و تمایل به آنهاشتر مییها و احزاب آن را ببرنامه
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 انتخاباتشناسی ای از لازارسفلد واضع نظریه جامعهنگارهرخ

 
 جغرافیای بدن / مکتب میشیگان/ قدرت سیاسی. 2ـ4

پین انتخاباتی محصول حضور اجتماعی نامزدها در احزاب است. این ش کلانی از پیروزی نامزدها در کمبخ

که نامزدهایی که اتیکتی  بخش از جغرافیای بدن نامزدها به هویت حزبی نامزدها مربوط است به طوری

مقصود که  تر به سر منزلتمعمولا راح ،دهندنهاد اعتبار میحزبی دارند و اعتبار خود را از حزب و به این 

پذیری سیاسی را در ترین نقش جامعهچراکه این نهاد سیاسی مهم ؛رسندیهمان قدرت سیاسی است، م

 ،ترین آراء برای نامزدها به شمار روند. بنابراینباثباتعهده دارد که همین مسئله باعث شده جامعه بر

جغرافیای بدن واقع شدن در احزاب سیاسی و متناسب با مانیفست آن کمپین انتخاباتی را پیش بردن از 

 آمار نیتربر اساس تازه روند.ای موثر بر پیروزی نامزدها در پیکار انتخاباتی به شمار میهترین نیروقوی

شمار به یاسیس یروین نیتریهمچنان قو یحیمس الیحزب سوس رنیبا التیر انتخابات امنتشر شده، د

که در انتخابات سال  ییدرصد آرا را به خود اختصاص داده و نسبت به آرا 37حزب حدود  نی. ارودیم

و هسن آلمان احزاب  رنیبا یهاالتیدر ا یدر انتخابات محل نداشته است. یچندان افت ،کردکسب  2018

 رنیدر با هایحیمس الیدر هسن و سوس هایحیمسآرا را از آن خود کردند. دموکرات نیترشیب یحیمس
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، برندگان انتخابات ایالتی احزاب مسیحی) دهند لیتشک یتر دولت ائتلافبا کمک أحزاب کوچک توانندیم

 (.DW – 1402/7/16 – آلمان در دو ایالت

 ای از کمپل پیشتاز نظریه روانشناسی اجتماعینگارهرخ

 
 جغرافیای بدن / مکتب رچستر / قدرت سیاسی. 3ـ4

از این منظر انسان سیاسی در پی رفاه و مطالبات است و جغرافیای بدن در نقش برآورد نیازهای روانی و 

سنجی فضا و فهم نیازهای مختلف شناخت محیطی و ظرفیت آید.مییستی همه افراد و اقشار جامعه برز

گیرد. یعنی دست و پا، مغز، چشم، گوش، عضوها و ابزارها صورت میهای جامعه با کاربست همه طیف

در  .دنکنسطوح در راستای برآورد مطالبات شهروندان کاربست پیدا میمدیگر عضوها تما حواس، قلب و

دهنده را تشکیل ای اکثریت رأیبیهگرا که در هر حوزه انتخافایده /محورمعاشدهندگان عقلاین صورت رأی

توان گفت مرکز بدن که شکِم هست می ،کند. بنابراینسمت جغرافیای حمایت خود متمایل می به اند راداده

 گیرد.خوشکوفایی و توسعه شکل نمی ،گیرد تا حاصل نشودو معیشت و نیازهای اولیه را دربر می

 

 

 

https://www.dw.com/fa-ir/%D8%A7%D8%AD%D8%B2%D8%A7%D8%A8-%D8%AF%D9%85%DA%A9%D8%B1%D8%A7%D8%AA%DB%8C%DA%A9-%D9%85%D8%B3%DB%8C%D8%AD%DB%8C-%D8%A8%D8%B1%D9%86%D8%AF%DA%AF%D8%A7%D9%86-%D8%A7%D9%86%D8%AA%D8%AE%D8%A7%D8%A8%D8%A7%D8%AA-%D8%A7%DB%8C%D8%A7%D9%84%D8%AA%DB%8C-%D8%AF%D8%B1-%D8%AF%D9%88-%D8%A7%DB%8C%D8%A7%D9%84%D8%AA-%D8%A2%D9%84%D9%85%D8%A7%D9%86/a-67034908
https://www.dw.com/fa-ir/%D8%A7%D8%AD%D8%B2%D8%A7%D8%A8-%D8%AF%D9%85%DA%A9%D8%B1%D8%A7%D8%AA%DB%8C%DA%A9-%D9%85%D8%B3%DB%8C%D8%AD%DB%8C-%D8%A8%D8%B1%D9%86%D8%AF%DA%AF%D8%A7%D9%86-%D8%A7%D9%86%D8%AA%D8%AE%D8%A7%D8%A8%D8%A7%D8%AA-%D8%A7%DB%8C%D8%A7%D9%84%D8%AA%DB%8C-%D8%AF%D8%B1-%D8%AF%D9%88-%D8%A7%DB%8C%D8%A7%D9%84%D8%AA-%D8%A2%D9%84%D9%85%D8%A7%D9%86/a-67034908
https://www.dw.com/fa-ir/%D8%A7%D8%AD%D8%B2%D8%A7%D8%A8-%D8%AF%D9%85%DA%A9%D8%B1%D8%A7%D8%AA%DB%8C%DA%A9-%D9%85%D8%B3%DB%8C%D8%AD%DB%8C-%D8%A8%D8%B1%D9%86%D8%AF%DA%AF%D8%A7%D9%86-%D8%A7%D9%86%D8%AA%D8%AE%D8%A7%D8%A8%D8%A7%D8%AA-%D8%A7%DB%8C%D8%A7%D9%84%D8%AA%DB%8C-%D8%AF%D8%B1-%D8%AF%D9%88-%D8%A7%DB%8C%D8%A7%D9%84%D8%AA-%D8%A2%D9%84%D9%85%D8%A7%D9%86/a-67034908
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 ای از آنتونی داونز واضع نظریه اقتصادی دموکراسینگارهرخ

 
 ای / قدرت سیاسیجغرافیای بدن / مکتب رسانه. 4ـ4

های تواند زمینه پیروزی نامزدها را در رقابتمی «کلامی»و  «دیداری»، «نوشتاری»جغرافیای بدن در سه حیطه 

-های صوتی و تصویری، بیانیهدر رسانهانتخاباتی فراهم کند. معرفی و بیان اهداف ریز تا درشت انتخاباتی 

ها به منزله پلتفرم دادن به ها و نظرسنجیو حین و پس از کارزار و شرکت در مناظره نویسی در اول ورود

اند و های انتخاباتی را شکل دادهای ماهیت کمپینتبلیغات رسانه باشد.نامزدها برای تحرکات سیاسی می

 د،دهنده وصل هستنبیشتری را در دست دارند و با اکثریت توده رأی طیرتباستادهای انتخاباتی که ابزارهای ا

 ت هستند.باپیروز کارزار انتخا معمولاً
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 پرداز ارتباطات سیاسینظریه دیوید کارپفای از نگارهرخ

 
 

 

 گرایی / قدرت سیاسیجغرافیای بدن / مکتب نخبه. 5ـ4

مطبوع مقبول افکار عمومی و به ویژه حزب انتخاباتی چهره برجسته از منظر جغرافیای بدن، اینکه نامزد 

باشد. داشتن هوش و تجربه سیاسی برای چگونگی است گامی موثر و اساسی برای مبارزه با دیگر رقبا می

، با دیگر نخبگان سیاسی که نقش اجابت دستور دارند مشاورهبازی در عرصه سیاسی و همچنین رایزنی و 

و حمایت آنها  هستند سیاسی مورد توجه احزاب قدرتمند گینخبدر صورت  . نامزدهاحائز اهمیت است

را پیش رو دارند. نخبگان اجرایی، دانشگاهی، مذهبی، قومی، ملی، جهانی، سیاسی، بومی، محلی جملگی 

د و همین مسئله کسب قدرت سیاسی نبرای احزاب و ستاد انتخاباتی محبوبیت و مشروعت را به همراه دار

 کند.تر میآسانرا برای نامزد انتخاباتی 

 

 

 

 

 

 

 



 3شماره ، 6دوره ،1402 زمستانجغرافیا و روابط انسانی،                             

 

234 
 
 

 

 ای از ویلفرد پارتو واضع نظریه حکومت نخبگان در علم سیاسینگارهرخ

 
 جغرافیای بدن / مکتب فضایی و مکانی / قدرت سیاسی. 6ـ4

ها اعم از شهری، روستایی، جغرافیای بدن حضور نامزدها و یاران و پیروان آن را به تمامی سکونتگاه

دارد. دید و بازید از فضای زیستی شهروندان و امکانات و ارائه ای و محلی ملزم و روا میدهکدهعشایری، 

باشد. از منظر جغرافیای بدن، برنامه زیرساختی برای حوزه انتخابیه موثرترین برنامه فضایی نامزدها می

های بهداشتی واهد برنامهنحوی که بر طبق ش ، بهباشدبرای جامعه میترین عامل توسعه ها بنیادیزیرساخت

عهده داشته است. آندره زیگفرید اقناعی را در بین رأی دهندگان برای بیشترین اثرگذاری و رفاهی و جاده

نامزدها متناسب  شود.دهنده مشخص میکیفیت سرزمین و خاک نوع کنش رأی معتقد است که متناسب با

 ریزی همسو دارند.های مختلف برنامهبا اقلیم
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 آندره زیگفرید بنیانگذار نظریه جغرافیای انتخاباتای از نگارهرخ

 
 گیرینتیجه. 5

توان کارزار انتخاباتی را بدنی نامید که برای هر قسمت عضوی کارکرد دارد. برای در جغرافیای بدن می

جغرافیای  توجه چشمی، برای توده دست، برای ارتباطات، پا.خواص، مغز/منطق موضوعیت دارد، برای زنان 

ای/طبیعی و مطلوب توده بازی کند. رولی حرفه (Role) بدن، انسان سیاسی است که قرار است نقش

در چارچوب اصول قانون اساسی  نهایت کسب قدرت از طریق انتخابات دهنده برای جذب رأی و دررأی

ناخت نیازها باشد. شمی آنها بخشی به جامعه و جذب رأیرسالت نامزدها آگاهیمربوطه. به لحاظ منطقی، 

ای با ژست درست و زبان آتشین و و پای نامزدهاست. ایفای نقش حرفهعهده دست و برآورد مطالبات بر

  ،بنابراین. گران مثل زنان تمرکز داردباشد. عنایت به جنبشهای انتخاباتی میها و متینگارائه برنامه در مناظره

انتخاباتی  توان گفت نامزدهای، میدر مجموع .مدیریت فضای جغرافیایی به آمادگی نامزدها مربوط است

در کارزارهای  «قدرت سیاسی/»پیروزیو شهرت«، »ائتلاف« »هدف بنیادین از طریق جغرافیای بدن سه 

 نمایند: انتخاباتی را دنبال می

 مختص به خودسوابق علمی و مناصب اجرایی از  یانتخاباتب به اتفاق نامزدهای اگرچه قری الف( شهرت:

در  ی میدانیهاها و دادهاند، اما دیدهرفه خود دست یافتهبه شهرت لازم در حمعمولاً برخوردارند و 

-توسعهز آنکه در پی تنظیم برنامه ای از آنها بیش احاکی از این است که عده کارزارهای مختلف انتخاباتی

ای حائز اهمیت انتخابات را فارغ از هر نتیجهکارزار در رف حضور باشند، صِ دانی جدیمحور و تحرکات می
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جغرافیای بدن شوند. لذا  «ی، »شناخته»شهره و پر آوازه« و به عبارت پندارند تا نزد توده مردم، اصطلاحاًمی

 . »شهرت« است، کسب بنیادینهدف این دسته از نامزدها در راستای 

-به اندازه گاه مختلف یهاها/اولادها/گروهاحزاب/اقوام/طوایف/تیرهبه وابسته کثرت نامزدهای ب( ائتلاف: 

رسد. از این حیث، »ائتلاف« وجه بارز و بده/بستان سیاسی امری محتمل به نظر می است کهفراوان ای 

 انتخابات، ردَرشناس و قَهای سَچهرهدیگر که نسبت به  دهدمیدسته از نامزدها را شکل  هدف نهایی این

 تبارانصراف به نفع نامزدهای همجغرافیای بدن آنها در راستای . لذا سبد رای به مراتب ضعیف تری دارند

 گردد. تنظیم می حزبییا هم

 یأمتعددی )اعم از پایگاه رپیروزی در انتخابات نیازمند تجمیع شاخص های  ج( پیروزی/قدرت سیاسی:

، برخورداری از اسپانسر/حامی ایدر مناطق با ماهیت عشیره ایطایفه حزبی در کلانشهرها و پایگاه رأی

( ، میزان روابط با متنفذین محلی و نیروهای اجتماعی و ...مردمی، سوابق علمی و اجراییمالی، محبوبیت 

رؤسای جمهور سابق و معاونین آنها، رؤسای احزاب،  ،مجلسسابق است. از این حیث، نمایندگان ادوار 

، »پیروزی« در انتخابات خواهدگراندیش و تحول نامزدهای جوان برخی ر وزن وپُاجتماعی/سیاسی  هایچهره

این دسته از  و جغرافیای بدن تحرکات میدانی ،. کنش سیاسیکنندمیخود ترسیم را به عنوان هدف نهایی 

 .ید این امر استؤنامزدها م

رف کسب شهرت و ائتلاف انتخاباتی نامزدها توان به این نتیجه دست یافت که صِمیرویهمرفته 

 تنظیم جغرافیای بدنرو، از این. باشد یک قلمرو اند مشکل گشای توسعهتونمیدر نتیجه بده بستان/سیاسی 

مسیر توسعه در یک قلمرو محور بمنظور قرار دادن توسعهارائه برنامه  کنش جدی در راستای نامزدها برای

گوناگون زمینه را برای جذب کردهای خاص و ربا عضوها و کا نامزدها جغرافیای بدن لذا،. ضرورت دارد

  کند.اهم میپیروزی )کسب قدرت سیاسی( و توسعه فرغنی کردن کیک آراء و در نهایت  آراء،

 و مآخذ  منابع

 DW – 1402/7/16 – آلمان گان انتخابات ایالتی در دو ایالت، برنداحزاب مسیحی

https://www.dw.com/fa-ir/%D8%A7%D8%AD%D8%B2%D8%A7%D8%A8-%D8%AF%D9%85%DA%A9%D8%B1%D8%A7%D8%AA%DB%8C%DA%A9-%D9%85%D8%B3%DB%8C%D8%AD%DB%8C-%D8%A8%D8%B1%D9%86%D8%AF%DA%AF%D8%A7%D9%86-%D8%A7%D9%86%D8%AA%D8%AE%D8%A7%D8%A8%D8%A7%D8%AA-%D8%A7%DB%8C%D8%A7%D9%84%D8%AA%DB%8C-%D8%AF%D8%B1-%D8%AF%D9%88-%D8%A7%DB%8C%D8%A7%D9%84%D8%AA-%D8%A2%D9%84%D9%85%D8%A7%D9%86/a-67034908
https://www.dw.com/fa-ir/%D8%A7%D8%AD%D8%B2%D8%A7%D8%A8-%D8%AF%D9%85%DA%A9%D8%B1%D8%A7%D8%AA%DB%8C%DA%A9-%D9%85%D8%B3%DB%8C%D8%AD%DB%8C-%D8%A8%D8%B1%D9%86%D8%AF%DA%AF%D8%A7%D9%86-%D8%A7%D9%86%D8%AA%D8%AE%D8%A7%D8%A8%D8%A7%D8%AA-%D8%A7%DB%8C%D8%A7%D9%84%D8%AA%DB%8C-%D8%AF%D8%B1-%D8%AF%D9%88-%D8%A7%DB%8C%D8%A7%D9%84%D8%AA-%D8%A2%D9%84%D9%85%D8%A7%D9%86/a-67034908
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(؛ »توزیع فضایی آراء یازدهمین دوره انتخابات 1401اعظمی، هادی و صادقی، وحید و حسینی، سید محمد حسین )

ای در حوزه انتخابیه ممسنی«، فصلنامه جغرافیا و روابط مجلس شورای اسلامی )با تمرکز بر هویت زادگاهی/طایفه

 . 1انسانی، دوره پنجم، شماره 

»نقش قومیت در رفتار انتخاباتی اجتماعات چندقومیتی )مورد مطالعه: (؛ 1395اله )اکبری، حسین و فخاری، روح

دوره بیست و  شناسی کاربردی )مجله پژوهشی علوم انسانی دانشگاه اصفهان(،مجله جامعهشهرستان بجنورد(«، 

 . 2هشتم، شماره 

 نشر نی. :(؛  فرهنگ علوم اجتماعی قرن بیستم، ترجمه حسن چاوشیان، تهران1392آوتوِیت، ویلیام، باتامور، تام )

 ،یبعد از انقلاب اسلام رانیدر ا یاسیرفتار نخبگان س یالگو یشناس ختی(؛ ر1397) ییجگرلو ییرزایم ن،ی. نوشوشیدار ،یریپ

 .125 - 147، صص  42، شماره 1397سال چهاردهم، بهار  ،یاسیفصلنامه تخصص علوم س

 .تهران، سمت ،یاسیس یایدر جغراف دیجد های(؛ افُق1388مراد ) راد،یانکاوی و رضامحمد ا،نیحافظ

 .شناسانتهران، انتشارات جامعه ،یتا رفتار انتخابات ی(؛ از کارزار انتخابات1395) دیحم ،یدهقان

 انتشارات سخن. :تهران تاریخ بدن در ادبیات،(؛ 1398زرقانی، سید مهدی )

های علمی و مطالعات مرکز پژوهش :تهران یافتگی ایران،؛ عقلانیت و آینده توسعه(1384القلم، محمود )سریع

 استراتژیک.

فصلنامه علمی ، «درآمدی نظری بر مفهوم، ماهیت و عملکرد پوپولیسم»(؛ 1398رضا )سمیعی اصفهانی، علی

 . 2شماره یازدهم، دوره  المللی،های سیاسی و بینرهیافت

ناکارآمدی نخبگان سیاسی درکارآمدسازی روند توسعه »(؛ 1398نیا، سید امیر مسعود و اسکندری، مجید )شهرام

 . 77شماره سال بیستم، دفتر اول،  مجله گنجینه اسناد،، «ایران عصرپهلوی

؛ تبیین عوامل موثر بر پیروزی نامزدها در کارزار انتخاباتی و ارائه الگوی بهینه، رساله دکتری جغرافیای سیاسی (1402صادقی، وحید )

 دانشگاه فردوسی مشهد. 1402منتشر نشده به راهنمایی هادی اعظمی و مشاوره سید هادی زرقانی، تیرماه 

(، 1376)نمونه انتخابات دوم خرداد  یبر حسب شکافمدرن ـ سنت رانیانتخابات در ا یشناختجامعه ی(؛ بررس1380) ینعلیحس ان،یقاض

 مدرس تهران. تیدانشگاه ترب ،یرساله دکتر

ن: پژوهشکده ، تهرا«جغرافیای انتخابات، بنیادها، مفاهیم و رویکردها»(؛ 1396بیگی، مصیب )راد، مراد و قرهکاویانی

 مطالعات راهبردی.

 سمت.: ، تهرانمفاهیم و نظریه های جغرافیای سیاسی(؛ 1394ویسی، هادی )
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