
 

 

Sociological Explanation of the Relationship Between the Socio-Economic 

Status of Iranian Citizens and Book Consumption 

Esmaeil Afghahi 1  | Dariush Matlabi2  
 
1. Research Center for Culture, Art and Communication, Tehran, Iran. E-mail: eafghahi@yahoo.com 

2. Department of Educational Science, Yadegar Imam Khomeini (RAH) Shahre Rey Branch, Islamic Azad University, Tehran, Iran. 

E-mail: dariushmatlabi@iau.ac.ir 

 

Article Info ABSTRACT 

Article type: 

Research Article 

 

Article history:  

Received 20 June 2023 

Received in revised form 20 

July 2023 

Accepted 5 September 2023 

Published online 30 September 

2023 

 

Keywords:  

Book consumption, 

Book reading,  

Awareness gap theory,  

Socio-economic status,  

Iranian citizens, 

Iran 

Objective: This research aimed to investigate the relationship between the socio-

economic status of Iranian citizens and book consumption to determine whether 

there is a knowledge gap among Iranian citizens or not. 

Methods: The data was collected in a survey method. Information about Iranian 

citizens has been collected through a structured questionnaire in the form of face-to-

face interviews. The statistical population of this research includes all people over 

15 years of age living in the city and villages of the country. In this survey, a two-

stage sampling was used. The number of samples in this survey is 15,606 people in 

31 provinces of the country. The socio-economic status of the citizens was divided 

into three groups: education level, occupational status, and economic status. 

Results: Based on the chi-square test and analysis of variance, each of the mentioned 

groups has a positive and significant relationship with book consumption. Thus, with 

the increase in the level of education, job status and economic status, book reading 

among Iranian citizens is on the rise. In addition, with the increase in education level, 

job status and economic status, people buy more books. 

Conclusion: There is a relationship between the economic-social status of Iranian 

citizens and book consumption, and the more the economic-social status of Iranian 

citizens increases, the more book consumption increases and vice versa. These 

results show that there is an awareness gap among Iranian citizens and the research 

results support the hypotheses of the awareness gap theory. 
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 ها:  واژهکلید

 شکاف آگاهی،  

 پایگاه اقتصادی اجتماعی،  

 مصرف کتاب،  

 کتابخوانی،  

 ایران 

اجتماعی شهروندان ایرانی و مصرف کتاب را مورد بررسی  -تا رابطۀ بین پایگاه اقتصادی  دارد قصد    پژوهشاین    هدف: 

 .خیروسیله مشخص شود که آیا شکاف آگاهی بین شهروندان ایرانی وجود دارد یا قرار دهد تا بدین 

نامه  ایرانی از طریق پرسش است. اطلاعات مربوط به شهروندان    ها به شیوۀ پیمایشی گردآوری شدهداده   روش پژوهش: 

سال به    15آماری این پژوهش، شامل تمامی افراد    جامعه .  شده استآوری  ساختاریافته به صورت مصاحبه رودررو، جمع 
. تعداد  شده استای استفاده  گیری دو مرحله شود. در این پیمایش از یک نمونه می   ایرانبالای ساکن شهر و روستاهای  

اجتماعی شهروندان در سه گروه سطح  -استان کشور هستند. پایگاه اقتصادی  31نفر در    15606نمونه در این بررسی  
 د.تحصیلات، منزلت شغلی و پایگاه اقتصادی قرار گرفتن

های مذکور با مصرف کتاب رابطه مثبت و اساس آزمون کای اسکوئر و تحلیل واریانس هر کدام از گروه   بر  ها: یافته

ت که با افزایش سطح تحصیلات، منزلت شغلی و پایگاه اقتصادی، مطالعه کتاب بین شهروندان صورداری دارند. بدین ا معن
های کند. همچنین، با افزایش سطح تحصیلات، منزلت شغلی و پایگاه اقتصادی، افراد کتاب ایرانی روند صعودی پیدا می 

 .کنندبیشتری خریداری می

پایگاه  گیرینتیجه  بین  هر-اقتصادی:  و  دارد  وجود  رابطه  کتاب  مصرف  و  ایرانی  شهروندان  پایگاه    اجتماعی  چقدر 

دهد  شود و برعکس. این نتایج نشان میکند مصرف کتاب بیشتر میاجتماعی شهروندان ایرانی افزایش پیدا  -اقتصادی
 یه شکاف آگاهی است.  های نظرمؤید فرضیه  پژوهشکه شکاف آگاهی بین شهروندان ایرانی وجود دارد و نتایج 

داریوش  :  استناد مطلبی،  و  اسماعیل،  جامعه(.  1402)افقهی،  اقتصادیتبیین  پایگاه  رابطۀ  کتاب  -شناختی  مصرف  و  ایرانی  شهروندان  و .  اجتماعی  کتابداری  تحقیقات 
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   مقدمه

توانستند انجام دهد که در صورت نبودن آن نمیمنبع است. اطلاعات ارزش دارد و به افراد امکان کارهایی را میاطلاعات یک  
گیری از  معناست که آگاهی توانایی انجام کار و بهره دان  و این ب  «دانش قدرت است»گوید که  المثل قدیمی میدهند. یک ضرب 

ای برابر توزیع نشده  گونه   این، آشکار است که آگاهی، مثل دیگر انواع ثروت، در جامعه به آورد. با وجود  هایی را فراهم میفرصت
کنند، اغلب از نظر اطلاعاتی هم فقیر هستند. از نظر اطلاعات، دارا و ندار وجود وپنجه نرم می است. افرادی که با فقر مالی دست

 (.  361، ص.1381ارد )سورین و تانکارد، طور که از جهت ثروت مادی، دارا و ندار وجود ددارد، همان

بندی اجتماعی در جوامع پیشرو حضور دائمی داشته است. در یونان باستان، جامعه ، مسئله طبقهخلقت بشراز همان ابتدای  
  6ها و سرف  5کوها ، پری4هاشد. اسپارتا، شهر مجاور آتن، اسپارتیا بردگان تقسیم می   3و اسلیو   2، متریکس1آتن به سه دسته یوپاتریدس 

و بردگان تقسیم   9، عوام 8(؛ روم باستان نیز به سه طبقه پاتریشیان1999و همکاران،  7طبقات اجتماعی داشت )پومروی به عنوان را 
گذاری با قدما متفاوت است. از نظر شوند که حداقل در نامبندی می(. اخیراً نیز جوامع به طبقاتی دسته1997،  10شده بود )شلتون 

بالا،    ۀ( عموماً جوامع بشری به طبق2005)  14و هیکی  13(، تامپسون2004)  12(، بیگلی 2002)  11از جمله گیلبرت  پژوهشگرانخیلی از  
بنابراین، هر جامعپایین تقسیم می  ۀکارگر و طبق  ۀمتوسط، طبق  ۀمتوسط رو به بالا، طبق  ۀطبق ر از نوعی انسانی برخوردا  ۀشود. 

 بخشد. ها را در ابعاد دیگر زندگی از جمله حیات فرهنگی نیز تنوع میها شرایط زندگی گروهتفکیک و تمایزات است. قطعاً این تفاوت

و فزاینده بزرگ  از زندگی روزمرمصرف فرهنگی بخش  را پوشش می  ۀای  تفاوتمردم  به نحو  دهد و  نیز  این زمینه  های 
و طبقه تا    یتی فردی، موقعیتی و ساختاری برگرفته از نوع جامعه یا موقعیت اجتماعی برحسب سن، جنسها مندی با ویژگینظام

اما از آنجا که متعدد، پایدار،  ؛ های فردی مرتبط هستند. اثرات مصرف فرهنگی فردی شاید نیرومند نباشدها و عقاید و ارزش نگرش 
 اهمیت تصور کرد.  گسترده و متنوع هستند، باید آنها را با

 هایقریحه از ناشی و طبیعی کاملاً  شود ومی نامیدهو ...  هنری انتخاب فرهنگی، ۀسلیق آنچه  ( همه1993بوردیو ) باور به

( نیز معتقد است که  1386دارد. بنت )  افراد اجتماعی موقعیت و وضعیت با اثباتی قابل و مستقیم ۀرابط شود،می افراد قلمداد ذاتی
ای از »اقتدار« تبدیل تازه  به شکلگرایی  گرایی در زندگی اجتماعی معاصر موجب شده است که مصرف میت یافتن مصرف رواج و اه

های نوین هویت فردی  کند و فضایی برای شکلپیشینۀ طبقاتی و خانوادگی را تضعیف می  به ویژهتر اقتدار،  شود که اشکال سنتی
 گشاید. می

شناسی فرهنگی قرار گیرد. با اقتباس  تواند در حوزۀ جامعهای است میهای مصرف فرهنگی و رسانهمصرف کتاب که از مؤلفه 
شناسی کتاب همواره درصدد یافتن روابط متقابل بین مصرف  توان نتیجه گرفت که جامعه ( می127. ، ص1385های شفرد )از گفته 

مصارف و    ،با این حال  ؛اد گوناگون افراد جامعه عمومیت داردکتاب و ساخت اجتماعی است. با اینکه علاقه و مصرف کتاب در آح
 های سنی و جنسیتی مختلف و با توجه به دیگر شرایط اجتماعی، متغیر است.  همچنین کارکرد آن در اقشار گوناگون، در رده
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 مسئله  بیان

اطلاعات مورد نیاز مردم، به کاهش بسیاری یکی از نویدهای بزرگ ارتباط جمعی این است که ممکن است بتواند با فراهم آوردن  
ای، بحران آب و مواد غذایی و ... کمک کند. با وجود این، تلاش برای بهتر از مشکلات بشریت از جمله آلودگی هوا، خطر هسته

یقی که  های جمعی ممکن است همیشه به طرکردن زندگی مردم یا بهبود کارکرد دموکراسی با افزایش میزان اطلاعات از رسانه
ریزان امید آن را دارند، مؤثر نباشد. یک احتمال غیرمنتظره و نامطلوب این است که ارتباط جمعی ممکن است عملاً اثرش برنامه 

« معروف 1های اجتماعی مختلف باشد. این پدیده که به »فرضیه شکاف آگاهیافزایش تفاوت یا شکاف آگاهی میان افراد گروه 
 شود که:صورت بیان میاست، بدین

هایی از جمعیت  یابد، بخشهای جمعی به نظام اجتماعی افزایش میوقتی ریزش اطلاعات رسانه
تر این اطلاعات را کسب  های با پایگاه پایینتر از بخشبا پایگاه اجتماعی اقتصادی بالاتر سریع

فزایش پیدا جای اینکه کاهش یابد، اها بهکه شکاف در آگاهی میان این بخش  طوریکنند، بهمی
 (. 160، ص.1970و همکاران،  2کند )تیچنور می

آنها قائل میهای میان گروه پایگاه به تفاوت یا اعتباری که دیگران برای  د شوشوند اطلاق میهای اجتماعی از نظر احترام 
ترین مؤلفه  مهم   به عنوان را  (. کارکردگرایان ساختاری برای سنجش پایگاه اقتصادی ـ اجتماعی افراد، شغل  244، ص. 1383)گیدنز،  

گیرد. در رهیافت وبری  بندی اجتماعی بر اساس طبقه شکل میها اساس رتبهگیرند. از طرفی در نگرش مارکسیستدر نظر می
توان به منزلت اجتماعی و پایگاه فرد برخی عوامل غیراقتصادی در ارتباط با پایگاه اقتصادی ـ اجتماعی نقش اساسی دارند که می

اجتماعی مبتنی بر این نظر وبری است    -بندی اقتصادی(. در واقع، طبقه44- 43، ص.1391در جامعه اشاره کرد )پناهی و امیدی،  
یابد )کرامپتون، های زندگی در بازار تجلی میشانس  به صورتاجتماعی است که    -های اقتصادیکه وضعیت طبقات، بازتاب اختلاف

شغل، قدرت، درآمد،    بر اساس هایی از مردم که  بندیاجتماعی به دسته  -پایگاه اقتصادی  3درز نظر سان  بر اساس (.  137، ص.1396
می تقسیم  معیارها  دیگر  و  وظیفه، هوش  تحصیلات،  زندگی، سطح  میسطح  اطلاق  گروه شوند،  دیگر  از طرف  های بندیشود. 
گویند )قاسمی و دیگران، می  اجتماعی  -یگاه اقتصادیروانشناسی اجتماعی و کاملاً ذهنی از مردم و احساس تعلق به مردم را پا

 (. 50، ص.1389
 کالا  یک به صورت که زمانی  فرهنگ، از  انتقال روند  آن در  که است فرهنگی  حیات از بعدی فرهنگی،  کالاهای  مصرف

فرهنگی، بعدی است از حیات  گیرد. به عبارتی، مصرف کالاهای  می بررسی قرار مورد آن مصرف تا  شودمی عرضه و آیدمی در
فرهنگی که عمدتأ با توسعه صنعت فرهنگ مرتبط است و در خصوص جوامع جدید بیشتر کاربرد دارد تا جوامع سنتی و بر استفاده 

  های دیداری و شنیداریها و برنامهمندی از رسانهها و وسایل فرهنگی تمرکز دارد. مصرف کالاهای فرهنگی، در واقع بهرهاز رسانه
 های اجتماعی است. مانند رادیو، تلویزیون، مطبوعات، کتاب، موسیقی، سینما، تئاتر و خدمات ارائه شده توسط همین ابزارها و رسانه

اقتصادی بالاتر جامعه تطبیق دارند؛ بنابراین موضوعات    -های اجتماعیها چون کتاب، روزنامه و مجله با پایگاه برخی رسانه
آگاهی از  و  که  نوع رسانههایی  این  منتشر میطریق  است که  ها  ممکن  این  به صورتشود  در  گروهغیرمستقیم  بالای  که  های 

راحت رسانهاجتماعی  هیچ  که  هرچند  باشد.  داشته  نقش  کنند  دریافت  اطلاعات  بیشتر  و  صورتای  تر  و برنامه   به  شده  ریزی 
که ای برای این کند اما بدیهی است که هر رسانهی جامعه همسو نمیهای بالا های خود را با پایگاه یافته تفکرات و برنامه سازمان

توانند ها به چه میزان می تواند پوشش دهد و این گروههایی را می بتواند به لحاظ اقتصادی پایدار باشد باید توجه کند که چه گروه 
کند که نیاز مخاطب ای مطرح میو مسائل را به گونه پردازد  درآمد و منبع اقتصادی برای آن تأمین کنند. بنابراین به موضوعاتی می

 غیرمستقیم به شکاف آگاهی منجر شود.   به صورتخود را تأمین کند که این مسئله ممکن است 
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. با در نظر گرفتن این  خیرقصد داریم تا دریابیم که آیا بین شهروندان ایرانی شکاف آگاهی وجود دارد یا    پژوهشدر این   
های افزایش آگاهی و اطلاعات ابناء بشری در تمام  نکته که مصرف کتاب به عنوان یکی از وسایل ارتباط جمعی، یکی از روش 

اجتماعی شهروندان ایرانی و مصرف کتاب ارائه   -شناختی از رابطۀ بین پایگاه اقتصادی، به همین دلیل، تبیین جامعهاستهدوره
دهیم تا از رهگذر مصرف کتاب، دریابیم که آیا شکاف آگاهی بین شهروندان در کشور وجود دارد یا نه. به عبارت دیگر، تأیید  می

 آگاهی در بین شهروندان ایرانی، شکاف آگاهی وجود دارد.  نظریه شکاف    بر اساس مؤید این امر خواهد بود که  پژوهش  فرضیات این  

یک کالای   به عنوانکتاب    ۀکننددر پژوهش حاضر، منظور از مصرف کتاب، مطالعه و خرید کتاب است. به عبارتی، مصرف
فراد بر اجتماعی ا  -کند. همچنین پایگاه اقتصادیکند و هم کتاب خریداری میفرهنگی شخصی است که هم کتاب مطالعه می

شاخص اقتصادیاساس  سکونتگاه  تحصیلات،  میزان  ماهیانه،  حقوق  میزان  چون  وضعیت    -هایی  مسکن،  وضعیت  اجتماعی، 
گیرد که در نهایت در سه گروه سطح تحصیلات، منزلت شغلی و پایگاه اقتصادی مورد  استخدامی و امکانات رفاهی مدنظر قرار می

 گیرند. بررسی قرار می

 اهداف 

 هدف اصلی  

 تعیین نقش پایگاه اقتصادی و اجتماعی شهروندان ایرانی در مصرف کتاب 
   جزئیاهداف 

 شناسایی رابطه بین پایگاه اقتصادی و اجتماعی ایرانیان و مطالعه کتاب (1

 شناسایی رابطه بین پایگاه اقتصادی و اجتماعی ایرانیان و میزان خرید کتاب توسط آنها (2

 پژوهش پیشینه 

یونسکو در   نوزدهمین اجلاس  به خود جلب کرد. در  را  یونسکو  بار توجه  اولین  برای  بررسی مصرف کالاهای فرهنگی  موضوع 
توصیه به مشارکت گسترده مردم در زندگی فرهنگی مطرح شد. بدین منظور    به صورت( توجه به توسعه فرهنگی  1976نایروبی )

های فرهنگی طراحی کرد. زان دستیابی به منابع فرهنگی و مشارکت در فعالیتمدلی برای پیمایش می  1979این سازمان در سال  
های سنتی یا سنن های جدید آن موقع مانند رادیو، تلویزیون، کتاب و روزنامه بر رسانهنتیجه این پژوهش آن بود که مصرف رسانه

آن شد که  پژوهش  افته بودند. بنابراین، حاصل این  ها و ... برتری یالمثلهای محلی، سرگذشت گذشتگان، ضربشفاهی مانند ترانه
در   هاپژوهششود. بعد از آن افزایش  یکی از منابع فرهنگی ممکن جوامع سنتی پذیرفته می  به عنوان جایگاه سنن شفاهی تنها  

 زمینه مصرف کالاهای فرهنگی را شاهد هستیم.  
کالاهای فرهنگی در شهر تهران نشان داد که رابطۀ بین پایگاه  تحقیقی با هدف مطالعه عوامل مؤثر بر مصرف برخی از  

اجتماعی و مطالعه کتاب مثبت است. بدین صورت که بین تحصیلات، قدمت مهاجرت، وضعیت خانوادۀ پدری، اوقات   -اقتصادی
انجام گرفت،    1389در سال  ای دیگر که  (. در مطالعه1378زادگان،  فراغت و مطالعه کتاب رابطۀ مثبتی وجود دارد )فردرو و صداقت

نفر از طریق فرمول تعیین حجم نمونه کوکران انتخاب شد و پس    360ای به تعداد  گیری تصادفی ساده حجم نمونهاز روش نمونه
آمد: بین پایگاه اقتصادی اجتماعی، درآمد، سن، اوقات فراغت و مصرف کالاهای فرهنگی    به دستاز جمع آوری اطلاعات نتایج زیر  

بین    رابطه تفاوت  اما  تفاوت معناداری وجود داشت.  بین تحصیلات، محل سکونت و میزان مصرف کالاهای فرهنگی  معنادار و 
اجتماعی در نوع کالای فرهنگی مصرفی    -جنسیت و میزان مصرف کالاهای فرهنگی تأیید نشد. همچنین، تأثیر پایگاه اقتصادی

و خلیلی،   )پورجبلی  تأیید شد  نیز  در  1390فرد   .)( امیدی  و  پناهی  دیگر  مطالعه1391تحقیقی  در  اقتصادی(،  پایگاه  رابطۀ   -ای 
اجتماعی افراد با   -اجتماعی با سرمایۀ فرهنگی در شهر تهران را بررسی کردند. نتیجه نمایانگر وجود ارتباط بین پایگاه اقتصادی

اند همخوانی  و خارج در این زمینه صورت گرفته  های دیگری که در داخلهاست که با غالب بررسیهای فرهنگی آنمیزان سرمایه 
های طبقه اجتماعی نظیر تحصیلات و درآمد با با  ها نیز نشان داد که هیچ کدام از شاخص( درباره وبلاگ1395کیا )پژوهش  دارد.  
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( نیز 1398همکاران )در این پژهش فرضیه شکاف آگاهی رد شد. روستایی و    . در نتیجه،خوانی رابطه معناداری نداردمیزان وبلاگ
های اطلاعاتی و ارتباطی دارای شان به این نتیجه رسیدند که شهروندان ثروتمند در تبریز از نظر دسترسی به فناوریدر پژوهش

های گوناگون زندگی اجتماعی صاحب  ها و شرایط بهتری نسبت به شهروندان کم درآمد هستند و این امر آنها را در عرصه فرصت
 در داخل کشور به رابطۀ معنادار پایگاه اجتماعی اقتصادی و مصرف فرهنگی اشاره دارند.  هاپژوهش، اکثر بنابرایند. کنبرتری می

( در تحقیقی که در مورد مشارکت مصرف فرهنگی در کانادا انجام دادند نشان  2007) 1در خارج از کشور نیز چان و گلدثورپ
در ضمن میزان تحصیلات نیز در این خصوص   دهد که درآمد خانوار در کانادا یک عامل مهم مشارکت در مصرف فرهنگ است.می

درصد بیشتر از افراد   8/8ی مشغول به فعالیت هستند  مثال افرادی که در مشاغل مدیریتی، بازرگانی یا مال  به عنوانتأثیر گذار است.  
بیکار یا افرادی که در مشاغل اولیه تولیدی فعال هستند تمایل به مشارکت دارند. افرادی که دارای والدین تحصیل کرده هستند 

ر این زمینه تأثیرگذار است. در  ها نیز دعلاوه پایگاه مادی و محل اقامت آن پردازند. به)تحصیلات دانشگاهی( بیشتر به این امور می 
بوکدی  دیگر  به2011)  2تحقیقی  فرهنگی  کالاهای  مصرف  و  اجتماعی  تحرك  رابطۀ  بررسی  به  کتاب(  و  کتاب  در  ویژه  خوانی 

دهد که پایگاه اجتماعی تحصیلات و درآمد سه پایه اساسی در تحرك اجتماعی در کتابخوانی نتایج او نشان می پردازد.مجارستان می
خوانی افراد شدیداً  . رفتار کتاباستتند. در ضمن تأثیر طبقۀ اجتماعی در این خصوص در مقایسه با پایگاه اجتماعی بسیار کمتر  هس

خوانی،  دهد وضعیت افراد در پایگاه اجتماعی تأثیر معناداری بر کتابوابسته به پایگاه اجتماعی خود و والدینشان است. وی نشان می
علاوه پایگاه بر تنوع موضوعات مطالعه تأثیر دارد. در عوض پایگاه اجتماعی عامل مهمی بقه اجتماعی دارد. بهتحصیلات، درآمد و ط

ها نیست و در حالی که تحصیلات و درآمد در این خصوص تاثیرگذار هستند. این حاکی از آن است که  در مطالعه مجلات و روزنامه
فرهنگروزنامه از حوزه فرهنگ نخبگاها و  از فرهنگ  ن خارج شدهها  این حوزه  به  و   3چانگ   است.اند ولی کتاب هنوز وابسته 

های نظرسنجی ملی کره جنوبی به این نتیجه رسیدند که تلویزیون اختلاف آگاهی ای با استفاده از داده ( در مطالعه2018همکاران )
دهد اما مطالعه روزنامه آنلاین باعث افزایش  کاهش می کرده با افراد دارای تحصیلات کمتر را  های بسیار تحصیلبین کره جنوبی

المللی  اش نشان داد که شکاف آگاهی در مورد موضوعات مرتبط با ارتباطات بین( نیز در مقاله 2020) 4شود. ویت شکاف آگاهی می
ات الکترونیکی بین اعضای در بین افراد دارای وضعیت اجتماعی و اقتصادی متفاوت همچنان وجود دارد، زیرا توزیع وسایل و خدم

خارجی نیز وجود رابطه بین پایگاه اجتماعی و   مطالعاتاکثر    ، دهدنشان می   پژوهشطوری که پیشینه  جمعیت نابرابر است. همان
وجود چانگ و همکارانش( نیز بهپژوهش  دهند و در مواردی )مانند  ویژه مصرف کتاب را نشان میاقتصادی و مصرف فرهنگی به

 آگاهی بین شهروندان اذعان دارند.شکاف 

 های پژوهش  فرضیه

 های هدف اولفرضیه

 بین سطح تحصیلات افراد و مطالعه کتاب رابطه وجود دارد.  -

 بین منزلت شغلی افراد و مطالعه کتاب رابطه وجود دارد.  -

 بین پایگاه اقتصادی افراد و مطالعه کتاب رابطه وجود دارد.  -

 های هدف دومفرضیه

 تحصیلات افراد و میزان خرید کتاب رابطه وجود دارد.  بین سطح -

 بین منزلت شغلی افراد و میزان خرید کتاب رابطه وجود دارد.  -

 بین پایگاه اقتصادی افراد و میزان خرید کتاب رابطه وجود دارد.  -

 
1. Chan and Goldthorpe  

2. Bukodi 

3. Chang  

4. Vite  
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 های نظری  دیدگاه

شناسی چه نوع رویکردی نسبت به رابطۀ پایگاه  جامعهنظران مطرح  در این بخش بر آن هستیم تا تعیین کنیم که هر یک از صاحب
ای که باید در نظر داشت این های نابرابری اجتماعی و مصرف کالاهای فرهنگی دارند. نکتهجلوه  به عنواناجتماعی    -اقتصادی

بلکه هر یک بخشی از    ،داجتماعی را برشمار   -تنهایی نتوانسته است تمامی ابعاد پایگاه اقتصادیای تاکنون بهاست که هیچ نظریه
 شود.کار گرفته میبه پژوهش بندی مناسب این های مختلف تقسیم. در این مقاله نیز با بررسی دیدگاه ده استآن را برجسته کر

 ( 1848رسد که با مانیفست کمونیست که از طرف مارکس )نظر میه  کنیم، بحث کلاسیک طبقه بابتدا از مارکس شروع می
 دهد که: ت. وی توضیح میمطرح شد، شکل گرف

بندی متنوعی از های مختلف اجتماعی و رتبهای از نظام»ما در دوران پیشین تاریخ تقریباً در همه جا آرایش پیچیده
می را  اجتماعی  اعیانجایگاه  باستان،  رم  در  شوالیهزادهیابیم.  وسطی،  ها،  قرون  در  داریم.  را  عادی  بردگان  و  ها 

زمین و فقیر را داریم که وران استادکار، کارگران ماهر، شاگردها و زارعان بیها، پیشهفئودال، رعیتهای  شاهزاده
 بندی زیردستان را شاهد هستیم«تقریباً در همۀ این طبقات مجدداً درجه

قد آن هستند،  توان گفت که در این جوامع کسانی هستند که مالک ابزار تولیدند و کسانی که فاکردن مطلب میبرای ساده 
کشی اقتصادی در اشکال پیشین جوامع بسیار آشکار بود  کنند. بهره کسانی که صاحب ثروت هستند و کسانی که آن را تولید می

 (. 108، ص. 1398)مگداف و دیگران، 
. در این نظام شناسیم، استکنندۀ فرماسیون اجتماعی و یا آنچه ما تحت عنوان نظام اجتماعی میای تعییناقتصاد در هر دوره

ها جزو روبنا ها و فلسفهاجتماعی دو بخش زیربنا و روبنا قابل تشخیص است. نهادهای حقوقی، سیاسی، طرز تفکر و ایدئولوژی
سازد بلکه واقعیت  گیرد. آگاهی آدمیان نیست که واقعیت را میدر اینجا واقعیت اجتماعی در برابر آگاهی قرار می  ،هستند. بنابراین

 (.  166-164، ص.1384کند )آرون، است که آگاهی آنان را تعیین میاجتماعی 
گیری از ابزار تولید طبقه بورژوا و پرولتاریا را معرفی  بندی کلاسیک از طبقه ارائه داد. وی با بهره اولین بار مارکس بود که تقسیم 

یات اجتماعی است و طبقۀ هر کسی به رابطه او با ترین واقعکننده(. از دیدگاه مارکس طبقه از تعیین1848کرد )مارکس و انگلس، 
های اولیه، تمامی جز نظام اجتماعی کمونشود. وی اعتقاد داشت که به ابزار تولید و جایگاه فرد در سازمان اجتماعی تولید مربوط می

که ماحصل مالکیت خصوصی  استطبقه اجتماعی  بر اساس های اجتماعی دیگر دارای تناقضات درونی هستند. این تناقضات  نظام
مثابه زیربنا و  (. طبق نظر مارکس، ساختار اقتصادی در هر جامعه به182، ص. 1377دهنده جامعه است )افروغ،  و واحدهای تشکیل
توان  . در واقع، میاستمثابه روبنای جامعه است و طبعاً متأثر از زیربنای جامعه  هجزئی از فرهنگ ب  به عنوانکالاهای فرهنگی  

 اجتماعی است.   -یک کالای فرهنگی متأثر از پایگاه اقتصادی به عنوان گفت که از دیدگاه مارکس، مصرف کتاب 
های دیگری  دانست، شاخصها میگروه   کنندۀ موقعیت طبقاتی افراد وبعد از مارکس، وبر برخلاف او که عامل اقتصادی را تعیین 

(. یکی از پیامدهای این 72، ص. 1383معیار قشربندی اجتماعی طرح کرد )ملک،    به عنوانمانند منزلت یا پایگاه اجتماعی را نیز  
بندی شوند. اهمیت توانند در یک یا دو مقوله در ردۀ بالا قرار گیرند؛ اما در دیگر موارد در ردۀ پایین رتبهمطلب آن است که مردم می

قیمت را به انحصار خود عمدۀ یک طبقۀ ثروتمند نسبتاً ممتاز مبتنی بر این اصول است که اعضای آن بتوانند خرید کالاهای گران
،  1373های مفید اجتماعی و آموزشی را تا جایی که با هزینه سروکار دارد انحصاری کنند )وبر،  توانند امتیازات گونهها میدرآورند. آن

 (. 70ص.
های عینی و ذهنی است. منظور از ذهنی توجه به برداشت شخصی است و اینکه افراد موقعیت  دیدگاه وبر حد واسطی بین نظریه

اش اهمیت و اعتبار آشکاری دارد، زیرا تأثیرات نظر وبر ارزیابی و تفسیر خود فرد از موقعیت طبقاتیکنند. بهخود را چگونه ارزیابی می
شوند و  طور عینی وارد صحنه میتر همواره بهشود. هر چند نیروهای اجتماعی عظیمبرداشت شخصی در رفتار او منعکس میاین  

که شود در حالیۀ فرایندهای اقتصادی تعیین میبه وسیلکنند. بعد عینی بیشتر  بدون توجه به تمایلات و عقاید افراد طبقه را معین می 
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(. در کل، وبر، مصرف را فرایندی 34، ص.1997،  1کنند )چنی ی را با وضوح بیشتری منعکس میهای ذهن منزلت و حزب قضاوت
هایی میان  کنندۀ تفاوتدانست که نه فقط ناشی از عوامل اقتصادی، بلکه بیانشامل کردارهای فرهنگی و اجتماعی متفاوت می

مارگروه اقتصادی  به مفهوم  را  منزلت و قدرت  اجتماعی است. وی  نظیر گیدنز  های  متفکران دیگری  از طبقه اضافه کرد.  کس 
های تحلیل مارکس و وبر و با تأکید بیشتر بر نظریات  ( نیز با بسط عناصری از چارچوب1959( و دارندورف )1979(، پارکین )1975)

 اند.  وبر و پررنگ کردن بنیادهای تحلیلی او به بررسی مسأله نابرابری اجتماعی و قشربندی پرداخته
دهد که به  یکی دیگر از اندیشمندان تأثیرگذار در بحث طبقه اجتماعی آنتونی گیدنز است. وی دیدگاه »ساختاریابی« را ارائه می

شود. گیدنز مفهوم ساختاریابی ( تبدیل می1973اش در کتاب »ساختار طبقاتی جوامع پیشرفته« )گیدنز،  هستۀ اصلی نظریۀ اجتماعی
گردد یعنی به  برد که روابط اقتصادی تبدیل به ساختارهای اجتماعی غیراقتصادی میکار میهایی به بر شیوه مثابه ابزار تمرکز  را به 

های  دهد. اول ساختاریابی میانجی است که پیوند بین توانایی(. وی دو نوع ساختاریابی تمیز می1980طبقات اجتماعی )استارك،  
پذیر در های تشخیصبرخورداری از مدرك تحصیلی و مدرك فنی( و نیروی کار یدی و گروهخاص بازار )مالکیت وسایل تولید و  

آورد از جمله روابط وجود میهایی است که تکوین طبقات محلی را به گر عامل جوار است که بیان جامعه است. دوم ساختاریابی هم
 (. 92، ص.1396ها )کرامپتون، تخصیص و اقتدار در سازمان

. او همانند  ته استتوان در مکانی میان مارکس و وبر قرار داد، چه او عناصر اصلی آرای آن دو را پذیرفی گیدنز را میهادیدگاه 
داند. به عقیدۀ او سه حقوق ها داشتن یا نداشتن مالکیت بر ابزار تولید را عامل اساسی در نظام طبقاتی جامعه میها و وبریمارکسی

ای است که بر اساس آن طبقۀ بالا  گانهزش یا مهارت و نیروی کار یدی بنیان اصلی ساختار طبقاتی سهیا قدرت، یعنی دارایی، آمو
کند و طبقۀ پایین یا کارگر  که آن را در بازار مبادله می  ستهای بالا بر سرمایه کنترل دارد، طبقۀ میانی دارای تحصیلات و مهارت

(. وی 39، ص.1388توان مرزهای مشخصی میان این طبقات رسم کرد )بحرانی،  فروشد. اما نمیتنها نیروی کار یدی خود را می
یابی طبقاتی  گیرند و عواملی مانند جنسیت و قومیت نیز با ساختهای طبقاتی در طول زمان شکل می معتقد است که وابستگی

داند و  محرکۀ تاریخ را مردود میموتور    به عنوان (. وی همچنین موضوع تضاد طبقاتی  208، ص.1373کنش متقابل دارند )گرب،  
 (. 110، ص. 1380های وبر نزدیکی بیشتری دارد تا مارکس )پیرسون، از این لحاظ به دیدگاه 

بوردیو جزو آخرین اندیشمندان کلاسیکی است که با تمرکز بر رویکردهای متفکران قبل از خود همچون مارکس، وبر و گیدنز 
مدعی است که طبقات اجتماعی وجود ندارند بلکه آنچه وجود دارد یک فضای اجتماعی است؛ یک نظریه خود را ارائه داد. وی  

شده در شود. جایگاه اشغالچیزی که قرار است انجام داده  به عنوانای بالقوه وجود دارند،  گونه ها که در آن طبقات بهفضای تفاوت
گیری در منازعات برای حفظ  کنندۀ احوالات این فضا و موضع، تعیینفضای اجتماعی، یعنی در ساختار توزیع انواع مختلف سرمایه

بندی طبقۀ اجتماعی را توضیح  یا تغییر آن است. وی در انتقاد از دیدگاه مارکس دربارۀ چگونگی تشکیل طبقه، بدین گونه شکل 
کاغذ به طبقۀ واقعی عبور کرد: طبقۀ   توان از طبقۀ رویدهد: »فقط به منظور یک کار سیاسی، یعنی به حرکت درآوردن توده می می

پوشد واقعی نیست، واقعیت یافته است. وجود عمل سیاسی جامۀ واقعیت میپرداز معطوف به نظریه  به دستای است که  واقعی طبقه
ابزار مبارزه است« )بحرانی،  طبقات در تئوری و به با نظریۀ فض59- 54، ص.1388خصوص در واقعیت  ای (. این دیدگاه، همراه 

  -اجتماعی، به »طبقه در خود« و »طبقه برای خود« مارکس نزدیک است. همچنین، طرح سرمایۀ اقتصادی و سرمایۀ اجتماعی
توان تعبیر دیگری از »طبقه« و »منزلت« وبر تلقی نمود و بستگی فضای اجتماعی  فرهنگی که از طرف بوردیو مطرح شده است می

 یابی گیدنز دانست.ی( را بیان دیگری از نظریۀ ساختبه زمان و مکان ) در طرح سرمایۀ سیاس
اجتماعی تأکید دارند. وی معتقد است که اندیشه   -بوردیو از اندیشمندانی است که در تحلیل کنش اجتماعی بر پایگاه اقتصادی  

توان ها میین ساختهای اقتصادی و اجتماعی است و با شناخت او عملکرد کنشگران اجتماعی بیش از هر چیزی تحت تأثیر ساخت
نظر بوردیو افراد در درون پایگاه اقتصادی و اجتماعی خود به بینی کرد. به های گوناگون اجتماعی پیشعملکرد افراد را در موقعیت

ها )سبک زندگی، نوع خوراك، پوشاك، علائق و سلائق( در  وارهآورند که هر یک از این عادت می  به دستهایی را  وارهتدریج عادت

 
1. Chaney  
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توان بر اساس دیدگاه بوردیو  (. بنابراین می27، ص. 1383گذارد )ممتاز، گیری و عملکرد آنها تأثیر میادامه بر نحوۀ نگرش، تصمیم
 اجتماعی متفاوت است.  -های اقتصادی عنوان کرد که میزان مصرف کتاب بین طبقات و پایگاه 

نظریه شکاف آگاهی تحلیل کنیم. نظریۀ   بر اساس قصد داریم پایگاه اقتصادی اجتماعی و مصرف کتاب را  پژوهش  این  در  
سازند. چرا ها فاصلۀ اطلاعاتی بین طبقات مختلف مردم را روز به روز بیشتر می شکاف آگاهی بر این عقیده استوار است که رسانه

با رسانه آنان  ارتباطات  متفاکه شیوۀ  به رسانهها  میزان دسترسی  با  آنان  برخورداری  است و چگونگی  از  وت  استفاده  نحوۀ  و  ها 
 شود. اطلاعات نیز یکی از عوامل وجود این شکاف محسوب می

 کنند: ، مفهوم »شکاف« را چنین تعریف می4به عنوان واضع نظریه شکاف آگاهی 3و اولین 2، دونوهو1تیچنور 
افزایش   موازاتِ  اقتصادی  های جمعی، آن بخشانتشار اطلاعات در جامعه توسط رسانه»به  پایگاه  از جامعه که دارای  هایی 

تر، تمایل بیشتری به دریافت اطلاعات در  های دارای پایگاه اقتصادی اجتماعی پاییناجتماعی بالاتر هستند، در مقایسه با بخش
 (.  125، ص. 2002، 5یابد« )پری ن دو بخش، به جای کاهش، افزایش می، شکاف آگاهی بین ایبنابراینترین زمان دارند. کوتاه

ای است به طبقه اجتماعیِ افراد. سه شاخص  شناسی دارد، اشارهای در جامعهاجتماعی که کاربرد گسترده   -مفهوم پایگاه اقتصادی
 .و شغل مرتبط با هم در تعریف عملی »طبقه اجتماعی« وجود دارد: آموزش )سطح تحصیلات(، درآمد

تر از افراد این نظریه، افراد دارای پایگاه اقتصادی اجتماعی بالا با داشتن آمادگی بهتر، آگاهی و اطلاعات را سریع  بر اساس 
 کنند.  اجتماعی پایین دریافت می -دارای پایگاه اقتصادی

)آموزش، درآمد و شغل(، باید متغیرهای دیگر  اجتماعی    -هنگام مطالعه شکاف آگاهی، در کنار متغیر علیّ پایگاه اقتصادی  به
ها[، دسترسی به اطلاعات، درگیری و فعالیت سازمانی و سودمندی واقعی دانش و چون میزان انگیزه و علاقه ]به استفاده از رسانه

 آگاهی را نیز در نظر گرفت.
الا در مقایسه با افراد دارای تحصیلات دو فرض اساسی در این نظریه وجود دارد: نخست این که افرادِ با سطح تحصیلات ب

که، بین ها دریافت می کنند. دوم اینپایین، در گذر زمان با سرعت بیشتری آگاهی و اطلاعات درباره موضوعات عمومی از رسانه
ضوعات آموزش )سطح تحصیلات( و آگاهی همبستگی وجود دارد. این همبستگی و ارتباط دربارۀ موضوعات عمومی بیشتر است تا مو

 (. 126، ص. 2002کمتر عمومی )پری، 
اولین ) ها شکاف آگاهی های بعدی، برخی از شرایطی را که تحتِ تأثیر آن ( در مطالعات و پژوهش1975تیچنور، دونوهو و 

  های مربوط به رابطه میان آگاهی و متغیرهایتحلیل پیمایش  بر اساس ممکن است کاهش یابد یا از میان برود، بررسی کردند.  
 ها اصلاحات زیر را در مورد فرضیه پیشنهاد کردند:دیگر از پانزده اجتماع محلی در »مینه سوتا«، آن

 .که در موضوعی محلی تعارض وجود داشته باشد، احتمال دارد شکاف آگاهی کاهش یابدهنگامی -

یشتر است تا در اجتماعات ها منابع اطلاعات متعدد است، باحتمال گسترش شکاف آگاهی در اجتماعات متکثر که در آن  -

 .ها مجاری ارتباطی غیررسمی ولی رایج وجود داردهمگون که در آن

 .که موضوعی اثر محلی فوری و قوی دارد، احتمال دارد شکاف آگاهی کاهش یابدهنگامی -
موضوعی موجب ایجاد است که تا چه اندازه  در کل، این مطالعه حکایت از آن دارد که یک متغیر مهم در ایجاد شکاف آگاهی این

( پنج دلیل برای شکاف آگاهی 1970(. تیچنور، دونوهو و اولین)373، ص. 1381شود )سورین و تانکارد،  انگیزه و علاقه در مردم می
 ارائه کردند:

 
1. Tichenor 

2. Donohue 

3. Olien 

4. Knowledge Gap 

5. Perry  
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اجتماعی   -اجتماعی بالا دارند با تواناییِ ارتباطی افرادی که پایگاه اقتصادی -تواناییِ ارتباطیِ کسانی که پایگاه اقتصادی. 1
انجام کارهای   برای  را  متفاوت است و تحصیلات، شخص  افراد  متفاوت است. معمولًا سطح تحصیلات  دارند،  پایین 

 کند.  اساسیِ پردازش اطلاعات مثل خواندن، درك کردن و به یاد آوردن آماده می 
اجتماعی بالا دارند،    -پایگاه اقتصادیمیزان اطلاعاتِ ذخیره شده یا آگاهی قبلاً کسب شده متفاوت است. کسانی که  .  2

دلیل مواجهه قبلی با  ممکن است از قبل به خاطر تحصیل و آموزش، از موضوعی اطلاع داشته باشند یا ممکن است به
 ها، راجع به آن بیشتر بدانند.رسانه

تری داشته باشند. یعنی ممکن اجتماعی بالاتر ممکن است تماس و تعامل اجتماعی مناسب  -افراد دارای پایگاه اقتصادی.  3 
 ها درباره این موضوعات گفتگو کنند.است با افراد آگاه از مسائل عمومی و اخبار علمی رابطه داشته باشند و با آن 

تر اجتماعی پایین  -مکانیسم استفاده، درك و حفظ انتخابی ممکن است در این امر دخیل باشد. افراد دارای پایگاه اقتصادی.  4
های خود دانند، یا ممکن ها یا نگرش اطلاعات مربوط به مسائل عمومی یا اخبار علمی را سازگار با ارزش ممکن است  
 ای به این نوع اطلاعات نداشته باشند. است علاقه

اجتماعی بالاتر بیشتر قابل استفاده   -ای است که برای افراد دارای پایگاه اقتصادیهای جمعی به گونه ماهیت نظام رسانه. 5
های نوشتاری با منافع شود، و رسانه های چاپی منتشر میاست. بیشتر اخبار مسائل و موضوعات عمومی و علمی در رسانه 

 (.  367، ص.1381و سلیقه افراد دارای پایگاه بالاتر همسویی بیشتری دارد )سورین و تانکارد، 

اجتماعی متفاوت،  -ها بین افراد با پایگاه اقتصادیبر اساس نظریه شکاف آگاهی الگوی استفاده از رسانه  ،شد  بیانگونه که  همان
های چاپی گرایش دارند؛ چون اطلاعات آنها بیشتر  هایی مثل رسانهتفاوت دارد. کسانی که پایگاه اجتماعی بهتری دارند، به رسانه 

کوئیل، کنند )مکها استفاده می ترند و کمتر از این رسانه شود که در طبقه پایین ی میاست. این مسئله، موجب شکاف بین آنها و افراد
  -های اقتصادیدهند که نظریه شکاف آگاهی میزان مصرف کتاب بین پایگاه های شکاف آگاهی نشان می(. فرضیه391، ص. 1382

 اجتماعی تفاوت دارد.  

 روش تحقیق

نظر هدف،  از  است.  ایرانی  بین شهروندان  در  اقتصادی و مصرف کتاب  اجتماعی  پایگاه  بین  رابطه  بررسی  پی  در  پژوهش  این 
صورت که اطلاعات مربوط به  . بدینشده استها به شیوۀ پیمایشی گردآوری  . دادهاستکاربردی و از نظر زمانی، از نوع مقطعی  

نامه شامل مشخصات  آوری شده است. پرسشمصاحبه رودررو، جمع  به صورتختاریافته  نامه ساشهروندان ایرانی از طریق پرسش
های فردی شامل: ترکیب سنی، وضع تأهل، سطح تحصیلات، وضع فعالیت، دین و مذهب، محل تولد، مدت اقامت پاسخگو )ویژگی

نواده شامل: مالکیت محل سکونت، نوع های خادر شهر یا آبادی محل زندگی، مدت اقامت در محله، زبان، زبان مادری؛ ویژگی
کنید؟ ملک، عرصه و اعیان محل سکونت، ارزش محل سکونت و هزینه ماهیانۀ زندگی( و سؤالات ذیل بود: آیا کتاب مطالعه می

 کنید؟  دهید؟ و اینکه چه میزان کتاب خریداری میچه میزان وقت برای مطالعه کتاب اختصاص می
شود. در این پیمایش از سال به بالای ساکن شهر و روستاهای کشور می  15ل تمامی افراد  جمعیت آماری این پژوهش، شام

ای استفاده شده است. واحد نمونۀ مرحله اول یک یا چند بلوك شهری یا یک آبادی است و واحد نمونه  گیری دو مرحله یک نمونه 
یا افراد واجد شرایط   مرحله نخست در هر یک از سطوح جغرافیایی مورد نظر به روش . واحدهای نمونۀ  استدوم، واحد آماری 

اند. تعداد نمونه نیز متناسب با جمعیت  مند و سیستماتیک خطی انتخاب شده( به روش نظامP.P.Sاحتمال متناسب با بزرگی واحد )
ا جمعیت کمتر، نمونه بیشتری است. مثلاً در شهرهای مرکز استان که جمعیت بیشتری دارند باید به نسبت شهرهای مرکز استان ب

 استان کشور هستند.  31نفر در  15606اختصاص یابد. تعداد نمونه در این بررسی 
با مراجعه به درب منزل واحدهای   1398ماه در نیمه دوم فروردین و نیمه نخست اردیبهشت  ها به مدت یکآوری دادهجمع

 . شده استنمونه انجام 
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اجتماعی شهروندان در نهایت در سه گروه سطح تحصیلات، منزلت شغلی و پایگاه اقتصادی  -پایگاه اقتصادیپژوهش  در این  
سواد، سواد خواندن و نوشتن، ابتدایی تا راهنمایی، تا دیپلم، تا  : بی شده استمقوله پرسش    10قرار گرفتند. سطح تحصیلات در  

شود و سپس با  نزلت شغلی، از شغل افراد پرسیده میکارشناسی، تا کارشناسی ارشد، دکتری و تحصیلات حوزوی. برای سنجش م
آمده است، نخست مشاغل به هشت رتبه و سپس شش رتبه   به دستپژوهش بندی مشاغل، که در چندین گزارش استفاده از رتبه

پایینبندی میتقسیم بالاترین و رتبه شش  اجتماعی میشوند. رتبۀ یک  منزلت  از نظر  بالا  1باشند که شامل  ترین مشاغل   .2  .
. پایین هستند. برای سنجش پایگاه اقتصادی از دو روش استفاده شده 6. نسبتاً پایین و  5. متوسط پایین  4. متوسط  3متوسط بالا  

آمده است،   به دستکه از سایت مرکز آمار ایران    1398( با توجه به میانگین قیمت ملک در مراکز شهری هر استان در بهار  1است.  
( از سوی دیگر، مخارج  2ی افراد از ضرب متراژ محل سکونت و قیمت هر متر مربع زمین محاسبه شده است.  قیمت ملک مسکون

. با ترکیب مخارج ماهانۀ خانواده با قمیت ملک مسکونی، پایگاه اقتصادی افراد شده استماهانۀ خانواده در سال گذشته نیز پرسش  
 لا، قشر بالا، قشر متوسط بالا، قشر متوسط، قشر متوسط پایین و قشر پایین. اند: قشر بالای بابندی شدهدر شش گروه ذیل طبقه

 ها یافته

 : های هدف اولآزمون فرضیه
 سطح تحصیلات بر اساسنخوان خوان به کتابفراوانی و نسبت جمعیت کتاب . 1 جدول

 کتاب می خوانید؟    مطالعه کتاب
 مجموع  نسبت

 خیر   بلی  سطح تحصیلات 

 1600 02/0 1561 39 بی سواد  

 584 04/0 557 27 سواد خواندن و نوشتن 

 1993 43/0 1394 599 تا پنجم ابتدایی  

 2593 78/0 1460 1133 تا سوم راهنمایی  

 4892 17/1 2254 2638 تا دیپلم 

 3104 34/2 930 2174 تا لیسانس 

 607 02/4 121 486 تا فوق لیسانس  

 86 6/7 10 76 تا دکترا

 50 25/5 8 42 حوزوی

 15509 87/0 8295 7214 مجموع  

 آزمون فرضیۀ رابطه بین سطح تحصیلات و مطالعه کتاب  . 2جدول

 ی  معنادارسطح   درجه آزادی   مقدار بدست آمده نوع آزمون  

 001/0 10 110/3049 کای اسکوئر  

دهد.  نشان می را  سطح تحصیلات و مطالعه کتاب بین را معنادار  و  مثبت  رابطه اسکوئر، کای آزمون ، نتایج2توجه به جدول با
. کسانی ته استکنندگان کتاب افزایش یاف( با بالا رفتن مقطع تحصیلی، نسبت تعداد مطالعه1  صورت که )با توجه به جدول بدین

حداقل سواد خواندن و نوشتن نیز کمترین سواد و افراد با  که مدرك دکتری دارند بیشترین نسبت مصرف کتاب را دارند و افراد بی
 اند. نسبت مطالعه کتاب را به خود اختصاص داده

دهد. نشان می را منزلت شغلی و مطالعه کتاب بین را یمعنادار و مثبت رابطه اسکوئر، کای آزمون ، نتایج4باتوجه به جدول  
یابد. فاصله بین افراد با  خوان افزایش میجمعیت کتاب  ( با بالا رفتن منزلت شغلی، نسبت3بدین صورت که )با توجه به جدول  

  است.   1به  5منزلت شغلی بالا و پایین درباره مطالعه کتاب حدوداً نسبت 
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 نخوان بر اساس منزلت شغلیخوان به کتابفراوانی و نسبت جمعیت کتاب . 3جدول

 خوانید؟ کتاب می مطالعه کتاب  
 مجموع  نسبت

 خیر   بلی  منزلت شغلی 

 115 39/5 18 97 بالا 

 472 07/3 116 356 متوسط بالا 

 1081 75/1 393 688 متوسط

 1892 56/0 1212 680 متوسط پایین

 1636 35/0 1208 428 نسبتاً پایین

 49 29/0 38 11 پایین 

 5245 76/0 2985 2260 مجموع  

 آزمون فرضیۀ رابطۀ بین منزلت شغلی و مطالعه کتاب . 4 جدول

 ی  معنادارسطح   درجه آزادی   مقدار بدست آمده نوع آزمون  

 001/0 5 441/706 کای اسکوئر

 پایگاه اقتصادی  بر اساسنخوان خوان به کتابفراوانی و نسبت جمعیت کتاب . 5 جدول

 خوانید؟ کتاب می مطالعه کتاب 
 مجموع  نسبت

 خیر   بلی  پایگاه اقتصادی 

 353 9/0 186 167 قشر بالای بالا

 1805 8/0 1002 803 قشر بالا 

 3912 72/0 2273 1639 قشر متوسط بالا 

 3678 61/0 2284 1394 قشر متوسط 

 1798 46/0 1232 566 قشر متوسط پایین

 162 24/0 131 31 قشر پایین 

 11708 65/0 7108 4600 مجموع 

دهد.  نشان می را  بین پایگاه اقتصادی و مطالعه کتاب را معنادار  و مثبت  رابطه اسکوئر، کای آزمون ، نتایج6توجه به جدولبا  
خوان  یابد. نسبت جمعیت کتابخوان افزایش می( با افزایش پایگاه اقتصادی، نسبت جمعیت کتاب5بدین صورت که )با توجه به جدول

 است.  1به  4ن حدود در قشر بالا نسبت به قشر پایی

 آزمون فرضیۀ رابطه بین پایگاه اقتصادی و مطالعه کتاب . 6جدول

 ی  معنادارسطح   درجه آزادی   مقدار بدست آمده نوع آزمون  

 001/0 5 649/117 کای اسکوئر

 های هدف دوم: آزمون فرضیه

سطح تحصیلات و میزان خرید   بین را معنادار و مثبت رابطه ،001/0ی  معناداربا سطح    8تحلیل واریانس در جدول آزمون نتایج
کند. برای ( با افزایش تحصیلات میزان خرید کتاب افزایش پیدا می7  صورت که )با توجه به جدولدهد. بدیننشان می را  کتاب

است؛  3جلد«، بیش از   2تا  1جلد« نسبت به خریدشان در »  10خریدشان در »بیش از  مثال، کسانی که مدرك دکترا دارند نسبت 
 . است 0/ 06که این نسبت برای مثال، در افرادی که »تا پنجم ابتدایی« سواد دارند، حدود درصورتی
منزلت شغلی و میزان خرید   بین را  معنادار  و مثبت رابطه ، 001/0ی  معنادار با سطح    10تحلیل واریانس در جدول آزمون نتایج

( با افزایش منزلت شغلی از پایین به بالا میزان خرید کتاب افزایش پیدا  9صورت که )با توجه به جدولدهد. بدیننشان می  را کتاب
ه کاست؛ درصورتی  1/ 2جلد«، حدود    2تا    1جلد« نسبت به خریدشان در »   10کند. برای طبقه »بالا« نسبت خریدشان در »بیش از  می

  است.  09/0این نسبت برای مثال، در افرادی که در طبقه »نسبتاً پایین« قرار دارند، حدود 
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 سطح تحصیلات بر اساسهای خریداری شده فراوانی تعداد کتاب . 7 جدول

 تعداد جلد  خرید کتاب 

 مجموع 
 سطح تحصیلات 

  2تا  1
 جلد

  5تا  3
 جلد

  10تا 6
 جلد

 10بیش از 
 جلد

 1 0 0 0 1 سواد خواندن و نوشتن 

 286 10 31 81 164 تا پنجم ابتدایی  

 707 72 105 238 292 تا سوم راهنمایی  

 1888 190 328 657 713 تا دیپلم 

 1479 197 259 515 508 تا لیسانس 

 420 88 90 154 88 تا فوق لیسانس  

 62 26 13 15 8 تا دکترا

 34 14 8 10 2 حوزوی

   597 834 1670 1776 مجموع  

 آزمون فرضیۀ رابطه بین سطح تحصیلات و میزان خرید کتاب  . 8جدول

 ی  معنادارسطح   درجه آزادی   مقدار بدست آمده نوع آزمون  

 001/0 3 432/17 تحلیل واریانس 

 منزلت شغلی بر اساسهای خریداری شده فراوانی تعداد کتاب . 9جدول

خرید کتاب     جلد تعداد  

 مجموع 
 منزلت شغلی 

  2تا  1
 جلد

  5تا  3
 جلد

  10تا 6
 جلد

 10بیش از 
 جلد

 88 23 24 22 19 بالا 

 300 53 80 110 57 متوسط بالا  

 554 71 106 219 158 متوسط  

 494 44 91 184 175 متوسط پایین  

 266 12 37 94 123 نسبتاً پایین  

 8 0 0 4 4 پایین  

 1710 203 338 633 536 مجموع  

 : آزمون فرضیۀ رابطه بین منزلت شغلی و میزان خرید کتاب10جدول

 ی  معنادارسطح   درجه آزادی   آمده به دستمقدار   نوع آزمون  

 001/0 5 845/11 تحلیل واریانس 

 پایگاه اقتصادی  بر اساسهای خریداری شده : فراوانی تعداد کتاب11جدول

 تعداد جلد  خرید کتاب  

 مجموع 
 پایگاه اقتصادی 

  2تا  1
 جلد

  5تا  3
 جلد

  10تا 6
 جلد

بیش از  
 جلد  10

 116 11 26 43 36 قشر بالای بالا

 638 84 120 236 198 قشر بالا

 1242 116 211 477 438 قشر متوسط بالا 

 957 84 148 327 398 قشر متوسط

 344 26 50 125 143 قشر متوسط پایین

 19 2 4 4 9 قشر پایین

 3316 323 559 1212 1222 مجموع  
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پایگاه اقتصادی و میزان خرید   بین را معنادار و  مثبت رابطه ،12در جدول  001/0ی  معنادارتحلیل واریانس با سطح   آزمون نتایج
کتاب کاهش دهد با بالارفتن پایگاه اقتصادی روند نزولی میزان خرید نشان می 11طوری که جدولدهد و هماننشان می را کتاب

جلد«،    2تا    1جلد« نسبت به خریدشان در »  10تا    6کند. بدین صورت که مثلاً برای »قشر بالا« نسبت خریدشان در »پیدا می
 . است 3/0صورتی که این نسبت برای مثال، در افرادی که در »قشر پایین« قرار دارند، حدود  است؛ در 6/0حدود 

 اه اقتصادی و میزان خرید کتاب آزمون فرضیۀ رابطه بین پایگ . 12 جدول

 ی  معنادارسطح   درجه آزادی   مقدار بدست آمده نوع آزمون  

 001/0 5 108/5 تحلیل واریانس 

 گیریبحث و نتیجه 

اجتماعی شهروندان ایرانی و مصرف کتاب بود تا در نهایت مشخص   -هدف از انجام این تحقیق، بررسی رابطۀ بین پایگاه اقتصادی
شود، آیا بین  یک وسیله ارتباط جمعی که باعث افزایش آگاهی و اطلاعات ابناء بشر می   به عنوانشود که با در نظر گرفتن کتاب  

اعم از فرضیات هدف اول و دوم پژوهش  ها، تمام فرضیات این  جود دارد یا نه. با توجه به یافته شهروندان ایرانی شکاف آگاهی و
های مذکور ها نشان دادند که هر کدام از گروه آزمون کای اسکوئر و تحلیل واریانس، یافته   بر اساس صورت که  شوند. بدین تأیید می

ی دارند. بدین صورت که با افزایش سطح تحصیلات، منزلت شغلی و پایگاه اقتصادی، مطالعه  معناداربا مصرف کتاب رابطه مثبت و  
یابد. به همین منوال، با افزایش سطح تحصیلات، منزلت شغلی کند و افزایش میکتاب بین شهروندان ایرانی روند صعودی پیدا می

اجتماعی شهروندان ایرانی   -شود که بین پایگاه اقتصادیکنند. نتیجه میهای بیشتری خریداری میافراد کتاب  و پایگاه اقتصادی،
اجتماعی شهروندان ایرانی    -ای مثبت است چرا که هر چقدر پایگاه اقتصادیو مصرف کتاب رابطه وجود دارد و این رابطه نیز رابطه

باید گفت که شکاف آگاهی    بنابراین، شود و برعکس.  العه یا خرید کتاب( بیشتر میکند مصرف کتاب )اعم از مطافزایش پیدا می 
  - ای است که برای افراد دارای پایگاه اقتصادیهای جمعی به گونه بین شهروندان ایرانی وجود دارد. در کل، ماهیت نظام رسانه

های  شود، و رسانههای چاپی منتشر می و علمی در رسانهاجتماعی بالاتر بیشتر قابل استفاده است. بیشتر مسائل و موضوعات عمومی  
نشان داد که این فرضیه در جامعه ایرانی پژوهش  نوشتاری با منافع و سلیقه افراد دارای پایگاه بالاتر همسویی بیشتری دارد و نتایج  

قبلی اعم از    هایپژوهشو با  های نظریه شکاف آگاهی است و همسمؤید فرضیه پژوهش  ، نتایج این  بنابراینکند.  نیز صدق می
(،  2007( در داخل کشور و چان و گلدثورپ )1398(، روستایی و همکاران )1391(، پناهی و امیدی ) 1378زادگان )فردرو و صداقت

 ( در خارج از کشور است.2020( و ویت )2018(، چانگ و همکارانش )2011بوکدی )

گیرد. حتی اگر های مطالعاتی نظیر بوردیو قرار میدیشمندان این حوزهدر راستای رویکردهای انپژوهش  همچنین نتایج این  
رسد تأییدی است بر این دیدگاه مارکس که عرصه اقتصادی زیربنای می  به نظربا دیدگاه مارکس مقایسه شود نیز  پژوهش  نتایج این  

م در ایجاد طبقه اجتماعی اقتصادی بالا که های بشری است و فرهنگ در روبنا قرار دارد. مسلماً یکی از عوامل مهتمام فعالیت
 تر دارند، وضعیت اقتصادی و رفاهی مناسبی است که این قشر از آن برخوردارند.مصرف کتاب قابل توجهی نیز نسبت به طبقات پایین

گاهی و دانش  بار بحث از افزایش یا بهبود آ نتایج این تحقیق، اهمیت مطالعه و خرید کتاب را بیش از پیش مشخص کرد و این
وجود آوردن شرایطی در جهت میل به  شهروندان نیست، بلکه برقراری عدالت و تساوی در میزان آگاهی اقشار مختلف جامعه یا به

ریزی صحیح مصرف کتاب در کشور اعم از مطالعه کتاب و خرید آن، که  گذاری و برنامهمسئولان امر با سیاست . بنابراین، آن است
اجتماعی پایین را در این مسیر سوق دهند.    -شود، افراد با پایگاه اقتصادیمطالعه فرد خریدار یا اطرافیانش منجر میدر نهایت به  

های مفید و با محتوای مناسب برای آنها شروع شود و با ایجاد انگیزه  تواند با دسترسی آسان کتابفرایند کاهش شکاف آگاهی می
های فرهنگی بخصوص در مناطق پایین دست جامعه پایان یابد. همچنین بن کتاب، دارس و نهادو ذائقه مطالعه در آنها از طریق م

 تواند در کاهش این شکاف آگاهی مؤثر باشد.تخفیف قابل توجه یا کاهش قیمت خرید کتاب برای قشر پایین جامعه می

جله، رادیو، تلویزیون، خبرگزاری و شبکه اجتماعی  های ارتباط جمعی از قبیل روزنامه، متوانند سایر رسانهآینده می   هایپژوهش
ها در جامعه ایرانی کنکاش کنند. همچنین، مواردی را جایگزین کتاب قرار دهند و شکاف آگاهی را از دریچه هر کدام از این رسانه
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اصلاحات و تغییراتی بر نظریه   به عنوان( و سایر اندیشمندان دارای نظر در باب شکاف آگاهی  1983)  2(، برانتگارد 1976)  1که راجرز 
های شکاف آگاهی تیچنور و همکارانش قرار گیرد. مسلماً بررسی فرضیهپژوهش  اند برای جامعه ایرانی مورد  شکاف آگاهی ارائه داده

ای  تواند نتایج کاربردی از وضع رسانهوجود آمده است میبستر فضای مجازی بهای که بر  و اصلاحات متأخران آنها، در جوامع شبکه
 شهروندان امروزی در مناطق مختلف کشور ارائه دهد.

 یملاحظات اخلاق

 سپاسگزاری

  معنوی   و   به خاطر حمایت مالی  تهران  پژوهشکده ارتباطات، پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطاتاز معاونت محترم پژوهشی  

 شود.از  داوران محترم به خاطر ارائه نظرهای ساختاری و علمی  سپاسگزاری می  شود. در اجرای پژوهش حاضر سپاسگزاری می

  منابع

 . تهران: علمی.  (، مترجمباقر پرهام). شناسیمراحل اساسی سیر اندیشه در جامعه (. 1384آرون، ریمون )

 . تهران: تربیت مدرس.  فضا و نابرابری اجتماعی(. 1377افروغ، عماد )

 . تهران: آگاه. طبقۀ متوسط و تحولات سیاسی در ایران معاصر(. 1388بحرانی، محمد حسین )

 . ترجمۀ لیلا جوافشانی و حسن چاوشیان. تهران: اختران.  فرهنگ و زندگی روزمره(. 1386بنت، اندی )

 . ترجمه مرتضی مردیها، تهران: نقش و نگار.نظریه کنش(. 1381بوردیو، پیر)

علوم اجتماعی  (. رابطه پایگاه اقتصادی ـ اجتماعی با سرمایه فرهنگی: نمونه موردی شهر تهران،  1391پناهی، محمدحسن؛ امیدی، مهدی )
 (.  17)6، دانشگاه آزاد اسلامی

ربابه؛ خلیلی، عباس ) اقت1390پورجبلی،  بررسی نقش پایگاه  مطالعات علوم  صادی اجتماعی در مصرف کالاهای فرهنگی )شهر زنجان(.  (. 
 .  23-1 ،(1)7، اجتماعی ایران

 . تهران: کویر.  (، مترجمعلی اصغر سیدی). معنای مدرنیت: گفتگو با آنتونی گیدنز(. 1380پیرسون، کریستوفر )

(. تحلیل عوامل مؤثر بر توسعۀ پایدار شهری با تأکید بر شکاف دیجیتال،  1397روستایی، شهریور؛ رنجبرنیا، بهزاد و پورمحمدی، محمدرضا )
 . 905-891(، 4)50، پژوهش های جغرافیای انسانی(. 2018مک فازی )مطالعۀ موردی: تبریز روش میکبه 

 دانشگاه تهران. موسسه انتشارات و چاپ . علیرضا دهقان. تهران: های ارتباطاتنظریه(. 1381سورین، ورنر جی؛ تانکارد، جیمز دبلیو )

 . 31 ،ماهور موسیقی .(صمیم رضاترجمه ) موسیقی. شناسی(. جامعه1385جان ) شفرد،

 . تهران: زهد. پایگاه اقتصادی اجتماعی و مصرف کالاهای فرهنگی(. 1378زادگان، شهناز )فردرو، محسن؛ صداقت

(. شناخت تاثیر طبقه اجتماعی بر نگرش نسبت به جریان نوگرایی در شهر  1389قاسمی، وحید؛ وحیدا، فریدون؛ ربانی، رسول و ذاکری، زهرا )
 .68-43(، 1) 21، جامعه شناسی کاربردیاصفهان. 

 ان: نشر نی.  . تهر، مترجم(هوشنگ نایبی). طبقه و قشربندی اجتماعی(. 1396کرامپتون، رزماری )

.  (، مترجمانزادمحمد سیاهپوش و احمد رضا غروی).  پردازان کلاسیک و معاصرهای نظریهنابرابری اجتماعی: دیدگاه(.  1373گرب، ادوارد )
 تهران: معاصر.  

 ها.قات رسانه. تهران: مرکز مطالعات و تحقی، مترجم(پرویز اجلالى). درآمدى بر نظریه ارتباطات جمعى (. 1382کوئیل، دنیس )مک

 
1. Rogers  

2. Brantgarde  



 

 

 
 و مصرف کتاب یرانیشهروندان ا یاجتماع -یاقتصاد گاهیپا ۀرابط یشناختجامعه نییتب     
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. تهران:  (ترجمه مسعود امیدی).  افسانه طبقه متوسط: پیرامون کار، فناوری، طبقه اجتماعی و مبارزه طبقاتی(. 1398مگداف، هری و دیگران )
 گل آذین. 

 . تهران: دانشگاه پیام نور.  های اجتماعیشناسی قشرها و نابرابریجامعه(. 1383ملک، حسن )

 .  42و  41، پژوهشنامه علوم انسانی(. معرفی طبقه از دیدگاه بوردیو. 1383ممتاز، فریده )

 فرهنگی.    -. تهران: علمی(، مترجمانعبدالکریم رشیدیان و پریسا منوچهری کاشانی).  داریاخلاق پروتستان و روح سرمایه(.  1373وبر، ماکس )
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