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 چکيده
 آنها کالاهای و دارند تنگاتنگی رقابت کالا فروش و تولید در مختلف شرکتهای که معناست بدین محصول بازار بودن رقابتی
 می پیدا تمایل جانبه چند انحصار یا انحصار سمت به بازار باشد، این از غیر اگر که چرا ندارد، چندانی برتری دیگری به نسبت

یکی از مزیت های رقابتی شرکت ها در بازار سهام، میزان سودآوری آنها می باشد. زمانی که مدیران تحت فشارهای  .کند
 مدیریت محصول با بازار در خارجی باشند، انگیزه آنها برای مدیریت سود افزایش می یابد .این پژوهش به بررسی رابطه رقابت

سال، یعنی از سال های  8ازد. محدوده مورد مطالعه برای این تحقیق شامل می پرد حسابداری پذیری مقایسه و واقعی سود
است. پژوهش در دسته تحقیقات کاربردی قرار دارد  و در تقسیم بندی بر مبنای ماهیت در گروه تحقیقات  0933تا  0931

 محصول بازار در رقابت بین ادد نشان همبستگی قرار می گیرد که بر اساس شیوه استقرایی به نتیجه گیری می پردازد. نتایج
 در رقابت بین اما ندارد؛ وجود معنادار رابطه حسابداری پذیری مقایسه و واقعی سود مدیریت و( هیرشمن-هرفیندال شاخص)

 پذیری و مقایسه محصول بازار رقابت در بین و منفی و معنادار رابطه واقعی سود مدیریت و( لرنر شاخص) محصول بازار
 .دارد وجود مثبت و معنادار رابطه حسابداری

 حسابداری. پذیری مقایسه و واقعی سود مدیریت محصول، بازار در رقابت کليدی: اژگانو

 

 مقدمه
های کیفی اطلاعات مالی باشد در  یژگیو یه داراک یاتاطلاع دوشـی م انیب یمال یو گزارشگر یحسابدار ینظر یدر مبان

مالی است. قابلیت مقایسه یکی از ی رتهاوویژگی های کیفی ص قابلیـت مقایسـه یکـی ازد و واهد بورتهای مالی مفید خوص
 کنندگان از فادهترتهای مالی شرکت ها باید آن را دارا باشند؛ این ویژگی به اسوحسابداری و ص متاست که سیس هایی ویژگی

ها  رتهای مالی سطح تحلیلوصسه ت مقایمی کنـد. افـزایش قابلی کتصمیمات مناسب و صحیح کم خاذرتهای مالی دراتوص
 سه صورتهاییابد؛ همچنین قابلیت مقای ها کاهش می بینی پیش دگیه و همچنین پراکنتد یافوبینی بهب افزایش و دقت پیش

باعث  د وافزایش میدهکتها را داده و کیفیت و کمیت کلی اطلاعات مالی شر یابی به اطلاعاتتدسهزینه  اهشک ثباع الیم
 (.1111)چن و همکاران،  توضیح بدهندر تها را به رکتش خیاریگران عملکرد ت د تحلیلومی ش
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 رقابت در بازار محصول با مدیریت سود واقعی و مقایسه پذیری حسابداری 
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 مبانی نظری

در ارتباط با خطر سقوط آتی قیمت سهام است، مدیران در خصوص  ینوع  بازار محصول که به در زمان وجود رقابت شدید در
سود  بالفعل و بالقوه از طریق اثر گذاشتن بر قیمت سهام و گزارش گذاران هیتحت تأثیر قرار دادن سرما یسود برای کار دست

طور  عملکرد آینده را به گران مالی بتوانند که تحلیل شود یکاربرده م فشار هستند. روش مزبور بدین سبب به تحت ،مناسب
است که منجر به سقوط قیمت  یدوره جار مالی تشریح اقدامات یکنند. چالش موجود در بازارها ینیب شیپ یزیآم تیموفق

شناخت عواملی هستند که قیمت آتی  یمحققان مالی در جستجو است که یزیاد یها . سالشود یآتی م یها سهام در دوره
ل مؤثر بر بازده و شناسایی عوام ینیب شیسهام از این جهات اهمیت دارد که اولاً در پ . قیمتدهد یسهام را تحت تأثیر قرار م

یک یا چند بنگاه  یدر بازار و تشخیص علت برتر یقدرت انحصار یریگ در شناخت علل شکل اًیثان و گذاران هیسهام به سرما
یکی از (. 1111)گرایستین و همکاران،  دینما یخود، کمک م یها استیتر س جهت تدوین مدبرانه گذاران استیصنعت، به س یا

ها در بازار سهام، میزان سودآوری آنها می باشد. زمانی که مدیران تحت فشارهای خارجی باشند، مزیت های رقابتی شرکت 
های مدیریت  رقابت در بازار محصول، بر انگیزه (1110 انگیزه آنها برای مدیریت سود افزایش می یابد.) اجاقی و همکاران،

 وری ارتقا می د را از طریق تحریک نوآوری و بهبود بهرهگذارد و رشد عملکر برای بهبود نوآوری و بازده محصول تأثیر می
دهد. از سوی دیگر در بازاری با رقابت شدید، افشاگری شدید یک شرکت رفتار متقابل رقبا را به همراه خواهد داشت. در این 

عموم مردم جلب  گذاران بالقوه و های فعال دارند تا برای سرمایه گرفتن سیاست افشاگری مورد شرکتها تمایل به درپیش
تری داشته باشند افشای  دهند سیاست افشاگری فعال توجه کنند؛ بنابراین، در یک محیط بازار رقابتی، شرکتها ترجیح می

خود را درباره فعالیتها و رویدادهای شرکت به درستی و به موقع به  لاعاتبدین معنی است که مدیران اط لاعاتباکیفیت اط
بتواند آگاهی آنها را نسبت به شرکت بهبود بخشد و سبب  لاعاتنفعان شرکت منتقل کنند و این اطگذاران و سایر ذی سرمایه
)موسوی و  گذاران مهم و ضروری است برای ارتباط بین شرکتها و سرمایه اطلاعاتگیری کارآمد شود افشای ا تصمیم

 .(0411 قاسمی پناه،
 های شیوه بر بازار محصول در رقابت اثرات درزمینه موجود ادبیات دیدگاه متناقض، دو نیز( 1102) همکاران و مارکاریان

 های انگیزه رقابت که نمایند می اول بیان دیدگاه در آنان . اند داده قرار بررسی و را موردبحث حسابداری در مورداستفاده

( مزیت) عطف نقطه یک وجود دهنده نشان سود حسابداری که زمانی زیرا دهد؛ می افزایش را سود برای دستکاری مدیران
 اگر که نمایند بیان می ها آن دوم دیدگاه در .شود می سهام در بازار بیشتر (پاداش) مجازات باعث رقابت است، رقابتی

 اقلام توجیه برای تواند می تر رقابت مشکل باشند، داشته بازار واقعی های داده به سهام دسترسی تحلیل گران یا سهامداران

توانایی  گران تحلیل یا سهامداران که زمانی .استفاده شود شده گزارش سودهای کردن متورم برای و منفی مثبت تعهدی
 به تنها نه نمایند، کارا می صورت به شرکت عملیات اجرای به که وانمود مدیرانی رادارند، شرکت خروجی تولیدات مشاهده

 به واقعی طور به بازار در را باید آن است، کارا واقعاً ها آن فعالیت اگر بلکه دارند، حسابداری نیاز سودهای دستکاری

 رقابتی بازارهای در ها خروجی بالاتر وسیله سطوح به گران تحلیل یا سهامداران کردن شرایط، گمراه این در .کارگیرند

 از پژوهش بسیاری راستا، همین در .نمایند اقدام شده سودهای گزارش دستکاری به کمتر باید مدیران لذا، پرهزینه است؛

 دارای محصولات بازار در پایین رقابت صنعت مورد در اطلاعات جریان که که درزمانی نمودند ارائه را شواهدی پیشین های

 منفی اثرات دارای رقابت است، بالا صنعت مورد اطلاعات در جریان که زمانی اما است؛ سود مدیریت مثبتی بر اثرهای

 (.1110 )گیل و همکاران، است ها شرکت سود مدیریت
 یحسابدار یاستانداردها نیتدو ئتیمهم است. ه گذاران هیشرکت ها و سرما یبرا یحسابدار یریپذ سهیمقااز طرفی دیگر 

تفاوت ها  و   یاست تا بتوان به درست ریپذ سهیمقا یاطلاعات حسابدار ازمندین یمنطق میتصم کی نکهیا انی(، با ب1101)
 ماتیدر اتخاذ تصم یحسابدار یریپذ سهیمقا تیکرد، بر اهم یابیرا ارز یگذار هیسرما یفرصت ها  یشباهت ها
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 ستمیس یکیرا به عنوان نزد یحسابدار یریپذ سهی( ، مقا1100 ،فوانکو و همکاران ی)د کند یم دیتأک یگذار هیسرما
مشابه  یمشابه، اعداد حسابدار یاقتصاد یدادهایها در مواجهه با رو . اگر شرکتکنند یم فیدو شرکت تعر نیب یحسابدار

همتا  یبا شرکتها ییبالا یحسابدار یریپذ سهیکه شرکتها مقا ی. زمانابدی یم شیافزا یحسابدار یریپذ سهیکنند، مقا دیلتو
خود را بهبود   یها یگذار هیهمتا، سرما یشرکتها یگذار هیسرما ەٴ از نحو یریادگی قیاز طر توانند یدر صنعت داشته باشند، م

مطالعات نشان داده اند که فشار خارجی یک عامل تعیین کننده مهم در تصمیم گیری های مدیران است )آکدوگو و  .بخشند
یک مسئله اصلی در اینجا این است که شرکت ها زمانی که تحت فشار خارجی  .(1109؛ داتا و همکاران، 1101کی، مک 

ادبیات اخیر در مورد مدیریت سود نشان می دهد که مدیران اغلب از طریق  کنند.هستند می توانند سود را دستکاری 
علاوه بر این، گزارشگری مالی مدیران به احتمال زیاد بر قابلیت مقایسه  .دستکاری سود بازارهای سرمایه را مختل می کنند

ترین محصولات سیستم حسابداری است.  ویژه سود خالص یکی از مهم های مالی به حسابداری شرکت تأثیر می گذارد. گزارش
گذاران و سایر افراد ذینفع در جهت انجام  های مالی تهیه اطلاعاتی است که برای سرمایه هدف اصلی تدوین گزارش

ها بیانگر کاهش مستمر در  گذاری منطقی، اعتبار دهی و... مفید باشد؛ اما در طول چند دهه گذشته نتایج پژوهش سرمایه
(. اهمیت بررسی مباحث مربوط به سود و کیفیت و یا 0933تی سود حسابداری بوده است )کرمی و اسدی، محتوی اطلاعا

ی هستند )فروغی و کنندگان داخلی و خارج مدیریت آن از این لحاظ است که  سودها حاوی اطلاعات مهمی برای استفاده
این  ،اقعی متفاوت بداننداری گزارش شده را با سود ویکی از دلایلی که ممکن است تحلیلگران ،سود حسابد. (0931علیدادی، 

از انجا که تهیه صورت های مالی به عهده مدیریت  است که احتمال دستکاری سود حسابداری توسط مدیران وجود دارد .
ایی . مدیریت سود چتری برای فعالیت همختلف اقدام به مدیریت سود نمایدواحد تجاری می باشد ممکن است بنا به دلایل 

است که به سود حسابداری گزارش شده یا تفسیر آنها اثر می گزارد و شروع آنها از تصمیمات حسابداران است که تا حدی 
سود اقتصادی نهفته را به واسطه انتخاب رفتار حسابداری و اندازه تعهدات ،در زمان تهیه  گزارش های مالی مشخص می کند 

اما مدیریت سود، الزاماً  (1101، )مرادی تفسیر گزارش های دوره ای اثر می گذارد و پایان آن در فعالیت هایی است که بر
کند و ممکن است منجر به ارائه اطلاعات نادرستی در مورد شرکت شود درنتیجه باعث  عملکرد واقعی شرکت را منعکس نمی

نتایج  (0933بادی و زاددوستی، داران در مورد عملکرد شرکت شود )صالحی کردآ نادرست سهامداران و سرمایه قضاوت 
مربوط به سطح کیفیت اطلاعات حسابداری باید عوامل اقتصادی نظیر  تحقیقات جدید نشان داده است که  در تصمیمات

( 1111 ،بابر و حبیبجهت است که ) (. این تأکید ازآن1107، 0)شی و سان نیز موردتوجه قرار گیرد پذیری صنعت رقابت
معتقدند رقابت در بازار محصول احتمالاً قدرتمندترین نیرو برای دستیابی به بازده اقتصادی در جهان است و بنابراین تأثیرات 

سودمندی  پذیری، ها معتقدند که مقایسه کننده تدویناز طرفی دیگر  گیرد. آن همیشه موردتوجه فعالان بازار سرمایه قرار می
ها و تفاوت های بین  را قادر می سازد تا شباهت های مالی دهد و استفاده کنندگان گزارش افزایش میاطلاعات حسابداری را 

 بیان می کند که( 0381) هیئت استانداردهای حسابداری مالی(. 1103 )چن و همکاران، های اقتصادی را شناسایی کنند پدیده
. ندنمی توانند منطقی باش ... سرمایه گذاری و وام دهی در صورتی که اطلاعات مقایسه ای در دسترس نباشد، تصمیم های

مالی بر اهمیت مقایسه پذیری در قضاوت عملکرد شرکت تأکید دارند  همچنین منابع درسی مرتبط با آنالیز گزارش های 
استفاده کنندگان تحقیقات موجود درباره مقایسه پذیری حسابداری عمدتا بر مزایای آن برای (. 1100، 1جانسون و همکاران)

بسیار کمی به (. مطالعات 1109 ،9کیم و همکارانگران مالی و اعتباردهندگان تأثیر می گذارد ) گزارش های مالی مانند تحلیل
 .و انتشار اطلاعات پرداخته اند پذیری برای مدیران، به عنوان یک بخش مهم در روند تولید بررسی پیامدهای مقایسه

به طور کامل مورد بررسی قرار نگرفته است. برای پر کردن این  کنندگان استفادهبرای  پذیری همقایسهمچنین، پیامدهای 
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می  ،یحسابدار یریپذ سهیو مقا واقعی سود مدیریتها در ادبیات، ما به بررسی رابطه رقابت در بازار محصول با  شکاف
   .پردازیم

 

 پيشينه پژوهش 

 های داخلی پيشينه پژوهش

 اطلاعات افشای کیفیت کنندگی تعدیل با مالی عملکرد بر محصول بازار در رقابت تأثیر ( به بررسی0933) همکارانو  اکبری
. گذارد می تأثیر مالی عملکرد بر محصول بازار در تهران پرداختند. رقابت بهادار اوراق بورس در شده پذیرفته های شرکت

 ورود با که  طوری به کند؛ می تعدیل را مالی عملکرد و محصول بازار در رقابت بین رابطۀ اطلاعات افشای کیفیت همچنین
 .یابد می افزایش توضیحی متغیرهای توسط وابسته متغیر دهندگی توضیح میزان کننده تعدیل متغیر

 های ( در تحقیقی با عنوان رابطه حاکمیت شرکتی، مدیریت سود و عملکرد مالی در شرکت0933کردآبادی و زاد دوستی )
داری بین حاکمیت شرکتی و مدیریت سود وجود  نشان دادند رابط منفی و معنی، شده در بورس اوراق بهادار تهران پذیرفته

دارد. همچنین بین مالکیت نهادی، اتکای بر بدهی و استقلال هیئت مدیره با مدیریت سود رابطه معکوس و معنادار وجود 
زمان تصدی مدیرعامل و دوگانگی وظیفه با مدیریت  بطه معنادار نبوده و بین مدتدارد. تمرکز مالکیت و مدیریت سود دارای را

سود نیز رابطه مستقیم و معناداری وجود دارد. بین حاکمیت شرکتی و عملکرد مالی رابطه معنادار و مستقیم مشاهده شد. 
 .م و معنادار با عملکرد مالی داردستقیمدیره نیز دارای رابطه م زمان تصدی مدیرعامل و استقلال هیئت مالکیت نهادی، مدت

نقش مقایسه پذیری حسابداری بر رابطه کیفیت گزارشگری مالی و قیمت گذاری اقلام ( به بررسی 0933) و همکاران رزمی
 در شده پذیرفته شرکتهای در تعهدی اقلام گذاری قیمت و مالی گزارشگری کیفیت پرداختند. نتایج نشان داد که  بین تعهدی
 و مالی گزارشگری کیفیت بین رابطه بر حسابداری پذیری مقایسه همچنین. دارد معنادار وجود رابطه تهران بهادار اوراق بورس
 .است داشته تاثیر تهران بهادار اوراق بورس در شده پذیرفته های شرکت در تعهدی اقلام گذاری قیمت

های تیم ارشد مدیریت و مدیریت سود تعهدی در بورس  ویژگیبررسی ارتباط ( در تحقیقی با عنوان 0933ثمری و شمس )
مدیره با مدیریت سود بر مبنای تعهدی رابطه ندارد، اما تخصص  اوراق بهادار تهران نشان دادند که سطح تحصیلات هیئت

 .دتواند باعث افزایش مدیریت سود بر مبنای اقلام تعهدی گرد مدیره می مالی و سابقه کار بیشتر اعضای هیئت
( در تحقیقی با عنوان رقابت در بازار محصول و قابلیت مقایسه صورت های مالی با تاکید بر نقش 0933مرادی و همکاران )

معناداری بر قابلیت مقایسه  ول تاثیر مثبت وتیجه رسیدند رقابت در بازار محصبه این نتعدیل گر سیاست تقسیم سود، 
ست که شرکت هایی که در صنایع رقابتی تر فعالیت دارند، دارای وید آن اکت ها دارد. این نتیجه مورتهای مالی شرص

صورتهای مالی با قابلیت مقایسه بیشتری هستند و از نظر کیفیت گزارشگری مالی در سطح بالاتری قرار دارند. همچنین 
لی تاثیر مثبت و معناداری ماسیاست تقسیم سود شرکت ها بر رابطه بین رقابت در بازار محصول و قابلیت مقایسه صورتهای 

 .دارد

 

 های خارجی پيشينه پژوهش
 نتایج. پرداختند حسابداری پذیری مقایسه و سود مدیریت  با محصول بازار در رقابت رابطه بررسی به( 1110) همکاران و گیل

 همچنین. کند می پشتیبانی نمایندگی مشکل از و است مرتبط حسابداری مقایسه قابلیت با منفی طور به رقابت که داد نشان
 را رقابتی صنایع در موجود های بنگاه باید نظارتی نهادهای بنابراین،. دارد مثبت رابطه سود مدیریت با محصول بازار رقابت
  .بیاندیشند صنایع این در حسابداری مقایسه قابلیت کاهش برای راهکاری و کرده رصد
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نشان می دهند ، تمایز محصول همچنین  و مقایسه صورت های مالی ( در پژوهشی با عنوان تمایز محصول1110چنگ )
نشان دهنده یک بعد مهم از رقابت در بازار محصول است که ممکن است منجر به مقایسه صورت های مالی بالاتر یا پایین 

سه صورت های مالی قایتر شود. آنها با برسی شواهد بورس ایالات متحده  ثابتی را ارائه می دهد که تمایز محصول قابلیت م
 .را کاهش می دهد

دفتری پرداختند. نتایج آنها  ارزش و سود ارزشی ارتباط با حسابداری پذیری مقایسه ( به بررسی رابطه1111) چن و همکاران
 .دهد نمی افزایش را دفتری ارزش اما دهد، می سود را افزایش ارزش ،حسابداری مقایسه دهد که نشان می

ای با عنوان حاکمیت شرکتی و مدیریت سود در بازارهای متمرکز تفاوت بین بازارهای با   ( در مطالعه1111الدیری و همکاران )
ها در دو  تمرکز بالا و پایین را در استفاده از مدیریت سود تعهدی و واقعی و نقش حاکمیت شرکتی را در کاهش این فعالیت

های فعال در بازارهای متمرکز در مقایسه با بازارهای  آنها نشان داده است که شرکتکنند. نتایج  نوع بازار بررسی می
دهند که حاکمیت  کنند. علاوه بر این، شواهد دیگری نشان می غیرمتمرکز از مدیریت سود تعهدی و واقعی بیشتر استفاده می

های غیرمتمرکز تأثیر بیشتری دارد. در مقابل، مدیره باکیفیت، در کاهش مدیریت سود در بازار های هیئت شرکتی، یعنی ویژگی
کند که مدیریت درآمد واقعی را جایگزین اقلام تعهدی کنند زیرا این  حاکمیت شرکتی در بازارهای متمرکز مدیران را وادار می

ر رقابت تشخیص نیست و عواقب منفی بلندمدت آن بر ارزش شرکت احتمالاً با قدرت بالات راحتی قابل نوع مدیریت سود به
 یابد.  شرکت در بازارهای متمرکز کاهش می

پرداختند. نتایج آنها نشان  محصول بازار در رقابت بر محیطی زیست ( به بررسی تاثیر حسابداری1111همکاران ) و گرایستین
 .تاثیر مثبت و معناداری دارد  محصول بازار در محیطی بر رقابت زیست حسابداری دهد که می
 

 فرضيه پژوهش 

   2فرضيه اصلی 

 بین رقابت در بازار محصول و مدیریت سود واقعی رابطه معنادار وجود دارد.
 هیرشمن( و مدیریت سود واقعی رابطه معنادار وجود دارد. -: بین رقابت در بازار محصول )شاخص هرفیندال0-0فرضیه فرعی 
 سود واقعی رابطه معنادار وجود دارد.: بین رقابت در بازار محصول )شاخص لرنر( و مدیریت 0-1فرضیه فرعی 

 

   8فرضيه اصلی 

 بین رقابت در بازار محصول  و مقایسه پذیری حسابداری رابطه معنادار وجود دارد.
هیرشمن( و مقایسه پذیری حسابداری رابطه معنادار  -: بین رقابت در بازار محصول )شاخص هرفیندال1-0فرضیه فرعی 

 وجود دارد.

  بین رقابت در بازار محصول )شاخص لرنر( و مقایسه پذیری حسابداری رابطه معنادار وجود دارد.: 1-1فرضیه فرعی 
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 پژوهش  مدل مفهومی تفصيلی

 
 (8482) همکاران و گيل مدل مفهومی پژوهش تفصيلی مفهومی مدل :(2) نمودار

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 مدل آماری پژوهش 

وتحلیل مورداستفاده  ( مدل آماری ذیل جهت تجزیه 1110همکاران ) و در این پژوهش برای بررسی فرضیه، همانند مقاله گیل
 گیرد:قرار می

 :0-0مدل فرعی 

RealEM i,t= β0 + β1 HHI i,t + β2 SIZE i,t+ β3 CashFlowVolatility i,t+ β4 LOSS i,tt+ β5 SIZE Auditor 

i,t+ β6 MB i,t+ β7 SalesGrowth i,t +β2AGE i,t+ β9 GOV i,t +εit 

 
 :0-1فرعی مدل 

RealEM i,t= β0 + β1 LR i,t + β2 SIZE i,t+ β3 CashFlowVolatility i,t+ β4 LOSS i,tt+ β5 SIZE Auditor 

i,t+ β6 MB i,t+ β7 SalesGrowth i,t +β2AGE i,t+ β9 GOV i,t +εit 

 

 :1-0مدل فرعی 

COMP i,t= β0 + β1 HHI i,t + β2 SIZE i,t+ β3 CashFlowVolatility i,t+ β4 LOSS i,tt+ β5 SIZE Auditor 

i,t+ β6 MB i,t+ β7 SalesGrowth i,t +β2AGE i,t+ β9 GOV i,t +εit 

 
 :1-1مدل فرعی 

COMP i,t= β0 + β1 LR i,t + β2 SIZE i,t+ β3 CashFlowVolatility i,t+ β4 LOSS i,tt+ β5 SIZE Auditor i,t+ 

β6 MB i,t+ β7 SalesGrowth i,t +β2AGE i,t+ β9 GOV i,t +εit 

 

 اجزای مدلهای فوق عبارتند از:

RealEMمدیریت سود واقعی در شرکت :i  ام در سالt؛ 

 

 

 شاخص) محصول بازار در رقابت

 (لرنر شاخص و هیرشمن-هرفیندال

 واقعی سود مدیریت

 بازار ارزش حسابرس، اندازه زیان شرکت ،نقدی، جریان نوسانات شرکت، اندازه

 دولتی مالکیت و شرکت سن فروش، رشد شرکت، دفتری ارزش به

 پذیری مقایسه

 حسابداری
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HHIشرکت من( هیرش -دالقابت در بازار محصول )شاخص هرفین: رi  ام در سالt  ؛ 
LR )شرکت : رقابت در بازار محصول )شاخص لرنرi  ام در سالt  ؛ 

COMPمقایسه پذیری حسابداری شرکت : i  ام در سالt  ؛ 

SIZE اندازه شرکت :i  ام در سالt؛ 

CashFlowVolatility   شرکت : نوسانات جریان نقدیi  ام در سالt     ؛ 
 LOSS زیان شرکت :i  ام در سالt     ؛ 

SIZE Auditor شرکت : اندازه حسابرسi  ام در سالt  ؛ 
MB شرکت : ارزش بازار به ارزش دفتریi  ام در سالt  ؛ 

SalesGrowth شرکت : رشد فروشi  ام در سالt  ؛ 
AGE شرکت : سنi  ام در سالt  ؛ 
GOV شرکت : مالکیت دولتیi ام در سالt  ؛ 

εit خطای معادله رگرسیون؛ : 
βارزش ارتباطی متغیرها :.  

 

 تعریف عملياتی متغيرهای پژوهش 

 متغير وابسته 
 .و مقایسه پذیری حسابداری میباشند، مدیریت سود واقعی در این تحقیق متغیرهای وابسته

 

 ی  حسابدار یرذیپسهیمقا

. طبق شود یم فادهستا (1100) همکاران و فرانکو ید طستو شده ارائه  یالگو از یحسابدار یریپذ سهیمقا یریگ اندازه یبرا
حسابداری دو شرکت تعریف می شود. سیستم حسابداری این الگو ، مقایسه پذیری حسابداری به عنوان میزان نزدیکی سیستم 

دو شرکت در صورتی مقایسه پذیرند که به ازای رویدادهای اقتصادی مشابه، اعداد حسابداری مشابهی نمایش دهند. مطابق 
های مالی ای از رویدادهای اقتصادی و از سود حسابداری به عنوان نماینده صورت این پژوهش، از بازده سهام به عنوان خلاصه

شود ، بلکه نحوه اجرای این  های حسابداری شرکت را شامل می شود. سود حسابداری نه تنها رویه یک شرکت استفاده می
 رویه ها در سطح شرکت را نیز در بر می گیرد.

 :شود یم برآورد الس 8 یط در i شرکت یحسابدار ودس در بازده شینما ر،یز یمقطع ونرسیرگ یالگو از تفادهسا با
Earning it = αi + βi Re turnit + εit 

 
 ریمتغ و شده، تانداردسا ەٴ�دور اول هامس بازار ارزش با که تسا t الس در i شرکت یحسابدار سود وابسته ریمتغ الگو، نیا در

 که هستند i شرکت یحسابدار  مستسی نماگر βi  و αiه بالا معادل قبط. تسا t الس در i شرکت امسه متیق ەٴ بازد مستقل،
 شود یم زده نیتخم j شرکت یبرا بالا  معادله مشابه، طور به. دهندی م شینما یحسابدار ودس در را یاقتصاد یدادهایرو
 . تسا j شرکت یحسابدار متیسس یبرا ندهینما کی βj و αj صورت، نیا در که
 موعهجم شرکت دو اگر. تسا شرکت دو نیب یحسابدار یریپذ سهیمقا انگریب فوق، یحسابدار یهاسیستم  یکیدزن انیم
 دیتول را یمشابه یمال یصورتها ر،یپذ سهیمقا یحسابدار یها تمسسی کنند، ربهجت را یاقتصاد یدادهایرو از یکسانی
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  مستسی وارد مشابه، یاقتصاد یعوقا عنوان به ال،س 8 یط در i شرکت هامس متیقه بازد فوق، مفهوم به توجه با. کنند یم
 :تسا ریز صورت به که شودمی  ینیبشیپ الس 8 یبرا آنها ودس و شودیم j و i شرکت دو یحسابدار

E(Earnings ) iit = αˆ i + βˆi Re turnit 
E(Earnings ) ijt = αˆ j + βˆ j Re turnit 

 
  tدورهدر  iکه از طریق سیستم حسابداری و بازده شرکت  است. i: سود پیش بینی شده شرکت  E(Earnings ) iitر،یمتغ

که از طریق سیستم حسابداری و بازده  ست. j: سود پیش بینی شده شرکت E(Earnings ) ijtاست.  شدهاندازه گیری 
، به صورت زیر اندازه گیری tدر سال  jو  iاست. میزان مقایسه پذیری بین دو شرکت  شدهاندازه گیری   tدر دوره jشرکت 

 می شود:

 
 

 ەٴ مورد انتظار دو شرکت در منفی یک ضرب  می شود. بنابراین، مقادیر بزگتر نشان دهندمیانگین قدرمطلق تفاوت سود  
 است. jو  iمقایسه پذیری بالاتر سیستم حسابداری دو شرکت 

با کلیه  i، میانگین مقایسه پذیری شرکت tدر سال  jو شرکت همتای  iبعد از برآورد میزان مقایسه پذیری برای هر شرکت 
در فرضیه های  مورد آزمون،  tدر سال  iمحاسبه شده است که به عنوان اندازه مقایسه پذیری شرکت خاص  jشرکتهای 

 ،و سیوی، ایمهاف و وتنبی، 1101 ،، لو و یوبنکیما، لی ،1109 ،بتی، لیائو و یو ،1111 ،)وانگ و همکاران استفاده می شود
1101.) 

 

 مدیریت سود واقعی 

های اختیاری  های نقدی عملیاتی غیر عادی به عنوان عاملی برای افزایش فروش و هزینه جریاندر پژوهش حاضر از  
های اختیاری و به عنوان معیارهای مدیریت سود واقعی در مدل اصلی استفاده  غیرعادی به عنوان عاملی برای کاهش هزینه

 شود. می
 

 های نقدی غيرعادی عملياتی  جریان
 شود: های نقدی عادی عملیاتی محاسبه می (، جریان1111) زیر به تبعیت از رویچودرینخست با استفاده از مدل 

 
 

 که در آن:
CFOهای عملیاتی است که به طور مستقیم از صورت جریان وجه نقد قابل  های نقدی حاصل از فعالیت : بیانگر جریان

 استخراج است.
های نقدی عملیاتی واقعی از سطح نرمال جریان نقدی  باید جریانهای نقدی عملیاتی غیر عادی،  سپس برای محاسبه جریان

 شود. عملیاتی کسر شود. سطح نرمال جریان نقدی عملیاتی با استفاده از ضرایب رگرسیون رابطه بالا برآورد می
 

 متغير مستقل

 رقابت در بازار محصـول 
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 هيرشمن -شاخص هرفيندال 

(، مارسی اوکیتیت و 1119) (، هی1119) (، فولوم1117) ( گرولن و میچائیلی1117) همانند پژوهشهای والیوال و همکاران
 ( به عنوان معیار سنجش رقابت بکار گرفته شده است و بصورت زیر محاسبه میشود.1119) پارک

 
 

هیرشمن تمرکز صنعت را اندازه گیری  -است، شاخص هرفیندال j در صنعت i کل فروش شرکت SALESi,j در این رابطه،
 .می کند، هرچقدر که این شاخص بیشتر باشد، بیانگر تمرکز بیشتر و رقابت کمتر در صنعت است و برعکس

 

 (LR) شاخص لرنر
صورت مستقیم  های نهایی تولید. این شاخص به شاخص لرنر برابر است باقیمت فروش محصولات شرکت منهای هزینه

صورت زیر  ی منظور کردن قیمتی بیشتر از هزینه نهایی است که بهدهنده ویژگی قدرت بازار، یعنی توانایی شرکت برا نشان
 شود: محاسبه می

LR= (Sale-Cogs – SG&A)/Sale 
های عمومی اداری و  زینهنشانگر کالای فروش رفته و ه SG&Aشده و  بهای تمام Cogsفروش،  Saleکه در این معادله 

 .فروش است
 

 متغيرهای کنترل 

 (SIZE) اندازه شرکت
 شود. های شرکت در پایان سال محاسبه میطریق لگاریتم طبیعی ارزش دفتری کل دارایی که از

 

 (CashFlowVolatility) نوسانات جریان نقدی
 انحراف معیار )وجه نقد از عملیات / میانگین دارایی(  

 

 (LOSS) زیان شرکت
 که شرکت در طی سال مالی زیان گزارش کرده باشد، یک و در غیر اینصورت صفر است. درصورتی 

 

  (SIZE Auditorاندازه حسابرس )
درصورتیکه شرکت توسط موسسات بزرگ )سازمان حسابرسی و موسسه مفید راهبر(، حسابرسی شده باشد یک و در 

 غیراینصورت صفر است.

 

    (MB) ارزش بازار به ارزش دفتری
 .ارزش بازار تقسیم بر ارزش دفتری حقوق صاحبان سهام
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   (SalesGrowthرشد فروش )
 .درآمد فروش سال جاری منهای درآمد فروش سال قبل تقسیم بر فروش سال قبل

 

 (  AGE) سن شرکت
 .تعداد سالهای پذیرش شرکت در بورس

 

 (   GOV) مالکيت دولتی
 .دولتی تقسیم بر کل سهام منتشره شرکتمجموع سهام در اختیار سهامداران 

   

 هاهو ابزار گردآوری اطلاعات و داد روش
وسائل گردآوری داده ها، ابزارهایی هستند که با کمک به محقق، متغیرها را اندازه گیری می کنند و اطلاعات لازم فراهم می 

. در این تحقیق در مرحله اول، برای جمع آوری شوند. لازم است که روش و شیوه استفاده از آنها مورد توجه قرار گیرد
اطلاعات از شیوه کتابخانه ای استفاده می شود و سعی می شود که مطالعه کاملی از کتاب ها، مقالات، پایان نامه ها و اسناد 

به شرکت های  داخلی و خارجی که مرتبط با موضوع هستند، انجام گیرد. در مرحله دوم نیز، با توجه به آنکه تحقیق ما مربوط
استخراج    www.rdis.ir آورد نوین و وب سایت بورسی است، داده های لازم از بانک های اطلاعاتی معتبر مانند نرم افزار ره

 می شوند.

 

 جامعه آماری پژوهش
 .در بورس فعال باشد 0933سال یانشده و تا پا یرفتهدر بورس پذ 0931شرکت قبل از سال  -0
 یرد.قرار نگ یزینگل یدر زمره شرکت ها -1
 .نداشته باشد یمال ییراسفند باشد و در آن مدت تغ 13  یشرکت در انتها یسال مال -9
 .از سه ماه نداشته باشد یشوقفه ب -4
 .باشد یآن قابل دسترس یرهایبه متغ مربوطاطلاعات  یتمام -2
 

 روند انتخاب نمونه :(2جدول )
 291 33در پایان سال تعداد کل شرکت های پذیرفته شده در بورس 

  معیارها:

 (088) در بورس فعال نبوده اند 31-33تعداد شرکت هایی که در قلمرو زمانی 

 (12) به بعد در بورس پذیرفته شده اند 31تعداد شرکت هایی از سال 

 (22) بوده اندها و یا لیزینگ ها  تعداد شرکت هایی که جز هلدینگ، سرمایه گذاری ها، واسطه گری های مالی، بانک

 (24) اسفند نبوده یا در قلمرو زمانی تحقیق تغییر سال مالی داده اند 13تعداد شرکت هایی که سال مالی آن ها منتهی به 

 (18) ماه بوده اند 9تعداد شرکت هایی که دارای وقفه معاملاتی بیش از 

 - دسترس نمی باشد تعداد شرکت هایی که در قلمرو زمانی تحقیق  اطلاعات مورد آن ها در

 041 تعداد شرکت های نمونه          
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شرکت به عنوان جامعه غربالگری شده باقیمانده است. که همه آن ها  041بعد از مدنظر قرار دادن کلیه معیارهای بالا، تعداد 
 041 ×سال  8شرکت ) 0018به  0933لغایت  0931به عنوان نمونه انتخاب شده اند. از این رو مشاهدات ما طی بازه زمانی 

 شرکت( می رسد.
 

  قلمرو پژوهش
باشد  می حسابداری پذیری مقایسه و سود محصول بامدیریت بازار در بررسی رابطه رقابت پژوهش این هدف  موضوعی ازنظر

 است. 0933تا   0931قلمرو زمانی آن  سال   تهران است و بهادار اوراق قلمرو مکانی آن  بورس
 آمار توصيفی متغيرهای پژوهش :(8جدول )

 های کشیدگی شاخص های مرکزی شاخص نام و تعداد متغیرها

علامت  متغیرها
 اختصاری

انحراف  میانه میانگین تعداد
 معیار

 بیشینه کمینه کشیدگی چولگی

مدیریت سود 
 واقعی

RealEM 0018 0013- 10112 1010 1011 01019 0003- 0071 

مقایسه 
پذیری 

 حسابداری

COMP 0018 10170- 10121- 1000 0037- 1091 10100- 10110- 

شاخص 
-هرفیندال
 هیرشمن

HHI 0018 1004 1012 1009 1043 0022 10118 1098 

 LR 0018 1007 1004 1008 1009 4091 1011- 1079 شاخص لرنر

 SIZE 0018 04070 04049 0023 1031 4014 00091 11071 اندازه شرکت

نوسانات 
 نقدیجریان 

Cash 

Flow 

Volatility 

0018 1013 1018 1011 4047 41011 10111 1080 

 LOSS 0018 1001 1 1091 1091 1041 1 0 زیان شرکت

اندازه 
 حسابرس

SIZE 

Auditor 
0018 1011 1 1040 0099 1073 1 0 

ارزش بازار 
به ارزش 

 دفتری

MB 0018 9087 1041 0071 0031 8094 1041 02042 

 Sales رشد فروش

Growth 
0018 1017 1010 1042 9031 49039 1070- 1021 

 AGE 0018 08013 07 7071 0043 1001 1 21 سن شرکت

مالکیت 
 دولتی

GOV 0018 1047 1027 1099 1097- 0019 1 1038 

 
میانگین است چوله مالکیت دولتی به دلیل اینکه میانه آن بزرگتر از  در میان متغیرهای تحقیق تنها مقایسه پذیری حسابداری،

( دارای بیشترین پراکندگی می باشد. همچنین ضریب کشیدگی تمامی 7071سن شرکت  با انحراف معیار ) به چپ می باشد.
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ت به توزیع نرمال نشان می است وضعیت آنها را نسب 9متغیرها مثبت است که با توجه به اینکه کشیدگی توزیع نرمال برابر با 
 دهد. 

( است. -10170( است. میانگین قابلیت مقایسه حسابداری برابر با )-0013میانگین مدیریت سود واقعی شرکتها  برابر با )
میانگین اندازه گیری رقابت بازار محصول توسط سه شاخص اندازه گیری  شد که مطابق آمار توصیفی میانگین شاخص 

رچه میزان آن بیشتر باشد بیانگر تمرکز کمتر و رقابت کمتر در صنعت ( می باشد که  ه1004هیرشمن برابر با ) -هرفیندال
دهنده ویژگی قدرت بازار، یعنی توانایی شرکت برای منظور کردن قیمتی  است و برعکس. میانگین شاخص لرنر که نشان

 ( می باشد. 1007بیشتر از هزینه نهایی است برابر با )
( است. 1071( بر حسب لگاریتم طبیعی دارایی ها و بیشینه آن برابر با )04070با )میانگین متغیر کنترلی اندازه شرکت برابر 

شرکت به  01(زیان شرکت را نشان می دهد که در حدود  1001( است میانگین )1013میانگین نوسانات جریان نقدی برابر با )
درصد  11( نشان می دهد که تنها در حدود 1011طور میانگین در سال مالی زیان گزارش کرده اند. انداز حسابرس با میانگین )

از شرکتها توسط سازمان حسابرسی و یا موسسات بزرگ حسابرسی شده اند. میانگین ارزش بازار به ارزش دفتری برابر با 
( سن شرکت نشان می دهد که متوسط سن شرکتهای 08013( است. همچنین میانگین )1017( و رشد فروش برابر با )9087)

 سال می باشد. 08سی در حدود مورد برر
 

 (2-8و  2-2) 2(: نتایج برآورد فرضيه 3جدول )
 نتیجه مقدار احتمال tمقدار  مقدار ضرایب متغیر
HHI 1017 1048 1011 بی معنی 
LR 1011- 1071- 10118 معنی دار و منفی 

SIZE 10109 1010 10113 معنی دار و مثبت 
Cash Flow Volatility 1011 9001 10111 معنی دار و مثبت 

LOSS 1018- 1013- 10100 معنی دار و منفی 
SIZE Auditor 10190- 0023- 10017 بی معنی 

MB 10117 10118 10144 معنی دار و مثبت 
Sales Growth 10130- 9020- 10111 معنی دار و منفی 

AGE 101111 1008 1080 بی معنی 
GOV 10110- 1081- 1049 بی معنی 

 C )معنی دار و منفی 10140 -1011 -1004 )مقدار ثابت 

 F 10111مقدار احتمال  F 3049مقدار 

 0074 دوربین واتسون 100394 (R2)ضریب تعیین

 100712 ضریب تعیین تعدیل شده

متغیر مربوط به  t( آماره P-Valueداری ) ( سطح معنا0-0) 0، در مورد فرضیه 9شده در جدول  بر اساس نتایج ارائه
 t( می باشد و مقدار آماره 17/1، و ضریب آن )بی معنی است( یعنی 11/1بوده ) 12/1هیرشمن بزرگتر از  –هرفیندال

بین  در ناحیه رد فرض صفر قرار نمی گیرد؛ بنابر این می توان گفت tمی باشد این مقدار آماره  1/ 48برای آن برابر با 
هیرشمن( و مدیریت سود واقعی رابطه معنادار وجود ندارد؛ اما  با توجه اینکه  -رقابت در بازار محصول )شاخص هرفیندال

ت که با افزایش تمرکز هیرشمن شاخص معکوسی از تمرکز بازار محصول است، می توان نتیجه گرف -شاخص هرفیندال
 دار نیست.اهش می یابد؛ اما این رابطه معنا، مدیریت سود کبازار صنعت
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( یعنی 117/1بوده ) 12/1مربوط به متغیر لرنر کوچکتر از  t( آماره P-Valueداری ) سطح معنا (0-1) 0در مورد فرضیه 
در ناحیه  tمی باشد این مقدار آماره  -71/1برای آن برابر با  t( می باشد و مقدار آماره -11/1معنادار است ، و ضریب آن )

در بازار محصول )شاخص لرنر ( و مدیریت سود واقعی  رد فرض صفر قرار می گیرد؛ بنابر این می توان گفت بین رقابت
 رابطه معنادار و منفی وجود دارد.

 
 (8-8و  8-2) 8(: نتایج برآورد فرضيه 0جدول )

 نتیجه مقدار احتمال tمقدار  مقدار ضرایب متغیر
HHI 1001- 1073- 10900 بی معنی 
LR 1041 9009 10111 معنی دار و مثبت 

SIZE 10108 1014 10140 معنی دار و مثبت 
Cash Flow Volatility 10130 0090 10011 بی معنی 

LOSS 1009- 4074- 10111 معنی دار و منفی 
SIZE Auditor 1010 9031 10111 معنی دار و مثبت 

MB 1002 1018 10111 معنی دار و مثبت 
Sales Growth 10149 1001 10111 معنی دار و مثبت 

AGE 10118 10401 10210 بی معنی 
GOV 10101 0010 10132 بی معنی 

 C )معنی دار و منفی 10111 -9043 -1090 )مقدار ثابت 

 F 10111مقدار احتمال  F 08090مقدار 

 0019 دوربین واتسون 101710 (R2)ضریب تعیین

 101490 ضریب تعیین تعدیل شده

 
مربوط به متغیر  t( آماره P-Value( سطح معناداری )1-0) 1، در مورد فرضیه 4شده در جدول  بر اساس نتایج ارائه

 t( می باشد و مقدار آماره -01/1، و ضریب آن )( یعنی بی معنی است900/1بوده ) 12/1هیرشمن بزرگتر از  –هرفیندال

بین  توان گفتدر ناحیه رد فرض صفر قرار نمی گیرد؛ بنابر این می  tمی باشد این مقدار آماره  -1/ 73برای آن برابر با 
هیرشمن( و مقایسه پذیری حسابداری رابطه معنادار وجود ندارد؛ اما  با توجه  -رقابت در بازار محصول )شاخص هرفیندال

ت که با افزایش هیرشمن شاخص معکوسی از تمرکز بازار محصول است، می توان نتیجه گرف -اینکه شاخص هرفیندال
 دار نیست. ایش می یابد؛ اما این رابطه معناری افز، مقایسه پذیری حسابداتمرکز بازار صنعت

( یعنی 111/1بوده ) 12/1مربوط به متغیر لرنر کوچکتر از  t( آماره P-Valueداری ) ( سطح معنا1-1) 1در مورد فرضیه 
در ناحیه رد  tمی باشد این مقدار آماره  09/9برای آن برابر با  t( می باشد و مقدار آماره 41/1معنادار است ، و ضریب آن )

فرض صفر قرار می گیرد؛ بنابر این می توان گفت بین رقابت در بازار محصول )شاخص لرنر ( و مقایسه پذیری 
 .حسابداری رابطه معنادار و مثبت وجود دارد

 

 نتيجه گيری 
و مدیریت سود را نشان دادند برخی تحقیقات نشان  ر رابطه با اثر تمرکز بازار صنعتهای قبلی نتایج متناقضی د پژوهش

. چرا که رقابت دهد یریت سود واقعی را افزایش میهای با عملکرد ضعیف، رقابتی بودن بازار، احتمال مد دادند در شرکت
ا گذاران ر ها اطلاعات دقیق به سرمایه اینکه حداقل یکی از شرکت ها در چنین بازارهایی احتمال رکتمالکیت بین ش
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کنند  های مالی خود را دستکاری می هایی که صورت شود دیگر شرکت دهد  و بنابراین باعث می فراهم نکند، کاهش می
ها، سطح پایین تر رقابت برای  شناسایی نشود. یعنی اینکه به دلیل نبودنِ تقارن اطلاعاتی، رقابت مالکیت بین شرکت

باطی در رقابت باعث افزایش مدیریت سود می شود. دیدگاه دوم معتقد منابع مالی در بازارهای متمرکز و وجود قدرت انض
یا  رقابت در بازارهای متمرکز و بقا گذاری بالاتری در بازارهای متمرکز،  درجه پایین تر است که  به دلیل  قدرت قیمت

عات این است که  درجه جلوگیری از تهدیدات شرکتها تمایل کمتری برای مدیریت سود دارند. استدلال این طیف از مطال
داشتن اطلاعات اختصاصی را که موقعیت آنها را در  ها برای پنهان نگه پایین تر رقابت در بازارهای متمرکز، نیاز شرکت

ها، در بازارهای متمرکز برای حفظ مزیت  دهد. دیگر اینکه شرکت کند؛ کاهش می صورت افشا نسبت به رقبا تضعیف می
 شوند و بنابراین احتمال استفاده خود برای بقا  یا جلوگیری از تهدیدات، فشار کمتری متحمل میرقابتی نسبت به همتایان 

 .از مدیریت سود در آنها کمتر است
هیرشمن، و لرنر( با مدیریت سود واقعی بررسی شد. که بنابر  –در این تحقیق رابطه رقابت در بازار محصول )هرفیندال

ار محصول با مدیریت سود واقعی منفی است؛ که البته تنها رابطه میان شاخص لرنر معنی نتایج، رابطه میان رقابت در باز
دار است. یعنی با افزایش شاخص لرنر )که قدرت بنگاه را  در تعیین قیمت افزایش می دهد(، از میزان مدیریت سود 

گذاری بالاتر در بازارهای  قیمت واقعی کاسته می شود. برمبنای مبانی نظری این رابطه منفی احتمالا ناشی از قدرت
 ( و لاکسمانا و همکاران1109(، داتا و همکاران )1103و همکاران )متمرکز بوده است. این نتیجه مطابق با نتایج چانگ 

 ( است.1111و در تضاد با نتایج الدیری و همکاران )( 1104)
مقایسه پذیری حسابداری مثبت است؛ که البته تنها رابطه نتیجه فرضیه دوم نیز نشان داد رابطه رقابت در بازار محصول با 

 میان شاخص لرنر معنی دار است.

در مورد رابطه میان رقابت در بازار محصول و مقایسه پذیری حسابداری نیز دو دیدگاه وجود دارد. دیدگاه اول استدلال 
تر بازار و منابع قوی تر و همچنین ارتباطات می کند که شرکتها با تمرکز بازار محصول بالاتر به دلیل داشتن سهم بالا

سیاسی بیشتر و در مجموع عدم پاسخگویی بیشتر، نیاز کمتری به افشای اطلاعات خود و در نظر داشتن قابلیت مقایسه 
صورتهای مالی خود دارند. در حالیکه دیدگاه دوم استدلال می کند که زمانی که رقابت شدیدی هم در سطح شرکت و 

نی یع. ود را حفظ کندصنعت وجود دارد، باید افشاگری بیشتری انجام شود تا شرکت بتواند مزیت رقابتی خ هم در سطح
تی و نظم دهنده کارا برای به تحت کنترل درآوردن ه عنوان یک ساز و کار نظاراینکه رقابت در بازار محصول میتواند ب

ر هزینـه هـای نماینـدگی شـرکتهـا بایـد در کیفیـت دگی استفاده شود. در این راستا، سطح پایین تمشکلات نماین
در نتیجه رقابت در بازار محصول، در مدیران انگیزه ای را فراهم میکند که با ؛ صورتهای مالی آنها منعکس شده باشد

با  بقاین نتیجه که مطابق با استدلال دوم است، مطا. افع سهامداران منطبق گرددهر چه بیشتر منـافع آنها با مندقت 
(،  1110( و  در تضاد با نتایج گیل و همکاران )0933(، مرادی )0939) و همکاران(، نمازی 1109نتایج چنگ و همکاران )

 ( می باشد.1107(  و ژیژو و همکاران )1110چنگ )

 

 پيشنهادهای پژوهش 

 های کاربردی  برگرفته از نتایج پژوهش حاضر پيشنهاد
اول مبنی بر رابطه منفی و معنادار شاخص لرنر با مدیریت سود واقعی، پیشنهاد می شود با توجه به نتیجه فرضیه ( 0 

سهامداران اطلاعات مربوط به این شاخص در شرکتها را که قدرت بنگاه را  در تعیین قیمت افزایش می دهد، مورد توجه 
 .حتمال دستکاری و مدیریت سود باشدقرار دهند چرا که می تواند نشانگر افزایش کیفیت سود شرکتها و پایین بودن ا
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با توجه به نتیجه فرضیه اول به صاحبان شرکتها نیز پیشنهاد می شود با افزایش سهم خود در بازار و بهبود شاخص ( 1
تمرکز مشتری سیگنال های مناسبی را در مورد کاهش دستکاری سود توسط مدیران به سهامداران و اعتباردهندگان 

 ایجاد کنند.

با توجه به نتیجه فرضیه دوم مبنی بر رابطه مثبت و معنی دار رقابت در بازار محصول با مقایسه پذیری حسابداری ( 9
باشند؛ پیشنهاد می شود که سهامداران شاخص لرنر را به عنوان معیاری از تمرکز بازار محصول یک شرکت در نظر داشته 

دگی و در نتیجه همسو شدن م دهنده برای کاهش مشکلات نماینار نظارتی و نظچرا که می تواند بیانگر یک ساز و ک
 بلیت مقایسه صورتهای مالی باشد.منافع آنها با مدیران و اتکا به قا

نقش اطلاع دهی آن در  واقعی و مقایسه پذیری حسابداری وبا توجه به رابطه رقابت در بازار محصول با مدیریت سود ( 4 
مورد وضعیت شرکتها و انتظار سهامداران در این رابطه و کمک به تصمیم گیری آنها به سازمان بورس و اوراق بهادار 

 ، شرکتها را موظف کنند تا اطلاعات مربوط به وضعیت رقابت در بازار محصول خود را افشا نمایند.دپیشنهاد می شو
 

 ی آتی هایی برای پژوهش ها يشنهادپ

پیشنهاد می شود رابطه شاخص های تمرکز بازار صنعت با دیگر معیارهای سود مانند نوسان سود، پایداری سود و ( 0
بنگاه عمده مورد  4کی و تمرکز  -هیرشمن، لرنر، هانا -کیفیت سود با مقایسه چنیدین معیار مانند شاخص هرفیندال

 بررسی قرار گیرد.

ارهای تمرکز بازار صنعت با دیگر معیارهای کیفی اطلاعات حسابداری مانند مربوط بودن و پیشنهاد می شود رابطه معی( 1
 به موقع بودن مورد بررسی قرار گیرد.

پیشنهاد می شود تاثیر شاخصهای کیفیت حسابرسی مانند سهم بازار صنعت، تخصص حسابرس در صنعت و چرخش ( 9
 مدیریت سود مورد بررسی قرار گیرد.حسابرس بر رابطه معیارهای تمرکز بازار محصول و 
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