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Abstract 
Over the last decade, there has been a clear increase in ICT expenditures by households, both in value and 
as a proportion of total expenditure. Such a trend, however, has not affected all households in the same 
way. This study analyzes the socio-economic determinants of urban household expenditures on ICT 
goods and services in Iran in the year 2019 based on microdata from the Household Budget Surveys. To 
achieve this, we have applied Heckman's two-stage model, aiming to identify the determinants affecting 
the likelihood of spending on ICT and the amount spent. Our analysis further dissects ICT spending into 
its constituent components, including IT goods, IT services, communication goods, and communication 
services. Based on the results, per capita income has a significant and positive effect both on the 
probability of spending and the level of per capita ICT expenditures. Moreover, households led by male 
heads are more likely to engage in ICT spending, although their actual expenditures are lower. 
Households with larger sizes and households which have a married head are more likely to spend on ICT. 
The impact of education level and age of the household’s head on both the probability to use and the 
amount spent is positive and significant. There is a negative quadratic relationship between the age of the 
household’s head and both the probability of spending and the level of per capita ICT expenditures. 
Furthermore, consumption economies of scale exist in ICT expenditures. The likelihood of spending on 
all types of ICT components is positively influenced by per capita income, size of the household, 
education and age of the household’s head. Concerning the level of per capita expenditures on IT goods 
and communication goods and services, they are higher for households who have higher per capita 
income. There is a negative quadratic relationship between the age of the household’s head and both the 
probability of spending and the level of communication services expenditures. Households with highly 
educated heads tend to allocate higher budgets to communication goods and services. Lastly, 
consumption economies of scale are observed in IT goods, IT services, and communication services. 
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 فناوري مصرفی مخارج بر موثر اجتماعی-اقتصادي عوامل

 از استفاده با ایران شهري خانوارهاي در ارتباطات و اطلاعات

   اي	مرحله دو هکمن روش

  رانیتهران، ا ،یدانشگاه علامه طباطبائ ،يگروه اقتصادنظر ار،یدانش   سالم اصغر یعل

    

  رانیتهران، ا ،یدانشگاه علامه طباطبائ ،یگروه اقتصادبازرگان ار،یدانش   حبیب مروت

    

  رانیتهران، ا ،یارشد اقتصاد، دانشگاه علامه طباطبائ یکارشناس   عاطفه حیدري میلانی

    
  رانیتهران، ا ،یدانشگاه خوارزم ،يارشد اقتصاد انرژ یکارشناس يدانشجو   معصومه عزیزخانی

   چکیده

افزایش  ،ها نهیهز آن در مقایسه با مجموع نسبت چنینخانوارها و همحجم مخارج مصرفی فاوا میان دهه گذشته،  یط

حال، تاثیر این روند، بر تمامی خانوارها یکسان نیست. این پژوهش براساس اي داشته است. با این قابل ملاحظه

اجتماعی موثر بر مخارج مصرفی  - اي هکمن به تحلیل عوامل اقتصادي هاي بودجه خانوار و روش دو مرحله ریزداده

 )مات ارتباطیکالاي اطلاعاتی، خدمات اطلاعاتی، کالاي ارتباطی، خد(فاوا و میزان چنین مخارجی در چهار گروه 

دهد که درآمد سرانه، تحصیلات، سن،  نشان میهاي پژوهش  یافتهپردازد.  می 1398خانوارهاي شهري ایران در سال 

بعد خانوار، مرد و متاهل بودن سرپرست خانوار اثر مثبت و معناداري بر احتمال مصرف فاوا در خانوار دارد. رابطه 

شده برقرار است.  کرد خانوار روي فاوا و نیز مقدار هزینه  و احتمال هزینهدوم منفی بین سن سرپرست خانوار  درجه 

هاي اقتصادي ناشی از مقیاس در مصرف فاوا مشاهده شده است. اثر افزایش در درآمد سرانه،  علاوه بر این، صرفه

وا، مثبت برآورد هاي تحصیل و سن سرپرست خانوار بر احتمال مصرف هر چهار گروه از اجزاي فا بعد خانوار، سال

اساس نتایج، خانوارهایی که از درآمد سرانه بالاتري برخوردارند، مخارج سرانه بیشتري براي کالاي  شده است. بر

دوم منفی بین سن سرپرست خانوار و احتمال  دهند. رابطه درجه اطلاعاتی و کالا و خدمات ارتباطی اختصاص می

شده برقرار است. خانوارهایی که سرپرست آنان از   نیز مقدار هزینهکرد خانوار روي خدمات ارتباطی و  هزینه

هاي  کنند. همچنین صرفه تحصیلات بالاتري برخوردار باشند، مخارج بیشتري صرف کالا و خدمات ارتباطی می

    .دارداقتصادي ناشی از مقیاس در مصرف کالاي اطلاعاتی، کالا و خدمات ارتباطی وجود 

  مقیاس از ناشی هاي صرفه هکمن، اي مرحله دو روش فاوا، مصرفی مخارج ها: کلیدواژه

    JEL  D11, L86, C5: بندي طبقه

                                                        
  :نویسنده مسئولsalem207@yahoo.com 
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   مقدمه .1

 ،1(فاوا) ارتباطات و اطلاعات فناوريبا پیدایش پدیده  از نیمه دوم قرن بیستم

انقلاب «که این تحول را  ، ظهور یافت.در ساختار نظام جهانی عظیمیایی هدگرگونی

. در طول سالیان اي نمود جهان را وارد عصر تازهیدند، نام» ارتباطاتاطلاعات و 

متمادي، پیشرفت شتابان فاوا، دلیلی بر وسعت بخشیدن به دامنه استفاده از آن شده و 

مهم در  یبه عنوان عامل بوده که 2»جامعه اطلاعاتی«پیدایش  دبخشنوی چنین جریانی

  است. توسعه در نظر گرفته شده  ندیفرآ

 گردش یعروند تصاعدي نفوذ فاوا در ملل مختلف و تاثیر مثبت آن در تسر

هاي  نشانگر حرکت در مسیر جهانی شدن و وابستگی متقابل در زمینه اطلاعات،

هاي شمار فاوا مانند تبدیل سیستمگوناگون از جمله اقتصاد است؛ چنانچه مزایاي بی

، ظهور بازارهاي وريیی و بهرهراکا شیافزامتمرکز و بسته اقتصادي به نظام آزاد، 

گیري نیاز کلیدي در شکلپیش ، آن را بهخرد و کلان اقتصادي رهايیبهبود متغ د،یجد

اقتصاد نوین تبدیل کرده است. همچنین با فراهم شدن زمینه مناسب براي تخصیص و 

دي هاي اقتصاها و اطلاعات و دسترسی عام به آن، بسیاري از فعالیتتبادل صحیح داده

تري یافته است (کاسک و از حالت انحصاري خارج شده و جنبه عمومی

  . 3)2020وانتچکن،

دنبال وقوع چنین رویدادهایی، شکل ظاهري اقتصاد دچار تغییرات بسیاري شده و به

هاي اقتصادي به سمت نامحسوس و غیرقابل رویت شدن در حرکت هستند؛ فعالیت

خیزش فناوري معرفی کرده است و اغلب  ، اقتصاد جدید را4)1998( یکلچنانچه 

هاي خود با این رویه کشورها با مغتنم دانستن چنین فرصتی جهت همسو کردن فعالیت

ترین  یکی از بزرگبه  - منظور ارزیابی رشد به- و تحقق شالوده فاوا اند به تکاپو افتاده

  . 5)1:2019جهانیان تبدیل شده است (هفتو، ها براي  چالش

                                                        
1 Information and communication technology. 

 .شد یمعرف 1970در دهه  )Yoneji Masuda( یونجی ماسودابار توسط  نیاول »یجامعه اطلاعات«اصطلاح  2 

3 Kosec, K. & Wantchekon, L. 
4 Kelly, K. 
5 Haftu, G. 
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 و میزان  فرصتگیري آن است و کار به ازین شیپ ی،اساس يکالا کیبه  یدسترس

، موجود در هر منطقه يو ابزارها ها رساختیزوضعیت به  فاوا، مشروط استفاده از

گذاري و انتخاب ي در ارزشفرد يها تفاوت، اما  a2006(1آلامپی،  (متفاوت است 

صورت یکنواختی نیست. و به   )b2006ی، آلامپمیزان مصرف فاوا تاثیر بسزایی دارد (

اجتماعی مربوط به هر کشور از  - مسائلی نظیر درآمد مردم و خصوصیات اقتصادي

جمله عواملی هستند که درجه استفاده و تمایل مردم به استفاده از این امکانات را تعیین 

کنند. این موضوع در هر کشور نسبت به کشور دیگر متفاوت بوده ومستلزم توجه به  می

  ).1384فرهنگ حاکم در هر سرزمینی است (صباغ کرمانی و نجفی،

 متنوعخدمات  دریافت يبرااساسی  يعنوان ابزاربهمخارج مصرفی فاوا اضافه شدن 

در سبد مصرفی  کیتجارت الکترون و کیحکومت الکترونگیري از امکانات بهرهمانند 

 & Karakaraرفاه خانوار (بر فاوا  مثبت ریتاث، )Fernandes et al, 2021( خانوار

2019 Osabuohien,(هاي ناشی از مقیاس، صرفه )Bauer & Latzer, 2016(  و

مخارج  زانیم گوناگون، باعث شده است بررسی يها در حوزهفاوا شتاب بالاي سرایت 

؛ از )1397 (سالم،قرار گیرد  ايمصرفی مربوط به آن در هر خانواده مورد توجه ویژه

در قبال  هاآن واکنش ، ترجیحات وازین جهت تعیینها  رفتار خانوار ییشناسااین رو، 

گذاري آگاهانه ضروري است تا بر سیاست دولتمردان وبهتر  يزیر برنامهبراي  راتییتغ

 منابع نهیبه صیتخصبه منظور هاي خاص  استراتژيو اتخاذ  مبناي بستر اطلاعاتی مناسب

  کنند.حرکت  وري از فاوا،و ارتقاي بهره

 زاتیتجه کنندهنییعوامل تعبا این حال، اغلب مطالعات صورت گرفته به ارزیابی 

طور مشخص بر به و کمتر پرداخته هاو استفاده از آن منتخب خانوار در حوزه فاوا

در  بنابراین، .است و میزان آن متمرکز بوده فاوا مخارجمتغیرهاي اثرگذار روي وقوع 

بر  ی موثراجتماع - يعوامل اقتصاد یمقاله، بررس نیا یمسئله اصل وهله نخست،

فاوا و قرار گرفتن در سبد مصرفی  گیري در خصوص تحقق مخارج مصرفیمیتصم

کننده و تاثیر ي مصرفخانوارهاخانوار شهري بوده و سپس به بررسی مقدار آن در 

مقیاس ا. یتبا  هاي ناشی از هایی بر رفاه خانوار با در نظر گرفتن مقوله صرفهچنین هزینه

                                                        
1 Alampay, A. E. 
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دار شدن نتایج حاصل از عنایت به صفر ثبت شدن برخی مخارج خانوار و تورش

  شود. استفاده می 1ايمرحلههاي معمولی سنجی از روش هکمن دو روش

در  ،هـمقدماز  سـپ ؛تـسا هدـش هـئارا یـکل بخش پنج ادامه در در حاضر،مقاله 

، پیشینه تجربی داخلی و خارجی مسو بخش در. شود می ئهارا يرـنظ انیـمب، دوم شـبخ

متغیرها)  توصیف وتجربی  هايلهش (مدوپژروش  رم،اـچه شـبخ. در شود می ناـبی

 هاي پژوهش اختصاص دارد و در پایان، به برآورد مدلنجم ـپ بخش. شود میتشریح 

 .   شود مطرح میسیاستی  يتوصیههاو  ينتیجهگیر

  . مبانی نظري2

- فراوان و بهبعد از مباحثات فاوا در مطالعات مختلف داراي تعاریف متنوعی است؛ 

و  را مجموع صنایع تولیدي، فاوا 2صورت مختصر سازمان همکاري و توسعه اقتصادي

الکترونیکی  ها و اطلاعات به صورت نگهداري، انتقال و نمایش داده که براي خدماتی

هاي  خود را در زمینه قابلیت ، فاوا،شرایط مناسبکند. در تعریف مید، نشو استفاده می

 توان به تاثیرات؛ از جمله میاقتصادي و اجتماعی به اثبات رسانیده استتوسعه مختلف 

 ، آثار مثبت روي سلامت افراد)Fernández et al, 2020( توجه بر آموزش  قابل

), 2019Dutta et al( متنوعهاي شغلی  فرصت، ایجاد )2018Fan et al, ( ،

تغییر در ساختار فضایی محیط از جمله  تحولات فیزیکی ،)Flor, 2001( درآمدزایی

، )Yeh, H, 2017( ، ساخت شهرهاي هوشمند)Nahiduzzaman et al ,2019( شهر

هاي  به مدرن با تسهیل روش سنتی رویه اقشار مختلف جامعه از و سیاق سبکتغییر 

حفاظت از  در خصوصآگاهی مردم ، ارتقاي سازي فرهنگ محلی غنی زندگی،

 یمحل ینیکارآفر جیترو و محروم يها کمک به گروه،)Madon, 2000( زیست محیط

)Karakara & Osabuohien, 2019( شمار دیگري نام برد. و موارد بی  

وري هر کشوري موثر در مجموع افزایش استفاده از محصولات فاوا بر رشد و بهره

دسترسی و استفاده از آن در جمعیت ساکن هر منطقه،  ) و درصد1389است (شیرازي، 

سازمان ملل ؛ چنانچه )Ono & Zavodny, 2007( یافتگی استاي براي توسعهسنجه

                                                        
1 Heckman Two-Stage Model 
2 Organization for Economic Co-operation and Development (OCDE) 
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معرفی  داریبه اهداف توسعه پا یابیدست يبرا یرا به عنوان عامل آن ، )2016( 1دمتح

  کند. می

، تاکید مبادله نهیکاهش هز ،رقابت شیافزا از جملهدر اقتصاد فاوا  کارکردهاي مهم

ی و هاي زمانوقفه، کاهش عیهاي توزتر کانال قینترل دقک امکان، ارتقاي بر دانش

  گذاري در این زمینه را ضروري ساخته است. سرمایه ی،نسب يهامتیق

ق داده و اقتصاد جهان را به سمت یک پارادایم جدید سوهاي اخیر، فاوا، در دهه

علاوه بررسی کلیه ابعاد فاوا از زوایاي مختلف است و همراهی با روند جاري، مستلزم 

 شدبهبود بخ گوناگون قرفاه خانواده را از طر تواند یم ،ياقتصادمک به رشد ک بر

), 2005Song(.  

رشد اقتصادي و توزیع درآمد را عوامل شناخت رفاه  ) دو متغیر1985( 2سن

) در مطالعه خود نشان دادند فاوا 2017( 3اجتماعی معرفی کرده و ریچموند و همکاران

از طریق تاثیر بر نابرابري در توزیع درآمد و رشد اقتصادي بر این تابع رفاه اجتماعی 

 مین نتیجه را تایید کردند.) ه1400موثر است. در نمونه داخلی نیز سالم و همکاران (

مقیاس را ایجاد  از حاصل اقتصادي هاي امکان استفاده مشترك از فاوا، مبحث صرفه

-برخوردار است و با ظرفیت اقتصاد رفاه حوزه در جایگاه ویژه به خصوص کرده که از

همراه دارد کننده بهسازي جهت ایجاد مطلوبیت بیشتر، رفاه بالاتري را براي مصرف

)؛ براي سنجش این مفهوم، مطلوبیت که نشانگر رفاه خانوار 1395(مهرجو و همکاران، 

 ) که اطلاعات1396شود (محمدي و همکاران، استفاده می 4است از مقیاس معادل

خانوارها با خصوصیات جمعیتی  بین رفاه مقایسه براي شاخصی به را خانوارها درآمدي

معتقد است  5)2019( نیمارت بوگدانآیرتز و  ترتیبکند. به این  متفاوت تبدیل می

 ستمیبه نوبه خود بر عملکرد س وکننده رفاه کشور است نییتعمیزان استفاده از فاوا، 

 .گذاردیتاثیر م ياقتصاد

                                                        
1 United Nations 
2 Sen, A. 
3 Richmond ,K., et al. 

  ) مطرح شد.Engel, 1985)، نخستین بار توسط انگل ( Equivalence Scaleمقیاس معادل ( 4 

5 Aerts, A & Bogdan-Martin, D 
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در نظر  کردن منفعت در مصرف کالاها و خدمات باهر خانوار به دنبال حداکثر 

خانوار،  یمخارج مصرف؛ )Bonke, 2015( سطح درآمد است تیمحدود گرفتن

 یلفه درآمد ملوم نیتر اقتصاد و مهم یاست که به عنوان شاخص اصل یمال يزیر برنامه

 و بررسی مطالعه ).Tapsin & Hepsag, 2014( شود یکل در نظر گرفته م يو تقاضا

 - ترین مسائلی است که در هر سیستم اقتصادي از مهم ترکیب کالاهاي مصرفی خانوار

 مطرح است.  اجتماعی

در فاوا  رشیپذ براي یشناخت تیو جمع يدهد که عوامل اقتصادینشان م مطالعات

خانوارها از جهت . )Nishijimaa, M,. et al, 2017( بسیار نقش داردسطح خانواده 

ستند و نی یکسانمشخصات،  ریو سا تاهل تیوضع لات،یتحص زانیم ،یسن بی، ترکبعد

؛ از دنآور یوجود م مختلف به يخانوارها نیب را یمتفاوت یمصرف يدنبال آن الگوها به

 اسیاز مق یناش يها صرفه ي خانواده ونحوه مصرف اعضااین رو، لازم است میزان و 

تجربی  و نظري سازيمدل  زمینه در موجود مورد توجه قرار گیرند. با توجه به ادبیات

 توانمی را آن روي اثرگذار متغیرهاي ترین اصلی مخارج مصرفی فاوا در بین خانوار،

  برشمرد. شود، در قالب مواردي که در ادامه تشریح می

 1درآمد  

درآمد از عوامل مهم موثر بر مخارج خانوار است که علاوه بر تاثیرگذاري روي قید 

کننده، نقش پررنگی بر ترجیحات فرد براي میزان مخارج مصرفی فاوا  بودجه مصرف

 درآمد اثر مثبت بر مخارج مصرفی فاوا داشته باشدرود که  میدارد. انتظار 

)Montagnier & Spiezia, 2011(.  تالیجید يهادستگاهدر واقع خرید و استفاده از 

 است تر،  مقرون به صرفهي در مقایسه با سایریندرآمد هاي بالاتربراي دهک

)Agrawal & Asrani, 2018(.  

  

  

                                                        
هاي علمی از کل مخارج  ها در استفاده اظهاري درآمدهاي خانوار و در نتیجه غیرقابل اتکا بودن آن  به دلیل کم 1 

  .ناخالص خانوار به عنوان جایگزین درآمد براي محاسبه شاخص نابرابري و میانگین درآمدها استفاده شده است
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 عد خانوارب  

طرفی ممکن است با افزایش تعداد متقاضیان، منجر به تشدید افزایش بعد خانوار از 

هاي ناشی از مقیاس، تاثیر  دلیل صرفههاي هر کالا بهتقاضا شود یا با عنایت به ویژگی

دلیل کاهش ) به1390عکس بر میزان تقاضا داشته باشد. در مطالعه طرازکار و نونژاد(

 از یکی پدیده دست آمده است؛ این استفاده از رایانه، ضریب بعد خانوار، منفی به

 اعضاي از هر یک مساعدت از که است خانوار در اقتصادي صرفه بروز هاي جنبه

  پذیرد.صورت می وريمیزان بهره در تغییر بدون خانوار کل به خانوار

 سن 

تر و تر، ثروتمندتر، تحصیلکرده) در مطالعه خود نشان داد که افراد جوان2006المپی (

کنند، دسترسی بهتر و همچنین  هاي بهتر زندگی می هایی که در نواحی با زیرساخت آن

  OECD 2004براساس تحلیل سال همچنین قابلیت بیشتري در استفاده از  فاوا دارند. 

استفاده از  فاوا توسط افراد مسن رابطه مثبتی با سن بازنشستگی و دستیابی به امکانات 

تري شاغل هاي سنی بالاتري که مدت طولانی عبارت دیگر، گروهآموزشی دارد. به

هاي جدید،  زمینه آموزشی براي استفاده از فناوري هستند، مشروط بر داشتن پیش 

  ). OECD, 2008کنند ( شکاف استفاده از فناوري را تجربه نمی

تر  هاي مسن انتقال از نسل ) در پژوهش خود دریافتند که با1394( همکاران و شیري

هاي  ) بر سهم هزینه1365- 1374تر (متولدین هاي جوان ) به نسل1294- 1284(متولدین 

   شود. ارتباطات خانوار افزوده می

 تحصیلات 

 تر باشدآسان تالیجید ياهکار با دستگاه ،بهتر لاتیافراد با تحص ياست برا ممکن

)Nishijimaa et al, 2017( . هاي لازم،  تنها در رابطه با کسب مهارتتحصیلات نه

یابد. استفاده از رایانه و اینترنت  بلکه در رابطه با انگیزه استفاده افراد از فاوا اهمیت می

)؛ چنانچه برتري OECD, 2007تحت تاثیر سطح تحصیلات فرد مرجع خانوار است (

خانوارها، قابل  خانوارهایی که از تحصیلات آکادمیک برخوردارند در مقایسه با سایر
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) تفاوت در 2005( 1). وینهوف و همکاران1394مشاهده است (شیري و همکاران، 

میزان آشنایی و استفاده از فاوا با توجه به سطح تحصیلات در شش کشور (برمودا، 

کانادا، ایتالیا، نروژ، سوییس و ایالات متحده آمریکا) مورد بررسی قرار داده و دریافتند 

هاي سوادآموزي، افزایش قابل توجهی در تنوع و شدت   همگام با افزایش مهارت

  اینترنت و کامپیوتر وجود دارد. استفاده از 

 جنسیت 

را مورد  ی بر میزان مخارج مصرفی فاواتیجنس يهانقش تاثیر بالقوه گوناگونی مطالعات

به بازارها  یدر دسترس بیشتر نزنا ،یاز نظر مفهوم. )Wilks, 2021( بحث قرار داده اند

فاوا با ایجاد فرصت برابر جهت انجام  به  یدسترس. و اطلاعات محدود هستند

و  حیصر ییشناسا. ),Sandys 2005( باشد ع زنانبه نف تواند یمهاي اقتصادي،  فعالیت

 يقو یزمینوان مکانعبه ی،دسترسو  يساز تیظرف لیاز قبی  فاوا تیجنسجنبه  پرداختن به

محسوب ی تیجنس يبرابر شبردیزنان و پ یو اجتماع یاسیس ،یفرهنگ يآزاد يبرا

هاي افراد نسبت به فناوري نیز بر اساس جنسیتشان  نگرش .)2013Dodson ,( شود می

سرپرستی زن در ایالات متحده از  ، خانوارها با 2000یکسان نیست. در ابتداي دهه 

اطمینان کمتري نسبت به فاوا در مقایسه با خانوارها با سرپرستی مرد برخوردار بودند. 

هاي ارتباطات خانوار  هزینهدر ایران نیز تاثیر معکوس و منفی سرپرست زن بر سهم 

دهد که زنان سرپرست خانوار بخش قابل توجهی از سبد مصرفی خود را به  نشان می

  ).1394اند (شیري و همکاران، کالاهاي ضروري اختصاص داده

 وضعیت تاهل 

کند که ها و منافعی ایجاد می ازدواج با گسترش شبکه و حمایت اجتماعی، فرصت

که ) در مطالعه خود دریافتند 2011( 2شود. ادسپه و همکاران میجویی  منجر به صرفه

؛ از این رو، کنند میفاوا هزینه کمتري را صرف خدمات  ینمتاهل نسبت به مجرد افراد

                                                        
1 Veenhof, B., et al. 
2 Adesope, O., et al. 
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هاي مجرد، میزان مخارج مصرفی فاوا رود در جوامع با جمعیت بیشتر خانوارانتظار می

 افزایش یابد.

  . مروري بر مطالعات تجربی3

رویکردهاي  بر تکیه با متعددي است؛ تحقیقات چند بعدي موضوعی خانوار مصرف

جامعه  افراد مصرف الگوي در اجتماعی و اقتصادي هاي بررسی تاثیر ویژگی به مختلف

صورت مختصر به تعداد محدودي از مطالعات مذکور اشاره پرداخته شده است که به

  شود.می

  کشورشده در خارج از  . مطالعات انجام 1- 3

عوامل موثر  یبررسبه  2کارگیري رگرسیون لجستیک باینري ) با به2022( 1مدا و مدیا

 ا هدفبکشاورز آفریقاي جنوبی  170اي منتخب از نمونه توسط اوابر استفاده از ف

ي اقتصاد - یاجتماع پنج متغیر ی مزرعه پرداخته و دریافتندبازدهو  يور بهره شیافزا

  داري دارد.فاوا تاثیر معنی رشیپذبر استفاده و  تحصیلاتو تاهل)شامل (جنسیت، سن، 

و  4تی، مدل لاجیفیاز آمار توص یبیترککارگیري  بهبا ) 2019( 3نووکویه و همکاران

اي نمونه موثر بر پذیرش فاوا میانی اجتماع - ياقتصادتحلیل واریانس به بررسی عوامل 

نیجریه پرداخته و نشان دادند که میزان آگاهی  کشاورز در استان ابونی 426متشکل از 

ی، سطح درآمد، سن، آموزش و هزینه به امکانات آموزش یابیدستو نگرش کشاورز، 

هاي جنسیتی اثر معناداري بر  رنگی در تقاضاي فاوا دارد، اما تفاوتتجهیزات، نقش پر

میان پذیرندگان  ها همچنین بهبود درآمدي در پذیرش مخارج مصرفی فاوا ندارند. یافته

   دهد. مخارج مصرفی فاوا را نشان می

با هدف مطالعه اثرات اینترنت و خدمات تلفن همراه بر  )2017( 5ژانگ و کنگ

هاي قیمتی به نقش صنعت مخارج خانوارهاي شهري در چین و شناسایی استراتژي

                                                        
1 Mdoda, L. & Mdiya, L. 
2 binary logistic regression 
3 Nwokoye, E., et al. 
4 Logit 
5 Zhang, A. & Kong, Y. 
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سیستم ارتباطات از راه دور در وضعیت اقتصادي چین پرداختند. در این راستا از 

هاي به ظاهر نامرتبط براي تخمین معادلات و آل و روش رگرسیونتقاضاي تقریبا ایده

شامل  ي این پژوهشهاداده قیمتی و درآمدي استفاده شده است.هاي خودکشش

 2015تا  2000 يهاسال نیب ي چینشهر يسالانه خانوارها یمصرف يهانهیمتوسط هز

تر از یک و کشش  ي مصرف اطلاعات بزرگدهد کشش درآمداست. نتایج نشان می

  قیمتی آن کمتر از یک است.خود

) عوامل موثر بر میزان پذیرش فاوا را روي 2013( 1آباديخلیل مقدم و خاتون

 آباد استان گلستان، مورد بررسی قرار دادند.از روستاي قرنکاربر  218 شامل اينمونه

و  فاوابین میزان پذیرش   بر اساس نتایج تحلیل همبستگی و رگرسیون چندگانه،

ن، میزان تحصیلات، جنسیت، وضعیت تاهل، شیوه زندگی، شغل، میزان سمتغیرهاي 

اي کاربر، تعداد افراد آشنا با رایانه در خانواده، تعداد افراد اداري در مهارت رایانه

و فاوا  قابلیت رویت مزایاي، تصویر ذهنی، پیچیدگی ،انگیزه خانواده، میزان تحصیلات،

 کهدر صورتی  .رابطه مثبت وجود دارد ؛هاي مکتوب میزان استفاده خانواده از رسانه

با متغیرهاي میزان سرگرمی و پر کردن اوقات فراغت کاربران و  فاوا میزان پذیرش

  داراي رابطه منفی است.  ،میزان تحصیلات مادر کاربر

مخارج خانوار براي فاوا: «در مطالعه خود با عنوان  ) 2012( 2گراهاماسمیت و 

هاي شکاف دیجیتال و عملکرد  ، ضمن توضیح تفاوت»پیشنهاد الگوي عملکرد دیجیتال

هاي تخصیص  ، تفاوت3مرکز تحقیقات پیو 2010هاي سال  دیجیتال با استفاده از داده

هاي خانوار (وضعیت  منابع خانوارها براي مخارج مصرفی فاوا را طبق ویژگی

هاي  سرپرستی، درآمد، تحصیلات، سن، جنسیت و بعد خانوار) بررسی کردند. یافته

 ،تیجنسدهند. همچنین  پژوهش اثر معنادار سن و درآمد و تحصیلات را نشان می

داده و وضعیت سرپرست تحت تاثیر قرار  گونناهم یرا به روش نیآنلا يهاتیفعال

  خانوار، اثر مثبت و معناداري بر مخارج مصرفی فاوا دارد.

                                                        
1 Moghaddam, B., et al. 
2 Smith, Dt & Graham, R. 
3  Pew Research Center 
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  شده در داخل کشور .  مطالعات انجام 2- 3

 اثر گسترش فاوا بر مخارج انرژي خانوارهاي شهري ایران )1400زاده و مزینی (حسین

و در قالب  1387- 1394طی دوره زمانی   1GLSو الگوي پانل با استفاده از روش  را

آن دارد که در  نتایج حکایت از دادند. تحلیل قرار و هاي استانی مورد تجزیهداده

در  اما ،اثر کاهشی فاوا بر مخارج انرژي دیده شد ،صورت مورديها بهبرخی از مدل

به هاي برآورد شده اثر کاهشی معناداري از فاوا بر مخارج انرژي خانوارها اکثر مدل

اي حاکم بر قیمت انرژي، پایین بودن سهم انرژي در کل هساختار یارانهدلایلی چون 

  .شوددیده نمی هاي مصرفی خانوار، نبود فرهنگ صحیح مصرف و... هزینه

اطلاعات و ارتباطات در بخش برآورد تابع انگل فناوري «) به منظور 1397سالم (

و کشش درآمدي آن از فرم تبعی سیستم معادلات » خانگی مناطق شهري ایران

با لحاظ مشخصات اقتصادي و اجتماعی خانوارها استفاده کرده است.  2ورکینگ لسر

هاي به ظاهر نامرتبط و  هاي مقطعی و روش رگرسیون این مدل با استفاده از داده

تخمین  1394هزار خانوار شهري در کشور در سال  19نزدیک به کارگیري اطلاعات  به

هاي با درآمد  دهد که کالاهاي فاوا براي گروه زده شده است. نتایج تحقیق نشان می

روند.  دهند، کالایی لوکس به شمار می کم و متوسط که اکثریت جامعه را تشکیل می

د، ضروري برآورد شده این درحالی است که این گروه کالایی براي اقشار ثروتمن

است. همچنین افزایش سطح تحصیلات سرپرست خانوار موجب افزایش تقاضا براي 

    شود.کالاهاي فاوا می

هاي هزینه و درآمد خانوار  ) با استفاده از تحلیل ثانویه داده1394( شیري و همکاران

موثر  اجتماعی - ) به تحلیل چند سطحی عوامل جمعیتی1363- 1392در سه دهه اخیر (

هاي مصرفی ارتباطات و روند افزایشی آن در بین خانوارهاي ایرانی  بر سهم هزینه

دار متغیرهاي شغل، سن، جنسیت، تحصیلات،  پرداختند. نتایج مقاله بیانگر تاثیر معنی

شاخص امکانات رفاهی خانوار، درصد برخورداري نسل از تحصیلات دانشگاهی بر 

  است. هاي ارتباطات خانوار سهم هزینه

                                                        
1 Generalized Least Squares 
2 Working-Leser 
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ی اجتماع - ياقتصادهاي  تاثیر ویژگی«) در مقاله 1390( طرازکار و نونژاد

و  1کارگیري مدل پروبیت با به» خانوارهاي شهري استان فارس در استفاده از رایانه

خانوار شهري استان فارس نشان دادند که عوامل  580هاي مربوط به استفاده از داده

د افراد با سواد در خانواده، درآمد خانوار و همچنین مختلفی از جمله بعد خانوار، تعدا

  هاي جدید مانند تلفن همراه بر استفاده از رایانه موثر هستند. استفاده از سایر فناوري

کارگیري فاوا در   ) به بررسی عوامل موثر بر پذیرش و به1388( زاده و حبیبیلهسائی

ي پیمایش  پرداخته و به شیوه خانوار 389روستاي استان فارس و با حجم نمونه  68

 و دانش انگلیسی، زبان با آشنایی تحصیلات، شغل، سن، دریافتند که بین متغیرهاي

 تبلیغات، نظارت، و کنترل دفاتر، در خدمات ارائه نحوه و نوع آگاهی، تجهیزات،

 به مربوط هاي نامهآیین و ها کارگزاران، دستورالعمل مهارت میزان انگیزه، آموزش،

فاوا،  گیريکار به و پذیرش با گذاريسرمایه و دولت اهداف به روستاییان نگرش تر،دفا

 به روستائیان نگرش و درآمد جنسیت، بین مقابل دارد و در داري وجودمعنی رابطه

  ندارد. وجود داري معنی فاوا رابطه دفاتر مدیریت

  شناسی پژوهش . روش4

موثر بر مخارج مصرفی ی اجتماع - ياقتصادشناسایی عوامل پژوهش به منظور  نیا در

هاي مقطع عرضی  از داده اي هکمن استفاده شده است. همچنین فاوا از روش دو مرحله

مرکز هاي  شهري (ریزدادهو درآمد خانوار  نهیطرح هزاي) و اطلاعات خام (پرسشنامه

اطلاعات  شده است و حجم نمونه مورد مطالعه شاملاستفاده ) 1398در سال  رانیآمار ا

  خانوار شهري است. 19898

  اي هکمن . الگوي دو مرحله1- 4

 توبیت و تخمین روش از استفاده نمونه، انتخاب تورش مشکل حل ) براي1958( 2توبین

کند. در این صورت هر دو  راستنمایی را پیشنهاد می تابع حداکثرسازي روش به الگو

گروه خانوار حاضر در نمونه، چه خانواري که مخارج فاوا دارند و چه خانوارهایی با 

                                                        
1 Probit 
2 Tobin, J 
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کننده باشند در تخمین الگو وارد و  توانند مصرف صورت بالقوه می مخارج صفر که به

توبیت خطاي احتمالی  رود. در مدل بدین گونه مشکل انتخاب نادرست نمونه از بین می

ماند؛ زیرا که تمایزي بین دو گروه از  نوع دوم همچنان به قدرت خود باقی می

  شود.  متغیرهاي موثر بر احتمال مصرف و میزان مصرف فاوا قائل نمی

اي را براي تخمین مدل توبیت و به منظور رفع  ) یک روش دو مرحله1979هکمن (

اي هکمن بر این فرض استوار است  مرحله مشکل دوم پیشنهاد کرده است؛ روش دو

توانند بر تصمیم خانوارها براي مصرف فاوا تاثیر  که یک مجموعه از متغیرها می

بگذارند و مجموعه دیگري از متغیرها میزان مخارج مصرفی فاوا را پس از اتخاذ 

  تصمیم اولیه تحت تاثیر قرار دهند.

ک از دو مجموعه متغیرهاي بیان در روش هکمن براي تعیین عوامل موثر در هر ی

شود. عواملی که  شده، مدل توبیت به دو مدل پروبیت و مدل رگرسیون خطی تقسیم می

تاثیر بگذارند به صورت متغیرهاي مستقل  فاواتوانند بر تمایل خانوارها براي مصرف  می

ثر مو مخارج مصرفی فاواتوانند بر میزان  در مدل پروبیت وارد شده و عواملی که می

گیرند. مدل دوم  باشند در مجموعه متغیرهاي مستقل در مدل رگرسیون خطی قرار می

که با استفاده از پارامترهاي  1با اضافه شدن متغیر جدیدي به نام معکوس نسبت میلز

شود به مجموعه متغیرهاي مستقل آن به مرحله اول  برآورد شده مرحله اول ساخته می

  شوند. ) نمایش داده می1ه صورت رابطه (شود. این دو مرحله ب مرتبط می

)1(  
��	�= �

1						if	��	�
∗ > 0

0						if	��	�	
∗ ≤ 0

�	��									؛														
∗

= � �	�
� �� + � �	�			 

  معادله انتخاب

                                                        
1 Inverse Mills Ratio 
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��	�= �
y�	�	
∗ 			if	��	�

∗ > 0

−						if	��	�
∗ ≤ 0

�	��									؛														
∗

= ��	�
� �� + ��	�			 

 معادله تصمیم

وضعیت  �	��) ارائه شده است، 1در معادلات انتخاب و تصمیم که در رابطه (

دهد. متغیر  کرد خانوار در بازار کالا و خدمات فاوا را نشان می کرد/ عدم هزینه هزینه

اي با مقادیر یک و صفر است؛ یعنی  وابسته در مدل پروبیت شامل یک متغیر دوجمله

متغیر وابسته، برداري از صفر و یک است که در آن عدد یک به منزله تصمیم به 

�	��تصمیم به مصرف است.  مصرف و صفر به مفهوم عدم
نیز بیانگر تمایل خانوار به  ∗

صرف مخارج براي فاوا بوده و متغیري غیر قابل مشاهده است. با توجه به معادله 

توان گفت که تنها در شرایطی که خانوار به مصرف کالا و خدمات فاوا  انتخاب می

میزان مخارج فاوا  �	��تمایل مثبت داشته باشد، در این بازار هزینه خواهد کرد.  

شود که فرد به دلیل تمایل مثبت به مصرف  درخانوار بوده و تنها در صورتی مشاهده می

�	��این کالا و خدمات وارد بازار شده و اقدام به خرید از آن کرده باشد. 
نیز مقدار  ∗

فرد در دهد که  بهینه مخارج فاوا از نظر خانوار است؛ معادله پیامد در واقع نشان می

نماید که مطلوبیت خانواده (با  کرد در بازار به میزانی از بازار خرید می صورت هزینه

مخارج لحاظ قید بودجه) حداکثر شود. علاوه بر این، هیچ اطلاعی از مقدار بهینه 

نیز  �	��و  �	��اند در دسترس ناست.  خانوارهایی که در بازار هزینه نکرده مصرفی فاوا

توانند با یکدیگر  ار متغیرهاي توضیحی هستند که براساس ادبیات موجود، میبیانگر برد

اجزاي خطاي  �	��و  �	��دهنده بردار ضرایب و  نشان �βو  �βاشتراك داشته باشند. 

  معادلات هستند.

در مرحله دوم از روش هکمن، مقدار مخارج صرف شده با حضور متغیر جدید 

ري از رگرسیون خطی و روش حداقل مربعات معمولی گی (معکوس نسبت میلز) و بهره

) 2شود؛ از این رو، رگرسیون مقدار مخارج فاوا در خانوار به صورت رابطه ( برآورد می

  خواهد بود.
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)2(  ��	� = ��	�	
ʹ ��	 + 	����	� + ��	� 

) برآوردهاي بدون تورشی از ضرایب عوامل موثر بر میزان مخارج 2تخمین رابطه (

نشانگر  �	�معرف کواریانس اجزاي خطا و  ���دهد.  فاوا در خانوار به دست می

  ) تعریف شده است.3معکوس نسبت میلز است که به صورت رابطه (

)3(  �	� =
�(��	�	

ʹ ��	)

� (��	�	
ʹ ��	)

 

نماد تابع توزیع  �نماد تابع چگالی متغیر نرمال استاندارد و  �)، 3در رابطه (

توان گفت که اگر کواریانس  تجمعی است. با توجه به تعریف ضریب همبستگی می

) صفر باشد، اجزاي خطا مستقل از یکدیگر بوده و در نتیجه مشکل ���	( �	��و  �	��

  ندارد.انتخاب نمونه در برآوردها وجود 

  . مدل تجربی و متغیرهاي پژوهش2- 4

اي هکمن براي  فاوا و ماهیت الگوي دو مرحله  با توجه به مطالعات پیشین در حوزه

بررسی عوامل اقتصادي و اجتماعی موثر بر احتمال مصرف فاوا در خانوارهاي شهري 

  گیرد. ) مورد استفاده قرار می4الگویی مطابق با رابطه (

)4(  �����	� = 1�
= 	Փ(⍺ + ��

∗������ +	��
∗��������� + ��

∗������
+ ��

∗��� + ��
∗���2 + ��

∗����
+ ��

∗�������																																																																															 

فاوا در خانوارهاي  منظور برآورد متغیرهاي موثر بر میزان مخارج مصرفیهمچنین به

اند از رگرسیون خطی به صورت  شهري ایران که مخارج مثبت فاوا را گزارش کرده

  شود. ) استفاده می5رابطه (
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)5(  ��	�

= 		⍺ + ��
∗������ + 	��

∗���������+ ��
∗������

+ ��
∗��� + ��

∗���2 + ��
∗�������+ ����	�

+ ��	�																																																																																									 

علت مشابه بودن برخی متغیرهاي مورد استفاده در معادلات اول و دوم، به 

  ) است. 1توضیحات هر کدام به شرح جدول (

 . تشریح متغیرهاي معادلات1جدول 

  شرح متغیر  نماد متغیر در مدل

��	� 

متغیر وابسته و گسسته در مدل پروبیت بوده که در صورت گزارش شدن مخارج 

و در غیراین صورت عدد صفر را اختیار  1مثبت فاوا در خانوار شهري ایران عدد 

  کند. می

��	� 
کننده فاوا را در  اي است که میزان مخارج سرانه در خانوارهاي مصرف متغیر پیوسته

  آید. دست میو از تقسیم مخارج فاوا بر بعد خانوار بهدهد  رگرسیون خطی نشان می

Income  
  خانوار بر بعد خانوار به متغیر مستقل و پیوسته درآمد سرانه است که از تقسیم درآمد

  آید. دست می

Education  هاي تحصیل سرپرست خانوار است. متغیر پیوسته که بیانگر سال  

Gender  
خانوار بوده که در صورت مرد بودن سرپرست متغیر مجازي جنسیت سرپرست 

  کند. و در صورت زن بودن سرپرست خانوار عدد صفر را اختیار می 1خانوار عدد 

Age دهنده سن سرپرست خانوار است. متغیر پیوسته که نشان  

Age2 بیانگر مجذور سن سرپرست خانوار است  

Size دهنده بعد خانوار است. نشان  

InvSize  دهنده معکوس بعد خانوار است. پیوسته که نشانمتغیر  

Marital 
متغیر مجازي وضعیت تاهل سرپرست خانوار بوده که در صورت متاهل بودن فرد 

  کند. و در غیر این صورت عدد صفر را اختیار می 1سرپرست عدد 

 پژوهشهاي منبع: یافته

صورت  STATA16ر افزانرم از استفاده و برآورد الگو با هاداده لیو تحل هیتجز

  گرفته است. 
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  هاي آماري. پایه3- 4

توان در  ) ، مخارج مصرفی فاوا را می2011( 1به پیروي از پژوهش مونتاقنیر و اسپیزیا

افزار و...)، چهار گروه کالاي فناوري اطلاعاتی (تجهیزات تلفن و فکس، نصب نرم

مکالمه، حق اشتراك و...)، کرد براي نصب، خدمات فناوري اطلاعاتی (انواع هزینه

کالاي ارتباطی (ضبط و تکثیر صدا، دوربین عکاسی و...) و خدمات ارتباطی (انواع 

صورت بندي کرد. در این مطالعه مخارج مصرفی فاوا به لوح فشرده، نوار خام و...) طبقه

مخارج و درآمد   دهنده آن، مقایسه شده و کلیه کلی و همچنین در قالب اجزاي تشکیل

  گیرد.  انوار به صورت سرانه مورد بررسی قرار میخ

  هاي پژوهش. توصیف آماري داده4- 4

پردازد. حجم نمونه مورد مطالعه  هاي این پژوهش می) به توصیف آماري داده2جدول (

، 1398خانوار شهري بوده و بر اساس این جدول در سال  19،898شامل اطلاعات 

ریال است. در بین  3،159،475مخارج سرانه فاوا در هر خانوار شهري به طور میانگین 

ه و خدمات خدمات ارتباطی داراي بیشترین میانگین مخارج سرانه بود فاوا،اجزاي 

اطلاعاتی کمترین میانگین مخارج سرانه را به خود اختصاص داده است. متوسط 

هاي تحصیل  سال بوده و حداکثر سال 8هاي تحصیل سرپرست خانوار  سال

درصد از خانوارهاي  87سال است.  22مورد بررسی،   هاي خانوار در نمونه سرپرست

تان خانوارها را زنان تشکیل درصد سرپرس 13شهري داراي سرپرست مرد و حدود 

سال در نوسان بوده و به طور میانگین  99تا  17دهند. سن سرپرست در خانوارها بین  می

ساله و بیشتر، نشان  10سال است. متغیر مجازي وضعیت تاهل براي افراد  51حدود 

بقی  شوند و ما درصد از خانوارها را شامل می 85هاي متاهل  دهد که سرپرست می

همسر بر اثر طلاق و یا افرادي که  همسر بر اثر فوت همسر، بی رها توسط افراد بیخانوا

، میانگین 42/3شوند. متوسط بعد خانوارهاي شهري  اند، اداره می هرگزازدواج نکرده

  است. 1و حداکثر میزان این متغیر  36/0معکوس بعد خانوار 

                                                        
1 Montagnier, P & Spiezia,V 
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 . توصیف آماري اطلاعات خانوارهاي شهري2 جدول

 حداکثر حداقل انحراف معیار میانگین حجم نمونه متغیر

54/1 0 4707247 3159475 19،898 مخارج فاوا (ریال) e + 08 

50/7 0 2269161 419143 19،898 کالاي ارتباطی (ریال)   e+ 07 

ارتباطی (ریال) خدمات  19،898 2407430 2503885 0 22/1  e+ 08 

33/9 0 2704409 325059 19،898 کالاي اطلاعاتی (ریال)  e+ 07 

اطلاعاتی  خدمات

 (ریال)
19،898 7842 199664 0 41/1  e+ 07 

+e 08 19،898 درآمد (ریال) 33/1  08e+26/1  6314388 27/5  e+ 09 

3/8 19،898 تحصیلات (سال)  4/5  0 22 

87/0 19،898 جنسیت (مذکر بودن)  34/0  0 1 

93/50 19،898 سن (سال)  96/14  17 99 

(سال)مجذور سن   19،898 2818/39 1/1642  289 9801 

85/0 19،898 وضعیت تاهل (متاهل)  36/0  0 1 

42/3 19،898 بعد (نفر)  38/1  1 13 

36/0 19،898 معکوس بعد (نفر)  2/0  076/0  1 

  پژوهشهاي منبع: یافته

کننده فاوا و خانوارهایی که مخارج فاوا  ) به مقایسه خانوارهاي مصرف2ل (جدودر 

خانوار در  19،898آمده از مجموع  دست شود. بر پایه اطلاعات به ندارند، پرداخته می

  کننده درصد از خانوارها) مصرف 85/97خانوار (حدود  19،469نمونه مورد بررسی، 

اند. مخارج سرانه فاوا در میان  خانوار، مخارجی روي فاوا گزارش نکرده 429و  بوده

ریال است. میانگین درآمد سرانه در خانوارهایی که  3،229،094کنندگان  مصرف

کننده نیستند؛ رج مثبتی برروي فاوا دارند، بیشتر از خانوارهایی است که مصرفمخا

زیرا هر چه یک خانوار درآمد بیشتري داشته باشد، توان خرید کالا و خدمات بیشتري 

هاي تحصیل سرپرست در خانوارهایی که مخارج مثبت  را خواهد داشت. میانگین سال

 که است آن بر نیز انتظار ووه مقابل است اند، بیشتر از گر فاوا را گزارش کرده

و به دنبال آن مصرف بیشتري  بیشتر درآمد و مهارت بالاتر، تحصیلات با سرپرست

درصد خانوارهایی که  43کننده و  درصد از خانوارهاي مصرف 88داشته باشد. حدود 

فاوا  دهند. خانوارهایی که مصرف کننده فاوا نیستند را سرپرستان مرد تشکیل می مصرف
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ها داراي میانگین سن  هاي آن اند، داراي میانگین بعد بیشتر و سرپرست را گزارش کرده

  کمتري در مقایسه با گروه مقابل هستند.

  توصیف آماري اطلاعات مصرف فاوا در خانوارهاي شهري ایران .3ل جدو

 تعداد مشاهده

 متغیر

)مشاهده 19،469(مصرف فاوا  )مشاهده 429(عدم مصرف فاوا    

 انحراف معیار میانگین انحراف معیار میانگین

)ریال(مخارج فاوا   3229094 4735149 0 0 

)ریال(درآمد   34/1   e+08  27/1   e+  08 52/8   e+ 07 96/6  e+ 07 

)سال(تحصیلات   4/8  35/5  3/2  06/4  

)مذکر(جنسیت   88/0  33/0  43/0  5/0  

)سال(سن   57/50  7/14  2/67  38/17  

)سال(مجذور سن   25/2774  75/1601  65/4821  96/2131  

)متاهل(وضعیت تاهل   86/0  34/0  35/0  48/0  

)نفر(بعد   46/3  36/1  76/1  21/1  

)نفر(معکوس بعد   35/0  19/0  75/0  3/0  

  پژوهشهاي منبع: یافته

کننده اجزاي فاوا  ) به مقایسه خانوارهاي شهري که مصرف5) و (4( جدولدر 

شود. در میان  ها ندارند، پرداخته می هستند و خانوارهایی که مخارجی روي این گروه

سرانه متعلق به کالاهاي کننده اجزاي فاوا، بیشترین میانگین مخارج  خانوارهاي مصرف

اطلاعاتی بوده و کمترین این مقدار به خدمات اطلاعاتی تعلق دارد. هر فرد در خانوار 

کننده اجزاي فاوا به طور میانگین، درآمدي بالاتر از گروه مقابل دارد. بالاترین  مصرف

را  میانگین درآمد سرانه در میان خانوارهایی که مخارج مثبت روي اجزاي فاوا دارند

خدمات اطلاعاتی به خود اختصاص داده و کمترین این میزان   کننده خانوارهاي مصرف

مربوط به بخش خدمات ارتباطی است. همچنین به طور کلی خانوارهایی که مصرف 

اند داراي میانگین بعد بالاتر (معکوس بعد کمتر) و  اجزاي فاوا را گزارش کرده

و این امر با نتایج  استتري  ت بیشتر و سن پایینها داراي میانگین تحصیلا سرپرست آن

) مطابقت دارد. همچنین سهم خانوارها به سرپرستی زن در گروه 2006مطالعه المپی (
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کننده فاوا نیستند، بیشتر از خانوارهایی است که مخارج مثبت  خانوارهایی که مصرف

  فاوا دارند.

  اندوا را گزارش کرده. توصیف آماري خانوارهایی که مصرف اجزاي فا4 جدول

  اجزا فاوا

 متغیر

  خدمات اطلاعاتی  کالاي اطلاعاتی  خدمات ارتباطی  کالاي ارتباطی

  میانگین  تعداد  میانگین  تعداد  میانگین  تعداد  میانگین  تعداد

  1164551  134  5744257  1،126  2462248  19،455  5302044  1573  مخارج (ریال)

70/1  1573  درآمد (ریال) e+ 08 19،455  34/1  e+ 08 1،126  70/1 e+ 08 134  71/1 e+ 08 

  11/11  134  9/9  1،126  4/8  19،455 9/9  1573  تحصیلات (سال)

  96/0  134  9/0  1،126  88/0  19،455  91/0  1573  جنسیت (مذکر)

  52/45  134  92/47  1،126  56/50  19،455  1/47  1573  سن (سال)

مجذور سن 
  سال)(

1573  03/2375  19،455  59/2773  1،126  53/2458  134  67/2168  

تاهل  وضعیت 

  (متاهل)
1573  90/0  19،455  86/0  1،126  90/0  134  97/0  

  02/4  134  69/3  1،126  46/3  19،455  72/3  1573  بعد (نفر)

  26/0  134  31/0  1،126  35/0  19،455  3/0  1573  معکوس بعد (نفر)

  پژوهشهاي منبع: یافته

  اند مصرف اجزاي فاوا را گزارش نکرده. توصیف آماري خانوارهایی که 5ل جدو

 اجزا فاوا

 متغیر

 خدمات اطلاعاتی کالاي اطلاعاتی خدمات ارتباطی کالاي ارتباطی

 میانگین تعداد میانگین تعداد میانگین تعداد میانگین تعداد

 0 19،764 0 18،772 0 443 0 18،325 مخارج (ریال)

30/1 18،325 درآمد (ریال)  e+08 443 87/8  e+07 18،772 31/1  e+08 19،764 33/1  e+ 08 

18/8 18،325 تحصیلات (سال)  443 48/2  18،772 22/8  19،764 29/8  

86/0 18،325 جنسیت (مذکر)  443 43/0  18،772 86/0  19،764 86/0  

26/51 18،325 سن (سال)  443 98/66  18،772 11/51  19،764 97/50  

45/2856 18،325 مجذور سن (سال)  443 76/4785  18،772 97/2839  19،764 79/2822  

تاهل وضعیت   

 (متاهل)
18،325 84/0  443 36/0  18،772 85/0  19،764 85/0  

4/3 18،325 بعد (نفر)  443 79/1  18،772 41/3  19،764 42/3  

36/0 18،325 معکوس بعد (نفر)  443 75/0  18،772 36/0  19،764 35/0  

  پژوهشهاي منبع: یافته
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  مدل و تحلیل نتایج. برآورد 5

اي هکمن، معادله انتخاب و معادله  کارگیري الگوي دو مرحلهدر این بخش با به

بار به صورت کلی براي خطی را مبتنی بر اطلاعات تمام حجم نمونه یک  رگرسیون

  شود. دهنده فاوا برآورد می مخارج فاوا و بار دیگر براي اجزاي تشکیل

  هکمن براي مخارج مصرفی فاوااي  . الگوي دومرحله6ل جدو

 متغیر

 معادله رگرسیون خطی معادله انتخاب

 ضریب
خطاي 

 استاندارد
P˃|z| ضریب اثر نهایی 

خطاي 

 استاندارد
P˃ |z| 

77/5 درآمد  e  -09  69/4  e  -10  000/0  50/6  e  - 11  0135/0  0003/0  000/0  

0072/0  03/0 تحصیلات  000/0  00033/0  90799 42/7211  000/0  

19/0 جنسیت  0885/0  031/0  00214/0  511484 -  9/118101  000/0  

046/0 سن  0092/0  000/0  00052/0  33551 96/14646  022/0  

- 00047/0 مجذور سن  000077/0  000/0  30/5 -  e 06 5/368 -  154/138  008/0  

001/0 243811 781798 -  - - - معکوس بعد  

275/0 وضعیت تاهل  091/0  003/0  0031/0  - - - 

39/0 بعد  029/0  000/0  00435/0  - - - 

- 135/1 عرض از مبدا  284/0  000/0  - 254169 9/433567  558/0  

معکوس نسبت 

      )λمیلز (
2969009 -  1/684317  000/0  

 آماره والد کاي دو 
    

05/3812  - 000/0  

  پژوهشهاي منبع: یافته

گرفتن خانوارها در گروه ) به بررسی متغیرهاي موثر بر احتمال قرار 6جدول (

کنندگان فاوا و همچنین میزان اثرگذاري این متغیرها بر مقدار مخارج مصرفی   مصرف

) در الگوي برآورد λ( 1فاوا اختصاص دارد. در این جدول، ضریب معکوس نسبت میلز

شده منفی و معنادار است؛ از این رو، استفاده از روش هکمن جهت پرهیز از تورش 

ه ضروري است. نتیجه آزمون والدکه در انتهاي جدول گزارش شده است، انتخاب نمون

                                                        
1 Inverse Mill’s Ratio 
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فرضیه برابري تمامی ضرایب متغیرها (بجز عرض از مبدا) با صفر را مردود اعلام 

  کند. می

نتایج حاصل از برآورد پارامترهاي تابع پروبیت مخارج مصرفی فاوا بیانگر این 

مرد و متاهل بودن سرپرست خانوار  هستند که درآمد، تحصیلات، سن، بعد خانوار،

دار بر احتمال مصرف فاوا  دار و در مقابل مجذور سن تاثیر منفی و معنا تاثیر مثبت و معنا

 دو هر در مجذور سن متغیر و معنادار منفی در خانوارهاي شهري ایران دارند. ضریب

میزان این احتمال داشتن مخارج مثبت فاوا و همچنین  با سن غیرخطی رابطه معادله

  .دهد می مخارج را نشان

به دلیل غیرخطی بودن ماهیت مدل پروبیت، اثرات نهایی به طور مستقیم از طریق  

آیند. از این رو، میزان اثرات نهایی در میانگین  دست نمی ضرایب برآورد شده به

متغیرها محاسبه و در این جدول گزارش شده است. اثر نهایی متغیر توضیحی بعد 

دهد که با ثابت بودن سایر عوامل، اضافه شدن یک فرد به خانوار  ر نشان میخانوا

دهد؛ چراکه  درصد افزایش می 43/0احتمال گزارش کردن مخارج مثبت فاوا را حدود 

شود.  به طور مسلم با افزایش متقاضیان یک کالا، تقاضا براي آن کالا بیشتر می

) 2005) ، یین و همکاران (2005( 1ت باتی) با مبانی نظري و مطالعا6هاي جدول ( یافته

) و ورگرا و 2011( 3) ، پنگ و همکاران2006( 2)، ساواج و والدان2006، المپی (

  ) مطابقت دارد.2011( 4همکاران

دهد که با اضافه شدن به  نتایج حاصل از برآورد مرحله دوم الگوي هکمن نشان می

یابد؛ این نتیجه با  در خانوار افزایش میدرآمد سرانه خانوار، میزان مخارج سرانه فاوا 

فرضیه درآمد مطلق کینز مطابقت دارد. به عبارت دیگر، خانوارهایی که از درآمد 

  سرانه بیشتري نیز روي فاوا خواهند داشت. سرانه بیشتري برخوردار باشند، سطح مخارج

                                                        
1 Batte, M  
2 Savage, S & Waldman, D 
3 Peng, G., et al.  
4 Vergara, S,. et al. 
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ثابت  دار تحصیلات و سن بیانگر این امر هستند که به شرط ضرایب مثبت و معنا 

هاي تحصیل به علت افزایش میزان آشنایی  بودن سایر عوامل با افزایش یک سال به سال

  شود. و مهارت بر سرانه مخارج مصرفی فاوا در خانوار شهري افزوده می

دهد که با افزایش  پارامتر مجذور سن داراي ضریب منفی و معنادار است و نشان می

سرانه فاوا خانوار افزایش و سپس کاهش  سن سرپرست خانوار، ابتدا میزان مخارج

مودیگلیانی دانست. بر اساس این  - توان تاییدکننده فرضیه آندو یابد. این امر را می می

 وارد بالاتري برخوردارند، اما با کارایی فرضیه افراد در سنین میانسالی از بازدهی و

 ها آن درآمد و کارایی از تدریج به بازنشستگی دوران شروع و پیري سن افراد به شدن

شود. ضریب مثبت سن و ضریب منفی و معنادار مجذور سن سرپرست خانوار  کاسته می

  ) در مورد سخت افزار رایانه مطابقت دارد.2005با مطالعه یین و همکاران (

ضریب متغیر جنسیت سرپرست خانوار منفی و معنادار است؛ بدین معنی که 

یسه با خانوارهایی که سرپرست زن دارند، میزان خانوارهاي باسرپرستی مرد در مقا

  مخارج سرانه کمتري بر روي فاوا دارند. 

هاي ناشی از  دار متغیر معکوس بعد خانوار بیانگر اثر مثبت صرفه ضریب مثبت و معنا

اي که اضافه شدن یک نفر به  گونه؛ به1)3:2003مقیاس در مصرف فاوا است (بلیزارد، 

کاهد. از این رو، در خانوارهاي  ن مخارج سرانه فاوا در خانوار میبعد خانوار از میزا

هاي مقیاس مصرفی بوده و به دلیل اشتراك در مصرف،  شهري ایران، فاوا داراي صرفه

هاي ناشی  خانوارهاي پرجمعیت در مقایسه با خانوارهایی که بعد کمتري دارند از صرفه

  برند. از مقیاس نفع بیشتري می

  

  

  

  

  

  

                                                        
1 Blisard, N., et al.  
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اي هکمن براي اجزاي فاوا اختصاص دارد.  ) به برآورد الگوي دومرحله7جدول (

است، فرضیه برابري تمامی نتیجه آزمون والد که در انتهاي جدول گزارش شده 

جز عرض از مبدا) با صفر را براي کالا و خدمات ارتباطی و کالاي  ضرایب متغیرها (به

دهد. معکوس نسبت میلز در برآورد کالا و خدمات ارتباطی اطلاعاتی مردود نشان می

اي هکمن براي پرهیز از تورش  معنادار است؛ از این رو، استفاده از روش دو مرحله

  اب نمونه براي این دو گروه ضروري است.انتخ

ضریب متغیر درآمد در معادله پروبیت براي هر چهار گروه از اجزاي فاوا مثبت و 

معنادار برآورد شده است؛ این امر مطابق با انتظار بوده و به این معنی است که دارا 

ایران  بودن درآمد سرانه بیشتر، احتمال مصرف اجزاي فاوا را در خانوارهاي شهري

  دهد. افزایش می

تحصیلات و سن از دیگر عوامل موثر بر احتمال تصمیم به مصرف اجزاي فاوا 

هستند و ضریب هر دو متغیر در مرحله اول از برآورد هکمن براي هر چهار گروه مثبت 

وري به ظرفیت  و معنادار است. تحصیلات سرپرست خانوار از طریق کارایی و بهره

افزاید و از این رو، احتمال مصرف کالا و خدمات ارتباطی  نوار میبالقوه درآمدزایی خا

ها داراي تحصیلات بالاتر است، بیشتر  و اطلاعاتی در میان خانوارهایی که سرپرست آن

توان به افزایش بینش افراد از سودمندي این اجزاي نیز مرتبط  است. این امر را می

  . 1)155:2006دانست (چین و فیرلی،

خانوار نیز در افزایش احتمال قرار گرفتن خانوارها در گروه  سن سرپرست

کنندگان اجزاي فاوا موثر است. همچنین ضریب منفی و معنادار متغیر مجذور  مصرف

کند که با افزایش جزئی در این متغیر، احتمال مصرف اجزاي فاوا افزایش  سن بیان می

یابد و این امر  چیزي کاهش مییابد، اما این احتمال در سنین بالاتر به صورت نا می

  تاییدکننده فرضیه آندومودیگلیانی است.

دهنده رابطه مثبت بعد  هاي مرحله اول الگوي هکمن نشان )، یافته7براساس جدول (

خانوار و احتمال مصرف کالا و خدمات ارتباطی و اطلاعاتی در سطح معناداري یک 

ا افزایش متقاضیان یک کالا، تقاضا براي با افزایش بعد خانوار یا بدرصد است. در واقع 

                                                        
1 Chinn, M & Fairlie, R 
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کند  هاي سرپرست خانوار مشخص می آن کالا افزایش خواهد یافت. بررسی ویژگی

که خانوار با سرپرستی مرد موجب افزایش احتمال مصرف خدمات ارتباطی شده و 

متاهل بودن سرپرست خانوار موجب افزایش احتمال مصرف خدمات ارتباطی و 

  .شود اطلاعاتی می

براساس نتایج مرحله دوم برآورد الگوي هکمن، افزایش در درآمد سرانه خانوار 

کالا و خدمات ارتباطی و همچنین کالاي اطلاعاتی   موجب افزایش سطح مخارج سرانه

هاي مونتاقنیر و اسپیزیا شود و این امر مطابق با فرضیه درآمد مطلق کینز و یافته می

) است. طبق ضرایب برآورد شده، افزایش درآمد 2012) و اسمیت و گراهام (2011(

سرانه منجر به افزایش بیشتري در مخارج سرانه کالاي اطلاعاتی در مقایسه با کالا و 

شود. رابطه درآمد و مخارج خدمات اطلاعاتی معنادار نبوده و این  خدمات ارتباطی می

دهد که خانوارها در تمام سطوح درآمدي از نظر خرید خدمات اطلاعاتی  ان میامر نش

کنندگان چنین خدماتی منجر به  قابل مقایسه هستند. احتمالا رقابت در میان عرضه

سطح درآمد  ن،یبنابرااند.  کنندگان از این امر منتفع شده کاهش قیمت شده و مصرف

  .کند ینم زیبل متمارا به اندازه ق خدمات اطلاعاتی دارانیخر

ها از  هاي پژوهش حاکی از آن است که خانوارهایی که سرپرست آن یافته

تحصیلات بالاتري برخوردار باشد، مخارج سرانه بیشتري روي کالا و خدمات ارتباطی 

هاي تحصیل سرپرست خانوار، میزان  دارند؛ به نحوي که افزایش یک سال به سال

  دهد. اطی را بیشتر از خدمات ارتباطی افزایش میمخارج مصرفی سرانه کالاي ارتب

در معادله رگرسیون براي کالا و خدمات اطلاعاتی متغیر تحصیلات معنادار نیست و 

) در مورد کشور هلند مطابقت دارد. جنسیت 2011این امر با مطالعه مونتاقنیر و اسپیزیا (

اداري یک درصد و مخارج سرانه خدمات ارتباطی داراي رابطه منفی در سطح معن

هستند؛ بدین معنی که خانوار با سرپرستی مرد، مخارج سرانه خدمات ارتباطی را 

کاهش داده و از میزان هزینه شده روي کالاي ارتباطی و خدمات اطلاعاتی نیز 

  کاهد.  می
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با اضافه شدن یک سال به سن سرپرست خانوار، میزان مخارج سرانه خدمات 

پارامتر مجذور سن داراي ضریب منفی و معنادار است و نشان یابد.  ارتباطی افزایش می

دهد که با افزایش سن سرپرست خانوار، ابتدا میزان مخارج سرانه خدمات ارتباطی  می

  یابد. خانوار افزایش و سپس کاهش می

هاي ناشی از  دار متغیر معکوس بعد خانوار بیانگر اثر مثبت صرفه ضریب مثبت و معنا

) 2:2003کالا و خدمات اطلاعاتی و خدمات ارتباطی است (بلیزارد، مقیاس در مصرف 

ها مربوط به خدمات اطلاعاتی است. همچنین اضافه شدن و بیشترین میزان این صرفه

یک نفر به بعد خانوار میزان مخارج سرانه کالاي اطلاعاتی و خدمات ارتباطی را نیز 

دمات اطلاعاتی و خدمات ارتباطی دهد که کالا و خ دهد. این امر نشان می کاهش می

به دلیل قابلیت به اشتراك گذاشتن در خانوار شهري ایران کالاي عمومی ناخالص 

  شوند. محسوب می

  گیري  تیجهبندي و ن . جمع6

اي در حال تبدیل به جامعه اطلاعاتی است و از میان تمام عوامل جهان با سرعت فزاینده

هاي اخیر، دامنه آیند بر عهده دارد. طی سالموثر، فاوا نقش کلیدي را در این فر

شناخت  بر ضرورت خانوار مخارج مصرفی فاوا در میان شیتداوم روند افزاگسترده و 

مربوط به آن تاکید داشته است تا با اتکا بر نتایج کسب شده،  راتییعوامل موثر بر تغ

توسعه  يمنابع برا نهیبه صینگرانه و تخصندهیآ يگذار استیس اقدامات لازم در جهت

  صورت پذیرد.متوازن 

آنچه در تحقیق حاضر دنبال شده است؛ نخست شناسایی عوامل موثر بر مخارج 

مصرفی فاوا در میان خانوارهاي شهري ایران مبتنی بر مطالعات نظري و تجربی بوده 

اي هکمن، عوامل موثر بر احتمال  کارگیري الگوي دو مرحله است؛ بر این اساس با به

صرف و میزان مخارج مصرفی فاوا در خانوار بررسی شدند. در ادامه نیز مخارج م

مصرفی فاوا در چهار گروه (کالاي اطلاعاتی، خدمات اطلاعاتی، کالاي ارتباطی، 

اي هکمن براي هرگروه برآورد  بندي شده و الگوي دو مرحله خدمات ارتباطی) طبقه

  شده است. 
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ن براي مخارج مصرفی فاوا، معناداري متغیر اي هکم در برآورد الگوي دو مرحله

اي تصادفی  دهد که مصرف و عدم مصرف فاوا، پدیده معکوس نسبت میلز نشان می

نبوده و در صورت عدم توجه به امکان تورش انتخاب نمونه و وارد نکردن این متغیر در 

شود؛  دار می الگوي میزان مخارج مصرفی فاوا، برآورد میزان مخارج این گروه تورش

از آنجا که در تحقیق حاضر این متغیر به متغیرهاي توضیحی الگو اضافه شده است، 

  تورش انتخاب تصحیح شده و نتایج قابل اعتمادند.

نتایج حاصل از برآورد پارامترهاي تابع پروبیت مخارج مصرفی فاوا بیانگر این 

بودن سرپرست  هستند که درآمد سرانه، تحصیلات، سن، بعد خانوار، مرد و متاهل

دار بر  دار داشته و در مقابل مجذور سن تاثیر منفی و معنی خانوار، تاثیر مثبت و معنی

  احتمال مصرف فاوا در خانوارهاي شهري دارند. 

هاي مرحله دوم الگوي هکمن حاکی از افزایش میزان مخارج سرانه فاوا با  یافته

دار تحصیلات و سن بیانگر  معنیافزایش درآمد سرانه در خانوار است؛ ضرایب مثبت و 

هاي  این امر هستند که به شرط ثابت بودن سایر عوامل با افزایش یک سال به سال

تحصیل و سن سرپرست خانوار بر سرانه مخارج مصرفی فاوا درخانوار شهري افزوده 

دهد که با  شود. پارامتر مجذور سن داراي ضریب منفی و معنادار است و نشان می می

سن سرپرست خانوار، ابتدا میزان مخارج سرانه فاوا افزایش و سپس کاهش افزایش 

  یابد.  می

ضریب متغیر جنسیت سرپرست خانوار منفی و معنادار است؛ بدین معنی که 

سرپرستی مرد در مقایسه با خانوارهایی که سرپرست زن دارند، میزان  خانوارهایی با

  دارند.  مخارج سرانه کمتري بر روي مخارج مصرفی فاوا

هاي ناشی از  دار متغیر معکوس بعد خانوار بیانگر اثر مثبت صرفه ضریب مثبت و معنا

اي که با اضافه شدن هر فرد به بعد خانوار از میزان  است؛ به گونه مقیاس در مصرف فاوا

تر در مقایسه با  شود و خانوارهاي بزرگ مخارج سرانه فاوا در خانوار کاسته می

  برند.  هاي ناشی از مقیاس نفع بیشتري می تر از صرفه خانوارهاي کوچک
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اي هکمن براي اجزاي فاوا، معکوس نسبت میلز در  در برآورد الگوي دو مرحله

اي  رو، استفاده از روش دو مرحلهبرآورد کالا و خدمات ارتباطی معنادار است؛ از این 

روري است. اثر درآمد هکمن براي پرهیز از تورش انتخاب نمونه براي این دو گروه ض

و بعد خانوار بر احتمال مصرف هر چهار گروه از اجزاي فاوا، مثبت و معنادار برآورد 

شده است. تحصیلات و سن از دیگر عوامل موثر بر تصمیم به مصرف اجزاي فاوا است 

و ضریب هر دو متغیر در مرحله اول از برآورد هکمن براي هر چهار گروه مثبت و 

  معنادار است.

براساس نتایج مرحله دوم برآورد الگوي هکمن، افزایش در درآمد سرانه خانوار 

کالا و خدمات ارتباطی و همچنین کالاي اطلاعاتی   موجب افزایش سطح مخارج سرانه

ها از تحصیلات بالاتري برخوردار باشد، مخارج  شود. خانوارهایی که سرپرست آن می

دار متغیر  طی دارند. ضریب مثبت و معناسرانه بیشتري روي کالا و خدمات ارتبا

هاي ناشی از مقیاس در مصرف کالا و  معکوس بعد خانوار بیانگر اثر مثبت صرفه

خدمات اطلاعاتی و خدمات ارتباطی است و بیشترین میزان این صرفه ها مربوط به 

  خدمات اطلاعاتی است.

 و کالاها از كمشتر استفاده امکان مقیاس، از حاصل اقتصادي هاي صرفه وجود

 بدون شود می موجب خدمات و کالاها از آورد. استفاده مشترك می فراهم را خدمات

 خدماتی و کالاها چنین مطلوبیت ایجاد ظرفیت خدمات، و کالاها مقدار افزایش به نیاز

- ظرفیت راه از مقیاس از ناشی اقتصادي هايصرفه وجود ترتیب، یابد. به این افزایش

   دارد. پی در کننده مصرف براي را بالاتر رفاه بیشتر، مطلوبیت ایجاد سازي

هاي مربوط به درآمد، تحصیلات و وضعیت تاهل در  در این راستا و بر اساس یافته

دن خانوارهاي فاقد امکانات فاوا رو ش این تحقیق و همچنین مطالعاتی که حاکی از روبه

هستند، در نظر  خود و اعضاي خانوادهي برا - نامطلوب ياقتصاد ی واجتماع يامدهایپ با

رسان  هایی که موجب ارتقاي مصرف فاوا در تسهیلات اجتماعی خدمت گرفتن سیاست

تواند مفید واقع شود. علاوه بر این، بر  شود، می سواد می درآمد و کم به خانوارهاي کم

از  تر و مرد باشدها جوان مبناي نتایج به دست آمده، خانوارهایی که سرپرست آن

هاي مندي از فاوا برخوردارند؛ از این رو، باید سیاستاطمینان بیشتري نسبت به بهره
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استفاده از فاوا براي خانوارهاي با   سازي حمایتی و تشویقی بیشتري در جهت فرصت

سرپرست مسن تر و خانوارهاي زن سرپرست در نظر گرفته شود. در واقع دامنه 

ش از جنبه فردي، منوط به عوامل ساختاري و فرافردي محرومیت در استفاده از فاوا، بی

بوده و مستلزم مداخلات حمایتی و وسیع از جانب دولت است تا ضمن فراهم کردن 

هایی با هدف توانمندسازي اقشار تسهیلات و امکانات در جهت دسترسی به فاوا، برنامه

  .آنان صورت پذیردعدي براي ارتقاي درآمد و زنان، تدوین و زمینه مساسالمند، کم

  تعارض منافع

  تعارض منافع وجود ندارد.
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