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 چكیده  

هاي  هاي اجتماعی(و رشد و گسترش فناوريرسانها و پیامهاي نوپدید)شبكه بروز و ظهور رسانه    

پیامدهاي گوناگونی روبرو كرده است. تسریع در رشد   با تحولات و  ارتباطی و اطلاعاتی، جوامع را 

به آنها مفهوم سواد رسانه از گذشته در كانون  رسانه و تسهیل در دستیابی  توجه خود اي را بیش 

به  توجه  نیازمند  اسلامی  انقلاب  دوم  گام  بیانیه  با  مطابق  اسلامی  نوین  تمدن  داد.تحقق  قرار 

باشد. پلیس یكی از نهادهایی است كه با توجه به ویژگی ذاتی وظایف خود در  هاي آن میضرورت 

و حراست   آسایش و امنیت، وظیفه حفظ  شكل مستقیم با مردم برخورد و علاوه بر تامینكشور، به

از جان، مال و ناموس مردم را بر عهده دارد.یكی از مهمترین ابزارهایی كه شهروندان از جمله پلیس 

ها در زمانه حاضر به  كنند،رسانه است. رسانهجهت كسب آگاهی در دنیاي امروز از آن استفاده می

هایی جهت حل ن ارائه راهها و سیاستمدارا اند كه تلاش تمامی دولتمیزانی گسترده و تاثیرگذار شده

اي شهروندان سواد رسانه  يهاي موجود در دنیا ارتقاحلاستفاده بهینه از آن است. از مهمترین راه

اي پلیس با تكیه  سواد رسانه  يباشد.این مطالعه نیز با هدف تبیین و تشریح اهمیت ارتقا جامعه می

روش   است.  شده  انجام  اسلامی  انقلاب  دوم  گام  بیانیه  توصیفی  پژوهش بر  ابزار -حاضر  و  تحلیلی 

باشد. نتایج حاصل از مطالعه  ها و منابع اینترنتی مرتبط با موضوع میها،كتابها مقالهگردآوري داده

اسلامی از  -نشان داد با توجه به اینكه ارتقاي علم و پژوهش، معنویت و اخلاق و سبك زندگی ایرانی

انقمهمترین توصیه  بیانیه گام دوم  در  پلیس بهاسلامی می  لابها  دلیل وظایف شغلی خود  باشد و 

قرار دارد؛ افزایش دانش كاركنان فراجا و خانواده    داتیو تهد   هابی همواره در معرض بسیاري از آس 

بهره زمینه  در  رسانهآنها  از  بهگیري  رسانهها  با  خصوص  فعالانه  مواجهه  همچنین  و  نوظهور  هاي 

رسانهپیام بههاي  حف اي  مهمترین    ظمنظور  از  اسلامی  ایرانی  زندگی  سبك  و  معنویت،اخلاق 
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  مقدمه 

یكم   و  بیست  قرن  به  انسان  ورود  بهپدیدهبا  فناورياي  و  اینترنت  ارتباطینام  و  اطلاعاتی   1هاي 

بدون استفاده  اي كه از قرن مذكور گذشته،  زندگی وي را دگرگون ساخت. زیست انسان در دو دهه

حدي است كه تمامی  ها در زمانه حاضر بهاي غیرممكن شده است. گسترش رسانهاز ابزارهاي رسانه

اي از زندگی انسان وجود ندارد كه در  یر آن قرار دارد. تقریبا هیچ حوزه ابعاد زندگی انسان تحت تاث

اي شده است. این  رسانه حاضر نباشد. سیاست،اقتصاد،اجتماع،فرهنگ و سایر ابعاد زندگی بشر رسانه

به رسانه گستردگی  درون  در  را  خود  زندگی  واقعیات  از  بخشی  افراد  كه  است  جستجو حدي  ها 

در زندگی انسان نقش ایفا  2هاي جریان غالبرسانه  21ز ورود انسان به قرن  كنند. گرچه قبل امی

هاي  شدن اینترنت و سپس شبكهبا ورود و گسترده 21و ابتداي قرن  20كردند،اما از انتهاي قرن می

ارتباطات،  اندیشمندان حوزه  پیدا كرد.به تعبیر  انسان تغییر  اجتماعی در سراسر دنیا شكل زیست 

هاي زندگی افراد، جوامع را از شكل  هاي اطلاعاتی و ارتباطی و نفوذ آن در لایهفناوري  رشد شتابان

 درآورد.  5و اطلاعاتی  4ايخارج و به شكل جوامع شبكه  3ايتوده

اي است كه بخشی از سیاست  گونههاي اجتماعی مجازي در عصر حاضر بهاهمیت اینترنت و شبكه

گیري از اینترنت و در حوزه بهره  6گرياي صرف تنظیمهاي منطقهها و اتحادیهها، كمیسیون دولت

میشبكه  اجتماعی  بههاي  دغدغهشود.  از  یكی  دیگر  دولتبیان  جدي  جوامع، هاي  تمامی  در  ها 

اینترنت،شبكه چگونگی تنظیم از  هاي اجتماعی در میان مردم است؛  رسانها و پیامگري و استفاده 

به  آن  از  كه  حاضر  عصر  میدر  یاد  ارتباطات  و  داده  عصر  دادهعنوان  و  اطلاعات  بهشود،  میزانی  ها 

هاي نفتی در بازار  ها بیش از ارزش شركت هاي حاوي این دادهاند كه ارزش شركتاهمیت پیدا كرده

 دنیاست. 

و    اند. آنها با احاطه بر تولید و توزیع اطلاعات ناپذیر زندگی انسان شدهها عنصر جداییامروزه رسانه

دهند. برخی از  حضور فراگیر در میان جوامع، مخاطبان را در معرض حجم وسیع اطلاعات قرار می

بهصاحب حاضر  عصر  نامیدن  با  انسانی  علوم  رسانهنظران  »زمانه  گسترش  نام  با  معتقدند  اي« 

رسانه و  بهارتباطات  میها  ویژگینظر  از  كه  كرده  ظهور  جدید  انسانی  بسیاررسد  مصرف  او   هاي 
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اثر بلع در حوزه رسانه1اي تعبیري »اعتیاد رسانهاي و بهرسانه ها شده  « است. انسان امروزي دچار 

رسانه انسان  جهانیعنی  رسانهاي،  از  را  خود  اندیشه  و  میبینی  رسانهها  روزنه  از  را  ودنیا  ها  گیرد 

رد. به تعبیر دیگر فضاي  سپاذهن میبلعد و بهاي را می كند و بدون تردید اندیشه رسانه ادراك می

رسانه اشباع  حاكمیت  این  میان  در  و  است  اطلاعات  از  سرشار  ما  بهپیرامون  ما  رژیم  اي،  نوعی 

رسانه  دیگر    2اي«»مصرف  موارد  و  ویتامین  و  كلسترول  مراقب  كه  غذایی  مثل  درست  داریم.  نیاز 

رسانه فضاي  در  هستیم،  آنها  در  باموجود  مقدار  چه  دانست  باید  هم  رسانهاي  معرض  در  هاي  ید 

 (. 1385:29هایی استفاده كرد و چه چیزهایی از آنها گرفت)شكرخواه،مختلف بود، از چه رسانه

ارمغان آورد، اما در كنار خود هاي زیادي بهها براي بشر مزیت بنابراین گرچه رشد و پیشرفت فناوري

فاده از این ابزارهاي جدید ارتباطی از  پردازان را در خصوص تاثیر استمعایبی را ایجاد كرد كه نظریه

سخت  نرمحیث  و  رسانه افزاري  سواد  مفهوم  واداشت.  پژوهش  و  تفكر  به  از    3اي افزاري  یكی  نیز 

هاي اجتماعی مجازي پررنگ شده است و بسیاري  مفاهیمی است كه در دو دهه اخیر با رشد شبكه

می تلاش  جوامع  این  از  در  شهروندان  ارتقاي  با  تا  آسیبكنند  از  را  آنها  از  حوزه  استفاده  هاي 

اي مفهوم جدیدي  هاي ارتباطی مصون دارند.البته باید گفت كه مفهوم سواد رسانهابزارهاي فناوري

هاي اطلاعاتی و ارتباطی  نیست و در اواسط قرن بیستم مطرح شده است، اما با رشد شتابان فناوري

ا بسیاري  و  كرده  پیدا  والایی  اهمیت  موضوع  دولتاین  سازمانز  و  تلاش میها  این  ها  در  تا  كنند 

 هاي لازم را انجام دهند.   ریزي حوزه برنامه

پلیس نیز یكی از نیروهاي امنیتی جامعه است كه در خط مقدم تامین آسایش و امنیت شهروندان  

دور از هرگونه آسیب و حواشی در جهت ارتقاي آرامش مردم تلاش كند. طبیعتا  قرار دارد و باید به

این   دور باشد؛یكی از ابزارهاي تحققتواند موفق شود كه خود از هرگونه آسیب بهپلیس زمانی می

 مهم، افزایش »بصیرت« پلیس است.  

افزایی داراي مراحلی است كه یكی از آنها، مطالعه و یادگیري دانش نسبت  داشتن بصیرت و بصیرت 

صورت غیرمستقیم داراي اثرات مداوم و طولانی است و بیشترین به  4به وقایع روز است. جنگ نرم 

كند. رهبر معظم انقلاب در سخنان خود،  می  صدمه را به اساس خانواده و مخصوصا قشر جوان وارد

والدین، و  نرم  جنگ  افسران  را  دانشگاه  دانشجویان  و  طلاب  را جوانان،  حوزه  و  دانشگاه  اساتید 

كنند. جنگ نرم پدیده خطرناكی است كه باید در خصوص آن به  فرماندهان جنگ نرم توصیف می
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ثریت قشر پلیس، نیروهاي جوانی هستند كه  هاي لازم داده شود. قابل توجه آنكه اكجوانان آموزش 

و   بتوانند سایر جوانان  تا  واكسینه و آموزش داده شوند  بایست  نرم  پدیده شوم جنگ  با  در مقابله 

مردم را از خطرات توطئه دشمن آگاه كنند و در صورت مواجهه با عوامل ترویج آن، به مقابله با آنها  

 (.1395:106بپردازند)رفیعی و پارساي، 

اي توسط رهبر معظم  بود كه كلید واژه »گام دوم انقلاب« با صدور بیانیه  1397بهمن سال  22  در

گردید؛بیانیه مطرح  ایران  در  اسلامی  بهانقلاب  اسلامی  انقلاب  آن  در  كه  عصر  اي  »آغازگر  عنوان 

»زمینه و  عالم«  نظام  جدید  كه  زمانی  در  و  راستا  این  در  شد.  معرفی  اسلامی«  نوین  تمدن  ساز 

اي و چندین  شبكه ماهواره   300مندي از حدود  اي غرب با بهرهجو و جبهه رسانهداري سلطه سرمایه

هاي بسیار بالا و با تمام قوا علیه اهداف جمهوري اسلامی موضع گرفته است،  رسانه مجازي با بودجه

ند توجه ویژه  ترین هدف بیانیه گام دوم انقلاب یعنی »ایجاد تمدن نوین اسلامی« نیازمتحقق اصلی

هاي نظام  سازي تهاجم نرم و توطئهاي در خنثیگذاري و سواد رسانهبه بررسی نقش رسانه، سیاست

 (. 1399:96سلطه در ممانعت از تحقق اهداف این بیانیه است)دارابی،

به پلیس  تا  است  لازم  آموزشبنابراین  نرم  جنگ  با  مقابله  مبارزان  از  یكی  در  عنوان  را  لازم  هاي 

رسانهخصوص   از  استفاده  در  دشمنان  اطلاعاهداف  حقیقت،  در  ببیند.  اهداف  ها  از  پلیس  نداشتن 

شكل ارادي و غیرارادي از تبلیغات آشكار و شان بهشود كه آنها و اعضاي خانوادهدشمنان، باعث می

 پنهان دشمن متاثر شوند. 

اي،جنگ نرم  مفهوم سواد رسانه   دنبال آن است تا با تشریح و بیان رو نیز بهدر نتیجه، پژوهش پیش 

اي در بین كاركنان ناجا را با نگاهی بر بیانیه  و مرور تاریخی آن،اهمیت استفاده و ارتقاي سواد رسانه 

 گام دوم انقلاب اسلامی تبیین كند. 

 مرور مفهومی و تاریخی  

 اي سواد رسانه

رسانه سواد  پیدایش  سال  تاریخچه  به  مكبازمی1965اي  مارشال  كتاب  گردد.  در  بار  اولین  لوهان 

كار برد و نوشت؛ زمانی كه  اي گسترش ابعاد وجود انسان«، این واژه را به خود با عنوان »درك رسانه 

جهانی  انسان  1دهكده  است  لازم  یابد،  بهتحقق  جدیدي  سواد  به  رسانهها  سواد  دست  نام  اي 

 (. 1390:399یابند)دارابی،
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  شود: اي مطرح شده است كه در ادامه به بعضی از آنها اشاره میوناگونی براي سواد رسانهتعاریف گ

ارائه تعریف جامعی در مورد سواد رسانه المعارف بینةدایر ارتباطات به  از قول كریست و المللی  اي 

پیام1998پاتر) خلق  و  ارزیابی  تحلیل،  دستیابی،  است:»توانایی  پرداخته  مت(  میان  از  ون هایی 

آفكام.  ) ,2008Donsbak :29(مختلف« تدوین  1موسسه  زمینه  در  كه  انگلستان  در  نهادي   ،

رسانه سواد  میمقررات  كار  رسانهاي  سواد  اینكند،  را  میاي  تعریف  رسانهگونه  اي كند:»سواد 

    ,Raboy&Padovani)16:2010(هاي گوناگون است«دسترسی،درك و ایجاد ارتباط در بافت
سازي در آنها و  ها و معنیاي عبارت است از: قدرت درك نحوه كار رسانهبیانی دیگر سواد رسانهبه  

آنها)شكرخواه، از  استفاده  رسانه1380:74چگونگی  از چشم اي مجموعه(.سواد  ما  اي  كه  اندازهاست 

هایی كه با  پیامكنیم تا معناي  برداري میطور فعالانه براي قرارگرفتن در معرض رسانه از آنها بهرهبه

 (. 1385:17شویم را تفسیر كنیم)پاتر،آنها مواجه می

ارتباطات، سواد رسانه از سوي دیگر، صاحب را مفهومی مینظران علم  پنج پرسش  اي  دانند كه در 

 شود.زیر مطرح می

 آفریند؟ اي را میهاي رسانهچه كسی پیام-1

 استفاده شده است؟ ها براي جلب توجه مخاطبانكدام یك از فنون رسانه-2

 هاي یكسان دارند؟ ها و تفسیرهاي گوناگونی از پیامقضاوت چگونه افراد مختلف،-3

 اند؟شوند، كدامها ارائه میهاي زندگی كه در رسانهها و سبكارزش -4

 (.  1393:127هدف سازندگان و آفرینندگان پیام چیست؟)تاجریان، -5

واننده را در برابر هر متن)نوشتاري، دیداري یا شنیداري اي، توانمندي خاصی است كه خسواد رسانه 

تلویزیون، رادیو،  بیلبورد،  مجله،  كتاب،  انواع  برابر  در  به    و  مانند  شی  حالت  از  غیره(  و  ماهواره 

می تبدیل  فعال  رسانه موجودي  ساده  انتخاب  رسانه)از  سواد  از  برخورداري  با  پس  نقد  كند.  تا  اي 

براي مخاطب فراهم آن)فهم و تفسیر زمینه   متن( و رسیدن به سطح عمیق امكان  این  هاي متن( 

القاي پیامشود كه در برابر هجوم سرساممی از این رو  هاي رسانهآور  اي، هویت خود را حفظ كند. 

با سواد رسانه از مخاطبان  نمیاین دسته  اجازه  نظام سلطه اي،  پیامدهند  را هاي رسانهجو  آنان  اي 

آنان   كند.  رسانهكنترل  تفسیرهاي  با  همسان  را  واقعی  جهان  نمیهمچنین  نظر  در  در  اي  گیرند. 

هاي ذهنی و اخلاقی است  اي نظامی تفسیري و ترجیحی متاثر از داوري تر سواد رسانهبیانی دقیق

دهد و موجب  اي)چه در دسترس و چه جستجوگرانه( شكل میهاي رسانهكه مواجهه فرد را با پیام

 
1 The Office of Communications 
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مخاطبان  می پیامشود  انتخاب  و  استفاده  كنند)دارابی،  در  احساس  بیشتري  مسئولیت  ها 

1399:404.) 

 همچنین باید دانست كه:

 اي صرفا تولید رسانه نیست، اگرچه مهارت تولید هم از اهمیت زیادي برخوردار است. رسانهسواد -

 ها نیست.در حوزه اینترنت، ویدئو و یا دیگر تكنولوژي   هاییاي صرفا آموزش سواد رسانه-

رسانه - كلیشه سواد  بیان  این  اي  كه  است  این  پیرامون  جستجوكردن  بلكه  نیست،  موضوعات  اي 

 دهند. موضوعات چگونه خود را در جامعه نشان می

اندازها و  دنبال چشمانداز خاص نیست، بلكه باید بهكردن یك چشممعناي دنبالاي بهسواد رسانه-

 نقطه نظرات متفاوت بود.  

اي تلاش براي محدودكردن استفاده از رسانه نیست، بلكه تشویق به استفاده آگاهانه و  سانهسواد ر-

 در ابعاد وسیع از رسانه است.  

 ها نیست. معناي استفاده نكردن از رسانهشود این بهها انتقاد میاي از رسانهگرچه در سواد رسانه -

با دقت آن  نیست، بلكه بهمعناي محدودكردن تماشاي تلویزیون  اي به سواد رسانه- معناي تماشاي 

 است. 

رسانه- كلیشهسواد  سیاسی،  اهداف  ساده  كشف  بازنماییاي،  و  فهم  ها  بلكه  نیست،  انحرافی  هاي 

 (.1384:133شود)سپاسگر،ها هنجار تلقی مینكاتی است كه در رسانه

رسانه  تكنیكاي میسواد  افراهاي هدفتواند  كند.  را شناسایی  رسانه گذاري شده  داراي سواد  اي د 

نفع هستند و  ها ذينظر كنند كه چه كسی یا كسانی در رسانهتوانند دراین باره بحث و تبادلمی

میچه  گرفته  نادیده  و  كنارگذاشته  كسانی  یا  میكسی  اتفاق  این  دلیل  چه  به  و  افراد  شوند  افتد. 

ها براساس كنند و از رسانهجو میها را جست اي منابع مختلف اطلاعات و سرگرمیداراي سواد رسانه 

بهره خود  اطلاعاتی  مینیازهاي  آنها میمند  تا  شوند.  كنند  عمل  رسانه چگونه  با  مواجهه  در  دانند 

رسانه به  را  خود  عمل  اختیار  بخواهند  سواد اینكه  داراي  افراد  نظر  این  از  نمایند.  واگذار  ها 

از مهمترین اي به اصلی سواد رسانه  شهروندان بهتري هستند. بنابراین كاركرداي، رسانه عنوان یكی 

هاي عصر اطلاعات، كمك به مخاطب براي افزایش سطح دانش و اطلاعات و حضور فعالانه در  پدیده

 (. 1397:64بخشی، گردد)علیها تعریف میتولید و تفسیر پیام

رسانه  سواد  به بنابراین  رسانهاي  با  مخاطب  فعالانه  مواجهه  مخاطمعناي  نوع  هاست.  انتخاب  در  ب 

كند، بلكه با  شكل منفعل عمل نمیخاطر سپردن( پیام رسانه بهرسانه، درك پیام رسانه و انباشت)به
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آگاهی براساس  و  اطلاعاتی  منابع  دیگر  در  تفحّص  و  اطلاعاتی  جستجو  منابع  با  خود  پیشین  هاي 

اي، به بازخورد پیام  ي رسانههاكند. مخاطب برخوردار از سواد رسانه پیش از بازنشر پیامبرخورد می

اي برخوردار باشد، زندگی مجازي را كند. مخاطبی كه از سواد رسانهو صحت و حقیقت آن فكر می

كند و در مواجهه با هر پیام مجازي در رابطه با »چرایی و چگونگی«  از زندگی واقعی خود جدا می

اي هاي رسانهته باشد و در برابر پیاماي نداشكند. مخاطبی كه سواد رسانه پیام تفكر و كنكاش می

شود كه امكان تشخیص خوب از بد و سره از  مسخ شود، با یك ذهن آشفته و پرتلاطمی مواجه می

كننده بخشی از پیروزي مردم و تواند تضمین گیري از این موضوع می دهد. بهرهناسره را از دست می 

 یك جامعه در جنگ نرم باشد. 

 جنگ نرم 

اند:متقاعد ساختن یك نفر براي پیوستن به شما، دیرباز در مقایسه دو جنگ سخت و نرم گفته از  

هاي تفنگ هستند؛تا چه تر از گلوله ها، بسیار كم هزینهشود. واژهتر از كشتن او تمام میبسیار ارزان 

ز داشتن ها. از سویی نیز با كشتن آن شخص، شما تنها دشمن را اهاي توپ و بمبرسد به گلوله 

می محروم  سرباز  به  یك  هم  بپیوندد،  دولتی  نیروهاي  به  شود  متقاعد  او  اگر  آنكه  كنید؛حال 

به این  و  است  دولتی  نیروهاي  نفع  به  هم  و  حركت  ضرردشمن  یك  با  دوامتیاز  كسب  معناي 

 (.1383:49پرور،است)ضیایی

بود. پس از آن با    ها جنگ سختمیلادي یعنی پایان جنگ جهانی دوم، غالب جنگ  1945تا سال  

ها میان آمریكا و شوروي توجه به دو قطبی شدن جهان به بلوك شرق و غرب، دور جدیدي از رقابت

« مشهور شد.جنگ سرد، تركیبی از جنگ سخت و نرم بود كه  1سابق آغاز شد كه به »جنگ سرد

اَبَرقدرت در عین تهدیدهاي سخت، از رویارویی مستقیم با یكدیگر پره كردند. با  یز میطی آن دو 

با    1991فروپاشی شوروي در سال   ایالات متحده  پایان جنگ سرد، كارشناسان جنگی  میلادي و 

شود با هزینه كمتر و بدون  استفاده از تجارب دو جنگ جهانی و دوران جنگ سرد دریافتند كه می

این   یافت.  غیره دست  و  اقتصادي  سیاسی،  اهداف  به  كشورها  سایر  در  مستقیم  در  دخالت  پدیده 

 (.1395:108ادبیات سیاسی جهان به جنگ نرم شهرت یافت)رفیعی و پارساي، 

مفهوم جنگ نرم در مقابل جنگ سخت است و تعریف واحدي كه مورد پذیرش همگان باشد، ندارد.  

پرداز آمریكایی، جنگ نرم عبارت است از:»استفاده طراحی شده از تبلیغات و از دیدگاه كالینز،نظریه

شیوه ابزارها به  توسل  با  دشمن  فكري  مختصات  در  نفوذ  براي  آن،  به  مربوط  موجب ي  كه  هایی 

می كننده  اجرا  كشور  ملی  امنیت  مقاصد  نرم  1370:374شود«)كالینز،  پیشرفت  جنگ  بنابراین   .)

 
1 Cold War 
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گیرد و بدون درگیري اي است كه جامعه هدف را نشانه میهرگونه اقدام نرم،روانی و تبلیغات رسانه

دارد. اصطلاحاتی همچون: جنگ روانی، جنگ از زور و اجبار، به انفعال و شكست وا می  و استفاده

رسانه جنگ  و  سفید،  رنگی  انقلاب  مخملی،  انقلاب  نرم،  انقلاب  نرم،  براندازي  روانی،  عملیات  اي، 

اصطلاحات  مترادف  نرم  جنگ  دیگر  عبارت  به  است.  نرم  جنگ  دیگر  عناوین  و  اشكال  از  غیره 

ع  واژهبسیاري در  از  نظامی  علوم  است. در  نظامی كنونی جهان  و  براندازي  لوم سیاسی  هایی چون 

شود. در تمامی این اصطلاحات تهدید نرم، انقلاب مخملین، و اخیرا انقلاب رنگین استفاده مینرم،

راه  از  استفاده  بدون  دیگر  گروه  بر  گروهی  اراده  تحمیل  مشترك،  یك  هدف  در  است.  نظامی  هاي 

از عملیاتتر میلتعریف كام پنهان متشكل  پیچیده و  اقدامی  نرم  هاي سیاسی،  توان گفت؛ جنگ 

هاي بزرگ جهان است كه براي ایجاد تغییرات دلخواه و مطلوب فرهنگی و اطلاعاتی توسط قدرت

 (.  1389:7زاده فرد، گیرد)امامدر كشورهاي هدف صورت می

قدرت از  استفاده  بر  مبتنی  است  نبردي  نرم،  و    تهاجم  اغواكننده  كه  قدرت  نوع  یك  یعنی  نرم، 

ملتاقناع ذهنیت  تغییر  بر  و  است  دارد)خطیبی،كننده  تاكید  جنس 1389:42ها  از  نرم  تهاجم   .)

فكري،   فرهنگی،  ابزارهاي  سنخ  از  جنگ  نوع  این  در  جنگی  ادوات  و  ابزار  است.  فرهنگی  جنگ 

نظاماندیشه نظامی.  وسایل  و  ابزارها  نه  است،  رفتاري  و  به  اي  نرم  تهاجم  در  تسخیر سلطه  دنبال 

ها و مغزها هدف اصلی تهاجم نرم است. در تهاجم نرم،  اند. تصرف قلبهاي یك ملتباورها و ارزش

دنبال تسخیر فیزیكی و نظامی كشور نیست، بلكه استیلا و تسلط  دشمن بر خلاف جنگ سخت به

هاي جامعه  است كه باورها و ارزشفرهنگی اولویت اصلی است. زیرا »هدف تهاجم نرم این  -فكري

اي جهت دهد كه همچون مهاجمان بیندیشند؛همچون آنان فكر كنند و هرآنچه آنان  گونههدف را به

را كه بد و زشت معرفی میخوب می از  دانند، خوب بدانند و هرآنچه  تنها  نه  ببینند؛و  كنند،زشت 

دگی نكنند، بلكه با افتخار از آنها  ي خود احساس شرمنخورده همسویی و همفكري با دشمنان قسم

 (. 97-98: 1399یاد كنند«)شریفی،به نقل از دارابی،

ترین نوع ترین و در عین حال پیچیدهبنابراین تهاجم نرم امروزه»موثرترین، كارآمدترین، كم هزینه

توان با كمترین هزینه و با حذف لشكركشی و از تهدید علیه امنیت ملی یك كشور است، چون می

ها  هدف رسید؛زیرا با عواطف، احساسات، فكر و اندیشه، باور و ارزش هاي فیزیكی بهبردن مقاومتبین

تر تر و مخربهاي یك ملت و نظام سیاسی ارتباط دارد. ابعاد این تهاجم و تهدید گستردهو آرمان

ملت آرمان  و  فكر  دین،  زیرا  میاست،  قرار  خود  تهاجم  آماج  را  و  ها  دهد«)عیوضی 

 (.1395:29كاران،هم
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 ايجنگ نرم و جنگ رسانه

رسانه  جنگ  در  نرم  جنگ  عملكردي  حوزه  میمهمترین  خلاصه  بنیادياي  از  شود.  تعریف  ترین 

رسانه رسانهجنگ  از  استفاده  بهرهاي  و  هدف  كشور  تضعیف  براي  ظرفیت  ها  و  توان  از  گیري 

خبرگزاري رسانه مطبوعات،  از  بهها،رادیو،تلویزیون،اینتها)اعم  تبلیغات(  اصول  و  از  رنت  دفاع  منظور 

از برجسته منابع ملی است. جنگ رسانه المللی  هاي بینهاي جنگ نرم و جنگ ترین جنبه اي یكی 

است)ضیایی رسانه1383:11پرور،جدید  به(.اگرچه جنگ  عمدتا  كاربرد  هنگام جنگاي  نظامی  هاي 

اي در جریان نبوده سایر مواقع جنگ رسانه كند،اما این به آن مفهوم نیست كه در  بیشتري پیدا می

اي تنها جنگی است كه حتی در شرایط صلح نیز بین  گیرد. جنگ رسانهو یا مورد استفاده قرار نمی

به اهداف  كشورها  پیشبرد  براي  را  خود  توان  حداكثر  كشوري  هر  و  دارد  ادامه  غیررسمی  صورت 

رسانه از  استفاده  با  خویش  بهرهسیاسی  رسانهمیبرداري  ها،  جنگ  و  كند.  رادیو  میان  ظاهرا  اي 

خبرگزاري تلویزیون  خبرنگاران  مطبوعاتی،  مفسران  سایتها،شبكهها،  و  خبري  اینترنتی  هاي  هاي 

اي نام سیاست رسانهجریان دارد. اما واقعیت آن است كه در پشت این جدال ژورنالیستی، چیزي به

هاي  ها یا بودجههاي رسمی مصوب پارلماندجه طور مستقیم توسط بویك كشور نهفته است كه به 

 (. ,5:2006Robinشود)هاي جاسوسی تغذیه میهاي اطلاعاتی، امنیتی و سرویسسري سازمان

هاي خارجی فارسی زبان مانند منوتو،بی.بی.سی فارسی و ایران در حال حاضر نیز بسیاري از رسانه

جمهوري اسلامی ایران هستند و با استفاده از منابع مالی  اي علیه  اینترنشنال مشغول جنگ رسانه

پیام انگلیس  و  آمریكا  چون  رسانهكشورهایی  چارچوب هاي  در  قراردادن  با  را  خود  نظر  مورد  اي 

هاي اجتماعی مستقر در دره  كنند. علاوه براین، شبكه مطلوب خود به مخاطبان فارسی زبان القا می

اي بوك متعلق به شركت متا با برخورد سلیقه اینستاگرام و فیسكشور آمریكا همچون    1سیلیكونی

رسانه جریان  اسلامی  جمهوري  به  مبتلا  موضوعات  میبا  هدایت  خود  نفع  به  را  مواجهه اي  كنند؛ 

با هشتگ ها همچون حذف هشتگ سپهبد شهید حاج قاسم سلیمانی موسوم به هشتگ گزینشی 

ي مبتنی بر هوش مصنوعی جهت قرارگرفتن مخاطبان در  هاگیري از الگوریتم(، بهرهHeroقهرمان)

رغم داشتن ادعاي آزادي بیان انجام  ها علی، از جمله اقداماتی است كه این شركت2»اتاق پژواك« 

 دهند. می

دروغ و فریب و جنگ روانی دشمن را    فرمایند:» اي و روانی میرهبر انقلاب در خصوص جنگ رسانه

ها به این شكل بود؛ آنجا امام میگفت  ان امام، نه اینترنت بود، نه ماهوارهافشا كنید. یك روزي بود زم 

 
1 Silicon Valley 

2 Echo Chamber 
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كند؛ با قلم. امام متوجّه بود. امروز بحث قلم نیست، امروز بحث  كه دشمن با قلم با شما مبارزه می

ماهواره بحث  است،  مجازي  همهفضاي  روانیِ  جنگ  است؛  روانی  جنگ  است؛  همهها  و  جایی.  گیر 

ي كوچك جنگ روانی را روانی دشمن در كشور تأثیر بگذارد. ببینید! حالا یك نمونه  نگذارید جنگ

ایران را در سواحل یونان دزدي می دزدند ــ نفت ما را دزدیدند ــ بعد  كنند، میمن بگویم. نفت 

كنند، او در  ي جمهوري اسلامی جبران  و كشتی نفتی دشمن را ضبط میگذشتهجان  دلاوران از  

كند! چه كسی دزد است؟  اي، ایران را به دزدي متّهم میت سراسري فراگیر و امپراتوري رسانهتبلیغا

گرفتن مال دزدي كه دزدي نیست. شما دزدید.  شما نفت ما را دزدیدید؛ ما از شما پس گرفتیم؛ پس

. خب  دزددكند، نفت ما را میدهند، دولت یونان هم عمل میها به دولت یونان دستور میآمریكایی

افتد ــ  اینها جنگ روانی است؛ با این جنگ روانی ــ كه امثال اینها هر روز موارد متعدّدي اتّفاق می

 ( 3/1401/ 14اي،الله خامنهمقابله كنید)آیت

 بصیرت افزایی و جنگ نرم

پیدا كرد و آن چیزي جز بصیرت شاید بتوان براي این واژه یعنی »سواد رسانه اي« معادلی دینی 

امروزه جامعه  نیست؛   نیاز  نرم،  تهاجم  با  مقابله  و  اسلامی  نوین  تمدن  تحقق  فرایند  در  چیزي كه 

معنی دانایی، بینایی، بینایی  توان آنها را زنده كرد. بصیرت بهاي میایرانی است و با بازتولید رسانه

نسبت عبارت دیگر نوعی بینش و شناخت  (. به1364:116دل، هوشیار، زیركی و یقین است)معین،  

معناي دركی است كه  معناي چشم است اما بصیرت به به مسائل است. این واژه ماخوذ از واژه بصر به

از دیدن حاصل می بهپس  یا شی  از مشاهده  بعد  كه  دریافتی  و  بصیرت دست میشود؛ درك  آید. 

می گفته  وقتی  است.  بااهمیت  بسیار  مسائل  از  یكی  و  بد  از  خوب  تشخیص  ممیز  كه وجه  شود 

این معناست كه می به  باطن برسد و به  شخصی داراي بصیرت است،  به  عبور كند،  از ظاهر  تواند 

چیز را به همان شكل واقعی خود ببیند و كسی كه بصیرت دركی حقیقی دست پیدا كند؛یعنی همه

گونه تفسیر كرد كه بصیرت و مسئولیت در كنار توان این دارد، مسئولیت هم دارد. در حقیقت می

گیرند. انسان با بصیرت، صاحب مسئولیت نیز هست و باید به مقتضاي درك درست از  قرار میهم  

 (. 1395:68شرایط در راه حاكمیت حقیقت تلاش كند)دارابی، 

هاي نبرد فرهنگی، با تمركز بر ویژگی »تاثیرگذاري براي تغییر« از رسانه هاي درگیر در میدانطرف

ها« در  ها« براي »تغییر عینیت كنند. به تعبیري »جنگ ذهنیتیعنوان سلاحی توانمند استفاده م به

جو متاثر از دنیاي ایدئولوژي و خوي  جهان واقعی، ویژگی گریزناپذیر دنیاي امروز است. نظام سلطه 

به با  استثمار،  مطابق  را  مجازي  جهانی  و  كرده  بازنمایی  به  اقدام  واقعیت«  »جهان  از  رسانه  مدد 

كند. همواره هم تلاش دارد شكاف بین دو جهان مذكور  ویانه خود خلق میجاهداف و مقاصد سلطه

شده)چه خیالی و چه واقعی(  را كمتر كند و در واقع بین آنها پیوند برقرار سازد.از این جهان بازنمایی
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مخاطبان تحمیل و یا  جو جهان خودساخته را به شود. نظام سلطهاي« یاد میعنوان »جهان رسانه به

 (.  1398:40دارد)حدادي،ی هژمونیك به آنها تقدیم میدر فضای

فرهنگی1»هژمونی فرهنگی  آنتونیو گرامشی، »امپریالیسم  به تعبیر  گالتونگ،  2«  « در تعبیر یوهان 

از قبیل »امپریالیسم رسانه3»قدرت نرم « 4اي، اطلاعاتی و سایبر « در تعبیر جوزف ناي و تعابیري 

مع حوزه  داراي  و  قریب  را مفاهیم  فرهنگی  سلطه  نهایت  در  و  هستند  مشتركی  بیش  و  كم  نایی 

جانبه بر جوامع هدف، در مركز توجه خویش كننده در نیل به سلطه همه عنوان گام اصلی و تعیین به

 اند. قرار داده

هاي اخیر مورد توجه جدي اي است كه در سالگیري از تاریخ، نكتهافزایش بصیرت جامعه و عبرت

رهب ایشان میمقام معظم  است.  بوده  بر ري  فرمایند:»اینكه من در طول چندسال گذشته همیشه 

خاطر این است كه یك ملتی كه بصیرت دارد، وقتی مجموعه جوانان ام، بهروي بصیرت تاكید كرده

هاي دشمن در  دارند، همه تیغكنند و قدم برمییك كشور بصیرت دارند، وقتی آگاهانه حركت می

م كند  آنها  نمییمقابل  فتنه  آلودگی  غبار  بود،  بصیرت  وقتی  است.  این  بصیرت  را  شود.  آنها  تواند 

گمراه كند، آنها را به اشتباه بیندازد.اگر بصیرت نبود، انسان ولو با نیت خوب، گاهی در راه بد قدم  

در  نما  خوانی بلد نباشید، اگر قطبگذارند. شما در جبهه جنگ اگر راه را بلد نباشید، اگر نقشهمی

می نگاه  وقت  یك  باشید،  نداشته  میاختیار  گرفتهكنید  قرار  دشمن  محاصره  در  را  بینید  راه  اید. 

آمده میعوضی  مسلط  شما  بر  دشمن  قطباید،  معظم  شود؛این  مقام  است«.)  بصیرت  همان  نما 

 (. 15/7/88رهبري در دیدار با مردم چالوس و نوشهر، 

 
1 Cultural hegemony 
2 Cultural imperialism 
3 Soft power 
4 Media, information and cyber imperialism 
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 مرور نظري 

 اي نظریه سواد رسانه

  1الیزابت تامننظریه 

رسانه سواد  همكارانش،  و  تامن  الیزابت  نظر  داوري براساس  فیلتري  همانند  عمل  اي  كننده 

كند تا شكل مواجهه  اي عبور میهاي فیلتر سواد رسانهكند؛چنانكه جهان متراكم از پیام، از لایهمی

 كند: اي در سه لایه عمل میبا پیام معنادار شود. پیام رسانه

برنامه  :لایه اول  رسانهاهمیت  از  استفاده  نحوه  كه  ریزي شخصی در  معنا  این  به  ها)رژیم مصرف(؛ 

برنامه مختلف  انواع  تماشاي  و  انتخاب  به  بیشتري  توجه  بهمخاطب  و  دارد  به  ها  مشخصی  صورت 

را پردازد و میزان مصرف  ها میها و دیگر رسانهاي، فیلمهاي رایانهاستفاده از تلویزیون، ویدئو بازي

 دهد. كاهش می

دوم  جنبهلایه  به  مخاطب  سطح،  این  در  نامحسوس:  پرسشهاي  به  و  دارد  توجه  رسانه  و  تر  ها 

از ارسال پیام سود میهاي عمیقی)ویژگیموضوع  پیام(؛ مانند چه كسی  برد و چه كسی ضرر هاي 

 پردازد. فرستد و غیره میاي را میهاي رسانهكند، چه كسی پیاممی

انتقادي رسانه:این لایه مهارتلایه سوم براي تماشاي )مصرف(  این  هاي لازم  با  پیام(  هاست.)نقد 

هاي جاافتاده در  ها، مخاطب به تجزیه و تحلیل و سوال درباره چارچوب ساخت پیام و جنبه مهارت

هایی از پیام كه حذف شده حائز اهمیت است. پردازد. در لایه سوم، شناخت حقایق و جنبهآن می

از به بعد  این  است.  پیام  جاافتاده  ابعاد  از سوي مخاطب، در گرو شناسایی  فهم متن  عبارت دیگر، 

نامد. از نظر هابز، این جنبه اي اهمیت دارد كه هابز آن را فهم سطح بالاتر میاندازهاي بهسواد رسانه 

ینی كند)اسدي،به نقل  بتواند به شكل قوي نیازها و انتظارهاي مخاطبان را پیشاي میاز سواد رسانه 

ها،  ترشدن لایهبا عمیق(. بنابر تعریف تامن،148-149:  1396فر،خجسته باقرزاده و كاظمی،از نعمتی

شود؛ به این ترتیب كه در لایه اول، مخاطب خود را ملزم  اي مخاطبان بیشتر میمیزان سواد رسانه

لامی در  و  باشد  داشته  مصرف  جیره  رسانه،  از  استفاده  در  ویژگیكند  به  توجه  با  دوم،  هاي  یه 

شود.  ها نادیده گرفته میبرگزیده و بقیه پیام  ها كه مطلوب مخاطب است،دهنده برخی از پیامپیام

 (.1387:47فرشود)سلطانیاي پرداخته میهاي رسانهدر لایه سوم نیز به نقد پیام

 
1 Elizabeth Tamman 
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پیام  با  مخاطبان  مواجهه  حقیقت،  رسانهدر  در لایه سومهاي  فعالانه  اي  و  گزینشی  مواجهه  یك   ،

آل یك جامعه براي شهروندان است. روبروشدن با محتواي رسانه در لایه سوم، نقطه مطلوب و ایده

ها  اي هویت خود را در برابر پیامهاي رسانهباشد. شهروندان در این لایه با فهم،تفسیر و نقد پیاممی

می پ حفظ  نظام  یك  تا  داد  نخواهند  اجازه  و  رسانهكنند  داوري یام  از  متاثر  كه  و  اي  اخلاقی  هاي 

 ارزشی است،منظومه باورهاي آنها را متحول كند.

 اياصول سواد رسانه

سازهرسانه- و  ساختگی  رسانهها  هستند؛  بهاي  را  دنیایی  میها  حقیقی نمایش  اگرچه  كه  گذارند 

ازاي خارجی ندارد، آنرا در معرض دید  بهرسد اما از یك نگاه گزینش شده كه معمولا ما  نظر میبه

 اي دشوار است. دهند؛ از این رو مرز میان واقعیت و مجاز در نمایش رسانهقرار می

ها و شیوه درك این  وسیله رسانهكنند؛میان شیوه ارائه وقایع عالم بهها واقعیت را بازسازي میرسانه-

ها  شدن رسانهو معناداري وجود دارد. واسطهكنندگان رسانه، یك رابطه قطعی  عالم از سوي مصرف

واقعیت، درك  مرحله براي  به  آن  رهگذر  از  جامعه  است  معتقد  »بودریار«  كه  است  چیزي  همان 

می وانمودگی  و  رسانهنمادین  نوین  نظم  یك  آن  بر  و  نمودهاي  رسد  پرداخته  و  ساخته  كه  اي 

 شود.  حاكم می اي است، رسانه

از رسانهمخاطبان مفهوم موردنظر خ- از میان رسانه ها میود را  انتخابی را كه  ها و  گیرند؛ مخاطب 

انگیزه انجام میعمل میهاي مختلف بهپیام براساس  از هاي رسانهدهند و محتوا و پیامآورد،  اي را 

می پالایش  خویش  نیازهاي  و  ماهیت  از  متشكل  پیچیده  شبكه  یك  مخاطب  طریق  واقع  در  كند. 

 اي نیست. هاي رسانهكننده منفعل پیامردي با رسانه تعامل دارد و دریافتمطابق فاكتورهاي ف

رسانه- رسانه محصولات  محتواي  از  واقعی  درك  هرنوع  دارند؛  تجاري  اهداف  نمیاي  را  از ها  توان 

 ها جدا دانست.هاي مالی محرك صنعت رسانهزمینه اقتصادي و ضرورت 

پیامرسانه- دربردارنده  ایدئولوژها  هستند؛پیامهاي  ارزشی  و  رسانهیكی  زیادي  هاي  اندازه  تا  اي 

كنند. روند  صورت مداوم ساخته یا منتقل میها و باورهاي اساسی معینی را بهتبلیغاتی بوده و ارزش

رسانه پیام  ها،كلی  تلویحا،  یا  مصرفتصریحا  روح  مثل  ایدئولوژیكی  و  هاي  زنان  نقش  گرایی، 

 كنند. نتقل میچون و چرا را مپرستی بیوطن

ها بر مسائل سیاسی و تغییرات اجتماعی تاثیر زیادي  ها بار سیاسی و اجتماعی دارند؛ رسانهرسانه-

آزادي نقاب  پس  در  و  سیاسی دارند  منافع  دولت-گرایی،  تامین  اجتماعی  را  سلطه  صاحب  هاي 

 نمایند. می
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رسانه- سواد  اصل  دارد؛  خاصی  زیباشناختی  شكل  رسانه  را  هر  ما  ویژگیاي  درك  به  و  قادر  ها 

منحصربه  میمشخصات  رسانه  هر  بهفرد  میكند.  ترتیب  را این  محتوا  و  شكل  ارتباط  نحوه  توانیم 

نیز   را  رسانه  بیان  و  گفتن  نحوه  رسانه،  پیام  مفهومی  درك  بر  علاوه  و  كرده  درك  و  جستجو 

 (94-93: 1397دریابیم)پیرعلی، به نقل از صبري،

 كردهاي آن در جامعه اسلامی  فرماندهی انتظامی و كار

از دوران قدیم در جوامع  انجام شده،  براساس مطالعات  تاریخی دارد.  پیشینه كهن  پلیس  سازمان 

اي از مردم مسئولیت تامین نظم و امنیت جامعه و مبارزه با عناصر مخل آنها را ابتدایی همواره عده

اند. براین  به مفهوم امروزي آنرا فراهم كرده هاي اولیه تشكیل سازمان پلیس اند و هسته دار بودهعهده

اساس وظیفه سازمان پلیس تامین نظم اجتماعی و امنیت عمومی و مبارزه با عناصر مخل آرامش  

مردم و شهروندان است كه در رابطه با پیگیري و كشف جرم و دستگیري بزهكاران و تبهكاران نیز 

ماموریت مهمترین  میاز  تلقی  پلیس  پلهاي  نظام  شود.  و  جامعه  هر  در  كیفري  عدالت  نماد  یس 

شود و تنها سازمانی است كه قدرت قانونی)اقتدار( كاربرد آمریت را دارد)ترابی  سیاسی محسوب می

 ،1396 :53-52 .) 

 هاي مسلح از جمله پلیس با اذن الهی وظایف مهمی به شرح زیر دارند: در ادبیات اسلامی، سازمان

م و شهروندان هستند و ماموریت تامین امنیت و آرامش مردم و احساس پناهگاه و دژ استوار مرد-1

 امنیت آنان را بر عهده دارند. 

 اند. زینت حكمرانان و مایه شكوه نخبگان قدرت و حاكمیت-2

 هاي دینی و اخلاقی و معنويعزت و آبروي دین، تقویت باورها و ایمان دینی، هنجارها و ارزش-3

 امش مردم  مجاري تامین امنیت و آر-4

 مایه استواري و پابرجایی مردم و شهروندان -5

از   پلیس  عملكرد  چگونگی  با  فراوانی  حدود  تا  امن  و  نشاط  با  سالم،  جامعه  یك  تكوین  بنابراین 

از  یك بازتابی  این واقعیت  از سوي دیگر مرتبط است و  پلیس  سو و چگونگی كاركردهاي ماموران 

پلیس و همچنین نقش عاملیت و كارگزاري فرماندهان، روسا  كننده، سازمان  هاي مهم و تعییننقش

 (. 57: 1396و ماموران نیروي انتظامی در فرایند تحقق جامعه اسلامی است)ترابی ،

هاي گام دوم مطرح عنوان پیشران رهبر معظم انقلاب در بیانیه گام دوم انقلاب دو موضوع مهم را به 

گرایی. حال با توجه به این سازي یا جوان جوان-2به آینده  بینانه  امید و نگاه خوش-1كردند:         

 دهیم: مسئله نقش ناجا را در این زمینه به اختصار شرح می
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 نقش فراجا در ایجاد فضاي امید و نشاط در جامعه  -1

بینانه به آینده است.»بدون این كلید اساسی  مهمترین راهبرد در گام دوم انقلاب، امید و نگاه خوش

اي كه با  (.امید به آینده مقوله8:  1397اي، اللّه خامنهتوان برداشت«)آیت ها هیچ گامی نمیهمه قفل

اي احساس امنیت وجود نداشته باشد، طبیعتا است؛ زیرا اگر در جامعه احساس امنیت گره خورده  

نمی نیز  جامعه  آن  براي  مردم  پلیس  وظایف  از  یكی  باشند؛بنابراین  داشته  آینده  به  امیدي  توانند 

تحقق این راهبرد تلاش جهادگونه براي تقویت حس امنیت بین مردم است. فراجا با استقرار نظم و  

و   جامعه  در  برهمانضباط  و  هنجارشكنان  با  میمقابله جدي  مردم  امنیت  زمینهزنندگان  اي  توانند 

آزادي  از  نشاط  با  و  پرامید  فضاي  یك  در  مردم  تا  به  فراهم  و  كنند  استفاده  خود  مشروط  هاي 

(. در نتیجه 1398:13ها، مراكز تفریحی و اماكن گردشگري بپردازند)امیري،  وگذار در تفرجگاهگشت

سزایی در افزایش امید مردم و  كننده امنیت و آسایش در جامعه،نقش بهبازوي تامینعنوان  پلیس به

 بینانه به آینده دارد. داشتن نگاه خوش

 گرایی  سازي یا جوانجوان-2

زمینه   این  در  است.  انقلابی  و  مومن  جوانان  به  اعتماد  و  تكیه  انقلاب  دوم  گام  بیانیه  اصلی  محور 

ي از استعدادهاي درخشان و تكیه بر نیروهاي جوان،امنیت پایدار و با ثبات  گیرتواند با بهرهفراجا می

جاي كشور مستقر كند. لازم است فرماندهان فراجا راه را براي حضور جوانان باز كنند و را در جاي 

هاي كاري خود قرار دهند و از این  عنوان هدف اصلی و از اولویتخطوط اصلی این نقشه راه را به

 نحو مطلوب استفاده كنند.  ن بهظرفیت آنا

هاي بیانیه گام پیشران

 دوم انقلاب اسلامی

بینانه امید و نگاه خوش

 به آینده  

سازي یا جوان

 گراییجوان
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 پیشینه تحقیق

هاي فراوانی در زمینه بیانیه گام دوم انقلاب اسلامی انجام شده و همچنین در مقوله تاكنون پژوهش

 اي نیز تحقیقات فراوانی صورت گرفته است.سواد رسانه 

خجسته) و  بیانیه1400كلیچ،عقیلی  اقتصادي  مضامین  »تحلیل  عنوان  با  پژوهشی  در  دوم    (  گام 

مضمون فراگیر دستاوردهاي اقتصادي انقلاب اسلامی)مدیریت جهادي و تقویت   4انقلاب اسلامی«،  

حوزه در  پیشرفت  ملی،  امنیت اراده  وفناوري(  علم  و  سلامت  علمی،كشاورزي،  مختلف  هاي 

و  اقتصاد قوي،مستقل  بر  اقتصادي)تاكید  از محرومان(،پیشرفت  و حمایت  با فساد    اقتصادي)مبارزه 

هاي اقتصاد كشور)درونی و بیرونی( را شناسایی و تجزیه و تحلیل درونزا،اقتصاد مقاومتی( و چالش

 كردند.  

تحلیلی با عنوان »گام دوم انقلاب اسلامی،تهاجم نرم و سواد  -اي توصیفی( در مطالعه1399دارابی)

سیاسترسانه و  رسانه  مطالعه  به  اناي«  دوم  گام  بیانیه  به  توجه  با  آن  اسلامی  هاي  قلاب 

اي مبتنی بر بصیرت و مهارت گذاري رسانهپرداخت.نتایج این پژوهش نشان داد كه توجه به سیاست

اي، ضمن فراهم ساختن شكست محاصره تبلیغاتی و  هاي سواد رسانه عنوان یكی از بخشانتقادي به

مثابه  ه گام دوم بهكننده تحقق فصول و اهداف بیانیجو، تسهیل داري سلطهتهاجم نرم نظام سرمایه

 سازي« انقلاب اسلامی خواهد بود. پردازي و تمدنمنشوري براي دومین مرحله »خودسازي، جامعه

( نیز در تحقیقی توصیفی با عنوان »جایگاه جامعه اسلامی در بیانیه گام دوم انقلاب و  1398امیري)

دوم انقلاب اسلامی اشاره و با  نقش ناجا در تحقق آن« به مهمترین وظایف ناجا در تحقق بیانیه گام  

تشریح هر یك از بندهاي بیانیه نقش ناجا در تحقق آنرا مورد مطالعه و بررسی قرار داد.استفاده از 

به پژوهش  و  با  تحقیق  اخلاق،مبارزه  و  دین  بر  تكیه  با  پلیس  نیروهاي  امنیت،تربیت  تامین  منظور 

 هش مذكور بود. مفاسد اقتصادي از مهمترین محورهاي مورد توجه در پژو

پارساي) با عنوان »جنگ نرم و ضرورت آموزش و 1395رفیعی و  پژوهش به روش كمی  ( در یك 

اهداف  از  پلیس  آگاهی  و  آموزش  تاثیر  میزان  آن«  با  مقابله  براي  پلیس  آگاهی  میزان 

نرم را مورد واكاوي قرار   اقتصادي دشمن در جنگ  و  دادند.نتایج  اجتماعی،فرهنگی،سیاسی، دینی 

اي كه دشمنان در  حاصل از تحقیق نشان داد،آموزش و آگاهی پلیس در زمینه مقابله با پنج مولفه

نرم دنبال می بین مولفهجنگ  این  اهمیت بیشتري كنند، موثر است؛ در  اجتماعی و سیاسی  هاي 

مولفه  سایر  به  را  نسبت  تاثیر  میزان  كمترین  اقتصادي  مولفه  و  داشتند  مذكور  نرم هاي  جنگ  در 

 دشمن بر علیه كشور و مردم ایران داشت.
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مهارت 1395كوچی) عنوان»نقش  با  خود  مقاله  در  جرائم (  از  پیشگیري  براي  ناجا  كاركنان  افزایی 

افزایی كاركنان فراجا براي پیشگیري از جرائم فضاي مجازي« به این موضوع پرداخت كه آیا مهارت

افزایی  پژوهش با استفاده از روش توصیفی نشان داد كه مهارتفضاي مجازي موثر است؟محقق در  

اي و آشنانمودن كاركنان فراجا با قوانین مربوط با این  كاركنان فراجا براي پیشگیري از جرائم رایانه

توان در  افزایی بسیار مهم بوده و با استفاده از دانش فضاي سایبر میدسته از جرائم با رویكرد مهارت

 مدیران فراجا،میزان ریسك را به اندازه قابل توجهی كاهش داد.  گیريتصمیم

زمانی) و  مطالعه1394امینی  در  با  (  مواجهه  در  انتظامی  مدیران  و  فرماندهان  »نقش  توصیفی  اي 

از منظر آیات،روایات و بیانات مقام معظم رهبري بررسی كردند. نتیجه این مطالعه   جنگ نرم« را 

نرم موضوع جنگ  كه  داد  به  نشان  آن  مختلف  ابعاد  كریم،روایت  و  قرآن  در  و گسترده  وسیع  طور 

می موضوع  این  و  است  مطرح  رهبري  معظم  مقام  بیانات  و  مشی  امامان  خط  تعیین  در  تواند 

 ماموریتی و مبارزاتی فرماندهان و مدیران ناجا اثرگذار و راهگشا باشد. 

 روش تحقیق

منظور تحلیلی است. به-ردي و روش آن توصیفیرو از حیث هدف از نوع تحقیقات كاربپژوهش پیش

كتابخانه و  اسنادي  روش  از  موردنیاز  مفاهیم  و  مطالب  وپژوهشگردآوري  گرفته شد  بهره  هاي  اي 

هاي اینترنتی مورد بررسی و مدّاقه  ها و سایتها،كتابمرتبط با موضوع مورد مطالعه در قالب مقاله

 قرار گرفت.

 گیري بحث و نتیجه

اي كاركنان فراجا با تاكید  رو، تبیین و تشریح اهمیت ارتقاي سواد رسانهنجام پژوهش پیشهدف از ا

ها در ایران و جهان  بر بیانیه گام دوم انقلاب اسلامی بود. با توجه به اینكه در یك دهه اخیر رسانه 

و گسترده شده رسانهمتكثر  اهمیت مطالعات  بر گروهاند،  اقشار مختلف جا اي  و  سنی  معه در  هاي 

ها پیش از بروز  گیري از آن بیش از پیش شده است. گرچه رسانهزمینه چگونگی تاثیرپذیري و بهره

اي مطرح شده  اند و بحث جنگ نرم در زمانهكردههاي اجتماعی مجازي نقش ایفا میو ظهور شبكه 

رسانه كه  داشتهاست  وجود  غالب)رادیو،تلویزیون،مطبوعات(  جریان  در  هاي  اما  حاضر اند،  عصر 

اند؛آنچه در دنیاي امروز براي شهروندان هاي زشت و زیبا و خوب و بد شدهاي از پیامها ملغمهرسانه

اي است. البته باید گفت كه  كشورها اهمیت دارد، بالابردن آگاهی و دانش آنها در زمینه سواد رسانه

سال   به  2023در  جدیدي  مفهوم  از  مصنوعی دانشمندان  هوش  سواد  گفته 1نام  نظر اند؛بهسخن 

 
1 AI Intelligence 
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بهمی مفهوم  این  حوزه رسد  در  جوامع  كنشگران  و  دولتمردان،سیاستمداران  زبان  لقلقه  هاي  زودي 

به بود كه  باید منتظر  نتیجه  در  بهمختلف خواهد شد.  نیز  مانند سواد زودي سواد هوش مصنوعی 

 تبدیل شود.   هاي آموزشی در نهادهاي تعلیم و تربیت دنیااي به یكی از سرفصلرسانه

پلیس از آن جهت كه در خط مقدم مبارزه با مجرمان قرار دارد و مسئول تامین آسایش و امنیت 

افزایش سواد رسانهشهروندان می تواند كمك زیادي به عملكرد این نیروي خدوم  اي وي میباشد، 

رد، باید از اخلاق  هایی كه در میان مردم داجامعه نماید. پلیس با توجه به وظایف ذاتی و ماموریت

سخنرانی در  اسلامی  انقلاب  رهبر  باشد.  برخوردار  پسندیده  و  مسئله  نیكو  به  وضوح  به  خود  هاي 

در نمایندگی خدشه  هرگونه  و  است  كرده  اشاره  اسلامی  جمهوري  نظام  مجموعه  از  پلیس  كردن 

از بین  به منزله  را  پلیس  آبروي مجموعه نظام دانستهعملكرد  ایشان مرفتن  به  یاند.  فرمایند:» من 

ي  كردم، حالا هم به فرماندهفرماندهان محترم قبلی هم در طول این چند سال همواره سفارش می

می سفارش  تأكیداً  انتظامی  نیروي  مسئولان  و  مسئله محترم  كه  دستِكنم  را  نیرو  سلامت  كم  ي 

مرد بین  شما  دارید؛  فرق  دیگر  نظامی  نیروهاي  با  شما  نیرو.  سلامت  شما  نگیرید؛  با  مردم  و  مید 

كج ایرادي،  اشكالی،  تخلّفی،  هرگونه  نكرده  خداي  بدعملیرفتاريمماسّند؛  مردم  اي،  بین  فوراً  اي 

می دستگاهمنعكس  سایر  از  بیش  بهشود؛  كه  داریم  در سطح كشور  كمتر دستگاهی  شاید  قدر  ها. 

وجود داشته باشد، خطایی  شما با مردم مخلوط باشد و همراه باشد؛ لذا اگر خداي نكرده اشكالاتی  

می منعكس  جامعه  بین  در  بلافاصله  باشد،  مشكلی  باشد،  خیانتی  شد،  باشد،  منعكس  وقتی  شود؛ 

طور كه عرض كردیم، نیروي انتظامی  همان  -رود  وقت فقط آبروي نیروي انتظامی نیست كه میآن 

نمایندهنماینده است،  اسلامی  است در  ي حاكمیّت  اسلامی  نظام جمهوري  آبروي همه    -مردم  ي 

مسئله  به  خیلی  كه  است  این  رفت.  كلانتريخواهد  داخل  بدهید.  اهمیت  نیرو  سلامت  در  ي  ها، 

همه در  جادّه،  در  و  خیابان،  انتظامی  نیروي  سلامت  كه  معنا  این  به  بشود  توجّه  واقعاً  دیگر  جاي 

آبرو بدهد. یعنی اگر    تواند به جمهوري اسلامیعناصر نیرو حفظ بشود. حقیقتاً نیروي انتظامی می

نیروي   انتظامی یك  نیروي  اماّ  نكنند  عمل  به وظایفشان  یا ده دستگاه دیگر هم  پنج  فرض كنیم 

العمل، درستكار، قوي، قاطع و داراي شرایط لازم باشد، نظام جمهوري اسلامی را در  انتظامىِ صحیح

می كرد؛  خواهد  آبرومند  مردم  مایهچشم  نقطه توانید  باشید.  آبرو  نكرده  ي  خداي  هم  مقابلش  ي 

اتّفاق بیفتد؛ لذا اینها را بایستی توجّه كرد كه عمده، صیانت سازمانی است؛ در درون   ممكن است 

شد)آیت خواهد  منعكس  بیرون  به  طبعاً  این  كه  بگیرد  انجام  لازم  صیانتِ  این  الله  سازمان، 

 (. 6/2/1394اي،خامنه

انت و سلامت نیرو و همچنین برخورداري از اخلاق گونه كه در سخنان رهبري اشاره شد، صیهمان

عنوان الگوي كار خود قرار دهد. رهبري در  هایی است كه پلیس باید بهاسلامی از مهمترین ویژگی 

اند؛طبیعتا  بیانیه گام دوم انقلاب اسلامی نیز به بحث معنویت و اخلاق و سبك زندگی اشاره كرده



 1402 تابستان،  هشتم، شماره چهل و   سیزدهمفصلنامه دانش انتظامی سمنان ، دوره ــ ــــــــــ 26

 

رسانه از  استفاده  پیامدهاي  از  نگرشهیكی  و  هنجارها،باورها  تغییر  تغییرات ا  این  است.  افراد  هاي 

پلیس   تا  است  ضروري  بنابراین  است.  مخاطبان  خود  آگاهی  بدون  بعضا  و  تدریجی،زیرپوستی 

بهبه امنیتی جامعه كه  نیروهاي  از  یكی  زمینه چگونگی  عنوان  دارد در  برخورد  با مردم  دائم  شكل 

رسانه  از  تاثیرپذیري  استفاده  و  خانوادهها  و  پیامخود  از  رسانهشان  را كسب هاي  كافی  آگاهی  اي، 

هاي نوظهور خصوص رسانهها،بهها نشان داده است كه استفاده از رسانهكند.زیرا بسیاري از پژوهش

رویكردها،نگرش گذاشته بر  تاثیر  افراد  هنجارهاي  و  روبرو    ها  چالش  و  دوگانگی  با  را  آنها  هویت  و 

افز گرچه  است.  میكرده  آن  اعتقادات  و  پلیس  معنویت  مواجهه  ایش  سر  بر  مانع جدي  یك  تواند 

هاي نوپدید و نوظهور باشد. در نتیجه فارغ از كیفیت معنویت و اعتقادات پلیس، منفعلانه با رسانه

رسانه  سواد  فناوري ارتقاي  آخرین  به  توجه  با  فراجا  كاركنان  دنیا  اي  روز  ارتباطی  و  اطلاعاتی  هاي 

است. این مهم، علاوه بر كاركنان فراجا باید خانواده آنها را دربرگیرد.زیرا تغییر سبك   امري ضروري

به است  ممكن  اعضاي خانواده  از  بهزندگی هریك  كند.  اعضا سرایت  زمانه حاضر  دیگر  تعبیري در 

رسانه  ارتقاي سواد  با  رسانه افزایش »بصیرت« جامعه  و  نرم  پیروزي در جنگ  براي  رایج در اي  اي 

 نیا بیش از پیش ضروري است.د

طور كه در بیانیه گام دوم و در خطاب به جوانان نیز اشاره شده است؛سیاست  علاوه بر این همان

رسانه و  مأیوستبلیغاتی  بر  مبتنی  دشمن  آینده  اي  از  ما  مدیران  و  مردم،مسئولان  سازي 

دروغ،تحلیلمی نشانباشد.خبرهاي  مغرضانه،وارونه  واقعیتهاي  جلوه،پنهانهادادن  هاي  كردن 

بزرگ نشان امیدبخش،  كوچك  و  كوچك  عیوب  برنامهكردن  بزرگ  محسّنات  انكار  یا  ي دادن 

رسانه هزاران  است)آیت همیشگی  ایران  ملت  دشمنان  تصویري  و  صوتی  الله  هاي 

رسانه 1397:9اي،خامنه و  افزایش سواد خبري  این رو  بصیرت(.از  و  پلیس  مقابل اي  آنها در  افزایی 

رسانهیامپ  میهاي  ناامیدي  اي،  نماید.  شایانی  كمك  فراجا  كاركنان  خدمتی  روحیه  حفظ  به  تواند 

 شود. رفتن روحیه جهادي آنها میانگیزگی، پوچی و از بینكاركنان فراجا از آِینده كشور، منجر به بی

ها، به وصیه علاوه بر بحث معنویت و اخلاق و سبك زندگی در بیانیه گام دوم و در بند اول بخش ت

پژوهش اشاره شده است. طبیعتا سواد رسانه اي و حتی سواد هوش مصنوعی كه به  مسئله علم و 

عرصه از  است،یكی  شده  مطرح  دنیا  در  پژوهشی  تازگی  و  علمی  نهادهاي  كه  است  هایی 

ار فراجا)معاونت عتف، دفاتر تحقیقات ستادي و استانی(باید به آن توجه ویژه داشته باشند و با انتش

ارتقا بخشند و با   آثار علمی در قالب مقالات،اینفوگرافی،فیلم،تصویر و غیره دانش كاركنان خود را 

و خانوادهبرگزاري كلاس  براي كاركنان  آموزشی  زمینه هاي  دانش كاركنان در  ارتقاي  به  آنها  هاي 

 اي و هوش مصنوعی كمك شایانی بكنند. سواد رسانه 

 اي كاركنان اقدامات ذیل را انجام دهد: اجا جهت ارتقاي سواد رسانهشود تا فردر نتیجه پیشنهاد می
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هاي آموزشی از جانب معاونت تربیت و آموزش در مراكز آموزش كاركنان پایور و  برگزاري كلاس-1

 وظیفه 

الكترونیكی از سوي معاونت اجتماعی و  هاي مرتبط با حوزه سواد رسانه تهیه بولتن -2 اي به شكل 

 فرهنگی فراجا

سواد    برگزاري سخنرانی-3 ارتقاي  رسانه جهت  و  ارتباطات  حوزه  فرهیختگان  و  نخبگان  با حضور 

 سیاسی فراجا  -اي و آشنایی بیشتر كاركنان با مسئله »جهاد تبیین« توسط سازمان عقیدتی رسانه

پیام-4 اكران  و  مراسمتهیه  برگزاري  هنگام  در  تصویري  متنوع  نماز هاي  همچون  عمومی  هاي 

 ،زیارت عاشورا و غیره. جماعت

هاي ویژه در ایام تابستان براي فرزندان كاركنان فراجا همراه با برگزاري آزمون و  برگزاري كلاس-5

 اهداي جوایز به نفرات برتر  
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