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ABSTRACT 

Introduction: Rituals have magnetic properties in a city and they can be effective in transformation, union and links 

and increases the power of unity by combining components, mobility, bargaining and overall. The city becomes more 

parts and combinations Instead of being a silent, undefined and unknown being through ritual drives. What Latour 

mentions as order (load). In other words it is ordered to work for the city when the city accepts a function or the city 

is equipped and a new alliance has been formed in the city that the nature of both features is defined in the city and 

the previous alliance has become a new alliance and the nature of the actors is recreated. 

Research aim: Current study, it expresses the effects of physical tourism in the city of Armaghanekhane and its 

effects on urban transformation. 

Methodology: And the current research is descriptive-analytical and the information needed for the research has been 

collected from the library and survey method. In this context used for analysis from the mental model software, SPSS 

was used to check the effects the kmo test has been used to express the indices of central tendency and dispersion, 

Bartlett is used in order to ensure the use of indicators and their classification and finally, the performance of 

indicators has been used to express the significance level from smart pls software. 

Studied Areas: The geographical scope of this research is the city of Armaghankhaneh is Zanjan. 

Results: The findings of the present research have shown the effect of religious tourism in the 

transformation of the city of Armaghankhane to the extent of 66% and the most effective religious tourism has been 

in the investment of various public-private institutions, improving job opportunities, improving urban attractiveness, 
the ideal image of tourism, Improving urban services and infrastructure and defining a new urban identity. 

Conclusion: The results of the analysis show that the physical dimension has accepted the most life from ritual 

tourism based on the opinions of citizens and on the other hand, the social dimension of this event has had the most 

impact on the mental changes of people through voluntary activitie and participation instead of watching people. 

KEYWORDS: Event-Based Tourism, Ritual, Functional Transformation, Armaghankhaneh City of 

Zanjan 
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 رانیا یدر شهرها یکارکرد یسیبر دگرد دادمحوریرو یاثرات گردشگر نییتب

 شهر ارمغانخانه زنجان( ینییآ ی: گردشگری)مطالعه مورد

 4شراره سعیدپور  و 3پروین رحمتی، *2محمد رسولی ، 1یدریح یمحمد تق

 ، زنجان، ایراندانشگاه زنجان ،یشهر یزریامهو برن ایگروه جغراف اریاستاد. 1
 ، زنجان، ایراندانشگاه زنجان ،یشهر یزریو برنامه ایجغراف یدکتردانش آموخته . 2

 ، زنجان، ایراندانشگاه زنجان ،یگردشگر یزیرو برنامه ایارشد جغراف یکارشناس یدانشجو. 3

 ز، ایران، تبریزیدانشگاه تبر ،یشهر یزریو برنامه ایجغراف یدکتر یدانشجو .4

  Email: m626644@gmail.com  :نویسنده مسئول *

  1399اسفند  29 تاریخ دریافت:

  1400آبان  30 تاریخ پذیرش:

 چکیده   
درت و در کل ق توانند در تبدیل، اتحاد و پیوندها موثر افتند و بامفصل بندی اجزا، تحرک، چانه زنییک شهر خصلت مغناطیسی دارند و میها در آیین مقدمه:

شود که از قطعاات  و ناشناخته باشد، بدل به چیزی میهای  آیینی شهر به جای آنکه موجودی خاموش، تعریف ناشده  کند. از طریق پیشراناتحاد را بیشتر می
شهری کارکردی را مای پاذیرد،   کند. به عبارتی وقتی ن به عنوان امر )بارکردن( یاد میشود. چیزی که لاتور از آو مفاصل بسیار بیشتری بر ساخت میبسیار 

تعریف شده است و اتحاد قبلای باه   کارکرد بر روی او بار شده است و یا وی )مسلح شده است( و اتحاد جدیدی شکل گرفته است که در آن ماهیت هر دو باز 
 شود. اهیت کنشگران بازآفرینی تعریف میاتحاد جدیدی تبدیل شده و م

 .پردازدی میشهر یسیشهر ارمغانخانه و اثرات آن بر دگرد ینیآ یگردشگراثرات  نییبه تب پژوهش حاضر  هدف:

 در. اندگردآوری شده یای و پیمایشمورد نیاز پژوهش از روش کتابخانهتحلیلی است و اطلاعات  -یفیاز نوع توص:  تحقیق حاضر شناسی تحقیقروش

 kmoآزمون از  ،یپراکندگ و به مرکز شیگرا هایشاخص انیب یبرا SPSS اثرات، از یررسب برای مدل منتال افزاراز نرم لیو تحل هیتجز یچارچوب برا نای
  هاعملکرد شاخص ،دارییسطح معن انیب یبرا Smart plsافزار از نرم تینهاو در  هاآن بندیدسته و هاشاخص یریکارگ از به نانیو بارتلت جهت اطم

 .تاس شده بردهبهره

 باشد.می ارمغانخانه زنجانقلمرو جغرافیایی این پژوهش، شهر  قلمرو جغرافیایی پژوهش: 

 یاثرگذار نیشتریبو  شهر آرمغانخانه بوده است یسیدر دگرد ینیآئ یگردشگر یدرصد 66 زانیبه م یاثر انگریحاضر ب قیحاصل از تحق هاییافته ها:یافته

بهباود   ،یمطلاوب گردشاگر   ریتصاو  ،یشهر تیبهبود جذاب ،یشغل هایود فرصتبهب ،یخصوص -یمختلف دولت ینهادها گذارییهدر سرما ینیآئ یگردشگر
 بوده است. یشهر دیجد تیهو فیو تعر یشهر هایرساختیخدمات و ز

در مقابال بعاد   و  آیینای پذیرفتاه   یرا از گردشاگر  حیاات  نیشتریب یبراساس نظرات شهروندان بعد کالبدنتایج حاصل از تحلیل بیانگر آن است که   نتایج:

 داشته است.های داوطلبانه و مشارکت به جای تماشاگری افراد حولات ذهنی افراد از طریق فعالیتر ترا ب یاثرگذار نیشتریباین رویداد  یاجتماع

ید ژهکل : وا ارمغانخانه زنجان ،یتحول کارکرد ن،ییآ ،مبنا دادیرو یگردشگرها
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  مقدمه
اداماه  ادیاسات کاه باا سارعت در قارن جد ساتمیاواخار قارن بمهام  یهاادهیازجملاه پد یرشاد و گساترش گردشاگر

: 1401)رحمتی،  شده است لیهان تبدج یاقتصاد تجار یاز ارکان اصل یکیامروزه به  ( و858: 1400)دادورخانی و همکاران،  دارد
( 101: 1401)بذرافشان،  ر دارندهای در حال رشد گردشگری در جهان قراو رویدادها در بین سریع ترین بخشها  جشنواره. (192

بیستم چنان شتاب گرفته است  واقعیت آن است که روند برگزاری رویدادهای گوناگون در مقاصد مختلاف، از دهاة پایاانی قارن
های  از آنجاکه توسعة گردشگری در کشور، در چارچوب سیاست ای در تدارک و برگزاری رویدادها در جریان است. که گویا مسابقه

 هاا در صانعت تار از جاذباه توسعه به عنصری جذاب برای معرفی طیفی به نسبت روزآمدتر و قابل لی نظام قرار دارد، این موضاوعک
 ازی مهم اریجزو بس یدر عصر حاضر، فرهنگ و مسائل فرهنگ. (700: 1394)نظری و همکاران،  شود گردشگری کشور بدل می

نظر  دری گردشگر دةیپد یبرا یذهاناالانیو ب دهیچیپ یتیماه توان یم ثیح نی. از ادیآ یبه شمار م رویدادی معاصر یگردشگر
در طول  یفرهنگ کنش کیبه عنوان  تیفعال نیدر دوران معاصر، ا یگردشگر دیاز ظهور انواع جد شیگرفت. واضح است که پ

و  یماد محصولاتکثرت و تنوع  گفت توان یت. مها بوده اس تمدن اعتلایدر  یاریبس راتیتأث همواره وجود داشته و منشأ خیتار
 اتیح ند،یآفر یها را م فرهنگ، که تفاوت بدون است. یگردشگر یبرا یاساس یجاذبه و محرک گوناگون،ی ها فرهنگ یمعنو
تفاوت،  یفرهنگ یهاراثیمختلف، بدون داشتن م یهانیسرزم ن،ی. بنابرارسد یهم به نظر م هیشب ییایاز مکان جغراف فارغی انسان

از  یبرخدر این میان   ).Bod, 2019: 5( جذب کنند یبه منظور گردشگر را خواهند داشت که مسافران هیارا یبرا یزیاندک چ
نزد  ینید ینمادها یبرخ شدن برخوردارند. علت برجسته روانیمناسک نزد پ ریبه سا نسبتی شتریب تیاز اهم ینینمادها و مناسک د

متفاوت در  ینید ینمادها از که یمختلف یها آن اجتماع و خوانش ینیحافظة د یریگشکلی در بسترها نتوا یرا م نیهر د روانیپ
به عمل  خیدر طول تار تیاز آن روا کهی متعدد یها و خوانش نیامام حس امیجستوجو کرد. ق دیآ یم به عمل یخیادوار مختلف تار
آیینی  یدر مناسک عزادار توان یرا م ییایپو نیا است و دهیبخش ایه و پوزند ییعاشورا رنگ و بو تیروا و( ع) نیآمده به امام حس

ت یجاذبه موجود. کند یزمان حرکت م یپا به پا انیعیش یاجتماع اتیدر ح( ع) نیامام حس ییخاص مشاهده کرد؛ چنانکه گو
 یاز علل اصل یک( یمامفورد)چون  یننگارا خیکه تار رود یم شیتا بدانجا پ ینییآ ها در قالب مناظر نییآ یذهن میمفاه یکالبد
ثبات رسانده، گردهم  به را شهر یکالبد تیآنچه موجود نی. بنابرادانند یم ینییو آ یمعنو شهرها را در ارتباط با مسائل یریگ شکل

فرد و همکاران،  )ابرقویی است بوده بستر مشترک نیدر ا ینییآ یدادهایرو یآنها در برگزار توافق مشترک و دیها با عقا آمدن انسان
ساخت  یختگیگس هم منجر به از یامروز یشهر یبه این موضوع در طرح ها یکاف توجّه و عدم حیدرک ناصحبا ( 5: 1397
نامطلوب  یفضاهای ریو شکل گ یمذهب -یتیّهو یها هیاز دست رفتن سرما جهینت و در ییفضا -یاز ساخت کالبد ،یاجتماع

به عصر  یبا ورود جامعه جهان همگامی( فرهنگ -یکالبد یبناها) یهنر معنو ظاهرمآیین ها به عنوان  شده است. یشهر
 داتیبر تول یمتک یباعث توسعه اقتصاد "کیانفورمات انقلاب" رایز اند، افتهی یاژهیو تیاهم "اطلاعات و ارتباطات" ویی( فرانوگرا)

لحاظ تنوع کارکردها و  بهی خیتار یشهرها ژهیبو یخیو تار یراثیم یبناها وی کالبد یها دهیشده است. توجه به پد 1یفرهنگ
 لیمسا توجه دارند در کانون یمنافع مل نیکه در تام یفراوان سهم لیو به دل افتهی شیاز آنها افزا حاصلی و معنو یمنافع ماد

 .(320: 1394، صادقی)پاسدار شیرازی و  اندقرار گرفته گردشگریاقتصاد 
 یرهایمس"توان در قالب سه دسته یها را م نییآی از آن است که نمود کالبد یحاک رانیا یاشهره یاز برخ حاصلی ها یبررس

فقط  ییمکان ها نیچن. علاوه بر آن باید در نظر داشت  دانست دگنجان "نقاط عطف"و  "نییآ یایو پو ستایا یفضاها "،"یحرکت
 که و ذهن است نیو آرامش بخش از ع بایز یبیبلکه ترک ،(30: 1392، کن یپا)علی الحسابی و �ستین ینیع از امور یامجموعه

 و تداوم طیاحساس تعلّق آن ها به مح تیکنندگان و در نها هاستفاد تیبهتر از آن، رضا یبهره بردار ط،یفرد با مح یموجب هماهنگ
قرار داده و این در شرایطی  . بر اساس آمارهای رسمی، مردم ایران گردشگری مذهبی و آیینی را در اولویتشود یدر آن م حضور

مکان مذهبی در ایران؛ هنوز اقدام جدی در جهت ساماندهی این مواهب صورت نگرفته است  919هزار و  8است که با وجود 
زنجان نیز به مانند سایر شهرهای ایران در زمان برگزاری آیین عاشورایی از حالت معمول خود خارج  استان(. 18: 1394)اوجاقلو، 

به صحنه نمایش عظیم و گسترده ای تبدیل می شود، نمایشی که توسط ساکنین شهر به اجرا در می آید و در آن بازیگر و شده و 
آیین عزاداری حسینی در شهر ارمغانخانه، اجرای ایین سنتی است . در این بین دهدنمایش موجودیت واحدی را تشکیل میبیینده 

                                                 
1. Cultural Ecomomy 
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های مسلمانان نشانده و شیوه آیینی سنتی را برای ابراز همدردی با امام  قامت سوگواری که در ماه محرم، لباس نمادین خود را به
حسین)ع( و یارانش به روز کرده است. این پدیده فرهنگی که به عنوان میراث معنوی ثبت شده است، برای حفظ و صیانت و از بین 

. دهد یخانه م به حاضران در ارمغان یبیعاشورا حس عج ظهر یال و هوانرفتن جلوه های عملی آن، نیاز به دیده شدن دارد )ح
 یشو یگم شده است. تشنه که م تازند، یدارند م هیتعز دانیکه در م یدود اسپند و گرد و خاک سم اسبان نیدر ب تیازدحام جمع

و  یچا ی. بساط نذرکنند یم متیآب خنک را تقد یا آب هستند و با لبخند جرعه عیکه مشغول توز ینیب یبه عنوان سقا را م یا عده
خانه از عزاداران است. هنگام  مردم ارمغان ینواز مهمان دیآیجالب به نظر م نیب نیکه در ا یزیچ .گرم است نیب نیشربت هم در ا

ر شرکت د یرا که برا یاست و مهمانان و افراد ستادهیا یدر ورود یخانه جلو ها باز بوده و صاحب ظهر بدون استثنا درب همه خانه
. هر کند یبه منزل دعوت م دی)ع( هست نیحس همانانیشما م نکهیرا با عنوان اد انآمده نجایبه ا کیدور و نزد یرهایاز مس هیتعز

 ییرای)ع( از مهمان پذ نیاز زائر حس ییرایپذ تیو با ن یتکلف چیو بدون ه دهیتدارک د ییناهار غذا یکس به حد وسع خود برا
این رویکرد بافتار شهر ارمغانخانه زنجان با ساختار پنهان نمادهای به یادآورنده یا خاطربرانگیز (. 1394 سنا،یا ی)خبرگزار کند یم

اثری عمیق بر ساکنین شهر به جا می گذارد. این کارکرد ممکنست به تقویت حس همبستگی ساکنین؛ به ترکیب رفتار فردی  1خود
منجر شود و یا عطش وجودشناسانه  (پنهان انسانبرآورد نیازهای مشروع ضمیر در ساختار گروهی و تعلق به مکان و به اعتقادی )به

عمیق انسان در برقراری ارتباط با امر قدسی را سیراب سازد. در این نوشتار مفهوم محوری مورد بررسی آیین عزاداری دهه اول 
جمعی و عینی شیعیان را بر می سازد.  محرم شهر ارمغانخانه به عنوان یک عمل جمعی است که بخشی مهم از حیات و واقعیت

دینی و البته محیطی، به ارائه رویکردی از عزادارای آیین تعزیه  -های ارزشیگیریتلاش نویسندگان بر این امر است تا فارغ از سوء
اجتماعی  زنجان بپردازد که بر توجه به نظام و بستر معنایی مبتنی است که این عمل جمعی را به مثابه یک کنش و واقعیت

رسد توانمندی و  سازد و از طرف دیگر، توجه به کنش ها و معانی که مصدر برساخت آنها می تواند عزاداری باشد. به نظر می برمی
جاذبه منحصر به فرد گردشگری آیینی ماه محرم شهر ارمغانخانه بر بازآفرینی آن موثر بوده و با این رویکرد شکاف ذهنی محقق بر 

 است؟ بوده چگونه تحولات کارکردی شهر ارمغانخانهدر سطوح مختلف بر ی ارمغانخانه زنجان آیین گردشگریثیر تأاین است که  
شامل  یمتن را شهر 2رولان بارت (.9: 1399)افراخته،  است یاجتماع یمحسوس و مصنوع، محصول یطیشهر به عنوان مح

نمادها در  نیاز ا ی. برخکند یدوباره به آن م یدهمعنا ادراک و ریکه کنشگران را به طور فعال درگ دکن تلقی می ییمعناها نمادها و
خود  ریتاثو ادراک متن را تحت  ییرمزگشا توانند یم کیدئولوژیا یها یرمزگذار. رندیگ یم به خود کیدئولوژیا یمعناها فرهنگ هر

و تمامی انواعی از معناهاست؛ بنابراین نقش  خاطرات، ها، تجسمی از داستان شهر از این منظر اساسا(. 3: 1396)بهرامی،  قرار دهند
 مشابهت لیدر شهر به دل یاسلام -ینیینقش مناظر آ ).Crouch,1998:164( است تیانسانها حائز اهم انیبدن در آفرینش معنا م

ارزش  یدارا مشابه یو تعامل یجمع یدادهایقوع روو لیبالاتر به دل یا همرحل و در ینیع یوجه یدارا یعیو طب یبستر کالبد یشکل
و  مشابهی ها از نشانه یا شبکه یریگ سبب شکل ،یرانیا یاز شهرها یبرخح مناظر در سط نیاست. متعددبودن ا یو ادراک یذهن

کپارچه ی ن درکشهر، امکا تیبه نقش آنها در کل یمتشابه و تکرارشونده شده است که در صورت توجه کاف ییآشنا در قالب الگوها
و  وجوه ریمحله قادر است سا کی ایشهر  کیدر  ینییمناظر آ نیا حضور ،یدر موارد نی. همچنآوردی از منظر شهر را فراهم م

)ابرقویی فرد  شود لیتبد هیمحله از آن ناح ایدر ادراک ساکنان شهر  یعطف خود قرار داده و به نقطه هیرا در سا یتیهو یها یژگیو
آنها  یو نقش نشان ها یرانیا یشهرها تیهو بر ینییمناظر آ ییو معنا یاجتماع ،یکالبد راتیبا توجه به تأث( 5: 1397و همکاران، 

در  یعناصر در دوره اسلام نیشمار آورد. ا بهیی آنها را در شمار عناصر مؤثر بر سازمان فضا توانی م شهرشان در ادراک ساکنان از
 .هستند یررسب چون محلات قابل یمستقل همینی فضاها تیکوچکتر به مرکز یها لو ک تیمرکز ایهسته  یاصلة دو دست
هستند؛ چرا که  یاجتماع شینما یتو در تو یها هیلا یواشکاف یبرا یقدرتمند یها، ابزارها نییکند که آ یم انیترنر ب   

 د،یآ یده است و در آن به اجرا در مش هیدر آن تعب یاجتماع شینما نیرا که ا یفرهنگ یارزش ها نیتر یو درون نیتر قیعم
)پنجره آیین( یاد می شود، پنجره ای  این همان چیزی است که از آن با تعبیر (.30: 1392، پای کن)علی الحسابی و کنند یآشکار م

های مادها و آیینن  (182: 1385)گیویان،  سازد( را در تعبیر گیترتز بر می3که برخی از امور را برجسته می کند و )شبکه هایی معنا
اند. شاید بتوان یکی از دلائلی را که شهرها در ساختار شهرهای سنتی جاری کردهمذهبی در طی قرن ها همواره نظم و قواعدی را 

                                                 
1 .Memorie Symbols 

2 .Roland Barthes 

3.Webs of significance 



 1402  بهار ،183 -169 (،62 )پیاپی 1 ، شماره18 دوره، های انسانیریزی سکونتگاهامهفصلنامه علمی مطالعات برن                                              172  

 

)مظهری و اند را در این نظم و خوانایی جستجو کرد ای روحی و روانی ساکنان خود بودهدر گذشته پاسخگوی بسیاری از نیازه
مناسبات  و روابط و اند گرفته شکل طولانی های سال طی که کرد تعبیر رسومی و آداب به توان م را هاآیین(. 2: 1395، احمدپور

 در ها ریشه کنند. آیین می تنظیم و تعریف نمادین فضایی در را شهروندان میان روابط نیز و تاریخ و محیط جامعه، با ها انسان

 جامعه افراد سوی خودانگیخته از شکلی به ها آن برگزاری اغلب، دلیل، همین به و دارند ممرد اجتماعی هویّت و احساسات باورها،

 می تأثیر آن از و گذارد می تأثیر بر آن فضاست، با تنگاتنگ ارتباط در اجتماعی فعالیّتی مثابه به سو یک از پذیرد. آیین می صورت

ینی هم نگاه رسمی دینی، دین یاران و لذا اندیشه دینی را بر می تابانند و های د آیین .(28: 1392، کن یپا)علی الحسابی و پذیرد 
ها هم تفکر و هم عواطف ته می شوند. به عبارت دیگر، آیینهم با عواطف و هیجانات مردم عادی کوچه و بازار اجرا و بزرگ داش

 گیرندم در قلمرو فرهنگ روزمره قرار میها هم ریشه در فرهنگ نخبگان دارند و هدهند. پس آیینرا در خود جای می دینی
های انسانی( مثابه )یک مقوله جهانی از تجربه به 19گوید اصطلاح آیین در قرن  چنانکه کریستین بل می (180: 1385)گیویان، 

)جامعه( و  تحلیلپدید آمد. از این اصطلاح برای )تبیین( دین استفاده شد و سپس ساختارگرایان دریافتند که از آن می توانند برای 
های اجتماعی( بهره گیرند. بر مبنای تفکیک روح و جسم و اندیشه و کنش، آیین به منزله کنش از مقولات ذهنی، )پدیده سرشت

(؛ آیین ابزاری است که اجتماعات پیوسته در آن واحد عقاید و 1981تفکر، عقاید و اسطوره متمایز تلقی شد. از دیدگاه دروکیم )
آیین و گردشگری؛ محور اصلی تاکید بر  ،(69: 1395، مسلمی)خشک جان و  کنندعی را خلق، تجربه و تایید میی جمها آرمان

آید. نتایج مطالعات پیشین نشان داده است که گردشگری به فعالیت های آیینی نسان شناسانه گردشگری به شمار میهای اپژوهش
شود که به بازآفرینی معنایی و عنوان یک آیین اجتماعی معرفی می به گردشگری (،1988)نزدیک است. بر اساس بررسی هامون 

ساده  دهیپد کیاز  یگردشگر دهیمروزه پدو ا. )Kim et al., 2013 : 247( دور شدن انسان از سبک زندگی روزمره منجر می شود
بیهوده نیست که یکی از بهترین راه های  ،(120: 1401راد، )قائمی است افتهی یژهایو تیرفته و ابعاد و اهم د فراتریو بازد دید

-یندانند. باورهایى که در طول زمان در قالب آیه مىشناخت فرهنگ جوامع را در توجه به آداب و رسوم، باورها و اعتقادات آن جامع
ها به . این آیینن جامعه را شکل مى دهدکنند و تا آنجا پیش مى روند که بخشى از زندگى مردماها و مراسمى خاص معنا پیدا مى

حکم جارى بودن در زمان، ضمن برخوردارى از ارزش هاى تاریخى، هرساله حجم وسیعى از گردشگران را به خود اختصاص مى 
حاصل  ینییآ یگردشگر. (70: 1395 ،ی)خشک جان و مسلمنام دارد  "گردشگری آیینی"این نوع خاص از گردشگری،  .دهند

روح  در که شود یم ییها موفق به کشف اعتقادات و باورها نیآئ ه به واسطه آن انسان با تجربهک یفرهنگ است؛ سفر با سفر وندیپ
در  نییمکان و آ یعبارت و مکان هستند، به نیها اکثرا وابسته به زم نیی. آدارد در فرهنگ کهن جامعه شهیاست و ر یمکان جار

را با  یاست که آدم یفرهنگ یگردشگر از ینوع خاص ینییآ یگر.گردشدهندیادامه داده و م  خود اتیموجود زنده به ح کیقالب 
ار های مذهبی به عنوان یک عامل تأثیرگذ آیین (.17: 1397)جوادی،  کندیجامعه خاص آشنا م کیاز  برخاستهی اعتقادات و باورها

: 1395و احمدپور،  ی)مظهر باشدین جریان انگیزه دینی و مذهبی میباشند که انگیزه اصلی در ادر ایجاد یک جریان توریستی می
ود نیز منجر به جریان باشد که خک مذهب میهای دینی جزو واجبات مذهبی نمی باشند، اما بزرگداشت ایامی از یبعضی از آیین (2

تخصصی همچنین به عنوان یک ظرفیت گردشگری در برگذاری تورهای . (71: 1395، مسلمی)خشک جان و  شوندگردشگری می
ای دارند و باعث تحولات اقتصادی و ورود ارز به کشورها و شهرهای میزبان می شوند. به عبارتی ا منطقه نقشی ویژهیک شهر ی

شش دلیل برای برپایی رویدادهای ویژه یک منطقه وجود دارد که عبارتند از نخست جذب مردم درون نواحی داخلی، دوم جذب 
های موجود، ه، ایجاد تحرک و پویایی در جاذبهای و افزایش وجهه ناحیسانهصول اصلی گردشگری، تبلیغات رگردشگر خارج در ف

  .(2008، 1تشویق برای بازدید مجدد، کمک به بازسازی نواحی و پویایی اقتصاد )گتز
 
 
  

 
 
 

                                                 
1. Getz  



 173 رسولی و همکاران                    /...  بر دادمحوریرو یاثرات گردشگر نییتب

 استناد مورد منابع ذکر با عام، حوزه در موجود های نظریهّ اساس بر جمعی هاینآیی اصلی هایویژگی. 1 جدول
 آیین اصلی ویژگی هاآیین با در ارتباط موجود مبانی و هانظریه

 ،)رودنبولر( دیگران برای اجراشونده همواره و موجود پیش از تصورات بر مبتنی عملی، اندیشه)رودنبولر( یک تنها نه کنش
 اطارتب از شکلی عنوان به ،(Kanekar) احساسات بالای سطح با رفتار اجتماعی شکل یا جمعی دسته توافقی

)Kanekar(، جسمانی نمایش با همراه عملی (Bocock(، مارکوس(،  و )فیشر فرهنگ توسط شده ساخته متونی

 داوطلبانه اجرای ،(الیاده(عمیق اجتماعی هایضرورت دربردارندة، )Terner( اجتماعی نمایش توی در تو هایلایه واشکافی

 میراث احیای و ابقا مسبب ،(Terner) کارکردی و ارتباطی یرخداد عمومی، اجرای ،)رودنبولر( سزاوار شکلی به رفتار

 و داوطلبانه کنشی ،هاارزش به جامعه پایبندی دوبارة یید تأ و تقویت زمینه کنندة فراهم ،(Durkheim) گروه اجتماعی
 از ای )شیوه اعیاجتم معانی واجد و گروه به معطوف ،)رودنبولر( آن شاهد یا آیین )اجراکنندة آن در مشارکت شیوة انتخاب

 یافته( جهت اجتماعی طور به نیات انجام بر دلالت

 
 
 
 

 و رفتاری،کنش الگوی
 نمایشی اجتماعی

 

 ،Kanekar(n( یخاطرات جمع ینیبازآفر ،)Kanekar(مکانی خاص ایشخص  داد،یبا رو وندخوردهیخاطرات پ یو تجلّ ایاح
 خاص از گذشته یخاطرات و ارتبا طدهندة اکنون به قرائت اکنندةیاح ،(و مارکوس شریف)ها به تجربه یمعنابخش تیقرائت به ن

)Douglas(، ها تیامور بلکه به واسطه واقع ةژیو تیّموقع لیبه طور مرتب تکرارشونده، نه به دل یرفتار)انتقال ، )رودنبولر
 (ادهیال)منظم  یتکرار واقعه در فواصل زمان ،ندهیآ یهابه نسل داریپا یهاارزش

 
 زمان در رویداد پذیریتکرار

 مکانی مشخّص و

 

 دربردارندة، الیاده(( ازلی عملی نمادین تکرار، )Kanekar( نامقدّس و مقدّس امر میان رابط، ( نمادین)غراب بسیار کنشی

 از جامعه گذاری علامت ،)Bocock( نمادها با مرتبط عملی ،(Durkheim)عمیق اعتقادی مبانی و مقدّس دینی معانی

 تأثیرگذاری ،(لیاده) مقدّس مکانی و زمان خلق، (الیاده) عمل در مقدّس واقعیتّی دهندة نشانزمان )رودنبولر(،  و فضا نظر

 و اعتقادها به بخشیدن عینیّت تجدّد و تجّسم وسیلة ،)رودنبولر( اجتماعی هاینظم نمادین بیان و جدّی زندگی در نمادین
 درونی آشکارکنندة ،داگلاس( و وقایع )لیچ تجربه و تشریح برای ای وسیله آیینی نمادهای ،(Durkheim) هاایدئولوژی

 (Terner) فرهنگی هایارزش ترین

 
 
 
 و نینماد یتیّبرخوردار از ماه

 یاستعار

 30: 1392علی الحسابی و پای کن،  منبع:         

   ژوهشروش پ
شد. جهت تبیین عملکرد گردشگری رویداد محور بر باتحلیلی می -تحقیق حاضر از نوع کاربردی و به لحاظ روش توصیفی

آوری است. بدین منظور جهت جمع شده استفادهییدی تأ عامل یلتحلو    Mental Modelافزاردگردیسی شهر ارمغانخانه، از نرم
 به دو صورت خبرهنامه ها از پرسشگیری دادهبرده شده است، و برای اندازه ای و میدانی بهرهاطلاعات از دو روش کتابخانه

صورت که  ینبداست،  شده استفاده Spssو  Smart Pls ازییدی با استفاده تأو  عمومی برای تحلیل عامل  Mental Modelبرای
 بر اساس)از شهروندان(  است و برای  پرسشنامه عمومی شده استفادهمتخصص در امور شهری  20برای پرسشنامه خبرگان از 

لازم به ذکر است است.   شده انتخابنمونه  عنوان بهنفر  325نفر،  2149برای جامعه آماری  05/0طای فرمول کوکران با مقدار خ
تن از اساتید متخصص ارسال و پس از دریافت نظرات اصلاحی خبرگان،  5که برای اطمینان از روایی سنجه، پرسشنامه  برای 

شده است، که مقدار  ، ضریب آلفای کرونباخ محاسبهکمی پژوهش هایشده است و جهت اطمینان از پایایی داده پرسشنامه تدوین
در این تحقیق برای تحلیل عملکرد گردشگری رویداد محور بر دگردیسی نوزاد شهر ارمغانخانه از  درصد گزارش شد. 70آن بالای 

 .است شده استفاده( 2اجتماعی، اقتصادی، فرهنگی، کالبدی( به شرح جدول)شاخص در چهار بعد ) 39

 در تحقیق مورداستفادههای شاخص .2جدول

 مؤلفه گویه شناسه مؤلفه گویه شناسه

 احیا فرهنگ سنتی جامعه 20

ی
نگ

ره
ف

  (
C)

 

 های شغلیایجاد فرصت 1

ی
صاد

اقت
  (

A)
 

 هاافزایش درآمد خانواده 2 ایجاد صنایع خلاق 21

 قهای اقتصادی خلاایجاد صنایع و فعالیت 3 حفظ میراث گذشتگان 22

 وکار افزایش منابع  اقتصادی کسب 4 تعلق و غرور نسبت به شهر 23

 وکار ارتقاء کیفیت کسب 5 های فرهنگیاهتمام ورزیدن به مناسبت 24

 ارتقاء استانداردهای زندگی 6 گردشگران–ارتقاء تبادلات فرهنگی بین ساکنان  25

 ابیتقویت بازاری 7 توسعه خدمات و تسهیلات فرهنگی 26

 فرهنگی-گذاری بیشتری در بعد مذهیسرمایه 8 آشنایی با تاریخ شهر 27
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 بهبود قیمت املاک و مستغلات 9 حفظ هویت شهر و استمرار آن 28

29 
افزایش امکانات و خدمات اجتماعی و آموزشی مکمل 

 مذهبی

ی
اع

تم
اج

 (
D)

 

10 
 افزایش هزینه خدمات

 های زندگیزایش هزینهاف 11 بهبود کیفیت زندگی شهری 30

 های شهریبهبود زیرساخت 12 تعریف برند برای شهر 31

ی) 
بد

کال
B)

 

 ارتقاء کیفیت خدمات عمومی شهر 13 مکان مجدد به شهر مندسازی به نقل علاقه 32

 ارتقاء مبلمان شهری 14 بهبود تصویر ذهنی مثبت از شهر 33

 بهبود منظر شهری 15 پذیری بین شهروندانبهبود مسئولیت 34

 پذیری مذهبی شهرنقش 16 ظهور طبقه خلاق شهری 35

 های جدید در بافت شهرایجاد کاربر 17 افزایش اختلاط اجتماعی 36

 افزایش جذابیت شهر 18 یکپارچگی جمعی) انسجام جمعی( 37

 19 سازی اجتماعیتوانمند 38
 نگیبهبود مکان برگزاری مراسم و رویدادهای فره
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 قلمرو جغرافیایی پژوهش
مکان مذهبی )شامل مسجد، حسینیه، زینبیه، زیارتگاه و...(؛ )شهر  زنجان باه عناوان    126) دارای  هایی زنجان جز استان استان

محرم عزاداران زیادی از سراسر نقاط   است که همه ساله همزمان با ایام پایتخت شور حسینی کشور و دومین قربانگاه جهان اسلام(
زنجان به  .مندان به تعزیه است خانه بهترین گزینه برای علاقه یابند که تکیه ارمغان ن حضور میکشور برای شرکت در عزاداری در آ

زینبیه  عظیم حسینیه اعظم زنجان، دسته عظیم عزادارى مذهبى، همچون اجتماع بزرگ دسته عزادارى  دلیل وقوع چند رویداد مهم
شهر  )Tourism, 2016: 8( بسیار مشهور است قدیمى شهر ارمغانخانه،تعزیه خوانى در تکیه  زنجان، تعزیه شهر تاریخى سلطانیه و

 یشامال غربا   یلاومتر یک 35در یاسلام هنیم ینیقطب شورو شعورحس -ارمغانخانه مرکز بخش قره پشتلو از توابع شهرستان زنجان
 نیا ا ی،شاهردار  زیا ن 1388رمااه یبه عنوان شهر شناخته شده و از ت رانیوز اتیه بیبا تصو1387زنجان واقع شده که در بهمن ماه 

شاهر ارمغانخاناه و    خچاه ینوشته ها و سوابق موجود در رابطه باا تار  یبرخ براساس. خود را آغاز نموده است تیو فعال سیشهر تاس
نا گرفتاه  کا رمایکلمه ا از شود،یتلفظ م )ارماخانا( یمحل شیارمغانخانه که در گو واژه :آمده است نیچن ً ،اجمالا آن  ینامگذار یمبان

  (لاغی)چاا  یکراناه رود کاه  درزباان محلا     یعنیکانا  رمایرودخانه بوده و ا یبه معنا رماکیا باشد.یباستان م یترک ،آن شهیشده و ر
باشد که به دوره اشکانیان دارای تاریخی کهن و قدمت چند هزار ساله می های تاریخی شهر ارمغانخانه،شود. حسب بررسییگفته م
گزاری مراسم تعزیه و شبیه خوانی سنتی و برپایی مجالس عازا و ساوگواری سارور و ساالار شاهیدان کاربلا حضارت        . گرددبر می

اباعبدالله الحسین )ع( وشهدای گلگون کفن دشت کربلا به ویژه علمدار سپاه اسلام حضرت اباالفضل العباس باب الحوائج )ع( امری 
مراسام عازاداری و تغزیاه خاوانی در تکیاه      . ت مدار شهر ارمغانخانه می باشاد مقدس و نهادینه شده در فرهنگ عمومی مردم ولای

ساال پایش باه زباان ترکای       400های ایران است که از حدود  ترین تعزیه خوانی یکی از معروف زنجان نیز ارمغانخانه شهر حسینی
در طول سال نظر مخاطبین فراوانی از اقصای  هنر تعزیه در شهر ارمغانخانه باقدمتی که دارد سال هاست که توانسته شده و  برگزار 

ایان مراسام از اول    .در شمار میراثمعنوی ایران به ثبت ملی رسیده است 1389و در سال  .نقاط ایران اسلامی را به خود جلب نماید
هاای   ترین تکیه میشود. تکیه حسینی اعظم ارمغانخانه از قدی محرم تا چهاردهم محرم و از اربعین تا بیست و هشتم صفر برگزار می

در فهرست میراث معنوی ایران به ثبت ملی رسید و همه سااله   1389 این مراسم آئینی در سال .آید شمال غرب کشور به شمار می
هاای    تارین تکیاه   شود. تکیه حسینیه اعظام ارمغانخاناه از قادیمی    صفر برگزار می 28 از اول محرم تا چهاردهم محرم و از اربعین تا

غارب   پشاتلو در شامال    شور است. ارمغانخانه جزو شهرهای جدید استان زنجان است که در بخش مرکزی بخش قرهشمال غرب ک
توان از مرکز این استان به ارمغانخانه از مسیر جااده زنجاان باه سامت      شهرستان زنجان واقع است و برای دیدن این هنر آئینی می

ها است که توانسته نظر مخاطبان فراوانای از اقصای نقااط     قدمتی طولانی سالدشت سهرین رفت. هنر تعزیه در شهر ارمغانخانه با 
هزار نفر در روز عاشاورا در محال تکیاه ارمغانخاناه و محوطاه بیرونای حضاور         25سال گذشته  .ایران اسلامی را به خود جلب کند

 .داشتند
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و  هیا . در دوران قاجاراناد  دهیا گز یشهر ساکن  نیدر ا ینامعلوم لیافشارجنوب زنجان به دلا فهیاز طا یگروهها هیدر زمان صفو
یدن شبیه در ماه محرم برای اهاالی قاره   دشهر و اکثر مناطق قره پشتلو تحت نفوذ روسها و حزب توده قرار داشته است. نیا یپهلو

ارمغانخاناه در  برخی از مورخان براین عقیده اند کاه شاهر   شود.  خانه نوعی عادت و نیایش محسوب می الخصوص ارمغان پشتلو علی
شاده کاه براثار وقاوع زلزلاه ای      ( نامیده می)ارمن خانه ،سیحی ارمنیهای دینی مریخ کهن خود، به لحاظ حضور اقلیتفرازی از تا

در زماان سالطنت    یسا یانگل هیا مور زیا جم مهیب ویران شده و بعد ها ،شهر ارمغانخانه در مجاورت شهر ویران شده بنا گشته است.
 1812که در سال  یآمد . کتاب و رانیسرهارفورد جونز از طرف پادشاه انگلستان به دربار ا استیبه ر یاتیجزو هشاه قاجار  یفتحعل

در  یا باه یخمساه ازکت  تیا و ولا هیا سااکن در ناح  لاتیشهر زنجان و ا فیو در آن علاوه بر توص دهیدر لندن به چاپ رس یلادیم
. اهالی شهر ستیامروزه در دست ن هیکتب نیاز ا یاطلاع ایتوجه است. متأسفانه گو و جالب تیاهم ارحائزیکرده که بس ادیارمغانخانه 

 امامی و گویش اهالی این روستا زبان ترکی است 12ارمغانخانه، مسلمان و دارای مذهب شیعه 

 
 . موقعیت شهر ارمغانخانه1شکل

  و بحث هایافته
 Mental Modelبررسی عملکرد با استفاده از 

ها و تسهیلات موردنیاز انجام ها، سکونتگاهپذیری جاذبهدر روندی از تطبیق ،ر فضای جغرافیایی چون شهرگردشگری در ه
های متعدد و متنوع آثار تاریخی، فرهنگی، مذهبی در نقاط شهری همگام با رشد و توسعه گردشگری در چند گیرد. وجود جاذبهمی

طورکلی  همراه دارد که به دهه اخیر به هجوم گردشگران به شهرها منجر شده است. توسعه گردشگری انواع مختلفی از اثرات را به
تواند بندی کرد، که بسته به شرایط جامعه میالبدی، فرهنگی و اجتماعی تقسیمها را به اثرات و پیامدهای اقتصادی، ک توان آنمی

مثبت یا منفی باشد. در این راستا تحقیق حاضر سعی در بررسی عملکرد گردشگری رویداد محور بر دگردیسی شهر ارمغانخانه 
افزار منتال مدل نرم ارمغانخانه از  نوزادشهرها برای تبیین اثرات گردشگری بر جهت پس استخراج شاخص داشته است. بدین

ازنظر خبرگان  دگردیسی کارکردی ارمغانخانه،ها بر همدیگر در راستای شده است. به این منظور ماتریس اثرات شاخص استفاده
توان نمایند و می گذاریارزش -1و  1ا با قرار دادن اعداد بین همدیگر رشده است تا اثرات عوامل بر  شده  و از آنان خواسته  استفاده

بیانگر اثرگذاری شدید عامل در  1شود و عدد به معنی این است که یک عامل باعث افزایش عامل دیگری می 1تا  0گفت که عدد
 -1شود و عدد به معنی این است که یک عامل باعث کاهش عامل متقابل می -1تا  0افزایش عامل متقابل است و اعداد بین 

نفر از خبرگان، ماتریس دریافتی در قالب مدل اثرات  20پس از دریافت نظر  .ده شدید بر عامل متقابل استکاهن دهنده اثر نشان
سازی شد تا عوامل کلیدی استخراج گردند. های  مختلف در مدل پیادهشده و وضعیت ترسیمMental Modeler  افزارعوامل در نرم

+ بوده 1تا  -1صورت تأثیرگذار و تأثیرپذیری در سطوح  رابطه به 854دارای  اند که اثر موردسنجش قرارگرفته 39در تحقیق حاضر 
تلاش برای معرفی شهر ارمغانخانه به عنوان مقصد گردشگری آئینی باعث  درصد بوده است، 6/0است که میزان تراکم به میزان 
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شده، رضایت و واکنش رفتاری(شده  های مقصد گردشگری، کیفیت درک شده، ارزش درکتوجه به چندین فاکتور کلیدی) ویژگی
است. از آنجا که تجربه گردشگری محصول اصلی گردشگری است و مقصد در مرکز توجهات بازدیدکنندگان قرار دارد، بنابراین 

توانند باعث جذب ها، آب و هوا  به عنوان عوامل کششی میاندازها، فرهنگهای اقامتی، چشمهای مقصد چون ویژگیویژگی
توانند محیطی، زیرساختی، شیوه دسترسی، فرهنگی، فراغتی، غذاهای محلی باشند که در این شهر با درک شوند و خود میگردشگر 

خصوصی مهیا شده است. همچنین باید اذعان داشت که رابطه  -های مختلف عمویگذاری برای بخشاین مهم بسترهای سرمایه
کنش رفتاری گردشگر وجود دارد. به طوری که کیفیت درک شده به طور غیر بین کیفیت درک شده، ارزش درک شده، رضایت با وا

بدین معنی که بهبود کیفیت عرضه باشد. مستقیم از طریق ارزش درک شده و رضایت بر واکنش رفتاری مشتری اثرگذار می
طلوب از شهر کیفیت درک شده خدمات در شهر ارمغانخانه، و بهبود جذابیت مراسمات آئینی این شهر و تلاش برای عرصه تصویر م

)لازم به توضیح است که اگرچه ارزش درک شده و کیفیت درک شده از لحاظ معنای شبیه هم هستند  دهدمشتری را افزایش می
کند ها مقصد مقایسه میباشند، بدین صورت که در ارزش درک شده گردشگر خدمات ارئه شده را با دیگر مکاناما دارای تفاوت می

گردد. همچنین در این شهر برای بالا بردن ارزش درک فردی گردشگر از خدمات ارائه می-کیفیت درک شده برداشت ذهنیولی در 
ای به مشتری در قبال پول عرضه شده، به لذت گردشگر از مراسمات توجه شده، نسبت به شده توسط گردشگر، خدمات منصفانه

جدید گردشگری با عرضه ر نهایت مدیران شهری و مسئولان با معرفی هویتشود. دکیفت محصولات عرضه شده اطمینان داده می
، ذاری بر مقصد گردشگری ارمغانخانهاند. همه موارد ذکر شده در راستای اثرگجلب رضایت گردشگران داشتهخدمات مناسب سعی در

ردشگر فضای مطلوب زندگی برای باعث ایجاد محیط مطلوب و سرزنده در فضای شهر شده تا ضمن ایجاد محیط دلپذیر برای گ
پذیری گردشگری آئینی برای و کار جدید و مکمل با نقش شهروندان نیز باشد و نسبت به آن تعلق خاطر قوی داشته باشند، کسب

 ساکنان فراهم شود و در نهایت فرهنگ و سنت گذشتگان حفظ گردد.

 مدل منتال محیط در ها شاخص میان رابطه . بررسی3 جدول

 مرکزیت  بیرون داد  درون داد شاخص مرکزیت  بیرون داد  رون دادد شاخص

39 21/9 6/5 81/14 3 58/4 87/6 45/11 

20 6/7 33/3 93/10 24 5/4 48/3 98/7 

31 5/7 2/2 7/9 4 49/4 81/6 3/11 

13 4/7 82/4 22/12 34 4/4 9/1 3/6 

15 7 6/2 6/9 35 3/4 5/2 8/6 

5 8/6 17/5 97/11 30 1/4 1/10 2/14 

14 6/6 52/3 12/10 8 1/4 3/9 4/13 

26 9/5 4/8 3/14 1 09/4 01/8 10/12 

33 82/5 9/9 72/15 10 03/4 8/1 83/5 

16 75/5 28/8 03/14 37 87/3 68/5 55/9 

25 7/5 4/3 1/9 11 8/3 3/2 1/6 

21 6/5 26/5 86/10 9 71/3 7/1 41/5 

38 5/5 1/4 6/9 19 53/3 6/1 13/5 

29 44/5 4/2 84/7 36 52/3 42/2 94/5 

6 3/5 32/3 62/8 23 16/3 54/7 7/10 

32 2/5 3/10 5/15 18 03/3 10 03/13 

12 2/5 02/4 22/9 17 8/2 27/1 07/4 

22 18/5 5/2 68/7 7 31/2 22/3 53/5 

2 9/4 32/4 22/9 28 72/1 8/9 52/11 

27 9/4 8/2 7/7     
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 منتال مدلاز  استفادهبا ارمغانخانه یسی شهر دگردگردشگری آیینی در ی ها مؤلفه. اثرگذاری  2 شکل

 مقادیر گرایش به مرکز و پراکندگی  
های گرایش به مرکز و پراکنده بوده است. های تحقیق حاضر استفاده از شاخصخلاصه کردن( داده) های تلخیصیکی از شیوه

است، اما در این میان دشگری آئینی بر شهر در حد متوسط ارزیابی شدهدر تحقیق حاضر بنابر نظر پاسخگویان، تاثیرگذاری گر
در این چارچوب نتایج حاصل از بررسی نظرات پاسخگویان  ها بیشتر دچار دگردیسی شده است.بخش کالبدی نسبت به دیگر بخش

( 168فروانی ) درصد 55و ( 142انی )فراو درصد 46، اجتماعی در حد متوسط به میزان یکرت نیز بیانگر تغییرات اقتصادیدر طیف ل
 47( و 185)فراوانی  درصد 60های که برای دو مؤلفه کالبدی و فرهنگی تغییرات حاصل در حد زیادی  به میزان اند، درحالیبوده

 .اند( ارزیابی شده145فراوانی ) درصد

 پراکندگی شاخص و مرکز به . گرایش4 جدول

 a b c d 

N 
Valid 304 304 304 304 

Missing 0 0 0 0 

 4013/3 6513/3 4572/3 6184/2 میانگین

 73804/0 81859/0 33874/0 62335/0 انحراف از میانگین

 2 3 2 2 دامنه تغییران

 به درصد() ها در طیف لیکرت .  وضعیت مؤلفه5 جدول

 خیلی زیاد زیاد متوسط کم خیلی کم مؤلفه

 0 7/6 7/46 7/45 0 اقتصادی 

 0 9/60 24 1/15 0 کالبدی

 2/13 7/47 3/30 9/8 0 فرهنگی 

 0 0 3/55 6/29 1/15 اجتماعی 

 بندی صحیح  ها برای تحلیل و دستهقابلیت داده
اند از تحلیل عامل  شده بندی طور صحیح دسته ها قابلیت تحلیل موضوع را دارند و بهیابی به این نکته که شاخصبرای دست

  شده است که نتایج حاصل مشخص  و آزمون بارتلت استفاده Kmoمعیار برای این منظور از اند، شده  استفاده SPSSتأییدی در 

 باشند.سازد که نمونه انتخابی و شیوه تفکیک عوامل جهت بررسی مناسب میمی
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 شده محاسبه  Kmo. مقدار و بارتلت 6 جدول

 فرضپیش شده  مقدار مشاهده ملاک  نتیجه 

 برای سنجش مناسب بودن نمونه   Kmoشاخص  76/0 %70بیش از  تائید

 مقدار خی دو 4/13 - -
آزمون بارتلت برای سنجش درست بودن 

 هاتفکیک عامل
 درجه آزادی 19 - -

 داری سطح معنی 000/0 05/0 کمتر از تائید

 

  SMART PLS تائید یا رد عملکرد گردشگری آئینی در دگردیسی شهر در محیط 

 روایی و پایایی
های پژوهش با استفاده از ضریب چیز لازم است اعتبار و سازگاری درونی شاخص سازی معادلات ساختاری، قبل از هرمدل در

شده است.  در این چارچوب برای تائید  آلفای کرونباخ و پایایی ترکیب محاسبه گردند. که در تحقیق حاضر از هردو معیار استفاده
تر باشد،  بزرگ 070/0از  (CR) ، پایایی ترکیبی5/0تر از  بزرگ AVEلی رعایت گردند؛ مقدار روایی همگرا لازم است که سه اصل ک

 تر باشد. بزرگAVE  از CRهمچنین 
CR > 0.7 

CR > AVE 

AVE > 0.5 

 همگرا روایی و ترکیب پایایی . ضرایب7جدول

 AVEمقدار واریانس ترکیبی یپایای آلفای کرونباخ شاخص مؤلفه

 A 98/0 98/0 85/0 اقتصادی

 B 95/0 96/0 75/0 کالبدی

 C 98/0 95/0 88/0 فرهنگی

 D 98/0 99/0 90/0 اجتماعی

 
ها باید بیشتر از همبستگی  برای هریک مؤلفه AVEهمچنین در رابطه با روایی واگرا باید اذعان داشت که میزان مجذور 

شده برای هر مؤلفه بیشتر از همبستگی سایر متغیرها بوده  شده بین متغیرها باشد. در تحقیق حاضر مقدار مجذور محاسبه محاسبه
 گردد.است و روایی واگرا تائید می

 پنهان متغیرهای بین . همبستگی8جدول

 A B C D متغیر 

A 92/0 - - - 

B 44/0 87/0 - - 

C 46/0 93/0 94/0 
 

D 95/0 48/0 50/0 95/0 

 

 داری  مقدار معنی
باشد، 96/1بیشتر از  tکه اگر مقدار  یطور بهدار بودن اثر متغیرها بر هم است، بیانگر معنی tارزش  SMART-PLSافزار در نرم

باشد، بیانگر  -96/1از  تر کوچکداری وجود ندارد و اگر باشد، اثر معنی-96/1+ تا 96/1بیانگر اثرگذاری مثبت است و اگر بین 
برای همه متغیرها بوده است. این مسئله  96/1بیانگر مقادیر بیشتر از داری بودن منفی است. نتایج بررسی متغیرهای تحقیق  یمعن

ها داری در میان مولفههای تحقیق بیشترین ضریب معنی. براساس یافتهداری همه متغیرها با ضرایب بالا بوده استبیانگر معنی
ها، آشنایی با گذشته تاریخی، در سطح شاخصاند. همچنین مربوط بعد اجتماعی بوده و در مقابل فرهنگی کمترین ضریب را داشته

 .اندهای شغلی بیشترین ضریب معنی را داشتهمندی به نقل مکان مجدد به شهر و ایجاد فرصتعلاقه
 

 



 179 رسولی و همکاران                    /...  بر دادمحوریرو یاثرات گردشگر نییتب

 ها عملکرد مؤلفه
که  یورتدرصدرصد است،  40ال آن بالاتر از باشد که  مقدار ایدهها در سنجش متغیر میها بیانگر جایگاه شاخصعملکرد مولفه 

دهنده یدنظر شود.  ارزیابی بارهای عاملی تحقیق حاضر نشانتجددرصد گزارش شود باید در ارزیابی آن  40مقدار آن کمتر از 
ها که بیانگر شدت اثر است، بیشتر از  ها بوده است،  همچنین ضرایب مسیر مؤلفهدرصد برای همه شاخص 60بارهای عامل بیشتر

 دهنده رابطه قوی گردشگری آئینی در دگردیسی شهر آرمغانخانه بوده است.ننشا اند که بوده درصد 70

 
 هامؤلفه عملکرد .3شکل

 برازش یکونآزمون 

 داری متغیرها لازم است کیفیت مدل درونی یا ساختاری ارزیابی معنیدر مدل معادلات ساختاری بعد از بررسی و تائید سطح 
زا( را درون) بینی متغیرهای وابستهزا( توانایی پیشبرون) است که آیا متغیرهای مستقلشود. کیفیت مدل ساختاری به معنای آن 

 قدرت مدل ساختاری ،(Q) بینی مدل، توان پیش(R2) ارتباط از شاخص اعتبار اشتراک واریانس تبیین شده یندرادارند یا خیر؟ 

(GOF) ارتباط  یندرا است. شده استفادهR2  وQ ش ساختاری و بیانگر برازGOF باشند. لازم به ذکر است که برازش کلی مدل می
R2  وQ

باشد. در رابطه با هم مربوط به متغیرهای پنهان و آشکار می  GOFدر مقابلباشند، مربوط به متغیرهای پنهان می  
درصد  در حد متوسط  19و  67ر بین باشند و اما مقادیدرصد می 67تر از  ال بزرگاشتراک واریانس باید عنوان داشت، مقادیر ایده

  کم است. نتایج حاصل از تحقیق حاضر نشان شانگر میزان اشتراک واریانس خیلیدرصد ن19کمتر از گیرند، ولی مقادیرقرار می
بطه با توان اند و اشتراک واریانس بین مولفه در سطح بالای قرار داشته است. در راال بودهها در محدوده ایدهدهد که همه مؤلفهمی

ی دارای مقدار ها مؤلفهال، و نشانگر مقدار ایده  و بیشتر 35/0ی دارای مقادیر ها مؤلفهنیز باید عنوان داشت که   (Q) بینی مدلپیش
های دهند. یافتهبینی را نشان میدرصد توان خیلی کم در پیش2/0باشند، اما مقادیر کمتر از دارای وضعیت متوسط می 2/0تا  35/0
ها در دگردیسی بینی مولفهال بوده است، بنابراین باید عنوان داشت که قدرت بیشحد ایدهدر Qاصل از تحقیق حاضر بیانگر مقدار ح

ترین شاخص قرار دارد، این برازش جامع GOFیت برازش کلی از مدل تحت عنوان نها دراند. شهر در سطح بالای قرار داشته
درصد نشانگر  1/0و  36/0که مقدار بین  یدرحالو یا بیشتر باشد،  36/0بایست ز این برازش میبرازش است. مقدار مطلوب حاصل ا

دهد. در تحقیق حاضر نتایج حاصل از برازش کلی درصد وضعیت نامطلوب را نشان می 1/0وضعیت متوسط است، و مقدار کمتر از 
های حاصل از سه برازش، ن عنوان داشت که بنا بر یافتهتوادرصد بوده است که نشانگر وضعیت مطلوب است، بنابراین می66/0

 گردشگری آئینی در سطح بالای باعث دگردیسی شهر آرمغانخانه شده است.

 ها مؤلفه برازش یکون. آزمون 9 جدول

R هامؤلفه
2 

Q
2 

GOF 
A 81/0 68/0 

66/0 

B 62/0 37/0 

C 64/0 55/0 

D 85/0 75/0 

E - 62/0 
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ا تغییر وضعیت از روستا به شهر سعی در پذیرش نقش گردشگری آئینی به جای کشاورزی داشته است. در این شهر ارمغانخانه ب
گردد. و از سوی دیگر چارچوب ایجاد هویت جدید برای شهر یک مقوله در بازاریابی شهری است که باعث تبلیغ در مورد مکان می

های سازگار با خواست و نیاز گردشگران در خود زم است دگرگونییابی رقابت و تبدیل شدن به مقصد گردشگری لاجهت توان
بپذیرد. در این مقصد گردشگری برای ایجاد انگیزه سفر دو یا چند باره گردشگر و ایجاد حس وفاداری در آنها سعی شده است 

ماد جدی در راستای توسعه خدمات و آنها گردد. در این راستا اهت پذیری شناسایی شوند و سعی بر تقویتعواملی با توانایی رقابت
تسهیلات شهری شده است تا اینکه گردشگر علاوه براینکه از مراسمات مذهبی لذت ببرت، از خدمات و محصولات عرضه شده 
بومی شهر نیز دیدن و خرید داشته باشد، تعقیب کردن چنین روندی باعث شده است که گردشگران نسبت به شهر تصویر مثبت 

و خود عامل جهت تبلیغ شهر شوند و آن را به عنوان مکان جذاب گردشگری معرفی سازند. در این چارچوب  پذیریش  داشته باشند
اجتماعی، اقتصادی، فرهنگی و اجتماعی شده است. ابعاد دگردیسی که  نقش گردشگری باعث پذیریش تغییراتی در ابعاد مختلف

های شهری تحت تاثیر قرار داده است. د کالبدی را به عنوان بستر اصلی فعالیتمتوجه شهر ارمغانخانه شده است در اولین مرحله بع
ند اقامتی جهت آسایش و راحتی گردشگران در شهر تعبیه شده-های خدماتی، کاربریهای جدیدی مذهبیبه طوری که کاربری

اند، دهای خاص مذهبی در شهر ایجاد شدهاند و مراکزی برای انجام مناسکات و رویدامبلمان جدید در سطح شهر توسعه داده شده
بنابراین بعد کالبدی اولین بعد متاثر از گردشگری شناخه شده است و بیشترین اثرپذیری را نیز ار این فرایند داشته است. در مرتبه 

ینی از یک سو شهر بعدی، بعد فرهنگی بوده که بیشترین اثرپذیری با درجه زیاد  را پذیرفته است چرا که با پذیریش گردشگری آئ
ای مذهبی به خود گرفته است و اهتمام جدی در حفظ میراث مذهبی گذشتگان شده است و به توسعه خدمات و تسهیلات چهره

های اجتماعی بیشترین اثرگذاری را فرهنگی تشویق شده است. در مقابل اثرپذیری حاصل از گردشگری آئینی در فضای شهر، مولفه
اند. بدین صورت که با تعریف برند و معرفی شهر به عنوان مرکزی با جاذبه گردشگری مذهبی سعی فا کردهدر فرایند دگردیسی ای

سازی مثبت در اذهان گردشگر و مخاطبان خود کرده و در همین راستا نیز طبقه خلاق جهت پیشبرد اهداف گردشگری  در تصویر
ها برای هاکرده تا تلاشسازی آناناتی آشنا ساخته و سعی بر توانمندهای محول در چنین جریپرورش داده و آنها را با مسئولیت

اند که بیشترین اثرگذاری را با ایجاد بسترهای بهبود کیفیت زندگی در شهر بالا رود.در مرتبه بعدی مولفه اقتصادی قرار داشته
مناسبی برای ساکنان ایجاد کرده و سطح های شغلی فرهنگی فراهم ساخته و مناسب با آن فرصت -گذاری در بعد مذهبیسرمایه

 درآمدها را افزایش داده است.

      گیرینتیجه
نامند. در که  قرن حاضر را قرن انقلاب شهری می طوری های مهم معاصر است، بهشهرنشینی و توسعه شهری یکی از پدیده

و نه در میان روستاها است بلکه در شهرها است. شهرها ها نه در میان ستارگان کند که سرنوشت انساناین باب نیز لوفور عنوان می
و عوامل مختلفی ازجمله گردشگری است. سکونتگاه انسانی است که تحت تأثیر نیروها  ترین شکل ازترین و پیچیدهکامل

ی درآمد و اشتغال عنوان منبع اصل آید و بسیاری از کشورها این صنعت را بهحساب می ترین صنعت بهترین و متنوع گردشگری بزرگ
اظهار داشته است که در چند سال آینده ازلحاظ درآمد  (WTO) اند. در این راستا سازمان جهانی توریسمو توسعه خود معرفی کرده

های اقتصادی موجود دنیا قرار خواهد گرفت. بنابراین اهمیت مسئله گردشگری باعث ایجاد فضای رقابت بین در رأس همه بخش
برداری منفعت بیشتر شده است. در این راستا جایگاه و موقعیت شهرها جهت رقابت برابر نبوده است، بدین معنی هرهشهرها، جهت ب

شدن به جایگاه شهری  که برخی شهرها چون ارمغانخانه دارای سابقه تاریخی درزمینه جذب گردشگری مذهبی حتی قبل از تبدیل
تواند باعث تغییر کارکردهای شهری طور مستقیم و غیرمستقیم می برای شهر بهپذیری گردشگری  اند، در این چارچوب نقشبوده

شود. بنابراین در این تحقیق سعی شده است به بررسی عملکرد گردشگری رویداد محور بر دگردیسی کارکرد شهر ارمغانخانه 
  اند، که ازگرفتهبررسی قرار ص موردشاخ 39جهت چهار بعد اقتصادی، اجتماعی، کالبدی و فرهنگی شهر در  پرداخته شود. بدین

، که نتایج نشانگر  سه نوع متغیر درونداد، برونداد و مرکزی  با شده است ها استفادهافزار منتال مدل برای تحلیل عملکرد شاخصنرم
گذاری رمایهایجاد بسترهای س بوده است. بدین شرح که گردشگری رویداد محور باعث بیشترین اثر بر درصد 60میزان رابطه در حد 

های شغلی را برای ساکنان در پی دارد، این مسئله باعث جذابیت گردد که افزایش فرصتبیشتر نهادهای دولتی و خصوصی می
های سنی متفاوت شده و تصویر مطلوب و  شهر نزد ساکنان شهر و  ایجاد فضای جذاب شهری برای قشرهای مختلف در  گروه
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شدن به مقصد گردشگری، خدمات زیرساختی را در  رده است، درنتیجه تلاش در جهت تبدیلمناسبی در ذهن گردشگران ایجاد ک
شهر افزایش داده است و درنهایت هویت جدید برای شهر تعریف کرده است. بعد از بررسی اثرات گردشگری ازنظر خبرگان شهری، 

شهروندان اقدام به تحلیل پرسشنامه در دو محیط اقدام به بیان نظرات عموم شهروندان شده است. برای بررسی تغییرات ازنظر 
Spss  وSmart Pls های حاصل از شده است. یافتهSpss  بیانگر بیشترین میانگین تغییرات در حد متوسط تا زیاد با مقدار امتیاز

که بیشترین  طوری اند، بهها دارای پراکندگی زیادی نبوده( بوده است، که مقدار انحراف از میانگین مؤلفه6/3تا  6/2) طیف لیکرت
وجود  باشد. بااینها  ات تا حد یکدست در بین مؤلفهتواند نشانگر تغییردرصد بوده است. این مسئله می 19اختلاف به مقدار 

که پیامدهای  اند، درحالیها عنوان داشته و بیشتر از سایر مؤلفه صددر 60شهروندان تغییرات کالبدی حاصل از گردشگری را به مقدار 
تواند بیانگر این واقعیت باشد که شهر ارمغانخانه در پی اند. این مسئله میقتصادی  آن را در حد متوسط تا ضعیف ذکر کردها

بایست در پی داشته باشد طور سریع اقدام به تغییر کالبد خود کرده است، ولی  پیامدهای اقتصادی که می گردشگری رویداد محور به
ها اقدام به گرفتن بندی آنها و دستهکارگیری شاخص شوند. تحقیق حاضر جهت اطمینان از بهال میصورت ضعیف و متوسط دنب به

نفر را مناسب  325شده به میزان  شده است که نمونه گرفته ارزیابی صددر 70مقدار  Kmoو بارتلت کرده است که  Kmoآزمون 
بیانگر مطلوبیت  Smart Plsاست. همچنین نتایج حاصل از  ها را مناسب  دانسته ارزیابی کرده و نتایج بارتلت، تفکیک مؤلفه

ها در دگردیسی شهر نمودار بیشترین اثر مؤلفه اجتماعی با ها و شاخصها برای بررسی تغییرات بوده است و عملکرد مؤلفهشاخص
دیسی داشته است، این یافته درصد کمترین اثر را در دگر 78/0که مؤلفه کالبدی با مقدار  درصد بوده است درحالی 92/0شدت اثر 

پذیری در فضای شهری و کارکرد آن باید در ابتدا موردپذیرش اجتماع آن شهر تواند بیانگر این مسئله باشد که هرگونه نقشمی
که اگر موردپذیرش و قبول شهروندان آن شهر نباشد ممکن است بعد از مدت اندکی شهر دوباره سعی بر تغییر نقش  طوری باشد، به

پذیری گردشگری کند که اجتماع شهری ارمغانخانه تمایل زیادی به نقشد، ولی نتایج حاصل از تحقیق، این مسئله را متذکر میکن
توان نمودار این ذکر، این مسئله است که مؤلفه کالبدی بیشترین اثرپذیری را داشته است و این نیز می آئینی دارد. نکته دوم قابل
های گردد. این امر منطبق بر یافتهطور سریع در فضای کالبدی ظاهر می پذیری در شهر بهملکرد و نقشواقعیت باشد که هرگونه ع

ترین تأثیرات که مهم( منطبق بوده است که 1395) (، جعفری و همکاران1398) جوان و همکاران ،(1400) انارمکهو  ییشدرو
های اقتصادی جدید  ایجاد فعالیتهای دوم تغییر کاربری اراضی از کشاورزی به مسکونی و تجاری و  ، گسترش خانهراگردشگری 

کنند. همچنین نتایج حاصل از بررسی تلقی میهای خدماتی  های مرتبط با گردشگری و رونق فعالیت در بخش خدمات، احداث سازه
تغییرات گردشگری رویداد محور در شهر ارمغانخانه زنجان نشان داده است که عوامل اجتماعی ازجمله بهبود کیفیت زندگی، 

سفر مجدد بیشترین اثرگذاری جذاب شدن شهر برای اسکان وتصویر زندگی،آموزشی، بهبود در -خدمات اجتماعیش امکانات و افزای
افزایش جذابیت شهری، بهبود مکان برگزاری پذیری مذهبی،  که بخش کالبدی نقش حالی اند دردگردیسی شهری داشته را در

 (،1395) میرزائیصورت گرفته است.  زین یگرید هایپژوهش، پژوهش نیا جیهمسو با نتااند. ها بیشترین اثرپذیری را داشتهمراسم
عوامل انگیزشی مؤثر بر حضور به منظور بررسی نقش گردشگری رویداد محور در جوامع محلی و با استفاده از مدل تحلیل عاملی، 

 گلعامل  6را شناسایی کرده و  هدف اسب با نیاز بازارهای بازاریابی و توسعه گردشاگری متندر رویداد جهت تنظیم دقیق برنامه
این گردشگری مشخص شدن، بومی، تازگی و فرار را برای حضاور گردشاگران در  غلتان وخانواده، اکتشاف فرهنگی، اجتماعی

وضعیت گردشگری سازی معادلات ساختاری مبتنی بر حداقل مربعات جزئی استفاده از مدل (1398و همکاران ) نموده است. کروبی
رویدادمحور، منابع مصنوع و عوامل موقعیتی جهت توسعة گردشگری رویدادهای فرهنگی در شهر همدان به جز منابع حمایتی، 

 یحال پژوهش که تابه افتیدر توانیصورت گرفته م هایبا مرور پژوهشاند.  جهت تعدیل فصلی بودن گردشگری را مطلوب دانسته
از نقاط  یکیگفت  توانیم نیبنابرا. نشده است شهرها انجام یکارکرد یسیمحور بر دگرد دادیرو یدشگراثرات گر نییتب ةنیدرزم

 Smart Plsو  بر نوزادشهر ارمغانخانه یاثرات گردشگر نییتب یبرا Mental Model یها از مدل یریکارگ پژوهش به نیقوت ا

وده است. درنهایت جهت بهبود عملکرد هرچه بیشتر گردشگری ب شهر یسیدر دگرد ینیآئ یرد عملکرد گردشگر ای دیتائبرای 
 گردند:رویداد محور در ارمغانخانه پیشنهادهایی به شرح زیر عنوان می

 سعی در بهبود کیفیت رویدادهای گردشگری شود تا تصویر ذهنی مناسب و مطلوبی نزد گردشگران ایجاد گردد. -
 رویدادهای گردشگری در کالبد شهر  تفریحی مناسب و مکمل - ایجاد خدمات رفاهی -
های گردشگری شهری به مسئله تعلق مکانی شهروندان در شهر توجه گردد، در این زمینه لازم است شهروندان در برنامه -

 دار مسئولیت شوند.مشارکت فعال داشته باشند و عهده
 .های شغلی برای ساکنانری رویداد محور برای شهر جهت تثبیت نقش جدید و ایجاد فرصتگردشگ معرفی برند -



 1402  بهار ،183 -169 (،62 )پیاپی 1 ، شماره18 دوره، های انسانیریزی سکونتگاهامهفصلنامه علمی مطالعات برن                                              182  

 

 تقدیر و تشکر

  .ده استش ماجنانی سازما مالی یتاحمون بدو  دهول بمستق شیوهژپرج از این مقاله مستخ

 منابع
ماهنامه  ی.رانیا یبه شهرها یبخش تیدر هو ینیینقش مناظر آ یبازخوان. (1397)ی. احمدعل ن،یفرزو  چهرهیپر ،یصابونچ ده؛یحم فرد، ییابرقو

 .5-12(، 65)15، باغ نظر
 .1-18(،3)2 ،یراشهریپ یمجله توسعه فضاها. ندهای: الگوها، عوامل و پسایراشهریپ یفضاها .(1399)افراخته، حسن. 

 . تهران: انتشارات مهکامه. درآمدی بر صنعت گردشگری(. 1401بذرافشان، مرتضی. )
 ا،یارشد، گروه جغراف یکارشناس نامه انیپا ،ینییبر مراسم آ دیشهر زنجان با تاک یمذهب یتوسعه گردشگر یامکان سنج .(1395). میاوجاقلو، مر

 دانشگاه زنجان.
کنفرانس بین  .هویت و فضای شهری: مکان خاطره و بازتولید هویت جمعی در اصفهان. (1396) .کامران ،یعیرب و دیوح ،یزهرا؛ قاسم ،یبهرام

 .1-13، 7نتفاعی(، غیر ا -موسسه آموزش عالی دانش پژوهان پیشرو )غیر دولتی  ،المللی توسعه پایدار و عمران شهری
در  هی: تعزیموردپژوه ؛یشهر یفضاها ییایو پو ییایدر پا ینییباورها و مراسم آ ریتاث .(1394). رضا یعل ،یصادقو  مظفر ،یرازیپاسدار ش

 .301-332 ،38 ،یشهر تیریمد هینشر .رانیدر ا ایها و تکا هینیحس ییایپا
 .14-21 (،42)10، مجله منظر ی.نیدر مراسم آئ یاجتماع یاورهاب یبازخوان ینیآئ گردشگری .(1397) .شهره ،یجواد

گردشگران به مقاصد )مورد مطالعه:  یبر وفادار ینییآ یگردشگر نگیعوامل موثر برند لیتحل .(1398) .محمد، شهرام ی ومحمدتق ،یدریح
 .101-124 (، 40)11، گرسچشم انداز زا یشهر یزیرو برنامه ایفصلنامه جغراف .ماه محرم در شهر زنجان( یعزادار

 .دوم آبان ماه .است ینیعزاداران حس زبانیها م همه خانه نجایا .(1394). سنایا یخبرگزار
 یاسیس یجامعه شناس .عیدر تش یعزادار یاجتماع  یاسیس یو کارکردها یینظام معنا .(1395). وسفی ،یمهن یمسلم و زهرا، خشک جان

 .61-80(، 1)5، جهان اسلام
های دوم گردشگری )مطالعه موردی: (. ارزیابی اثرات محیطی خانه1400، فضیله؛ محمودی چناری، حبیب و سادات موسوی، سمیه. )دادورخانی

 .855-873(، 4)16، یانسان یهاسکونتگاه یزیرمطالعات برنامه یفصلنامه علم. (دهستان روبار قصران، شهرستان شمیرانات، استان تهران
 ییروستا ینواح یدر تحولات اقتصاد یاثرات گردشگر نیی(. تب1400نصرالله. ) ،نیهشج یمولائ و یسیع ،پوررمضان ؛هوشنگ ،یشیدرو

 . 202-185 ،(44)11 ،یامنطقه یزیربرنامه یفصلنامه علم. ریشهرستان رودسر در دو دهه اخ
 یاجتماع هیسرما یانجیم قیاز طر یمذهب یگردشگر دیدر بازتول یشهر یفضا بخشی نظام اثرات .(1399) .نیحس ،یداحم و لیاسماع ران،یدو

 .209-228(، 33)9 ،گردشگری توسعه و برنامه فصلنامه. شهر زنجان( ی: مراسم عصر تاسوعای)نمونه مورد
(، 1)17، یانسان یهاسکونتگاه یزیرمطالعات برنامهفصلنامه . نیشهر سرع یتوسعه گردشگر یراهبرد یزیربرنامه(. 1401رحمتی، منصور. )

204-191. 
 یها نییمصداق آن در آ یو بررس یجمع یها نییتعامل شهر و آ یچارچوب مفهوم نیتدو .(1392). کن، عصمت یپا و مهران ،یالحساب یعل

 .27-44، 12 ،یاسلام یرانیفصلنامه مطالعات شهر ا یی.عاشورا
از  با استفاده یشهر یگردشگر یطیمح ستیاثرات ز ی(. بررس1401کرامت الله و پوراحمد، احمد. ) ،یاریز ن؛ینژاد، حس یحاتم به؛ید، طرایقائم

 .119-130(، 1)17 ،یانسان هایسکونتگاه یزریمطالعات برنامهفصلنامه : شهر رشت(. ی)مطالعه مورد کیاکولوژ یپایروش جا
مجله  .(زیمطالعه: شهر تبر یمقصد )نمونه مورد نیساکن یزندگ راتییدر تغ گردشگری نقش .(1397) .معصومه ،یمآد و ابوالفضل ،یقنبر

 .1-22(، 28)8 فضا، ییایجغراف شیآما
 دگاهیداز  یخیتار یها بافت ینیدر بازآفر یشهر یبر گردشگر یلی(. تحل1397. )اری, مهیریاردش و نیالدکمال دی, سیاریشهری؛ زاده, علمیکر

 .127-140(، 32)8، یامنطقه یزیرفصلنامه برنامه(. رازی: شهر شی)نمونه مورد یعامل لیاز روش تحل یریگ با بهره یمحل نیساکن
 .179-211 (،5)2 ،و ارتباطات یمطالعات فرهنگ یفصلنامه انجمن علم ی.نیو فرهنگ عامه پسند د یساز ینییآ ن،ییآ .(1385). عبدالله ان،یویگ

 یمل شیهما: شوشتر(، ی)مطالعه موردیدر ساختار شهر سنت یمذهب یها نیینقش آ .(1395). هیمرض دهیاحمدپور، سو  میمحمدابراه ،یمظهر
 .1-17، نیواحد قزو یدانشگاه آزاد اسلام - نیقزو ،انسانگرا یشهرساز

دیدگاه  ر اجرای موفق رویدادهای فرهنگی ازبررسی تأثیر عوامل مؤثر ب(. 1394نظری، محسن؛ قادری، زاهد و فضلوی، سید فروزنده. )
 .699-720(، 4)7، مجله مدیریت دولتی. گردشگران



 183 رسولی و همکاران                    /...  بر دادمحوریرو یاثرات گردشگر نییتب

فصلنامه  .لاله زار تهران ابانیدر خ یگردشگر کردیبا رو یشهر ینبازآفری نقش .(1398) .کارگر، بهمن و پروانه ار،یویاحمدرضا؛ ز ،یزدانی
 .72-81 ،(40)11 ،یشهر تیریمطالعات مد

راهبرد  .(رجندی) مطالعه شهرستان بیتوسعه گردشگر یو فرهنگ یبر اثرات اجتماع یلتحلی .(1394) .محمد ،یتهران یفیشر و وادج ،یوسفی
 .137-155، 48، توسعه

Bod, Mahdiye. (2019). Arbaeen super event, a manifestation of religious tourism.  Art and Civilization of 

the East in the seventh year of spring, 23, 5-14. 

Crouch, D. (1998). The Street in the Making of Popular Geographical Knowledge; in Nicholas Fyfe (ed) 

Images of the Street: Planning, Identity and Control in Public Space; London: Routledge, 158- 172. 

Kim, J., kim,B., & Park, S. (2013). The Effects of Tourism Ritualization, Ritual Performance on Tourist 

Satisfaction, Journal of Quality Assurance in Hospitality & Tourism, 14(3), 246-260. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

How to cite this article: 
Taghi Heidari, M., Rasoli, M., Rahmati, P., & Saidpour, Sh. (2023). Explaining the Effects of Event-Oriented 
Tourism on Functional Transformation in Iranian Cities (Case Study: Ritual Tourism in Armaghanekhaneh, 
Zanjan). Journal of Studies of Human Settlements Planning, 18(1), 169-183. 

 ارجاع به این مقاله: 
 یدر شهرها یکارکرد یسیبر دگرد دادمحوریرو یاثرات گردشگر نییتب(. 1402. )شراره ،دپوریسعو  نیپرو ،یرحمت ؛محمد ،یرسول ؛یمحمد تق،  یدریح
 . 169-183 (.1)18 ،یانسان یهاسکونتگاه یزیرمطالعات برنامهفصلنامه . شهر ارمغانخانه زنجان( ینییآ ی: گردشگری)مطالعه مورد رانیا

 



 1402  بهار ،183 -169 (،62 )پیاپی 1 ، شماره18 دوره، های انسانیریزی سکونتگاهامهفصلنامه علمی مطالعات برن                                              184  

 

 

 مه علمیفصلنا

گاهمطالعات  برنامه  های انسانیریزی سکونت


