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    چکیده
نظرر گرفرت. ارذا، وامرع روسرتایی دری جتوان آن را ابزار مهمی بررای توسرع گردشگری روستایی بخشی از بازار گردشگری بوده و می  مقدمه:

 های مرتبط با توسع  گردشگری داشت  باشد. ریزیتواند نقش مهمی در بهبود برنام گذاری این نوع گردشگری میارزش

ن بر  انارام ارزش اقتصادی گردشگری در مناطق روستایی قلع  رودخان شهرستان فرومن در اسرتان گریلاتحقیق حاضر با هدف برآورد   هدف:

 ید. رس

  از روش ارزش گذاری مشروط تحلیلی است ک-پیمایشی و از نوع توصیفی  نظر روش، این تحقیق از نظر هدف کاربردی و از  روش شناسی:

ورد بررسی ب  می نفر ب  عنوان حام نمون  193گذاری گردشگری در تحقیق استفاده شد. بر اساس فرمول میشل و کارسون، برای ارزش

روهی از ا کمک گب ی محقق ساخت  استفاده شد. روایی پرسشنام انتخاب شدند. جهت گردآوری اطلاعات از پرسشنام  صورت تصادفی ساده

دار ار گرفت. مقیید قراساتید گروه اقتصاد کشاورزی دانشگاه گیلان و کارشناسان سازمان میراث فرهنگی و گردشگری استان گیلان مورد تأ

 ی مورد بررسی است. ی پایایی پرسشنام دهندهنشان 85/0میانگین آافای کرونباخ معادل 

 .قلع  رودخان شهرستان فومن استان گیلان ب  اناام رسید این مطااع  در مناطق روستایی  قلمرو جغرافیایی پژوهش:

، و در نتیا  توسط دارندمد ی میانگین بیشتر از حمتغیرهای انگیزشی ب  جز جذابیت در امکانات نمرهنتایج نشان داد ک  :  ها و بحثیافته

ط تا زیاد د متوسحدر  مناطق روستایی قلع  رودخان شهرستان فومندر تمایل بازدیدکنندگان ب  حضور در  عوامل انگیزشی کششی و رانشی

حت ریز و استراهادی و گنتایج مدل لاجیت نشان داد ک  میزان تمایل ب  پرداخت گردشگران با متغیرهای توضیحی قیمت پیشن اند.مؤثر بوده

LR (97/57 )ماره د. مقدار آدار و مثبت داری معنیدار و منفی و با متغیرهای توضیحی سن، نگرش و وجود امنیت و ایمنی رابط ی معنیرابط 

 نشان داد ک  رگرسیون انتخاب دوتایی لاجیت برآورد شده ب  طور کلی معنی دار است. 

 بینی ااگو است.شدرصد می باشد ک  بیانگر قدرت مناسب پی 67یح ااگوی برآورد شده معادل درصد پیش بینی صح در ماموع گیری:نتیجه

 هرستان فومنشودخان هرچند بر اساس نتایج تحقیق گردشگران زیادی تمایل ب  پرداخت حق ورودی  برای بازدید از مناطق روستایی قلع  ر

شخص طق  را مآید اما ارزش اقتصادی منمشارکت مردمی ب  حساب نمی ی صد درصدی جهتدارند و از سویی دیگر حق ورودی  پشتوان 

دن زشگری، صدم  حل گردساخت  و مردم را نسبت ب  عملکرد ضعیف مدیریت و یا رفتارهای نامناسب دیگران ) رفتارهایی مانند آاوده کردن م

 کند.ساس میو دعوا بین مردم و...( ح های صوتی، ایااد درگیریب  بناهای تاریخی، آاودگی

 

ژه  گذاری گردشگری، گردشگری روستایی، استان گیلان.ارزش ها:کلیدوا

http://www.jget.ir/
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  مقدمه
ک  در حال حاضر طوریگردشگری یکی از صنایع نوپا در سطح اکثر کشورهای توسع  یافت  و توسع  نیافت  است. ب   

ویژه کشورهایی ک  ب  لب کشورها ب ی گردشگری داشت  و اغی زیادی با توسع اقتصاد کشورهای هر دو دست  رابط 

اند تا از این طریق ی ملی خود گنااندههای توسع احاظ موقعیت مکانی از این مزیت برخوردارند، آن را در برنام 

(. گردشگری ب  عنوان یک صنعت 1399نژاد و همکاران، ی ملی خود را سرعت بخشند )طولابیبتوانند فرآیند توسع 

دهد ات مادی و غیرمادی است ک  گردشگر در جهت برآوردن نیازها و آرزوهای خود اناام میخدماتی شامل ترکیب

(Smaranda et al, 2014)کند و ب  جامع  در بر درآمدزایی، شرایط اشتغال را نیز فراهم می. صنعت گردشگری علاوه

انواع مختلف گردشگری، گردشگری (. در بین 1388رساند )کروبی، زا و مواد یاری میای دروندستیابی ب  توسع 

های روستائیان ب  روستایی از اهمیت بالایی برخوردار است. زیرا مناطق روستایی با مشکلات مهمی از جمل  مهاجرت

اند. گردشگری روستایی و اقتصاد گردشگری در حال تبدیل شهرها، پایین بودن سطح درآمد، فقر فزاینده و غیره مواج 

ریزی مناسب و ی اقتصادی است و در همین ارتباط گردشگری روستایی نیز با برنام ن اصلی توسع شدن ب  یکی از ارکا

بخشی ب  اقتصاد ملی داشت  باشد ی روستایی و تنوعتواند نقش مهمی در توسع ها میها و محدودیتشناخت فرصت

ر گردشگری و منبعی برای اشتغال و (. ب  عبارت دیگر، گردشگری روستایی بخشی از بازا1399پرست، )بساک و دین

شناختی( جوامع روستایی اجتماعی و اکواوژیکی )بوم -ی اقتصادیتوان آن را ابزار مهمی برای توسع درآمد بوده و می

های کشاورزی در ارتباط است و غااباً ب  عنوان راهبردی مشیقلمداد کرد. در کشورهای توسع  یافت  این امر با خط

(. در گذشت  شاید ب  1390)قادری و همکاران،  شودزیست و فرهنگ سنتی روستایی ارتقا داده میطبرای حفظ محی

شد اما امروزه با توج  ب  نیاز روزافزون بشر ب  گردشگری و سفر در کنار ی تفریحی نگریست  میگردشگری تنها از جنب 

گذاری اقتصادی اماکن ت. اذا ارزشزندگی یکنواخت ماشینی، اهمیت گردشگری و سفر بیش از پیش شده اس

های درست و گیریسازد و موجب تصمیمگردشگری و تفریحی همگان را با اهمیت مناطق گردشگری آشناتر می

ی گردشگری مناطق مختلف خواهد شد. ارزش گردشگری هر منطق ، موضوعی است ک  ریزی اصوای در حوزهبرنام 

ان قرار گرفت  است. بر اساس نظر محققان، برآورد ارزشی ک  افراد جامع  مورد توج  بسیاری از محققان و پژوهشگر

ای قائل هستند، از اهمیت بسزائی برخوردار است. زیرا مطااع  و تعیین میزان تمایل ب  برای گردشگری هر منطق 

با توسع  گردشگری  های مرتبطریزیتواند نقش شایان توجهی در بهبود برنام پرداخت افراد جامع  برای گردشگری می

تاریخی و  –گذاری مناسب خدمات مختلف آثار فرهنگی ی صنعت گردشگری داشت  باشد. ارزشو در نتیا  توسع 

ریزی مناسب مدیران و مسئولان برای حفاظت و گون  خدمات، نقش شایان توجهی در برنام کمی کردن ارزش این

 (.1398محمدی، های گردشگری دارد )برداری پایدار از مکانبهره

در راستای مباحث ماای گردشگری ذکر این نکت  ضروری است ک  در شرایط فعلی دوات با محدودیت بودج  مواج     

های حفظ، مرمت و احیای مناطق تاریخی بسیار بالا است. اذا باید تأمین ماای جهت است و از سویی دیگر هزین 

(. درضمن قطعاً مشارکت مردم در 1398نیز صورت بگیرد )محمدی،  نگهداری از اماکن تاریخی توسط بازدیدکنندگان

رودخان  ی مطلوبی جهت حفاظت از اماکن تاریخی مانند قلع تأمین ماای موجب همکاری بیشتر آنان نیز شده و نتیا 

دارند. این ای برخورشود. در بین مناطق مختلف گردشگری در استان گیلان، مناطق روستایی از جایگاه ویژهفراهم می

و هوای مناسب و بافت تاریخی و وجود فرهنگ بکر و خاص روستایی برای بسیاری از گردشگران مناطق ب  دایل آب

ی گردشگری های موجود در زمین ریزی و ضعف مدیریت، از فرصتجذاب و زیبا هستند. اما، ب  دایل نبود برنام 

شده است. در بین مناطق روستایی مختلف استان گیلان، مناطق روستایی در استان گیلان ب  نحو مطلوبی استفاده ن

ای برخوردار هستند. این مناطق روستایی در کنار بافت زیبای تاریخی قلع  روستایی قلع  رودخان از جایگاه ویژه

رودخان دارای مناظر طبیعی مفرح و بکر نیز هستند. وجود بازار محلی، اماکن زیارتی و فرهنگ و صنایع دستی 

ی اصلی ک  در راستای مسائل ماای مناطق افزاید. بنابراین مسئل روستایی نیز بر ارزش گردشگری این مناطق می

گردشگری مانند مناطق روستایی قلع  رودخان استان گیلان وجود دارد این است ک  ارزش اقتصادی این مناطق از نظر 



 93  و همکاران معتمدمیکر.. / .یگردشگر یبرآورد ارزش اقتصاد 

باشد؟ بنابراین تحقیق ب  پرداخت گردشگران چ  مقدار می گردشگران ب  چ  میزان است و ب  عبارت دیگر میزان تمایل

حاضر با هدف برآورد ارزش اقتصادی گردشگری در مناطق روستایی قلع  رودخان شهرستان فومن استان گیلان ب  

های فردی، اجتماعی و اقتصادی اناام رسید. برای دستیابی ب  این هدف کلی، سهم متغیرهای مختلف مانند ویژگی

 کنندگان و متغیرهای انگیزشی مختلف بر میزان تمایل ب  پرداخت گردشگران مورد ارزیابی قرار گرفت. بازدید

ی ، گردشگری را یک پدیده2020در جدیدترین تعریف خود از گردشگری در سال  1سازمان جهانی گردشگری   

های خارج از محیط شورها یا مکانجایی افراد ب  کاجتماعی، فرهنگی و اقتصادی تعریف کرده است ک  مستلزم جاب 

گیرد. بر اساس این تعریف معمولاً اهداف ای اناام میها است ک  با هدف شخصی یا تااری و حرف معمول زندگی آن

های مختلف مهم گردشگران نیز عبارتند از: گذراندن اوقات فراغت، تفریح و سرگرمی، دیدار دوستان و آشنایان، فعاایت

نژاد و همکاران، های فرهنگی و غیره )طولابیی مذهبی و زیارت، انگیزهی پزشکی، انگیزهمعااا  ای،شغلی و حرف 

1399 .) 

 مرزهای دیگر وها داند ک  در خارج از محیط معمول خود و ب  سرزمینگردشگر را افرادی می( 2015) ون ایوون   

-، شایستگیاربیاتتریان نامرئی مانند انتقال دانش، کنند و جریان حرکت مردم و منابع قابل مشاهده و جمسافرت می
 یمسافر کلم  وت است.متفا "مسافر"با  "گردشگر"کند. باید ب  این نکت  توج  نمود ک  مفهوم ها و درآمد را ایااد می

ان ب  مک ک مکانک  فعل باشد اسم است و برای حرکت از یمورد استفاده برای فرد در سفر است. سفر بیشتر از این

 کند. اومیریزی ن روی خود مانند توریست برنامهای جذاب پیششود. مسافر برای مقصد خود و مکاندیگر استفاده می

نند، اما کزدید مییخی باهای تارهای توریستی و نشان بلیتی با تاریخ ورود و خروج تعیین شده ندارد. مسافران از جاذب 

د و اغلب کننزی میریک  گردشگران برای جزئیات سفر خود برنام ند. در حاایکنها عبور میها فقط از این مکانآن

 پورخسروانی)روند جویی در زمان و دیدن هم  چیزهای مهم محل، ب  سفر میهمراه با یک تور با راهنما ب  قصد صرف 

 (. 1397و همکاران، 

تغال است. یکی از اشکال این صنعت، صنعت گردشگری در شرایط فعلی ابزاری جهت درآمدزایی و ایااد اش   

ی پایدار جوامع محلی، ب  یکی از مشاغل گردشگری روستایی است. گردشگری یا توریسم روستایی ب  دنبال توسع 

. گردشگری روستایی مورد استقبال مردم )Walpole & Goodwin, 2000(مدرن در مناطق روستایی ارتقاء یافت  است 

گرفت  است و فرصت مناسبی برای درآمدزایی، اشتغال و جذب جوانان روستایی شده است.  ی روستایی نیز قرارجامع 

توان ب  عنوان یک ی پایدار در جوامع روستایی است. گردشگری روستایی را میگردشگری روستایی ب  دنبال توسع 

ک  ب  آن ب  عنوان یک یا اینفعاایت جایگزین برای اقتصاد روستایی سنتی رو ب  زوال و مورد تهدید قلمداد کرد و 

سازی اقتصاد روستایی و حفظ جوامع روستایی و زندگی مردم محلی نگاه کرد. در هر فعاایت اضافی و مازاد برای متنوع

تواند اثرات مختلفی بر محیط روستایی داشت  باشند و ممکن است تغییرات متنوعی دو حاات گردشگری روستایی می

است  2مفهوم مهم در صنعت گردشگری، انگیزش. ) ,2007Saarinen( تایی ایااد نمایددر سبک و روش زندگی روس

انگیزش ب  عوامل روانی انگیزش هر چند  یکی از متغیرهای مؤثر در گردشگری است اما بسیار حیاتی و مهم است. 

ی سفر عاملی کند. انگیزهمی ایااد 4یا عدم تعادل 3ها( اشاره دارد ک  در فرد حااتی از تنشدرونی ) نیازها و خواست 

اهمیت انگیزه در صنعت گردشگری کاملًا . )Hung & Petrick, 2011(دهد است ک  رفتار گردشگران را توضیح می

های نظری (. 1393زاده، نماید )یعقوبگیری را در مسافرت باز میهای تصمیمها و چگونگیآشکار است. انگیزه چرایی

ی کلی ااگوهای محتوایی و فرآیندی تقسیم کرد. توان در دو دست ی گردشگران را میانگیزهموجود ب  منظور شناسایی 

های مختلفی همچون تئوری سلسل  های متنوع از نیازها در قااب نظری سازیی مفهومااگوهای محتوایی در زمین 

                                                 
1 . World Tourism Organization (WTO) 
2 . Motivation 
3 . Tension 
4 . Disequilibrium 



 1402 ، بهار106-91(، 15)پیاپی  1 ، شماره7، دوره مهندسی جغرافیایی سرزمین                                                                                                             94

-برون -گرای طیف درون(، نظری 1959)  2بهداشت هرزبرگ -(، تئوری دو عاملی انگیزش1943) 1مراتب نیازهای مزاو
هایی های فرآیندی نیز شامل تئوریاند. مدل( مطرح شده1992) 4( و تئوری انتظار ویت و رایت1973) 3گرای پلاگ

( و تئوری 1979گریز کرامپتون ) -وجوپردازند. تئوری جستبینی رفتار پس از برانگیخت  شدن فرد میاست ک  ب  پیش

 .)Suni & Komppula, 2012(گیرند ( در این گروه قرار می1977ی دان )نیروهای کششی و رانش
)عواملی بیرونی و برگرفت  از  5توان در دو دست  عوامل شامل عوامل کششیهای گردشگر از سفر را در کل میانگیزه   

گردد( ردشگر می) با منشأ درونی ک  موجب ترک محیط مبدأ از سوی گ 6های مقصد گردشگری( و عوامل رانشیویژگی

شوند. های صرفاً مقصد مربوط میها و جاذب عوامل کششی ب  ویژگی(. 1393بندی کرد )رنابریان و همکاران، طبق 

ها را ب  بازدید از مقاصدی های بیرونی افراد را جذب کرده و آنیک از ویژگیکنند ک  کداماین عوامل مشخص می

دانند ک  در شرایط انتخابی باعث جذاب شدن از امکانات و خدماتی میدهند. عوامل کششی ترکیبی خاص سوق می

 دهندهای مقصد یا نیروهای جذب هستند ک  ب  عوامل رانشی انگیزش پاسخ میشوند. عوامل کششی، ویژگیمقصد می

)Sangpikul, 2008( . 

صادی ی اقتدر توسع  ( ک  با هدف بررسی نقش گردشگری روستایی1399پرست )ی بساک و دیندر مطااع    

ک   داد نتایج نشان .روستاهای هدف گردشگران ک  در روستاهای دهستان مدرس شهرستان شوشتر ب  اناام رسید

-54/1ین )ا میانگبی درآمد های اقتصادی پژوهش وجود دارد. مؤاف ی معناداری بین گردشگری روستایی و مؤاف رابط 

یر را از گردشگری روستایی داشت  است. نتایج ( کمترین تأث-10/1یی با میانگین )زای اشتغال( بیشترین تأثیر و مؤاف 

ی ع ستایی در توسداری گردشگری روگر مطلوب بودن و تأثیرگذاری منفی و معنیای نشانتک نمون  tحاصل از آزمون 

 اقتصادی مناطق روستایی بوده است.  

یژه ویز ب  طور ی روستایی، صنعت گردشگری از نظر اقتصادی نع بر بررسی اثرات و نقش گردشگری در توسعلاوه   

  تواند بیفریحی متگذاری اقتصادی اماکن گردشگری و ی محققان قرار گرفت  است. ب  عبارت دیگر، ارزشمورد مطااع 

-رار میقربط ن ذیسئولاعنوان یک ابزار مدیریتی در نظر گرفت  شود. این ابزار اطلاعات خوبی را در اختیار مدیران و م
 شور را ب نطق  و کمی پایدار کل ای هر منطق  داشت  باشند و توسع های توسع ریزی جامعی برای طرحدهد تا برنام 

  شگری را بکن گردگذاری اقتصادی امادنبال خواهد داشت. از این رو محققان مختلف در خارج و داخل کشور نیز ارزش

مایل تمتوسط  )Reynisdottir et al, 2008(و همکاران  رینیسدوتیر ب  عنوان نمون  اند. طور جدی مورد توج  قرار داده

گذاری شز روش ارزاده اب  پرداخت افراد را ب  عنوان ورودی برای پارک ملی اسکافتافل و آبشار گوافوس ایراند با استف

د زیست، تعداطآمد، نگرش نسبت ب  محیها درمیلیون کرول ایسلند محاسب  کردند. آن 333و  508مشروط ب  ترتیب 

ت معرفی پرداخ ی پرداخت ورودی، سن و تحصیلات را از عوامل مؤثر بر تمایل ب بازدید قبلی، محل اقامت، سابق 

 کردند. 

پال را ی آناپومای نطق ( میانگین تمایل ب  پرداخت بازدیدکنندگان برای حفاظت از من2008و همکاران ) نابین بارالا   

هنما و اده از را، استفدلار ب  دست آوردند. همچنین میزان قیمت پیشنهادی، اندازه خانوار، رضایت بازدیدکنندگان 2/69

ن نتیا  رسیدند ک  بین ( ب  ای2014ی گروه از متغیرهای مؤثر بر تمایل ب  پرداخت بودند. گریگلون و همکاران )اندازه

-  در دورهدرآمد ک وری وجود دارد در واقع شرایط مربوط ب  زمان فراغت دای معنیی زندگی و طول اقامت رابط دوره
شگر در گر گردگذارد. ب  عبارت دیی خاصی از عمر انسان برای گردشگری مناسب است، بر طول اقامت اثر مثبت می

یشتر برت فتواند مسامی انداز کافی یا زمان فراغت بیشتر دارد،ای از زندگی ک  شرایط بهتری از جمل  درآمد و پسدوره

 تر داشت  و مدت اقامت بیشتری را در محل گردشگری خود سپری کند. و راحت

                                                 
1 . Maslow's hierarchy of needs 
2 . Theory of Motivation - Health Herzberg 
3 . Theory of intraggeral-extravagant spectra of the plug 
4 . Wait and Wright's Waiting Theory 
5 . Pull factors 
6 . Push factors 
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 گذاری مشروط محاسب ( ارزش تفریحی پارک جنگلی ساری را، با استفاده از روش ارزش2013امیرنژاد و همکاران )   

 آن ادی، نتایجان ، مسافت، شغل، مبلغ پیشنهمد ماهیی خانوار، تحصیلات، درآکردند. با بررسی متغیرهای سن، اندازه
ر ریال مشخص شده است و ه 820/17ماهان  برای حفاظت فردی پارک جنگلی  WTP نشان داد ک  متوسط

 کند.ریال ماهان  برای حفاظت پارک پرداخت می 024/57ب  طور متوسط  2/3ای با اندازه متوسط خانواده

ده از روش ش تفریحی ماتمع پارک جنگلی پردیسان گلستان را با استفا(، ارز2014برزین و همکاران )بدیع   

ریال برآورد  13000بازدیدکنندگان را برابر با  WTPمیلیون ریال و متوسط  5785ارزشگذاری مشروط سالان  معادل با 

ال ی روی احتمدارینمودند. نتایج نشان داد ک  متغیرهای تحصیلات، درآمد بازدیدکنندگان و مبلغ پیشنهادی اثر معن

ت مبلغی جهت درصد بازدیدکنندگان، حاضر ب  پرداخ 45/95تمایل ب  پرداخت افراد دارند. همچنین دریافتند ک  

 باشند. استفاده از این مکان می

( بازدیدکنندگان برای استفاده تفریحی از روستای EWTP( حداکثر تمایل ب  پرداخت )2016کیامی و همکاران )   

ریال ب  ازای هر فرد در هر بازدید برآورد نمودند. نتایج این  26049گذاری مشروط با استفاده از روش ارزشماسوا  را 

، تمایل خود را ب  پرداخت مبلغی 1392درصد از بازدیدکنندگان مورد مطااع ، در سال  1/80پژوهش نشان داد ک  

شان داد متغیرهایی مانند تحصیلات، درآمد ماهیان ، نتایج ن .برای استفاده تفرجی از روستای ماسوا  ابراز داشتند

نهاد حامی محیط زیست، دوستدار طبیعت بودن، و مبلغ پیشنهادی بر تمایل های مردمها و سازمانعضویت در انامن

 باشند.ب  پرداخت بازدیدکنندگان از روستای ماسوا  مؤثر می

ی نان حوض ی ساکحفاظت از خدمات اکوسیستم ب  وسیل ب  بررسی ارزش اقتصادی  (2017کایکااو و همکاران )   

خت ل ب  پرداوسط تمایها نشان داد ک  متی آنی فلوریدا با استفاده از مدل لاجیت پرداختند. نتایج مطااع رودخان 

 کمتر از دو دلار بود. 

لی ب  نان ب  طور کرداختند. آی گردشگری ساحلی و دریایی پ( از نگاه مدیریتی ب  مقوا 2018جورجیو و همکاران )   

-ساحل می تاب ب ی کارائیب، گردشگران برای شنا و گرفتن آفاین نتیا  رسیدند ک  در ساحل مدیتران  و در منطق 
ری ب  ی بیشتق ان علامند ب  کیفیت آب و فضای باز ساحلی هستند وای در انگلستروند. بنابراین اکثر گردشگران علاق 

-لی میان ساحهای مشترین و گردشگرذا مدیریت مؤثر سواحل شامل شناختن ترجیحات و اواویتمناظر وجود دارد. ا
 شود. 

ری گذااز روش ارزش ی مهاراوی شیراز با استفاده( ب  برآورد ارزش تفرجی دریاچ 1389منافی ملایوسفی و حیاتی )   

وری با ی حضب ه کردند. پرسشنام  و مصاحنمایی استفادها از ااگوی اوجیت و حداکثر درستمشروط پرداختند. آن

ی فاده از دریاچ درصد از بازدیدکنندگان حاضر ب  پرداخت مبلغی جهت است 5/74نفر بازدیدکننده نشان داد ک   188

ی قیمت تغیرهادار مثبت و ممزبور هستند. همچنین متغیرهای تحصیلات، جذابیت روستا، جنسیت و درآمد اثر معنی

د. رداخت داریل ب  پداری روی احتمال تمای خانوار اثر منفی معنید دفعات بازدید سالان  و اندازهپیشنهادی، تعدا

 د شد. میلیون ریال برآور 2/7811ی دریاچ  ریال و ارزش تفرجی سالان  3392میانگین تمایل ب  گرداخت 

حاضر ب  پرداخت  ز افراد بررسی شدهدرصد ا 87( نشان داد ک  1390ی خاکسار آستان  و همکاران )نتایج مطااع    

دگان زدیدکننهای جنگلی شهر مشهد هستند و متوسط تمایل ب  پرداخت بای تفریحی از پارکمبلغی برای استفاده

میلیارد  3/6ز ای آن بیش ریال برای هر بازدید و ارزش کل تفریحی سالان  1287ها، برای ارزش تفریحی این پارک

طمینان فرد با ا ز دیدچنین متغیرهای بعد خانوار، درآمد فرد و اهمیت حفاظت از منابع طبیعی اریال برآورد گردید. هم

ی فریحی سالان ( ارزش ت1391باشند. سحابی و همکاران )دار بر تمایل ب  پرداخت میدرصد دارای تأثیر معنی 99

ر اثر و بعد خانوا متغیر قیمت، سن افرادمیلیون ریال برآورد کردند. بر اساس این تحقیق  4595ی جاجرود را منطق 

اخت یل ب  پردر تمابمنفی معنادار و سطح تحصیلات، درآمد ماهیان ، جذابیت منطق  و نگرش مردم اثر معنادار و مثبت 

 ی تفریحی جاجرود دارد. ها برای دیدن منطق آن
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ا  رسیدند ک  سن، سطح سواد و مقدار بستان ب  این نتی( در بررسی پارک جنگلی طاق1393) ایشهبازی و قهی    

گیری بر استفاده از تفرجگاه دارند. سطح درآمد ماهان  و تعداد روزهای ی بازدیدکنندگان دارای تأثیر چشمدرآمد ماهان 

بازدید از تفرجگاه و نیز تمایل ب  پرداخت ورودی  همبستگی بالایی را دارند. همچنین سطح تحصیلات نیز نقش مهمی 

 یابد.های فراغتی افراد نیز افزایش میگردشگران ب  پارک جنگلی داشت و با افزایش سطح تحصیلات فرصتدر جذب 

گذاری مشروط ( در برآورد ارزش تفرجگاهی باغ ارم شیراز از روش ارزش1394اسفنااری کناری و همکار ان )   

ریال برای استفاده  7251ب  پرداخت مبلغی برابر ها نشان داد ک  بازدیدکنندگان حاضر استفاده کردند. نتایج بررسی آن

میلیارد ریال ب  صورت سالان  محاسب  شد. همچنین میزان  75/2در یک روز هستند، منفعت کلی باغ ارم نیز در حدود 

زیست ب  محیط ی بازدیدکنندگان، کیفیت باغ و علاق تمایل ب  پرداخت بازدیدکنندگان با تحصیلات، درآمد ماهیان 

 ی منفی و معنادار دارد. ی مستقیم و معنادار و با مبلغ پیشنهادی رابط بط را

گذاری برآورد ارزش تفرجی پارک جنگلی ناهارخوران گرگان با استفاده از روش ارزش "( در 1395رنود و معیری )   

ی مثبت تحصیلات رابط  ب  این نتیا  رسیدند ک  تمایل ب  پرداخت افراد با متغیرهای مقدار درآمد و سطح "مشروط

داری دارد. ی منفی معنیشده و قیمت پیشنهادی رابط دار و با متغیرهای سن، وضعیت اقامت، مسافت طیمعنی

داری بر میزان تمایل ب  پرداخت متغیرهای بعد خانوار، مدت اقامت در پارک و تعداد بازدید از پارک نیز تأثیر معنی

ریال و تمایل ب  پرداخت  10450نگین تمایل ب  پرداخت هر فرد برای بازدید از پارک اند. میابازدیدکنندگان نداشت 

میلیون ریال و ارزش  21945ی این پارک ریال برآورد شد. کل ارزش تفرجی سالان  117144ی هر خانوار مبلغ سالان 

 ریال برآورد شد. 35395161ی هر هکتار از این پارک تفرجی ساایان 

فرهنگی آرامگاه بوعلی سینا با  -ی تاریخیای ماموع برآورد ارزش غیر استفاده"( ب  1395راهیمی )بلاای و اب   

پرداختند. برای بررسی عوامل مؤثر بر میزان تمایل ب  پرداخت بازدیدکنندگان  "گذاری مشروطاستفاده از روش ارزش

درصد  5/78فاده شد. نتایج نشان داد ک  ی دوبعدی استی انتخابی دوگان ااگوی کیفی اوجیت و روش پرسشنام 

بازدیدکنندگان حاضرند مبلغی برای استفاده و همچنین حفاظت از آرامگاه بوعلی سینا پرداخت کنند. همچنین 

داری بر احتمال تمایل ب  پرداخت افراد مندی، درآمد ماهیان  و قیمت پیشنهادی اثر معنیمتغیرهای سن، میزان رضایت

ی آرامگاه بوعلی سینا نیز ریال و ارزش گردشگری ساایان  24324مایل ب  پرداخت افراد دارد. میانگین ت

 ریال برآورد گردید.  6810720000

-گاه جنگلی ارغوان استان ایلام با استفاده از روش ارزشگذاری تفرجی ذخیرهارزش"( ب  1396مهدوی و همکاران )   
گویان حاضر ب  پرداخت مبلغی ب  منظور درصد از پاسخ 90نشان داد ک  ها پرداختند نتایج بررسی آن "گذاری مشروط

دار مثبت و ی جنگلی هستند. متغیرهای تحصیلات، درآمد خانوار و سن دارای اثر معنیی تفرجی از این منطق استفاده

ار منفی بر احتمال تمایل ب  دی خانوار و تعداد دفعات بازدید از منطق  دارای اثر معنیمتغیرهای مبلغ پیشنهادی، اندازه

ریال ب  دست  10202گویان بوده است. میانگین تمایل ب  پرداخت بازدیدکنندگان برای هر فرد پرداخت وج  پاسخ

ریال برآورد شد ک  برای هر هکتار از آن  33/15054352398گاه ی کل ذخیرهآمد. همچنین ارزش تفرجی سالان 

 ریال ب  دست آمد.  8855514

ی آبخیز ابر شاهرود با استفاده از ااگوی اوجیت ( ب  برآورد اقتصادی گردشگری مراتع حوزه1397ان  و همکاران )یگ   

دوبعدی بود. نتایج نشان داد ک  رضایت از  -نمایی پرداختند. روش استخراج پیشنهاد نیز دوگان ب  روش حداکثر راست

دار درصد معنی 5ی خانوار و پیشنهاد در سطح احتمال ن خدمات رفاهی، اقامت شبان  در صورت ایااد کمپ، هزی

ی آبخیز ابر هستند. در این شدند و از عوامل مؤثر در میزان تمایل ب  پرداخت بازدیدکنندگان در استفاده از حوزه

نطق  مطااع  همچنین متوسط تمایل ب  پرداخت ب  عنوان قیمت ورودی برای هر بازدیدکننده برای استفاده از مراتع م

 ریال در سال تعیین شد.  790958ریال ب  دست آمد و ارزش تفرجی هر هکتار مراتع منطق  نیز  8096

( در برآورد تمایل ب  پرداخت گردشگران و عوامل مؤثر بر  آن ب  این نتیا  رسیدند 1398زاده و همکاران )مصطفی  

مد و میزان رضایت بازدیدکنندگان ب  تمایل ب  ی سفر، سطح تحصیلات، بعد خانوار، درآک  متغیرهای سن، هزین 
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ی پرداخت، تأثیری بر تمایل ب  پرداخت افراد نداشت  است. داری داشت  و متغیر سابق ها تأثیر معنیپرداخت آن

شود، برای هر بازدیدکننده ی زریبار مریوان ک  با مقدار متوسط انتظاری نشان داده میهمچنین ارزش تفریحی دریاچ 

 ریال است. 5712ر با براب

ان در ط گردشگرضمن اشاره ب  مبااغ پرداختی توسهای مختلف نشان داد ک  اکثر محققان نگاشت بررسی پیشین    

د، ، درآمهای داخلی و خارج از کشور، مواردی همچون مبلغ پیشنهادیمناطق گردشگری مورد مطااع  در پژوهش

بیعت طستدار ها، دو، رضایت بازدیدکنندگان، شغل، عضویت در انامنی خانوارتحصیلات، جنسیت، جذابیت، اندازه

های ژوهشده در پاند. در پژوهش حاضر نیز متغیرهایی مشاب  متغیرهای ذکر شگذاری مؤثر دانست بودن را در ارزش

بر آن هتصادی، نگرش و قیمت پیشنهادی مورد توج  قرار گرفت. علاواجتماعی، اق -گذشت  همچون متغیرهای فردی

ی نطق مسطح  گذاری درتلاش شد تا عوامل انگیزشی اعم از کششی و رانشی نیز برای اواین بار در مطااعات ارزش

دشگران داخت گرتواند در تمایل ب  پررسد ک  چنین عوامل انگیزشی میمورد مطااع  بررسی شود. زیرا ب  نظر می

 ارائ  شد.  1ی تحقیق، چارچوب مفهومی تحقیق در قااب شکل منطق  مؤثر باشد. در ماموع و با توج  ب  متغیرها

 

 
 چارچوب مفهومی تحقیق .1شکل 

 

 شناسیروش
محققان برای  تحلیلی است.-پیمایشی و از نوع توصیفی  نظر ماهیت و روش، این تحقیق از نظر هدف کاربردی و از     

اند. گذاری مختلفی استفاده کردههای ارزشگری از شیوهها و اماکن تفریحی، تاریخی و گردشارزیابی اقتصادی تفرجگاه

ی جایگزین و روش ، روش هزین )۲CVM(گذاری مشروط (، روش ارزش1TCMی سفر )هایی همچون روش هزین روش

روش ارزش گذاری مشروط روشی است ک  در این تحقیق از آن بهره گرفت  شد. . (Chen et al., 2004ی فرصت )هزین 

منفعت و ارزیابی  -پذیر است ک  در تازی  و تحلیل هزین گذاری مشروط یک روش غیربازاری و انعطافروش ارزش

  . ) ,1989Mitchell & Carson(شود محیطی از آن استفاده میتأثیرات زیست

                                                 
1 . Travel Cost Method (TCM) 
2 . Contingent Value Method (CVM) 
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از دادند ک  برای تعیین حام نمون  ی آماری تحقیق را گردشگران مناطق روستایی قلع  رودخان تشکیل میجامع 

ب  عنوان نمون  ب  صورت تصادفی ساده  193(. بر اساس این فرمول 1فرمول میشل و کارسون استفاده شد )معادا  

= مقادیر z= ضریب تغییرات، Vی لازم، ی نمون = اندازهNدر فرمول ارائ  شده توسط میشل و کارسون انتخاب شدند. 

و متوسط تمایل ب  پرداخت  ()ایل ب  پرداخت صحیح در جامع  = درصد اختلاف بین تم، tبحرانی آماره 

  (.)تخمین زده شده از پیشنهادها 

(1          ) 

 

های ی محقق ساخت  استفاده شد. در بخش اول پرسشنام ، ویژگیجهت گردآوری اطلاعات مورد نیاز از پرسشنام    

و اقتصادی بازدیدکنندگان از جمل  سن، جنسیت، میزان تحصیلات، تعداد اعضای خانوار و میزان فردی، اجتماعی 

درآمد ماهیان  خانوار مورد بررسی قرار گرفت. در بخش دوم پرسشنام ، نگرش گردشگران در خصوص مناطق تاریخی 

= زیاد، 4= تا حدودی، 3= کم، 2= خیلی کم، 1روستای قلع  رودخان نیز با کمک چهار سؤال در قااب طیف ایکرت ) 

= خیلی زیاد( بررسی شد. در قسمت سوم پرسشنام  نیز از گردشگران خواست  شد تا مشخص کنند ک  هر یک از 5

تاریخی، جذابیت در امکانات، وجود امنیت و ایمنی، ایااد حس  -های فرهنگیعوامل انگیزشی کششی )از جمل  جاذب 

و رانشی مؤثر در تمایل گردشگران ) از جمل  گریز و استراحت، نیازهای اجتماعی و  طلبی و جذابیت در دسترسی(تنوع

ها اند. در ماموع پاسخها ب  حضور در مناطق روستای قلع  رودخان مؤثر بودهبا خانواده بودن( تا چ  حد در تمایل آن

د( مطرح شدند. در بخش سناریوی = خیلی زیا5= زیاد، 4= تا حدودی، 3= کم، 2= خیلی کم، 1در قااب طیف ایکرت) 

ی بلی و ی بیشتر با دو گزین درصد حق ورودی  10گذاری در پرسشنام ، ابتدا نظر بازدیدکنندگان را در خصوص ارزش

ها در خصوص خیر مورد سؤال قرار گرفت. سپس در صورتی ک  پاسخ بازدیدکنندگان ب  این پرسش بلی بود، نظر آن

ر پرسیده شد. اما در صورتی ک  پاسخ ب  سؤال اول منفی بود از بازدیدکنندگان در رابط  با بیشت درصد حق ورودی  20

 ها ب  صورت بلی و خیر مطرح شدند. ی بیشتر سؤال شد. تمام گزین درصد حق ورودی  5

میراث با کمک گروهی از اساتید گروه اقتصاد کشاورزی دانشگاه گیلان و کارشناسان سازمان  روایی پرسشنام   

نسخ  از آن در اختیار  30فرهنگی و گردشگری استان گیلان مورد تأیید قرار گرفت. جهت تأیید پایایی پرسشنام  ابتدا 

ی آماری بودند، قرار گروهی از بازدیدکنندگان از مناطق روستای قلع  رودخان شهرستان فومن ک  خارج از نمون 

ی پایایی پرسشنام  است. مقدار دهندهشد ک  نشان 85/0ی معادل طور کلگرفت. میانگین ضریب آافای کرونباخ ب 

ی مورد بررسی است. در بخش ی پایایی پرسشنام دهندهب  دست آمد ک  نشان 85/0میانگین آافای کرونباخ معادل 

لاجیت استفاده آمار توصیفی از فراوانی، درصد، میانگین و انحراف معیار و در تازی  و تحلیل استنباطی نیز از رگرسیون 

 بود.  10Shazamو  25SPSSافزارهای مورد استفاده در تحقیق نیز اکسل، شد. نرم

 

 قلمرو جغرافیایی پژوهش

تحقیق حاضر در مناطق روستایی قلع  رودخان شهرستان فومن در استان گیلان ب  اناام رسید. روستای قلع  رودخان 

کیلومتری شهر فومن  20ار گرفت  است. این روستا در فاصل  پس بخش مرکزی شهرستان فومن قردر دهستان گوراب

جمعیت این روستا  1395باشد. بر اساس آمار سرشماری سال قرار دارد و تاریخچ  آن مربوط ب  دوره ساسانیان می

ده های هیرکانی بازمانی قلع  رودخان، دژ تاریخی قلع  رودخان، جنگلباشد. در محدودهنفر می 538خانوار و  195

شناسی و عصر یخبندان، بازار محلی قلع  رودخان، غار فوش  از زیباترین غارهای ثبت شده در گیلان، دوره سوم زمین

 (. 2های خروشان و آبشارهای زیبا وجود دارند )شکل باغات چای، پارک جنگلی، رودخان 
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 دخان(لع  رودخان و بازارچ  قلع  روهای گردشگری آن ) قنقش  شهرستان فومن در استان گیلان و جاذب . 2شکل 

 

 ها و بحث یافته
اند. پراکندگی بوده سال بوده و ب  عبارتی میانسال 8/38میانگین سنی افراد بازدیدکننده بر اساس نتایج تحقیق،    

 65ستند )ره هس  نف یادهتعداد اعضای خانوار افراد بازدیدکننده نیز نشان داد ک  اکثر افراد بازدیدکننده داراری خانو

خانواده  5ت. در کل ها هفت نفره بوده و پرجمعیت اسدرصد(. این در حاای است ک  تنها یکی از خانواده 7/33نفر یا 

ش نفره هستند. کمترین خانواده نیز ش 4خانواده پنج نفره،  13خانواده چهار نفره،  55خانواده دو نفره،  50یک نفره، 

یون میل 8دود حیز در گردد و بیشترین درآمد نررسی ب  یک میلیون تومان در ماه برمیدرآمد در بین خانوارهای مورد ب

اقتصادی  ماعی وهای فردی، اجتتومان است. اکثر گردشگران نیز مدرک ایسانس دارند. نتایج بررسی برخی از ویژگی

 ئ  شده است. ( ارا1جدول )بازدیدکنندگان از مناطق روستایی قلع  رودخان شهرستان فومن استان گیلان در قااب 

 
 ( =193nهای فردی، اجتماعی و اقتصادی بازدیدکنندگان )ویژگی .1جدول 

 انحراف معیار میانگین درصد فراوانی متغیرها

 05/1 8/38 ......... ....... سن ) سال(

 ....... ...... مرد 8/51زن،  2/48 مرد 100زن،  93 جنسیت

 07/1 19/3 ....... ....... تعداد اعضای خانوار ) نفر(

 57/1 3/31251295 ....... ....... ی خانوار ) ریال(درآمد ماهیان 

 

 سطح تحصیلات

 52زیر دیپلم،  16

ایسانس،  69دیپلم، 

 فوق ایسانس 56

 9/26زیر دیپلم،  3/8

ایسانس،  8/35دیپلم، 

 فوق ایسانس 29

 

...... 

 

........ 

 73/0 67/3 ....... ....... نگرش

   

ا متوسط ت وضعیت نگرش بازدیدکنندگان از مناطق روستایی قلع  رودخان شهرستان فومن استان گیلان در حد   

یز در خان نمطلوب ارزیابی شده است. متغیرهای انگیزشی مؤثر در حضور گردشگران در مناطق روستایی قلع  رود

 (. 2تحقیق مورد مطااع  قرار گرفت ) جدول 
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 ( =193nانگیزشی مؤثر در حضور گردشگران در مناطق روستایی قلع  رودخان )متغیرهای  .2جدول 
 انحراف معیار ایمیانگین رتب  متغیرها عوامل انگیزشی

 

 کششی

 73/0 48/3 تاریخی -های فرهنگیجاذب 

 89/0 79/2 جذابیت در امکانات 

 95/0 29/3 وجود امنیت و ایمنی

 70/0 83/3 طلبیایااد حس تنوع

 67/0 46/3 جذابیت در دسترسی

 82/0 75/3 گریز و استراحت  رانشی

 71/0 83/3 نیازهای اجتماعی و با خانواده بودن

 = خیلی زیاد5= زیاد، 4= تا حدودی، 3= کم، 2= خیلی کم، 1یادآوری: طیف ایکرت: 

 

گیزشی ب  جز جذابیت در امکانات دهد، متغیرهای ان( نیز نشان می3طور ک  در نتایج ارائ  شده در جدول )همان   

در تمایل بازدیدکنندگان ب   ی میانگین بیشتر از حد متوسط دارند و در نتیا ، عوامل انگیزشی کششی و رانشینمره

اند. وضعیت پاسخگویی در حد متوسط تا زیاد مؤثر بوده مناطق روستایی قلع  رودخان شهرستان فومنحضور در 

 ( خلاص  شده است. 3ی  در قااب جدول )گردشگران ب  مبااغ پیشنهاد

 
ی ارزش تاریخی مناطق گذاری جهت محاسب وضعیت پاسخگویی گردشگران ب  مبااغ پیشنهادی در سناریوی ارزش .3جدول 

 روستای قلع  رودخان شهرستان فومن استان گیلان 
  مبلغ پیشنهاد اوای   وضعیت پذیرش

درصد افزایش  10) 

 حق ورودی(

 اد کمترمبلغ پیشنه

 درصد افزایش حق ورودی( 5) 

مبلغ پیشنهاد بیشتر ) 

درصد افزایش حق  20

 ورودی(

 1 52 73 فراوانی پذیرش مبلغ پیشنهادی

 5/0 9/26 8/37 درصد

عدم پذیرش مبلغ 

 پیشنهادی

 72 68 120 فراوانی

 3/37 3/35 2/62 درصد

 73 120 193 فراوانی جمع

 8/37 2/62 100 درصد

   

 5نفر افزایش  68درصدی مخااف هستند. حدود  10ها با افزایش ر اساس وضعیت پاسخگویی گردشگران، اکثر آنب   

-درصدی موافق است. پیش از برآورد ااگوی لاجیت، آزمون هم 20پذیرند و تنها یک نفر با افزایش درصدی را نیز نمی
خطی های واریانس برای تشخیص همردیف آزمون سهمخطی بین متغیرهای تحقیق اناام شد. با توج  ب  اینک  در هر 

خطی تأثیری بر نتایج ااگو ندارد. نتایج حاصل از توان ادعا کرد ک  همدرصد( نبود می 50) 5/0هیچ زوج عدد بزرگتر از 

ی ارزش تاریخی مناطق روستایی قلع  رودخان شهرستان فومن در استان گیلان در برآورد مدل لاجیت جهت محاسب 

متغیرهایی توضیحی ک  امکان حذف از ااگو را داشتند  WALD( ارائ  شده است. ابتدا با استفاده از آزمون 4ول )جد

 شناسایی شدند. 
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ومن در فهرستان ی ارزش اقتصادی مناطق روستایی قلع  رودخان شنتایج حاصل از برآورد ااگوی لاجیت جهت محاسب  .4جدول 
 استان گیلان

کشش در  tی زش آمارهار ضریب متغیر

 میانگین

 اثر نهایی کشش تامعی

 -04/0 -94/0 -36/1 -01/6 -18/0 قیمت پیشنهادی

 004/0 50/0 61/0 43/2 22/0 سن

 2/0 84/0 02/1 06/2 98/0 نگرش

 14/0 39/0 48/0 52/1 68/0 وجود امنیت و ایمنی

 -009/0 -38/0 -46/0 -04/1 -44/0 گریز و استراحت

 ....... ....... -92/0 -54/1 -29/1 ضریب ثابت

 97/57(: LRنمایی )آماره حداکثر درست                                  67/0بینی: درصد صحت پیش

 000/0داری: سطح معنی

 

یرهای توضیحی (، مقادیر کشش تامعی نشان داد ک  با افزایش یک درصدی مقدار متغ4با توج  ب  نتایج جدول )   

برای  پیشنهادی، سن، نگرش، وجود امنیت و ایمنی و گریز و استراحت احتمال پذیرش قیمت پیشنهادیقیمت 

درصد  84/0درصد افزایش،  5/0درصد کاهش،  94/0استفاده گردشگری تاریخی از سایت مورد مطااع  ب  ترتیب 

حی ب  متغیر توضی واکنش را نسبت یابد. از این رو، پاسخگویان بیشترینکاهش می38/0درصد افزایش و  39/0افزایش، 

نهایی  قادیر اثرمارد. قیمت پیشنهادی دارند. بعد از آن متغیر نگرش در جایگاه دوم و متغیر سن در جایگاه سوم قرار د

یمنی و ایت و نیز نشان داد ک  افزایش یک واحدی مقدار متغیرهای توضیحی قیمت پیشنهادی، سن، نگرش، وجود امن

ترتیب  ع  ب حتمال پذیرش قیمت پیشنهادی برای استفاده گردشگری تاریخی از سایت مورد مطااگریز و استراحت ا

 یابد.یمواحد کاهش  009/0واحد افزایش و  14/0واحد افزایش،  2/0واحد افزایش،  004/0واحد کاهش،  04/0

رآورد شده ب  طور ایی لاجیت ب( نشان داد ک  رگرسیون انتخاب دوت97/57) LR( مقدار آماره 00/0سطح احتمالاتی )   

درت مناسب درصد می باشد ک  بیانگر ق 67کلی معنی دار است. درصد پیش بینی صحیح ااگوی برآورد شده معادل 

ب   ا با توج ابست  روای از مقدارهای بینی ااگو است. بنابراین مدل برآورد شده توانست  است درصد پذیرفت  شدهپیش

یرهای ن  متغی کند. مقدار تمایل ب  پرداخت انتظاری براساس مقادیر میانگین و میابینمتغیرهای توضیحی پیش

 درصد است. 58/5و  46/5گذاری ب  ترتیب برابر با توضیحی ااگوی نهایی ارزش

 

 گیرینتیجه
وان غی را ب  عندرصد( حاضرند مبل 77/64اکثر بازدیدکنندگان از مناطق روستایی قلع  رودخان شهرستان فومن )   

عات سایر . مطااهای جاری مناطق مورد بازدید پرداخت کنندحق ورودی  با هدف بهبود خدمات رفاهی و تأمین هزین 

اطق از من گیریدهد ک  اکثر گردشگران حاضرند مبلغی را ب  عنوان حق ورودی  جهت بهرهمحققان نیز نشان می

یدکنندگان درصد از بازد 45/94 . ب  عنوان نمون گردشگری و تفرجی و حفاظت از مناطق گردشگری پرداخت کنند

دشگران درصد از گر 1/80،(2014ی بدیع برزین و همکاران )ماتمع پارک جنگلی پردیسان گلستان در مطااع 

راز در تحقیق ی مهاراوی شیدرصد از گردشگران دریاچ  5/74(، 2016روستای ماسوا  در تحقیق کیامی و همکاران )

ستان  و آدرصد از گردشگران پارک جنگلی شهر مشهد در تحقیق خاکسار  87(، 1389حیاتی ) منافی ملایوسفی و

براهیمی ای بلاای و درصد از گردشگران تاریخی در بازدید از آرامگاه بوعلی سینا در مطااع  5/78( و 1390همکاران )

 گاه بوعلیز آرامورودی  در حفاظت ا (، محققان همچنین ب  این نکت  اشاره کردند ک  گردشگران بر اهمیت حق1395)

 اند. سینا ب  عنوان یک بنای تاریخی تأکید فراوان داشت 

نتایج تحقیق حاضر نشان داد ک  گردشگران بیشترین واکنش را نسبت ب  متغیر توضیحی قیمت پیشنهادی و سپس    

ساس قیمت پیشنهادی و متغیر گریز و اند. بر این امتغیر نگرش در جایگاه دوم و متغیر سن در جایگاه سوم داشت 
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ی معکوس با احتمال پذیرش حق ورودی  دارند. محققان استراحت ب  عنوان یکی از عوامل انگیزشی رانشی رابط 

دانند. مطااعات مختلفی نیز قیمت پیشنهادی را در احتمال پذیرش قیمت پیشنهادی ب  عنوان حق ورودی  مؤثر می

(، نابین بارالا و 2016کیامی و همکاران ) ،(2014بدیع برزین و همکاران ) ،(2013مکاران )افرادی همچون امیرنژاد و ه

(، اسفنااری کناری و همکاران 1391(، سحابی و همکاران )1389(، منافی ملایوسفی و حیاتی )2008همکاران )

ی تحقیق نیز با این یافت  (1396( و مهدوی و همکاران )1395(، بلاای و ابراهیمی )1395(، رنود و معیری )1394)

کند. ی حق ورودی کاهش پیدا میمطابقت دارد و با افزایش قیمت پیشنهادی میزان تمایل افراد برای پرداخت هزین 

ی بیشتر ی ورودی بیشتر شود گردشگران تمایل کمتری دارند ک  هزین این مطلب کاملًا منطقی است ک  هر چ  هزین 

 پرداخت کنند. 

و  84/0، 5/0یش یک درصدی متغیر نگرش، سن و وجود امنیت و ایمنی، احتمال پذیرش قیمت پیشنهادی نیز با افزا   

رسد. نگرش بهتر ب  این یابد. در مورد نگرش و ایمنی و امنیت این یافت  کاملاً منطقی ب  نظر میافزایش می 39/0

بخش برای ودی مناسب و مفید، جذاب و اذتمناطق تاریخی روستای قلع  رودخان را تا حدمعناست ک  گردشگران 

دانند اذا، بهبود نگرش گردشگران موجب تمایل بیشترشان خود و خانواده، هیاان انگیز از نظر تاریخی و جدید می

نیز ( 2016کیامی و همکاران ) ( و 2008شود. رینیسدوتیر و همکاران )ی حق ورودی بیشتر میجهت پرداخت هزین 

سحابی و همکاران  زیست در تمایل ب  پرداخت بازدیدکنندگان مؤثر هستند.وب نسبت ب  محیطمعتقدند نگرش مطل

ی تفریحی جاجرود مثبت ارزیابی ها را در منطق ( نیز ارتباط بین نگرش گردشگران و تمایل ب  پرداخت آن1391)

توانند اند و عواملی ک  میداشت  اند. برخی محققان نیز ب  طور ضمنی و غیر مستقیم ب  نگرش گردشگران اشارهکرده

دانند. خاکسار آستان  و همکاران اند و آن را عامل مؤثر بر تمایل ب  پرداخت میروی نگرش فرد مؤثر باشند را ذکر کرده

زیست و نابین بارالا و ( علاق  ب  محیط1394( اهمیت حفاظت از منابع طبیعی و اسفنااری کناری و همکاران )1390)

( میزان 1398زاده و همکاران )( و مصطفی1397(، یگان  و همکاران )1395(، بلاای و ابراهیمی )2008)همکاران 

مندی گردشگران از مناطق گردشگری را ب  عنوان عوامل مؤثر در تمایل ب  پرداخت بازدیدکنندگان مطرح رضایت

ها یا اهمیتی ک  ب  هر مندی آنایتی افراد نسبت ب  یک پدیده، رضطور ک  مشخص است علاق اند. همانساخت 

ی دیدگاه و نگرش افراد دهندهگیری نگرش افراد بسیار مؤثر است و ب  نوعی نشاندهند در شکلموضوع نشان می

ها دهد و در نتیا  آنی بالایی را ب  گردشگران میخواهد بود. افزایش امنیت و ایمنی نیز در هر شرایطی انگیزه

 ی بیشتری را نیز بپردازند. ی گردشگری هزین امنیت و ایمنی بیشتر در منطق  حاضرند برای ارتقای

دهد ک  با افزایش سن، احتمال تمایل ب  پرداخت گردشگران جهت برخورداری از های اکثر محققان نشان مییافت    

ی ب  پرداخت هزین تر تمایل کمتری کند و ب  عبارت دیگر افراد مسنمناطق تفرجی و گردشگری کاهش پیدا می

( 1395( و رنود و معیری )1391ی گردشگری دارند. ب  عنوان نمون  سحابی و همکاران )بیشتر جهت بازدید از منطق 

اند. خیلی از مطااعات نیز بدون در نظر گرفتن ی معکوس سن و تمایل ب  پرداخت قیمت پیشنهادی تأکید کردهبر رابط 

(، 2008دانند ) مانند تحقیقات رینیسدوتیر و همکاران )یل ب  پرداخت مؤثر میجهت تأثیر، متغیر سن را بر تما

 ((. 1395( و بلاای و ابراهیمی )1393ای )شهبازی و قهی 

نتایج تحقیق فعلی نشان داد ک  سن با تمایل ب  پرداخت گردشگران جهت بازدید از مناطق روستایی قلع  رودخان    

( در بررسی ارزش تفرجی ذخیرگاه جنگلی 1396ی مهدوی و همکاران )دارد. مطااع ی مسقیمی شهرستان فومن رابط 

تر ب  اعتقاد محققانی همچون گریگلون رسد ک  افراد مسنارغوان استان ایلام نیز با این نتیا  مطابقت دارند. ب  نظر می

انداز کافی و بعضاً درآمد ت بیشتر، پساند ک  زمان فراغای از زندگی قرار گرفت ( معمولاً در دوره2014و همکاران )

توانند روی تمایل بیشتر بیشتر و فراغت خاطر بیشتری جهت اناام مسافرت و گردشگری دارند و این شرایط نیز می

ی بیشتر جهت بهره گرفتن از مکان گردشگری تاریخی و روستایی قلع  رودخان اثرگذار باشد. ها ب  پرداخت هزین آن

ی تحقیق حاضر با نظر سایر محققان تا حدودی مؤثر تواند در تفاوت یافت ی گردشگری میای منطق ههمچنین ویژگی

ها تاریخی بودن باشد. مناطق گردشگری قلع  رودخان شهرستان فومن از دو ویژگی اصلی برخوردارند ک  یکی از آن
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د در سنین مختلف بسیار جذاب خواهد بود. ی گردشگری مورد بررسی، برای تمام افرااست. از نظر تاریخی بودن منطق 

تر ک  خاطرات زیادی را از دوران ویژگی دوم مناطق گردشگری مورد بررسی، روستایی بودن منطق  است. افراد مسن

کودکی و جوانی خود از زندگی در روستا دارند با شرایط زندگی روستایی اخت گرفت  و تمایل بیشتری ب  بودن در 

ی ی خاطرات گذشت رند ک  در فضا و محیط روستایی قرار گرفت  باشد و ب  نوعی تداعی کنندهمناطق گردشگری دا

 ها و بازسازی آن فضا باشد.  آن

ع  وستایی قلاطق رهرچند بر اساس نتایج تحقیق گردشگران زیادی تمایل ب  پرداخت حق ورودی  برای بازدید از من   

   حساببی صد درصدی جهت مشارکت مردمی یگر حق ورودی  پشتوان رودخان شهرستان فومن دارند و از سویی د

ی فتارهارآید اما ارزش اقتصادی منطق  را مشخص ساخت  و مردم را نسبت ب  عملکرد ضعیف مدیریت و یا نمی

ی صوتی، هاگینامناسب دیگران )رفتارهایی مانند آاوده کردن محل گردشگری، صدم  زدن ب  بناهای تاریخی، آاود

 زان محلی وریرنام بتواند برای کند. تخمین ارزش اقتصادی منطق  میو دعوا بین مردم و...( حساس می ااد درگیریای

ری در گردشگ ی صنعتتوان ب  توسع استانی بسیار مؤثر و کاربردی باشد و با شناسایی و بهبود برخی شرایط می

ناطق مرت از ی را فراهم کرد و از عوارضی همچون مهاجهای ایااد اشتغال و کارآفرینمنطق  کمک نمود و زمین 

ی سع و تو روستایی، بزهکاری و بیکاری جوانان روستایی جلوگیری کرد. در ادام  برخی پیشنهادها جهت گسترش

 گردد: صنعت گردشگری در مناطق روستایی قلع  رودخان مطرح می

واند تی نگرش میبا تمایل گردشگران ب  پرداخت دارد. ارتقا داریمعنی وبر اساس نتایج مطااع ، نگرش ارتباط مثبت  -

افزایش  ز پیشدر تمایل گردشگران ب  پرداخت مؤثر باشد و ارزش اقتصادی مناطق روستایی قلع  رودخان را بیش ا

، ادیواز ر تلف اعمهای مخی گردشگری از طریق رسان هایی گوناگون مانند معرفی بیشتر منطق دهد. بنابراین فعاایت

 یو ارائ  ای مستندهی تصاویر و فیلمهای ماازی، بروشور و مقالات و کتب مختلف، تهی ها و شبک تلویزیون، رسان 

ی واند آگاهتلی میااملهای مختلف استانی، کشوری و بیناطلاعات بیشتر از مناطق روستایی قلع  رودخان در جشنواره

 ی گردشگری قلع  رودخان افزایش دهد.ب  منطق  و نگرش گردشگران داخلی و خارجی را نسبت

رداخت پتواند در تمایل گردشگران ب  ی گردشگری مییمنی در منطق ابر اساس نتایج مطااع ، وجود امنیت و  -

یی قلع  طق روستاگیری از نیروهای جوان و بسیای بومی مناتوان با بهرههای پیشنهادی مؤثر باشد اذا،  میقیمت

 . ایااد اشتغال برای جوانان رروستایی، امنیت لازم برای گردشگران را نیز تأمین کرد رودخان ضمن
ان توضوع را میی مثبتی را دارد و این موها ب  پرداخت رابط مایل آنتهرچند ک  در تحقیق حاضر سن گردشگران با  -

تر سال و مسنراد میانانداز بیشتر افپس ی گردشگری یا اوقات فراغت،انگیز منطق ب  فضای روستایی، تاریخی و خاطره

حی مانند انات تفریسترش امکبهداشتی و گ -نسبت داد اما نباید نسل جوان را از یاد برد. باید با بهبود امکانات خدماتی

 یئ اسب و ارابلیغ منای ک  در این بین وجود دارد تکابین شرایط حضور گردشگران جوان را نیز فراهم کرد. مسئل تل 

یشتر از باست ک   های ماازی و اینترنت برای نسلیهای جدید مانند شبک تر و بیشتر از طریق رسان اطلاعات دقیق

ها، دانشگاه مدارس، های لازم باهای جدید استفاده کنند. اناام هماهنگیگون  رسان افراد مسن ممکن است تا از این

ی ای گردشگرها جاذب بتواند این افراد را ها نیز میوان شاغل در آنها و ادارات مختلف جهت بازدید افراد جپادگان

 منطق  آشناتر سازد.

 

 سپاسگزاری 
هر شوستایی ی گردشگری تاریخی در مناطق ربررسی اثرات توسع "این مقاا  برگرفت  از طرح پژوهشی با عنوان 

ن و ژوهشگراهای صندوق حمایت از پمایتباشد. بدین وسیل  از حمی "ماسوا  و گشت قلع  رودخان استان گیلان

، اساتید شگران،گردد. در ضمن از تمامی کارشناسان، کنفناوران کشور و همچنین دانشگاه گیلان تقدیر و تشکر می

  آید.یمزحمتکش استان گیلان ب  جهت یاری در اناام پژوهش تقدیر و تشکر ب  عمل  روستاییانو  گردشگران
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