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The present study has been compiled to investigate and analyze the factors affecting creative tourism and 

the future behavior of rural and nomadic tourists in Kalibar, Khodaafarin, Horand, Ahar and Varzeqan 

cities of Arasbaran region.   This research has been done with practical purpose and descriptive-analytical 

survey method. Research data were collected by field method through questionnaire and also by archival 

method by referring to related documents, books and articles. The statistical population of the study 

includes tourists who have traveled to the target villages of tourism and nomadic areas with creative tourism 

potential in Arasbaran region during the summer of 1398 and 1399.  To determine the sample size, 

Cochran's sampling formula for indeterminate communities was used. According to the obtained values, 

the appropriate sample size for conducting research is 384 tourists. Content validity was used to assess 

validity. By measuring the reliability of the questionnaire with Cronbach's alpha of 0.987, its reliability 

was confirmed at a high level. To measure quantitative and qualitative variables, three methods have been 

used: 1. Friedman test has been used to compare the means of the statistical population related to creative 

tourism with SPSS software. 2. For multivariate analysis of creative tourists' sense of pleasure, statistical 

techniques of factor analysis by using Amos Graphic 22 software have been used to determine the structural 

relationships between variables in the conceptual model. 3. To analyze the data related to the factors 

affecting the future behavior of rural and nomadic tourists, the method of minimum squares with the help 

of PLS software version 3 and ArcGIS software has been used to prepare the map.  The results of the present 

study show that among the dimensions of creative rural tourism, the interaction with an average rank of 

3.70 has the greatest impact on creative rural tourism. In addition, the physical and environmental 

dimension of pleasure with a coefficient of 1.01 has the highest coefficient among the dimensions of 

pleasure. The effect of factors affecting the future behavior of tourists has shown a significant relationship 

between research variables, the most impact of creative tourism on the sense of pleasure with a coefficient 

of 0.968 and the least effect of the variable of pleasure on the future behavior of tourists with a coefficient 

of 0.237. According to the results of the research, the tourist's interaction with the host community is the 

most influential factor on creative tourism, and in every village and nomadic area where the tourist's 

interaction with the host community is more, tourists' satisfaction is also higher than other places. Also, the 

physical and environmental dimension has the highest coefficient among the dimensions of the sense of 

pleasure and tourists in the study areas, in order to increase the enjoyment of the region emphasized more 

than all the criteria on factors such as less pollution, less traffic, water quality, wildlife and and the existence 

of infrastructure and physical and communication facilities.  It should be noted that by improving creative 

tourism, increasing tourist enjoyment, positive image and tourist satisfaction; which will result by increased 

infrastructure, tourism facilities, creating a greater sense of security, establishing friendly relations with 

residents, the attractiveness of the destination and etc., Tourists will have more loyalty (revisits and 

promotions) to the destination. 
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Extended Abstract 
Introduction 

 

Today, tourism is considered as a gateway to sustainable development and one of the dynamic, the main factors of 

individual well-being in society and one of the most important economic activities. Experts call the first generation of 

tourism "coastal tourism", the second generation "cultural tourism" and the third generation "creative tourism". 

Creativity and creative tourism can show itself in both urban and rural areas. Hong et al. (2014) proposed three creative 

empirical dimensions (ie, a sense of accomplishment, unique learning, and interaction with coaches). Important factors 

that affect the future behavior variable can be creative tourism, satisfaction, destination image and tourists' sense of 

pleasure that have been analysed in this study. 

Data and Method 

1. Friedman inferential tests have been used to compare the means of the statistical population related to creative tourism 

(the first hypothesis of the research) with SPSS software. 2. For multivariate analyzes related to creative tourists' sense 

of pleasure (second hypothesis), statistical techniques of Amos Graphic software version 22 have been used to determine 

the structural relationships between variables in the conceptual model of the current study. 3. To analyze the data related 

to the continuation of creative rural and nomadic tourism, the method of minimum squares with the help of PLS software 

version 3 has been used. Also, ArcGIS software has been used to prepare the research map. 

Results and Discussion 

The results of the present study show that among the dimensions of creative rural tourism, the interaction with an 

average rank of ۳۷۷۰ has the greatest impact on creative rural tourism. In addition, the physical and environmental 

dimension of pleasure with a coefficient of ۱۰۰۱ has the highest coefficient among the dimensions of pleasure. The 

effect of factors affecting the future behavior of tourists has shown a significant relationship between research variables, 

the most impact of creative tourism on the sense of pleasure with a coefficient of 0.968 and the least effect of the 

variable of pleasure on the future behavior of tourists with a coefficient of 0.237. 

The results showed that among the indicators of creative tourism, interaction has the greatest impact, in creative rural 

tourism. The results of study, according to the research of people such as Ali et al. (2014), Faizen et al. (2015), Ali et 

al. 2015), Chan et al. (2018) and .... are approved. In addition, according to the results obtained from studies of the 

dimensions of pleasure, it was found that the physical and environmental dimensions of pleasure have the greatest 

impact among the dimensions of pleasure. These studies are confirmed by the researches of people such as Chan et al. 

(2018), Curtis and Davidson (2013), Lin et al. (2008), Mohammad (2013) and etc. Also, in evaluating the third 

hypothesis, it was found the destination image variable has the most impact on future behaviour and the least impact 

has the pleasure variable on tourists' future behavior. The findings of this study are in line with the research of Hong 

Lee et al (2016), Nikpour et al. And Harpa et al. (2016). 

Conclusion 

According to the results of the research, the tourist's interaction with the host community is the most influential factor 

on creative tourism, and in every village and nomadic area where the tourist's interaction with the host community is 

more, tourists' satisfaction is also higher than other places. Also, the physical and environmental dimension has the 

highest coefficient among the dimensions of the sense of pleasure and tourists in the study areas, in order to increase 

the enjoyment of the region emphasized more than all the criteria on factors such as less pollution, less traffic, water 

quality, wildlife and and the existence of infrastructure and physical and communication facilities.   It should be noted 

that by improving creative tourism, increasing tourist enjoyment, positive image and tourist satisfaction; which will 

result by increased infrastructure, tourism facilities, creating a greater sense of security, establishing friendly relations 

with residents, the attractiveness of the destination and etc., Tourists will have more loyalty (revisits and promotions) 

to the destination. 

Keywords: Creative tourism, tourist behavior, tourist pleasure, rural and nomadic tourism. 
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های  پژوهش حاضر، با هدف بررسی و تحلیل عوامل موثر بر گردشگری خلاق و رفتار آتی گردشگران روستایی و عشایری شهرستان

،  روش  حسب  برکلیبر، خداآفرین، هوراند، اهر و ورزقان منطقه ارسباران تدوین گردیده است. این پزوهش، بر حسب هدف کاربردی،  

های تحقیق، به روش میدانی از طریق پرسشنامه و همچنین به  شود. دادهتحلیلی از نوع پیمایشی محسوب می-تحقیقی توصیفی

اسناد، کتب و مقالات مرتبط گردآوری گردیده است. جامعه آماری تحقیق شامل گردشگرانی است که  روش آرشیوی با مراجعه به  

به روستاهای هدف گردشگری و مناطق عشایری دارای پتانسیل گردشگری خلاق    99و    98در طول فصل تابستان طی سال های  

.  استفاده شده است  نی جوامع نامع  ی کوکران براگیری  نمونه فرمول  از  نمونه  حجم   تعیین  اند. برایدر منطقه ارسباران، مراجعه نموده

در تنظیم پرسشنامه برای سنجش  .  باشداز گردشگران می  نفر  384 پژوهش،  انجام  برای  مناسب  نمونه  با توجه به مقادیر حاصل، حجم

، پایایی پرسشنامه تحقیق، در  987/0روایی از روایی محتوا استفاده شده است. با سنجش پایایی پرسشنامه با آلفای کرونباخ کل  

فریدمن،   .از آزمون 1برای سنجش متغیرهای کمی و کیفی، از سه روش بهره گرفته شده است:   سطح بالایی مورد تایید قرار گرفت.

های  .برای تحلیل2بهره گرفته شده است.    SPSSافزار  های جامعه آماری، مربوط به گردشگری خلاق با نرمبرای مقایسه میانگین

های آماری تحلیل عاملی به کمك نرم افزار  چند متغیره و تعیین روابط ساختاری میان متغیرها حس لذت گردشگران خلاق، تكنیك

Amos Graphic  22    .های مربوط به عوامل موثر بر رفتار آتی گردشگران  .برای تجزیه و تحلیل داده3به کار گرفته شده است

استفاده    ArcGISافزار  و برای تهیه نقشه از نرم  3نسخه     PLSافزار  حداقل مجذورات جزیی به کمك نرم روستایی و عشایری، از روش  

دهد که از بین ابعاد گردشگری خلاق روستایی، بیشترین تاثیر را تعامل با رتبه میانگین  شده است. نتایج پژوهش حاضر نشان می

بیشترین    01/1گذارد. علاوه بر این، بعد کالبدی و زیست محیطی احساس لذت با ضریب  بر گردشگری خلاق روستایی می  3.70

دار بین  بررسی تاثیر عوامل موثر بر رفتار آتی گردشگران، رابطه معنی   .ضریب را در بین ابعاد حس لذت به خود اختصاص داده است

و کمترین   968/0لذت با ضریب   متغیرهای پژوهش را نشان داده و مشخص شده است، بیشترین تاثیر را گردشگری خلاق بر حس

با توجه به نتایج حاصل از پژوهش، تعامل گردشگر با جامعه    دارد.  237/0تاثیر را متغیر حس لذت بر رفتار آتی گردشگران با ضریب  

باشد و در هر روستا و منطقه عشایری که تعامل گردشگر با جامعه میزبان بیشتر  میزبان تاثیرگذارترین عامل بر گردشگری خلاق می

باشد. همچنین، بعد کالبدی و زیست محیطی بیشترین ضریب را در بین ابعاد  است، در آنجا رضایتمندی گردشگران نیز بیشتر می 

حس لذت به خود اختصاص داده است و گردشگران مناطق مورد مطالعه، برای افزایش میزان لذت از منطقه، بیشتر از تمامی معیارها  

  لازم بهها و امكانات فیزیكی و ارتباطی تاکید داشتند.  به آلودگی کمتر، ترافیك کمتر، کیفیت آب، حیات وحش و وجود زیرساخت

  ها رساختیز  شیافزا  که به تبعگردشگران  تیمثبت و رضا  ریلذت گردشگران، تصو شی خلاق، افزا یذکر است که با بهبود گردشگر

امكانات گردشگر امن  جاد ی ا  ، یو  با ساکن  جادیا   شتر،یب   ت یحس  ....  مقصد   ت یو جذاب   نیروابط دوستانه  بود  و  گردشگران    ،خواهد 
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 مقدمه 
و یكی از عوامل پویا و اصلی امروزه گردشگری به عنوان گذرگاه توسعه پایدار  

همكاران،   و  )عینالی  فردی  همچنین،  160:  1400رفاه  و  مهم(  ترین  از 

شود  های اقتصادی و در شمار سه صنعت عمده جهان محسوب می فعالیت

هدایتی،  فاضل) و  منابع  (.  148:  1389نیا  از  استفاده  با  گردشگری  صنعت 

داخلی و خارجی دارای مزایای اجتماعی، اقتصادی و فرهنگی بسیاری است  

همكاران،  ) و  زاده  دارای  (.  47،  1393ابراهیم  گردشگری  صنعت  توسعه 

افزایش  ایجاد و  سازی حمل و نقل،  مزایایی از جمله؛ افزایش اشتغال، بهینه

و   برای  درآمد ساکنان  واقعی  پتانسیل جهانی  از میراث فرهنگی،  محافظت 

های تسهیل  گذاری، اجرای پروژهارتقاء و توسعه اقتصادی، سرازیرشدن سرمایه

های اجتماعی های نوآورانه و کارآفرین، توسعه زیرساختبرای اجرای پروژه

صه گردشگری به ایجاد زندگی بهتر  لاو به طور خبوده  مبارزه با بیكاری و فقر  

  (.1:  2020و همكاران،    1کند )ونگمی  کمك  ها نفربرای میلیون

ساحلی« »گردشگری  را  گردشگری  اول  نسل  و  )  کارشناسان  اعوانی 

فرهنگی« و نسل سوم را    ، نسل دوم آن را »گردشگری(63:  1396همكاران،  

. نسل سوم  (71:  2016و همكاران،    2)موسوی   اند»گردشگری خلاق« نام نهاده 

های تجربی و  بیشتر« بر انجام فعالیت   هاییدان م  های کمتر،با شعار »موزه 

عم در  یزندگ  با  تریقتعامل  فرهنگی  م  واقعی  تمرکز  درکندیشهرها   .  

اجتماعی و    آموزشی، احساسی،  یها»گردشگری خلاق«، گردشگر به جنبه

فعالیت  در  گردشگران  ممشارکت  محلی  مردم  کنار  در  بومی  پردازد  ی های 

جومنونگ  سكونتگاه8:  2018،  3)سنگ  میان،  این  در  و  (.  روستایی  های 

های جدید و کشف نشده هستند  نیز هم چون شهرها، مملو از فرصتعشایری  

از این فرصت  برداری بهکه کشف و بهره و ایجاد کسب و کارهای  موقع  ها 

تواند مزایای اقتصادی چشمگیری برای  پذیر بر مبنای آن، میجدید و رقابت 

 (.  18:  1393)فرجی و همكاران،    روستاییان به همراه آورد

گردشگری است که  های متنوع صنعت  از جمله گونهگردشگری روستایی  

ای دیگر سیاستی برای توسعه  ای آن را بخشی از بازار گردشـگری و عدهعده 

کنند. امروزه که روستاییان با مشكلاتی همچون بیكـاری،  روستایی قلمداد می

حاشیهبهره  و  شهرها  به  روزافزون  مهاجرت  کشاورزی،  پایین  نشینی وری 

میمواجـه  روسـتایی  گردشـگری  توسـعة  این  انـد،  رفع  جهت  در  تواند 

)پاپ باشد  مؤثر  همكاران،  معضلات  و  سال  25:  1389زن  در   .)1986  

در   گردشگری  فقط  نه  را  روستایی  گردشگری  اروپایی،  جوامع  کمیسیون 

های گردشگری در  ها یا گردشگری کشاورزی دانست، بلكه انواع فعالیت مزرعه 

)صالحینوا  گنجاند  روستایی  گردشگری  تعریف  در  را  روستایی  فرد،    حی 

متنوع9:  1389 با  روستایی  گردشگری  توسعه  توانایی (.  اقتصادی،  سازی 

انكارناپذیری جهت تأثیرگذاری بر معیشت پایدار روستاییان و حل مسئله فقر  

دارد   و همكاران،  (روستایی  گردشگری  1:  1397محمدی  میان،  این  در   .)

گونه جمله  از  نیز  هرگونه  عشایری  که  است  گردشگری  دیگر  یا  های  سفر 

 
1 Wang 

2 Mousavi 

3 Sangchumnong 

4 Doris 

-منظور بهره   گردش در پهنه جغرافیایی قلمروی زیستی جامعه عشایری به

های طبیعی و آشنایی با خصایص فرهنگی این قشر  گیری گردشگر از جاذبه

رویكردهای توسعه  (.  14:  1391،  و همكاران  )غلام رضایی  گرددرا شامل می

 گردشگری در طول زمان نیز تغییر یافته که سبب ایجاد نوسانات در توسعه

 (.738:  2018،  4)دوریس  شده است  و عشایری  گردشگری روستایی

یكی از عوامل مهم در ایجاد نوسانات در توسعه گردشگری در مقاصد  

خلاقیت  های متفاوت باشد.  تواند خلاقیت در زمینهروستایی و عشایری، می

گردشگری   مقصد  عشایری  به  و  میروستایی  رقابتی اجازه  مزایای  تا  دهد 

پیدا کند دیگر  جاهای  به  در جذب  نسبت  ناملموس  میراث  . خلاقیت یك 

می گردشگری  مقصد  به  این  بازدیدکنندگان  ناملموسباشد.  شامل    میراث 

ها و رویدادها، دانش و تجربیات  های شفاهی، هنرهای نمایشی، آیینسنت

گردشگری    مرتبط با طبیعت، جهان و صنایع دستی سنتی است که با مضامین

(. توجه به این  47:  1397)برندگی و نعمتی،    خلاق همبستگی بسیاری دارد

های رسیدن به گردشگری پایدار باشد. همچنین،  تواند یكی از راهمیمیراث  

برای رسیدن به الگویی پایدار از گردشگری، چندین عامل بررسی شده است  

نشان  تحقیقات اخیر  یجنتاتوان به این موارد اشاره نمود؛ که از جمله آن می

  ؛ پنجگانه است  با ابعاد  یهعامل ثانو  یك  ،خلاق  یدهد که تجربه گردشگر یم

روزمرگی  فرار    یعنی  شناخت،  از  و  آرامش و  تعامل  بودن،  فرد  به  منحصر   ،

ق به طور مثبت بر  لاگردشگری خ (.  85:  2016یادگیری )علی و همكاران،  

)بلاپ و  گذارد  انسجام جامعه و اعتماد به نفس و غرور افراد محلی تأثیر می

ق شامل تنوع در  لاهای اصلی گردشگری خویژگی(. 1285: 2018، 5میتاس 

خ زیرا  است  اصالت  و  گردشگری  اصلی لاپیشنهادات  منبع  عنوان  به   قیت 

(. در این  2157:  2019و همكاران،    6)محمدی  شوداستفاده می  گردشگری

ایران راستا،   گردشگری  زیرساخت  نیز  روستاهای  توسعه  علت  های  به 

منابع،   از  برخورداری  و  بازدید  مقصد  عنوان  به  شدن  مطرح  گردشگری، 

)عینالی و همكاران،    مناسبی از نظر گردشگری خلاق روستایی دارند  پتانسیل

1399  :19.) 

در شناسایی گردشگری خلاق روستایی و عشایری بیشتر از همه موارد  

از   نوع  این  توسعه  عوامل  تا  دارد  وجود  گردشگران  رفتار  شناسایی  به  نیاز 

ریزان و بازاریابان مهم است  گردشگری را فراهم نمود. برای محققان، برنامه 

های چندگانه در مورد آنها  که دیدگاه-های رفتار گردشگران  که پیچیدگی

در رابطه با رفتارهای  .  را در مورد انواع گردشگری درک کنند  -وجود دارند

توانند داشته باشند؛ چراکه با تجربه  گردشگر، میزبانان بیشترین تاثیر را می

زندگی گردشگران، نوع ادراک از مقصد و تجربه آنها در ارتباط بوده و بر آنان  

کنندگان  امل مؤثر بر رفتار مصرف گذارند. چندین عتاثیر مثبت یا منفی می

این عوامل در مدیریت و کنترل گردشگری، مهم است  .  گردشگری وجود دارد

(. با توجه به نكات یاد شده، بررسی عواملی  736:  2007و همكاران،    7)کوزاک 

از  .  گذارند، ضروری استکه بر رفتار آتی گردشگران در یك منطقه تاثیر می

وان به رضایت و تصویر مقصد  تعوامل مهم که بر این متغیر اثرگذار است می 

5 Blapp & Mitas 

6 Mohammadi 

7 Kozak 
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(.  216:  2009گردشگران اشاره کرد که ریشه در عوامل مختلفی دارد )لی،  

دهد که با کاهش یافتن مسایل زیست محیطی حس  مطالعات اخیر نشان می

لذت و انگیزه گردشگران به سفر و در نتیجه تمایل به بازگشت به یك مقصد  

 (.  147:  1392یابد )فاضلی و صالحی،  افزایش می

های منحصر به فرد  عشایری در ایران یكی از جاذبهمناطق روستایی و  

الخصوص گردشگری خلاق مورد  تواند در صنعت گردشگری علیکه می  است

جوامع روستایی و  تكنولوژی از بكر بودن زندگی    دهر چن  توجه قرار گیرد.

اما همچنان کوچ    آن را تحت تأثیر قرار داده است،  عشایری کاسته است و

مناطق    .اندهای اصیل ایرانی را حفظ کردهها و ارزشنشینان بسیاری از سنت

های منحصر به  داغ( دارای ویژگیروستایی و عشایری منطقه ارسباران )قره

های طبیعی فرد مانند عادات و آداب و رسوم محلی؛ طبیعت بكر و انواع جاذبه

؛ تنوع اقلیمی منطقه؛ نوع ها، غارها و ...ها و رودها، آبشارها، کوه مانند چشمه

زبان موسیقی؛  متفاوت؛  ارزش  مسكن  صنایع  محلی؛  متفاوت؛  اخلاقی  های 

های تاریخی،  دستی منحصر به فرد و ارزشمند؛ غذاهای محلی متفاوت و مكان

-فرهنگی و مذهبی متفاوت است که زمینه جذب گردشگر با علایق و انگیزه 

اکوتوریسم، گردشگری فرهنگی،    های متفاوت مانند گردشگری ماجراجویانه،

سازد.  گردشگری خلاق، گردشگری ورزشی و گردشگری درمانی را فراهم می

گردشگران ممكن است برای تمدد اعصاب و احساس آرامش، آشنایی با افراد  

ها و آداب و رسوم و  جدید؛ آشنایی با فرهنگ مردم این مناطق؛ تجربه لباس

مناطق مورد مطالعه؛ افزایش سلامتی؛  زبان محلی؛ آشنایی با فرهنگ مردم  

های متعدد؛  روی؛ دیدار اقوام و آشنایان؛ بازدید از جاذبهکوهنوردی یا پیاده 

-ها و یا کشف مكان استفاده از امكانات موجود در منطقه؛ شرکت در جشنواره

 های جدید به این مناطق سفر کنند.  های جدید و کسب تجربه

های مورد  لا در نواحی روستایی و عشایری شهرستانپتانسیل با وجود با

بیكاری، پایین بودن سطح درآمد، نبود  لاتی مانند  با مشك  این مناطق،  مطالعه

پتانسیل خصوص  در  مناسب  نبود  تبلیغات  حتی  یا  کمبود  منطقه،  های 

مسایل   فرهنگی،  اختلافات  و  مشكلات  مناطق،  از  برخی  در  گردشگر 

های گردشگری و ارتباطی مناسب و  ی، مهاجرت، نبود زیرساختطیمحستیز

  نظر   ازتوان موجبات پیشرفت را  ریزی اصولی می که با برنامه  هستندمواجه    ....

  جمعیت روستایی و عشایری ت لاگردشگری فراهم ساخت و به کاهش مشك

کرد کمك  نیز  عقایدسنت حفظ موجب خلاق گردشگری  .منطقه   و ها، 

-می  گردشگر گردشگری خلاق، در شد. خواهد ساکنین خاطر تعلق افزایش

 مقصد به دوباره بازگشت امر این و کند برقرار  منطقه با قلبی ارتباط یك واند ت

 برای طبیعی و های تاریخیجاذبه یا اقامتی امكانات تنها   .دارد پی در را سفر

-مولفه  کنار  در گردشگر  با  برخورد  شیوه نیستند، کافی مقصد  دوباره انتخاب

 به نسبت همان به توانندمی نیز یا صنایع دستی فرهنگ و سنت نظیر اییه

 مقصد  از  را  ایجانبه همه  تصویر  نهایت  در  و  بینجامند  گردشگر رضایت  کسب

 است خلاق گردشگری با  تنها گفت بتوان شاید  دهد. قرار او در اختیار سفر

عشایری    ردشگریداد. گ ارائه مقصد  از درست  و منصفانه تصویری  توانمی که

 
1 Hung et al 

2 Hung 

3 Chan 

4 Yu & Chan 

-درآمد اضافی برای آنهایی فراهم می  خلاق،  و به ویژه گردشگری  و روستایی

است صنعت  و  کشاورزی  حوزه  در  اصلیشان  شغل  که    بنابراین،   .کند 

از بهترین گزینهتواند  می خلاق گردشگری برای توجه به    ها به عنوان یكی 

و در نهایت بهبود کیفیت زندگی متنوع    های اقتصادیفقر، اشتغال و طرح 

چنین، به همان اندازه که به حفظ  شود؛ همدر نظر گرفته    روستایی و عشایری

کند، حفظ محیط زیست را هم لحاظ  هویت فرهنگی و تاریخ منطقه کمك می

 کند.   می

  یت، حس موفق  یعنیخلاق )  یسه بعد تجرب  ،(2014)  1هانگ و همكاران 

مرب  یادگیری با  تعامل  و  فرد  به  پیانمنحصر  را  )هانگ کرد  یشنهاد(  و    2ند 

متعدد  پژوهش  یجنتا(.  2014همكاران،   مهای  تجربه  ینشان  که  دهد 

پ ن  یتاز خاطرات، رضا  یخوب  ینیبیشگردشگران خلاق    ی رفتار   یها یتو 

تواند تا حد  یم  ی این نوع از گردشگری،هایافتهو    یشنهادیآنهاست. مدل پ

  ی مفهوم تجربه خلاق گردشگر   ،کمك کند  ینانبه پژوهشگران و کارآفر  یادیز

خود درک    یرفتار   یهایتو ن  یتخود را با خاطرات، رضا  یچیدهو روابط پ

(. مطالعات گردشگری خلاق از ابعاد دیگر،  85:  2016)علی و همكاران،    کنند

بیانگر ارتباط بین گردشگری خلاق با میزان رضایت، تصویر مقصد و درنهایت  

)چان  است  گردشگران  آتی  همكاران،    3رفتار  چان(.  31:  2018و  و   4یو 

بسته2010) ارزیابی  )یعنی ( در  از تجربه گردشگری  عامل  تور، چهار  های 

پرت کردن حواس از  ، آرامش ذهن، درگیری و  از روزمرگی  شناختن و فرار

  صنعت   در  موفقیت  ند. کلید( پیشنهاد کردکارهای روزمره، تعامل و آموزش 

گردشگری،   و   محصول   ارایه  طریق  از  گردشگران  تقاضاهای   تامین  رقابتی 

   (.25:  2016و همكاران،    5)هورنگ   خلاق است  خدمات

با توجه به نتایج پژوهش قنبری و همكاران، رضایت، نگرش، انگیزش و  

تصویر مقصد گردشگران، اثرات مثبتی بر رفتار آتی گردشگران دارد و با  

آنها و تبلیغات مكان،  افزایش میزان رضایتمندی گردشگران، بازدید مجدد  

(، به بررسی  2014)  6(. تیم247:  1396یابد )قنبری و همكاران،  افزایش می

دهد که  روابط متقابل گردشگری و صنایع خلاق پرداخت. نتایج نشان می

و همكاران    7صادرات است. تان  و قابل  فرهنگی  فوق  محصولی  رقص فلامنكو

(، نشان دادند که پنج گروه مجزا از گردشگران خلاق وجود دارند  2014)

زیست،   محیط  به  آگاه  افراد  مهارت،  یادگیرندگان  گزارشگران،  شامل  که 

از   نوع  این  هستند.  فراغت  اوقات  داشتن  به  نیازمند  افراد  و  تاجرین 

های خلاق مورد  توانند برای بررسی موانع مشارکت در فعالیتگردشگران می

  (، چنین عنوان کردند که ابعاد 2015و همكاران )   8توجه قرار گیرند. باردون 

  شخصیت   و  کشاورز  شخصی  فضا، دانش  مزرعه شامل  گردشگری  در  خلاق

  یك   رویداد  برگزاری  مزرعه؛  گردشگری  کارآفرینان  نمایش توسط  اجرای  او؛

نتایج تحقیق  .  روستایی است  کارآفرین  با  تعامل  و  مزرعه؛ شناخت  در  کار  روز

یادگیری، تبادل احساسات و عواطف و افزایش  نشان داد که این تعاملات به  

 انجامد. سرمایه اجتماعی می

5 Horng 

6 Thimm 

7 Tan 

8 Bardon 



 زاده و همکاران حسین کریم                                                          ....                              تحلیلی بر عوامل موثر بر گردشگری خلاق و رفتار 

124 

مه
رنا

و ب
فیا 

غرا
 ج

ریه
نش

ره 
دو

ی، 
ریز

27
ره 

ما
 ش

،
84

  ،
ست

تاب
 ان

14
02

 

که شهر نایین به دلیل داشتن    (، بیان کردند1395محمدی و همكاران )

ق از جمله پیشینه غنی و میراث  لاساز گردشگری خاکتورها و عوامل زمینهف

صنایع دستی و هنرهای بومی و  های مربوط به  آموزشماندگار و با ارزش،  

نگار  بستهق برخوردار می باشد.  لاغذاهای محلی از توان توسعه گردشگری خ 

 خلاق، گردشگری اکوسیستم ای،چهارخانه مدل (، در1396و همكاران )

 اندکرده  را معرفی خلاق،  طبقه )گردشگر(  و  خلاق  صنایع خلاق، انداز چشم

های  یافتهکند.   توصیف را خلاق گردشگری گوناگون  ابعاد تواند می که

ریزی،  دهد که مشكلات برنامه نشان می (،  1400پژوهش مهدیان و تقوایی )

نیازمند   دارد که  پیكره گردشگری وجود  بر  بنیادین  ساختاری، مطالعاتی 

 .اهمیت گسترده به این حوزه است

با توجه به این مهم که هدف تحقیق حاضر بررسی و تحلیل عوامل موثر  

-بر گردشگری خلاق و رفتار آتی گردشگران روستایی و عشایری شهرستان

های کلیبر، خداآفرین، هوراند، اهر و ورزقان منطقه ارسباران است؛ لذا، این  

پاسخ به این سوال است که ابعاد اصلی و عوامل تاثیرگذار    پژوهش در پی

برای تحقق گردشگری خلاق در مناطق مورد مطالعه کدامند، تاثیرگذارترین  

عامل حس لذت چیست و ارتباط بین گردشگری خلاق، حس لذت، تصویر  

های رفتاری گردشگران چگونه است. برای این منظور  مقصد، رضایت و کنش

در خصوص متغیرهای پژوهش حاضر مورد بررسی قرار    مطالعات متعدد،

شود که گردشگری خلاق،  و با توجه به این مطالعات، مشخص میگرفت  

حس لذت در گردشگران، تصویر گردشگران از مقصد و رضایت گردشگران  

می مختلف  ابعاد  میدارای  که  گردشگری  باشند  در  آتی  رفتار  بر  تواند 

روستایی و عشایری تاثیرات قابل توجهی داشته باشند. لذا پژوهش حاضر  

متغبرهای ذکر شده )گردشگری خلاق، حس   بین  روابط  بررسی  درصدد 

لذت، تصویر مقصد و رضایت( با در نظر گرفتن ابعاد هر یك از متغیرها و  

رسیدن   جهت  متغیرها  از  یك  هر  اهمیت  گردشگران  میزان  وفاداری  به 

)تبلیغات و بازدید مجدد( و در نهایت توسعه گردشگری در مناطق روستایی  

لیبر، خداآفرین، هوراند، اهر و ورزقان است. زیرا،  های کو عشایری شهرستان

این موضوعات، می اشتغال و  پرداختن به  ایجاد  برای  از عوامل مهم  تواند 

درآمد، تصویر مثبت گردشگری از مقصد، افزایش میزان رضایت، افزایش  

انگیزه گردشگران برای سفر مجدد و تبلیغات مثبت دهان به دهان و در 

 نهایت بهبود کیفیت زندگی ساکنین مناطق روستایی و عشایری باشد. 

 مبانی نظری    

خدماتـی  ا صنایـع  بزرگتریـن  از  یكـی  بـه  گردشـگری  صنعـت  مـروزه 

-شـده اسـت و بســیاری از سیاســت  جهـان از لحـاظ درآمدزایـی تبدیل

داننــد  ریــزان آن را رکــن اصلــی توســعه پایــدار میگذاران و برنامه

(. این  1393  صحنــه و خــداداد،  ؛136:  1389میرکتولــی و مصــدق،  )

 خاص  المللیبین و تأثیرات فرهنگی سیاسی، ارتباطی، مزایای صنعت دارای

 
1 Sleuwaegen and Boiardi 

2 Gilford 

)دهشیری،   خود  واحد  72:  1394است  در یك  گردشگری  فعالیت  هر   .)

 .(68:  1388فرجی راد و آقاجانی،  )پذیرد  جغرافیایی صورت می

ها بوده و برای  روستا یك واحد جغرافیایی است که مرکز تجمع انسان

اجتماعی   و  طبیعی  اوضاع  باید  آن  مطالعه  مطالعه  مورد  را  آن  بر  حاکم 

زیرا،  قرارداد در هم  .  به طور چشمگیری  و طبیعی  اجتماعی  های  پدیده 

-های مهم روستا و شاخص عمدهآمیختگی از ویژگی  آمیخته اند؛ این درهم

  .(4:  1383؛ مهدوی،  49:  1398ت )نوروزی،  ای برای تمیز شهر از روستاس 

زمینه از  روستایییكی  توسعه  می،  های  روستایی  که گردشگری  باشد 

ها و امكاناتی را بویژه برای اشتغال و درآمد روستاییان فراهم  تواند فرصت می

سازد و نقش مهمی در احیاء و نوسازی و باز زنده سازی نواحی روستایی  

، شكل نوین و خاصی از  روستاییگردشگری    به عبارت دیگر،   .ایفا نماید

که است  پا  با  گردشگری  درآمد  ایجاد  روستایی  هدف  مناطق  برای  یدار 

-گردشگری عشایری می(.   221:  1395  نعمت الهی،)یافته است    گسترش

ها برای  وسیله عشایر، مردم و دولت  ها و خدماتی که بهلیتواند به کلیه فعات

فعالیت نیز  و  گردشگران  جذب  و  استراحت  به تفریح،  که  وسیله    هایی 

می صورت  عشایری  مناطق  در  )لطفیگردشگران  شود  گفته  و    گیرد، 

توان  (. در هر منطقه شهری، روستایی یا عشایری می21:  1390،  همكاران

های موجود در  انواع مختلفی از گردشگری را بر اساس امكانات و زیرساخت

  ترین خلاق  از  یكی  عنوان  به  گردشگری  اخیر،  مطالعات  آن، ایجاد نمود در

  شود   می  گردشگران  جذب  به  منجر  تنها  نه  که  شودمی  صنایعی شناخته

: 2014، 1شود )اسلووگن و بویاردی می توسعه اقتصادی افزایش سبب بلكه

روانشناس آمریكایی   ترین نظریه مربوط به خلاقیت توسطجامع (.  1509

توان به  دریافت که قوای فكری انسان را می  عرضه شده است. وی  2گیلفورد

تنهایی عامل  150 به  هر یك  کرد که  تقسیم  )سه خصیصه(  قابل  مجزا 

خصیصه اندازه  این  است.  عبارتگیری  روانی،  ها  فكر  جریان  از:  اند 

)صادقی و رییسی،    گیریو تصمیم پذیری قوای فكری، اصالت اندیشهانعطاف 

 با تواند می  که است ای رشتهمیان  فعالیتی خلاق گردشگری (.  99:  1389

تاریخ،محیط علوم  اقتصادی، رویكردهای   فرهنگ،  و  هنر زیست، 

 (.11: 2010، 3)ترزا  شود مطالعه فیزیولوژی و شناسیانسان  شناسی،جامعه 

،  خدمت در نقش خلاق گردشگری.  1:  از اندعبارت رویكردها از این برخی

 خلاق؛ منبع گردشگری.  3،  تقاضا از خصوصی  به گردشگری خلاق؛ نوع.  2

در  .  4،  اقتصادی  هایفعالیت سایر توسعه و رشد فعالیت،  خلاقیت  حكم 

،  4رابازکیت خلاقیت در نقش پس زمینه ).  5،  مشارکت، آیین تعامل و تجربه

 خلاق  گردشگری انواع مورد در متفاوتی رویكردهای و (. نظریه124،  2015

ای  زیرمجموعه  را خلاق گردشگری خود کتاب (، در2012سپو )  .دارد وجود

کند:  می بندیدسته زیر صورت به را آن انواع و داندفرهنگی می گردشگری از

. هنرهای  3. هنرهای نمایشی؛  2های سنتی، فرهنگی و هنری؛  . فعالیت1

3 Teresa 

4 Rabazauskaite 
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. آثار مكتوب؛  6. صنایع فرهنگی؛  5. میراث فرهنگی و ادبیات؛  4تجسمی؛  

چندرسانه 7 محصولات  مطبوعات؛  8ای؛  .  و  انتشارات  سینما؛  9.   .10  .

آوانگاری؛  فعالیت و  بصری  سمعی،  دستی؛  11های  صنایع  طراحی  12.   .

ق  لا دو طیف و گستره مهم در مفهوم گردشگری خ (.  57:  1392)شاکریان،  

و    «تقاضامحور–محور  عرضه»طیف  :  های مرتبط با آن وجود داردو پژوهش

-: )بستهتشریح شده است  زیرکه در   «محور فعالیت -مقصدمحور»گستره 

(.  481: 2015؛ لی، 2012؛ مارکوس و ریچاردز، 40: 1397نگار و حسنی، 

  از   گردشگران  تقاضاهای  تامین  رقابتی گردشگری،  صنعت   در  موفقیت  کلید

(.  25:  2016)هورنگ و همكاران،    خلاق است  خدمات  و  صولمح  ارایه  طریق

  سبك   با  قیعم  تعامل  و  یتجرب  هایفعالیت   بر  یمبتن  خلاق  یگردشگر 

  قلمداد   شهروند  كی  مثابه  به  گردشگر   که  نحوی  به  است  مقصد  جامعه  یزندگ

. برای رسیدن به گردشگری خلاق باید احساس لذت در گردشگران  شودیم

 (.97:  1395  پازند،  و  یمیرح)  ایجاد شود

شود.    ی فرد تجربه م  یكاست که توسط    یریلذت بردن احساس دلپذ

  یت احساسات لذت بخش است که از فعال ،لذت بردن از اوقاتدر حالی که 

م  یها فراغت حاصل  و دیویدسونشود    یاوقات  (.  41:  2013،  1)کوریتز 

نشان می اخیر  یافتن مسایل زیست محیطی  مطالعات  کاهش  با  دهد که 

یابد )فاضلی و صالحی،  حس لذت و انگیزه گردشگران به سفر افزایش می

  یك   عنوان  به  گردشگری  از  بردن  لذت  و  (. احساس خوشحالی147:  1392

  باعث   شود ومی   موجب رضایت  است که  ایفرد، تجربه  به  منحصر  نتیجه

بعد    تعطیلات  به  دوباره  آنها  که  شودمی از  گردشگران  لذت  بروند. حس 

باشد. از نتایج اصلی حس لذت گردشگران،  فكری و روانی قابل بررسی می

برگشت دوباره به مقصد و تبلیغات مقصد به دیگران است. برای ایجاد حس  

لذت و رضایت گردشگران باید امكاناتی منحصر به فرد در مناطق گردشگری  

ردشگران را به سوی خود جذب نماید.  روستایی و عشایری ایجاد گردد تا گ

شود. لذت  یفرد تجربه م  یكاست که توسط    یریاحساس دلپذ  ،لذت بردن

،  کوریتز و دیویدسونشود )یاوقات فراغت حاصل م  یهایتاز فعال  ،بردن

  ی ها یتمناسب فعال  یریتمد  یقاز طر  یدلذت بازد  یریت،مد  . با(42:  2013

ی مربوط  مفهوم لذت به تجربه عاطف  ین آخر  .یافتخواهد    یشافزا  یحیتفر

در پاسخ به    فرداحساس   یا  مندییترضا   یبه عنوان ابعاد احساس  است که

بر احساس لذت، تصویر ذهنی (. علاوه2008و همكاران،    2)لین   تجربه است

از مقصد به عنوان یك عامل روانی و رفتاری، در رفتار آتی گردشگر موثر  

 یا  شخصی ادراک  یا روحی انگاره  شامل مقصد از ذهنی خواهد بود. تصویر

 مقصد،  از ذهنی تصویر جمله است. در یك مقصد به یك نسبت گروهی

از شخصی به شخص دیگر   تواند می  که  است مكان یك از  شخصی  ادراک 

اخیر مدل   که   دهدمی  نشان  ساختاری  معادلات  تغییر کند. در تحقیقات 

 
1 Curtis & Davidson 

2 lin 

3 Melo 

4 Abdullah & Eric  

از رضایتپیش  مقصد،  تصویر  به عنوان متغیر میانجی  رضایت  و  است  تر 

های سنجش  (. شاخص73:  2017و همكاران،    3است )ملو   مقصد  به  وفاداری

تصویر مقصد شامل تصویر شناختی، تصویر عاطفی و تصویر کلی یك مكان  

گردشگری   منطقه  یك  از  شناختی  تصویر  بررسی  در  است.  گردشگری 

های عمومی، وضعیت اجتماعی و  ها، زیرساخت عواملی مانند منابع و جاذبه

می  قرار  بررسی  مورد  محیط  یك  جو  و  تصویر  محیطی  بررسی  در  گیرد. 

عاطفی، دلپذیر بودن، آرامش، هیجان، محرک بودن، روحانی و یا مذهبی 

مقصد   یك  کلی  تصویر  بررسی  برای  نهایت،  در  و  گردشگری  بودن 

و   امكانات  وجود  نظر  از  گردشگری  مكان  یك  بودن  مناسب  گردشگری، 

، به  1389شود )قضاریان  ها بررسی میهای عمومی و سایر جاذبهزیرساخت

(، بیان کردند  1400)زاده و همكاران  (. کریم1391نقل از مؤید و سلیمانی،  

محیطی و همچنین بعد فردی    د فكری و روانی، بعد کالبدی و زیستکه بع

شهرستان  داری بر قصد رفتاری گردشگران    حس لذت، تاثیر مثبت و معنی

کلیبر دارد و با افزایش هر یك از آنها، احتمال بازگشت مجدد گردشگران و  

 (. 94:  1400زاده و همكاران،  تبلیغات منطقه بیشتر خواهد شد )کریم

های بعدی  بازدید و ارزیابی  رایرفتار گردشگر شامل انتخاب یك مقصد ب

کننده کلید زیربنای تمام  موضوع رفتار مصرف   و قصد رفتاری آینده است.

های بازاریابی است، که به منظور توسعه، ترویج و فروش محصولات  فعالیت

است شده  انجام    ها پژوهشنتایج  (.  1:  1392کمالی،  )بنی  گردشگری 

ت رفتـاری گردشگران  لاتأییدکننـده تـأثیر تصـویر کلـی بـر هـردو تمـای 

(.  1:  1393قنبـری،)در قصد دیدار مجدد و پیشنهاد آن به دیگـران بـود  

  آنها   بازدید  دلایل  شناسایی  و  بازدید مجدد  برای  گردشگران  قصد  شناختن

  كراری ت   بازدیدهای  جریان  به  کشورها  از  بسیاری  که  چرا   است؛  حیاتی  بسیار

(. برای  1:  2018،  4اند )عبدالله و اریكوابسته  درآمد  منبع   یك  عنوان  به

مراجعه مجدد گردشگر به یك منطقه باید ابتدا رضایت از سفر حاصل گردد.  

 از بعد دریافتی عملكرد و  قبلی انتظارات بین شده ادراک  تفاوت به رضایت

 از مشتری رضایت دیگر عبارت به شود،می  اطلاق  کالا یا محصول مصرف 

 )خدمت( حاصل کالا و کننده عرضه عملكرد با مشتری  انتظارات مقایسه

(. در تحقیقات اخیر نشان داده شده  1:  2011و همكاران،    5شود )منگ می

  عاطفی   و  شناختی  فردی،  حالت  یك  عنوان  به  تواندمی  است که رضایت

  وفاداری   به  منجر  و  شودمی  حاصل  گردشگری  تجارب  از  که  شود  شناخته

(. بنابه 1229:  2015،  6)اوزدمیر و شیمشك   شود  می  مقصد  به  گردشگران

  رضایت اشاره به احساس حاصل شده به(،  2017)  7عقیده آنتون و همكاران 

ارائه شده و نیز بهوسیله جنبه عنوان    های شناختی و عاطفی از خدمات 

:  2017آنتون و همكاران،  )های مختلف دارد  فراهم کننده ارزیابی از ویژگی

4.) 

5 Meng 

6 Özdemir & Şimşek 

7 Antón 
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،  برای دانشجویان   ،گسترش مبانی نظری این جنبه از گردشگری نوین

برنامه اساتید   نظر میگردشگری،  حوزه  ریزان  و  به  این    آید.ضروری  برای 

منظور مطالعات متعدد در خصوص متغیرهای پژوهش حاضر مورد بررسی  

شود که گردشگری خلاق  قرار گرفت و با توجه به این مطالعات، مشخص می

،  آرامش و شناخت،  از روزمرگی  فرار  دارای پنج بعد اثرگذار است که شامل:  

براین، حس لذت و  باشد. علاوهیادگیری میمنحصر به فرد بودن، تعامل و  

در گردشگران شامل   زیست    3خوشحالی  و  کالبدی  روانی،  و  فكری  بعد 

باشد. تصویر گردشگران از مقصد دارای بعد فكری و  محیطی و فردی می

فضایی و درنهایت رفتار    -بعد ساختاری و کالبدی  2روانی؛ رضایت دارای  

مل به  باشد که در ادامه به طور کاآتی گردشگران دارای بعد اجتماعی می

 آنها پرداخته خواهد شد.  

 گردد: با توجه به مطالعات انجام گرفته، فرضیات زیر حاصل می

مهم1 )شهرستان.  جامعه هدف  در  گردشگری خلاق  بعد  کلیبر،  ترین  های 

 . خداآفرین، هوراند، اهر و ورزقان( ایجاد تعامل و آموزش است 

بین  2 در  گردشگری  لذت  حس  ایجاد  زمینه  در  عامل  تاثیرگذارترین   .

 . گردشگران خلاق عوامل زیست محیطی است

از  3 . رابطه معناداری بین گردشگری خلاق، حس لذت، تصویر ذهنی بعد 

 و رفتار آتی گردشگران، در جامعه هدف وجود دارد.   سفر، رضایت

  مدل   خارجی،  و  داخلی  مربوط  تحقیقات  و  نظری  مبانی  مطالعه  از  پس

این مدل شامل متغیرهای گردشگری  تحقیق تدوین شده است.    مفهومی

خلاق و ابعاد آن، حس لذت، تصویر مقصد، رضایت گردشگران و رفتار آتی 

 1دهد و از مطالعه علی گردشگران است که روابط هر یك از آنها را نشان می

 ( الهام گرفته شده است.  2018و همكاران )  2( و چان 2015و همكاران )

 

 (: مدل مفهومی تحقیق 1شکل )

با استفاده از مدل پژوهش علی و همكاران  1400های پژوهش، منبع: یافته
( 2018( و چان و همكاران )2015)

 

 

 

 
1 Ali 

 روش
 -، تحقیقی توصیفیروش  حسب  برپژوهش حاضر، بر حسب هدف کاربردی،  

های تحقیق، به روش میدانی شود. دادهمحسوب میتحلیلی از نوع پیمایشی  

از طریق پرسشنامه و همچنین به روش آرشیوی با مراجعه به اسناد، کتب و  

برای تعیین روایی پژوهش، از نظرات    مقالات مرتبط گردآوری گردیده است.

ریزی روستایی و گروه علوم اجتماعی اساتید گروه پژوهشی جغرافیا و برنامه

در دانشگاه تبریز و متخصصان موضوع پژوهش در دانشگاه تبریز و همچنین  

کنندگان پرسشنامه استفاده شد. با استفاده از نتایج سنجش  تعدادی از تكمیل 

شد. اعمال  پرسشنامه  در  متعددی  اصلاحات  کرونباخ   روایی  آلفای  ضریب 

گردشگری خلاق،   لذت،  950/0متغیر  متغیر حس  تصویر  924/0،  متغیر   ،

و رفتار آتی گردشگران،    919/0، متغیر رضایت گردشگران،  955/0مقصد،  

  0/ 7است که همگی بالای    987/0و در نهایت، آلفای کرونباخ کل،    926/0

است و این ارقام، نشان دهنده این نكته است که پایایی پرسشنامه تحقیق،  

 گیرد.  در سطح بالایی مورد تایید قرار می

گردشگرانی است که در طول فصل تابستان طی جامعه آماری تحقیق شامل  

های   دارای    99و    98سال  روستاهای  و  گردشگری  هدف  روستاهای  به 

اند. با توجه به  پتانسیل گردشگری خلاق در منطقه ارسباران، مراجعه نموده 

برای   هست  نامعلوم  )گردشگران(  مطالعه  مورد  اماری  جامعه  تعداد  اینكه 

 استفاده شده است  نیجوامع نامع  یفرمول کوکران برا تعیین حجم نمونه از  

𝑛                                                           (: 1رابطه ) =
𝑡2.𝑝.𝑞

𝑑2
 

n =  تعداد اعضای نمونه                              d = ±    

(%5)قبول  دقت برآورد یا سطح خطای قابل  

t = ( 96/1اطمینان )مقدار توزیع نرمال در سطح           P=Q =   درصد

( 0.5)ها  همگونی پاسخ  

𝑛داشت:           خواهیم  فرمول  در  فوق  مقادیر  جایگزینی  با =
 

1.962×0.5×0.5

0.052
= 384 

  مناسب   نمونه  حجم  محاسبه، و فرمول  در   فوق  مقادیر  توجه به جایگزینی با

   .از گردشگران منطقه است  نفر  384حداقل   پژوهش،  انجام  برای

در این پژوهش، هدف بررسی و تحلیل عوامل موثر بر گردشگری خلاق و  

های کلیبر، خداآفرین،  رفتار آتی گردشگران روستایی و عشایری شهرستان

-پژوهش حاضر، برای جمع   هوراند، اهر و ورزقان منطقه ارسباران است. در

های میدانی و تحلیل آنها از ابزار پرسشنامه و برای سنجش روایی آوری داده

هم است.  شده  گرفته  بهره  محتوا  روایی  از  پایایی آن  سنجش  با  چنین، 

، پایایی پرسشنامه تحقیق، در سطح 987/0پرسشنامه با آلفای کرونباخ کل  

از روش   هابراین، برای توزیع پرسشنامه بالایی مورد تایید قرار گرفت. علاوه

ها  و پرسشنامه  برای گردشگران منطقه استفاده شده  در دسترس  گیرینمونه 

با توجه به جدول    صرفا با نظرات مراجعه کنندگان به منطقه تكمیل گردید.

زیر، ابعاد گردشگری خلاق، در مطالعات مختلفی بررسی گردیده است که در  

 جدول زیر، تجمیع شده است. 

 

2 Chan 
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 گیری بحث و نتیجه
  ای رشتهمیان  فعالیت  یكق  خلا  یگردشگر (،  2017از نظر بفوری و همكاران )

(،  1394). درستكار  کرد  بیان  آن  در  مختلفی  یكردهایتوان رومی  لذا  است،

  کیفیت  و  اجتماعی  سرمایه  ی،ق شامل نوآور خلا  منطقه  گردش  دهدینشان م

  ی گر گردش  هایپتانسیل  یافتنددر(  1395)  همكاران  و  شاطریان.  است  زندگی

(،  1395)  یاییق در کرمانشاه مؤثر است. درخلا  گردشگری  گیریشكل  در

  به   آن  به  و  یستهق نگراخلا  منظر  از  را  فرهنگی  میراث  منابع  در  یگردشگر 

  نگار   بسته.  نمایدمی   اشاره  گردشگری  توسعه  در  ضروری  عنصری  عنوان

  رنگین   نماد  یك  کاربرد  گردشگری  برند  طراحی  در  دهدینشان م(  1395)

مض   ی ساز مدل در  (  1395)  رودسری  میرمتقیان  و  محمدی.  یابدیرورت 

  دیگر   عوامل  از  یشترق بخلا  افراد  بر  تأکید  دریافتند  یق گردشگر خلا  محصول

  در  تواندیق مخلا  گردشگری  رسید،  نتیجه  ین به ا(  1395)  نگار  بسته.  است

  جای   محوری  فعالیت  و  محوری  مقصد  آن  سوی  دو  که  شود  دیده  ایگستره

قاسملو  گرف باشد.   فرهنگی  -   تاریخی  روستاهای  یافتدر   (  1396)ته 

دارد.  خلا  گردشگری  توسعه  برای  مناسبی  بسترهای  کشور  غربشمال  ق 

شاخص(  1398)  صفری  و  سلمی  یانیک بررسی  و  تحلیل  عوامل  در  و  ها 

بافتخلا   یگردشگر  در    وضعیت   یافتنداصفهان درشهری     فرسوده  یهاق 

نامناسب، متوسط و مناسب ارزصور  به  را  اثرگذار  عوامل اند.    نموده  یابیت 

  ییك خوشه غذای یر یگاز آن است شكل یحاک( 2012)   1و وال  یمطالعه ل

و    ز چاردیشود. ری ق ملاك توسعه اقتصاد خیك مكان و تحریت  یباعث جذاب

از    یعنوان شكلتواند به یق ملاخ   یکند گردشگریم ان یب(،  2012) 2س و مارک

و    3ان تانیو کیق سیجه تحقیرد. نتیتوجه قرار گ  مورد  یا شبكه  یگردشگر 

و   ی«رونیتعامالت ب«  یوان دائر بر اثربخشیتا  یدر گردشگر(  2013)همكاران  

خ  ی«درون  ی هابازتاب» تجربه  است  قلا در  همكاران  .  گردشگران  و  تان 

خ   (2014) گردشگران  انواع  بهتر  شناخت  طرلامعتقدند  از  بررس ی ق   یق 

کلیترک تجارب  امكانپذ  ی ب  استیآنان  و  یپانویاست.  ر    (2014)  4رودان ك 

ق در مقصد  لاخ   یگردشگر  یتوسعه و استراتژ   یبه بررس  یبراساس نظرسنج

قانه  لاخ  یجاد و توسعه فضا یا  یبه چگونگ(  2016)  5و یو ل  یل  ند.پردازیکوارنر م

آمزش نظام  در  هتلدار   یگردشگر  یو  آردهاپرداخته   یو  همكاران  و    6لا اند. 

مانند    یق، عوامللاخ   یگردشگر   یاساس  یازها یرند از نیگیجه مینت(،  2016)

گردشگر  دسترسیجاذبه  خ ی،  محصول  توسعه  و  تحرک  نتالا،  است.  ج یق 

نقش    یمحل  یها دهد مكانینشان م(  2017)و همكاران    7لد یپژوهش سوف

(  2018)  8دارد. سنگ چومنونگ   یگردشگر   یالمللنیدر بازار ب  یتوجه  قابل

افت مشارکت جامعه  یق درلا بر اقتصاد خ  یمبتن  یستیدر توسعه مقصد تور

در    9ن و انگلندیکومن.  ر داردیدار تأثیق و توسعه پالاخ   یدر توسعه گردشگر

به   ی ع فرهنگیدر صنا  یرید چگونه تخصص و انعطافپذندهینشان م  یامقاله 

دهد  ( نشان می2018ز )چاردیجه مقاله ریشوند. نتیل میق تبدلاع خیصنا

  ی ها یاستراتژ   یبه سو  ید راهی جد  یاثرات تكنولوژ توسعه فرهنگ مدرن و  

 
1 Lee & wal 

2 Richards & Marques 

3 Siow Kian Tan 

4 Stipanovic & Rudan 

5 Li& Liu 

 نده است.  یآ

می نشان  حاضر  پژوهش  خلاق  نتایج  گردشگری  ابعاد  بین  از  که  دهد 

بر   آموزش  و  یادگیری  آن  از  پس  و  تعامل  را  تاثیر  بیشترین  روستایی، 

می روستایی  خلاق  رتبه  گردشگری  با  تعامل  بعد  که  صورت  بدین  گذارد. 

-بالاترین اهمیت را داراست. با توجه به نتایج حاصل از برداشت  3.96میانگین  

ای میدانی، مصاحبه با گردشگران و مشاهده شرایط منطقه، تعامل گردشگر  ه

باشد و در  با جامعه میزبان یكی از عوامل تاثیرگذار بر میزان خلاقیت دارا می

هر روستا و منطقه عشایری که تعامل گردشگر با جامعه میزبان بیشتر است،  

بر این، در هر  لاوهباشد. عدر آنجا ابراز رضایتمندی گردشگران نیز بیشتر می

های مورد علاقه )موسیقی،  روستایی که گردشگر یكی از موضوعات یا رشته

گرفت، تمایل بیشتری به بازگشت  آشپزی، صنایع دستی و ...( خود را یاد می

داد. از جمله روستاهایی که در طول مصاحبات این نتیجه  مجدد نشان می

شهرستان عشایری  مناطق  و  روستاها  شد،  خدآآفرین  حاصل  و  کلیبر  های 

های پخت  بودند که در چند منطقه از جمله هارنا، قلعه بابك و آینالو جشنواره

غذاهای محلی، موسیقی، سوارکاری و .... اجرا شده بود و گردشگران ضمن  

یادگیری برخی از غذاها و موسیقی روستایییان  ها و  لذت بردن از این جشنواره

و عشایر منطقه، تمایل بیشتری را به بازدید مجدد از محل و تبلیغات نشان  

دادند. به عبارت دیگر، علت اصلی افزایش تعامل بین گردشگران و جامعه  می

چنین، آموزش بیشتر گردشگران در روستاها و مناطق عشایری  میزبان و هم

جشنوارهشهرستان برگزاری  خداآفرین،  و  کلیبر  محلی های  نان  پخت  های 

آش پخت  جشنواره  )یوخا(،  دستی،  صنایع  جشنواره  محلی،  غذاهای  و  ها 

سال گذشته در مناطق شهری، روستایی  2سوارکاری هارنا و ... بود که طی 

شهرستان عشایری  ابعاد  و  بین  در  است.  گردیده  خداآفرین  و  کلیبر  های 

مص خلاق،  طبیعت  گردشگری  تجربه  به  را  امتیاز  کمترین  شوندگان  احبه 

تواند در بیشتر روستاها و منطقه  دادند؛ زیرا معتقد بودند که تجربه طبیعت می

عشایری استان تجربه نمود و صرفا منحصر به مناطق مورد مطالعه پژوهش  

 باشد.  نمی

  01/1چنین، بعد کالبدی و زیست محیطی احساس لذت با ضریب  هم

های  داری بر گردشگری خلاق گردشگران شهرستاندارای اثر مثبت و معنی

خود   به  لذت  ابعاد حس  بین  در  را  بیشترین ضریب  و  است  مطالعه  مورد 

اختصاص داده است. نتایج نشان داد که بعد کالبدی و زیست محیطی احساس  

های مورد  داری بر گردشگری خلاق شهرستانلذت دارای اثر مثبت و معنی

مطالعه است و بیشترین ضریب را در بین ابعاد حس لذت به خود اختصاص  

داده است. گردشگران مناطق مورد مطالعه بیشتر از تمامی معیارها به عواملی 

وحش   حیات  آب،  بالای  کیفیت  کمتر،  ترافیك  کمتر،  آلودگی  قبیل  از 

ها و امكانات فیزیكی و  و از همه مهمتر به وجود زیرساخت  محافظت شده

ارتباطی امتیاز دادند و معتقد بودند با بهبود شرایط امكان بازدید مجدد آنها  

بیشتر از پیش خواهد بود. از نظر گردشگران، در بین مناطق مورد مطالعه  

6 Ardhala 

7 Sofield 

8 Sang Chumnong 

9 Comunian & England 
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های  های گذشته بیشترین پیشرفت در زمینه زیرساختپژوهش، طی سال

هم و  گردشگری  و  به  شهری  مربوط  زیست  محیط  کنترل  چنین، 

باشد که این امر موجب رضایت بیشتر  های کلیبر و خداآفرین میشهرستان 

 گردشگران این مناطق شده است.  

متغیرهای   بر   گردشگری خلاق  متغیر  تاثیر  بررسی  در  این،  بر  علاوه 

تصویر مقصد، حس لذت و رضایت و تاثیر آنها به عنوان متغیر میانجی بر  

رفنار آتی گردشگران، بیشترین تاثیر را متغیر گردشگری خلاق بر حس لذت  

مسیر   آتی   968/0با ضریب  رفتار  بر  لذت  متغیر حس  را  تاثیر  و کمترین 

دارد. با توجه به نتایج حاصل از مصاحبه    237/0ردشگران با ضریب مسیر  گ

با گردشگران مناطق هدف تحقیق، این نكته به دست آمد که با بهبود شرایط  

زیرساخت افزایش  خلاق،  گردشگری  ایجاد  جهت  امكانات  مقصد  و  ها 

و   ساکنین  با  دوستانه  روابط  ایجاد  بیشتر،  امنیت  حس  ایجاد  گردشگری، 

یت مقصد؛ گردشگران احساس لذت و رضایت بیشتر خواهند داشت و  جذاب

تصویر مثبتی از مقصد خواهند داشت و به تبع آن، تمایل بیشتری به وفاداری  

های تكمیل شده در  نسبت به مقصد خواهند داشت. با توجه به پرسشنامه

مناطق هدف، وجود آب در منطقه گردشگری، راه ارتباطی، برق، آنتن دهی 

 های مورد نظر گردشگران بوده است.  تلفن همراه و .... از جمله اولویت
 

    گیرینتیجه
 کمیکه تحقیقات    شودگیری مینتیجه  ،های اطلاعاتیجستجو در پایگاه با  

های مربوط  زمینهشناسایی  الخصوص، تحقیقات داخلی اندکی در مورد  علی

های اصلی و عوامل تاثیرگذار بر توسعه و  به توسعه گردشگری خلاق و زمینه

و اگر تحقیقاتی نیز انجام شده    بودصورت پذیرفته  رونق گردشگری خلاق  

های اطلاعاتی قرار نگرفته تا بقیه محققان از آن استفاده  در داخل پایگاه   ،باشد

در این زمینه مورد    قبلی  هایپژوهش   که  شده استنمایند. با این وجود سعی  

تری در این زمینه صورت پذیرد. لذا تحقیق  تا پژوهش جامع   بررسی قرار گیرند

حاضر با توجه به کمبودهای علمی در زمینه گردشگری خلاق روستایی و  

رضایت، تصویر مقصد و  عشایری، به شناسایی گردشگری خلاق، حس لذت، 

ارسباران   عشایری  و  روستایی  مناطق  در  آتی  رفتار  بر  متغیرها  این  تاثیر 

پرداخته است )زیرا بررسی دقیق گردشگری خلاق روستایی و تاثیرات آن بر  

تر از آن به بررسی رفتار آتی در این منطقه تا کنون انجام نشده است( و مهم 

ابعاد و زمینه های اصلی ابعاد اصلی گردشگری خلاق روستایی و عشایری، 

ایجاد حس لذت برای گردشگران خلاق روستایی و عشایری و عوامل موثر بر  

ویژگی به  توجه  با  عشایری  و  روستایی  گردشگران  آتی  نظرات  رفتار  و  ها 

 های هوراند، کلیبر، اهر، هوراند و ورزقان بپردازد.  گردشگران شهرستان

های اصلی گردشگری خلاق پرداخته  در این پژوهش، به بررسی شاخص

های گردشگری خلاق روستایی شد. نتایج پژوهش نشان داد که از بین شاخص

یادگیری   و فكری، تجربه، تعامل، آموزش روزمرگی، آرامش از که شامل فرار

باشد؛ بیشترین تاثیر را تعامل و پس از آن یادگیری و  طبیعت می  و تجربه

گذارد. بدین صورت که متغیر تعامل  آموزش بر گردشگری خلاق روستایی می

از تخمین    70/3با رتبه میانگین   نتایج حاصل  اولویت را داراست.  بالاترین 

آوری شده حاکی از این بود که تعامل و آموزش بیشترین تاثیر  های جمعداده

می گردشگری  مقاصد  یا  گردشگری  هدف  جامعه  بر  ایرا  با  گذارد.  مهم  ن 

(، تانگ و ریچی 2010(، چان )2010تحقیقات افرادی مانند لیو و همكاران )

(، علی و همكاران  2014(، هانگ و همكاران )2013(، تان و همكاران )2011)

(2014( همكاران  و  فایزن   ،)2015( همكاران  و  علی  و  2015(،  چان   ،)

 ( و .... همخوانی دارد.  2018همكاران )

بر این، با توجه به نتایج به دست آمده از مطالعات ابعاد حس لذت،  علاوه

مشخص شد که هر چه عوامل موثر در ابعاد فكری، زیست محیطی، فردی و  

قرار   تاثیر  را تحت  آتی گردشگران  رفتار  یابد،  افزایش  لذت  احساس  روانی 

  خواهد داد و این امر موجب بازدید بیشتر گردشگران و تبلیغات مثبت آنها 

های خداآفرین، هوراند، کلیبر، اهر  در مناطق روستایی و عشایری شهرستان

و ورزقان خواهد شد. این مطالعات با تحقیقات افرادی مانند چان و همكاران  

و دیویدسون )2018) و همكاران )2013(، کوریتز  لین  (، وسل و  2008(، 

( و فیتزسیمون  2007(، جاهاری و مالاکتولا )2013(، محمد )2009زابكار )

های ذکر شده، تاثیر عوامل  شود و در تمامی پژوهش( و ... تایید می2008)

زیست محیطی بر حس لذت مورد بررسی قرار گرفته است و تاثیر مستقیمی 

بر حس لذت گردشگران داشته است. علاوه بر این، دو عامل فردی و روانی 

 نیز بر حس لذت گردشگران اثر دارد. 

بر  هم و عشایری  تاثیر گردشگری خلاق روستایی  بررسی  برای  چنین، 

روش حداقل   از  آتی،  رفتار  نهایت  در  و  مقصد  تصویر  رضایت،  لذت،  حس 

بهره گرفته شد. بیشترین تاثیر  PLS افزار  مجذورات جزیی با بهره گیری از نرم 

را متغیر گردشگری خلاق بر حس لذت و کمترین تاثیر را متغیر حس لذت  

لی و  تحقیقات هانگهای این پژوهش با یافتهبر رفتار آتی گردشگران دارد. 

همسویی (  2016)و همكاران  پور و همكاران و هارپا  (، نیك2016)  هسیح  پی

 .  دارد

می  که  بهبود  پیشنهاداتی  خلاق،  گردشگری  وضعیت  بهبود  برای  توان 

رفتار آتی گردشگران و رونق مناطق مورد مطالعه نمود شامل موارد زیر است:  

برای ایجاد تصویر مقصد مثبت    منطقه  ی در جهت معرف  ی عیترف  یهابرنامه .  1

سفر؛   از  قبل  بالا2گردشگران    و   کالبدی  تسهیلات  کیفیت  سطح  بردن  . 

سایر  هارستوران  ها،مسافرخانه  خدماتی منطقه    در  موجود  اقامتی  مراکز  و 

  هیارا.  3جهت بهبود تصویر مقصد، ایجاد حس لذت و رضایت گردشگران؛  

و ایجاد وفاداری در بین    سفر به مقصد  یادآوریجهت    یغاتیتبل  یهابرنامه 

فاهی بین  . توسعه مراکز استراحتگاهی، اقامتی و مراکز ر4مراجعه کنندگان؛ 

زیرساخت کلی  طور  به  و  جذب  راهی  برای  ارتباطی  و  گردشگری  های 

گردشگران بیشتر به منطقه و افزایش میزان رضایت آنان و در نهایت افزایش  

آن؛   مجدد  بازدید  و  منطقه  فرهنگ5تبلیغلات  و  مربیان  آموزش  سازی  . 

. ایجاد محیطی 6ساکنین جهت بهبود رفتار آنها با گردشگران مراجعه کننده؛  

آرام و دور از استرس برای ایجاد آرامش، دوری از زندگی عادی و روزمره و  

آتی  رفتار  بر  مثبت  تاثیر  و  خلاق  گردشگری  افزایش  جهت  شرایط  بهبود 

های محلی برای ایجاد تجربه متفاوت  . برگزاری جشنواره7مراجعه کنندگان؛  

زمینه در  خلاق  گردشگران  آموزش  جلب  و  جهت  مختلف  و  های  رضایت 

منطقه؛   به  آنها  بازارچه8مراجعه مجدد  ایجاد  با  .  آشنایی  برای  های محلی 

.  9محصولات گردشگری، آموزش گردشگران خلاق و رونق اقتصاد منطقه؛  
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آلات    آشپزی،  های مردم شناسی منطقه برای نمایش طرز پوشش،موزهایجاد  

دامموسیقی،   روشانواع  کوچ،  طریقه  عشایری،  زرع،  های  و  کشت  های 

سوم و افزایش شناخت و تعامل بهتر جامعه  محصولات تولیدی و انواع آداب و ر

. محافظت  10محلی با گردشگران خلاق جهت رونق گردشگری در آینده؛  

های ذیربط از منابع طبیعی، بناهای تاریخی و محیط زیست استان  سازمان

-جهت افزایش حس لذت و جذب بیشتر گردشگران و کاهش اثرات زیست

 محیطی ناشی از گردشگری.  

 

 منابع 
غ دیگران  لااعوانی،  و  خ»  (.1396)مرضا  شهر  به  مقالانگاهی  مجموعه  گفتگوهالاق؛  و  ،  «ت 

اصفهان شهرداری  تفریحی  فرهنگی  :  ،  سازمان  چاپ  :    1396سال  شابك  شماره 

9786001323522. 

اولین  ،  ؛ راهی به سوی توسعه«گردشگری خلاق(. »1397برندگی، بدری و داریوش نعمتی )

 .گردی ایران زمینهمایش ملی گردشگری و طبیعت

)  بنی سهند  کارهای (.  1392کمالی،  و  مدیران کسب  برای  گردشگر  رفتار  شناخت  اهمیت 

همایش ملی توسعه صنعت گردشگری با تاکید بر پارک ،  گردشگری در عصر جهانی شدن

 .1392، های ملی و تالاب ها با محوریت استان گلستان

مشكلات (. »1389زن، عبدالحمید؛ قبادی، پرستو؛ زرافشانی، کیومرث و شهپر گراوندی )پاپ  

های گردشگری روستایی با استفاده از نظریه بنیانی )روستای حریر، استان و محدودیت

 .52- 25، صص  1389،پاییز  3،شماره    1دوره  ،  فصلنامه پژوهشهای روستایی(«،  کرمانشاه 

 ایران،  در  مذهبی  گردشگری  توسعه بر مؤثر عوامل  ارزیابی (.  1394) محمدرضا  دهشیری،

 .92-72، 12 ،4 سال گردشگری، توسعه و ریزیبرنامه

 استفاده  با  درایران شهری  خلاق گردشگری الگوی».  (1395)  رحیمی، محمد و فاطمه پازند

سلسله مدل از فصلنامة« مراتبی تحلیلی   علوم در خلاقیت و ابتكار پژوهشی علمی، ، 

 .124-97 صص ، 95 زمستان سه، شمارة  ششم، دورة  انسان، 

ای در کسب و کارهای کوچك انسانی و سرمایه رابطهرابطه سرمایه »(. 1392شاکریان، امید )

فرهنگی گردشگری  متوسط  علامه «،و  دانشگاه  تهدان:  ارشد،  کارشناسی  پایاننامه 

 طباطبایی، دانشكده مدیریت و حسابداری.

( رییسی  محبت  و  منصور  خلاقیت«،  1389صادقی،  سنجش  برای  مفهومی  مدل  »ارائه   .)

 .1389، مرداد و شهریور، 30دوماهنامه توسعه انسانی پلیس، سال هفتم، شماره 

محمد    صالحی »1390)فرد،  طرح(.  و  نظری  مبانی  روستایی  ساختاری گردشگری  ،  «های 

 .انتشارات مرندیز. مشهد

بررســی راهكارهــای توســعه گردشــگری (. »1393)صحنــه، بهمــن و مهــدی خــداداد  

 -مطالعــه مــوردی: دهســتان فیروزجــاه  SWOT روســتایی بــا اســتفاده از مــدل

بابـل». دومیـن همایـش ملـی پژوهـش هـای کاربــردی در جغرافیــا و    شهرسـتان 

 .گردشــگری

نقش گردشگری خلاق در توسعه پایدار مناطق  »  (.1398)  قاسملو  عینالی، جمشید و حسن

مجله پژوهش  (،  فرهنگی شمال غرب کشور  -روستایی )مطالعه موردی روستاهای تاریخی

 .39-19(، صص 1398، بهار 25)پیاپی  2سال هشتم شماره  ،و برنامه ریزی روستایی

علیرضاغلام ناصری،  مریم.  زینعلی،  سعید،  )  و  رضایی،  نـورائی  »1391سـهیلا  توریسـم (. 

عشـایری فرصـتی کارآفرینانه در صنعت توریسم کشور«، ارائه شده در دومین همـایش  

 .21-12صص  -ایملـی راهكارهـای توسـعه اقتصـادی بـا محوریت برنامهریزی منطقه

گردشگری دریاچه   راهبردهای مناسب برای توسعه(. »1389)هدایتی،    صالح  و  فاضل نیا، غریب

 .  170-145، 19زریوار، مجله جغرافیا و توسعه، 

( صالحی  سحر  و  محمد  »1392فاضلی،  زیست(.  رفتار  و  دانش  نگرش،  محیطی   شكاف 

فصلنامه علمی ـ پژوهشی مطالعات مدیریت گردشگری سال هشتم ـ شماره «،  گردشگران

 .717تا  731صفحات  22ـ تابستان  22

تحلیلی نو پیرامون گردشگری و جدیدترین  (. »1388فرجی راد، علیرضا و سمیه آقاجانی )

،  23  شماره   ششم،  سال  پژوهشی،فصلنامه جغرافیایی سرزمین، علمی  »،  طبقه بندی آن

 .72-61، 1388 پاییز

(.  1393زاده )فرجی، حسنعلی؛ مطیعی لنگرودی سیدحسن؛ یداللهی، جهانگیر و حسین کریم

شناسایی و تحلیل فضایی بسترهای مناسب فرصت های کارآفرینی در گردشگری نواحی  

نواحی روستایی شهرستان ورزقان پژوهشی    -فصلنامه علمی،  روستایی مطالعه موردی 

 .44-17، صص 1393بهار   ،45فضای جغرافیایی، سال چهاردهم، شماره 

-ت رفتاری گردشگران شهر شیراز، پایان لاتأثیر تصویر مقصد بر تمای(.  1393)قنبری، محسن  

دانشگاه امه  ن انسانی،  علوم  دانشكده  فرزین،  محمدرضا  راهنمایی  به  ارشد،  کارشناسی 

 .1393، عالمه طباطبایی تهران

(. »بررسی عوامل موثر بر  1396زاده، محمد و سمیرا هاشمی امین )قنبری، ابوالفضل؛ عباس

پژوهشی جغرافیا و    -نشریه علمیکلانشهر تبریز«،    8و    2رفتار آتی گردشگران مناطق  

 .247-262، صص 96، زمستان 62، شماره 21 ی، سالزریبرنامه

بررسی و سنجش اثر  (. »1400زاده حسین؛  قنبری، ابوالفضل و سمیرا هاشمی  امین )کریم

مناطق روستایی و عشایری شهرستان  1ابعاد حس لذت بر قصد رفتاری گردشگران در  

،  36شماره  ، 10دوره  ،  پژوهشی برنامه ریزی و توسعه گردشگری-صلنامه علمی«، فکلیبر

 .97تا  73صفحات ، 1400بهار 

علی باصری،  یوسفی  حیدر؛  )لطفی،  موسوی  رضـا  و  »1390محمد  و  (.  توسـعه  عشـایر، 

 .سازمان جغرافیایی نیروهای مسلح :، تهـران«گردشـگری

تبیین اثرات (. »1397)سوران منوچهری    و  محمدی، سعدی، طلعتی، مرضیه، اسدی، سیوان

کوهستانی   روستاهای  معیشت  سطح  تغییر  در  گردشگری  موردی  )گسترش  مطالعه 

،شماره    33، مجله تحقیقات جغرافیایی، سال  («غرب استان کردستان-دهستان اورامان  

1، 191-208. 

سم  د،یمؤ  یمنصور و  ذهنی 1391)  یمانیسل  را یفرشته  تصویر  و  بازاریابی  »ابزارهای   .)

سال هفتم     یگردشگر  تیریمطالعات مد  یپژوهش    یگردشگران از مقصد«، فصلنامه علم

 .110تا    93،  صفحات 91تابستان   18شماره 

 .ای بر جغرافیای روستایی ایران، انتشارات سمت، تهران؛ مقدمه( 1383)مهدوی، مسعود،  

( تقوایی  مهدی  و  معصومه  »1400مهدیان،  ابعاد (.  از  برخورداری  فضایی  پراکنش  تحلیل 

)مطالعه موردی شهرستانعملگرا گلستانهای گردشگری خلاق  استان  نشریه  («،  های 

 .علمی جغرافیا و برنامه ریزی

مصــدق   راضیــه  و  جعفــر  »1389)میرکتولــی،  گردشــگری (.  وضعیــت  بررســی 

صنایع رونــق  در  آن  نقــش  و  اســترآباد    روســتایی  دهســتان  دســتی 

هــای شــهری و منطقــهای، دوره مطالعــات و پژوهش  «،جنوبی.شهرســتان گــرگان

 .154- 135،ص  7،شــماره  2

بندی روستاهای اولویت ( »1395)مسعود حسین زاده،    و   نعمت الهی، زهرا.، مجاوریان، مجتبی 

،شماره    30نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی، جلد،  «هدف گردشگری در استان مازندران

 .218-226، صص 3

ایران   شناخت نظریات مطرح در روابط متقابل شهر و روستا در جهان و (.  1398نوروزی، اسرا )

 فصلنامه علمی تخصصی معماری سبز سال پنجم، شماره ،  جهت دستیابی به توسعة پایدار

 .،جلد دو 1398بهــار ( 4 ) پیاپی:1

http://confpaper.com/event/179/%D8%A7%D9%88%D9%84%DB%8C%D9%86-%D9%87%D9%85%D8%A7%DB%8C%D8%B4-%D9%85%D9%84%DB%8C-%DA%AF%D8%B1%D8%AF%D8%B4%DA%AF%D8%B1%DB%8C-%D9%88-%D8%B7%D8%A8%DB%8C%D8%B9%D8%AA-%DA%AF%D8%B1%D8%AF%DB%8C-%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86-%D8%B2%D9%85%DB%8C%D9%86
http://confpaper.com/event/179/%D8%A7%D9%88%D9%84%DB%8C%D9%86-%D9%87%D9%85%D8%A7%DB%8C%D8%B4-%D9%85%D9%84%DB%8C-%DA%AF%D8%B1%D8%AF%D8%B4%DA%AF%D8%B1%DB%8C-%D9%88-%D8%B7%D8%A8%DB%8C%D8%B9%D8%AA-%DA%AF%D8%B1%D8%AF%DB%8C-%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86-%D8%B2%D9%85%DB%8C%D9%86
https://civilica.com/papers/l-7660/
https://civilica.com/papers/l-7660/
https://www.magiran.com/magazine/6654
https://www.magiran.com/magazine/6654
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