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چکیده
ــر هنرهــای تجســمی در آلمــان  ــه تاثی ــن مقال ای
ــی  ــی سیاس ــی عکاس ــش یعن ــازی را در دو بخ ن
ــد و  ــی می کن ــی بررس ــات سیاس ــتر تبلیغ و پوس
موقعیــت اجتماعــی و تاریخــی منحصــر بــه فــرد 
ــر  ــن ب ــد. همچنی ــل می کن ــازی را تحلی ــان ن آلم
تأکیــد می کنــد کــه در  نازی هــا  ایدئولــوژی 
ــعله ور  ــا را ش ــات سیاســی توده ه ــان، احساس آلم
می کــرد و هنرهــای تجســمی را ابــزار مهــم 
تبلیغــات سیاســی خــود می دانســتند، حــال 
ــه  ــمی ب ــای تجس ــازی از هنره ــزب ن ــه ح آنک
ــتفاده  ــگ اس ــه و جن ــد جامع ــزاری ض ــة اب مثاب
ارزش  بعــدی  بــرای نســل های  می کــرد کــه 

ــاد دارد. ــدار و انتق هش
ــان  ــمی، آلم ــای تجس ــدی: هنره ــات کلی کلم

ــی. ــات سیاس ــازی، تبلیغ ن
مقدمه

ــا ۱945  ــدة دورة ۱933 ت ــازی« نماین ــان ن »آلم
بــود کــه نقــش مهمــی در تاریــخ شــکوفای 
آلمــان و تاریــخ مــدرن اروپــا ایفــا کــرد۱  .پــس از 
مشــارکت آلمــان در جنــگ جهانــی اول در نیمــة 
اول قــرن بیســتم، کل جامعــه مملــو از بیــکاری، 

ــی شــده ــورم و فســاد اخلاق ــر، گرســنگی، ت فق

بود.
ــرخورده،  ــای2 ، س ــن ورس ــان خش ــردم از پیم م
ــد.  ــارت می کردن ــاس حق ــوده و احس ــی ب عصبان
عــلاوه بــر ایــن، اقتصــاد آن هــا در حــال فروپاشــی 
ــت  ــات نمی توانس ــف و بی ثب ــت ضعی ــود و دول ب
بــه انــدازة کافــی از کشــور حمایــت کنــد. دلیــل 
اصلــی مشــکلات ایــن بــود کــه مــردم از شکســت 
ــان  ــد و بیشترش ــفته بودن ــگ آش ــان در جن آلم
ایــن شکســت را مقصــر می دانســتند. عــلاوه 
رکــود  ســال های۱933-۱929،  در  ایــن،  بــر 
ــرار داد،  ــر ق ــان را تحت تأثی ــی، آلم ــزرگ جهان ب
ــتند  ــار3  نتوانس ــران وایم ــک از رهب ــچ ی ــا هی ام
مشــکل اقتصــادی را حــل کننــد. زمانــی بیــش از 
۱6 حــزب وجــود داشــت کــه کرســی های کمــی 
در دولــت داشــتند، بــا ایــن حــال، مــردم اعتمــاد 
ــوان  ــر4  به عن ــتند. هیتل ــت نداش ــه دول ــادی ب زی
یکــی از محبوب تریــن رهبــران حــزب نــازی، 
ــا  ــرد ت ــت ک ــی را مدیری ــردم از بی ثبات ــرس م ت
ــد.  ــا کن ــا بینــش شــگرف را ایف نقــش رهبــری ب
هیتلــر و حــزب نــازی او از هنرهــای بصــری بــرای 
درک روانشناســی توده هــا اســتفاده کردنــد و 
همچنیــن بــا اســتفاده از تبلیغــات تصویــری 
حمایــت کارگــران و کشــاورزان را بــه دســت آوردند.
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ــازی  ــان ن ــری در آلم ــای بص ــی از هنره ــاو5  )۱992( تعریف کرش
ارائــه کــرد؛ »هنرهــای تجســمی، همــراه بــا فیلــم، عکــس، پوســتر 
و تبلیغــات، پــس از قــدرت گرفتــن هیتلــر در 30 ژانویــه ۱933، بــه 
شــدت توســط ایدئولــوژی نــازی مورد اســتفاده قــرار گرفــت.« علاوه 
بــر ایــن، در دوران آلمــان نــازی تبلیغــات بصــری ابــزار مهمــی بــرای 
ــی  ــول هنگفت ــا پ ــود. نازی ه ــا ب ــت های آن ه ــدرت سیاس ــظ ق حف
ــردم  ــه م ــد ک ــی کردن ــا، پوســترها و کمپین های را صــرف روزنامه ه
ــه  ــس از ده ــا پ ــرد. نازی ه ــزب می ک ــت از ح ــه حمای ــویق ب را تش
۱933، تمــام کشــور را بــا دیکتاتــوری اداره می کردنــد. ویژگی هــای 
تبلیغــات بصــری بــا هنرهــای تجســمی و سیاســت در آلمــان نــازی، 
در مــواردی چــون گردهمایی هــای سیاســی، پوســترها، کاریکاتورها، 
ــود  ــژه، هنــر حــوزه ای ب ــه وی عکس هــا و تبلیغــات ترکیــب شــد. ب
کــه هیتلــر بــه آن علاقــة خاصــی داشــت؛ او در اوایــل زندگــی خــود 
تــلاش کــرده بــود تــا هزینــة زندگی خــود را به عنــوان یــک هنرمند 
تأمیــن کنــد. در واقــع، عکاســی سیاســی و پوســتر، رایج تریــن روش 
تبلیغــات بودنــد، اگرچــه بــه عنــوان شــیوه های مناســب تری 
نــازی و توده هــا قلمــداد می شــدند. در رابطــة بیــن حــزب 

ایــن مقالــه تأثیــر هنرهــای تجســمی در آلمــان نــازی را در دو بخش 
هنرهــای تجســمی، یعنی عکاســی سیاســی و پوســترهای سیاســی-

تبلیغاتــی6 ، تحلیــل و بررســی می کنــد و صحنه هــای اجتماعــی و 
تاریخــی بی نظیــر آلمــان نــازی را مــورد بحــث قــرار می دهــد. عــلاوه 
ــان  ــه در آلم ــد ک ــد می کن ــا تأکی ــوژی نازی ه ــر ایدئول ــن، ب ــر ای ب
نــازی احساســات سیاســی توده هــا را شــعله ور می کــرد و هنرهــای 
تجســمی را ابــزار مهــم تبلیغــات سیاســی خــود می دانســت، حــال 
ــه و  ــوارد ضدجامع ــمی در م ــای تجس ــازی از هنره ــزب ن ــه ح آنک
جنــگ اســتفاده می کــرد کــه امــری قابــل هشــدار و انتقــاد اســت. با 
وجــود تأکیــد بــر ایدئولــوژی، ایــن مقالــه بــا اســتفاده قابــل توجهــی 
ــید. ــد رس ــان خواه ــه پای ــازی ب ــات ن ــدت تبلیغ ــرات بلندم از تأثی

2.  عکاسی سیاسی، شکل دهندۀ رئیس دولت

1-2عکاسی سیاسی در دوره اولیه
ــارزات  ــد مب ــازی در رون ــزب ن ــدرت ح ــه ۱933، ق ــل از ده قب
سیاســی وایمــار بســیار ضعیــف بــود. دیویــد کــر7  )۱946( 
توضیــح داد، »جنــگ جهانــی اول آلمــان را ویــران کــرد.« 
مــردم از شکســت آلمــان در جنــگ ناراحــت بودنــد و بــه کســی 
نیــاز داشــتند کــه مقصــر ایــن شکســت باشــد. در نتیجــه پــس 
از جنــگ، خشــونت های عظیمــی در سراســر کشــور رخ داد. 
بســیاری از مــردم سیاســتمدارانی را کــه بــر ســر صلــح مذاکــره 
ــد.  ــوی بودن ــری ق ــان رهب ــرده و خواه ــد ســرزنش ک ــرده بودن ک
ــی  ــه راه حل ــد ک ــدوار بودن ــاً امی ــران صرف ــن، دیگ ــر ای ــلاوه ب ع
ــود مشــکلات اقتصــادی، سیاســی و اجتماعــی آلمــان  ــرای بهب ب
پیــدا کننــد. از ایــن رو، حــزب نــازی بــا برگــزاری برخــی جلســات 
ــی،  ــی و مناســک مذهب ــرات، بازرســی های عموم ــی، تظاه عموم

7۱

ــژه،  ــه وی ــرد. ب ــت ک ــورها را تقوی ــران کش ــخصیتی س ــش ش کی
شــایان ذکــر اســت هاینریــش هافمــن8 ، ســال ها عــکاس شــخصی 
آدولــف هیتلــر بــود و بــه او کمــک می کــرد تــا تصاویــر درســتی از 
هیتلــر بــه عمــوم مــردم آلمــان ارائــه شــود. عــلاوه بــر ایــن، هیتلر 
ــتور داد  ــش9  دس ــات رای ــی و تبلیغ ــنگری عموم ــه وزارت روش ب
تــا رویدادهــا را مســتند کنــد، زیــرا هیتلــر بــر اهمیــت تبلیغــات 
تأکیــد می کــرد و تأثیرگــذاری بــر مــردم ســخنرانی هایی را 

بــرای انجــام مــی داد.

شکل ۱. رهبر
ــات  ــول انتخاب ــد، در ط ــان می ده ــکل ۱ نش ــه ش ــور ک همانط
ســپتامبر ۱930، هیتلــر بــا موهــای بــراق کــت بــادی کــرم رنگــی 
ــردش او را  ــه ف ــدن منحصرب ــان ب ــژه، زب ــه وی ــود و ب ــیده ب پوش
ــش  ــودن ریش های ــیده ب ــن تراش ــرد. همچنی ــپ می ک خوش تی
تصویــر روشــن تری از او شــکل مــی داد. بــر اســاس اهــداف 
سیاســی، هیتلــر در حیــن جلســه بــر بــه دســت آوردن موقعیــت 
ــرد  ــگاه می ک ــن ن ــه پایی ــی ب ــرد و از ارتفاع ــز می ک ــود تمرک خ
زیــرا می توانســت تصویــر نجات دهنــده ای از اراده تــوده هــا 
شــکل دهــد. بــه عبــارت دیگــر، تصویــر هیتلــر قطعــاً بــه عنــوان 

ــد. ــی می ش ــان تلق ــده در آلم ــت آین ــس دول رئی
2-2عکاسی سیاسی در دورۀ میانی و پس از آن

صــورت نــگاره هیتلــر پــس از ســال ۱934 و پــس از ایفــای نقــش 
بــه عنــوان رئیــس دولــت بــه تدریــج تغییــر کــرد. بــرای مثــال، بر 
ــا لباس هــای  ــح مــی داد ب ــر ترجی ــر آن دوره، هیتل ــای تصاوی مبن
ــه توســط خــودش طراحــی شــده،  ــا ک ــاد نازی ه ــا نم ــی ب نظام
ــی  ــت مدار معرف ــک سیاس ــوان ی ــه عن ــر ب ــود. هیتل ــی ش عکاس
ــن،  ــد. همچنی ــر می ش ــت تصوی ــر از سیاس ــه فرات ــد، بلک نمی ش
ــری  ــوی را رهب ــی ق ــردان جــوان آلمان ــه م ــی داد ک ــح م او ترجی
کنــد؛ بــه ایــن معنــی کــه آلمــان اعتمــاد و قــدرت بــرای داشــتن 
آینــده ای بهتــر را دارد. یــک دوره میانــی قبــل از جنــگ جهانــی 

دوم )۱939( وجــود داشــت۱0 . در واقــع، از ســال ۱933 تــا
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ــوق  ــه حق ــرد ک ــلام ک ــرگ۱۱  را اع ــن نورنب ــر قوانی ۱939، هیتل
ــی ســلب می کــرد.  ــه عنــوان شــهروند آلمان ــان را ب ــی یهودی مدن
ایــن بــدان معنــا بــود کــه یهودیــان آلمانــی بــا تبعیــض و قتــل 
عــام مواجــه بودنــد. بــرای مثــال، از آن بــه بعــد هرگونــه ازدواج 
ــر  ــه ه ــود. ب ــوع ب ــودی ممن ــای غیریه ــان و آلمانی ه ــن یهودی بی
ــازی از تبلیغــات هنــری اســتفاده کــرد  حــال، وزارت تبلیغــات ن
ــا  ــون ب ــد اکن ــاور کنن ــه ب ــد ک ــی قبولان ــای آریای ــه آلمانی ه و ب
دشــمنان بیولوژیکــی خــود می جنگنــد. دیویــد کــر )2005( 
ــارزة  ــن مب ــه ای ــود ک ــد ب ــر معتق ــه »هیتل ــد ک ــاره می کن اش
نــژادی بــه طــور اجتناب ناپذیــری بــه شــکل گیری دنیــای 

ــود.« ــر می ش ــدی منج جدی

شکل 2. آمادة نبرد
ــدة  ــار برازن ــر نشــان دهنده رفت ــی از تصاوی ــن، برخ ــر ای ــلاوه ب ع
هیتلــر بــود. هافمــن بــه هیتلــر کمــک کــرد تــا هیتلــر از خــود 
ــه در  ــی را، همانطــور ک ــر غیرنظام ــرد خــوب« و رهب ــر »م تصوی
ــه در  ــری ک ــد. در تصوی ــکل ده ــود، ش ــده می ش ــر دوم دی تصوی
ــر  ــر هیتل ــه شــد، هافمــن متوجــه شــد تصوی ســال ۱935 گرفت
بایــد تلطیــف شــود. بنابرایــن، هافمــن تصمیــم گرفــت تصویــری 
»انســانی« دیگــری از رهبــر ارائــه دهــد. هیتلــر مســئول زندگــی 
ــد کــودک  ــر چن ــود و لحظــه ای کــه هیتل ده هــا هــزار کــودک ب
ــی  ــگ جهان ــاز جن ــس از آغ ــد. پ ــت ش ــد ثب ــی می کن را همراه
ــات  ــار اطلاع ــر انتش ــا ب ــات نازی ه ــال ۱939، تبلیغ دوم در س

ــد. ــز ش ــر متمرک ــه در تصاوی پیروزمندان

شکل 3. وقت گذراندن با بچه ها

ــا  ــر ب ــر چهــارم نشــان می دهــد کــه در ســال ۱94۱، هیتل تصوی
ــه ای از  ــه لحظ ــد ک ــتقبال می کن ــی اس ــربازان آلمان ــد از س لبخن
ــت مدارنة  ــر سیاس ــن تصوی ــا ای ــه تنه ــود. ن ــی ب ــاری طبیع رفت
ــه عنــوان یــک  ــم او ب ــود، بلکــه شــخصیت ملای ــت ب رئیــس دول
ــن، حــزب  ــر ای ــر می کشــید. عــلاوه ب ــه تصوی ــی را ب ــرد معمول ف
ــراق  ــزی و اغ ــی، رنگ آمی ــم سیاس ــالای تجس ــه ارزش ب ــازی ب ن
ــا  ــی توده ه ــکار سیاس ــت اف ــه می توانس ــرد ک ــی ب ــی پ نمایش
ــای  ــق هنره ــی را از طری ــة مل ــی جامع ــد و آگاه ــرل کن را کنت

ــد. تجســمی توســعه ده

شکل 4. جشن

3. تبلیغات پوستر پرستش امپراطور را ترویج می دهد.
پوســتر سیاســی نیــز بــه طــور گســترده ای بــه عنــوان راهــی برای 
ــا  ــا ۱945، نازی ه ــال ۱933 ت ــد. از س ــتفاده می ش ــات اس تبلیغ
پول هــای هنگفتــی بــرای تبلیغــات پوســتر خــرج کردنــد، 
ــت  ــود. جمعی ــا ب ــش توده ه ــرای نمای ــده ب ــی ش ــی مل ــه روش ک
ــی  ــت مل ــش پوســترها توانســتند هوی ــق نمای ــی از طری غیرنظام
ــای  ــود را از اعض ــه خ ــد ک ــاد بگیرن ــد و ی ــاً درک کنن را عمیق
کشــور بداننــد. در ایــن بخــش، ارتبــاط تبلیغــات سیاســی بــرای 
ســتایش رهبــران بــا خــط مشــی تحلیــل خواهــد شــد. پوســترها 

ســه ویژگــی اصلــی داشــتند:
1-3. تأکید بر مشروعیت مقام رهبری

در آغــاز تبلیغــات نــازی، نازی هــا بــرای شــکل دادن مشــروعیت 
ــدازة  ــه ان ــر ب ــع هیتل ــاختند. موض ــتر می س ــر پوس ــم هیتل رژی
ســایر رهبــران، مهــم طراحــی شــده بــود؛ ماننــد پادشــاه 
)فردریــک کبیــر۱2 ، ۱7۱2-۱786(، شــاهزاده )فــون بیســمارک۱3 
، ۱8۱5-۱897( و ارتشــبد )ون هیندنبــرگ۱4 ، ۱934-۱847(. 
ــت  ــده اس ــی ش ــال ۱930 طراح ــکل 5( در س ــتر )ش ــن پوس ای
ــر را  ــف هیتل ــای مختل ــی از دوره ه ــد رهبران ــان می ده ــه نش ک
ــرار  ــوازی ق ــد شــاه، شــاهزاده و مارشــال م ــی مانن ــا امپراطوران ب
ــر  ــی و روح برت ــری آلمان ــان نظامی گ ــای بی ــه معن ــه ب ــی داد ک م
یــک رهبــر اســت. بــه ویــژه بــر هویــت هیتلــر کــه یــک ســرباز 
بــود تأکیــد شــد. اگرچــه موقعیــت ســربازان در مقایســه بــا ســه 
ــوی ــد ارادة ق ــرباز می توان ــت، آن س ــر اس ــر پایین ت ــر دیگ رهب
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ــن،  ــد. بنابرای ــته کن ــر را برجس ــک رهب ــخصیتی ی ــت ش و جذابی
ــب کــرد. ــه خــود جل ــی را ب ــر توجــه مل هیتل

شکل 5. رئیس دولت
2-3. اغراق در جلوه ادبیات رهبر

ــد،  ــر ش ــال ۱938 منتش ــه در س ــی« ک ــاب آلمان ــتر »کت پوس
ــه  ــد ک ــلام می کن ــغ و اع ــر را تبلی ــن۱5 « هیتل ــرد م ــاب »نب کت
ــور  ــه ط ــت. ب ــده اس ــه ش ــخه از آن فروخت ــون نس ــار میلی چه
خــاص، هیتلــر چهــل ســاله بــود و کتابــش بــه نــام »نبــرد مــن« 
پرفروش تریــن کتــاب بــود. ایــن پوســتر، نقشــة آلمــان را همــراه 
بــا صورتنــگارة هیتلــر بــر روی جلــد نشــان می دهــد. عــلاوه بــر 
ــا بیــش از چهــار میلیــون نســخه نیــز  ایــن، عنــوان زیرنویــس ب
ــد  ــه جل ــر اینک ــی ب ــود دارد مبن ــواهدی وج ــود. ش ــده می ش دی
اول کــه در پاییــز ۱925 منتشــر شــد، در ابتــدا خیلــی پرفــروش 
ــا ایــن حــال، ســال بــه ســال حجــم فــروش بــه تدریــج  نبــود. ب
افزایــش یافــت. از زمــان نخســت وزیــری هیتلــر در ســال ۱933، 
کتــاب حــدود یــک میلیــون فروختــه شــده بــود. بــا ایــن حــال، 
ایــن کتــاب بــه عنــوان بالاتریــن ارزش فــروش کتــاب ادبیــات، در 
دهــه ۱940 تقریبــاً شــش میلیــون مطــرح شــد. ایــن کتــاب در 
ــخ آلمــان  ــه پرفروش تریــن کتــاب در تاری حــال تبدیــل شــدن ب
بــود و بــا کنــار هــم گذاشــتن این هــا می تــوان دریافــت کــه ایــن 
پوســتر ســاده و قدرتمنــد اســت و رابطــه بیــن دولــت و رهبــر را 
ــار رهبــر اغــراق  تقویــت می کنــد. حتــی اگــر ایــن پوســتر در آث

ــد. ــت کن ــا را تقوی ــاد توده ه ــد اعتم ــد، می توان ــرده باش ک

شکل 8. از رهبر پیروی کنشکل 6. نبرد من

3-3. ساختن تصویر مربی جوانان
جوانــان هیتلــر۱6 ، یــک ســازمان مهــم بــرای جوانــان در آلمــان 
ــودکان  ــود. ک ــی ب ــبه نظام ــازمان ش ــک س ــدی ی ــا ح ــازی و ت ن
آلمانــی بــه ویــژه از طریــق مــدارس و نهادهــای آمــوزش، اهــداف 
ــه  ــرد ک ــد می ک ــب تأکی ــر اغل ــد. هیتل ــی بودن ــی مهم تبلیغات
آینــدة آلمــان نــازی، فرزنــدان آن خواهــد بــود. بــه عبــارت دیگــر، 
هیتلــر معتقــد بــود کــه نســل بعــدی بــرای آلمــان مهــم اســت. 
ــردان و  ــن م ــرد. م ــد دور ک ــا را بای ــت: »ضعیف ه ــر می گف هیتل
ــد.  ــج را تحمــل کنن ــد رن ــه بتوانن ــم ک ــی را می خواه ــان جوان زن
ــه  ــازی ســریع، ب ــک ســگ ت ــد ی ــد مانن ــی بای ــک جــوان آلمان ی
محکمــی چــرم و بــه ســختی فــولاد کــروپ۱7  باشــد.« ر. کلیــر۱8  

)20۱2(

شکل 7. جوانان به آینده خدمت می کنند - تمام ده سال ها باید به جوانان هیتلر بپیوندند

ایــن پوســتر یــک عضــو جــوان آریایــی از جوانــان هیتلــر را نشــان 
می دهــد کــه بــه نســخه خداگونــه آدولــف هیتلــر نــگاه می کنــد. 
عنــوان ایــن بــود: »جوانــان بــه آینــده خدمــت مــی کننــد - تمــام 
ــی  ــه معن ــه ب ــد« ک ــر بپیوندن ــان هیتل ــه جوان ــد ب ده ســاله ها بای
تشــویق پســران ۱0 ســاله بــود تــا بــا پیوســتن بــه ســازمان، بــه 
ــد  ــداکاری بای ــه ف ــود ک ــد ب ــر معتق ــد. هیتل ــت کنن ــر خدم رهب
هرچــه زودتــر تقویــت شــود. جوانــان اعضــای تأثیرپذیــر جامعــه 
ــدف  ــی شــدند. ه ــی م ــت بدن ــه انجــام فعالی ــور ب ــد و مجب بودن
جوانــان هیتلــر شستشــوی مغــزی آلمــان جــوان بــرای دریافــت 

ایدئولــوژی آلمــان نــازی بــود.
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شکل 7. جوانان به آینده خدمت می کنند - تمام ده سال ها باید به جوانان هیتلر بپیوندند

در زیرنویــس آمــده اســت »از رهبــر پیــروی کــن« و صورتنــگاره 
هیتلــر نیمــی از پوســتر پشــت ســر او و جمعیــت مــردم را اشــغال 
کــرده اســت. عــلاوه بــر ایــن، Ja  )بلــه( بــه ایــن معنــی بــود کــه 
ــر  ــد. ب ــروی می کنن ــت  و پی ــر حمای ــه از هیتل ــا همیش توده ه
اســاس ایــن عوامــل، پوســتر از روشــی بــرای مقایســة انــدازه برای 
ــد.  ــتفاده می کن ــا اس ــر و توده ه ــن هیتل ــة بی ــه رابط ــن ب پرداخت
ده هــا هــزار نفــر در پوســترها ظاهــر شــدند کــه نشــان می دهــد 
هیتلــر تــلاش می کــرد تــا چهــره خــود بــه مثابــة رهبــر محتــرم 

شــکل دهــد.
ــش20   ــد ول ــش اچ۱9  )۱970( و دیوی ــام  هاینری ــه ن ــق ب دو محق
)۱995(، دیدگاهــی آشــنا دربــارة تبلیغــات هیتلــر دارنــد. هیتلــر 
ــود - اگرچــه مجموعــه ای  ــرای بســیاری از مــردم، همه-چیــز ب ب
ــه حمایــت  ــه زودی دریافتنــد کــه هیتلــر نه تنهــا ب از اقلیت هــا ب
ــت  ــا را تح ــد آن ه ــه می خواه ــد، بلک ــت نمی ده ــا اهمی آن ه
آزار و اذیــت قــرار دهــد، حتــی آن هــا را نابــود و بــا تغییــر پیــام 
خــود متناســب بــا مخاطبــان مختلــف، امــا بــا تاکیــد بــر خــود بــه 
عنــوان رهبــر در رأس، شــروع بــه پیونــد دادن حمایــت گروه هــای 
ــی،  ــرای فرمانروای ــی ب ــدازة کاف ــه ان ــر و ب ــه یکدیگ ــاوت ب متف
ــا  ــد. نازی ه ــازی کن ــان زمینه س ــودی آلم ــپس ناب ــلاح و س اص
معتقــد بودنــد اختــلاط تصویــر یــا نمایــش ا تبلیغــات موثرتریــن 
و موذیانه تریــن راه اســت. بنابرایــن، هیتلــر تولیــد پوســتر را 
ــر  ــت تأثی ــا و دول ــی  توده ه ــر جاه طلب ــه ب ــرد ک ــویق می ک تش

می گذاشــت.
4. تأثیر هنرهای تجسمی در آلمان نازی

ــردن  ــد ک ــت و متقاع ــب رضای ــری جل ــات تصوی ــدف از تبلیغ ه
و  ارزش هــا  بــه  بــاور  بــرای  توده هــا  کــردن  وادار  و  مــردم 
ــی  ــوق، برخ ــل ف ــه تحلی ــه ب ــا توج ــود. ب ــا ب ــات نازی ه تصمیم
ــر  ــراد تأثی ــر اف ــه شــدت ب از دســتاوردهای هنرهــای تجســمی ب
ــای  ــر هنره ــز تأثی ــر چی ــل از ه ــه قب ــن مقال ــته اســت. ای گذاش
ــان  ــام جوان ــه ن ــازمانی ب ــان داد. س ــان نش ــر جوان ــمی را ب تجس
ــوی  ــرای شستش ــزار ب ــن اب ــه مهم تری ــت ک ــود داش ــر وج هیتل
مغــزی نســل بعــدی بــود. نکتــة اصلــی تبلیغــات نازی هــا اقتــدار 
ــه  ــود ک ــود ب ــل خ ــن اص ــه ای ــل ب ــر قائ ــن، هیتل ــود. همچنی ب
ــه  رئیــس دولــت بایــد نقــش کلیــدی در کل ملــت ایفــا کنــد، ن
ــی  ــدة تمــام آلمانی هــای آریای ــدة توده هــا، کــه نماین تنهــا نماین
ــرل  ــی کنت ــچ تفاوت ــدون هی ــد ب ــردم بای ــن م ــز باشــد. بنابرای نی
ــان تحــت تعلیــم اقتــدار قــرار گرفتنــد و  ــژه، جوان ــه وی شــوند. ب
ــا تصاویــر بصــری شــوکه کننــده همــراه  اگرچــه ایــن آمــوزش ب
بــود کــه بــر ســلامت جســمی و روانــی آن هــا تأثیــر می گذاشــت، 
شــکی نبــود کــه ایدئولــوژی نــازی بــرای مــدت طولانــی در ذهــن 
جوانــان آلمانــی باقــی خواهــد مانــد. »جوانــان نــازی« نیــز یــک 

ــود. ــت ب ــرای کل مل ــة اجتماعــی مهــم ب پای
ثانیــاً، ایــن مقالــه تأثیــر هنرهــای تجســمی را بــر توده هــا ارزیابــی 
کــرد. عکس هــا و پوســترها دو عامــل در تبلیغــات سیاســی 
بودنــد و همچنیــن کارکردهــای مهمــی بــرای مخاطبــان داشــتند. 
ــت  ــی می توانس ــای تبلیغات ــدن ویدیوه ــا و دی ــدن روزنامه ه خوان

مــردم را بــه ســمت محتــوا جــذب کنــد، امــا تصویــر بــا آرامــش 
ــدگاه  ــز دی ــش )۱930(، نی ــد ول ــود. دیوی ــراه ب ــی هم و خیال باف
ــات  ــق تبلیغ ــا از طری ــد ت ــلاش کردن ــا ت ــابهی دارد؛ نازی ه مش
ــن  ــد. همچنیــن، ای ــی خــود را اعمــال کنن ــرات روان بصــری تأثی
ــا  ــود. ب ــا اندیشــه سیاســی و فرهنــگ ســنتی ب شــیوه ای آشــنا ب
تأکیــد بــر تصویــر فــردی هیتلــر، قــدرت عاطفــی برانگیختــه شــد 

ــد. ــعله ور ش ــا ش ــی توده ه ــات سیاس و احساس
ــه  ــازی در ایــن مقال ــر حــزب ن ــاً تأثیــر هنرهــای تجســمی ب ثالث
ــرم را  ــری محت ــرة رهب ــرد چه ــعی ک ــر س ــد. هیتل ــل ش تحلی
شــکل دهــد. عــلاوه بــر ایــن، نازی هــا بزرگتریــن موفقیــت وزارت 
ــازی را  ــان ن ــلطنت آلم ــه کل س ــد ک ــی افکندن ــات را پ تبلیغ
ــر  ــق تصاوی ــان را از طری ــام هایش ــا پی ــرد. آن ه ــت می ک مدیری
ــدرت آشــکار،  ــر ق ــژه تصاوی ــه وی ــا، ب تماشــایی تظاهــرات توده ه
ــل  ــا در مراح ــات و رژه ه ــن جلس ــرات ای ــد. تأثی ــه می کردن ارائ
ــود و تبلیغــات تصویــری بیشــتر و بیشــتر اهمیــت پیــدا  اولیــه ب
ــا هــدف حفــظ وجهــه هیتلــر  ــازی ب می کــرد. تبلیغــات چیــان ن
ــرای الوهیت بخشــی،  ــی ب ــوی، از هــر امکان ــة حاکمــی ق ــه مثاب ب
ــد.  ــتفاده کردن ــر اس ــر هیتل ــه تصوی ــی ب ــازی و اقتداربخش بت س
ــردم مشــتاق  ــی اول، م ــس از شکســت آلمــان در جنــگ جهان پ
بودنــد کــه ایــن چهــره بــه رهبــری تبدیــل شــود کــه بتوانــد کل 
ــل  ــد. دورة قب ــت کن ــج هدای ــی از رن ــمت جدای ــه س ــور را ب کش
نشــان می دهــد کــه در طــول انتخابــات حــزب نــازی بــا دیگــران، 
نازی هــا صرفــاً از هنرهــای تجســمی بــرای بــه دســت آوردن رأی 

اســتفاده می کردنــد.
نتیجه گیری

ــر  ــود ب ــی از خ ــة معروف ــات، جمل ــر تبلیغ ــز2۱ ، وزی ژوزف گوبل
ــت  ــن، حقیق ــرار ک ــار تک ــزار ب ــک دروغ را ه جــای گذاشــت: »ی
می شــود«. متأســفانه گوبلــز از ایــن اصــل بــرای اجــرای کمپیــن 
تبلیغاتــی ســیاه اســتفاده کــرد. همچنیــن، تبلیغــات گوبلــز 
نقــش فرقــة رســانه ای پیرامــون هیتلــر را بــر عهــده گرفتــه بــود. 
ــات  ــه تبلیغ ــار ب ــا افتخ ــی و ب ــورت تهاجم ــه ص ــازی ب ــزب ن ح
ــد:  ــا می کن ــن« ادع ــرد م ــر در »نب ــود هیتل ــی خ ــت. حت پرداخ
ــه شــود و ســطح  ــه شــکلی مردمــی ارائ ــد ب »تمــام تبلیغــات بای
ــن  ــر از درک کــم خردتری ــا بالات ــد ت ــل کن فکــری خــود را تعدی
ــت از  ــارت اس ــاً عب ــغ دقیق ــر تبلی ــد. )...( هن ــش نباش مخاطبان
ایــن کــه بتوانــد تخیــل مــردم را از طریــق توســل بــه احساســات 
ــب  ــی مناســبی کــه توجــه و قل ــد و شــکل روان ــدار کن آن هــا بی

ــد.« ــت آورد، بیاب ــه دس ــی را ب ــای مل توده ه
ــی  ــای سیاس ــگ و باوره ــه از فرهن ــی ک ــا، زمان ــات نازی ه تبلیغ
ــوی  ــرای شستش ــز ب ــی موفقیت آمی ــد، روش ــره بردن ــود به موج
ــه  ــت ک ــی داش ــرد موفق ــی عملک ــن زمان ــود. همچنی ــزی ب مغ
ــوز  ــا هن ــان ی ــا و عقایدش ــه ایده ه ــت ک ــدف گرف ــی را ه جوانان
شــکل نگرفتــه بــود یــا فقــط تــا حــدی شــکل گرفتــه بــود. دلیــل 
اصلــی حمایــت از هیتلــر و رژیــم نــازی، خــود هیتلــر بــود. هیتلــر 
ــت  ــی، توانس ــات سیاس ــة تبلیغ ــز، نابغ ــراوان گوبل ــک ف ــا کم ب
ــی ــوق بشــر و حت ــوان شــخصیتی ماف ــه عن ــری از خــود ب تصوی
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خداگونــه ارائــه دهــد. تبلیغــات نازی هــا در بــه تصویــر کشــیدن 
آلمانی هــا بــه عنــوان ابرمــرد و تقریبــاً خداگونــه ســاختن هیتلــر 
ــه منظــور گســترش حمایــت  ــازی ب ــود. حــزب ن بســیار موفــق ب
توده هــا، از طریــق راهپیمایی هــای سیاســی نمایشــی و نمادهــای 
ــا و  ــترها، کاریکاتوره ــا، پوس ــا، پرچم ه ــا، لباس ه ــم نازی ه عظی
ــن،  ــا مت ــات بصــری پرداخــت. در مقایســه ب ــه تبلیغ ــا ب عکس ه
ــادآوری توده هــا اســت.  ــه ی ــرای کمــک ب ــری ب ــر راه مؤثرت تصوی
بــا ایــن حــال هیتلــر از هنرهــای تجســمی بــه عنــوان رویکــردی 
بــرای اطلاع رســانی جنــگ و کشــتار اســتفاده کــرد کــه برخــلاف 
رفتــار بشــریت بــود و ایــن بایــد هشــدار و انتقــادی بــرای 

ــد. ــد باش ــل های بع نس
پی نوشت

ــا تمامــی مطالــب گفته شــده  ــه را ترجمــه کــرده و لزومــاً ب ۱.مترجــم تنهــا متــن مقال
ــاً آن هــا را تاییــد نمی کنــد. م توســط نویســنده موافــق نبــوده و لزوم

2. Versailles
3. Weimar
4. Hitler
5. Kershaw

Propaganda 6. معادل
7. David Crew
8. Heinrich Hoffmann
9. Reich

۱0. که هیتلر فعالیت هایش را در آن زمان شروع کرد. م
11.  Nuremberg
12. Frederick the Great
13. O. Von Bismarck
14. P.vonHindenburg
15. Mein Kampf
16. The Hitler Youth

ــه دارای  ــان ک ــروپ در آلم ــواده ک ــازی خان ــروف فولادس ــرکت مع kRUPP.۱7ش
ــیاری از  ــی اول و دوم، بس ــگ جهان ــر دو جن ــوده و در ه ــاله ب ــد س ــد ص ــینه چن پیش

ــود. م ــرده ب ــد ک ــا را تولی ــی آلمان ه ــزات نظام تجهی
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