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هویت شهر              شماره هشتم/ سال پنجم/ بهار و تابستان 1390             

فهم مؤلفه های محیطی مؤثر بر شکل گیری حس تعلق مکانی در بازار 
سنتی ایران و مقایسه آن با مجتمع های تجاری مدرن

)مطالعه موردی: بازار سنتی کاشان و مجتمع تجاری صفویه کاشان(*

      تار  یخ   د       ر  یافت مقاله: 1393/12/09     تار  یخ پذیر  ش نهایی: 1394/11/04

 چکید       ه
بازار یکی از عناصر تأثیرگذار در شــهرهای تاریخی مســلمانان اســت. در طول شــکل گیری این شــهرها، بازارها همواره دارای 
عملکردهای متعدد اجتماعی، اقتصادی، کالبدی و فرهنگی بوده اند. این مقاله بر آن اســت تا بامطالعه روی بازار سنتی به ارزیابی 
نقش فضای معماری در کیفیت محیط بپردازد؛ و اینکه چگونه بازار سنتی ایرانی با در نظر گرفتن فرایند ادراکی به نیازهای انسانی 
پاســخ داده و منجر به خلق خاطره جمعی و حس تعلق به مکان شــده است. لذا شناخت مؤلفه های اثرگذار در القا حس مکان و 
ارزیابی چگونگی پاســخ فضاهای ســنتی و مدرن به نیازهای انسانی، مدنظر تحقیق است تا بتوان با شناسایی عوامل مؤثر به ارتقا 
کیفیت فضاهای مشابه معاصر کمک کند. با تهیه پرسشنامه و بررسی پیمایشی اطلاعات، جمع آوری و در نرم افزار SPSS داده ها 
تجزیه وتحلیل گردید. بر اساس نتایج، وجود مؤلفه های حس مکان در بازار سنتی ایرانی تأیید شد و مدل و پیشنهادهای کاربردی 

برای فضای مشابه معاصر ارائه گردید.
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 مقدمه
مطالعه در مورد مفهوم مکان و تجربه محیطی از موضوعات پراهمیت 
در بســیاری از پژوهش های اخیر اســت. در این مقالــه نیز دو فرضیه 
در این رابطه مطرح شــده و موردبررســی قرار می گیرد:1- بازار سنتی 
ایرانــی با در نظر گرفتن جایگاه فرایند ادراکی و به کارگیری حواس در 
پاسخ به نیازهای انسانی، منجر به خلق خاطره جمعی و حس تعلق به 
مکان شده است.2-بازآفرینی نظام بازار سنتی ایرانی می تواند به ارتقاء 

کیفیت فضاهای مشابه معاصر کمک کند.
بررســی چگونگی تأثیر محیط کالبدی بر ادراک و فعالیت های انسان 
نشان می دهد عوامل محیط کالبدی از طریق تأثیرگذاری بر فعالیت ها، 
ایجاد معانی خاص بر احساس و رفتار افراد تأثیر می گذارند و در ایجاد 

روح مکان و القای معنی مؤثرند.
حس مکان بــه معنــاي ادراک ذهني مردم از محیط و احساســات 
کم وبیش آگاهانه آن ها از محیط خود اســت که شخص را در ارتباطي 
دروني با محیط قرار می دهد. به طوری که فهم و احســاس فرد با زمینه 
معنایي محیط پیوند خورده و یکپارچه می شود. این حس، عاملي است 
که موجب تبدیل یک فضا به مکاني با خصوصیات حسي و رفتاري ویژه 
براي افراد خاص می گردد. حس مکان علاوه بر این که موجب احساس 
راحتي از یک محیط می شود. از مفاهیم فرهنگي موردنظر مردم، روابط 
اجتماعي جامعه در یک مکان مشــخص حمایت کرده و باعث یادآوري 
تجارب گذشــته و دســتیابي به هویت براي افراد می شود. مؤلفه های 
کالبدی که نقشی مؤثر در شناخت ساختار و درک فضا دارند، معانی با 
ایجــاد ادراکی درونی از فضا، عاملی در به وجود آمدن هویت، زیبایی و 

لذت از فضای ساخته شده هستند.
در طول تاریخ بازارهای سنتی ایران با مجموعه ای وسیع از کاربری ها 
و بناهــای جنبی مرکــز جنب وجوش و تعامــلات اجتماعی بودند، در 
ایــن بازارها علاوه بر انجام معاملات اقتصادی، بســیاری از رویدادهای 
اجتماعی، مذهبی و حتی سیاســی نیز رخ مــی داد. بازارهای ایرانی با 
پاســخگویی به بسیاری از نیازهای انسان محیطی با هویت و جذاب را 
ایجــاد کرده بودند و با ایجاد خاطره، خلق معنی و ارتقا کیفیت محیط 
بســیاری از مفاهیم را تداعی می کردند. این مســئله در دوران معاصر 
در فضاهای مشــابه مدرن دچار ضعف بسیاری گشت و خاصیت پویا و 
هدفمند بازار ایرانی به مفاهیمی سطحی تغییر کرد. تبعات حذف جبری 
و شــاید عجولانه بسیاری از فعالیت های اجتماعی، فرهنگی، مذهبی و 
نگاه اقتصادی به محیط های عمومی شهری به ویژه بازارها نشان دهنده 
اثرات منفی، تحولات ســطحی ناشــی از مدرنیسم در معماری معاصر 
هســت. ضابطه ها و الگوها جایگزین مواجهه های شخصی و تجربه های 
صمیمانه از مکان ها شــده و تجربه مدرن از فضا جایگزین ویژگی هایی 

چون تنوع، شــگفتی، ابهام، ســرزندگی، خاطره انگیزی و بســیاری از 
مفاهیم کیفی فضا شده است

تحولات ناخوشایند این تغییرات لزوم توجه و بازنگری در طراحی ها و 
فضاهای سنتی معماری ایرانی را ایجاد می کند. لذا موضوعات محوری 
موردتوجه در این مقاله یعنی حس مکان، بازار ســنتی و مجتمع های 
تجاری مدرن در دهه های اخیر به تنهایی یا در رابطه دوبه دو با یکدیگر 
موردتوجه معماران نظریه پرداز واقع شده اند، است؛ اما تأکید این مقاله 
بر مقایسه تطبیقی این سه با یکدیگر و بیان زمینه های مؤثر برافزایش 
حس مکان در بازار ســنتی ایران هســت تا بتوانــد از این مؤلفه ها در 

طراحی مجموعه های تجاری معاصر استفاده شود.

 اهداف و روش پژوهش
توجه و شناخت قواعد مستتر در معماری سنتی ایران، آسیب شناسی 
عوامــل مؤثر بر کاهش حس تعلق مکانی در فضاهای عمومی معاصر و 
لزوم توجه و احیا فضاهای معماری سنتی انگیزه های اولیه شکل گیری 
ایــن مقاله بوده اســت. توجه به ادراکات و نیازهای انســان در فضای 
معماری و شهری معاصر و لزوم احیا حس تعلق مکانی موجب می گردد 
تا به بازشناســی فضاهای با هویت و اصیل در معماری ســنتی ایران 
پرداخته شود تا بتوان با شــناخت مؤلفه های اثرگذار در این فضاها به 

طراحی مناسبی برای فضاهای مشابه معاصر دست یافت.
ایــن مطالعه از دو بخش مطالعات کتابخانه ای و بررســی های میدانی 
تشکیل شــده اســت. بخش مطالعات کتابخانه ای با بررسی تحقیقات 
انجام شده درزمینۀ حس مکان و مؤلفه های آن، مقایسه مزایا و معایب 
راهبردهای کمی و کیفی، مبانی نظری تحقیق بر مبنای جمع بندی آراء 
اندیشمندان شکل گرفت؛ و سپس با استفاده از روش تحقیق توصیفی 
و با بهره گیری از رویکرد ترکیبی )کیفی- کمّی( و با تأکید بیشــتر بر 
راهبــرد کیفی )عمدتاً در نحوه گردآوری اطلاعات( نحوه تحقق عوامل 
مؤثر بر حس مکان در بازار ســنتی کاشــان و مجتمع تجاری صفویه 
کاشــان موردســنجش قرار گرفت. این کار از طریق مطالعه، تفسیر و 
تحلیل محقق و ارزیابی نظریات افراد استفاده کننده از بازارها و با تهیه 
یک مجموعه پرسشنامه انجام شد. در این تحقیق، به شرکت کنندگان 
ازجمله از فروشندگان و خریداران از بازار قدیمی کاشان و مرکز تجاری 
صفویه کاشان پرسشنامه هایی ارائه گردید. ابزار پژوهش مطالعه کیفی 
با اســتفاده از پرسشنامه بســته بود به این صورت که با طرح سؤالات 
مناســب پارامترهای فیزیکی محیط، فعالیت ها و تصاویر ذهنی بررسی 
می گردد. بر اســاس این مدل، ســه پارامتر درگیر شــده است؛ نتایج 

به دست آمده در نرم افزار SPSS مورد تجزیه وتحلیل قرار گرفت.

دکتر زهرا عباسی، دکتر فرح حبیب، دکتر مصطفی مختاباد امرئی
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فهم مؤلفه های محیطی مؤثر بر شکل گیری حس تعلق مکانی در بازار سنتی ایران و...

 پیشینه پژوهش
تعامــل بین محیط و مردم و کیفیت زندگی آن هــا را برای اولین بار 
کــورت لوین1 )1936( با اشــاره بــه رابطه بین مکان و فــرد و اثرات 
روانــی آن عنوان کرد. در دهــه 70، علوم مختلــف ازجمله جغرافیا، 
جامعه شناسی و طراحی محوطه ســازی در تلاش برای بررسی ارتباط 
بین انســان و محیط و نتایج آن را در رفتار انسان بودند: در این راستا 
مفاهیمی مانند دل بســتگی مکانی )Tuan, 2001( دل بستگی جامعه، 
حس مکان، هویت مکانی )Proshansky, 1983( توضیح داده شــده 
اســت. امروز، مطالعات رفتار به عنوان یکی از شاخه های مهم دانش در 
نظر گرفته شــده است. تجزیه وتحلیل و ارزیابی اثرات محیطی می تواند 
به نتایج بهتر در طراحی با درک عوامل مؤثر بر رفتار انســان و شرایط 
ادراک محیط زیســت ایجــاد کند. در این میان می تــوان رویکردهای 
مطرح در این زمینه را به دو رویکرد پدیدار شناســان و روانشناســان 

محیط دسته بندی کرد که در جدول 1 به آن اشاره شده است.
مطالعــات و ارزیابی های مکانی مشــتمل بر تنــوع درخور توجهی از 

روش های ارزیابی کمی و کیفی بر اســاس تعاریف مختلف از مکان و 
روابط انسان و مکان بوده اند. ازجمله این مطالعات می توان به پژوهش 
 .)Altman & low,1992( تعلق به مکان آلتمن و سیتا لو 2 اشاره کرد
دیدگاه این مطالعه بر حس تعلق به مکان عمدتاً فرهنگی و بازگوکننده 
کیفیت انتســاب معانی نمادین )اجتماعی، سیاسی، تاریخی، عاطفی و 
حتّی اقتصادی( به یک محیط فیزیکی است. در مطالعه دیگری توسط 
شــامای 3، یک مدل ارزیابی چهار سطحی حس مکان ارائه شده است. 
)1991( پژوهش، چهار ســطح حس مــکان را از فقدان حس مکان تا 
حس تعهد نســبت به مکان برمی شــمارد. از پاسخگویان خواسته شده 
بود تا جایگاه خود را بر اســاس سطح ارتباطی که با مکان موردمطالعه 
احســاس می کردند، انتخاب کنند )Shamai ‚1991). جرارد کایل 4 
و همــکاران در مطالعــه ای به تأثیر ابعاد دل بســتگی به مکان در یک 
محیط تفریحی و کوه پیمایی و تناســب آن با ادراک شــرایط محیطی 
 .(Kyle‚2004( و اجتماعــی آن محیط از دید کوه پیمایان پرداخته اند
فیلیپ ادواردز نیز در مطالعه کتابخانه عمومی مرکزی سیاتل، به مثابه 

رویکردهای مطرح در حس مکان

نظریاترویکردها

ان
اس

شن
دار 

پدی

سیمون
شخصیت مکان نیز از مهم ترین عوامل حس مکان است، ازنظر سیمون مکان نه تنها به یک محل جغرافیایی اشاره دارد 
بلکه نشان دهنده شخصیت اصلی یک سایت است که موجب تمایز آن از سایرجاها می شود. به این ترتیب در مکان ابعاد 

.(Seamon, 1982( گوناگون چشم انداز جمع می آیند تا یک محیط متمایز و یک حس محلیت خاص ر آ ایجاد کنند

توان
به جای  توان  با حس مکان مطرح می کنند،  نیز اصطلاحی است که جغرافی دانان پدیدارشناس، معادل  مکان دوستی 
حس مکان از این اصطلاح استفاده کرده و آن را پیوندی پرمحبت و تأثیرگذار میان مردم و مکان ها یا قرارگاه ها می داند. 

(Tuan, 2001(

نوربرگ 
شولتز

وی در تعریف ماهیت مکان آن را کلیتی شامل اشیا عناصر کالبدی ساخته شده و آنچه درواقع ماهیت و روح مکان 
محسوب می شود نام گذاری می کند و ساختار مکان را شامل منظر سکنی گزیدن فضا و شخصیت می داند. او 4 ویژگی 
انسانی را ر ارتباط با محیط بیان می کند 1- حالت روحی 2- فهمیدن 3- گفتگو 4- هستی با دیگران )شولتز، 1389( 

رلف
رلف مکان را ترکیبی از اشیا طبیعی و انسان ساخت می داند که واجد سه خصوصیت محدوده کالبدی فعالیت و معانی 

(Relph, 1976( .هست

طی
حی

ی م
اس

شن
وان 

ر

هارولد 
پروشانسکی

پروشانسکی هویت فرد را منبعث از هویت مکانی و این هویت را نشأت گرفته از ادراک شناخت و نهایتاً احساسات نسبت 
.(Proshansky, 1983( به مکان می داند

التمن حس تعلق در محیط را بیش از تجربه شناختی داشته و اعتقاد دارد این حس عقاید فرهنگی مرتبط کننده افراد التمن
.(Altman & Low, 1992( با محیط را شامل می شود

راپاپورت
را  محیط  غیرکلامی  ارتباط  نظریه  ارائه  با  کالبدی  محیط  شکل گیری  در  فرهنگی  اجتماعی  مؤلفه های  بر  تأکید  با 
مجموعه ای از عناصر کالبد ثابت نیمه ثابت و متحرک تقسیم می کند که فرد بر اساس کدها و انگاره های فرهنگی خود 

معنا و مفهوم خاص خود را از محیط و عناصر آن استنباط می کند )راپاپورت، 1391(.

سیتا لو
مهم ترین معنای تعلق به مکان، در تجربه رابطه نمادین فرد، گروه و مکان نهفته است که می تواند ضمن فرهنگی بودن 

.(Altman & Low, 1992( از دیگر منابع اجتماعی، سیاسی، تاریخی و فرهنگی نیز معنا گرفته و تقویت شود

جدول 1. رویکردهای مطرح درزمینۀ حس مکان
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مکانی اجتماعی به بررسی ارزیابی استفاده کنندگان از کتابخانه به مثابه 
ســاختار فیزیکی، محیط اجتماعی و مکان اطلاع رســانی برای ارزیابی 
کیفــی حس مکان در آن محیط پرداخته اســت. فلاحت نیز بامطالعه 
و دسته بندی معمارانه مســاجد معاصر تهران، اقدام به بررسی تحلیل 
تأثیرات طرح کالبدی مســاجد بر حس مکان نموده اســت )فلاحت، 
1384( و حبیبــی در مطالعــه ای با تکیه بر رویکردهــای ذهنی و نیز 
مطالعه مورد پژوهی در خیابان نیاوران تهران، در بررسی روابط تصاویر 
ذهنی، خاطرات و نقش کالبد فیزیکی در تحقق و بسط هویت و معنا 

و حس مکان در بافت های شهری کوشش کرده است )حبیبی،1387؛ 
حسینی و همکاران، 1390(.

به رغم مطالعــات درخور توجه ارزیابی مفاهیــم مکانی، در بافت ها و 
زمینه هــای مختلف که به برخی از آن ها اشــاراتی شــد، جای خالی 
پژوهش هایی که در ارائه مدل ســنجش و ارزیابی حس مکان در بافت 
بازار و مراکز تجاری مدرن انجام شود و به بررسی تحلیلی عوامل مؤثر 

بر آن بپردازد، محسوس است.

 مبانی نظری پژوهش
ادراک و مؤلفه های تشکیل دهنده حس تعلق مکانی

یکی از معانی مهم در ارتقا کیفیت محیط های انســانی حس تعلق به 
مکان اســت. این حس که عامل مهم در شکل گیری پایه های ارتباطی 
استفاده کنندگان و محیط اســت در نهایت منجر به ایجاد محیط های 

باکیفیت نیز خواهد گردید )فروزنده ومطلبی،1390(.
نگرش هــای متفاوتی به حس مکان توســط روانشناســان محیط و 
اندیشــمندان پدیدارشناس ارائه شــده که بر یک یا چند وجه از حس 
مکان تأکید داشــته اند. حس تعلق در معماری برآیند ســه عامل فرد، 
محیط و دیگران اســت که در یک فرایند ســه جانبه، معنای محیطی 
و حــس تعلق را ایجاد می نماید. عوامل تشــکیل دهنده حس تعلق در 
طراحی شامل عوامل ادراکی- شناختی فرد، عوامل اجتماعی و عوامل 
محیطی کالبدی هســت. چندبعدی بودن ارزیابی حس مکان، اشاره ای 
بــه ماهیت چندبعدی آن دارد که ارتباطات انســان- مکان را شــکل 
می بخشــد. هر بعد حس مکان وجهی از نگرش آدمی به مکان اســت. 
ازایــن رو، برای مطالعات ارزیابی حس مــکان نمی توان و نباید تنها به 
ویژگی هــای فیزیکی و یا فعالیت های واقع شــده در محیط اکتفا کرد 
درواقع حس مــکان محصول تعاملات ســاختار فیزیکی، فعالیت های 
اجتماعی و ادراکات اســت )مظلومــی، 1389(. حس مکان به معنای 
ادراک ذهنــی مردم از محیط و احساســات کم وبیــش آگاهانه آن ها 
از محیط خود اســت که شــخص را در ارتباطی درونی با محیط قرار 
می دهد، به طوری که فهم و احساس فرد با زمینه معنایی محیط پیوند 

خورده و یکپارچه می شــود. این حس، عاملی است که موجب تبدیل 
یک فضا به مکانی با خصوصیات حسی و رفتاری ویژه برای افراد خاص 
می گــردد. حس مکان علاوه بر این که موجب احســاس راحتی از یک 
محیط می شــود، از مفاهیم فرهنگی موردنظــر مردم، روابط اجتماعی 
جامعه در یک مکان مشــخص حمایت کــرده و باعث یادآوری تجارب 
گذشته و دستیابی به هویت برای افراد می شود. مهم ترین عوامل مؤثر 
بر حس مکان ســاختار کالبدی و معانی هســتند. علاوه بر مؤلفه های 
کالبدی که نقشی مؤثر در شناخت ساختار و درک فضا دارند، معانی با 
ایجــاد ادراکی درونی از فضا، عاملی در به وجود آمدن هویت، زیبایی و 

لذت از فضای ساخته شده هستند )فلاحت،1384(.
سه عامل مهم انسانی در قلمرو دانش روانشناسی محیطی در راستای 
مطالعه بر حس مکان اهمیت پیدا می کند: ادراک، شناخت و احساس. 
ادراک از رویکرد این دانش بخشــی از جوهره انسانی است که طی آن 
اطلاعات محیط از طریق حواس جمع آوری می شــود، شناخت روشی 
برای اکتساب ذخیره سازی و ساماندهی و بازخوانی اطلاعات ادراک شده 
محیط و احساس بخشی از عکس العمل فطری انسان نسبت به محیط 

.)Gifford et al., 2002( است
مؤلفه های ســازنده فضای معماری با ایجــاد تصاویر ذهنی و ادراکی 
درونی نســبت به نشانه ها، به مدلولی غیرمادی اشــاره دارند و از این 
طریق بــر کیفیت ادراکی فضای معماری و حس مــکان تأثیرگذارند. 
حس مکان از یکســو ریشه در تجربیات ذهنی همچون خاطره، سنت، 
تاریخ، فرهنگ، اجتماع داشته و از سوی دیگر متأثر از زمینه های عینی 
و کالبدی محیط ساخته شــده اســت؛ بنابراین، این مفهوم که حاصل 
ارتباط درونی انســان، تصورات ذهنی او ویژگی های محیطی اســت، 
می تواند در بسیاری از وجوه وابسته و تحت تأثیر عوامل نشانگی باشد. 
حس مکان متأثر از معانی و بسیاری دیگر از قراردادهای روانی رفتاری، 

اجتماع است.
از نگاه پدیدارشناســان، حس مکان به معنای مرتبط شــدن با مکان 
 Relph, 1976,( به واســطه درک نمادها و فعالیت های روزمره اســت

.)43

تعاریفــی که از مکان به عنــوان محصول تعاملات ســاختار فیزیکی، 
فعالیت های اجتماعی و ادراکات ارائه شد نیز، دیدگاه های چند مؤلفه ای 
ارزیابــی حس مکان را تأییــد می کند. لذا در ایــن پژوهش با تکیه بر 
دیدگاه های چند مؤلفه ای در راســتای مفهوم تعلق به مکان به ارزیابی 

نمونه های موردی پرداخته می شود )شکل 1(.

نیازهای انسان، بازار سنتی ایرانی و مجموعه های تجاری مدرن
در گام نخست جهت بررســی فرضیه اول به بررسی ویژگی های بازار

دکتر زهرا عباسی، دکتر فرح حبیب، دکتر مصطفی مختاباد امرئی
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فهم مؤلفه های محیطی مؤثر بر شکل گیری حس تعلق مکانی در بازار سنتی ایران و...

 ســنتی و مجتمع های تجاری مدرن و ارزیابی آن ها با نیازهای انسانی 
پرداخته می شــود. بازار در ساختار شــهرهای ایرانی درگذشته و تا به 
امروز نقشــی فعال و پویا داشته است و به عنوان بخشی از ساختار شهر 
دارای روابط فضایی با شهر بوده که در طی زمان این روابط دچار تغییر 
و تحولاتی شده است. در جهت معرفی ویژگی های مختلف بازار ایرانی 
در قالب نظام کارکردی، نظام کالبدی و نظام معنایی با اســتفاده از به 
مقایســه بازار ســنتی ایرانی و مراکز تجاری مدرن پرداخته شده است 

)جدول 2(.
از منظر کالبدی ساختار بازار در شهرهای قدیمی ایران ستون فقرات 
شهر را تشکیل می دهد و سایر عناصر مهم شهری را در بافت خود قرار 
می دهد. کاخ و کوشــک و میدان های حکومتی نیز به ترتیبی خاص با 
پیکر بازار پیوند می یابــد. بدین ترتیب بازارها در ارتباط یا در پیوند با 
ســایر عناصر شهری شبکه ای به هم پیوســته ای را در شهرها به وجود 

می آوردند. بازار سنتی ایرانی به دلیل دربرداشتن عناصر اصلی زندگی 
اقتصادی، سیاســی و فرهنگی معمولاً منعکس کننده هویت مردم بوده 
اســت. مهم ترین عناصر ایدئولوژیکی و مذهبی در مســاجد، مدارس، 

تکیه ها بروز می کند که اهم این عناصر در بازار استقراریافته است.
میان بخش هــای مختلف اقتصادی و مالی بازار و نوع ســاختار بنا و 
معماری آن به تدریج و باگذشــت زمان هماهنگی معقولی برقرارشــده 
است. چشم انداز شهری بازار و تعریف نقش بازار در سامانه های فضایی 
در شهر بسیار مهم است. بازارهای سنتی ایرانی به عنوان مجموعه هایی 
کامل و همه منظوره خود را در شــهر مطــرح می نمودند ولی در حال 
حاضر به واسطه ایجاد مراکز تجاری جدید تهدید می شوند و در تعدادی 
از شهرها با محدود شدن کاربری های آن ها و اختصاص یافتن آن ها به 
کالاهای سنتی و غیر مدرن مورد استقبال نسل جوان قرار نمی گیرند. 
این در حالی است که در بازار به عنوان هسته اصلی هر شهرستان ایران 

شکل1. تأثیر معنای محیط بر ادراک و شکل گیری درجات حس مکان
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بازار سنتی مراکز تجاری مدرن ویژگی ها

معماری سنتی و بومی سبک معماری مدرن سبک

دی
الب

ک

مقیاس نزدیک به ابعاد انسانی هست توجه کمتر به مقیاس و ابعاد انسانی فضاها

استفاده از مصالح سنتی و طبیعی مانند اجر و سنگ استفاده از مصالح مدرن مثل شیشه و سرامیک مصالح و بافت

عدم شفافیت و سطوح مات شفافیت و بافت انعطاف پذیر

متقارن- سلسله مراتب فضایی بااهمیت بالا عدم تقارن و خردشده- بدون سلسله مراتب هندسه

فروشنده مالک است و مالکیت در روابط مهم است مغازه ها اغلب اجاره داده می شود مالکیت

عدم وجود دسترسی های مکانیکی و بدون تسهیلات برای 
معلولین

وسایل مدرن مثل آسانسور، پله برقی، تسهیل شده برای 
معلولین

دسترسی
دسترسی ها در سطوح افقی دسترسی ها در طول و ارتفاع

دسترسی به خیابان ها و عناصر شهری احاطه شده با خیابان و دسترسی ها و محدوده ها

مغازه های بزرگ با انبار گستره بوتیک های کوچک بدون انبار ابعاد

فضای سبز طبیعی شامل گیاهان و درختان بزرگ در فضاهای 
مذهبی و.

فضای سبز طبیعی و مصنوعی در فضای اطراف ورودی و 
پله برقی

فضای سبز
کی

درا
ا

مرتبط با مشخصه های تاریخی بدون ارتباط با دوره های تاریخی ارتباط با گذشته

اغلب رنگ ها طبیعی درخشنده و جذاب رنگ

تار و غم انگیز- تأمین نور توسط بازشوها و نورگیرهای سقفی روشن و شفاف- تأمین نور توسط چراغ های مصنوعی نور

صدای اذان و دیگر ابزار سنتی بوی سبزی ها و غذاها و ادویه موسیقی مدرن، بوی عطرها، تولیدات شیک، محصولات 
غذایی

صدا و بو

اکثراً مشخصه های فرهنگی و اعتقادی را حفظ می کنند مغازه داران کمتر مذهبی مذهبی

با مراکز مذهبی پیوند دارند- فعال در جشن ها و مراسم های 
مذهبی

ارتباط کمی با مراکز مذهبی دارند- غیرفعال در اعیاد و 
جشن ها

با روابط خانوادگی پیوند دارد با روابط خانوادگی مرتبط نیست روابط خانوادگی

روابط اجتماعی قوی و باثبات روابط اجتماعی غیر دائم و بی ثبات روابط اجتماعی

مفهوم هویت اجتماعی در دسترس است هویت اجتماعی زیاد قوی نیست هویت

فروشنده ها مسن تر و با رفتارهای سنتی فروشنده ها جوان فروشنده ها

اگر زنده اســت وزنده بماند، اکثر فضاهای شهری معماری ایران )مانند 
حمام، مدارس، مســاجد بزرگ( حفظ خواهد شــد و درنتیجه میراث 

فرهنگی نیز حفظ می شود.
شیوه زندگی سنتی ایران قطعاً تحت تأثیر مدرنیسم تغییراتی در طول 
زمان داشــته و دارد. مدرنیسم بسیاری از بخش های مفصل زندگی در 
ایران را مانند عادات غذا خوردن، استفاده از زبان، لباس، رفتار، اجرای 
مراسم مذهبی، دکوراسیون خانه را تحت تأثیر قرار داده است. بر اساس 
این واقعیت، واضح است که حتی فضاهای سنتی خواسته یا ناخواسته 
با تغییراتی مواجه اســت. شــکل گیری مراکز خرید با احجام معماری 

بزرگ و وابسته به دسترسی به آن ها با اتومبیل در قرن بیستم در اروپا 
شکل گرفت. آنچه در حال حاضر طراحی فضاهای خرید در کشور ما را 
هدایت می کند الگوبرداری از کارهایی اســت که معماران و کارفرمایان 
در غرب با توجه به نیازهای جامعه خود، فضاهای تجاری شان را شکل 
می بخشــند. متأسفانه عدم توجه به معماری ارزشمند فضاهای تجاری 
ســنتی ایرانی منجر به خلق فضاهایی باکیفیــت پایین و صرفاً مادی 
در بسیاری از شــهرهای ایران شده است. مراجعه به طرح های شهری 
کشــور، حاکی از توجه به فضاهای عمومی در شهرهای بزرگ و توجه 
کمتر به این عرصه ها در شــهرهای متوسط و کوچک است )نسترن و 

جدول 2. مقایسه بازار سنتی و مراکز تجاری جدید
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همکاران،1392(. برخلاف تأثیرگــذاری همه جانبه ای که در بازارهای 
ســنتی ایرانی داشته ایم می توان دید که در مجتمع های تجاری مدرن 
نگاه اغلب بعد اقتصادی داشــته و به بسیاری از نیازهای انسان ازجمله 
فعالیت هــای اجتماعی، ارتبــاط با طبیعت، تأکید بــر مفاهیم دینی، 

عقیدتی و فرهنگی توجه کمتری شده است.
مازلو معتقد اســت نیازهای انســانی از نیازهای اساسی مربوط به بقا 
شروع شده و به نیازهای زیباشــناختی و خودشکوفایی ختم می شوند. 
به همین دلیل است که نیازهای رده های پایین تر نیازهای اولیه نامیده 
می شــود و با رشد فرد نیازهای رده های بالاتر به تدریج ظاهر می شوند. 
در این میان نکته مهم این است که گرچه این نیازها منشأ درونی دارند 
امــا تحت تأثیر محیط پیرامون و به ویژه فرهنــگ افراد قرار می گیرند 
)لنــگ، 1386، 25(. در بازار ســنتی ایرانی نظام کالبدی، کارکردی و 
ادراکی در ارتباطی هماهنگ و مناســب با یکدیگر توانسته اند با تأمین 
نیازهای فیزیکی افراد )نیازهــای غذایی، ایجاد حس حرکت، نیازهای 
مادی و غیــره(، تأمین امنیت، هویت و توجه بــه ارزش های فردی و 
جمعــی و وجود نظم قــوی اجتماعی و محیطی بر اســاس هرم مازلو 

نیازهای انسانی را تأمین نماید )شکل 2(.

 بررسی نمونه موردی
تمرکــز بر مطالعه عمیــق نمونه ی معیّنی از یــک پدیده در پژوهش

 اهمیــت زیــادی دارد. در این پژوهش با توجه به تعــدد بازارها و بر 
اســاس تأکید پژوهش روی مجموعــه بازارهای دائمی بازار کاشــان 
به عنوان نمونه موردی انتخاب می گردد )شکل 3(. بازار کاشان به عنوان 
یکــی از نمونه های کامل و متناســب بازار دائمی اســت و با توجه به 
مشــابهت های فراوانی که با بازارهای نظیر خود دارد می تواند، به عنوان 
نمونه ای مناسب قلمداد گردد، این مجموعه در حال حاضر با تغییراتی 
نسبت به گذشــته هنوز به فعالیت خود در شهر کاشان ادامه می دهد 
و می توان با توجه به جریان داشــتن فعالیت های اجتماعی، آموزشی، 
مذهبی، اقتصادی و فرهنگی در این بازار مفاهیم مدنظر پژوهش را در 

آن بررسی کرد )شکل 4(.
تجارت در شــهر کاشان به واســطه قرارگیری در مســیر جاده ادویه 
و ارتباط با جاده ابریشــم رونق یافت، بازار کاشــان مانند بســیاری از 
بازارهــای ایران درراه میان دو مســجد بزرگ و ارگ جانمایی شــد و 
گســترش یافت و مراکز حکومتی و دولتی در میانه آن قرار داشــتند. 
این بازار از دوره ســلجوقیان پایه ریزی شــد و براثر زلزله ویران شد و 
مجدداً در عصر صفویه و قاجار با الحاقات و توســعه آن توسط حکومت 
و بازرگانــان از رونق قابل توجهی برخوردار گردید. در بازار کاشــان هر 
راســته با توجه به نوع فعالیتی که در آن انجام می شود نام گذاری شده 
و با قرار گرفتن مســاجد و زیارتگاه ها در بدنه اصلی بازار امکان ایجاد 
مشــارکت های مذهبی و مردمی رونق هر چه بیشتر بازار مهیا می شده 

بازار سنتی مراکز تجاری مدرن ویژگی ها

بدون زیرساخت و الحاق آن ها بعد از مدرنیسم در نظر گرفتن زیرساخت ها در طراحی اولیه زیرساخت

دی
کر

کار

دستگاه های مدرن در مغازه ها و تهویه طبیعی در راهروها دستگاه های مدرن درون مغازه ها و در راهروها سرمایش و 
گرمایش

بدون پارکینگ، استفاده از محیط پیرامون در نظر گرفتن پارکینگ در طراحی پارکینگ

امتداد تاریخی- قرارگیری در هسته مرکزی شهر جدا و دور از هسته تاریخی، توزیع شده در حومه قرارگیری

پنجره های ساده و بدون تزئین پنجره ها ویترین های تزئین شده ویترین

مبلمان خاصی ندارد استفاده کنندگان مانند نیمکت، سطل مبلمان

یکپارچه سازی خرید بالا با نظر هیئت امنا بدون خرید بالا در میان مغازه داران خریدوفروش

انعطاف پذیری بیشتر در زمان بندی قوانین و شرایط زمانی سفت وسخت زمان بندی

بازار سنتی تولیدکننده و مصرف کننده است مراکز مدرن به صورت مصرف کننده کالا شده

اهمیت تولیدات بومی و تولیدات خانگیاقتصادی اهمیت زیاد کالای مدرن و خارجی

مواد غذایی و غذاهای سنتی غذاهای غیر ایرانی

محصولان متنوع و متفاوت -کالاهای متنوع و قیمت های 
متنوع

محصولات ارائه شده انتخابی -کالاهای محدود و قیمت بالا

اصناف مختلف، صنف های تعمیری-اصناف غذایی و... اصناف قطعی و مشخص، لوازم جانبی، آرایه گری و تزئینات

ادامه جدول 2. مقایسه بازار سنتی و مراکز تجاری جدید
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شکل 2. ارتباط نظامات ادراکی، کالبدی و کارکردی با تأمین نیازها بر اساس هرم مازلو

شکل 5. کاربری های فعلی و نحوه توزیع آن در بازار کاشان )مأخذ: عباسی، 1394(

شکل 3. موقعیت قرارگیری بازار کاشان و مجتمع تجاری صفویه 
(Google earth, 2014( در شهر کاشان

میراث  )سازمان  در شهر  کاشان  بازار  قرارگیری  موقعیت   .4 شکل 
فرهنگی کاشان، بی تا(
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اســت. وجود تیمچه ها و سراها و کاروانســراها به وفور در بازار کاشان 
دیده می شود که وجه تسمیه اسامی آن ها به بانیان، مالکان و سازندگان 

آن ها، علاوه بر فعالیت های اقتصادی مانند خریدوفروش برمی گردد.
توزیع فعالیت ها در بازار کاشــان در راســته های تخصصی بر اســاس 
اصل همگرایی فعالیت های ســازگار و واگرایی فعالیت های ناســازگار 
انجام می گرفت که در حال حاضر این توزیع عملکردی از نظم ســابق 

برخوردار نیست )شکل 5(.

 جمع آوری و بررسی داده ها
چندبعــدی بودن ارزیابی مکان، اشــاره ای به ماهیــت چندبعدی آن 
داردکه ارتباطات انســان-مکان را شــکل می بخشــد. ازایــن رو، برای 
مطالعــات ارزیابی حس مــکان نمی توان و نباید تنهــا به ویژگی های 
کالبدی و یا فعالیت های واقع شــده در محیط اکتفا کرد درواقع بررسی 
این عوامل محصول تعاملات ســاختار کالبدی، فعالیت های اجتماعی و 
ادراکات هست. تعاریفی که از مکان به عنوان محصول تعاملات ساختار

 کالبدی، فعالیت های اجتماعی و ادراکات ارائه شــد نیز، دیدگاه های 
چنــد مؤلفه ای ارزیابی مکان را تأیید می کند. لذا با تکیه بر دیدگاه های 
چندمؤلفه ای به ارزیابی نمونه های موردی پرداخته می شود تا با مشخص 

شدن گزاره های عملی تحقیق، بررسی ها صورت پذیرد. )شکل6(
در ایــن مقاله جهت بررســی مؤلفه های حس مکان ابتدا به شــیوه 
پیمایشــی و توسط بررســی تحلیل گر محیط بازار سنتی کاشان مورد 
ارزیابی قرار گرفت و سپس در دو مجموعه بازار سنتی کاشان و مجتمع 
تجاری صفویه پرسشنامه هایی توزیع شده است. این پژوهش با بررسی 
120 نفر از مراجعین و کســبه بازار ســنتی و مجتمع تجاری صفویه 
کاشان صورت گرفته است. مصاحبه شوندگان بیشتر در گروه )بازاریان(، 
مراجعین به بازار و کارشناســان در معماری و دانشگاه در نظر گرفته، 
شده است. این مصاحبه به صورت جداگانه با ارجاع تصادفی و مستقیم 
به مغازه ها انجام شــد. مصاحبه انجام شده با بازاریان قدیمی که اغلب 
مغازه داران و مالکان اصلی و همچنین با جوانان که اساســاً مســتأجر 

مغازه ها هستند انجام شد )شکل 7(.

شکل 7. متغیرهای جنسیت و تحصیلات جامعه آماری تحقیق

شکل 6. مدل عملیاتی بررسی مؤلفه های حس مکان در بازار سنتی ایرانی
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ابزار گرداوری داده ها پرســش نامه بود. همان گونه که اطلاعات جداول 
نشــان می دهد، در خصوص متغیر جنسیت، واضح است که بیشترین 
فراوانی مشاهده شــده مربوط به گروه مردان با حدود 66 درصد هست. 
همچنین در بررسی مدرک تحصیلی مشخص شد، افراد دارای مدرک 
تحصیلی لیســانس و بالاتر با حدود 26 درصد بیشترین فراوانی و زیر 

دیپلم هرکدام با کمترین فراوانی مشاهده شده را تشکیل داده اند.
همان گونه که اطلاعات جدول نشان می دهد، افراد موردمطالعه دارای 
میانگین سنی حدود 30 سال با انحراف معیار 7/25 هست )جدول 3(.

 ارزیابی پیمایشی بازار سنتی کاشان
معرفــی فضاهای شــاخص و مشــخصه های رفتاری طــی بازدید و 
تحلیل هــای میدانــی تحلیل گر در قالب جدول 4 نشــان دهنده تنوع 

فضایی بازار سنتی کاشان هست.
نتایــج ارزیابی های میدانی در بازار کاشــان مؤید وجود بســیاری از 
معیارهای محیطی درزمینۀ تقویت حس مکان در بازار کاشــان هست. 
در راســتای ارتباط با شهر )ارسی دوزها، بزازها و خیاط ها(، زمینه های 
مشــارکت )ارســی دوزها، بزازها، رنگرزها و ربانــی( در برخی فضاها 

دکتر زهرا عباسی، دکتر فرح حبیب، دکتر مصطفی مختاباد امرئی
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بیشترین مشاهدهکمترین مشاهدهانحراف معیارمیانگینمتغیر موردبررسی

36.787.252362سن
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کاروانسرای میرپنج، م
زغالی ها، عصار خانه، 

حمام میرعماد، مسجد 
میرعماد، سرای گبرا

*****************

ریه
یص

ق

مسجد میرعماد، سرای 
قمی ها کاروانسرای نو، 
سرای بالابازا، سرای 
چهارگوش، تیمچه 
بروجردی ها، حمام 

خان، سرای زر کش، 
مسجد بالابازا

*****************

 و 
زها

گر
رن

نی
سرای چهارگوش، ربا

**--*****-*******حمام خان

ال
 چ

ان
می

سرایملک، تیمچه 
حاج سید آقا، آب انبار 

میان چال، مسجد 
تبریزی ها، مسجد 

میان چال
*****************

جدول 3. جدول توصیفی مربوط به سن افراد موردمطالعه

جدول 4. بررسی مؤلفه های مؤثر بر حس مکان در بازار کاشان
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سی
ار

*********--******تیمچه بخشی

ط ها
تیمچه امینالدوله، خیا

کاروانسرا تیمچه 
بخشی

******-**********

**********-******تیمچه امین الدوله

 و 
جیر

 زن
رب

د
قی

حق
مسجد کفشدوزها م

کوره پز خانه، زیارت 
درب زنجیر مسجد ملا 

*****************احمدی

رها
مسجد سلطانی، زرگ

*****************مسجد ملا احمدی

*****************مسجد سلطانی

 نو
ذر

رنگرز خانه، مسجد و گ
*****************آب انبار و حمام گذر نو

ضعف هایی وجود داردکه ســایر بازارچه ها آن را پوشش داده اند و در 
کل بازار کاشــان جامعیت و فراگیری مصادیق محیطی دیده می شود. 
هنوز در بســیاری از ایام سال در مناســبت های مختلف حضور فعال 
وزنده مردم را می توان در بازار کاشــان ملاحظه نمود. غنای محیطی و 
حفظ ســنت ها در بازار کاشان موجب شده است که بسیاری از رسم ها 
و آداب جمعی را در طول ســال در محیط بازار بتوان مشــاهده نمود. 
در بخش بعدی با اســتفاده از پرسش نامه از فهم مردم در رابطه با این 

مفاهیم پرسش هایی به عمل خواهد آمد.

 بررسی پرسش نامه ها
تعیین قابلیت اتکایی پرسش نامه ها

قابلیت اعتمادی پایایی یکی از ویژگی های فنی ابزار اندازه گیری است. 

در ایــن تحقیق به منظور تعیین پایایی آزمــون از روش آلفای کرون 
باخ استفاده گردیده اســت. این روش برای محاسبه هماهنگی درونی 
ابــزار اندازه گیری که خصیصه های مختلــف را اندازه گیری می کند به 
کار می رود قبل از تجزیه وتحلیل یافته ها قابلیت اتکایی پرســش نامه ها 
و ســؤال ها مورد ارزیابی قرار گرفت. هدف از این ارزیابی بررسی میزان 
دقت و نارســایی هر ســؤال و نشــان دادن نقاط ضعف قوت و اعتبار 
پرسش نامه است. ارزیابی قابلیت اتکایی در این تحقیق به کمک نرم افزار 
SPSS16 انجام پذیرفته است. ضریب قابلیت اتکایی سؤالات محاسبه 

و ضریــب ɑ= 0/96 حاصل گردید. بــا توجه به اینکه حدنصاب و بنیاد 
قابلیت اتکایی عدد 0/7 اســت عدد 0/96 ضریب بسیار رضایت بخش و 
قابل قبولی اســت که دلالت بر اعتبار بالای پرسش نامه تحقیق حاضر 
دارد. لذا نتایج حاصل از تجزیه وتحلیل آن قابلیت اتکایی بالایی داشته 
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ادامه جدول 4. بررسی مؤلفه های مؤثر بر حس مکان در بازار کاشان
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به عنوان یافته علمی موردقبول تلقی می گردند.

محتوای سؤال ها
نوســانات بزرگ در بازار سنتی با توجه به بافت و در چارچوب مسائل 
فیزیکی اســت تمایــز در بازار ســنتی قبل از ظهــور جنبش مدرن 
درزمینه هــای اجتماعی و فرهنگی بســیار باحال حاضــر، متمایز بود. 
به طور مســتقیم یا غیرمستقیم تغییر بســیاری از فضاهای بازار سنتی 
و کاربران فضاها در بازار در روابط آن تأثیر گذاشــته اســت. مطالعات 
ارزیابی حس مکان نمی توان و نبایــد تنها به ویژگی های فیزیکی و یا 
فعالیت های واقع شده در محیط اکتفا کرد درواقع حس مکان محصول 
تعاملات ساختار فیزیکی، فعالیت های اجتماعی و ادراکات است. در این 
پژوهش با محوریت مفاهیم مطرح شــده، پرسشنامه ها شامل 20 سؤال 
بسته تنظیم شد که هدف اصلی آن ارزیابی متغیرهای فعالیت، معنی، 
ویژگی های کالبدی و ادراکات کشــف میزان درستی یا اولویت آن ها از 
دید مردم هست. محتوای پرسشنامه ها به مفاهیم زیر اشاره داشته اند.

- بررســی فعالیت های موجود در محیط با اشــاره به حس اجتماع و 
میزان رضایت مردم از حضور در فضاها

- توجــه به معانی موجود در محیط با اشــاره به تزئینات و احترام به 

ابعاد هویتی
- ویژگی های کالبدی و روابط موقعیت قرارگیری

- بررسی میزان درگیری حواس پنج گانه در محیط
این پرسشــنامه به تعداد تقریبی شــش برابر ســؤال ها بین 120 نفر 
از جامعــه آماری هدف توزیع شــد. جواب پرســش نامه به صورت زیر 

بارگذاری شده و مورد ارزیابی قرارگرفته است.

 تجزیه وتحلیل یافته ها
فعالیت ها

با توجه به اینکه سطح معناداری آزمون بارتلت در بازار سنتی 0/05 و 
در مجتمع صفویه کمتر از 0/05 هست ماتریس های موردنظر در بازار 

کاشان واحد است و در مجتمع صفویه واحد نیست )جدول 5(.

ویژگی های کالبدی
با توجه به اینکه سطح معناداری آزمون بارتلت در بازار سنتی 0/05 و 
در مجتمع صفویه کمتر از 0/05 هست ماتریس های موردنظر در بازار 

کاشان واحد است و در مجتمع صفویه واحد نیست )جدول 6(.

دکتر زهرا عباسی، دکتر فرح حبیب، دکتر مصطفی مختاباد امرئی

28

آماره بارتلت و KMO در بازار سنتی کاشان و مجتمع تجاری صفویه

سطح معناداریآماره بارتلتآماره KMOمؤلفهمکان

بازار سنتی کاشان
0/742630/05احساس رضایت

0/682610/05حس اجتماع

مجتمع تجاری صفویه
0/34842/50/00احساس رضایت

0/420440/00حس اجتماع

آماره بارتلت و KMO روابط و موقعیت قرارگیری در بازار سنتی و مجتمع تجاری صفویه

سطح معناداریآماره بارتلتآماره KMOمؤلفهمکان

0/802910/05روابط و موقعیت قرارگیریبازار سنتی کاشان

0/723840/05تزئینات و جداره سازی ها

0/612490/00روابط و موقعیت قرارگیریمجتمع تجاری صفویه

0/591480/00تزئینات و جداره سازی ها

جدول 5. آماره بارتلت و KMO مربوط به مؤلفه فعالیت در بازار سنتی کاشان و مجتمع تجاری صفویه

جدول 6. آماره بارتلت و KMO مربوط به مؤلفه کالبدی در بازار سنتی کاشان و مجتمع تجاری صفویه
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فهم مؤلفه های محیطی مؤثر بر شکل گیری حس تعلق مکانی در بازار سنتی ایران و...

ادراک حسی
با توجه به اینکه سطح معناداری آزمون بارتلت در بازار سنتی 0/05 و 
در مجتمع صفویه کمتر از 0/05 هست ماتریس های موردنظر در بازار 

کاشان واحد است و در مجتمع صفویه واحد نیست )جدول 7(.

ادراک معانی
با توجه به اینکه سطح معناداری آزمون بارتلت در بازار سنتی 0/05 و 
در مجتمع صفویه کمتر از 0/05 هست ماتریس های موردنظر در بازار 

کاشان واحد است و در مجتمع صفویه واحد نیست )جدول 8(.

 بحث
به منظور بررســی آمار پرسشنامه ها نمایش در هر دو مورد بازار سنتی 
و مرکز تجاری صفویه، آزمــون آماره بارتلت و KMO به طور جداگانه 
مورداســتفاده قرار گرفت. معنی دار بودن در همه اجزای اصلی در بازار 
سنتی کاشــان 05/0 و در مجتمع تجاری صفویه 00/0 به دست آمد 
و به این ترتیب طبق مقایســه تطبیقی به عمل آمده این نتیجه به دست 
می آید که متغیرهای تحقیق یعنی فعالیت، معنی، ویژگی های کالبدی 
و ادراکات در بازار سنتی کاشان تحقق یافته و منجر به خلق حس تعلق 
در مکان شده اســت درحالی که این عوامل در مجتمع تجاری صفویه 

آماره بارتلت و KMO ادراک حسی در بازار سنتی کاشان و مجتمع تجاری صفویه

سطح معناداریآماره بارتلتآماره KMOمؤلفهمکان

بازار سنتی کاشان

0/828930/05بینایی

0/804920/05چشایی

0/901950/05بویایی

0/84910/05لامسه

0/901950/05شنوایی

مجتمع تجاری صفویه

0/601540/00بینایی

0/543510/00چشایی

0/710650/00بویایی

0/540480/00لامسه

0/483310/00شنوایی

آماره بارتلت و KMO ادراک معانی در بازار سنتی و مجتمع تجاری صفویه

سطح معناداریآماره بارتلتآماره KMOمؤلفهمکان

بازار سنتی کاشان
0/854930/05ادراک معنایی

0/840930/05هویت

0/865940/05زیبایی و نمادها

مجتمع تجاری صفویه

0/571300/00ادراک معنایی

0/52049/500/00هویت

0/358310/00زیبایی و نمادها

جدول 8. آماره بارتلت و KMO مربوط به مؤلفه ادراک معانی در بازار سنتی کاشان و مجتمع تجاری صفویه

جدول 7. آماره بارتلت و KMO مربوط به مؤلفه ادراک حسی در بازار سنتی کاشان و مجتمع تجاری صفویه
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تحقق نیافته است و اجزای اصلی وابستگی و تعلق به مکان در مجتمع 
صفویه ضعیف تر از بازار سنتی کاشان است.

لذا پرســش اول تحقیق مبنــی بر ایجاد حس تعلق در بازار ســنتی 
به واســطه در نظر گرفتن جایگاه فراینــد ادراکی و توجه و به کارگیری 
حواس در پاســخ به نیازهای انســانی تحقق یافت و شــاهد بودیم در 
بازار ســنتی نظام های ادراکی، کالبدی و کارکردی در نظمی هماهنگ 
نیازهای انســان را در ابعاد مختلف پاســخ گفته و در ایجاد حس تعلق 
به مکان نقشــی مؤثر داشته اند. لذا با بررســی ویژگی های بازار سنتی 
می توان در جهت ارتقا کیفیت فضاهای مشابه به ارائه راهکار پرداخت.

 نتیجه گیری
در این مقاله در بررســی مفهوم حس تعلق مکانی، مدل چهاربعدی از 
عوامل مؤثر بر حس تعلق به مکان ارائه شد و مؤلفه های فعالیت، عناصر 
کالبدی، ادراک و معانی موجود در محیط در دو بازار ســنتی و صفویه 
کاشان با نرم افزار SPSS ارزیابی شدند. این پژوهش نشان می دهد که 
هرکدام از بازارهای ارگانیک و برنامه ریزی شده کاشان پارامترهای مثبت 
و منفــی در حس مکان دارند ولی در کل با توجه به مصاحبه های انجام 
پذیرفته مشــاهدات و نیز مطالعات باید گفــت افراد ازنظر حس مکان 

در بازار ســنتی کاشان وضعیت بسیار بهتری نسبت به مجتمع تجاری 
صفویه دارند. در بازار سنتی کاشان توجه به ادراکات، هویت، زیبایی ها 
و روابط مناسب در مقابل ســایر موارد از عوامل مؤثرتر بر ارتقاء حس 
مکان بوده اســت و از طرفی حس اجتماع به واسطه کم شدن مناسبات 
اجتماعی بازار ســنتی در دوران معاصر و احســاس رضایت به واسطه 
عدم انطباق با برخی نیازهای دوران مدرنیســم کمترین درصدها را در 

راستای حس مکان بازار سنتی به خود اختصاص داده بود )شکل 8(.
 در مجتمــع تجاری صفویه عدم توجه به مؤلفه های معنایی و مفاهیم 
نمادین بیشــترین ضعف را در مقایسه با دیگر عوامل به خود اختصاص 
داده اســت که این عوامل می تواند ریشــه در عدم ارتبــاط با بافت و 
محله های مجاور، فقدان اصالت و ریشــه داری و عدم توجه به فرهنگ 
بومی، احاطه کامل فنّاوری بــر معماری و تولیدات صنعتی موجود در 
مجتمع تجاری صفویه و محقق نشدن ارتباط انسانی قوی داشته باشد. 
به این صورت می توان به پیشــنهاد های زیر به عنوان عوامل اثرگذار بر 
ارتقا حس مکان در محیط های عمومی و به ویژه فضاهای تجاری اشاره 

نمود:
- ایجــاد ارتباط غنی و قوی انســانی با محیط با ایجاد مراکز مذهبی، 
فرهنگی و اجتماعی در مجموعه های تجاری و اجتناب از ایجاد فضاهای

دکتر زهرا عباسی، دکتر فرح حبیب، دکتر مصطفی مختاباد امرئی

30

شکل 8. نمودار میله ای توزیع عوامل و متغیرهای حس مکان در دو بازار کاشان و مجتمع صفویه
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فهم مؤلفه های محیطی مؤثر بر شکل گیری حس تعلق مکانی در بازار سنتی ایران و...

 تک عملکردی در حد امکان
- توجه به کاراکترهای ویژه و بارز هویتی و فرهنگی مردم

- مکان یابی مناســب در شــهر و در صورت امکان هم جواری با اماکن 
تاریخی و هویت بخش شهر

- تحقق مفهوم بومی بودن و این همانی با محیط به واسطه استفاده از 
معیارها و فاکتورهای بومی ماننــد مصالح بومی زبان و تبلیغات بومی 

تولیدات داخلی
- انس با محله و داشتن ارتباط قوی با محله های مجاور

- توجه به ویژگی های کالبدی و طراحی معماری در جهت هماهنگی 
محیط طبیعی و مصنوع، ایجاد پیوســتگی با محیط شــهری و اصول 

پایداری محیطی
- هماهنگــی محیط باارزش های کارکــردی ازجمله نظامات صنفی، 

تنوع زمانی و احترام به فرد در محیط
- توجه به نظام انتظام حواس در محیط با خلق فضاهای متناســب در 
جهت احترام به خلوت و حریم شخصی تا بتوان زمینه ساز تفکر و تعمق 

در محیط شد.
-تأکید بر فضاهای خاطره ســاز با ایجاد محیط های پویا و فعال جهت 

برگزاری مراسم های عمومی در ایام مختلف سال در مجموعه ها
- ارج گذاری بیشــتر به بازار سنتی و نیز رعایت اصول متناسب با احیا 
بیش ازپیش ایــن فضاها به طوری که بتوان از نقــاط مثبت این فضاها 

نهایت استفاده کرد و نقاط ضعف آن را به حداقل رساند.
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Abs tract
Bazaar is one of the mos t influential spaces in the Muslim city. During the formation of towns, bazaar often has multiple 
social, economic, political and cultural functions. This paper presents a s tudy of traditional market and commercial 
complex in Kashan, to create a sense of place in environmental quality deals of the environment and its components 
involved in creating the sense of place. Therefore, factors affecting the sense of place and assess how to respond to the 
humanitarian needs of the modern and traditional market is intended in this research. Iranian traditional architecture, 
particularly Bazaar architecture, is a type of visual-perceptual architecture. The architecture which involves all senses 
includes the body; eyes penetrate in it; skin feels its texture; ears hear its interaction with people and nature; and muscles 
act and react to experience it. The designers of such environments could also make it possible for people to perceive 
conceptions and symbolic values.¬ The architecture of Bazaar of Kashan, as one of the examples of Iranian bazaars, creates 
the sensory concentration sys tem by embodying sensory incentives. In addition to this major sys tem, corridors invite you 
to walk through them and discover the surroundings and peace can be found in places such as mosques, Timches and 
open spaces nearby. Based on the human being's perceptual processes in response to his needs, the architecture of Iranian 
traditional bazaars in the firs t place promotes psychological health of the society and then considers the connection with 
meaning. Architects considered all the human perceptual needs by utilizing all his senses and emphasized on cultural and 
identity issues by mixing religious forms with artis tic designs.  In the bazaar, perception happens as a result of crowding 
and privacy in the environment. In the firs t place, this solitude leads to relaxation, reflection, and afterward to a sys tem 
of meaning based upon human consciousness which is acquired through his previous experiences and current culture 
eventually leading to an unders tanding of the values and aes thetics. In the Iranian bazaar, architects paid attention to all 
human senses and his perceptual needs and their mixed religious functions with spatial designs in order to emphasize on 
culture and identity-related issues. As the backbone of cities, Iranian bazaars have had a persis tent connection with urban 
texture, causing such a s trong public presence that they were considered the main crossing of the city. It seems that the 
recreation of a bazaar in the contemporary urban life addressed by architects, planner, and urban planners should be based 
upon the contemporary human perceptual process. Nowadays, bazaars are losing their value relative to other parts of the 
city and their economic role has decreased obviously. There have been competitors across the city for bazaars, which 
were not successful either in the building or s trong relationship with clients. The research hypotheses are preparing the 
necessary information regarding the data collected and analyzed in SPSS software. Accordingly, the results confirmed 
that the components of sense of place is fully presented in traditional space and more specifically in the traditional bazaar.

Keywords: Traditional Iranian Bazaar, Sense of Place, Belonging Sense, Modern Trade Center
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