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   یستیکرمانشاه از منظر برد تور شهری  توسعه

 ریزی شهری، دانشگاه پیام نور، تهران، ایراندانشجوی دکتری جغرافیا و برنامه - محمد صالح احمدی

 انریزی شهری، دانشکده جغرافیا، دانشگاه تهران، تهران، ایردانشیار گروه جغرافیا و برنامه -� محمد تقی رهنمایی
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 چکیده
ی شهری استان منجر به ضعف جایگاه زیر برنامههای موجود در استان کرمانشاه، عدم توجه نظام ها و ظرفیتوجود جاذبه

 هایموجود جاذبه تیتوجه به وضع زانیم نییحاضر با هدف تع قیتحقشده است.  شهری توسعه مختلف یها طرح شگری درگرد

 یتوسعه هایطرح یدر نظام مطالعات یگردشگر گاهیجا کننده هیتوج هایتظرفی و هادر پاسخ به سوال، جاذبه ،یشهر یگردشگر

گیری  و نمونه "نظریه مبنایی"روش تحقیق حاضر کیفی و شیوه . دباشیامند؟ مکد یستیاستان کرمانشاه از منظر برد تور یشهر

ماتریس  ها و در نهایت با تشکیلها و تعیین برد آندر مرحله اول از طریق مصاحبه به شناسایی جاذبه برفی( است.هدفمند )گلوله  

ی لازم در ها یاستراتژانشاه راهکارها و استان کرم شهری توسعه یها طرح از مستخرج گردشگری یها پورتفولیوی جاذبه

های توسعه ها در طرحبندی مفهومی جاذبه نتایج تحقیق حاکی از آن است که، در طبقه مشخص گردید. ها جاذبهخصوص این 

 7مورد بیشترین فروانی را به خود اختصاص دادند. مفهوم طبیعی و اکوتوریسم با  10شهری استان مفهوم تاریخی و فرهنگی با 

 2مورد در یک طبقه و مفهوم تأسیساتی با  3مورد در رده دوم فراوانی قرار گرفت. مفهوم معماری، کالبدی، مذهبی اقتصادی با 

 محلی، برد اساس بر گردشگری های جاذبه برد ادامه ترین درجه فراوانی قرا گرفتند. در مورد و مفهوم درمانی با یک مورد در پایین

 را بالاتر سطوح در گردشگر پذیرش و بیشتر توسعه قابلیت ها جاذبه این از نیمی که داد نشان نتایج مللی،ال بین و ملی ای، منطقه

بازاریابی در کنار  اقداماتی گردشگری سه راهکار، توسعه تجربیات و تقویت ها جاذبه. که بر اساس ماتریس پورتفولیوی دارند

( و بازار؛ برای خانه شماره ها جاذبهمحصول )ی درگذار هیسرماو  4خانه شماره  ایی و رشد؛ برای جاذبهگذار هیسرمای ها یاستراتژ

 قرار دارند، پیشنهاد داده شد. 1یی که در خانه شماره ها جاذبهی توسعه شهری  برای ها طرحی در نینش عقبو رهاسازی و  3

   ستان کرمانشاها  ،یتوسعه شهر یها طرح ،ها جاذبه، ظرفیت برد گردشگری شهری های کلیدی:واژه
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      مقدمه

اثرات مستقیم،  ازجملهگردشگری، بیش از چند دهه گذشته، تبدیل به یک صنعت مهم شده است و تاثیر اقتصادی آن، 
گری یکی از گذران اوقات فراغت و گردش .)Van Truong & Shimizu, 2017: 3097( است، بسیار زیاد شده القاو  میرمستقیغ

 رفتاری الگوی و دارد وجود آن در گردشگری منابع که است فضایی شهری گردشگری کارکردهای اصلی شهرهاست. فضای
های جاذبه. )Safarabadi et al, 2015: 96(خدمات و امکانات اقامت، محل ها،جاذبهازجمله:  است منابع این تابع گردشگران

ی لازم برای سفر بیعی، فرهنگی، اجتماعی، یادمانی تاریخی و اقتصادی هستند که انگیزههای طای از جذابیتگردشگری مجموعه
 که )Rahnamaii, 2015: 133(کند گردشگری را در میان علاقمندان تحریک کرده و آنان را برای سفر به آن مقصد مجاب می

 شود.تلقی می هاگردد و در واقع پاداش سفر آنباعث ایجاد رضایت خاطر بازیدکنندگان می
 همچنین شهرها ،آورند یم را فراهم وفرهنگی اقتصادی اجتماعی، یها تیفعال از وسیعی دامنه متنوع خدمات و کالا ارائه با شهرها

20051تیموتی،) دهند یم را گسترش گردشگری زمینه توسعه فراغتی، و پذیرایی امکانات مانند خدماتی یها تیفعال ارائه با
و  شاو ؛ 

  (1994)ویلیامز 
 خود ساکنان و بازدیدکنندگان یها یازمندین ،ها جاذبه و امکانات از بالایی تمرکز با نواحی شهری ،دارند دیتأک زین2

شده که به سرعت در حال  و کسب و کار یگردشگر هیاول ازین کیبه  لیشهری در حال حاضر تبد ینواح .سازند یمفراهم  را
 دگاه،ید نیکند. از ا تیریهر منطقه را مد یگردشگر لیدارد که بتواند پتانس ازیمناسب ن یاستراتژ کیبه  ن،یاست، بنابرا شیافزا

 برای یزیر برنامه هرگونه لذا Andriani, 2017: 155).(انتخاب شود  یینها میمنحصر به فرد و متفاوت باشد تا تصم دیمقصد با
 این .)(Lotfi, 2007: 160باشند   داشته توجه غیرمستقیم و مستقیم خدمات ارائه شهرها در توانمندی به باید گردشگری وسعهت

 که ی. درحالاست داده افزایش یطور روزافزون به تاکنون گذشته یها دهه از شهرها به سفر برای را تقاضا روابط مکمل، و وابستگی
 گیرد یم صورت فراغت  اوقات در دیگر که یها مسافرت انواع بقیه اما است، معمولی اهداف با یا غلیش ،ها مسافرت از زیادی تعداد

 . شود یم انجام سرگرمی و تفریح و برای ویژه علایق توسعهمنظور  ها به فرهنگ دیگر با آشناییباهدف 
شکلات شهرها و نواحی شهری و بهبود شرایط منطقی و عملی بسیاری از کشورها برای فائق آمدن بر مسائل و م حل راهابزار و 

 .)(AliAkbari et al, 2013: 98های توسعه شهری است اجرای طرح و ، انجام مطالعات شهری و تهیهها آنزیستی و کالبدی 
 تأثیر عوامل این ازهرکدام  از خود تحول و رشد از دوره هر در شناختیجامعه و سیاسی اقتصادی، جغرافیایی، واقعیتیعنوان  به شهر

 فضایی تبلورعنوان  به شهر پیچیدگی موجد خود عوامل این ازهرکدام  پیچیدگی. است گذاشته تأثیرها  آن از هرکدام بر و پذیرفته
 گذشته هایویژگی و فضایی یها داده از استفاده با شهری رشد لیوتحل هیتجز ).Pourahmad et al, 2006: 167(است  بودهها  آن
 برای سیاسی یها استیس ایجاد همچنین و آینده یزیر برنامه شهر، جغرافیایی مطالعات اساسی الزامات از یکیان عنو به حال، و

اسناد  نیتر مهماز  تفصیلی( و جامع )طرح شهری عمران و توسعه های. طرح)Dadras et al, 2015: 34(است شهری توسعه
 .رندیگ یم صورت هاطرح اینچارچوب  در شهرها تحولات و تغییرات از بسیاری روند،می بشمار ریزی در شهرسازی معاصربرنامه

  توسعهتوایی نبوده است، در بیشتر کشورهای تغییرات مح عمدتاً رانیدر اهای شهری طرح آنکه تغییرات مبانی نظری تهیه رغم به
، دستخوش تغییرات بنیادی شده است. 80و اوایل دهه  70از اواخر دهه  ژهیو بهها و مبانی نظری آن، ی طرح، روند تهیهافتهی

وط به تعدیل خود دهند که تداوم حیات آن منو نگرش قرار می موردتوجهیک سیستم باز  عنوان به، شهر و منطقه را  پردازان هینظر
های توسعه شهری در نظری آن از جریان سرمنشأکه  )Minuchin, 2013: 238( در مقابل تغییرات محیط خارجی و داخلی است

شهرنشینی در ایران نسبت به جوامع صنعتی با یک دهه تأخیر رخ داد، هرچند فرایند  گیرد. جریان توسعهسطح جهانی سرچشمه می
 زا برونان یک جری درواقعی با کشورهای صنعتی متفاوت است و کل به افتهین توسعهو حتی خصوصیات شهرنشینی در کشورهای 

شهری،  های توسعهطرح .)Zangi Abadi et al, 2015: 42(شود، اما در اصل حاصل کار دارای تفاوت ماهوی نیست تلقی می
بازار  شیبا گراهمسو  فقط نهتوسعه باید در تمام جوانب خود و  نیو اتوسعه هستند  کننده عیتوزیک نقاشی رنگی نیستند، بلکه 

 با. )Koolabadi, 2015: 94( بین مصرف فضا و تولید آن است جانبه همه ریف فضاها، برقراری رابطهمحقق شود. روال درست تع
ریزی شهری ای شهرسازی و برنامهمولود دانش فنی و تجربه عملی جامعه حرفه کدام چیههای شهری در ایران ، طرحوجود نیا
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2. Shaw andWilliams 
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رنگ و بوی بومی  ها آنکوشش شده تا به  ها آنست که در بعضی از و تجربیات کشورهای دیگر ا ها الگوایران نیست و برداشتی از 
 & Rahnamaii(است شده منسوخشود در کشورهای مبدأ های شهری که در ایران تهیه میداده شود بسیاری از انواع این طرح

shahhosaini, 2006: 82(. نشده است، بحث گردشگری ها، درخور و شایسته به آن پرداخته هایی که در این طرحیکی از مقوله
 مرکز یکعنوان   به شهر اما ،اند دهیدو ... ونقل  حمل تجارت، جمعیت، مرکزعنوان  به را های توسعه شهری، شهراست. در طرح

اوقات فراغت و گردشگری از ابتدای زندگی انسانی جزو بودجه زمانی وی بوده است ولی درکی که   .است نشده دیده پذیر گردشگر
  (Rahnamaii, 2015: 37-38).ای استز اوقات فراغت و گردشگری وجود دارد، برداشت و تعبیر تازهامروز ا

جذب بازدید  ن محیط ویژه و قادر ساختن شهر درهای مختلف است که از بهم پیوستای از فعالیتتوریسم شهری ترکیب پیچیده
کند و میل به گذران اوقات فراغت گستره عجیبی پیدا میشهرنشینی  سبک زندگی اکسپرسیونیستی درهمپوشی با کنندگان است.

زمان در بستر  -ای که فشردگی فضارو شهرنشینی امر گردشگری را تسهیل کرده است، گونهگیرد. از اینمی در شهرها افزونی
 ،یشهر یرگردشگ .(Papoli Yazdi& Saghaei, 2006: 188)سازی پسامدرن، درصد بالایی از گردشگری را شکل داده است 

 و هااز جاذبه دیمتفاوت و بازد هایزهیبا انگ یسفر به مناطق شهر یبرا یگردشگر یفضا دیو تول زبانیکنش متقابل گردشگران م
 .نهدیم یبر جا یشهر یرا در فضا یاست که آثار متفاوت یو خدمات مربوط به گردشگر لاتیستفاده از تسها

 و خوب تأثیرات و  تهیه زیادی وقت و هزینه صرف توسعه و عمران شهری با هایطرح ژهیو به شهری،توسعه  هایطرح اگرچه
 به بخشیدن تحقق امکان دلایلی، به لکن ،اند داشته ساختمانی مقررات و ضوابط رعایت و ها یکاربر بندیدرمنطقه یتوجه  قابل
 ،تر حیصر عبارت به. )Center for Planning Studies of the Country, 2003: 37( است نشده فراهم ،نظر مورد اهداف همه

 فرایندها تصحیح و تحولات با انطباق از ها، طرح اینکه  چرا ،است سنتی شهری جامع طرح با تناقض در شهریتوسعه  مکانیسم
 در یکلان توسعه گردشگر یها استیدر س کپارچهی تیریجامع و مد کردیرو کیبا توجه به نبود  .)Qian, 2013:77-8( باشند یم عاجز

نشده است. در  نییو تب فیتعر یدرست به یتوسعه شهر یهاو طرح یزیردر نظام برنامه یشهر یگردشگر گاهیگفت که هنوز جا توانیکشور م
 خوردیموضوع به چشم م نیمطالعات ا یاست که در روش شناس یضعف ،یشهر یرمربوط به گردشگ قاتیتحقدر یاشکالات اساساز یکیواقع 

 .(Seifolddini et l, 2014: 32)و مردم  یشهر رانیمد زان،یکارکرد مناسب و مورد انتظار برنامه ر رانیدر ا یتوسعه شهر یهالذا طرح
 افتهیتوسعه  یاز کشورها یاریکه در بس یدر حال. ابدییقق متح هانآ یاراض یکاربر یشنهادهایاز پ یکم ارینبوده است و غالباً درصد بس

 یها و انطباق با درخواست شتریشدن ب یها به سمت مردمآن یکل یریصورت گرفته و جهت گ یشهر یها طرح یدر مبان یاساس راتییتغ
 یزیر موجود در استان کرمانشاه، عدم توجه نظام برنامه یهاتیظرفها و وجود جاذبه (McFarlane, 2011: 24). بوده است یجامعة مدن

 شده است. یمختلف توسعه شهر یها در طرح یگردشگر گاهیاستان منجر به ضعف جا یشهر

 است کرده ایجاد افتهی توسعه یکشورهاشتریب در را بسیاری اقتصادی و اجتماعی تغییرات گردشگری صنعت و سفر اهمیت افزایش
 ,Benedetto et al( است شده تبدیل افتهی کمتر توسعه اقتصادی کشورهای رشد برای اجتناب رقابلیظاهراً غ زینهیک گ به و

 از آشکارا آن از حاصل موارد، درآمدهای از یا پاره در که است گرفته خود به یغنائ و وسعت چنان امروزه صنعت این. )39 :2016
ها و اطلاعات سفر و ای از دادهمجموعه بر اساس .(Derruau, 1991: 71) رود یم فراتر سنتی درآمد یها شاخه ترینعمده

  درصد کل جهانی تولید ناخالص داخلی 8/9یلیارد دلار بوده است، که معادل م 75809کشور جهان  180مد بیش از آگردشگری در
(GDP)   ی نیب شیپ .کل اشتغال جهانی است درصد 4/9میلیون شغل را به خود اختصاص داده است که برابر با  276و بیش از

شود که از قبل ی مینیب شیپ. استدرصد از تولید ناخالص داخلی  5/10های آتی سهم اقتصادی گردشگری در سال شود یم
 Van( استدرصد کل اشتغال جهانی(  7/10میلیون شغل اضافه شود که ) 356، بیش از 2025ی گردشگری تا سال ها تیفعال

Truong & Shimizu, 2017: 3098( . نیتر بزرگ عنوان  بهیکی از صنایع پیشرو  عنوان بهبا عنایت به اینکه امروزه گردشگری 
و با توجه به اینکه قرن بیست و یکم، قرن شهرنشینی  )Ginting, 2016: 193( کند یمدرآمد به بسیاری از این کشورها کمک 

ی شهر با گردشگری پیوند ا گونه بهو  )Sharma & Newman, 2017: 92(است توسعه درحالگسترده و سریع در کشورهای 
 صنعت توانایی به عنایت . بااستامروز  تاملزومشهری از  های توسعهاست توجه درخور به گردشگری در طرح داکردهیپتنگاتنگی 
 که ،(1394  سال در درصد 6/17) استان یبیکار بالای آمار وجود بیکاری، رفع در گردشگری تأثیر و اقتصادی رشد در گردشگری

در این راستا .  است گردشگری موضوع بهدرخور  توجه عدم ادعای بر دلیل نیتر . مهماست کشور میانگین از بالاتر درصد 6/6
و میان توسعه شهری و گردشگری پیوند  درآوردههای گردشگری شهری را از قوه به فعل های شهری باید بتوانند ظرفیتطرح

قرار  ریجامعه تحت تاث کیو اقتصادی را در  یاجتماع ،یفرهنگ ،یاسیکه ابعاد مختلف س تیفعال نیتوجه به ا نیبنابرا. ایجاد نمود
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 یبرای جذب گردشگران خارج یو فرهنگ یخیتار ،یعیهای فراوان طبکه از جاذبه نیا رغمیعل رانیاست. ا تیدهد حائز اهمیم
لازم  ن،یصنعت به خود اختصاص دهد. بنابرا نیا دیده از فواگردشگری و استفا عرصهدر  یمناسب گاهیبرخوردار است، نتوانسته جا

از  زیارتباط استان کرمانشاه ن نی. دراردیصورت گ نهیزم نیدر ا یحیصح زیریو برنامه تیریبخش، مد نیاست به منظور توسعه ا
( از یلی)طرح جامع و تفص یتوسعه شهر یهاو طرح یشهر یزیردر نظام برنامه ینبوده و مقولة گردشگر یقاعده مذکور مستثن

در نظام  یمسئله، باعث مهم جلوه نمودن گردشگر نیباشد. ضرورت پرداختن به ایبرخوردار نم یقابل توجه ینیع یینمود فضا
 یشهرها دارزشمند در اقتصا هیسرما نیهرچه بهتر از ا یریگبهره یموجود، در راستا یهاتیظرف لیبه دل ،یشهر یزیربرنامه

های توجیه کننده ها و ظرفیتجاذبه سوال، به پاسخ دنبال به حاضر با توجه به مطالب ذکر شده پژوهش است. هدیاستان گرد
گردشگری در نظام  هایها و ظرفیتارزیابی جاذبه،کدامند؟ به شهری کرمانشاه های توسعهگردشگری در نظام مطالعاتی طرح

 رد توریستی پرداخته است.شهری کرمانشاه از منظر ب های توسعهمطالعاتی طرح
با نگاهی انتقادی، اند کوشیده "ایران شهری ریزیبرنامه فرایند در ریزی برنامه جایگاه"ای با عنوان صرافی و همکاران در مقاله

-روش ریزی، بهگرای کنونی کشور را بررسی و ضرورت تغییر روش برنامهگرا و فنریزان علمبرنامه ریزی و جایگاهفرایند برنامه
 ریزی دعوت نمایدآوری کنند و برنامه ریزان را به بازتعریف جایگاه خود در برنامههای اجتماع محور و سیاست محور را یاد

).(Sarafi et al, 2014  شوشتر  یباستان یآبشارها یگردشگر هایجاذبه یاقتصاد یارزشگذار پژوهشی درحجت و همکاران در
که با وجود  افتیمنظر دست  نیاز ا یجالب جیآبشارها به نتا نیاز ا دیبازد یه پرداخت افراد براب لیتما زانیم یریجهت اندازه گ

برابر با  ییبه پرداخت نها لیبرابر با تما یادیش زارز شودین آبشارها صرف نمیجهت حفاظت از ا در یریبودجه چشمگ نکهیا
 .(Hojjat et al, 2018) ، بدست آوردمحاسبه شده1394سال  در لایر اردیلیم 1335سالانه برابر  یو منافع اجتماع الیر 320570

نی مباسیب شناسی با موضوع آ پژوهشی نظری در ای و غفلت از سهم گردشگریمنطقه توسعه توجه به رویکردهای آمایشی در
های ایلام، کرمانشاه و ان)است روستایی با رویکرد آمایش گردشگری های شهری وطرحریزی ریزی و نظام برنامهنظری برنامه

های در بخش های شهری و روستاییطرحریزی ریزی و نظام برنامهکلات موجود در مبانی نظری برنامهبه شناسایی مش ،لرستان(
ریزی اکتشافی بر داری، غالب بودن برنامهمختلف به ویژه در بخش گردشگری پرداخته است. به دلیل حاکم بودن تفکر سرمایه

قیق به عنوان علل شوند و آنچه در این تحهای که به روش پوزیتویستی تهیه میریزی و همچنین اتمام عمر طرحرنامهفرایند ب
ها در این محدوده پژوهش دارای اشکلات شکلی و محتوایی فراوان بوده و دهد این طرحها بدست آمد نشان میناکامی این طرح

حیدری و  (Nazarin, 2012).آل و زیبا نخواهد بود از نتایج تحقیق استیدهقادر به ایجاد سکونتگاه شهری و روستایی ا
 روش از که گردشگر جذب تقویت راهبرهای و زنجان شهر گردشگری هایقابلیت ارزیابی موضوع، با ایمقاله همکاران، در

نتایج حاکی ازآن است  نجان پرداخته وز شهر گردشگری هایقابلیت است به شناسایی و ارزیابی شده استفاده تحلیلی و توصیفی
 لذا.باشدمی چهارگانه هایاستراتژی سایر با مقایسه در نسبی مزیت دارای (367/0امتیاز باکسب) تدافعی استراتژهای که،

 برطرف ضعف، نقاط رفع به نسبت که شود تدوین ایگونه به باید شهر این توریسم جذب و گردشگری توسعه هایاستراتژی
 را ایشایسته راهکارهای و اقدامات راهبردی، و جامع ریزیبرنامه رویکرد با و و ورزیده اهتمام منطقه فراروی تهدیدهای ساختن

  (Heidari et al, 2013).  بینجاند شهر در گردشگری صنعت ساماندهی و موجود وضع سازیبهینه راستای در

  روش پژوهش
گیری غیر گیری هدفمند که به آن نمونه. نمونهاست)گلوله برفی(  هدفمندن آ یریگ نمونهروش تحقیق حاضر کیفی و روش 

واحدهای پژوهش برای کسب دانش یا اطلاعات است   دار هدفگویند به معنای انتخاب می یا کیفی نیز دار هدفاحتمالی، 
)Ranjbar et al, 2012: 240.( های ای مرتبط با طرححرفه معهمشارکت کنندگان در تحقیق حاضر شامل اساتید دانشگاه و جا

ی و ضبط مصاحبه، فرد بردار شیفشناسایی افراد اولیه و انجام مصاحبه و باشد. پس از ی استان کرمانشاه میشهر توسعه
پیش رفت. تعداد  شده مطرحنفر بعدی را معرفی نموده و روند پژوهش تا مرحله اشباع و کمال نظری در مورد سوال  شونده مصاحبه

مطالعات  درروش  نیتر یکاربردمندترین و نفر رسید. روش نظریه مبنایی نظام 30ها در مراحل مختلف تا مرحله اشباع به هنمون
؛  Locke, 2000(است  افتهی  توسعهو  گرفته شکلهای اخیر مدیریت در دهه کیفی است. گستره کاربردهای این روش در حوزه

(Goulding, 2005روشمطالعات مدیریت و از جمله مسائل مربوط به اداره شهر سبب توسعه گفتمان  . کاربرد این روش در 
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در تحقیق حاضر، هدف از تئوری مبنایی استفاده از .)Kazemian & Azadi, 2011: 56(است  شده  تیریمدی کیفی در علم شناس 
ها و ی و کدگذاری جاذبهبند دستهکه به روش تحقیقی نیست که به معرفی یک نظریه منجر شود، بلکه یک روش تحلیل داده است 

ها و پردازد. در مرحله کدگذاری باز، جاذبهشهری می های توسعهکننده جایگاه گردشگری در نظام مطالعاتی طرحهای توجیهظرفیت
د بندی شد. مفهوم ک 42شهری استان کرمانشاه استخراج و مفاهیم مشابه با یک کد مشترک در قالب  های توسعههای طرحظرفیت

های و داده شده یبررسمطالعه و  دقت بهها رود. به این منظور دادهبه شمار می لیوتحل هیتجزها اولین قدم در مفهوم دادن به داده
ها و گذاری شدند و سپس در کدگذاری انتخابی دوباره ویژگی کدکسانی داشتند تحت کدهای مشترکی،مشابهی که بار معنایی ی

های ها و ظرفیتها بررسی و از صحت تحلیل اطمینان حاصل شد. در پایان جاذبهی بین طبقههمچنین رابطهترکیب طبقات و 
 یها در ادامه برد جاذبه شهری استان کرمانشاه مستخرج شد. های توسعهجایگاه گردشگری در نظام مطالعاتی طرح کننده هیتوج

 یها توسعه جاذبه یها لیتعیین گردید. سپس ظرفیت و پتانس یللالم نی، ملی و بیا گردشگری بر اساس برد محلی، منطقه
ی ها جاذبهی گردشگری ها تیظرف. در ادامه برد و توسعه شهری استان مورد ارزیابی قرار گرفت یها گردشگری مستخرج از طرح

 یها یس پورتفولیوی جاذبهماتر با تشکیل تیدرنهای توسعه شهری استان کرمانشاه بر یکدیگر انطباق یافته و ها طرحموجود در 
مشخص  ها جاذبهی لازم در خصوص این ها یاستراتژاستان کرمانشاه راهکارها و  شهری توسعه یها طرح از مستخرج گردشگری

یی ها دستورالعمل تواند یمی محصول بند بخشو  لیتحل و  هیتجزبر اساس  1ی پورتفولیوی محصول )سبد محصول(ها مدلگردید. 
ی شود، کدام توسعه جاذبه باید تعدیل گذار هیسرمادر کدام جاذبه باید  دهد یم( ارائه دهد که نشان ها جاذبهول )محص نهیزم دررا 

 .)(W.T.O, 2011: 164  گردد و غیره
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 پایین برد جاذبه بالا

 گردشگری های جاذبه گردشگری های ظرفیت و پورتفولیوی برد .1شکل 

 جغرافیایی پژوهش قلمرو
دقیقه تاا   4درجه و  33و دقیقه طول شرقی  6درجه و  48دقیقه تا  25درجه و  45بین  استان کرمانشاه در میانه ضلع غربی کشور

مال به استان کردستان، از شارق  شسمت این استان از  دقیقه عرض شمالی نسبت به نصف النهار گرینویچ قرار دارد.17درجه و  35
کیلاومتر مارز    330های همدان و لرستان، از جنوب به استان ایلام و از غرب به کشور عراق محدود شده و با ایان کشاور    به استان

 باه یکتاست،  دهیمورد آن به ثبت رس 1900تعداد  نی، که از ا یخیازجمله، چهار هزار اثر تار رینظ یب هایوجود جاذبه .مشترک دارد
و باا   نیتار  عیاز وسا  یکا ی دیدر جهان، طااق بساتان بعاد از تخات جمشا      یسنگ یها بهیکت نیرترینظ یو ب نیکه از بزرگتر ستونیب

هاا   قلعاه، ده  یغاار پارآو، غاار قاور     یعنی ایآس یغار عمود نیگرا، بزرگتر تاق تا،یمعبد آناه دمانن یگریو آثار د رانیآثار ا نیتر قدمت
و  یعا یساراب  و جاذباه طب   74چشامه و   770رودخاناه،   13به کشور عراق و وجاود   یکیل کرمانشاه ، نزدچهار فص عتیسراب،طب

 .باشدیم رانیدر خور در ا گاهیجا یدارا یگردشگر هایبهذجا منظر از یخیتار

                                                            
1. Product Portfolio   
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استان کرمانشاه ینقشه گردشگر.  2شکل  
, 2018)ltural Heritage of Kermanshah ProvinceGeneral Department of Tourism and Cu(Source:   

    ها و بحثیافته

تعیین میزان توجه به  هدف باهای توسعه شهری استان کرمانشاه، در این تحقیق در راستای تبیین جایگاه گردشگری در طرح
کننده جایگاه گردشگری در ههای توجیها و ظرفیتهای گردشگری شهری، به دنبال پاسخ به سوال جاذبهوضعیت موجود جاذبه
ای مطالعات شهری و اساتید دانشگاه شهری موجود استان، ابتدا مصاحبه با متخصصین حرفه های توسعهنظام مطالعاتی طرح

های استان کرمانشاه که در طرح آن استهای تحقیق پس از پیاده کردن مصاحبه نیمه ساختارمند نشانگر صورت پذیرفت. یافته
های جاذبه عنوان بهمفهوم  42به عدم وجود سرفصلی برای گردشگری اشاره نمودند؛ بیش از  ها شونده مصاحبههمه  ضمن اینکه

 (.  2)جدول  ی شدبند دستهبا یک کد  ها آنگردشگری مستخرج که همه 

 (زهای توسعه شهری استان کرمانشاه)کدگذاری باهای موجود در طرحها و ظرفیتمفاهیم جاذبه .1جدول 
 کد هاها و ظرفیتجاذبه کد هاها و ظرفیتجاذبه

 A22 گانه سه های دخمه گور کرمانشاه، رستم سان دخمه گور روانسر، دخمه گور:  ها دخمه گور A1 مجموعه تاریخی بیستون

 A23 کرمانشاه آزادی میدان:  هامیدان A2 طاق بستان

 A24  قلخانی ایل و سنجابی ایل گوران، ایل و زنگنه، ایل کلهر، ایل:  اقوام و هاتنوع ایل A3 آناهیتا معبد

 A25 ایلخانی کاروانسرای بیستون، عباسی شاه کاروانسرای A4 بیگلربیگی تکیه ،معاون الملکها: تکیه تکیه

 A26 گیوه بافی الی،نمدم بافی، قالی بافی، جاجیم بافی، پرده بافی، موج بافی، گلیم:  سنتی هنرهای A5 بازارقدیمی کرمانشاه مجموعه

 A27 سنقری تخمه و کردی سقز کرمانشاهی، روغن کاک، خرمایی، نان و برنجی نان: سوغاتی A6 تنوع زبان

 A7 تنوع  پوشش های محلی
 ترخینه آش دوغ، آش عباسعلی، کرمانشاهی،آش بادام خلال خورشت کباب، دنده:غذاها

 A28 کرمانشاهی شامی پلو، سیب ،(دوینه)

 سراب روانسر، قنبر، سراب نیلوفر، سراب سراب ها:سراب
 A8 صحنه

 بیستون باقر زادهامام ابراهیم، زادهامام ها،مسجدشافعی شهبازخان، مسجدها :عمادالدوله،
 A29 کرمانشاه مسجد جامع پاوه، مسجدجلیلی

 A30 اهکرمانش پرندگان باغ کرمانشاه، گل باغ A9 اورامانات منطقه و شهرستان پاوه جنگلی پوشش

 A31 شهبازخان حمام:  هاحمام A10 تنوع مذهبی:  شیعه، سنی،  مسیحی، یهودی 

 A32 مناسبات کالبدی مردم با بافت A11 قلعه، غار پراو قوری غارها: غار

 A33 طاق گرا A12 بازارچه مرزی جوانرود

 A34 پاوه شهر هزار ماسوله کرمانشاه A13 آلات موسیقی و مقام های قدیمی

 A35 هاهتل A14 ها: قره سو، مرگ، رازاورودخانهر

 A36 محلی و مراکز خرید بازارهای A15 بافت قدیم کرمانشاه

 A37 کرمانشاه جانوری بیگلربیگی موزه شناسی مردم موزه کتاب، و خط موزه پوشاک، ها: موزهموزه A16 اقلیم چهار فصل

 A38 مدرس خیابان A17 منزل قدیمی سوری 

 A39 پذیرایی مراکز A18 پزشکی: بیمارستان وپزشکان متخصصدرمانییهاجاذبه

 A40 تاریخی: بلوارطاق بستان و ... بلوارهای A19 کردنشین مناطق فولکلور و ورسوم آداب

 A41 سینماها و تئاترها هنری هایگالری A20 آبی سطوح و سبز مناطق و هاپارک

 شکارگاه و هتپ روانسر،موسایی تپه :تاریخی هایتپه
 A42 محله فیض آباد A21 آباد شرف سراب کرمانشاه تپه خسروپرویز
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ها صورت های جاذبهپس از اشباع تئوریک در ادامه با دسته بندی و درک بهتر از مفاهیم مستخرج از مصاحبه ساختارمند، مقایسه
ها (. در این حالت تفاوت در مفاهیم داده3)جدول  بندی گردیدندهای موجود با کدهای مشترکی دستهها و ظرفیتگرفته و جاذبه

 گردد.بندی در طبقات مهیا می مشخص و برای دسته

 )کدگذاری محوری( های توسعه شهری استان کرمانشاههای موجود در طرحها و ظرفیتمفاهیم جاذبه .2جدول 

 کد هاها و ظرفیتجاذبه کد هاها و ظرفیتجاذبه

 A6 گانه سه های گوردخمه کرمانشاه، رستم سانگوردخمه روانسر، گوردخمه: هاگوردخمه A1 مجموعه تاریخی بیستون

 F2 کرمانشاه آزادی میدان:  هامیدان A2 طاق بستان

 D5  قلخانی ایل و سنجابی ایل گوران، ایل و زنگنه، ایل کلهر، ایل:  اقوام و ها تنوع ایل A3 آناهیتا معبد

 A7 ایلخانی کاروانسرای بیستون، عباسی شاه کاروانسرای B1 بیگلربیگی تکیه ،لک معاون المها: تکیه تکیه

 بازارقدیمی کرمانشاه مجموعه
C1 

 نمدمالی، بافی، قالی بافی، جاجیم بافی، پرده بافی، موج بافی، گلیم:  سنتی هنرهای
 گیوه بافی

D6 

 تنوع زبان
D1 

 تخمه و کردی سقز انشاهی،کرم روغن کاک، خرمایی، نان و برنجی نان: سوغاتی
 سنقری

D7 

 D2 های محلیتنوع  پوشش
 آش دوغ، آش عباسعلی، کرمانشاهی،آش بادام خلال خورشت کباب، دنده:غذاها

 D8 کرمانشاهی شامی پلو، سیب ،(دوینه) ترخینه

 سراب روانسر، قنبر، سراب نیلوفر، سراب ها: سرابسراب
 E1 صحنه

 باقر زادهامام ابراهیم، زادهامام ها،مسجدشافعی شهبازخان، عمادالدوله، :هامسجد
 B3 کرمانشاه مسجد جامع پاوه، مسجدجلیلی بیستون

 E7 کرمانشاه پرندگان باغ کرمانشاه، گل باغ E2 اورامانات منطقه و شهرستان پاوه جنگلی پوشش

 A9 شهبازخان حمام:  هاحمام B2 تنوع مذهبی:  شیعه، سنی،  مسیحی، یهودی 

 H1 مناسبات کالبدی مردم با بافت E3 قلعه، غار پراو قوری ها: غارغار

 A10 طاق گرا C2 بازارچه مرزی جوانرود

 F3 پاوه شهر هزار ماسوله کرمانشاه D3 آلات موسیقی و مقام های قدیمی

 K1 هاهتل E4 ها: قره سو، مرگ، رازاوررودخانه

 C3 خریدمحلی و مراکز  بازارهای F1 بافت قدیم کرمانشاه

 E5 اقلیم چهار فصل
 جانوری بیگلربیگی موزه شناسی مردم موزه کتاب، و خط موزه پوشاک، ها: موزهموزه

 کرمانشاه
D9 

 H2 مدرس خیابان A4 منزل قدیمی سوری 

 K2 پذیرایی مراکز G1 های درمانی پزشکی: بیمارستان وپزشکان متخصصجاذبه

 H3 تاریخی: بلوارطاق بستان و ... بلوارهای D4 کردنشین مناطق فولکلور و ورسوم آداب

 D10 سینماها و تئاترها هنری هایگالری E6 آبی سطوح و سبز مناطق و هاپارک
 خسرو شکارگاه و تپه روانسر،موسایی تپه :تاریخی هایتپه

 A11 محله فیض آباد A5 آباد شرف سراب کرمانشاه تپه پرویز

ها یادمانی تاریخی و ها و ظرفیتها شناسایی شده در جدول کدگذاری انتخابی، جاذبهرفیتها و ظبا استخراج اولویت جاذبه
اکوتوریسم  و طبیعی هایجاذبه و هابه عنوان اولویت اول مشخص و ظرفیت 10فرهنگی هر کدام با فراوانی  هایجاذبه و هاظرفیت

 (.4)جدول  فراوانی به عنوان اولویت آخر مشخص گردید 1مانی با در هایجاذبه هافراوانی اولویت دوم قرار گرفت و ظرفیت 7با 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 1399  زمستان، 1084-1069،  4،  شماره 15،  دوره های انسانیریزی سکونتگاهمطالعات برنامه                                                                                                      1076

 )کدگذاری انتخابی( های توسعه شهری استان کرمانشاهماتریس اولویت بندی مفاهیم موجود در طرح .3جدول 

 هااولویت کد هاها و ظرفیتجاذبه هااولویت کد هاها و ظرفیتجاذبه

  A1 مجموعه تاریخی بیستون
 
 

ها یادمانی ها و ظرفیتجاذبه
 تاریخی

  E1 هاسراب
 

 طبیعی هایجاذبه و هاظرفیت
 اکوتوریسم و

  

 A2 طاق بستان
 و شهرستان پاوه جنگلی پوشش
 اورامانات منطقه

E2 

 E3 غارها A3 آناهیتا معبد

 E4 هارودخانه A4 منزل قدیمی سوری

 E5 فصل چهار اقلیم A5 تاریخی هایتپه

 A6 هاگوردخمه
 سطوح و سبز مناطق و هاپارک

 آبی
E6 

 E7 ها باغ A7 کاروانسراها

  F1 شهر پاوه  A8 گرا طاق
 هایجاذبه و هاظرفیت

 معماری
 F2 کرمانشاه قدیم بافت A9 ها حمام

 F3 هامیدان A10 آباد فیض محله

 درمانی هایو جاذبه هاظرفیت G1 رمانی و پزشکیهای دجاذبه ها مذهبیها و ظرفیتجاذبه B1 هاتکیه

  H1 مدرس خیابان B2 تنوع مذهبی
 H2 بافت با مردم کالبدی مناسبات B3 مسجدها های کالبدیها و جاذبهظرفیت

 H3 تاریخی بلوارهای ها اقتصادیها و ظرفیتجاذبه  C1 بازار قدیمی کرمانشاه مجموعه

های ها و جاذبهظرفیت K1 هاهتل C2 بازارچه مرزی جوانرود
 K2 پذیرایی مراکز C3 محلی و مراکز خرید بازارهای تاسیساتی

 D1 تنوع زبان

 
 
 
 

 هایجاذبه و هاظرفیت
 فرهنگی

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 D2 های محلی تنوع  پوشش

 

 

 D3 های قدیمیآلات موسیقی و مقام

 مناطق فولکلور و و رسوم آداب
 کردنشین

D4 

 D5 اقوام و ها ع ایلتنو

 D6 سنتی هنرهای

 D7 سوغاتی

 D8 هاموزه

 D9 غذاها

 و تئاترها هنری هایگالری
 سینماها

D10 

مورد بیشترین فروانی را به  10های توسعه شهری استان مفهوم تاریخی و فرهنگی با ها در طرحی مفهومی جاذبهبند طبقهدر 
معماری، کالبدی، مذهبی مورد در رده دوم فراوانی قرار گرفت. مفهوم  7بیعی و اکوتوریسم با خود اختصاص دادند. مفهوم ط

درجه فراوانی قرار گرفتند.   نیتر نییپامورد و مفهوم درمانی با یک مورد در  2ی با ساتیتأسمورد در یک طبقه و مفهوم  3اقتصادی با 
ی تعیین گردید. بر اساس نتایج حاصل از این الملل نیبی، ملی و ا منطقه، بر اساس برد محلی گردشگری یها جاذبهدر ادامه برد 

 (.3ی است )شکل الملل نیبجاذبه دارای برد  9جاذبه دارای برد ملی و  17ی،  ا منطقهجاذبه دارای برد محلی و  16ارزیابی 
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 کرمانشاه استان شهری توسعه های طرح در های موجود برد جاذبه .3شکل 

 استان مورد ارزیابی قرار گرفت شهری توسعه یها طرحگردشگری مستخرج از  یها جاذبهی توسعه ها لیپتانسظرفیت و  سپس
 (. 5 شکل) قابلیت توسعه بیشتر و پذیرش گردشگر در سطوح بالاتر را دارند ها جاذبهکه نیمی از این  دهد یمنشان  جی(. نتا4شکل )
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 کرمانشاه استان شهری توسعه های طرح در موجود های های گردشگری جاذبه ظرفیت .4شکل 

 

 

 

 

 

 

 

 
 کرمانشاه.    استان شهری توسعه های طرح در موجود های های گردشگری جاذبه انطباق برد و ظرفیت . 5شکل  

جاذبه در خانه چهار،  9ه گردشگری جاذب 42ی گردشگری مشخص گردید که از ها جاذبهبر اساس ماتریس پورتفولیوی  تینها در
 اند نگرفتهدر خانه شماره دو قرار  ها جاذبهاز  کی چیهقرار دارند. این در حالی است که  3جاذبه در خانه  27یک و   خانه در جاذبه 6

های ناهیتا، تپهآ، معبد بستان طاققرار دارند )مجموعه تاریخی بیستون،  4یی که در خانه ها جاذبه(. بر این اساس برای 2)شکل 
 بازار قدیمی کرمانشاه، پوشش جنگلی شهرستان پاوه و منطقه اورامانات و غارهای قوری ها، طاق گرا، مجموعهتاریخی، گوردخمه

 ی و رشد؛ برایگذار هیسرمای ها یاستراتژبازاریابی در کنار  اقداماتاز راهکار توسعه تجربیات و تقویت  ستیبا یمقلعه و پراو( 
، ها هیتکها، محله فیض آباد، )بافت قدیم کرمانشاه ، منزل قدیمی سوری، کاروانسراها، حمام دارند قرار  3 خانه در که ییها جاذبه
  آدابی قدیمی، ها مقامی محلی، آلات موسیقی و ها پوشش، بازارچه مرزی جوانرود، تنوع زبان، تنوع ها باغها، ، رودخانهها سراب
 ی در محصولگذار هیسرما راهکار از ستیبا یمو ....(  ها موزهو اقوام، هنرهای سنتی،  ها لیاکردنشین، تنوع و فولکلور مناطق  ورسوم

ی هنری تئاترها و سیناها، ها یگالرقرار دارند )بازارهای محلی و مراکز خرید،  یکیی که در خانه ها جاذبه( و بازار؛ و  برای ها جاذبه)
از راهکار رهاسازی و  ستیبا یمها، خیابان مدرس و مناسبات کالبدی مردم با بافت( ، میدانو مناطق سبز و سطوح آبی ها پارک
 ی توسعه شهری استفاده نمود.ها طرحی در نینش عقب
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 پایین

  پایین برد جاذبه بالا
 کرمانشاه استان شهری توسعه های طرح در موجود های جاذبه گردشگری های ظرفیت و پورتفولیوی برد. 5شکل 

 گیرینتیجه

ریزی و توسعه گردشگری دارند.  از بسیار اساسی در برنامه های گردشگری به عنوان هسته اصلی مقاصد گردشگری، نقشجاذبه
طلبد که تصویر شود. لذا میردشگری محسوب میریزی گهای گردشگری از مبانی و اصول برنامهاین رو مطالعه و بررسی جاذبه

 تعیین هدف راستای در حاضر ها ارائه شود. تحقیقهای توسعه شهری در راستای تقویت جایگاه گردشگری در آنجدیدی از طرح
 ذبج در کرمانشاه استان شهرهای توسعه یها طرح در شهری گردشگری یها تیظرف و یها جاذبه موجود وضعیت به توجه میزان

ی های توسعهمرتبط با طرحای ی حرفهبا مطالعه اسناد موجود مطالعات شهری و مصاحبه از استادان دانشگاه و جامعه بود. گردشگر
های گردشگری جاذبه عنوان بهمفهوم  42)گلوله برفی( کدگذاری باز، بیش از  ی هدفمندریگ نمونهبا استفاده از روش شهری، 

ها شناسایی ها و ظرفیتی شد و سپس با کدگذاری محوری برای استخراج اولویت جاذبهبند دستهک کد با ی ها آنمستخرج که همه 
محور کلی از مفاهیم مستخرج و دسته بندی شد و در کدگذاری  9زوجی  شده با اجرای روش ماتریس اولویت بندی و با مقایسه

به عنوان اولویت اول  10فرهنگی هر کدام با فراوانی  هایجاذبه و هاها یادمانی تاریخی و ظرفیتها و ظرفیتانتخابی جاذبه
 1درمانی با  هایجاذبه هافراوانی اولویت دوم قرار گرفت و ظرفیت 7اکوتوریسم با  و طبیعی هایجاذبه و هامشخص و ظرفیت

ی، ملی ا منطقهبر اساس برد محلی،  ریگردشگ یها جاذبهفراوانی به عنوان اولویت آخر شناسایی گردید. در ادامه نتایج تحقیق، برد 
جاذبه دارای برد ملی و  17ی،  ا منطقهجاذبه دارای برد محلی و  16ی تعیین گردید. بر اساس نتایج حاصل از این ارزیابی الملل نیبو 
 ی مشخص شد.الملل نیبجاذبه دارای برد  9

ی توسعه ها لیپتانسارزیابی ظرفیت و  جینتاگری، جاذبه گردش 42، از ی گردشگریها جاذبهبر اساس ماتریس پورتفولیوی 
قابلیت توسعه بیشتر و پذیرش  ها جاذبهاستان نشان داد که نیمی از این  شهری توسعه یها طرحگردشگری مستخرج از  یها جاذبه

ق و توسعه تجربیات و های موفاستفاده از تجربیات نمونه 4های خانه گردشگر در سطوح بالاتر را دارند. بر این اساس برای جاذبه
 قرار دارند از ستیبا یم 3 خانه در که ییها جاذبههای سرمایه گذاری و رشد و برای گسترش و تقویت بازاریابی و همچنین استراتژی

( و بازار و مخصوصا سرمایه گذاری بلند مدت که باعث سرعت رشد سرمایه و تقویت ها جاذبه) ی در محصولگذار هیسرما راهکار
ی توسعه شهری استفاده ها طرحی در نینش عقباز راهکار رهاسازی و  ستیبا یم یکی خانه ها جاذبهها  خواهد شد. برای جاذبه

ای را دنبال کرده است. مطالعات از این دست که ی خود موضوع تازههای کارکردی این نوع تحقیق به نوبهنمود. در قیاس با نمونه
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هایی در این راستا بیشتر در کشورهای ی شهری دیده نشده است اما پژوهشهای توسعهحهای گردشگری در طربه بررسی جاذبه
صنعت  گاهیبه جا یبا موضوع نگاه یقی( در تحق1381) حسن پور ریزی گردشگری اتفاق افتاده است.پیشرفته با مبنای برنامه

موفق  یکه اغلب کشورها افتیدست  یجیبه نتا شرویپ یاز کشورها یآن با برخ سهیو مقا رانیا یدر ساختار نظام ادار یگردشگر
 مهیو ن یخصوص هایخشنقش را به ب نیدولت عبور نموده و ا ییکه از نقش اجرا انددهیرا برگز یساختار ،یدر حوزه گردشگر

 هایبرنامه یدر اجرا ینقش بارز یدر مناطق و مقاصد گردشگر یدفاتر گردشگر ستمیس نیواگذار نموده اند. در ا یخصوص
 یمورد مطالعات نیو تعاملات استفاده از زم یگردشگر یهاخود با موضوع جاذبه پژوهشدر  وسینیوال ر ساندرا دارند. یگردشگر

و  یگردشگر هایرساختیوجود ز ت،یمنحصر به فرد، امن هایبردند که جاذبه یسوئد پ یاز مناطق حفاظت شده در منطقه کوهستان
از عوامل رشد  یکیاست  یگردشگر هایجاذبه یمدون برا یزریوجود برنامه لیها دلهمه آن حمل و نقل گسترده، که لیوسا

حال،  نیو بحث قرار داده است. با ا یرا مورد بررس یگردشگر یمناطق حفاظت شده برا تیاهم ،یقبل ت. مطالعاداندیم یگردشگر
 .)Wall Reinius, 2006: 78(  اندنشده یبررس یبه طور تجرب بگذارند، ریگردشگران تاث دگاهیکه در واقع بر د ییهامشخصه زانیم

شوشتر جهت اندازه  یباستان یآبشارها یگردشگر هایجاذبه یاقتصاد یگذار با عنوان ارزش یاحجت و همکاران در مقاله منتظر
بودجه  نکهیکه با وجود ا افتیست منظر د نیاز ا یجالب جیآبشارها به نتا نیاز ا دیبازد یبه پرداخت افراد برا لیتما زانیم یریگ

و  الیر 320570برابر با  ییبه پرداخت نها لیبرابر با تما یادیارز ش ز شودین آبشارها صرف نمیدر جهت حفاظت از ا یریچشمگ
های ای از فرصتکرمانشاه مجموعه محاسبه شده است، بدست آورد. 1394در سال  الیر اردیلیم 1335سالانه برابر  یمنافع اجتماع

های طبیعی بلکه حتی در هنجارهای فرهنگی و آداب و های تاریخی و جاذبهگردشگری است. این موضوع نه تنها در وجود جاذبه
 باشد: با توجه به نتایج پژوهش حاضر پیشنهادهای زیر مطرح میتواند دید. رسوم نیز می

   شهری توسعه هادر طرح  یدشگربنام گر یاستان و گنجاندن سرفصل یشهر یزیراصلاح نظام برنامه -
 استان یبازار گردشگر تیو تقو یبخش خصوص یگذار هیبه سرما ژهیو توجه -
  یگردشگر یایپو هایو توجه به جاذبه توسعه -
  یتوسعه شهر هایاستان در طرح یگردشگر هایاز جاذبه دیجد یبازخوان -
  یتوسعه شهر یها طرح یو اجرا نیدر تدو یمردم مشارکت -
 ی، ملیالملل نیب هایاز جاذبه دیهدف گردشگران از بازد کیگردشگران استان و تفک یبرا یگردشگر یشنهادیپ هایبسته هیته -

  یو محل
 ردشگری گ  یستایو ا ایپو هایگردشگران و اتصال و تنوع در جاذبه یبرا یگردشگر دیجد یدورهایکر هیته -

 های تاریخی و پربازدیدهای سرمایه گذاری و رشد برای جاذبهراتژیگسترش و تقویت بازاریابی و همچنین است -

 های با قدمت زیاد در شهر کرمانشاه و تبدیل به جاذبه بوم گردی شهریثبت خانه -

 تقدیر و تشکر
 و با حمایت مالی سازمانی انجام نشده است. بوده مستخرج از رساله دکتریاین پژوهش 
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EXTENDED ABSTRACT 

Introduction 

Tourism has become an important industry over the last few decades, and its economic impact, 

including direct, indirect, and induced effects, is very high. Tourist attractions are a collection of 

natural, cultural, social, historic and economic memorials that stimulate the incentive for tourism travel 

among enthusiasts and make them travel to that destination. Cities and tourism have complementary 

ties, as all kinds of tourism require some kind of city centers and services. Therefore, any planning for 

tourism development should focus on the ability of cities to provide direct and indirect services. This 

dependency and complementary relationship has increased the demand for travel to cities over the past 

decades. The logical and practical tools and solutions of many countries to overcome the problems of 

urban and urban areas and improve their biological and physical conditions, conduct urban studies and 

prepare and implement urban development projects. In urban development projects, the city has been 

seen as the center of population, trade, transport and ... but the city has not been seen as a tourist center. 

Leisure time and tourism from the beginning of human life was part of his budget, but there is a new 

understanding and understanding of leisure time and tourism. The present research seeks to answer the 

question, attraction and tourism justifying capacities in the study system of urban development plans of 

Kermanshah. To evaluate the attraction and tourism capacity in the Kermanshah urban development 

projects research system from a touristic perspective.  

Methodology 

The method of this research is qualitative and a purposeful sampling (snowball). Attractions and 

capacities are categorized as open, axial, and selective coding. In addition, the range of tourist 

attractions was determined on the basis of local, regional, national and international outcomes. With the 

formation of tourist attraction portfolio template, the plans for urban development in Kermanshah 

province have identified the strategies and strategies for these attractions. 

Result and Discussion 

After theoretical saturation, gravity comparisons were performed and the available attractions and 

capacities were grouped with common codes, with a better understanding of the concepts extracted 

from the structured interview. By extracting the priority of the attractions and capacities identified in 
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the selective coding table, the attractions and capacities of the historical memorial and cultural 

capacities and attractions are each with the frequency of 10 as the first priority and the capacities And 

natural attractions and ecotourism with 7 frequency of second priority and the capacities of therapeutic 

attraction with 1 abundance were identified as the last priority. In addition, the range of tourist 

attractions was determined on the basis of local, regional, national and international outcomes. Based 

on the results of this assessment, there are 16 local and regional attractions, 17 national-level attractions 

and 9 international-level attractions. The results show that half of these attractions can be further 

developed and accommodated at higher levels. Finally, based on the tourist attractions portfolio, it was 

found that 42 of the tourism attractions are 9 attractions at home number 4, 6 attractions at No. 1 and 27 

attractions at No. 3. This is while none of the attractions are at number two. 

Conclusion  

The results of the assessment of the potential and potential of development of tourist attractions 

extracted from urban development projects of the province showed that half of these attractions have 

the potential for further development and acceptance of tourism at higher levels. Eventually, according 

to the tourism attraction portfolio portfolio, 42 of the tourism attractions were based on attractions 

located at No. 4. It should be a platform to develop experiences and strengthen marketing efforts along 

with investment and growth strategies; for attractions located at No. 3 It should be from the investment 

in the product (attractions) and the market; and for the attractions that are at No. 1 It was necessary to 

use a strategy of release and retreat in urban development plans. 

Kay Words: Tourism, Tourism Attractions, Gravity Bound, Urban Development Plans, Kermanshah 

Province 

 

 


