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  چکیده
این  .باشندتولیدي کشاورزان و روستائیان می مکانی براي فروش محصولات ،اي محلیبازارهاي دوره

به  زیرا هر تغییر و تحول در این بازارها بر روي زندگی. بازارها نقش مهمی در توسعه روستایی دارند
این تحقیق  هدفبر این اساس . گذاردئیان و کشاورزان اثر میهاي اقتصادي روستاوريویژه بهره

 ین تحقیق درمطالعه امنطقه مورد . اي محلی و نقش آن در توسعه روستایی استمطالعه بازارهاي دوره
فروشنده بوده است که  300شامل  باشد که جامعه آماري آن می اي محلیشهر داراي بازارهاي دوره 9

 بر ي نمونهشهرها. اندقرارگرفته گريبه صورت قراردادي نیمی از جامعه مورد تحقیق مورد پرسش
گیري تصادفی سیستماتیک،   نمونه در هر شهر با کمک .ي انتخاب شدندااساس نمونه گیري طبقه

پایایی تحقیق توسط آلفاي کرونباخ مورد آزمون قرار گرفت . ها از میان فروشندگان انتخاب شدندنمونه
      . و روایی آن نیز توسط متخصصان کشاورزي و جغرافیاي روستایی سنجش و بررسی شده است

هاي و از روش تحلیل شدندداده پردازي و  SPSSتوسط نرم افزار  گريي کسب شده در پرسشهاداده
  .ها استفاده شده استو تحلیل عاملی جهت تحلیل داده) C.Vو  ،انحراف معیار ،میانگین( توصیفی

اجتماعی و فرهنگی اثر  ،اي محلی در ابعاد اقتصاديحاکی از آن است که بازارهاي دورهتحقیق نتایج 
که در بعد  زیرا نتایج تحقیق حاکی از آن است. اندداشته منطقه مورد مطالعه مثبتی بر توسعه روستایی

اي وجود دارند که بر توسعه لفه در بازارهاي دورهؤرهنگی دو ملفه، در بعد اجتماعی و فؤاقتصادي سه م
  .شوندتماعی در نواحی روستایی منطقه میاقتصادي و اج  و عامل توسعه روستایی اثر گذارند
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  مقدمه. 1 
و فرهنگی  ،اجتماعی ،توسعه روستایی به عنوان یک راهکار عملی در توسعه اقتصادي  

کاهش  ،توسعه به دنبال افزایش اشتغال ،در بعد اقتصادي. باشدمطرح میاي منطقه
در بعد . باشدمی یابی محصولات تولیدي کشاورزانو بازارافزایش درآمد  ،مهاجرت
را سبب نیز توسعه مشارکت مردمی و ارتقاء موقعیت اجتماعی مردم روستایی  اجتماعی

گردد و در بعد فرهنگی هدفش گسترش فرهنگ محلی و بومی و گسترش تولیدات می
  منظور راهکارهاي مختلفی از طرف براي این . صنایع دستی استفرهنگی همچون 

با این همه در بین . باشنداست که داراي نقاط قوت و ضعف می ریزان مطرح شدهبرنامه
هایی که از دیرباز ، توجه به ایدهریزينامهه باور بسیاري از متخصصان برب ،این راهکارها

تر از  واند بسیار اثر بخشتمی، گرفتهئیان مورد استفاده قرار میتوسط خود روستا
 ،هااز جمله این ایده. شوندومی باشد که گاه و بیگاه مطرح میهاي جدید و غیر بنوآوري

  نمونه بارز آن بازارهاي باشند که قدمتی تاریخی دارند و اي محلی میدوره بازارهاي
  .باشداي گیلان میدوره

اعم از کشاورزي و صنایع دستی از مزایاي  ،بازاریابی محصولات تولیدي ،درآمد ،اشتغال  
عمده اقتصادي این بازارها است و در شرایطی که بیکاري و فقر در روستاها به عنوان 

، رونق این شودئیان میآید و موجب مهاجرت وسیع روستالی به حساب میمشکل اص
  .تواند تا حدودي مشکلات موجود را کاهش دهدبازارها می

محل برخورد جمعیت شهر و روستا بوده است و  ،هاي دوراي از گذشتهبازارهاي دوره  
 ،یان در قالب خریدار و فروشنده محصولات داردئجدا از منافع اقتصادي که براي روستا

  .سیار نیز برخوردار استاز اثرات اجتماعی و فرهنگی ب
توانند با کاهش قیمت محصولات عرضه شده براي خود میاي محلی بازارهاي دوره  

یان به عنوان فروشنده و خریدار بعضی از کالاهاي مورد نیاز خود از این بازارها از ئروستا
ر گردد که درآمدها دامر به نوعی موجب می این. سودمند باشند ،طریق معامله پایاپاي

  .درون جامعه محلی هزینه شده و ارزش افزوده بالایی نیز تولید نماید
توسعه اي در اي جایگاه ویژهدهد که بازارهاي دورههاي انجام شده نشان میبررسی  

این تحقیق  ،لذا با توجه به تمامی مسایل مطرح شده. اندروستایی مناطق مختلف داشته
  :باشدمیزیر  هايألبه دنبال پاسخ به سو

 اي محلی در توسعه روستایی چیست؟أثیرگذار بازارهاي دورهابعاد اقتصادي ت. 1
اي محلـی در توسـعه روسـتایی    أثیرگـذار بازارهـاي دوره  ابعاد اجتمـاعی و فرهنگـی ت  . 2

 چیست ؟
گـی چـه   اجتمـاعی و فرهن  ،اي محلی در دو بعد اقتصاديؤثر بر بازارهاي دورهعوامل م. 3

 باشند؟می
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  بر ادبیات موضوع مروري. 2
در هزاره چهارم و سوم قبل از میلاد در ایران اهمیت یافت و مبـادلات  مبادلات تجاري   

اي را ضروري نمود که بـه تـدریج ایـن مراکـز اولیـه      مراکز مبادله محصولات زراعی وجود
کـز کـه گرداننـدگان    این مرا. ها شکل گرفتندجوار معابد اولیه و یا در خود آنمبادلات در 

). 22: 1386،رجبـی (انـد همی در زندگی اقتصادي مردم داشتهنقش م ،اندآن کاهنان بوده
صـرف تولیـد و    هـا ایجاد شد که تولیـدات آن » تولیدي -بازرگانی«در هزاره دوم شهرهاي 

 ،کیـانی ( نمونه آن شهر سوخته بود که در دهانـه هیرمنـد شـکل گرفـت    . شدتجارت می
بـازار در قسـمت    ،به دنبال توسعه سکه و تجـارت  ،در عصر هخامنشیان). 64-63: 1366

 شاید بتوان گفت که شکل گیري بازار در این دوران بوده اسـت . شار بیرونی شکل گرفت
رکـز  بـازار در م  ،در عصر سلوکیان به واسطه اهمیت یـافتن شـهر  ). 5-6: 1375 ،حبیبی(

شکل گیري شهرها ها در یونانی گیرد که به علت نقششهر و در میدان مرکزي شکل می
 در عصـر اشـکانیان بـازار بـه واسـطه     ). 18-20 :1375، حبیبـی ( در آن دوره بوده اسـت 

بازاریـان   در ایـن دوره . رشد چشمگیري یافـت  ،دادنداهمیتی که اشکانیان به تجارت می
 ،کیـانی ( هاي صنفی شدند و محلات خاصـی را بـه خـود اختصـاص دادنـد     داراي تشکل

گیرد و بـه  میشکل در معنا و مفهوم کنونی در عصر ساسانیان  عنصر بازار). 393: 1364
گسـترده  ) ربـض ( تـا شـار بیرونـی   ) شارستان( عنوان ستون فقرات شهر از دل شار میانی

دهد و بدین ترتیب بازار قلـب تپنـده   ر مسیر خود محلات شهري را شکل میشود و دمی
  ).34-35: 1386 ،لطان زادهس( شودها از همه جا بدان جا سرازیر میشهر شده و کالا

هاي فرهنگـی و مـذهبی   گسترش چشمگیري یافت و جنبه بازار در دوران بعد از اسلام  
مذهبی و فرهنگی در اطراف آن  ،به عبارتی بسیاري از مراکز آموزشی. بدان اضافه گردید

از صدر اسلام تا قرن دوازدهم عناصر مشخصه این دوره بـازار  . شکل گرفت و توسعه یافت
در این دوره ربض رشد یافت و به همین نسبت بـازار در ایـن بخـش    . و مسجد بوده است

داد و  ،در دوره عباسیان ازدیاد حـرف و صـنایع  ). 120: 1362 ،سلطان زاده( توسعه یافت
در حکم انتقال جمعیت بـه حومـه   ) خصوصاً قرون سوم و چهارم هجري( ستدها و بازارها

هـاي مختلفـی را   ن اصناف مختلف تا دوره صفوي رستهدر دوره سامانیا. شهر یا ربض بود
گذاشته ) محاسبات( ها بر عهده دیوان حسبتشدند که نظارت بر هر کدام از آنشامل می
هر محله بازار مخصوص به خود داشته و بازار اصـلی شـهر    ،وقیاندر دوره سلج .شده بود

میان بخش مذهبی و سیاسـی قـرار    همچنین بازار. رفتبه شمار میواسطه بین محلات 
در دوران ). 56: 1375 حبیبی،( رفتوعی واسطه بین این دو به شمار میگرفت و به نمی

هـا  مکـان تخریـب شـد و در برخـی    بازار به شدت ، مغولان به واسطه حملاتشان به ایران
در مقابل تیموریان اقدام به بازسازي بازارها در ایران کردند و در ایـن موقـع   . نابود گردید

این بازارهـا داراي طرحـی از پـیش تعیـین     . بود که بازارهاي ایران شهرت جهانی یافتند
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 ،وسـکیا پیکول( شده و منظم بودند و پیشه وران از منـاطق مختلـف در آن جـاي گرفتنـد    
در دوره صفویه بازار به عنوان مکان اصلی یا هسته مرکـزي کلیـه روابـط    ).  356: 1354

  . در محور تحولات شهري جایگاه خاصی داشته است ،آزاد اقتصادي
  ریزي شده بازارهاي صفوي در جـوار یـا ادامـه بازارهـاي خـودرو بنـا       هاي طرحمجموعه  

روح بـازار   ،در ایـن دوره اصـناف  . جتمـع بودنـد  شدند و معمولاً به صورت متمرکز و ممی
بـازار در دوره  ). 20: 1368 ،کاسـتلو ( بودند و بر تک تک عناصر بازار تسلط کامل داشتند

 ،فرهنگی رقیبی با قدرت در مقابل خود یافـت  -قاجاریه به عنوان ستون فقرات اجتماعی
بـازار گرفتـه و آن را بـه    یند توسعه خود عملکردها و عناصر حیاتی را از آرقیبی که در فر

جـدد میـان بـازار کهـن و     اي از فضاي سنتی رساند و منجر به تقابل سنت و تحد خاطره
در دوره پهلـوي بازارهـا   ). 48: 1388 ،رجبـی ( شـد ) همچون لاله زار( هاي جدیدخیابان

  :دستخوش تحولات زیر شدند
ها شکل فیزیکی سـابق  اندن توسط خیاببازارها یا منزوي شدند یا با بریده بریده ش )الف

را از دست دادند و رو به فرسودگی نهادند و در نتیجه از اهمیت و نقش اولیـه خـود دور   
  مثل بازار بوشهر؛. شدند

زهـاي جدیـد   ها مطابق بـا عملکردهـا و نیا  ها با قطعه قطعه شدن توسط خیابانبازار )ب
  ها را پذیرفتند؛تغییر یافته و دگرگونی

همچنـین نقـش مهمـی کـه در      به واسطه تنوع عرضه کالاهاي خـود  بعضی از بازارها )ج
توانستند به حیات خود ادامـه دهنـد و در برابـر تغییـرات      ،اقتصاد کشور یا شهر داشتند

هاي سنتی لیکن بسیاري از کالاهاي مصرفی جدید را جایگزین کالا. جدید مقاومت کنند
-392: 1373،زاده دهقـانی هديمش ـ( تهران و شـهرري  ،مثل بازار اصفهان .کردندداخلی 

391.(  
هـاي جدیـد بـه    پاسـاژها و مغـازه  به تدریج و بعد از انقلاب اسلامی سیل عظیم ایجـاد    

هاي توسعه اطراف بازارها موجب تخریب بازارها در ایران گردید که تا به حال همراه طرح
  ).58: 1368،رجبی( ادامه دارد

  پیشینه تحقیق. 3
بازار را اصـطلاحاً عبـارت از    ،در دائره المعارف اسلامی 1375سال میر سلیم مومنی در   

اي معین، در دست مجموع افرادي خاص که به تناسب حرفه خویش و عرضـه و  محدوده
    معرفـی   ،کننـد سـتد مـی   داد و) به تنهایی یا گروهی(  تقاضایی که در جامعه وجود دارد

  ).  316:  1375 ،میر سلیم( کندمی
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بـازار در اقتصـاد مرسـوم بـه     هاي اقتصادي معتقـد اسـت کـه    مجله پژوهش مومنی در  
 معناي مبادله کالاها و خدمات بوده و ناظر بر شرایطی است که عرضه کنندگان یا تقاضـا 

قیمـت  . رسانندا بر حسب شرایط بازار به فروش میکنندگان یک یا چند کالاي همگن ر
یند دسـتیابی بـه ایـن قیمـت نیـز بـا       آرشود و فنصر کلیدي در این زمینه محسوب میع

 این تعریف نگاهی نئوکلاسیکی به مقوله بازار دارد. گیردمیحداقل کنترل دولتی صورت 
  ). 133: 1385 ،مومنی(
ه بـازار عبـارت از سراسـر هـر     دارد ک ـبیـان مـی  ) 1991(ی مبسوط تر مارشـال در شکل  

تد آزاد در برابــر داد و ســاي اســت کــه در آن خریــداران و فروشــندگان در یــک منطقــه
بـه  ) که عمـدتاً همگـن اسـت   ( گیرند و قیمت کالاها و خدمات ارائه شدهیکدیگر قرار می

 .رسـد مـی  سهولت و با حداکثر سرعت به نقطـه مـورد توافـق بـین خریـدار و فروشـنده       
بـراي درك  : گویـد وي مـی . هاي نظري بـازار دارد اي بر پایهأکید ویژهت) 1998( هادسون
. هـاي نظـري آن را بررسـی کـرد    مان و مکان معین ابتدا باید پایهبازارها در یک ز ماهیت

. یابنـد کنند و بـه خـودي خـود معنـا نمـی     عمل نمی واقعیت آن است که بازارها در خلا
 ،ایـن گسـتره بازارهـا    بنـابر . هماهنگی و اطلاعـات نیـاز دارنـد   ، بازارها به اعمال قرار داد

ها در سطح کشـور  همچنین میزان کارایی و توزیع آن آنان وچگونگی عملکرد و پیامدهاي 
    از یـک سـو   . به چگونگی عملکرد نهادهاي زیربنایی شـکل دهنـده بازارهـا بسـتگی دارد    

آداب و ،نهادي که شامل هنجارهاي اجتمـاعی  ،توان گفت که بازار خود یک نهاد استمی
در مجموع بـا شـناخت   . شدبامیخود  هاي اطلاعاتی خاص، روابط و شبکهها، سنترسوم

: 1998 ،هادسـون ( توان داوري دقیقی درباره یک بازار معین ارائـه نمـود  ها میاین مولفه
181.(   

دهاي سطح بالاتري است کـه  کید دارد که بازار وابسته به مجموعه نهاأت) 1382( گریف  
اصول قـرارداد چـه   مبادله کند و چه کسی  ،ها انجام شوندکنند که کدام مبادلهمعین می

سیاسـی و اجتمـاعی هـر     ،هاي گوناگون اقتصاديهر یک از این نهادها با جنبه. شدبامی
  ).397: 1382،چریف( جامعه پیوند دارند

الگوهاي نئوکلاسیکی کنند که بازار مطرح شده در بیان می) 1992(گرنووترواسودبرگ   
هم مبادلاتی که درون هم بازار و . در زندگی واقعی وجود ندارد و قابل شناسایی نیست

گرنووتر و ( اي از روابط اجتماعی هستندپیچیده سرشار از انواعافتد آن اتفاق می
 هاي تولیديمفهوم بازار در تعاونیرحمانیان کوشکی در کتاب  ).217: 1992 ،اسودبرگ

هاي بازار از بعد سازماندهی کند که عنصر ساختار بازار نشان دهنده ویژگیمیاشاره 
گذاري و رقابت در بازار را مشخص  توان ماهیت قیمت باشد که با شناختن آن می می

باشد که  هاي سازمانی بازار که مبین ارتباط اجزاي بازار می ترین جنبه نمود از برجسته
  .شرایط ورود است و تفاوت کالا ،جه تمرکز خریداراندر ،شامل درجه تمرکز فروشندگان
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ها براي تطبیق خود با شرایط عنصر رفتار در بازار نشان دهنده آن است که این بنگاه  
بر این اساس به مجموعه نتایجی که از . کنند بازار از کدامیک از الگوها پیروي می

 شود بازار گفته می عملکرد اقتصادي ،شود هاي اقتصادي بازار حاصل میفعالیت
  ).6- 7: 2008 ،رحمانیان کوشگی(
توان به لحاظ زمان و دوره تشکیل آنها می بازارها را از ،معتقد است) 1388( تبریزي  

  :چهار گونه به شرح ذیل طبقه بندي نمود 
  ؛گردندمی سال تشکیل شکل ثابت و در طول به بازارهایی که: بازارهاي دائمی *
  ؛شدندتشکیل می یا ادواري ايبعضی از بازارها به صورت دوره :بازارهاي ادواري* 
عرضه  نوع محصولاتی که درآنها برخی از بازارها با توجه به :بازارهاي کوتاه مدت* 
  ؛شدندتشکیل می مدت کوتاهی از روز شوند درمی
این نوع  از زمان تشکیل و فروشندگان با آگاهی درگذشته خریداران :بازارهاي موقت* 

فروش  به و بساطشان را پهن و رفتنداز شهري به شهر دیگر می در مکان معینی بازارها
  .)18: 1388،تبریزي( مشغول می شدند کالاهاي خود

ایی آن در تمامی داند که زمان برپاي را نوعی از بازارها میدورهبازارهاي ) 1988(جوگر  
این بازارها به علت . نتی هستنداي نهادهایی سبازارهاي دوره. باشدروزهاي هفته نمی

این بازارها در یک دوره زمانی کوتاه . اندتقاضا براي کالاها به وجود آمده ظرفیت کم
    به عبارتی در . دارندي کشور عرضه میهاترین بخشحصولات خود را در محرومم

  بازارها به سمت برپایی در تمامی روزهاي سال ، باشندهایی که توسعه یافته میمکان
ودن این بازارها به واسطه سیار ب. دهنداي خود را از دست میروند و حالت دورهمی

خدمات را به  این سیار بودن امکان ارائه. اندفروشندگان و کار پاره وقت آنها شکل گرفته
ران براي خرید از بازار طی یدافروشندگان مسافتی را که خر. کندهمه جمعیت فراهم می

دهند که ن بازارها در آن است که اجازه مییکی از منافع ای. دهند، کاهش میکنندمی
آنها وچک ایجاد شود تا مردم براي خرید شهرهاي بازاري متعددي به جاي چند شهر ک

که  در عین این. اي کارکردي دوگانه دارنددر شهرها بازارهاي دوره. ها آیندبه این شهر
کنند تا فروشندگان محصولات خود را از نواحی روستایی به شهر شرایطی را فراهم می

        آورند در مقابل امکان عرضه کالاهاي مصنوع شهري را به این فروشندگان مهیا 
  ).33: 1988 ،جوگر( سازندمی
اي تحت عنوان توانایی مردم روستایی بر فائق آمدن بر در مقاله) 2008( اف.اس.کی  

    اي محلی قابلیت دسترسی کشاورزان را افزایش فقر معتقد است که بازارهاي دوره
شفافیت براي افزایش درآمد و اصلاح معیشت براي فقراي  ،قابلیت دسترسی. دهدمی

ه ندرت این زي بدر کشورهاي در حال توسعه بازارهاي کشاور. روستایی ضروري است
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ر بازارهاي مداخلات دولت به ندرت موجب تغییر و اصلاح د. کنندنیازها را برآورده می
شود که ساختار بازارها از حالت نیمه رسمی به رسمی کشاورزي شده و سبب می

با  ).2008:اف.اس.کی( لذا بخش خصوصی جایگاه قابل توجهی در بازارها دارد. درآیند
  :یر در این قبیل بازارها ضروري استاین همه تغییرات ز

هایی اعمال طرح. ویت این بازارها داردهاي دولت نقش مهمی را در تقسیاست*  
ه تولیدکنندگان خرد آسیب ثیر قرار داده و بأرقابت را تحت ت ،هاهمچون اعطاي یارانه

 کند؛وارد می
ت و تعیین خالت دولبا گسترش فعالیت بخش خصوصی توافق عامی روي میزان د* 

 هاي توافقی بر سر محصولات وجود ندارد؛قیمت
به واسطه مشکلاتی همچون نبود  باشد و عموماًتار این قبیل بازارها انحصاري میساخ* 

شود که تولید کنندگان فقیر نتوانند ، یا قابلیت دسترسی خدمات موجب میمنابع مالی
 استفاده مناسبی از این امکانات داشته باشند؛

ضعف مدیریت به علت  باشند که عمدتاًاي غیر کشاورزان محدود و ناقص میهمنانج* 
 باشد؛و نبود تجارب لازم می

سخت گیري مصرف کنندگان نسبت به محصولات فروخته شده که رعایت آنها سود * 
 چندانی را براي فروشندگان به همراه ندارد؛

 برد؛رضه محصولات را بالا میهایی پراکنده هزینه عتولید پایین و اغلب در مکان* 
  .محدودیت قدرت چانه زنی فروشندگان و اجبار برخی از آنان به فروش محصولات* 
ؤثر زا را در شکل گیري بازارها مزا و بروندو رویکرد درون) 1998( الدین خاننظام  

براي  اي محلی به عنوان نتیجه تقاضاي داخلیزا بازارهاي دورهدر رویکرد برون. داندمی
زا که به رویکرد بروندر . اندمیان جوامع محلی ایجاد شدهات در مبادله کالاها و خدم

اي داده و معتقد است که در این دیدگاه تاجرانی هاي بیرونی اهمیت و اعتبار ویژهانگیزه
اي را بازارهاي دوره که در خارج از یک محل قرار دارند براي بدست آوردن بازار محلی

  ).1998،نظام الدین خان و دیگران( نموده و به درون جوامع محلی رسوخ کرده اندایجاد 
 هاي بااي محلی کانالأکید دارند که بازارهاي دورهت) 2007( استفنسون و همکاران  

 اي و اجتماعی دارند، تغذیهارزش کشاورزان هستند و نقش مهمی را از نظر اقتصادي
 )1992( و هیوج و متسون) 1995(اسپیتزر و بوم  ).3: 2007 ،استفنسون و همکاران(

مطالعه آنان در . کنند که مدیریت بازار عامل تعیین کننده نیل به موفقیت استبیان می
کند که فروشندگان دستفروش به شدت به سازمان دادن بازار نیازمند کانزاس بیان می

  ).5: 1992 ،هیوج و متسون،  67: 1995 ،اسپیتزر و بوم( هستند
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  روش شناسی تحقیق. 4
لیلی بوده که درآن ترکیبی از تح -  این پژوهش توصیفیشناسی تحقیق در  روش  

در روش کمی نوع تحقیق پیمایشی بوده . هاي کمی و کیفی استفاده شده استروش
ستفاده شده و در روش کیفی از نامه جهت جمع آوري اطلاعات ااست که از ابزار پرسش

    نامه برداري استفاده شده و ابزار تحقیق پرسشمشاهده و عکس ،هاي مصاحبهروش
 یید قرار گرفته استأپایایی تحقیق از طریق ضریب آلفاي کرونباخ مورد ت .باشدمی

روایی تحقیق با استفاده از نظر متخصصان جغرافیا و علوم اجتماعی بدست ). 1جدول (
حجم نمونه فروشندگان نیمی از . استجامعه آماري شامل فروشندگان بوده . آمده است

 جدول( نفر بوده است 300کل جامعه آماري به عنوان نمونه انتخاب شد که میزان آن 
از نمونه گیري تصادفی سیستماتیک  ،روش نمونه گیري براي فروشندگاندر ). 2

ب شهر بوده که معیار انتخا 9تعداد شهرهاي مورد بررسی شامل . استفاده شده است
  . اي بوده استبر اساس نمونه گیري طبقهشهرها 

  پایایی ابزار تحقیق .1جدول 
  میزان ضریب آلفا  ابزار سنجش  ردیف

  84/0  اي محلیبعد اقتصادي بازارهاي دوره  1
  70/0  اي محلیاجتماعی و فرهنگی بازارهاي دوره بعد  2

  جامعه آماري تحقیق .2 جدول
  فروشندگان

  هانمونه تعداد  تعداد کل جامعه  نام شهر
  50  100  انزلی

  30  60  پره سر
  15  30  پیربازار
  35  70  تالش

  30  60  رضوانشهر
  40  80  سیاهکل

  25  50  صومعه سرا
  40  80  لنگرود
  35  70  ماسال
  300  600  کل
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  مورد مطالعه ناحیه. 5
، از جنوب به استان زنجان و آذربایجان استان گیلان از شمال به دریاي خزر و کشور  

قزوین و از شرق به استان مازندران و از غرب و شمال غربی به استان اردبیل محدود 
کمترین فاصله کوه از دریاي . مربع مساحت دارد کیلومتر 14042 برابراین استان . است
 ،)اشمدر امام زاده ه(کیلومتر و بیشترین فاصله آن از دریا  3نزدیک به ) حویق در(خزر 

کیلومتر و  235درازاي آن از شمال باختري به جنوب خاوري  .کیلومتر است 50حدود 
جمعیت استان در ). 1388:سایت وارش( کندکیلومتر تغییر می 105تا  25از  پهناي آن

استان  شهري در نسبت جمعیت روستایی و. نفر بوده است 2403716برابر  1385سال 
جمعیت روستایی  و درصد 53 شهري استان درحدودجمعیت . باشدمیگیلان نزدیک 

استان گیلان  روستایی درو شهري جمعیت این توازن  بنابر. درصد است 47آن به میزان 
 و که روستاها صورت یک کلانشهره ب توان این استان رااین جهت می از محسوس بوده و

 شهرستان، 16 داراياستان گیلان  .گرفت نظر در باشندشهرهاي آن به هم متصل می
دبیرخانه ( باشدمی سکنه داراي روستاي 2484 و دهستان 109 بخش، 43 شهر، 49

  ). 1و2شکل  )(1- 4: 1388:شوراي عامل توسعه صادرات غیر نفتی

  
  اي محلی استان گیلانمورد تحقیق در کل بازارهاي دوره اي محلیموقعیت بازارهاي دوره .1شکل 
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  اي محلی مورد تحقیق در کل شهرهاي استان گیلانموقعیت بازارهاي دوره .2 شکل

جلگه گیلان که بیشتر . اي و کوهستانی استگیلان داراي دو بخش کاملاً جلگه استان  
شیب هموار و بدون عارضه و داراي  ، تقریباًاندهرهاي گیلان نیز در آن شکل گرفتهش

اي جلگهدر تمام منطقه  ت شیب زمین تقریباًتوان گفبه طوري که می. بسیار کم است
رود تمشک که بین ). 12: 1389، عظیمی و همکاران( گیلان کم تر از یک درصد است

استان  هاي اینکوه. کندمی آن را از استان مازندران جدا  چابکسر و رامسر جاري است،
رود آستارا در هاي جنوب دریاي مازندران است که از دره قسمتی از مجموعه ناهمواري

کات کوه زایی اواخر هاي سوماموس در خاور کشیده شده که نتیجه حرهشمال تا کو
  ). 1386:گردشگري-سایت ایرانگردي( باشددوران سوم می

  هایافته. 6
  هاي توصیفی یافته. 6-1
فروشندگان (  گویانهاي فردي و عمومی پاسخهاي توصیفی تحقیق شامل ویژگییافته  

بوده       سن، جنس، وضعیت تأهل و میزان تحصیلات: از قبیل) ايبازارهاي دورهدر 
و  14گویان حداقل سن پاسخدهد، نتایج بدست آمده در این زمینه نشان می. باشدمی
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درصد را زن تشکیل  3/23درصد آنها را مرد و  7/75  کهبوده  سال 85سن آنها حداکثر 
درصد نیز  3/3درصد متأهل و  7/86درصد مجرد،  10گویان از مجموع پاسخ .داده است

 10سواد، گویان بیدرصد پاسخ 38همچنین . بدون پاسخ و قید وضعیت تأهل بوده است
درصد فوق  1درصد دیپلم،  3/16درصد زیر دیپلم،  7/30درصد سواد خواندن و نوشتن، 

  .درصد بدون پاسخ بوده است 4دیپلم و 

  هاي استنباطییافته. 6-2
  اي محلی بعد اقتصادي بازارهاي دوره. 1- 6-2
    گویان معتقد بودند که بازارهاي مشخص است که در مجموع پاسخ )3( در جدول  

این اثرات . اي براي توسعه روستایی هستندراي اثرات اقتصادي گستردهاي محلی دادوره
افزایش امکان سرمایه گذاري در محصولات  ،فروش محصول ،درآمد ،اشتغال :شامل

، بازاریابی مناسب محصول ،امکان عرضه محصولات کشاورزي فرآوري شده ،کشاورزي
ها و انتقال سود ناشی از آن کل پایاپاي و در نهایت حذف واسطهمعاوضه محصولات به ش

و بهبود همچنین امکان پس انداز براي کشاورزان . یان استئبه خود کشاورزان و روستا
کید أفروشندگان ت. وضع اقتصادي فروشندگان از دیگر عوامل ذکر شده توسط آنان است

 داشتند که بازارهاي مزبور به ویژه براي کشاورزان کم درآمد راه مناسبی براي بهبود
ها و امکان ل این بازارها از طریق حذف واسطهعین حادر. باشدوضعیت معیشتی آنان می

  . آوردمیشرایط درآمدي مناسبی براي کشاورزان پدید  ،ري شدهعرضه محصولات فرآو

  اي محلیبعد اقتصادي بازارهاي دوره .3جدول 

  گویه  ردیف
    درصد پاسخگویان

بدون 
کاملاٌ  C.V  نگرش  میانگین  پاسخ

کاملاٌ   مخالف  متوسط  موافق  موافق
  مخالف

  28/0  موافق  04/2  4/3  7/0  3/3  5  3/78  3/9  ث افزایش درآمدخانوار شده استبازار باع  1
  28/0 موافق  11/2  6/3  7/0  3/1  7/15  69  7/9  بازار باعث بهبود وضع اقتصادي خانوارشده است  2
  33/0 موافق  11/2  3/3  7/1  5  7/5  75  3/9  بازار باعث افزایش پس انداز خانوار شده است  3
  33/0 موافق  21/2  3/3  2  3/3  7/16  66  7/8  گذاري بیشتر در تولید محصول شده است بازار باعث سرمایه  4
  35/0 موافق  40/3  2/3  7/18  7/36  13  7/21  7/6  بازار به عرضه محصولات فرآوري شده کمک کرده است  5
  36/0 موافق  36/2  3/3  7/3  6  21  57  9  درآمد خوبی ایجاد کرده است ،بازار براي افراد کم درآمد  6
  39/0 موافق  95/2  8/3  3/16  9  3/30  3/35  3/5  بازار باعث ایجاد اشتغال شده است  7
  40/0 موافق  84/2  3/3  3/15  5  7/31  39  7/5  بازار باعث کاهش بیکاري شده است  8
  40/0 موافق  82/2  6/3  3/15  7/5  7/27  42  7/5  بازار باعث افزایش میل به تولید شده است  9
  41/0 موافق  90/2  6/3  17  10  21  7/43  7/4  ها شده استبازار باعث حذف واسطه  10
  41/0 موافق  74/2  7/3  14  7/4  3/26  45  3/6  بازار باعث افزایش ارزش افزوده تولید شده است  11
  41/0 موافق  78/2  4  7/15  7/3  3/27  7/43  6/5  بازار باعث افزایش سود دریافتی از فروش محصول شده است  12
  44/0 موافق  43/2  3/3  7/7  12  5  62  10  محصولات کمک کرده است بازار به بازار یابی  13
  44/0 موافق  77/2  4/3  15  3/11  15  48  3/7  بازار امکان معاوضه کالا با دیگر محصولات را فراهم کرده است  14

    موافق  60/2    کل                                     

  مخالف کاملاً: 5 و مخالف : 4 ،متوسط : 3 ،موافق:  2 ،کاملاٌ موافق:  1 ،300:تعداد



     149                                      مطیعی لنگرودي و همکاران  - .. .اي محلی در توسعه  نقش بازارهاي دوره 
  
  

  اي محلی اجتماعی و فرهنگی بازارهاي دوره بعد. 2- 6-2
گویان معتقدند که این بازارها بر معرفی نشان داده شده است که پاسخ) 4( در جدول  

همچنین به عرضه محصولات فرهنگی . آداب و رسوم محلی نقش به سزایی داشته است
  . رودبراي عرضه صنایع دستی به شمار میدر بازار کمک نمونه و مکانی 

. اتکایی فروشندگان شوند اند موجب خوداي محلی نتوانستهاما در مقابل بازارهاي دوره  
از طرفی این . اندت اجتماعی فروشندگان نقشی نداشتهرفتن موقعی همچنین در بالا

رتباط مناسبی را بین شهر و روستایی را نگرفته و نتوانسته ا ها جلوي مهاجرتبازار
اند روابط اجتماعی درون خود را گسترش همچنین این بازارها نتوانسته. ردپدید آوروستا 
  ).4جدول ( دهند

  اي محلیاجتماعی و فرهنگی بازارهاي دوره بعد .4جدول 

  گویه  ردیف
بدون   درصد پاسخگویان

کاملاٌ  C.V  نگرش  میانگین  پاسخ
کاملاٌ   مخالف  متوسط  موافق  موافق

  مخالف
بازار موجب خوداتکایی افراد فروشنده   1

  24/0  مخالف  65/3  5  7/21  26  3/41  3/5  7/0  شده است

موقعیت بازار موجب بالا رفتن   2
  24/0 مخالف  70/3  7/4  24  25  3/41  4  1  اجتماعی شده است

بازار به عنوان محل دید و بازدید   3
  24/0 مخالف  9/3  7/4  24  3/24  42  3/4  7/0  محسوب می شود

ر محل کسب خبر از دیگر دوستان بازا  4
  0/ مخالف  62/3  7/4  22  3/25  39  7/8  3/0  باشدمی

به موجب افزایش مهاجرت از روستا   5
  27/0 مخالف  52/3  7/4  20  3/22  7/40  12  3/0  شهر شده است

بازار موجب آشنایی با مردم و فرهنگ   6
  28/0 مخالف  51/3  5  7/20  23  3/37  13  1  بومی شده است

بازار باعث افزایش ارتباط با شهر شده   7
  28/0 مخالف  41/3  3/5  3/16  22  7/41  7/13  1  است

محل علاقه مندي به زندگی در شهر   8
  32/0 مخالف  29/3  6/4  7/15  7/24  29  7/23  3/2  بازار زیاد است

9  
عرضه محصولات فرهنگی در بازار 
موجب ارتقاي فرهنگ بومی شده 

  است
  34/0 موافق  2/2  7/4  4  7  18  63  3/3

فروش صنایع دستی در تبلیغ فرهنگ   10
  36/0 موافق  46/2  7/4  3/5  7/5  3/21  3/58  7/4  بومی نقش داشته است

بازار امکان نشان دادن آداب و رسوم   11
  36/0 موافق  50/2  3/4  5  7/9  17  61  3  محلی را مهیا نموده است

    مخالف  25/3    کل
  مخالف کاملاً:5مخالف و  :4متوسط،  :3موافق، : 2کاملاٌ موافق، : 1، 300:تعداد

  
  
  اي محلی بر توسعه روستاییهاي اثرگذار بازارهاي دورهلفهؤم. 3- 6-2
روش . شوداز تحلیل عاملی استفاده می هاي اثر گذارلفهؤبراي تعیین م این مرحله در  

واریماکس   هالفهؤنوع چرخش م. باشدهاي اصلی میلفهؤم تحلیل عاملیتفاده درمورد اس
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در این روش ابتدا بایستی مشخص شود که آیا متغیرهاي موجود براي تحلیل . بوده است
و آزمون بارتلت استفاده  K.M.Oکار از ضریب  جهت این. عامل مناسب هستند یا خیر

  .باشندغیرها براي تحلیل عاملی مناسب میمت )5( بر طبق جدول. شودمی

  بررسی مناسب بودن متغیرها براي تحلیل عاملی .5 جدول
  بارتلت K.M.O  ابعاد

  87/0  0  اي محلیبعد اقتصادي بازارهاي دوره
  86/0  0  اي محلیاجتماعی و فرهنگی بازارهاي دوره بعد

  
د نشان داده گیري هر یک از متغیرها در زیر عامل مناسب خوموقعیت قرار در ادامه  

  ). 6جدول( اندشده استخراج  لفهؤم 3 براي بعد اقتصادي کهشده 

  ماتریس دوران یافته براي بعد اقتصادي  .6 جدول
  3لفهؤم  2لفهؤم  1لفهؤم  متغیرها  ردیف

    73/0    بازار باعث افزایش درآمد خانوار شده است  1
    79/0    بازار باعث بهبود وضع اقتصادي خانوار شده است  2
    63/0    بازار باعث افزایش پس انداز خانوار شده است  3
  65/0      بازار باعث سرمایه گذاري بیشتر در تولید محصول شده است  4
  84/0      فرآوري کمک کرده استبازار به عرضه محصولات   5
    78/0    درآمد خوبی را ایجاد کرده است ،بازار براي افراد کم درآمد  6
    86/0    بازار باعث ایجاد اشتغال شده است  7
    73/0    بازار باعث کاهش بیکاري شده است  8
      4/0  بازار باعث افزایش میل به تولید شده است  9
      82/0  استها شده بازار باعث حذف واسطه  10
      84/0  بازار باعث افزایش ارزش افزوده تولید شده است  11
      90/0  بازار باعث افزایش سود دریافتی از فروش محصول شده است  12
      91/0  یابی محصولات کمک کرده استبازار به بازار  13
      89/0  بازار امکان معاوضه کالا با دیگر محصولات را فراهم کرده است  14

  
گیري هر یک از متغیرها در زیر عامل مناسب خود در بعد  موقعیت قرار )7( جدولدر   

 همان طور که مشخص است براي بعد مزبور. اجتماعی و فرهنگی نشان داده شده است
  .اندلفه استخراج شدهؤم 2
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  ماتریس دوران یافته براي بعد اجتماعی .7 جدول
  2لفهؤم  1 لفهؤم  متغیرها  ردیف

  51/0    خوداتکایی افراد فروشنده شده استبازار موجب   1
  29/0    بازار موجب بالا رفتن موقعیت اجتماعی شده است  2
  90/0    شودعنوان محل دید و بازدید محسوب میبازار به   3
  91/0    باشدن محل کسب خبر از دیگر دوستان میبازار به عنوا  4
    6/0  موجب افزایش مهاجرت از روستا به شهر شده است  5
    87/0  بازارموجب آشنایی با مردم و فرهنگ بومی شده است  6
    85/0  بازار باعث افزایش ارتباط با شهر شده است  7
    69/0  علاقه مندي به زندگی در شهر محل بازار زیاد است  8
    1/0  استازار موجب ارتقاي فرهنگ بومی شده عرضه محصولات فرهنگی در ب  9
    93/0  فرهنگ بومی نقش داشته استفروش صنایع دستی در تبلیغ   10
    93/0  بازار امکان نشان دادن آداب و رسوم محلی را مهیا نموده است  11

  
    )8( در جدول. شودها نام گذاري میلفهؤتوجه به اهداف تحقیق براي م در ادامه با  

اقتصادي ا براي بعد هاي نامگذاري شده همراه با میزان واریانس تبیین شده آنهعامل
  .شودنشان داده می

  ثر در بعد اقتصادي بر توسعه روستایی ؤهاي ملفهؤم .8 جدول
N/S  درصد واریانس تجمعی  درصد واریانس  مقدار ویژه  لفهؤنام م  

  12/33  12/33  63/4  هاي بازاریابی و تولیدؤلفهم  1
  16/56  49/26  71/3  هاي درآمديؤلفهم  2
  02/71  40/11  59/1  هاي شغلیؤلفهم  3
  100  8/28  -  هاي ناشناختهؤلفهم  4

  
    ثر بر توسعه روستایی پرداخته ؤهاي ملفهؤدر بعد اجتماعی به بیان م) 9( در جدول  

تبیین لفه فوق الذکر ؤها توسط دو مدرصد از کل واریانس 35/67مجموع  در. شودمی
  .شوندمی

  ثر در بعد اجتماعی بر توسعه روستایی ؤهاي ملفهؤم .9 جدول
N/S  درصد واریانس تجمعی  درصد واریانس  مقدار ویژه  لفهؤنام م  

  42/50  42/50  54/5  لفه رابط شهر و روستاؤم  1
  35/67  2/16  86/1  هاي محلیلفه سنتؤم  2
  100  65/32  -  هاي ناشناختهلفهؤم  3
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   نتیجه گیري. 7
ی متعددي بر توسعه روستایی اثرات اقتصادي و اجتماع اي محلی دارايبازارهاي دوره  

افزایش  ،انداز خانوارافزایش پس ،درآمد ،اشتغال :که در بعد اقتصادي شاملهستند 
همچنین در بعد اجتماعی بازارهاي مزبور بر فروش . باشدارزش افزوده محصولات می

تواند عین حال می م محلی کمک کرده و درمحصولات فرهنگی و نیز تبلیغ آداب و رسو
  .محلی براي فروش صنایع دستی به عنوان عاملی جهت تبلیغ فرهنگ بومی باشد

رآمدي د ،هاي بازاریابیلفهؤتوان در ماي محلی را میهاي اقتصادي بازارهاي دورهلفهؤم  
     لفه رابطه شهر و روستا و ؤهاي اجتماعی را در دو ملفهؤو شغلی خلاصه نمود و م

  . هاي محلی تلخیص کردسنت
    توانند به واسطه دارا بودن اي محلی می، بازارهاي دورهبا توجه به این مطالب  

  هاي محلی و به جهت این که نوعی مکان ارتباطی بین شهر و روستا به شمار خصلت
مهیا سازند و  امکان بازاریابی محصولات کشاورزان را به منظور افزایش درآمد ،روندمی

  .کنندیان را فراهم میئزایی نیز مفید هستند و نیازهاي شغلی روستانیز درجهت اشتغال
  :شود که براي افزایش کارایی این بازارها اقدامات زیر صورت گیرددر ادامه توصیه می

تبلیغ براي جلب بیشتر مردم . این بازارها به شدت وابسته به حمایت خریداران هستند -
تواند منجر به کارایی می )باشندکه در استان گیلان فراوان می( یژه گردشگرانبه و

 بیشتر بازارها شود؛
اي محلی از نظر اجتماعی نقش مهمی در معرفی سنن محلی و روستایی بازارهاي دوره -

با توجه به نقش مهم این بازارها تلاش در جهت معرفی آنها به عنوان نوعی میراث . دارند
 رورت دارد؛معنوي ض

توانند در رونق اقتصادي نواحی روستایی نقش به سزایی فروشندگان این بازارها می -
ثر ؤتواند در توسعه روستایی مموقعیت اقتصادي و درآمدي آنها میافزایش . داشته باشند

  .هاي لازم را از این گروه به عمل آوردلت حمایتلذا ضرورت دارد که دو. باشد
 ،اختصاص مکانی مناسب در شهرهاي داراي بازار ،گسترش این بازارهابراي رشد و  -

امنیتی و حمل و نقلی بسیار  ،براي برگزاري بازارها و ایجاد امکانات رفاهی و بهداشتی
  .ضرورت دارد
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