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 چکیده

های اقماری گردشگری شناختی و فرآیند عملیاتی تهیه حساباین تحقیق با هدف تدوین چارچوب روش

تطبیقی و مطالعات عمیق اسنادی و میدانی بهره جسته است. بر این -از رویکرد تحلیلی ای در ایران،منطقه

ر د مورداستفادهو معرفی منابع آماری  ایهای اقماری گردشگری منطقهاساس، با تبیین ساختار جداول حساب

استان خراسان عنوان نمونه: های ایران )بهسایر کشورها و سطح دسترسی به منابع آماری موجود در استان

اساس در ایران را ارائه نموده است. برای های اقماری گردشگری منطقهرضوی(، منابع و شیوه گردآوری حساب

جدول مورد  11شود ابتدا از های ایران، پیشنهاد میها برای استانمنظور تهیه این حسابنتایج این تحقیق و به

صورت ها نیز به( تهیه شود و شیوه تهیه این حساب11و جدول  6الی  1هدف، تنها هفت جدول )جداول 

بر منابع آماری موجود، حداقل های اقماری گردشگری در سطح ملی باشد. علاوهمستقیم و مستقل از حساب

کننده لهای ملی/استانی تکمیها صورت گیرد که عبارتند از: پیمایشسه پیمایش بایستی برای تهیه این حساب

ین منظور تعیمرزی ملی/استانی، پیمایش بهدشگران ملی، پیمایش از گردشگران برونطرح آمارگیری از گر

( ویژه ارزیابی اثر اقتصادیهای اقتصادی )بهها، ابزاری برای تحلیلضرایب تعدیل اطلاعات سازمانی. این حساب

ای ههای منطقهای اقتصادی )حسابای است و ارتباطات تنگاتنگی با سایر حسابدر صنعت گردشگری منطقه

ای های اقماری گردشگری منطقهای( دارد. تشکیل شورای راهبردی تهیه حسابستانده منطقه-و جداول داده

آورد که های اقماری گردشگری را فراهم میدر سطح استان، امکان تهیه آمار و اطلاعات جامع و تدوین حساب

 ریزی استانی است. برنامه متولی تهیه این آمار نیز معاونت آمار سازمان مدیریت و
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 . مقدمه1
قیق آمار دهای مختلف اقتصادی، مستلزم در اختیار بودن اطلاعات و ریزی در بخشانجام هرگونه برنامه

ای است که عموماً توسط نهادهای متولی تهیه آمار و اطلاعات در سطح ملی و استانی، تهیه خدشهو بی
های توجهی در گردآوری آمار و اطلاعات بخشهای گذشته، بهبود قابلشود. طی دههو منتشر می

تواند یهایی که مترین بخشعنوان یکی از مهممختلف اقتصادی صورت گرفته است اما گردشگری به
های بسیاری در آمار و اطلاعات برخوردار است. نبود هدف توسعه اقتصاد ملی نیز باشد، از محدودیت

اعتبار آمار دقیق، تناقض در اطلاعات منتشر شده، نبود یک نظام حسابداری یکپارچه گردشگری که قابل
تناسب ریزی متمرکز و متانی، با برنامهها در سطح ملی و حتی اسگذاریباشد باعث شده است که سرمایه

(. حتی سطح عرضه و تقاضا و اطلاعات 3131با صنعت گردشگری هر استان صورت نگیرد )براتی، 
که اقتصادی حداقلی برای این بخش مهم اقتصادی، موجود نیست. برای غلبه بر این مشکل و ازآنجایی

، 3یک فعالیت مجزا شناخته نشده است عنوانای، گردشگری بههای ملی/منطقهدر سیستم حساب
های اساس همان مفهوم حسابپیشنهاد شده است که بر 2(TSAاقماری گردشگری ) هایحساب

 (.2002، 1ای از اقتصاد را مشخص کند )لایبرروستواند جنبه ویژهحال میمرکزی است و درعین
ورد اما پس از ادغام سازمان کلید خ 3113های اقماری گردشگری از سال در ایران تهیه حساب    

صورت گرفت، تهیه این  3111ایرانگردی و جهانگردی با سازمان میراث فرهنگی که از ابتدای سال 
دلیل نیاز عمده تهیه اطلاعات مربوط به صنعت گردشگری، پیگیری وجود، بهها متوقف ماند. بااینحساب

، شورای 3131ه داشت تا اینکه در ابتدای سال ای( ادامصورت حاشیهها )البته بهجهت تهیه این حساب
های اقماری حساب 3131عالی میراث فرهنگی و گردشگری کشور مصوب کرد تا انتهای سال 

های اقماری گردشگری در ازجمله اقداماتی که برای تهیه حسابگردشگری در سطح ملی تهیه شود. 
های اقماری لی راهبردی حسابسطح ملی صورت گرفته است، عبارت است از: تشکیل شورای عا

ریزی جهت تهیه آمار اولیه گردشگری )ازجمله تعداد سفر، نوع سفر، اهداف سفر و گردشگری و برنامه
ها در سطح ملی نیز هنوز ی است که دورنمای تهیه این حسابدر حالنفر شب اقامت گردشگران(. این 

ته ها صورت نگرفدر جهت تهیه این حساب در سطح استانی هیچ تحرک و اقدامی در مقابل،مبهم است. 
ننده کاست. تشکیل معاونت زیارت در سه استان خراسان رضوی، قم و فارس یکی از اقدامات هماهنگ

وص دامی در این خصترین اقگردد که البته تاکنون کوچکهایی محسوب میجهت تدوین چنین برنامه
 .4اندصورت نداده

                                                           
های مرکزی پنهان هستند و در چارچوب های حسابشوند، در ذیل دیگر بخشمحصولاتی که توسط تقاضای گردشگری تولید و مصرف می .3

 .ای، فضای کمی برای تحلیل براساس فعالیت وجود داردهای ملی/منطقهحساب

2. Tourism Satellite Accounts 

3. Libreros 

و برای استان خراسان رضوی کلید خورد، اما تشکیل این معاونت برای دو استان فارس و قم تا سال  3111ها اگرچه از سال این معاونت. تشکیل 4
 به طول انجامید. 3134
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قوع ها، ویت خاص اقتصادی کشور )نوسانات ارزی و رشد شدید قیمتهای اعتباری و وضعمحدودیت    

فرهنگی، ها در سطح مدیران اجرایی سازمان میراثجاییههمراه جابهای اقتصادی متعدد بهشوک
در سطح  TSAدستی و گردشگری(، مانع از اجرای این طرح شده است. حتی در صورت تهیه صنایع

ریزی در سطح استانی تواند مستقیماً برای برنامهملی نمیهای اقماری گردشگری ملی، حساب
ها در سطح استانی و مختص شرایط اقتصادی هر مورداستفاده قرار گیرد و ضروری است که این حساب

ها )سطح استان تهیه و تدوین شود. نکته حائز اهمیت آن است که صنعت گردشگری برای برخی استان
ها برخوردار است، اما این صنعت در یی در توسعه اقتصادی آن استانای( از اهمیت بسیار بالامنطقه

های اقماری گردشگری رو لزوم تدوین حسابدار توسعه نیست. ازاینهای اولویتسطح ملی جزء بخش
سطح  ها درتر از تهیه این حسابتر و ضروریهای گردشگرپذیر، بسیار بااهمیتای برای استانمنطقه

 ملی است.
می های محلی و بوهایی، نیازمند تدوین چارچوب عملیاتی آن باتوجه به ویژگییه چنین حسابته    

های موجود و چارچوب های آن( است. نوع و شیوه تهیه آمار، تدقیق یا تصحیح دادهایران )و استان
صورت شفاف مشخص گردد. های اقماری، بایستی برای محققین این حوزه بهعملیاتی تهیه حساب

های اقماری گردشگری، امکان تهیه این ون درک صحیحی از چارچوب، مفاهیم و فرآیند تهیه حساببد
ای های اقماری گردشگری منطقهی حاضر با توجه به اهمیت تدوین حسابها وجود ندارد. مطالعهحساب

(RTSA)3 انی، تدر ایران و لزوم تدوین چارچوبی کاربردی برای متولیان صنعت گردشگری در سطح اس
دهد. این چارچوب، ها در سطح استانی در ایران ارائه میچارچوب پیشنهادی برای تهیه این حساب

المللی و ساختار موجود نظام آماری و اقتصادی شناسی پیشنهادی بینمنطبق با مفاهیم و روش
عنوان ی بههای ایران پیشنهاد شده است. برای کاربردی بودن این چارچوب، استان خراسان رضواستان

نمونه انتخاب شده است و این چارچوب پیشنهادی، متمرکز بر اطلاعات موجود در این استان تدوین 
 شده است تا کاملاً اجرایی باشد.

 

 . پیشینه نظری و تجربی2
ازآن را مطرح کرده است و پس« های اقماریحساب»فرانسه اولین کشوری است که اصطلاح 

که شروع مطالعات و طوریهکانادا در توسعه این اصطلاح کوشیدند. بکشورهایی همچون اسپانیا و 
نخستین بار « های اقماری گردشگریحساب»گردد. البته باز می 3310مباحث این زمینه به اواخر دهه 

ها عملاً از دهه اجرایی شد. اما چارچوب تهیه این حساب 3311-3314های توسط کشور کانادا طی سال
المللی آمارهای سفر و گردشگری در کنفرانس بین 3333ه است و در نهایت در سال کلید خورد 3330

                                                           
1. Regional Tourism Satellite Account 
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، 3المللی پیشنهاد شد )سازمان جهانی گردشگریها به جامعه بینکه در اتاوا برگزار شد، این نوع حساب
2030.) 

منطقه های اقماری گردشگری ملی، برای چندین سازی حسابایبا روش منطقه 3331استرالیا از     
ها بار این حسابای کرده است و هر دو سال یکهای اقماری گردشگری منطقهخود اقدام به تهیه حساب

(. 2031، 1؛ موسسه اقتصادی دلویت2031، 2کند )کمیسیون گردشگری جنوب استرالیارا تهیه می
( با همین 0120، 1)ژانگ 2000( و دانمارک از سال 2031، 4)دژاردین 3331همچنین، کانادا از سال 

های اقماری گردشگری را برای چندین منطقه و ایالت از کشور خود تهیه کردند. متدولوژی، حساب
ی اهای اقماری گردشگری منطقهوجود اکثر کشورها، مستقیماً اقدام به تهیه و برآورد حساببااین
. صورت گرفته است های اقماری گردشگری ملی در آن کشورها کمترسازی حسابایکنند و منطقهمی

اقماری  هایصورت کاملاً آماری و مستقیم، حسابای و بهبطوریکه مستقیماً با تمرکز بر سطح منطقه
و  2001توان به کشور بلژیک )از سال کنند. از آن جمله میای را تهیه و تدوین میگردشگری منطقه

، کاستیا و 1، کاناریز1های اندلسایالت برای 2000(، کشور اسپانیا )از سال 1برای ایالت فلادرز=بروکسل
( اشاره کرد 2000از سال  32( و کشور انگلستان )برای ایالت ولز33، مادرید30، سرزمین باسک3لئون

و  3331ترتیب از سال (. همچنین کشورهای نروژ و فنلاند نیز به2004اسپانیا،  31)موسسه آمار ملی
(. گزارش 2001، 34اند )کانتیننخود را آغاز نمودهای های اقماری گردشگری منطقهتهیه حساب 2002

مختصر از جداول محاسبه شده توسط این کشورها در گزارش سازمان جهانی گردشگری در خصوص 
های شناسی تهیه حسابپیشینه نظری و روش .31ای آمده استهای اقماری گردشگری منطقهحساب

 ل خلاصه کرد:توان در جدول ذیاقماری گردشگری در سطح دنیا را می
 
 
 
 
 
 
 

                                                           
1. The World Tourism Organization (UNWTO) 

2. South Australian Tourism Commission 

3.�Deloitte Access Economics 

4. Desjardins 

5. Zhang 

6. Flanders-Brussels 

7. Andalusia 

8. Canaries 

9. Castile and Leon 

10. Basque country 

11. Madrid 

12. Wales 

13.�National Statistics Institute 

14. Konttinen 

 Agustín Cañada (2013), Regional Tourism Satellite Accountاز گزارش  3. رجوع شود به پیوست 31
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 های اقماری گردشگریشناسی تهیه حسابای از پیشینه تجربی و تحولات در روشخلاصه :1جدول 

 سال رخداد دوره زمانی
تهیه آمارهای گردشگری )پیش از بررسی 

 های اقماری گردشگری(و پیدایش حساب
ن ااولین راهنمای تهیه آمار و اطلاعات گردشگری منتشر شده توسط سازم

 جهانی گردشگری
3311 

المللی آمار سفر و گردشگری همایش بین
 در اتاوا 3333در سال 

 3311-3314 های اقماری گردشگری در کشور کاناداسنجی حساببررسی امکان
 3311 های اقماری گردشگری توسط کاناداارائه چارچوب پیشنهادی حساب

المللی به همایش بین های اقماری گردشگری توسط کاناداپیشنهاد حساب
 آمارهای سفر و گردشگری در اتاوا

3333 

( تا پذیرش 3333از همایش اتاوا )سال 
های اقماری گردشگری و ارائه حساب

چارچوب پیشنهادی سراسری به تمامی 
 2000کشورها در سال 

ارائه پیشنهاداتی توسط سازمان ملل متحد و سازمان جهانی گردشگری در 
 ست کمیسیون آماری سازمان جهانی گردشگریبیست و هفتمین نش

3334 

های اقتصادی توسط کشورهای عضو وتحلیل حسابگردآوری و تجزیه
OECD برای نخستین بار 

3333 

های اقماری گردشگری توسط طرح پیشنهادات اولیه مبنی بر تهیه حساب
 برای کشورهای عضو OECDکمیته گردشگری 

3331 

های اقماری گردشگری توسط کشور کانادا و شروع بارائه نتایج اولیه حسا
کارگیری آن توسط کشورهایی نظیر فرانسه، نیوزیلند، مکزیک، لهستان، به

 متحده آمریکانروژ، سنگاپور، سوئد و ایالات
3334 

المللی انزو پاسی در ارتباط با سنجش اثرات برگزاری کنفرانس بین
های فرانسه( که در آن از طرح اقتصادی گردشگری در نایس )یکی از شهر

منظور ارائه به های اقماری گردشگری رونمایی شد و اصول آن بهحساب
 کمیته آمار سازمان ملل موردپذیرش قرار گرفت.

 3333ژوئن 

و سازمان جهانی گردشگری  OECDتشکیل کمیته مشترک از سوی 
ات یبهای اقماری در تطابق با تصومنظور طراحی متدولوژیکی حساببه

 کنفرانس انزو پاسی
 3333سپتامبر 

« 2000شناسی پیشنهادی های اقماری: چارچوب روشحساب»ارائه سند 
 توسط سازمان جهانی گردشگری بعد از توافق کمیته آمار سازمان ملل

2000 

های اقماری از ارائه چارچوب حساب
تا اصلاح آن در  2000گردشگری در سال 

 2001سال 

 2001-2003 کشور 10به  44های اقماری گردشگری از ای حسابرشد کشورهای دار
برگزاری کنفرانسی در ونکور، کلمبیا و کانادا توسط سازمان جهانی 

 منظور افزایش اطلاعات کشور میزبانگردشگری به
2003 

برگزاری کنفرانسی در آرژانتین، برزیل و پاراگوئه توسط سازمان جهانی 
 اطلاعات کشور میزبان منظور افزایشگردشگری به

2001 

های الکترونیکی در قالب کمیته گردشگری سازمان بازنگری نشست
المللی آمار گردشگری و گروه تخصصی آمار جهانی گردشگری، کارگاه بین

 گردشگری سازمان ملل
2001-2001 

شناسی پیشنهادی های اقماری: چارچوب روشحساب»بازنگری سند 
های اقماری: چارچوب حساب»ید تحت عنوان و ارائه سند جد« 2000

 «2001شناختی پیشنهادی روش
2001 

ای از سال های منطقهها در چارچوبتوسعه
 تا کنون 2002

ای در استرالیا های اقماری گردشگری منطقهمعرفی چارچوب تهیه حساب
 3برای ایالت کوئینزلند

2001 

ای توسط سازمان های اقماری گردشگری منطقهتهیه چارچوب حساب
 جهانی گردشگری

2031 

 2031، 1؛ دیدزیک و شالسکا2000 2، چمیت3131: زرندیان و شالبافیان منبع

                                                           
1. Queensland 

2. Schmidt 

3. Dziedzic & Skalska 
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 ایهای اقماری گردشگری منطقه. ساختار جداول حساب3
شده های اقماری گردشگری مطرح شده در این پژوهش، مبتنی بر چارچوب توصیهچارچوب حساب

اساس ساختار است و بر 3های اقماری گردشگریدر خصوص حساب توسط سازمان جهانی گردشگری
و شرایط اقتصاد ایران و استان خراسان رضوی، اصلاح شده است. چارچوب تدوین شده در اینجا، مشتمل 

های اقماری گردشگری است که در سطح بر آخرین منابع منتشره به لحاظ مفهومی و طراحی حساب
ای در جدول ذیل، بصورت مفهومی منطقه TSA ملی و TSA ایسهمق منتشر شده است. 2المللیبین

ذکر شده است:

                                                           
1. Tourism Satellite Account: Recommended Methodological Framework 

( و سازمان جهانی گردشگری OECD(، سازمان همکاری و توسعه اقتصادی )Eurostat) هایی همچون اداره آمار جامعه اروپاییتوسط سازمان. 2
(UNWTO) 



   1118پاییز  -11شماره  -سال هشتم                                                                                                                                                    فصلنامه علمی مطالعات اقتصادیِ کاربردی ایران                    
 

 

 

7 

 
 ایهای اقماری گردشگری ملی و منطقهمقایسه ساختار جدول مصرف گردشگری برای حساب: 2جدول 

 ایهای اقماری گردشگری منطقهحساب های اقماری گردشگری ملیحساب

 محل اقامت

ی جغرافیایی که قلمرو/محدوده

 گیردمخارج در آن صورت میمصرف/
 محل اقامت کل

 گیردی جغرافیایی که مصرف/مخارج در آن صورت میقلمرو/محدوده

 کل

 سایر کشورها قلمرو اقتصادی
 قلمرو اقتصادی

 )استان مورد نظر(

 خارج از استان

 سایر کشورها هاسایر استان

افراد مقیم در 
 کشور

مصرف گردشگری 
 داخلی

 شگری مصرف گرد
 مرزی )خروجی(برون

مصرف گردشگری 
 ملی

 مصرف گردشگری داخلی افراد مقیم در استان
مصرف گردشگری 

به سایر  –مرزی برون
 هااستان

مصرف گردشگری 
به سایر  –مرزی برون

 کشورها

مصرف گردشگری 
 ملی

 افراد غیرمقیم
مصرف گردشگری 

 ورودی
  

افراد 
غیرمقیم 
 در استان

سایر 
 هااستان

گردشگری ورودی از مصرف 
 هاسایر استان

  

 
سایر 
 کشورها

مصرف گردشگری ورودی از 
 سایر کشورها

  

 کل
مصرف گردشگری 

 مرزیدرون
 کل  

 مصرف گردشگری 
 مرزیدرون

   

 2031 3: کندامنبع
با تفکیک فوق نیست، اگرچه  30الی  1ای و سطح ملی است. لزومی به ایجاد جداول ای بین سطح منطقهکه مقایسه های اقماری گردشگری را در خود دارددر حساب 4الی  3یادداشت: ساختار ترسیم شده در اینجا، جداول 

 ها و سایر کشورها قائل شد. توان برخی از این جداول را مشابه جداول فوق )جداول مصرف( تمایز بین سایر استانای، میچند منطقه TSAتدوین جداول 

                                                           
1. Cañada 
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های اقماری گردشگری ملی ( همانند حسابRTSAای )ی گردشگری منطقههای اقمارحساب    
(TSAشامل مجموعه ) ای از ده جدول مرتبط با هم است که سازگاری کاملی با جداول عرضه و مصرف

لید های تومناطق )کشور یا استان یا شهر هدف( دارند تا تعادل اقتصاد عمومی کالاها و خدمات و حساب
 ها، متفاوت ازها و تهیه آناین حساب .3ای را تشریح کنندهای منطقهنظام حساب تولیدکنندگان طبق

های سودآوری اقتصادی های متداول برآورد سهم اقتصادی یا اثرات گردشگری )مانند مدلسایر روش
 هایپذیر، مدلهای تعادل عمومی محاسبهای، مدلهای تأثیر سفر منطقهگردشگری یکپارچه، مدل

ار یافته و سازگهای اقماری گردشگری، با استفاده از مشاهدات آماری سازمانانده( است. حسابست-داده
اقماری  هایکند. حسابها، سهم بازدیدکنندگان در اقتصاد یک کشور/منطقه را ثبت میدر قالب حساب

های مدل فهلشوند که برخی اوقات مؤگردشگری لزوماً با سیستم محاسبه مخارج بازدیدکنندگان آغاز می
مقایسه منظور قابلکه به 2(. پنج هم افزوده2031؛ ژانگ، 3131شده هستند )کلائی و دهقان شورکلند، 

شوند، ری میگیهای اقتصاد کلان که بیانگر وضعیت کل اقتصاد است، تعریف و اندازهبودن با هم افزوده
 شوند:در ذیل تعریف می

منظور اکتساب کالاها و خدمات برای/در سفرهای مبلغی است که به مخارج گردشگری داخلی: -
بر قرار گرفتن در داخل استان موردنظر، دلالت  1«داخلی»شود که در آن، واژه گردشگری پرداخت می

 دارد.

برابر است با مخارج گردشگری داخلی به اضافه مصرف منتسب به  مصرف گردشگری داخلی: -
که  هاییت برای اهداف تعطیلاتی، خالص هزینههای سکوناقامتگاه تعطیلات، تعویض موقت محل

ه شده ونقل و مسکن ارائهزینه حملکنند، کمکهایشان دریافت میها از بازدیدکنندگان در خانهمیزبان
منظور ارائه برخی خدمات غیربازاری برای بازدیدکنندگان مانند توسط کارفرمایان و تأمین مالی دولت به

 حی.تحصیلات و عرضه خدمات تفری

های )صنایع( تولیدی منهای ارزش ارزش ستانده فعالیت افزوده ناخالص صنایع گردشگری:ارزش -
ای از صنایع که موضوع فعالیت های تولیدی دیگر برای مجموعههای خریداری شده از فعالیتنهاده

 د(.شوهایی با مشخصات گردشگری است )که صنایع گردشگری نامیده میها فعالیتاصلی آن

افزوده ناخالص صنایع گردشگری، این در مقابل ارزش افزوده ناخالص مستقیم گردشگری:زشار -
افزوده ناخالص تولید شده توسط تمام صنایعی است که تنها در واکنش به مصرف هم افزوده، ارزش

 گردشگری داخلی هستند.

                                                           
ها و کشورها، در قالب همان عنوان عمومی و مرسوم که در جداول ملی ذکر شده است، در اینجا، مصرف/مخارج گردشگری به تفکیک سایر استان. 3

 .صورت متمایز اما در یک جدول باید قرار گیردهها و کشورها( بقلمرو جغرافیایی خارج از استان )سایر استان آمده است. درواقع افراد غیرمقیم استان و

2. Aggregation 

3. Domestic 
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ور یا خلی کشهای گردشگری از تولید ناخالص داسهم فعالیت تولید ناخالص گردشگری داخلی: -
های افزوده ناخالص مستقیم گردشگری به اضافه خالص مالیات بر تولید و واردات به قیمتارزش

 خریداران.

های اقماری گردشگری در ذیل، توضیحات مختصری به تفکیک برای هر یک از جداول حساب
اس اسشگری و برتوسط سازمان جهانی گرد ای آمده است. این جداول، مطابق جداول تدوین شدهمنطقه

 تطابق آن با کدهای آیسیک منتشر شده در ایران است:
منظور دستیابی به کالاها و خدمات ای که مسافران در طی سفر خود بهعبارت است از هزینه :1جدول 

است )مرزهای جغرافیایی  3مرزیکنند. این جدول متمرکز بر گردشگری دروندر استان، صرف می
 استان(.
کنند و لذا بر گردشگری داخلی هایی که مسافران محلی صرف میاست از هزینه عبارت :2جدول 

تنها تواند برحسب نوع سفر نیز شکسته شود. مخارج گردشگری داخلی نهمتمرکز است. این جدول، می
مخارج بازدیدکنندگان سفرهای داخلی، بلکه همچنین مخارج داخل اقتصاد استان موردبررسی را که 

 گیرد.دهد دربر میاز آن رخ می 2مرزیسفرهای برون
کنند و مشتمل بر کالا/خدمات مصرفی مرزی صرف میهایی است که مسافران برونهزینه :3جدول 

این مخارج از  .1آیدکنندگان غیرمقیم به دست میساکنان در سفرهای خارجی است و از تأمین
ات آید. البته مصرف کالا/خدمدست میبه بازدیدکنندگان مقیم در خارج از قلمرو اقتصادی موردبررسی

رمقیم کنندگان غیونقل و خدمات فراهم شده برای افراد غیرمقیم( مربوط به تأمین)خرید اینترنت، حمل
 ت آید. دسوسیله ساکنین در سفرهای داخل قلمرو اقتصادی )استان موردنظر( بهتواند بههمچنین می

را در خود دارد « مرزیمخارج گردشگری درون»و « لیداخ گردشگریمخارج »دو مفهوم  :4جدول 
شود. این مخارج و ترکیبات ( و ترکیبات دیگری از مصرف گردشگری را نیز شامل می2و  3)جداول 

 دیگر، عبارتند از:
های دوم )این هزینه، مخارج ناشی از اقامت در محلی که به خود فرد تعلق دارد، مانند اقامت در خانه -

 (4تعطیلاتی/مشارکت زمانیهای مثال هزینه شارژ برای خانهعنوانقامت نیز است، بهشامل هزینه ا

های غیرانتفاعی برای ارائه خدمات آموزشی و تفریحی نظیر تقبل کرد دولت و برخی از سازمانهزینه -
مدت مدت و خدمات پزشکی کوتاههای کوتاههای موزه، هنرهای نمایشی، آموزشبخشی از هزینه

 .ها توسط بازدیدکنندگان صورت گیرد(مواردی که بایستی بازپرداخت این هزینه جز)به

                                                           
1. Internal 

2. outbound 

ته ارج شده از کشور، شکسها و گردشگران خی گردشگران وارد شده به سایر استان، ارجح است که گردشگران برون مرزی به دو دستهRTSAدر . 1
 شود.

4. time sharing 
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گان اند )مثل خدماتی که ممکن است بازدیدکنندازاین در نظر گرفته نشدهدیگر موارد مصرفی که پیش -
هایی ها یا استراحتگاههای مربوط به کمپدریافت ولی به ازای آن بهایی را نپردازند( از قبیل هزینه

 دهند.که توسط کارفرمایان برای حمایت از کارکنان خود انجام می

افزوده ناخالص مؤسسات مختلف افزوده ناخالص صنایع گردشگری، شامل مجموع ارزشارزش :5جدول 
افزوده افزوده ناخالص مستقیم گردشگری بیانگر آن دسته از ارزشفعال در زمینه گردشگری است. ارزش

توران مثال، یک رسعنواناند. بهدر پاسخ به مصرف داخلی گردشگری بوده صنایع گردشگری است که
افزوده ناخالص صنایع رسانی کند، در ارزشممکن است که هم به مسافران و هم به مردم محلی خدمت

ظر افزوده آن مدنعنوان یک بنگاه گردشگری در نظر گرفته شده و کل ارزشگردشگری، رستوران به
افزوده افزوده ناخالص مستقیم گردشگری تنها آن بخشی از ارزشی در احتساب ارزشگیرد ولقرار می

 رستوران مدنظر است که برای برآوردن نیاز مسافران و نه مردم محلی صرف شده باشد. 
و تولید ناخالص داخلی مستقیم  3(TDGVA)افزوده ناخالص مستقیم گردشگری ارزش: 6جدول 

رو، معمولاً دهد. ازاینجدول، عرضه را در مقابل تقاضا قرار میاست. این  2(TDGDP)گردشگری 
تلفیقی از مصرف گردشگری  ،1شود. جدول های اقماری گردشگری نیز خوانده میعنوان قلب حساببه

 مرزی با عرضه داخلی است. درون
دشگری رکند. میانگینی از مشاغل موجود در صنعت گاشتغال مستقیم گردشگری را بیان می :7جدول 

ردشگری در صنایع گ اشتغال بیانگر، دهد. درواقع این جدولرا برحسب جنسیت و وضعیت اشتغال ارائه می
ت گذاری اشتغال، بسیار حائز اهمیاست که به دلیل اهمیت استراتژیک گردشگری در توسعه سیاست

 است. 
گذاری ثابت رمایهدهد که در آن، سشاخص سرمایه ثابت ناخالص گردشگری را نشان می :8جدول 

گذاری صنایع ی ثابت خاص گردشگری، سرمایهاهای از سه جزء: داراییناخالص گردشگری، مجموعه
 های مرتبط با گردشگری؛ است.های ثابت غیرگردشگری، زیرساختگردشگری در دارایی

مصرف تجمعی گردشگری، مجموع مخارج صرف شده توسط دولت در حمایت از صنعت  :9جدول 
رسانی به مسافران، خدمات آموزشی. متغیرهای این های تبلیغات، اطلاعری است. نظیر هزینهگردشگ

 اند. تعریف شده( CPCبندی محصولات مرکزی )جدول براساس سند طبقه
ای است از اطلاعات غیرپولی نظیر: شمار سفرها برحسب نوع سفر، نوع مجموعه :11جدول 

های فیزیکی مرتبط با اقامتگاه، نوع وسیله نقلیه مورداستفاده شاخصها. بازدیدکنندگان و مدت اقامت آن
واقع این جدول مشتمل بر  و درنهایت شمار و اندازه مؤسسات مرتبط با صنعت گردشگری. در

های کمیّ است که از یکسو در ارتباط با جداول پیشین بوده و از سوی دیگر در تفسیر اطلاعات شاخص
 . دهدهای گاهاً متفاوتی را در این جدول قرار میهر کشوری، شاخصار است. غیرپولی از اهمیت برخورد

                                                           
1. Tourism Direct Gross Value Added 

2. Tourism Direct Gross Domestic Product 



   1118پاییز  -11شماره  -سال هشتم                             فصلنامه علمی مطالعات اقتصادیِ کاربردی ایران                    
 

 

11 

 
های جاری تهیه گردد و تواند به قیمتتواند به قیمت ثابت و هم میگانه فوق، هم میجداول ده    

 المللی استاندارد بیان گردد. های پول بینهای پول ملی یا ارزشتواند به ارزشهمچنین می
 

 ایمنابع داده . تحلیل4
بایست چهار ملاک و ویژگی بسیار های اقماری گردشگری، میدر تهیه آمار گردشگری و تهیه حساب

 های سازمان جهانی گردشگری عبارتند از:مهم را مدنظر داشت. این چهار ویژگی، بر اساس توصیه

کنندگان نندگان و عرضهکه هم گردشگران و هم تولیدکطوریهاعتماد باشد )بمنابع آماری باید قابل -
 کالا و خدمات در آن رصد شده و دیده شوند(؛

 3طور مداوم تولید شوند که مرکب از برآوردهای الگو/استانداردصورت آماری و بهمشاهدات باید به -
 هایی برای بهبود نتایج است؛با استفاده از شاخص

قابلیت  شیوه یکسانی تولید شوند(، مقایسه باشد )بههای یک منطقه بایستی در طول زمان قابلداده -
را داشته  2های فعالیت اقتصادیمقایسه با مناطق دیگر و همچنین قابلیت مقایسه با سایر حوزه

 باشند؛

های اقتصاد کلان که در سطح بایستی در سطح داخلی )محیط داخل کشور/منطقه( و با چارچوب -
 المللی به رسمیت شناخته شده است، سازگار باشند؛بین

 المللی و استاندارد()رویکرد بین RTSA. منابع آماری 4-1
های مختلفی که توسط نهادهای عمومی و خصوصی هر منطقه بسته به شرایط داخلی، سطح و نوع داده

داخلی خود استفاده  RTSAای متفاوتی برای تهیه شود، گاهاً از منابع دادهآن کشور گردآوری می
به دو دسته کلی هستند. نخست،  میتقسقابل،  RTSAنیاز برای تهیه ای موردکنند. منابع دادهمی
های مختلفی )عمومی و خصوصی( تهیه شده و بایستی از های ثبتی و منتشر شده که توسط بخشداده
صورت پیمایش رسمی در سطح خاص و به طورههایی که بایستی بها اخذ گردد. دوم، دادهآن

ای جدید، بسیار مهم و برجسته است و (. نیاز به منابع داده2031، 1کشور/منطقه صورت گیرد )شاه
ای، بایستی هم طرف بخصوص برای بخش گردشگری از اهمیت بالایی برخوردار است. منابع داده

های اجرایی و ای دستگاهعرضه و هم طرف تقاضای گردشگری را دربر گیرد و در کنار آن، منابع داده
 شوند نیز گردآورینامیده می« غیررسمی»مختلف که تحت عنوان مطالعات  های حاصل از مطالعاتداده

ط شوند و برخی از این منابع فقای برای تهیه بیش از یک جدول استفاده میشوند. برخی از منابع داده
 (.2031، 4روند )پندی و سینقکار میهب RTSAدر تهیه یک جدول 

                                                           

1. Benchmark 

 ستانده-ای و حسابداری اقتصادی در سطح ملی یا جداول دادههای منطقهمثلاً حساب 2.

3. Shah 

4. Pandey & Singh 
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توان به چهار دسته تقسیم کرد. ای را میری، منابع دادهاز منظر جامعه هدف در تهیه آمار گردشگ    
گان؛ سوم، کنندهای مبتنی بر صنعت/تأمینهای مبتنی بر خانوار/بازدیدکنندگان؛ دوم، دادهنخست، داده

.(؛ و چهارم، تخمین .ها و مراکز تحقیقاتی و .های اکتسابی از سازمانهای مناسب )ازجمله دادهسایر داده
شگری های اقماری گردشده مرجع در حسابط با تهیه جداول چارچوب متدولوژیکی توصیهتفصیلی مرتب

(TSAهمچنین، آمارهای به .)آمده از طریق پرسشنامه نیز به موارد فوق بایستی افزوده شود. دست 
 ای مربوط به بازدیدکنندگان یا خانوارهامنابع داده -

تفاده و اس >هاتأسیسات اقامتی، تعداد تخت<لِ ظرفیت آمارهای گردشگری )شامآمارگیری از خانوار: 
آمده از دستورالعمل دستهای به( اصولاً مبتنی هستند بر داده>هامخارج ورودها/شب اقامت<ها از آن

ها تنها مربوط به شب که متدولوژی خاص خود را دارد. این داده 3(DTSهای گردشگری )تهیه داده
وزه، های بازدیدکنندگان با سفر یک ردر اکثر کشورها، برای برآورد فعالیتاقامت بازدیدکنندگان است. 

، بازدیدکنندگان یک روزه 2های بازدیدکنندگان یک روزه ورودیگیرد که دادههایی انجام میپیمایش
 داخلی و بازدیدکنندگان یک روزه خروجی از منطقه را به دست آورند. 

قاضای گردشگری که به مخارج مصرفی مرتبط است، منابع های سمت تدر بررسی و تهیه داده    
ها از بازدیدکنندگان و خانوار دارد. در اکثر کشورها، پیمایش از ای عموماً ریشه در پیمایشداده

صوص گیرد که اطلاعات کمی و کیفی در خبازدیدکنندگان در مسیر بازدید یا مستقیماً در مقصد انجام می
ه کشور به دست خواهد داد. برای اطلاعات مربوط به گردشگران خروجی گردشگری داخلی و ورودی ب

 گردد. از منطقه، پیمایش خانوار مفیدترین ابزار محسوب می
ها در نقاط مرزی، برای برآورد مخارج پیمایشپیمایش در نقاط مرزی ورودی/خروجی: 

ر خصوص د برای کسب اطلاعات دتواننها میالمللی مناسب هستند. این نوع پیمایشبازدیدکنندگان بین
ها در حال خروج از کشور هستند یا برای کسب اطلاعات مخارج بازدیدکنندگان خارجی زمانی که آن

ود. گردند انجام شها به کشور بازمیالمللی داخلی زمانی که آندر خصوص مخارج بازدیدکنندگان بین
 المللیطریق برقراری ارتباط با گردشگران بینمرزی و یا از  1مصاحبه/پرسشنامه یا هنگام انجام کنترل

 ها درگیرد. اگرچه منابع جایگزینی از قبیل تراز پرداختدر مرزهای کشور/منطقه هدف، صورت می
 المللی در کشور/منطقه باشد.تواند مبنای تعیین مخارج بازدیدکنندگان بینکشورهای همجوار می

های مصرفی با در نظر گرفتن کل هزینه(: پیمایش در مراکز اقامتی )سؤال از مهمانان
دهد تا برخی اطلاعات مربوط به بازدیدکنندگان، انجام سؤال در مراکز اقامتی این امکان را به دست می

مخارج سرانه یا مخارج به ازای هر سفر محاسبه شود، که ممکن است مستقیماً استفاده شده یا در 

                                                           
1. Diploma in Tourism Studies 

2. Inbound 

3. control procedures 
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ای از ها از نمونهای از دادهاین روش، شامل گردآوری مجموعه های ورودی مورداستفاده قرار گیرد.داده

 ت:ها قابل تمیز اسهای گردشگری در یک کشور است. دو رویکرد برای این روش اکتساب دادهاقامتگاه
o ها(های منتخب در آن اقامتگاه خاص )بر طبق سهم از شب اقامت آنمصاحبه با مسافران اقامتگاه 

o ان را ها سفرشازآنکه آنفرین منتخب برای تکمیل و بازگرداندن آن پسدادن پرسشنامه به مسا
 تمام کردند.

ابه مشهای محبوب بازدیدکنندگان: مرزی و مکانونقل درونها از طریق وسایل حملپیمایش
رای ونقل مسافر نیز ملاکی ببا روش مربوط به آمارگیری از تأسیسات اقامتی گردشگران، وسایل حمل

های ورود یا و خروج از که برای بازدیدکنندگان غیرمقیم در محلطوریهار گردشگری بگردآوری آم
تند، و المللی هسهای بینالمللی، بازدیدکنندگان مقیم که در حال خروج یا ورود به حاملهای بینحامل

فر به سالمللی( که در حال مرزی غیرمقیم  )ورودی بینبازدیدکنندگان مقیم و بازدیدکنندگان درون
شود که هایی انجام میشود. این آمارگیری، در نقاط و مکانهای داخلی هستند، استفاده میحامل

های های گردشگری، پارکها، جاذبهبیشترین سهم تردد بازدیدکنندگان در آنجاست از قبیل ترمینال
 طبیعی، مناطق ساحلی یا مراکز بزرگ خرید در مقاصد گردشگری.

 مبتنی بر صنعتای منابع داده -

لازم است  RTSA 1و از  1ای مبتنی بر خانوار و افراد، برای تکمیل جداول شماره جدای از منابع داده
 اطلاعات طرف عرضه یا اطلاعات مبتنی بر صنعت نیز گردآوری شوند.

 RTSAای در تهیه های منطقههای مربوط به حساباستفاده از تمامی دادهای: های منطقهحساب
 ایهای منطقههای حسابشناسی، مبتنی بر دادهمند و روشصورت قاعدهبه RTSAی است. زیرا ضرور

که ازحد تجمعی و کلان باشد درحالیای، ممکن است بیشهای منتشر شده در منطقهاست. البته داده
ای ید منطقهلتری مربوط به صنایع نیاز باشد. حداقل، توتر و جزئیهای تفصیلیبه داده RTSAبرای تهیه 

های ها و مالیاترقمی آیسیک و محاسبات داخلی مرتبط با یارانه 1و  2)خالص و ناخالص( با کدهای 
 هاست. غیرمستقیم قابل حصول از این حساب

های کلیدی ، داده3(NIPAآمارهای حساب درآمد و حساب تولید )حساب درآمد و حساب تولید: 
 ها دو مفهومآورند. این دادهفراهم می« های پایهداده»ن نوعی از عنواهستند که قابلیت مقایسه را به

 ذیل را در خود دارند:

 ستانده ناخالص و ستانده خالص برحسب کدهای دو و سه رقمی آیسیک، و -

 محاسبات داخلی مرتبط با مالیات و یارانه غیرمستقیم -

                                                           
1. The national income and product accounts 
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انده، برای تهیه جدول ست-ماتریس ساخت در جداول دادهای: ( منطقهIOستانده )-جداول داده
تولید  هایشود. این ماتریس، بر حسابعنوان یک منبع کلیدی اطلاعاتی گفته میبه RTSA 1شماره 

 شوند.صورت سالانه تهیه نمیستانده به-در منطقه مبتنی است. اما مشکل در اینجاست که جداول داده
وکار، ای مرتبط با بازرگانی و کسبسرشماری یا پیمایش نمونههای آمار بازرگانی و خدمات: داده

ات ونقل(، بنابراین مفیدترین اطلاعهایی همچون هتل و حملگیرد )فعالیتصنعت خدمات را نیز دربر می
به دست خواهد داد )اهدافی ازجمله تولید، گردش مالی، افراد شاغل(. در ایران  RTSAرا برای اهداف 

ها ای این حسابشود اما در سطح منطقهگردآوری میها صورت کلان، این حسابدر سطح ملی و به
اولین سالی است که در سطح ملی، پیمایش جامع بازرگانی و خدمات  3131هنوز تهیه نشده است. سال 

 توسط مرکز آمار ایران انجام گرفته است که تاکنون هنوز آمار آن منتشر نشده است.
ها و اطلاعات مبتنی بر ، دادهDTSف بر طبق تعری (:DTSدستورالعمل آمارهای گردشگری )

صنایع/خدمات، ظرفیت تأسیسات گردشگری )تعداد اتاق و تعداد تخت( و جریان مسافر )تعداد ورودی و 
 RTSAاطلاعات مفیدی برای طرف عرضه جداول  DTSها( قابل اکتساب است. البته شب اقامت آن

های گردشگری یا هر دهد و تنها روی اقامتگاهدست نمیهای مالی )ستانده و حجم معاملات(، بهو داده
گذارد )سازمان جهانی گردشگری، صنعت دیگر وابسته به بخش گردشگری اطلاعاتی در اختیار می

2031 .) 
صورت مقطعی/موردی برای برخی برخی اطلاعات به وکار مقطعی:آمارهای بازرگانی و کسب

مفید باشد. ازجمله تجارت ریلی و بخش  RTSAیه تواند در تهشود که میهای اقتصادی تهیه میبخش
 ونقل هوایی،ونقل ریلی و سالنامه حملای، سالنامه حملونقل جادهساختمان. در ایران، سالنامه حمل

 روند.شمار میهترین اطلاعات مفید در این خصوص بازجمله مهم
 سایر منابع آماری -

ماری توان از سرشدوم یا منازل تابستانه را می اطلاعات مربوط به منازلسرشماری نفوس و مسکن: 
 دست آورد.نفوس و مسکن به

که شامل هزینه برای توانبخشی  3کرد برای درماناطلاعات مربوط به هزینهآمارهای امنیت اجتماعی: 
 های امنیت اجتماعیداده اساستوان براست را می هابیماریپزشکی و بهبود سلامت و پیشگیری از 

ها ازجمله مخارج اقامت شبانه در تأسیسات درمانی و سلامتی، در برآورد مقدار کل رد. سایر دادهبرآورد ک
 تواند استفاده شود.هزینه درمان می

بوس، گیرد )اتوبوس، مینیونقل مسافر را دربر میاین نوع آمارها تمامی انواع حملونقل: آمارهای حمل
، جز این موارد.(. به.و . هااتوبوسونقل، تعداد در بخش حملرسانی هوایی، ریلی و فعالان عرصه خدمات

                                                           

3. expenditure for cures 
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ها و ها از منابع درآمدی دیگر مانند تعمیرات، تبلیغات و فروش سوخت، مواد غذایی، نوشیدنیدریافتی

 جداگانه شناسایی شود. طورهسایر کالاها ممکن است ب
های مختلف و مرتبط با سطح دستگاه های سازمانی درتنوعی از دادهای سازمانی: سایر منابع داده

 مفید باشد.  RTSAتواند برای ساخت ها میحوزه گردشگری وجود دارد که تهیه آن
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 توان در جدول ذیل خلاصه کرد:در مجموع، نتایج فوق را می    
 

 RTSAها با هدف تهیه و تکمیل جداول تلفیق اولیه و ابتدایی منابع داده :3جدول 

 ایمنابع داده جدول

 .3جدول 
مخارج گردشگری ورودی به منطقه برحسب محصولات/خدمات و 

 بندی بازدیدکنندگاندسته

 هاتراز پرداخت»های تفصیلی حاصل از آمار داده» 
  پیمایش مخارج گردشگری با کمک تعدیلات در جداول ساخت و جذب 
 ردشگریهای مرکز تحقیقات گردشگری و سایر مراکز تحقیقاتی/پژوهشی حوزه گداده 
 هاها( و فرودگاههای اکتسابی از خطوط هوایی )ایرلاینداده 
 (3131ی آهنگری و قباشی، )مثلا مطالعه ها و مطالعات دانشجویی و علمی دانشگاهیهای اکتسابی از دانشگاهداده 

 .2جدول 
 مخارج گردشگری داخلی برحسب محصولات/خدمات

 آمد خانوار و مخارج مصرف نهایی خانواردر-های تفصیلی از طرح آمارگیری هزینهداده 
 پیمایش از خانوار 
 شود.پیمایشی که توسط سازمان گردشگری در برخی کشورها/مناطق در خصوص بازدیدکنندگان داخلی انجام می 
 (شودها و خدمات اجاره خودرو استفاده میافزوده ثبتی )که گاهاً فقط برای رستوراناطلاعات مربوط به مالیات بر ارزش 
 شود(آمارهای اقامت )که فقط برای اقامت و رستوران استفاده می 
 شودپیمایش که از مهمانان در محل اقامت انجام می 
 هاها( و فرودگاههای دریافتی از خطوط هوایی )ایرلاینداده 
 دهنده خودرو و خدمات مسافریهای اجارههای مأخوذه از شرکتداده 
 های منطقه )که تنها برای ونقل و پایانهشره در خصوص گردشگری توسط سیستم حملهای استخراجی از گزارش منتداده

 شود(ای مسافر استفاده میونقل جادهحمل

 .1جدول 
 مرزی برحسب محصولات/خدماتمخارج گردشگری برون

 هاآمار اخذ شده از تراز پرداخت 
 پیمایش مخارج گردشگری داخلی به تفصیل 
 پیمایش در مرزها 
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 .4جدول 
 مرزی برحسب محصولات/خدماتمصرف گردشگری درون

 جداول ساخت و جذب 
 هاتراز پرداخت 
 درآمد خانوار-های تفصیلی حاصل از طرح آمارگیری از هزینهداده 
 های اکتسابی از مقامات و مدیران بخش مالی )که در برخی کشورها، مستقل از وزارت دارایی و امور اقتصادی است(داده 
 نی ثبتیهای سازماحساب 
 مالی()(ی سفر و اجاره مسکن برای هایالعاده()حمایتها)مستمری()فوقهزینهای )در خصوص کمکهای مالی و منطقهحساب

 منازل تابستانی(
 هزینه سفر(ها برای کمکاداره درآمد داخلی )تخفیفات و یارانه 
 خلی(های مختلف )پیمایش طرف تقاضا در میان گردشگران داپیمایش سفر در سال 
 های کشور/منطقه(های کشور/منطقه )تعداد مسافران در فرودگاههای اکتسابی از فرودگاهداده 

 .1جدول 
 های تولید صنایع گردشگری و سایر صنایع )به قیمت پایه(حساب

 های ملی )بطورخاص حساب تولید(حساب 
 جداول ساخت و جذب 
 های سازمانی ثبت شدهحساب 
 ر مورد سوبسید )یارانه(هاهای مالی دهای حسابداده 
 ها( و فرودگاهی و ریلیونقل و پایانههای کشتیرانی و اداره راه و ترابری )سازمان حملهای اکتسابی از شرکتداده 
 پیمایش از تأسیسات گردشگری 

 .1جدول 
 عرضه داخلی و مصرف گردشگری داخلی )به قیمت خریدار(

 های ملیحساب 
 جداول ساخت و جذب 
 ازمانی ثبت شدههای سحساب 
  پیمایش از تأسیسات گردشگری 
 ها(ها، یارانههای ملی )مثل مالیاتهای حسابسایر داده 
 هاونقل و پایانههای کشتیرانی و اداره حملهای درخواستی از شرکتداده 
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 .1جدول 
 اشتغال در صنایع/خدمات گردشگری

 آمارگیری از نیروی کار توسط مرکز آمار 

 .1جدول 
 رمایه ناخالص ثابتتشکیل س

 ستانده، پیمایش، اطلاعات ثبتی دستگاهی و برآوردهای مربوطه-جداول داده 

 .3جدول 
 مصرف جمعی

 بودجه دولت 

 .30جدول 
نماگرهای غیرپولی )از قبیل: تعداد سفر و شب اقامت برحسب نوع 

ی المللهای بینبندی بازدیدکنندگان؛ تعداد ورودیگردشگری و دسته
ونقل؛ تعداد تأسیسات و ظرفیت برحسب نوع سیله حملبرحسب نوع و

 اقامت(

 ها و نرخ اشغال واحدهای اقامتی( منتشر شده توسط نهادهای مرتبط آمارهای اقامت )تعداد شب اقامت و نفر شب اقامت، ظرفیت
 ها و .. ()سازمان گردشگری/اتحادیه

 شگری آمار شمارش شده گردشگران خارجی توسط دفتر/اداره/سازمان گرد 
 های دیگرهای مرکز تحقیقات/پژوهشکده گردشگری در تعداد مسافران برحسب نوع وسیله سفر یا شکلداده 
 هایی که خارج از اند و پروازریزی پرواز کردههای کشور )تغییرات در پروازهایی که طبق برنامههای اکتسابی از فرودگاهداده

 اند(/منطقهریزی پرواز داشتهبرنامه
 ای ثبت شده در خصوص تعداد منازل تابستانیهداده 

20313 ، بلاکلند2031 ،، کندا3130رضایی های تحقیق، منبع: یافته

                                                           
1. Blokland 
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 منابع آماری اطلاعات گردشگری )در ایران و خراسان رضوی( .4-2
 RTSAهای دریافت اطلاعات آماری مربوط به گردشگران و بازدیدکنندگان برای تهیه منابع و کانال

 باشند:ای ملی و استان خراسان رضوی به شرح ذیل میمنابع دادهبر اساس 
 تعداد گردشگران 

آمارگیری از گردشگران داخلی و آمارگیری از گردشگران ورودی )از با انجام طرح  مرکز آمار ایران:
( که براساس آمارگیری از مبدأ است، اطلاعات مربوط به تعداد گردشگران و نفر شب اقامت 3111سال 

جز ثابت هرساله )به طورهب 3130شود. این اطلاعات از سال و تعداد سفرهای انجام شده، منتشر می
اه برای کسب اطلاعات مربوط به فصل بهار و در مهرماه برای کسب اطلاعات ( در تیرم3134سال 

مربوط به فصل تابستان انجام شده است. این اطلاعات، بخشی از اقداماتی است که برای تهیه 
شود، های اقماری گردشگری صورت گرفته است. تنها اطلاعاتی که در سطح استانی منتشر میحساب

کنندگان، تعداد سفر و نفر شب اقامت است. اطلاعات مربوط به نوع سفر، هدف مربوط به تعداد بازدید
کرد بازدیدکنندگان به تفکیک شهرستان مقصد و بازدید شده در این سفر، وسیله سفر و میزان هزینه

نتشار منظور اشود اما این اطلاعات به دلیل بهینه نبودن اطلاعات در سطح استانی بهآوری میطرح جمع
 شود. توسط مرکز آمار منتشر نمیآن، 

ای ورودی به های ترددشمار در مسیرهای اصلی جادهبا استفاده از نصب دوربین ای:ونقل جادهحمل
، همچنین با استفاده از سنسورهایی در کف جاده نصب شده و براساس اندازه ماشین، خودروهای 3استان

سازد. ای ورودی به استان را فراهم مییه جادهشخصی و وسایل سنگین امکان تعیین تعداد وسایل نقل
های متعلق به استان بلاک شده و شود، پلاکگیری که از خودروهای ورودی گرفته میسپس با نمونه

نفر و همچنین به ازای هر اتوبوس  2.1شود. به ازای هر خودرو سواری ورودی ها محاسبه میسایر پلاک
ای، تنها تعداد ورودی ونقل جادهشود. اطلاعات حملگرفته می نظردر نفر گردشگر  20نفره  40الی  11

و سایر  دهدصورت برآوردی و نادقیق ارائه میبازدیدکنندگان به استان یا خروجی از استان را البته به
 استخراج نیست.های اقماری گردشگری استانی در آن قابلاطلاعات مرتبط با حساب

آهن خراسان در خصوص تعداد رام قطارهای لاعات از اداره کل راهبا دریافت اط ونقل ریلی:حمل
درصد تکمیل ظرفیت، مسافران  12گرفتن میانگین هر رام قطار  در نظرمسافربری ورودی به استان و با 
ونقل ونقل ریلی نیز مشابه حملشوند. اطلاعات حملونقل ریلی تعیین میورودی به استان از طریق حمل

صورت برآوردی و نادقیق و البته فقط برای شاخصِ تعداد بازدیدکنندگان اطلاعاتی را به به ای، تنهاجاده
 دهد.دست می

                                                           
مرز ورودی }فردوس به بجستان، فردوس به گناباد، بیرجند به گناباد، داورزن به سبزوار،  1ها در که برای استان خراسان رضوی، این دوربین. 3

 های ترددشماری نیز توسط شهرداری مشهد نصب شده است.اسفراین به سبزوار، فاروج به قوچان{ نصب شده است و البته دوربین
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درصد  12با دریافت اطلاعات از تعداد پروازهای ورودی به استان و با در نظر گرفتن  ونقل هوایی:حمل
شوند. قل هوایی تعیین میونتکمیل ظرفیت هواپیما، تعداد مسافران ورودی به استان با از طریق حمل

ونقل است و بسیاری از نیازهای اطلاعاتی ونقل هوایی نیز مشابه دو نوع دیگر حملاطلاعات حمل
 3ای، در این اطلاعات موجود نیست.های اقماری گردشگری منطقهبازدیدکنندگان مرتبط با حساب

 اقامت گردشگران 

مت بازدیدکنندگان در طرح آمارگیری از گردشگران بخشی از اطلاعات مربوط به اقا مرکز آمار ایران:
صورت فصلی و برای فصل بهار و تابستان(، موجود شود )بهملی که توسط مرکز آمار ایران تهیه می

ی اقامت است اما جامع نبودن این اطلاعات برای تمامی است که شاملِ نوع اقامت، مدت اقامت و هزینه
لی ها، محدودیت اصآماری در سطح استانی و برای تعدادی از استانی فصول سال و بهینه نبودن نمونه

 ای است. های اقماری گردشگری منطقهاین نوع آمارگیری در جهت محاسبه حساب
افزار پذیرش و رزرواسیون مراکز اقامتی رسمی براساس نرم اداره نظارت بر اماکن نیروی انتظامی:

به اداره نظارت بر اماکن عمومی هستند، اطلاعات کاملی از که مکلف به اعلام اطلاعات مسافران خود 
مسافران دارای اقامت رسمی شاملِ تعداد مسافرین، نوع مسافرین )ایرانی/خارجی(، مبدأ سفر و میزان 

صورت محرمانه در اختیار این اداره شود. البته بسیاری از این اطلاعات بهشب اقامت مسافران ثبت می
 دد.گراست و منتشر نمی

ی براساس اطلاعاتی که از مراکز اقامت دستی و گردشگری استان:سازمان میراث فرهنگی، صنایع
ه دستی و گردشگری استان ارائمسافرها و .. به سازمان میراث فرهنگی و صنایعداران و خانهرسمی، هتل

خارجی(، همچنین شود، تعداد مسافران ورودی و تعداد مسافران خروجی )برحسب نوع مسافر ایرانی/می
شده و تعداد تخت اشتغال و سایر اطلاعاتی در خصوص تعداد واحدهای اقامتی، تعداد اتاق اشغال

صورت رسمی و دارای مجوز فعالیت هستند، در اختیار سازمان میراث اطلاعاتی اقامتی ثبتی که به
افزار مربوطه، ز طریق نرمساعت پس از پذیرش مسافر و ا 24گیرد. این اطلاعات فرهنگی استان قرار می

شود، گردد. لازم به توضیح است که به ازای هر کد ملی که ثبت میبه سازمان میراث ارسال می
شوند و لذا امکان ردیابی و حذف اطلاعات تکراری در مراکز اقامتی اطلاعات دریافت و پردازش می

 متفاوت وجود دارد. 
 کرد گردشگرانهزینه 

بق آنچه در بالا بدان اشاره شد، طرح آمارگیری از گردشگران ملی که توسط مطا مرکز آمار ایران:
شود، دارای پرسشنامه بسیار تفصیلی و کاملی است که در آن اطلاعاتی در مرکز آمار ایران تهیه می

                                                           
بته گردد. الاطلاعات اکتسابی از متولیان حوزه حمل و نقل استانی، از طریق سازمان مربوطه به ستاد اسکان خدمت سفر در استان ارسال می .3

ای، ریلی و هوایی( براساس لیست و تعداد مسافران ورودی و خروجی به/از استان نیز در حمل و نقل عمومی بین شهری )جادهاطلاعات مرتبط با 
دسترس است که اگرچه محل اقامت مسافر در آن مشخص نیست، اما برآوردی کلان از وضعیت مسافران ورودی و خروجی به استان از طریق حمل 

 دهد.دست میهای عمومی بهو نقل
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دلیل ما بهشود. اکرد بازدیدکنندگان به تفکیک نوع هزینه و محل هزینه، تهیه میخصوص میزان هزینه
رح گردد. البته طنبودن این اطلاعات در سطح استانی، اطلاعات تنها در سطح ملی منتشر میبهینه 

 شود که طی دو سال اخیر اینآمارگیری از گردشگران ملی تنها برای فصل بهار و تابستان تهیه می
های طرح فقط فصل بهار تهیه و منتشر شده است. اطلاعات دیگری که امکان تحلیل و بررسی هزینه

درآمد خانوارهای -سازد، طرح آمارگیری از هزینهدهند را فراهم میخانوار که در مسافرت انجام می
ی دلیل وجود اطلاعات بسیار تفصیلشود. بهشهری و روستایی است که توسط مرکز آمار ایران انجام می

ن ان مجزا ساختای که امکی خانوار به تفکیک اقلام هزینههای سالانهو دقیق در خصوص نوع هزینه
توان برآوردهایی از کل سازد، عملاً میاین اقلام به اقلام مرتبط با سفر و گردشگری را میسر می

 های خانوار در خصوص مسافرت نیز از آن به دست آورد.هزینه

 های آماری موجودنقصان. 4-3
الایی ت که از قطعیت بافزار پذیرش مراکز اقامتی دارای این نقطه قواطلاعات اکتسابی از طریق نرم •

در مسافران و اخذ اطلاعات نسبتاً دقیق از مشخصات مسافران ورودی به استان برخوردار است. اما 
ضعف بزرگ آن، عدم پوشش کامل تمامی مسافران ورودی است. بطوریکه اطلاعات مربوط نقطه

ان، منازل به مسافرانی که در واحدهای غیررسمی، منازل دوم، منازل اقوام و خویشاوند
کنند، در آن وجود ندارد. اگرچه سازمان تعطیلات/مشارکت زمانی و واحدهای سازمانی اقامت می

دهد اما هنوز خلأ اطلاعاتی در این میراث فرهنگی هرساله دامنه اخذ اطلاعات خود را گسترش می
واحد اقامتی  مسیر وجود دارد. نکته دوم، خطای موجود در اطلاعاتی افرادی است که محل اقامت و

دهد که بر برآورد حاصل از ماندگاری گردشگران خود را طی یک دوره سفر در استان، بارها تغییر می
که اگر در بازه زمانی معینی از سفر در یک طوریهو حتی تعداد گردشگران ورودی تأثیرگذار است. ب

اری را کمتر از حد نشان های ثبتی میزان ماندگاستان در محل غیررسمی اقامت کرده باشد، داده
دهد. لازم به توضیح است که واحدهای اقامتی غیررسمی، عموماً در ایام پیک ورود گردشگران می

 های خاصی از سال، پذیرای گردشگران بسیاری هستند. و زمان

ونقل استانی، دارای این نقطه قوت است که دسترسی به اطلاعات اکتسابی از متولیان حوزه حمل •
ونقل و در نظر گرفتن تمامی افراد وارد شده به استان را مهیا مربوط به نوع وسیله حمل اطلاعات

ضعف بزرگ آن، مشخص نبودن افراد مقیم و غیرمقیم، دوباره شماری، در نظر سازد. اما نقطهمی
د، شونعنوان مسافر یا گردشگر لحاظ نمیاند و عملاً بهنگرفتن افرادی که فقط از استان عبور کرده

عدم امکان دستیابی به هدف از سفر و نوع اقامت و هدف از سفر است. همچنین خطای ناشی از 
تعیین درصد مشخصی برای ظرفیت خودروها، اتوبوس، قطار و هواپیماهای ورودی به استان، 

تواند متفاوت باشد و در طی زمان نیز تغییر کند. متأسفانه برآورد آماری که این درصدها میدرحالی
 که ایندقیقی برای رسیدن به درصدهای پیشنهادی در این نوع برآوردها وجود ندارد و ازآنجایی
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تواند متفاوت باشد و با تغییر در الگوی مصرف جامعه نیز درصدها در فصول و ایام مختلف سال می
اشی ن سازد. از سوی دیگر، خطایتواند تغییر کند، نتایج را نادقیق میهای مختلف میدر طی سال

توان ای را میونقل جادهاز عدم در نظر گرفتن برخی مسیرهای فرعی ورودی به استان، در حمل
 نقص دیگر این نوع ابزار گردآوری اطلاعات عنوان نمود.

ترددشمارها، خطاهای دیگری نیز دارند که آن را در تعیین تعداد گردشگران بسیار دچار اشکال     
خطای ناشی از تعریف نوع سفر و اینکه آیا افراد ورودی به استان را  -د از: سازد. این خطاها عبارتنمی
توان گردشگر فرض کرد یا خیر )گاهاً، افراد فقط از یک شهر به شهر دیگر سفر کرده و شغل روزمره می
خطای ناشی از عدم لحاظ کردن برخی خودروهای  -عنوان گردشگر نبایستی لحاظ شوند(؛ هاست و بهآن
 خطای سیستماتیک در پردازش -که در استان ساکن نیستند )و بالعکس(؛ لاک استان، درحالیبا پ

بوس بودن یا تعیین اطلاعات مربوط به تردد شمارها )امکان ایجاد خطا در تعیین اتوبوس و مینی
 بوس و ون بودن(؛مینی
گردشگران ملی، دارای  اطلاعات اکتسابی از مرکز آمار ایران: اطلاعات حاصل از طرح آمارگیری از •

عدم در نظر گرفتن گردشگران  -توان به موارد ذیل اشاره کرد: نواقصی است که از آن جمله می
محدود بودن نمونه آماری برای  -عدم تهیه اطلاعات برای تمامی فصول سال،  -المللی، بین

محل انجام هزینه، کردها براساس در نظر گرفتن نوع هزینه -گزارش اطلاعات در سطوح استانی، 
که برخی مخارج در یک محل ممکن است از یک محل دیگر صورت انجام شده باشد )مثلاً درحالی

 صورت اینترنتی از شهر مبدأ پرداخت شده باشد(.هزینه اقامت در شهر مقصد، به

 اینها در مبادی ورودی از المللی، عدم انجام پیمایشعدم وجود اطلاعات آماری از گردشگران بین •
گذاری و برخی دیگر از نوع گردشگران، عدم وجود اطلاعات مرتبط با حجم اشتغال، سرمایه

 شود.های اقماری گردشگری وارد میهای مرتبط با گردشگری که در حسابشاخص

 

 های ایرانبرای استان RTSA. چارچوب پیشنهادی 5
لاعات مربوط به برخی از جداول های موجود در گردآوری اطهای آماری و نقصانبه دلیل محدودیت

، کشورهای عموماً تمامی این RTSAو همچنین محوری نبودن برخی جداول در تهیه  RTSAگانه ده
های اقماری لزوماً در شرایط یکسانی برای تهیه جداول حساب رو،کنند. ازاینجداول را تهیه نمی

 یکا و باهاما با توجه به منابع آماری گستردهگردشگری قرار ندارند. مثلاً کشورهای اروپایی و حتی جامائ
که برخی کشورها دارند درحالی RTSAموجود خود، کمترین نیازهای آماری را برای ساخت جداول 

های بسیار محدود و بوده و داده TSAهنوز در ابتدای ساخت « باربادوس»، «ترینیداد و توباگو»ازجمله 
رکیه نیز با توجه به شرایط خاص گردشگری در اقتصاد ملی دارند. ت RTSAحداقلی برای تهیه جداول 

را برای مناطق خود تهیه کند. جامائیکا، جدول  RTSAاست تمامی جداول  ای خود، نه توانستهو منطقه
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 1)تشکیل سرمایه به تفکیک صنایع گردشگری( را تهیه نکرده است و باهاما نیز جداول  1شماره 
)نماگرهای  30)مصرف تجمعی گردشگری( و جدول  3ع(، جدول )تشکیل سرمایه به تفکیک صنای

ای تهیه نکرده است. کشور ترینیداد و توباگو، به خاطر غیرپولی( را نه در سطح ملی و نه در سطح منطقه
اند که در آن، مخارج گردشگران ورودی به استان تجربی تهیه کرده TSAمحدودیت در آمار، عملاً یک 

(، 1(، اشتغال )جدول 1(، حساب تولید )جدول 1شگران خروجی از کشور )جدول (، مخارج گرد3)جدول 
( تهیه شده است. کشورهای اروپایی 30( و برخی از نماگرهای غیرپولی )جدول 3مصرف جمعی )جدول 

، 3کنند )اداره آمار اروپارا تهیه می RTSAتری از تر، جداول کاملدلیل وجود نظام آماری کاملنیز به
2034.) 

لمللی، اشناسی استاندارد بینهای صورت گرفته و روشبا توجه به تجارب سایر کشورها، بررسی    
، برای تهیه این جداول در دو یا RTSAجدول موردنظر در  30شود برای ایران از میان پیشنهاد می

بات وردنظر( محاسای در دسترس در منطقه مها و منابع دادهبیش از دو مرحله )بسته به سطح توسعه داده
تی تهیه )گردآوری( شود. دلیل این ـبایس 30و جدول  1تا  3صورت گیرد. در مرحله اول، جداول 

 1، 1در تهیه این جداول است. جداول  30و استقلال جدول  1تا  3بندی، محوری بودن جداول تقسیم
 شده در مرحله اول تهیه و شود فعلاً جداول تهیهبایستی در مرحله دوم تهیه شود که پیشنهاد می 3و 

های اقماری های بعدی موردبررسی و تهیه قرار گیرد. حسابمنتشر گردد و سایر جداول، در دوره
گردشگری، در کمترین سطح بایستی ارائه دقیق و مفصلی از عرضه و مصرف برحسب کالا و خدمات 

( 1کنند )جدول ها را تولید می( و برحسب صنایعی که آن4الی  3مورد تقاضای بازدیدکنندگان )جداول 
ی سیستم که ترکیب این پنج جدول، هستهطوریهارائه دهد و همچنین بایستی اجزای آن را دربر گیرد. ب

 ( را تشکیل دهد.1های اقماری گردشگری )جدول حساب
هیه شوند. برای استان موردنظر ت 30و  1، 1، 4، 1، 2، 3شود که جداول از نظر ساختاری، پیشنهاد می    

گانه شکل کلی این جداول در پیوست مقاله آمده است. دلیل اینکه فقط این جداول از بین جداول ده
است )نبود اطلاعات مناسب  3و  1، 1شود، عدم و جود اطلاعات مناسب برای تهیه جداول پیشنهاد می

سه یه این جداول در مقایگذاری و مصرف جمعی گردشگری و نیز اهمیت ثانوبرای میزان اشتغال، سرمایه
نیز بایستی تفکیک شده و بیشتر بر  30با سایر جداول(. البته اطلاعات غیر آماری موجود در جدول 

 اطلاعات اقامتی و تأسیسات گردشگری متمرکز باشد.
های اقماری گردشگری استان خراسان رضوی ای برای تهیه اطلاعات موردنیاز حسابمنابع داده    

 :عبارتند از

                                                           
1. Eurostat 
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های طرح آمارگیری از گردشگران ملی )به تفکیک اطلاعات تفصیلی و خام تهیه شده در استان •
مختلف در فصل بهار و تابستان و همچنین برآورد اطلاعات برای فصول پاییز و زمستان یا انجام 

 پیمایش ملی از خانوار(
 عات تفصیلی و خام اکتسابیها و اطلادرآمد خانوار ملی )به تفکیک استان-طرح آمارگیری از هزینه •

 از مرکز آمار ایران(
ای استانی )به تفصیل و جزئیات ریز کدهای چهاررقمی آیسیک و اطلاعات خام های منطقهحساب •

 ها به همراه پیمایش جهت تعیین ضریب تبدیل و وزنی(آن
 ت و ...(های دوم و تعطیلامنظور برآورد اقامتگاههای کشور )بهسرشماری نفوس و مسکن استان •
ونقل ریلی و هوایی به همراه پیمایش و محاسبه ای، حملونقل )ترددشمارهای جادهاطلاعات حمل •

 برای تعیین ضریب تعدیل(
ها )اکتسابی از سازمان میراث فرهنگی استان، نیروی انتظامی )اماکن( و پیمایش اطلاعات اقامتگاه •

 جهت انجام تعدیلات و برآوردهای لازم(
ادی ورودی و خروجی استان برای تهیه اطلاعات خارجیان ورودی به استان یا افراد پیمایش در مب •

 کنند.مقیم استان که به خارج از کشور سفر می
 

 های ایراناستان RTSAتهیه آمار گردشگری موردنیاز در  منابع پیشنهادی :4جدول 

 ایمنابع داده جدول

 .3جدول 
مخارج گردشگری ورودی به استان 

بندی حصولات/خدمات و دستهبرحسب م
 بازدیدکنندگان

 اساس اطلاعات اکتسابی از طرح آمارگیری از گردشگران ملی و بر
ری گیی مرکز آمار در تهیه این اطلاعات، همچنین نمونهسازی نمونهبهینه

جهت انجام برآورد برای دو فصل پاییز و زمستان جهت اعمال ضرایب در 
 برآورد اطلاعات سالانه

 همراه بانک مرکزی به« هاتراز پرداخت» ی تفصیلی حاصل از آمارهاداده
 برآورد آن برای استان

 ستانده برآوردی استان جهت تعدیل نتایج مربوط به -استفاده از جدول داده
ها( و های اکتسابی از خطوط هوایی )ایرلاینهمراه دادهها بهتراز پرداخت

 هافرودگاه

 .2جدول 
برحسب  مخارج گردشگری داخلی

 محصولات/خدمات

 درآمد خانوار و مخارج مصرف -های تفصیلی از طرح آمارگیری هزینهداده
 نهایی خانوار

  بر اساس اطلاعات اکتسابی از طرح آمارگیری از گردشگران ملی )پیمایش
از خانوار( و برآوردهای لازم برای دو فصل پاییز و زمستان جهت برآورد 

 اطلاعات سالانه
 همراه شود( بهمت و رستوران استفاده می)که فقط برای اقا آمارهای اقامت

 شودپیمایش که از مهمانان در محل اقامت انجام می
 .1جدول 

مرزی برحسب مخارج گردشگری برون
 محصولات/خدمات

 همراه برآورد آن برای استانها بانک مرکزی بهپرداخت آمار مأخوذه از تراز 

 کشور و استفاده از جدول برآوردی  پیمایش در مرزهای خروجی استان و
 ستانده استان-داده
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 .4جدول 

مرزی برحسب مصرف گردشگری درون
 محصولات/خدمات

  1و  2، 3تمامی اطلاعات اکتسابی برای جداول 

 .1جدول 
های تولید صنایع گردشگری و سایر حساب

 های پایه(صنایع )به قیمت

 صورت وجود( در –ای )بطورخاص حساب تولید های منطقهحساب 
 ستانده برآوردی استان-جداول ساخت و جذب در داده 
 های سازمانی ثبت شدهحساب 
 پیمایش جهت انجام تعدیلات بر روی اطلاعات ثبتی سازمانی 

 .1جدول 
عرضه داخلی و مصرف گردشگری داخلی 

 های خریدار()برحسب قیمت

 ایهای منطقهحساب 
 دی استانستانده برآور-جداول ساخت و جذب در داده 
 های سازمانی ثبت شدهحساب 
  پیمایش جهت انجام تعدیلات بر روی اطلاعات ثبتی سازمانی 

 .30جدول 
نماگرهای غیرپولی )از قبیل: تعداد سفر و 
شب اقامت برحسب انواع گردشگری و 

بندی بازدیدکنندگان؛ تعداد دسته
المللی برحسب نوع وسیله های بینورودی
سات و ظرفیت ونقل؛ تعداد تأسیحمل

 برحسب نوع اقامت(

 ها و نرخ اشغال آمارهای اقامت )تعداد شب اقامت و نفر شب اقامت، ظرفیت
واحدهای اقامتی( منتشر شده توسط نهادهای مرتبط )سازمان میراث 

 .(.فرهنگی استان و .
 های مراکز تحقیقاتی/پژوهشکده گردشگری در تعداد مسافران برحسب داده

 های دیگر جهت انجام تعدیلات لازمشکلنوع وسیله سفر یا 
 های ثبت شده در خصوص تعداد منازل تابستانی/تعطیلات/مشارکت داده

 زمانی

 ای، ریلی و هوایی(ها )جادهونقل و پایانهاطلاعات اکتسابی از سازمان حمل 
 

توان یل مای را طبق فلوچارت ذیهای اقماری گردشگری منطقهبا این توصیف، فرآیند تهیه حساب    
 بیان نمود:
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 های تحقیق: یافتهمنبع

 

 گیرینتیجه
های اقتصادی کلان کشوری و استانی، بدون وجود نظام حسابداری بخشی و منطبق با سایر حساب

ز هایی اویژه آن بخشریزی اقتصادی در بخش موردنظر اقتصادی، غیرممکن است. بهامکان برنامه

برآورد تقاضای گردشگری به تفکیک 
 محصولات گردشگری

 ایعرضه گردشگری منطقه

ب
سا

 ح
یه

ته
قه

نط
ی م

گر
دش
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ی 

مار
 اق

ی
ها

ی )
ا

R
T

S
A
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های کلان اقتصادی و بررسی ارزیابی اثر گردشگری بر تولید ناخالص، ارزش افزوده، استفاده از مدل
 اشتغال و سایر متغیرهای کلان اقتصادی

 تهیه منابع آماری:

 گران ملی اطلاعات خام و تفصیلی طرح آمارگیری از گردش
 ایهای منطقهاطلاعات خام و تفصیلی حساب

 3ها(ی جداول تعیین اجزا)ردیف
 4الی 

ها(ی جداول تعیین اجزا)ردیف
 1و  1

تعیین نیازهای آماری مازاد، جهت 
 3تکمیل جدول 

تهیه اطلاعات خام و تفصیلی طرح 
درآمد خانوار استانهای -آمارگیری از هزینه

 کشور

م و تفصیلی تهیه اطلاعات خا
 )بانک مرکزی( کشور ترازپرداختهای

انجام پیمایش ملی/استانی مرتبط با 
ی سایر منابع اطلاعاتتهیه اطلاعات تفصیلی  نیازهای آماری تعیین شده

-)حمل و نقل و پایانه ها / جداول داده
 ستانده و ..(

 3تکمیل جدول 

 2تکمیل جدول 

ان برون انجام پیمایش از گردشگر 1تکمیل جدول 
 مرزی استان/کشور

 4تکمیل جدول 

 1تکمیل جدول 

 1تکمیل جدول 

تهیه اطلاعات تفصیلی حسابهای 
ستانده -ای/جداول دادهمنطقه

های سازمانی/پیمایش ای/حسابمنطقه
 جهت تعیین ضرایب تعدیل

تعیین نماگرهای غیرپولی قابل ذکر 
 30در جدول 

های تهیه اطلاعات تفصیلی و حساب
 گاهی مرتبط با گردشگریدست

 30تکمیل جدول 
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مختلف اقتصادی هستند )ازجمله بخش گردشگری(. در سطح های اقتصاد که مستتر در فعالیت
های اقماری گردشگری در سطح ملی منظور تهیه حسابالمللی، دو دهه است که چارچوب مدوّن بهبین

های اقماری گردشگری پیشنهاد شده است و حدود یک دهه نیز از معرفی چارچوب مدوّن تهیه حساب
اند. دههایی تهیه نشهای مختلف، تاکنون چنین حسابایران و استانگذرد؛ اما در کشور ای نیز میمنطقه

نین ها در تدوین چبا توجه به اهمیت متفاوت صنعت گردشگری در سطوح استانی و ملی و تمایزات آن
. ای معرفی شدهای اقماری گردشگری منطقههایی، در این تحقیق چارچوبی برای تهیه حسابحساب

د و سپس المللی بیان شها در سطح بینپیشینه نظری و تجربی تهیه این حساب برای این منظور، ابتدا
منظور مستندسازی نتایج صورت خلاصه ارائه گردید. بهها بهساختار جداول و برخی مفاهیم مهم در آن

المللی، منابع آماری مورداستفاده در کشورهای و پیشنهادات تحقیق بر اساس الگوهای استاندارد بین
ای ایران، بیان شد و سپس منابع آماری موجود در صنعت گردشگری منطقه RTSAلف در تهیه مخت

معرفی شد. در این تحقیق، انجام مطالعات کیفی و عمیق میدانی در کنار گردآوری اطلاعات جامع 
در ایران  RTSAای، مبنایی برای معرفی منابع آماری پیشنهادی در جهت تدوین اسنادی و کتابخانه

عنوان ده است. برای این منظور و در جهت عملیاتی بودن نتایج و پیشنهادات، استان خراسان رضوی بهبو
انتخاب شد و آمارهای موجود برای این استان تهیه گردید. این اقدام، اجرایی بودن نتایج و  موردمطالعه

تهیه این  اقدام برای گیری شده است که در اولینپیشنهادات تحقیق را اثبات کرده است. چنین نتیجه
های اقماری گانه حسابتهیه نشود و تنها هفت جدول از جداول ده RTSAها، تمامی جداول حساب

هستند که بایستی  RTSAترین جداول اصلی 1الی جدول  3گردشگری، تهیه و تحلیل گردد. جدول 
، پیشنهاد شده است که 30دلیل وجود اطلاعات نسبتاً مناسب در تهیه جدول تهیه شوند. همچنین، به

 این جدول نیز علاوه بر شش جدول قبلی، تهیه شود. 
های اقماری گردشگری به شرح ذیل براساس نتایج تحقیق، برخی پیشنهادات جهت تهیه حساب    

 گردد:عنوان می
های اقماری های استانی متولی امر تهیه حسابهمکاری گسترده کارشناسان آماری دستگاه -

ی، دستی و گردشگرریزی، سازمان میراث فرهنگی و صنایعازمان مدیریت و برنامهگردشگری )س
 .های متولی آمار گردشگری(استانداری و سایر دستگاه

نه توسط بد« ایهای اقماری گردشگری منطقهتهیه حساب»اجرایی طرح -تهیه چارچوب عملیاتی -
ریزی ان و سازمان مدیریت و برنامهعلمی و دانشگاهی کشور با همکاری کارشناسان مرکز آمار ایر

 .3استانی

                                                           
منظور عملیاتی شدن آن، تنها بایستی در این چارچوب های مختلف بهرا تهیه کرده است و استان RTSAتحقیق حاضر، چارچوب اولیه برای . 3

 تعدیلات جزئی دهند.
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ای )با هدف ریزی منطقههای متولی و نهادهای پشتیبان برنامهتأمین اعتبار موردنیاز توسط دستگاه -
اجرایی، افزایش حجم نمونه آمارهای تهیه شده توسط مرکز آمار ایران، -تهیه چارچوب عملیاتی

داقل ها ح، اجرای تهیه حساب–بستان، پاییز و زمستان تا –های گردشگری آمار افزایش تعداد دوره
 .هر پنج سال(

 .ایهای ملی/منطقههمکاری گسترده واحدهای کشوری و استانی در اجرای پیمایش -

ای در استان )متشکل از های اقماری گردشگری منطقهتشکیل شورای راهبردی تهیه حساب -
ان های اصلی مرتبط با ستاد سفر استامی دستگاهنمایندگان نهادهای: معاونت زیارت استانداری، تم

، ریزیدستی و گردشگری، سازمان مدیریت و برنامهازجمله اداره کل میراث فرهنگی و صنایع
 .ها و اداره کل صمت(ونقل و پایانهسازمان حمل

گری فراهم تر در صنعت گردشای مناسبریزی منطقه(، امکان برنامهRTSAیقیناً با تهیه این ابزار )    
ها در شود. همچنین، سرمایهسنجش میای قابلشده و ارزیابی اثر اقتصادی آن در بدنه اقتصاد منطقه

-ها با نظام حسابداری ملی و جداول دادهجهت مناسب آن سوق خواهد یافت. وجود تطابق این حساب
 شود.یهای کلان اقتصادی صنعت گردشگری را موجب مهای آتی در مدلستانده، توسعه
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Abstract  
The purpose of this research was to develop a methodological framework and the 

operational process of regional tourism satellite accounts in Iran. This research 

has employed analytical-comparative approach along with deep documentary 

studies. Accordingly, the resources and collection method of the regional tourism 

satellite accounts in Iran were provided by the explanation of the structure of 

Tables of tourism satellite accounts and introducing the statistical sources used in 

other countries and also the level of access to data in the provinces of Iran 

(example: province of Khorasan Razavi). Based on the results of this study and in 

order to prepare the accounts for the provinces of Iran, it is recommended to 

prepare seven out of ten target tables (table 1-6 and table 10) and the method of 

preparation of these accounts should be also directly and independently of 

regional tourism satellite accounts at the national level. In addition to the available 

statistic resources, at least three surveys should be done to prepare these accounts 

including national/provincial surveys completed the survey of the National 

Tourists, national/provincial out-bound survey of tourists, survey to determine the 

adjustment factors enterprise information. These accounts are a tool for economic 

analysis (particularly the economic impact analysis) in the tourism industry, which 

have a close relationship with other economic accounts (SNA and regional IO 

tables). The formation Strategic Council of tourism satellite accounts at the 

provincial level makes to possible to prepare comprehensive information and 

develop the regional tourism satellite accounts. Provincial Department of 

Management and Planning Organization is responsible for preparing these 

statistics and accounts. 

 

Keywords: regional tourism satellite accounts, statistical resources, supply and 

demand, Khorasan Razavi. 
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