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 چکیده

در  باستانی آثار حيث از جهان کشورهای ترینغنی از یكی و است کهنی تاریخ و متنوع بسيار فرهنگی دارای ایران ما کشور

ها با ارتباطات انساناساس صنعت گردشگری براست.  تاریخ قبل ما حتی و بشر فرهنگ و تمدن تاریخی های دوره ینبيشتر

های متفاوت، تأثيرات مثبت گردشگری جریان داشته و این ارتباطات گردشگران با فرهنگ های متفاوت در بستر مقاصدفرهنگ

متقابل فرهنگ و گردشگری  ف پژوهش حاضر شناخت مهمترین اثراتمتعددی در پی خواهد داشت. بر این اساس هد و منفی

 انجام موجود اطلاعات و مقالات منابع، از استفاده با و ایکتابخانه روش به پژوهش و تاثيرات گردشگری بر فرهنگ است. این

 د گردشگری دارد.جامعه مقص بر متعددی منفی و مثبت فرهنگیپيامدهای  توسعه گردشگری دهد می نتایج نشان .گيرد می

 .یفرهنگ یامدهايپ ،یفرهنگ، گردشگرهای كلیدی: واژه
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 مقدمه

با  گردشگر نفر هاميليون جهان سراسر در هرساله و افزایش است حال در سرعت به وجود گردشگر برای تلاش کشورها

 ها،همه فعاليت در بطروا از جدیدی نظام شناسایی با توسعه گردشگری .هستند سفر حال در مختلف اهداف و هاانگيزه

 ,Lanfantميشود ) اجتماعی و فرهنگی، اقتصادی محيطی، ابعاد سياسی، در زندگی مختلف سطوح در تغييرات باعث

 گذاشتنباعث برجای گردشگری از نوع هر توسعۀ و است فرهنگی بخش مهم گردشگری هایجنبه از . یكی[1](1980

 [2](.Barre, 1996د)ميشو گردشگر و جامعۀ مقصد بر فرهنگی اثرات

 و شده مختلف ملل هایفرهنگ نزدیكی نتيجه در و یكدیگر زندگی هایشيوه از گردشگری باعث افزایش آگاهی مردم

 گردشگری رشد زانمي سریعتر از رشدی فرهنگ، عنصر به گونه تریننزدیک عنوان به فرهنگی گردشگری تا موجب ميشود

 Valeria & Malenuel,2007 .([۳]کند) کسب دنيا در را

 این روزها در بسياری از کشورها بهترین کار برای توسعه فرهنگ، گردشگری است.ميتواند از لحاظ فرهنگی و اجتماعی

 یک باشد مطرح اقتصادی پدیده عنوان یک به آنكه از قبل گردشگری اصل در باشد، داشته ميزبان جوامع روی را تغييراتی

 هایموقعيت با را انسان گردشگری. ميگردد ایجاد فرهنگی زیادی آثار آن يرامونپ در که نوعی به است، فرهنگی امر

 اصلی جاذبه عنوان به خود فرهنگ که است حالی در این. آشنا ميسازد دیگر جوامع هایفرهنگ و هاانسان جغرافيایی،

 ایجاد را تفاوتها که ستها اشد و این فرهنگ خواهد هم شبيه جا همه وجود فرهنگ بدون .رودبشمار می گردشگری

 ]4[(.1388)شمس و امينی، ميكند

 ابعادهای ارزشمندی است که در صورت مطالعه، شناخت و معرفی فرهنگ غنی ایرانی نيز از جمله سرمایه

در  انی ریشهفرهنگ ایر .مختلف آن، ميتواند به یكی از موثرترین عاملهای گسترش گردشگری در کشور ما تبدیل شود

وامل سازنده ع های ازآن جلوسمت از تاریخ دارد. فرهنگ ایرانی را به منشور زیبایی ميتوان تشبيه کرد که هر پيش  اندور

رهنگ فغنی چون  هایهای تاریخی ایران، تاثير فرهنگها و اسطوره: فرهنگ ایران باستان، افسانهدهدنشان میآن را 

وده است، تاثير ایران ب می و زبانی که از آغاز ویژگی سرزمينهای قوهای کهن ميانرودان و مصر، تاثير آميختگیتمدن

ردم این مرز و شئون زندگی م های مختلف فرهنگ ایرانی را در همهخاص ایرانی آن... جلوه نوعاسلامی و  عميقفرهنگ 

 (.1388ی،نمود)شمس و امينمشاهده  يتوانم-ها و فرهنگ عامهاز معماری و شهرسازی گرفته تا ادبيات و اسطوره بوم

.]4[ 

 فرهنگى ردشگرگ را براى آشكارش غير و آشكار هاى ميراث تواند مى شهرى منبع گردشگرى بهترین ایگونه به فرهنگ

 دهد مى وى فرصت هب و گذاشته انسان اختيار در را گسترده انتخابى امكان ها متقابل فرهنگ ارتباط نماید. چراکه عيان

 ]5[. (1388 )حبيب، باشد حاضر گوناگون هاى حيطه در که

 در فرهنگ و گردشگری لذا هدف اصلی از نوشتار این مقاله آن است که به بررسی مفاهيم  گردشگری، فرهنگ، تاریخ

 این رورتمقصد پرداخته شده است.ض جامعه فرهنگ بر گردشگری تاثير و فرهنگ و گردشگری متقابل اثرات ایران،

 آثار و ميشود هشناخت کشورها فرهنگ ورود و صدور هایمهمترین راه از گردشگری چون که است منظر این از مطالعه

 آیا که هست این وجود دارد رسیبر این در که سوالاتی باشد. مهمترینمتنوعی را دارا می و متعدد اجتماعی و فرهنگی

 است؟ دیگری رشد مانع هریک یا ميكنند و تقویت را همدیگر آیا دارد؟ وجود فرهنگ و گردشگری بين ارتباطی واقعا
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 تحقیق روش

 گام نخست در رواین از .ميگيرد انجام موجود اطلاعات و مقالات منابع، از استفاده با و ایکتابخانه روش به پژوهش این

 بعدی گام در. است تهقرار گرف برداریفيش و مطالعه مورد داشته وجود فرهنگ گردشگری، زمينه در که مختلفی منابع

شگری بر اثير گردتنظری تحقيق، تاریخ گردشگری و فرهنگ در ایران، اثرات متقابل گردشگری و فرهنگ و مبانی  نگارنده

 است. داده قرار بحث فرهنگ جامعه مقصد مورد

 

 مبانی نظری

 گردشگری

 یهاتمامی فعاليت به ،۱توریسم آن انگليسی درست و دقيق معادل یا گردشگری توریسم، جهانی سازمان تعریف طبق بر

 سایر و انجام کار فراغت، اوقات گذراندن برای به خود عادی محدوده از خارج هاییمكان به که ميشود گفته افرادی

 سپری صرفاً برای که هاییمسافرت از توریسم محدوه گونه،بدین. روندمی سال یک از کمتر مدت زمان برای ها،هدف

 در توریسم. انجام ميگيرد جذاب مناطق از بازدید و آشنایان و اندوست دیدار برای روز و گذراندن چند تعطيلات کردن

 که آنان و ميكنند سفر خویش حرفه و کار با در ارتباط که ميشود افرادی شامل شده، اشاره گروه به آن، وسيع معانی

 محيط، از آن یریتأثيرپذ و محيط بر تأثيرگذاری یترتيب، دامنه این به. ميدهند انجام تحقيقاتی و علمی هایفعاليت

 (.1388است)آقاجانی، شده ارائه توریسم جهانی سازمان از طرف که است تعریفی جدیدترین این. ميشود تروسيع بسيار

.]6[ 

 و برای تفریح فرتمسا شناخت، و سفرکردن عالم اقطار در: اندکرده تعریف چنين را گردشگری لغات فارسی، فرهنگ در

 ]7[. (.1372)الوانی، باز ميگردد خود سكونت محل به سپس و ميرود مقصدی به رمساف آن در که سفری و سرگرمی

 این از و دارند شرکت آن در که های مختلفیگروه بـه باید آن، مورد در کامل توضيح و گردشگری تعریف برای تلاشی هر

 :شود فتعری گونه این می تواند را گردشگری متفاوت بعد چهار کند توجه پذیرند،می اثر صنعت

 گردشگر 

 نمایند فراهم گردشگران برای را خدمات و کالاها مشاغل که

 ميزبان منطقه یا جامعه دولت

 [8] . (Goeldner  ،Ritchie  ،Mcintosh ،1999 ميزبان ) جامعه

 

 گردشگری انواع

 معروف است:ACE   به که است شده بندیدسته نوع سه به گردشگری بندی،تقسيم یک در

                                                           
۱ -Tourism 
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 مراسم، قبيل از مقصد های فرهنگی یکجلوه دیدن گردشگر اصلی هدف آن در که نگی:فره گردشگری

 ها،هنر و موسيقی آن است.رفتارها،نمایشگاه

 است.  طبيعت به گرایش هدف و انگيزه با گردشگری از نوعی که : گرد طبيعت

  (.1385شود)کاظمی،شامل می را جویانه حادثه یا آميزمخاطره سفرهای کلی، طور به : که ماجراجویان گردشگری

 

 فرهنگ

 شامل را اه تعریفپنج و دویست از بيش که چرا. نيست اىساده کار گستردگی و وسعت ، علتبه فرهنگ مفهوم تعریف

  .کنيمبسنده می است برخوردار بيشترى اهميت از که تعریف چند به تنها هااین در. شودمی

 و علوم مجموعه که شامل است اىپيچيده مجموعه فرهنگ انگليسی، بزرگ شناسممرد ) E.B.Tylor) تایلر ادوارد نظربه

 وابطىض و رفتار و رسوم و اتعاد سخن، و مقررات، قوانين اخلاق، تكنيک، صنایع، عقاید، و افكار هنرها، اعتقادات، ها،دانش

 . دارد عهده به تعهداتى آن القب در و ميگيرد فرا خود از جامعه را آن جامعه یک عضو عنوانبه انسان که است

 فرهنگ کلى طوربه ىزندگى اجتماع در هاانسان تلاش مشاهده قابل و واقعى ثمره (Jean Cazneve) کازنو ژان از دیدگاه

 . ميشود ناميده

 اررفت از از ترکيبى فرهنگ :ميكند تعریف اینطور را فرهنگ آمریكایی، مشهور شناسانسان (Ralf Linton) لينتون رالف

 .است مشترک ادافر ميان در و ميشود دیگر منتقل نسل به نسلى از معينى جامعه اعضاء وسيلهبه که است مكتسب

 و شده ساخته انسان دستکه به است محيط از قسمت آن فرهنگ: ميگوید فرهنگ تعریف در (Herskovits) هرسكویتس

 .است تأثيرپذیر

 رفتار وسيلهبه یا هاى انسانىگروه از فرد که است عواملى تمام دربرگيرنده فرهنگ. است غریزى هاىپدیده ماوراء فرهنگ

 تحت غيره و تماس ختلفم اشكال اجتماعی، باورها، نهادهاى گوناگون، هاىشيوه ها،تكنيک توسط یا و آموخته آگاهانه

 .است گرفته قرار تأثير

 هر. است شده ى آفریدهانسان تاریخ طى در هاانسان قاز طری که است مادى و معنوى هاىارزش مجموعه از بيانی فرهنگ

 وضع ادبيات، علوم، ار،ک در تجربيات توليدى فنی، ترقيات و پيشرفت سطح ميزان، دهندهنشان اىدوره هر در فرهنگى

 روش و راه فرهنگ گفت دبای خلاصه .است هاانسان از زندگى معين اجتماعى نهادهاى و هاآرمان هنرها، پرورش، و آموزش

 د،عقای مقررات ها،پرداخته ها،اندوخته ها،ساخته تمام است از عبارت 'فرهنگ'. دارد خود براى قومى هر که است زندگى

 ] 9[. (.1396ميشود)فلاحی، منتقل بعد نسل به نسلى که از عامه هاىدانستنی و هنرها رسوم، و آداب

 

 تاریخ گردشگری و فرهنگ در ایران

 از مناطق باستانی فلات ایران نشان ميدهد که از دیرباز، رفت و آمد در ميان اقوام عضیب در یافته شدهآثار 

ها عيلامیاز  اند رایج بوده است. اطلاعات به دست آمده از آثار برجای ماندهزیستهپيش از تاریخی که در این فلات می

و سفر از  يگمان در سرزمين باستانی عيلام، سيراند. بنشان ميدهد که یقينأ راه های ارتباطی مطلوب و مناسبی داشته

ميان شوش و  رونق و اهميت ویژهای برخوردار بوده است. و تا پيش از نابودی این تمدن، مسافران داخلی و خارجی در
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 بوده شده ساخته آنها اند و احتمال ميرود که تأسيساتی برایهای دیگر در رفت و آمد بودههای داخلی و سرزمينایالت

 این. بود کرده هایی ایجادایستگاه مسافران حال رفاه برای داریوش هخامنشيان دوره در]10[.( 1385است)الوانی،

 پروفسور روایت کيلومتر)به 2500 کردن اداره و ساختن. آورد حساب به اقامتی واحدهای اوليه هسته توانمی را هاایستگاه

 .آیدنيان باستان به شمار میرا ، از افتخارات ایرا کيلومتر(2883.  گيرشمن

در ایران  گریحتترین دوره توسعه سياو اما از زمان سلطنت شاه عباس اول تا انقراض سلسله صفوی را ميتوان درخشان

ودند از: راه های ب عبارت به شمار آورد. توسعه گردش و سياحت در آن دوره به چند عامل بستگی داشت که مهم ترین آنها

  .های متعدد ومناسب و امنيت عبور و مروراقامتگاه ارتباطی مناسب،

 بلكه تأثيری النهرین نه تنها شكل حكومت را در ایران تعيين کرد،در اینجا باید یاد آور شد که تمدن عظيم بين

 این های عظيمنهچنان عميق بر فرهنگ ایرانی ما گذاشته که امروزه هر چه بيشتر در فرهنگ ملی خود دقيق شویم، نشا

 .تأثير را بيشتر مييابيم

 عظيم به قدرتی یرانا نجد در که بودند آریایی قوم نخستين که مادها. برميگردد پيش سال هزاران به ایرانی فرهنگ تاریخ

 و اورارتو قوم کشور ندمان خود بر مقدم و ترمتمدن همسایگانی کنار در و ایران غربی شمال بومی اقوام کنار در رسيدند

 از بسياری در را رش فرهنگیپذی این آثار. پذیرفتند را آنان فرهنگ و تمدن از بسياری هایجنبه مادها. تندزیسمی آشور

 تمدن از يشتریب تأثير که طبعأ بود شده )ميانرودان( باعث بينالنهرین با همسایگی همچنين. دید ميتوان آنها آداب

 قرار النهرینیبين تأثير فرهنگ زیر نيز یابدمی عموميت ایران در بعدها که دینی آداب از بعضی. بپذیرند النهرینیبين

. سازند جدا گوشت اشان از ارآنها  استخوان پرندگان تا گذاشتندمی کوهی سر بر را مردگان که رسم این مانند.است داشته

 مدنت و فرهنگ دهندهننشا امروزه جمشيد کهتخت و بيستون هایکتيبه مانده مانند جای بر آثاری نيز هخامنشی دوره از

 ]11[. (.1386)بهار، است ایران غنی و کهن

 

 فرهنگی گردشگری

 امروزه. هاستفرهنگ عرضه و ها مكان کشف در معاصر اصلی نيروهای از یكی ، اجتماعی ایپدیده همانند گردشگری

 و نامند می رئینام صادرات را آن اقتصاددانان که است حدی به کشورها اجتماعی – اقتصادی توسعه در اهميت گردشگری

 جستجوگر ذات نياز به پاسخی .گردشگری]12[. (1397آورند)محمدپور و همكاران، می شمار به پایدار اصلی توسعه رکن

 زندگی و کار محيط یكنواختی از دوری و دیگر ملل فرهنگ با ، آشنایی گذشتگان زندگی رازهای کشف برای انسان

 توجه ، ننوی گردشگری عنوان به فرهنگی گردشگری رشد . است فرهنگی فعاليتی گردشگری بنابراین ، است معمولی

 ]13[. ( .1395است)مير غفوری و همكاران ،  کرده جلب خود به دنيا سراسر در را گذاران محققان و سياست

 جا به جا را سنت یا عتقادا و رفتار چند یا یک خود با تنها نه و است فرهنگ یک از ای نماینده گردشگر هر طور کلیبه

 گاه و هاارزش از دنيایی خود با گردشگران.  گذاردمی نمایش به دیگر یجامعه یک از ایزنده بلكه تصویری ، کندمی

 بين گردشگری مراودات در استمرار و تداوم. دارند همراه به را ميزبان یجامعه فرهنگ با چندان مانوس نه هایخواسته

 فرهنگی ميان تعامل آن به که شودمی فرهنگی تحولات پيدایش باعث ، جامعه یک یا درون دیگر یعهجام با جامعه یک

 ]14[. (.1395گویند)حسنی،امينيان،می ميزبان یجامعه افراد و گردشگر
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 نگیرهف ارتباطات ، سفر هنگام در و هستند گوناگون فرهنگ و الگوهای اجتماعی دارای ( ميزبانان وگردشگران،1385)برنز

 زمينه گردشگری نلکا گفته مک به. است ایویژه دارای اهميت یكدیگر بر آنها و فرهنگی اجتماعی اثرات. شكل ميگيرد

 ]13[. .(1395)حسنی،امينيان، است فرهنگی جدید اشكال توليد اصلی

 

 اثرات متقابل فرهنگ و گردشگری بر یکدیگر

 که است هاتفاوت راستی اینبه است. فرهنگ عامل بازدید مورد دمقص به گردشگران کننده جذب عوامل از یكی امروزه

 عمل جذب عامل عنوان به فرهنگ صنعت گردشگری در. آوردمی وجود به افراد در را سفر عزم و کندمی انگيزه ایجاد

 به فرهنگی لاتمحصو یا رویدادها ها،فعاليت کنندمی مسافرت یا کشوری شهر به که و مسافرانی گردشگران برای. کندمی

برخوردار  ایویژه اهميت از گردشگری صنعت با ارتباط در هافرهنگ شناخت اینجا در آیدبخش درمی الهام نيروی عنوان

 اهداف از یكی و شاید ميگيرد انجام آن در فرهنگی تبادلات بيشترین ولی است صنعت یک اگرچه گردشگری،. است

 تمامی. باشد جوامع دیگر به فرهنگشان رخ کشيدن به اقتصادی توسعه و شدر ضمن کشورها از بعضی ميان در آن توسعه

 ]15[. (1382 )کروبی، ماست فرهنگ از نشات گرفته گردشگران دیگران ازجمله با ما تعامل و عادی زندگی در ما روابط

 و گردشگر بين فرهنگی تبادل برای کافی فرصت که شودمی موجب فرهنگی، یپدیده عنوان یک به گردشگری توسعه

 بيشتر احترام هم فرهنگ به کرده، درک بهتر را یكدیگر ميتوانند آنان مبنا، براین. آید وجود به جامعه ميزبان

 ]16[ .(1388 بگذارند)مقصودی،

 

 جامعه مقصد فرهنگ بر گردشگری اثرات

 ری محسوبوسعه گردشگت برای منبعی فرهنگ که دارد؛ همانطور وجود سویه دو ایرابطه فرهنگ و گردشگری ميان

 [17]. (Richards, 2000 ) ميكند ایفا مهمی توسعه فرهنگی نقش در نيز گردشگری ميشود،

 رسوم و آداب به احيای و بگذارد برجای توجهیقابل تأثير ميتواند فرهنگ محلی تقویت طریق از پایدار توسـعه گردشگری

 ]18[. .(1391بشرل، و ولا) کند کمک باستانی

 و هم بومی نسن و آداب به نسبت مردم آگاهی افزایش هم باعث مقصد، جامعه فرهنگ شناساندن و معرفی با گردشگری 

 ]19[. (.1390فایوسولا، و وای چاک)شد  خواهد مقصد جامعه بومی صنایع و هنر احياء باعث

 

 اطلاعات، افزایش در دخوخودبه نيز اقوام مختلف یا قوم دو فرهنگی و اجتماعی تعامل فرهنگ، برخورد دو همچنين

 مثبت اثرات تاس بدیهی. است مؤثر اقوام دیگر اجتماعی و فرهنگی ویژگی زندگی، هایشيوه و شناخت درک آگاهی،

 و تكنگری انزوا، از را آنها نوعی به و باشد مردم مؤثر آگاهی سطح افزایش در ميتواند فرهنگی و تعامل اجتماعی گفتگو،

 ]20[. .(1392رضوانی،) آورد تعصب بيرون

 

 باعث مختلف، اقوام گراميداشت با و آوردمی همجوار فراهم مناطق در قومی مرزهای آميختگی برای گردشگری فرصتی

 جهت مناسب هاییفرصت آوریفراهم با دیگر، گردشگری بيان به. ميشود اجتماعی اتحاد و فرهنگی بين تقویت درک
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 قومی هایگروه هویت تقویت جهت در قوی فرهنگی، نيرویی غرور فزایشا و هاسنت احيای ها،زبان ها،نمایش فرهنگ

 هااز سنت حفاظت برای نياز مورد تعهـد و نفساعتمادبه آنها ميشود، به اقوام نصيب گردشگری راه از که منافعی با است و

 ]21[.( 1394  پور،صالحی) خواهد داد را تمایزهایشان و هویت نگهداشتن پایدار و

 

 قمناط کشورها، به را پول از توجهیمقادیر قابل گردشگری زیرا ميشود، باستانی آثار حفظ گردشگری سبب این، بر افزون

 و باستانی و خیتاری ميراث حقيقت در .کرد استفاده فرهنگ و ميراث حفظ برای ميتوان آن از ميكند که وارد جوامع و

 به زیادی رمقدا به خصوصی و بودجه عمومی فقدان لتع به توسعهدرحال کشورهای از در بسياری طبيعی نواحی

 ]22[.(. 1393 نيائوچان، و تيموتی) است گردشگری متكی درآمدهای

 و مختلف هایفرهنگ شناخت موجب مختلف و جوامع مردمان بين تفاهم دوستی و باعث گردشگری اینكه نكته دیگر

 خود هایارزش و نگفره ميكند پيدا را فرصت ميزبان این کشور هم که صورتبدین. ميشود مختلف از ملل عمومی آگاهی

  ( 1385 پيروزبخت، و الوانی) بشناساند ملل سایر مردم را به

 رنجبریان)یابند می آگاهی فرصت گردشگر کشور فرهنگی-های اجتماعیویژگی با گردشگران ملاقات با محلی مردم هم و 

 ]23[. (1390زاهدی، و

 و با مدیریت توسعه گردشگری چنانچه که ميدهد نشان گردشگری، مطالعات توسعه از شمردهبر مثبت تأثيرات وجود با

 .داشت خواهد مقصد جامعه فرهنگ منفی بر پيامدهای نباشد، مناسب ریزی برنامه

 گردشگری اینكه به دارد بستگی موضوع این البته باشد؛ داشته فرهنگی اجتماعی منفی و مثبت اثرات ميتواند گردشگری

 منفی و مثبت اثرات از ردموا زیر به جدول در اساس این بر. است شده مدیریت و ریزیبرنامه چگونه و گونه توسعه یافتهچ

 است. شده اشاره آن

 

 گردشگری اجتماعی فرهنگی .اثرات1 جدول

 امدهای فرهنگی اجتماعیپی

پیامدهای بالقوه منفی فرهنگی اجتماعی 

 گردشگری 

 مثبت فرهنگی اجتماعی گردشگری پيامدهای بالقوه

عدم انعکاس مناسب فرهنگ و آداب و رسوم *

 منطقه بازدید

 شده
 

 تشدید تضاد اجتماعی بین طبقات مختلف مردم*

 

 امکان افزایش ناامنی و هرج و مرج در منطقه*

 

فاصله درآمدی بومیان و گردشگران منجر به *

 
استعدادها و ارتقاء سطح رشد شخصيت و شكوفائی *

 و آگاهی ساکنين دانش

 

 ایجاد تحول، نوسازی و معرفی فرهنگ محلی*

 
بهبود عدالت بين مردان و زنان از جهت دست یابی *

 فرصت های شغلی به

 

 بهبود کيفيت زندگی جامعه ميزبان*
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 د.میگر نمایشی اثرات
 

لوكس و گسترش امکان رایج شدن كالاهای *

 مصرف گرایی
 

متأثر ساختن جامعه میزبان از فرهنگ و آداب و *

 گردشگران رسوم

 

پوشش نامناسب گردشگران در مواردی و اثرات *

 منفی بر

 بومیان
 

 تغییر نحوه ی زندگی افراد بومی كشور میزبان*

 

به خطر افتادن غنای فرهنگی و اصالت فرهنگی *

 جامعه

 

 
گسترش تبادلات فرهنگی بين گردشگران و افراد *

 بومی

 
 ن کشورهای دیگرشناخت مردم از فرهنگ و تمد*

 

حفظ و اشاعه ی هنرهای سنتی و آداب و رسوم *

 باستانی

 
 احياء هویت فرهنگی و احساس غرور ملی*

 
توسعه روابط فكری، فرهنگی،و اجتماعی جامعه *

 ميزبان و

 مهمان

 

 ]24[. (1385معصومی،: ) منبع

 گیرینتیجه

 فرهنگ یمبنا بر ميتواند شده ایجاد گردشگری و است گردشگری تكامل رشد و جهت مناسبی بستر جامعه هر فرهنگ

ع ميشود براساس دیدگاه دانشمندان علوم اجتماعی فرهنگ موجب توسعه و رشد جوام. شود تعریف جامعه در رایج

نعت صتوان اینگونه نتيجه گرفت که فرهنگ در راس هرم صنعت گردشگری جای دارد. در بسياری از جوامع توسعه می

 دانند.داف توسعه فرهنگی میگردشگری یكی از اه

 فرهنگی – اجتماعی بررسی اثرات به که مطالعاتی. دارد دنبال به منافعی پذیر گردشگر جوامع برای ، گردشگری

 و حمل ، تماعیبهبود خدمات اج قبيل از مثبتی اثرات دارای گردشگری صنعت که دهند می نشان اند پرداخته گردشگری

 کيفيت هبودب،  محلی فرهنگ و ها سنت به نسبت غرور احساس تقویت ، فرهنگی های يتفعال و تفریحی امكانات ، نقل

 ، زندگی ندگیز سبک در تغيير ، فرهنگی تغيير قبيل از منفی فرهنگی – اجتماعی اثرات و اجتماعی سرمایه و زندگی

 باشد. می صدا و سر و ازدحام نيز و جنایت و جرم افزایش ، جامعه باورهای و ها ارزش و اجتماعی

 و اجتماعی اعمال کليۀ مشترک پایۀ است که رفتارهایی و هامعرفت ها،ارزش باورها، ها،اندیشه از ایمجموعه فرهنگ،

 یكی گردشگری،. است جامعه آن زندگی مشخصات و اعمال همۀ سازجامعه،زمينه هر فرهنگ و ميدهد تشكيل را اقتصادی

فرهنگی  اشتراکات دليل به اسلامی، کشورهای بين گردشگری. است فرهنگی وسعۀت و تحول در تأثيرگذار های مهمراه از

 دارد. ایعمده نقش
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