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Objective: This research was done with the purpose of explaining the relationship 
between media literacy education and creativity and the development of e-learning 
among 9th grade male students in Doroud city. 
Methodology: The present research method is descriptive-survey of correlation type. 
The statistical population of the research includes all 1380 male students in the ninth 
grade of Doroud city, and the sample size was determined based on Morgan's Kargesi 
table of 302 students. A simple random method was used to select the samples. In 
order to collect quantitative research data, standard media literacy questionnaire, 
Torrance creativity questionnaire and Watkin et al.'s (2004) electronic learning 
questionnaire were used. The reliability of the questionnaires for this research is 78., 
0.81 and 0.74. Pearson's correlation coefficient and regression were used to test the 
research hypotheses. 
Results: The findings of the research showed that between teaching media literacy and 
creativity at the rate of 419/. and with the development of electronic learning to the 
amount of 566/. There is a positive relationship. The results of this study also showed 
that between each of the components of media literacy: understanding the content of 
media messages, awareness of the hidden goals of media messages, conscious selection 
of media messages, critical look at media messages, analysis There is a positive 
relationship between media messages and creativity and electronic learning of 9th 
grade boy students in Doroud city. 
Conclusion: According to the results of this research, it can be said that targeted media 
literacy training in schools has an important role in the development of students' 
educational and research activities, and as a result, it leads to academic progress and 
efficiency and strengthens their learning. 

Cite this article: Ghaed Rahmati, R., Torkiantabar, M. (2022). Clarifying the relationship between media literacy 
education and students' creativity and electronic learning development (Case study: Doroud , Iran). Journal of 
Knowledge Studies, 15(57), 62-73. 
DOR: 20.1001.1.20082754.1401.15.57.5.1 

Publisher: Islamic Azad University North Tehran Branch © The Author(s). 
 

 
 
 

  



 

اي با خلاقيت و توسعه يادگيري الكترونيكي  تبيين رابطه آموزش سواد رسانه
  مطالعه موردي: شهر دورود)( دانش آموزان

 

  2منصور تركيان تبار           |          1رضا قائدرحمتي
  

  rezarahmati76@gmail.com دانشجوي كارشناسي ارشد برنامه ريزي درسي،واحد دورود، دانشگاه ازاد اسلامي، دورود،ايران -1
  torkiantabar@yahoo.com (نويسنده مسئول) ايران تهران،دانشگاه آزاد اسلامي، واحد شهرقدس،،استاديار، گروه مديريت -2

 چكيده اطلاعات مقاله

  مقاله پژوهشينوع مقاله: 
  
  

   29/03/1401تاريخ دريافت: 
        07/05/1401بازنگري: تاريخ 

      10/05/1401تاريخ پذيرش: 
  01/06/1401تاريخ انتشار آنلاين: 

  
  
  
  
  
  

  هاي كليدي:  واژه
  سواد، 

  سواد رسانه اي، 
  خلاقيت، 

  يادگيري الكترونيكي،
 شهرستان دورود 

الكترونيكي دانش تبيين رابطه آموزش سواد رسانه اي با خلاقيت و توسعه يادگيري اين پژوهش با هدف  هدف:
  آموزان پسر پايه نهم شهر دورود به انجام رسيده است.

پيمايشي از نوع همبستگي است. جامعه آماري پژوهش شامل  -: روش پژوهش حاضر  توصيفيروش پژوهش
نفر است كه حجم نمونه بر اساس جدول كرجسي  1380كليه دانش آموزان پسر پايه نهم شهر دورود به تعداد 

گردآوري داده جهت  ها از روش تصادفي ساده استفاده شد. نفر تعيين شد. براي انتخاب نمونه 302اد مورگان تعد
ادگيري ي پرسشنامهو  پرسشنامه خلاقيت تورنس ،اي سواد رسانه پرسشنامه استانداردهاي كمي پژوهش از 

/ . ، 78ي اين پژوهش به ترتيب ها برا ) استفاده شده است. پايايي پرسشنامه2004واتكين و همكاران ( الكترونيكي
  ضريب همبستگي پيرسون و رگرسيون استفاده شد.  هاي پژوهش از بوده است. براي آزمون فرضيه 74/0و  81/0

/. و با توسعه 419بين آموزش سواد رسانه اي با خلاقيت به ميزان هاي پژوهش نشان داد كه  يافته ها: يافته
رابطه مثبت وجود دارد. نتايج اين پژوهش همچنين نشان داد كه بين هريك /. 566يادگيري الكترونيكي به ميزان 

گزينش ، اي هاي رسانه آگاهي از اهداف پنهان پيام ،اي هاي رسانه درك محتواي پيام اي هاي سواد رسانه از مؤلفه
با خلاقيت و  اي انههاي رس تجزيه و تحليل پيام ،اي هاي رسانه نگاه انتقادي به پيام، اي هاي رسانه آگاهانه پيام

  يادگيري الكترونيكي دانش آموزان پسر پايه نهم شهر دورود رابطه مثبت وجود دارد.
اي در مدارس نقش مهمي  توان گفت آموزش هدفمند سواد رسانه با توجه به نتايج اين پژوهش مي گيري: نتيجه

ن موجب پيشرفت تحصيلي و بهيود و هاي آموزشي و پژوهشي دانش آموزان داشته  و به تبع آ در توسعه فعاليت
 شود. تقويت يادگيري آنان مي

). تبيين رابطه آموزش سواد رسانه اي با خلاقيت و توسعه يادگيري الكترونيكي دانش آموزان( مطالعه موردي: شهر 1401قائدرحمتي، ر.، تركيان تبار، م. ( استناد:
  .73-62 )،57(15، دانش شناسيدورود). 

DOR: 20.1001.1.20082754.1401.15.57.5.1 
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  مقدمه
 خبري هاي سايت و ديجيتال هاي كانال اجتماعي، هاي رسانه مانند مدرن اي رسانه منابع گسترده توسعه دليل به اطلاعاتي و اي رسانه سواد

 شده تبديل اجتماعي ضرورت يك به كنند، مي مواجه جديد هاي فناوري ها، سرفصل اطلاعات، از وسيعي جمح با را افراد كه الكترونيكي
 آنها با كه را اطلاعاتي و اخبار آنها زيرا است، مهم بسيار رسانه انواع مختلف با تعامل نحوه از بعدي نسل كردن آگاه است و به همين دليل 

عضو  جديد كاربر ميليون 300هر ساله  حدودا  ها، گزارش اساس بر. نيز هستند آن توليد مسئول اغلب و كنند مي منتقل شوند را  مي مواجه
 جامعه در فرانسوي محقق 2از ديدگاه ماركو دياني .)1،2019(شولتز است دقيقه در جديد كاربر 550 معادل شوند كه هاي اجتماعي مي شبكه
 از. است جديد هاي فناوري سازگاري و بودن فراگير است، غالب   مردم كار بر كه مسلط ساختار اصلي هاي ويژگي از يكي مدرن، پست
 به منجر كه است داده رخ سرعت به تكنولوژيكي تغييرات آن طي كه كامپيوتري كار به توسعه سپس و ماشيني كار به انساني كار توسعه

 قرن اوايل در كه جديد، اي رسانه هاي فناوري. )3،2016(وانگ است شده خود خاص كاري محيط با انطباق براي ها گروه و افراد تغييرات
 اشتراك به را محتوايي هر توانند مي كاربران ها آن در كه شوند مي تعريف فرهنگي -اجتماعي ديجيتال هاي پلتفرم عنوان به كردند، ظهور 21

. كنند توليد محتوا هم و كنند استفاده ها فناوري اين از هم تا دهند مي قرار افراد اختيار در را متعددي هاي فرصت جديد هاي رسانه. بگذارند
 شوند مي گرفته نظر در جديد اي رسانه سواد عنوان به ها مهارت اين. دارند نياز كاربران سوي از هايي مهارت به جديد هاي رسانه حال، با اين

 صحت مورد در انتقادي مانند قضاوت تفكر هاي مهارت بلكهكاربري را در برمي گيرد  حساب يك ايجاد مانند فني هاي مهارت تنها نه و
 و اجتماعي هاي رسانه از استفاده اهداف بين روابط كردن آشكار بنابراين، .)4،2013(لين و همكاران اي را نيز شامل مي شود رسانه محتواي
 يابد توسعه تواند مي زماني ديجيتالي سواد .)5،2017(كوك. كند كمك افراد اي رسانه سواد سطح بيني پيش به تواند مي جديد اي رسانه سواد
(بلو و  كنند كاري هم آنلاين صورت به و كنند استفاده وجهي چند ارتباطات از شوند، درگير ديجيتال منابع با فعال طور به آموزان دانش كه

 نشان را خود هاي انتخاب ارزش كه كنند تمرين اي گونه به تا داد فرصت آموزان دانش به بايد ديجيتال، سواد توسعه براي .)6،2020همكاران
 مشاركت و تر سريع ارزيابي فوري، مطلوب براي يادگيري  فاقد  محيط درس كلاس سنتي هاي روش .)7،2021(اسماعيلف و اونو دهند
ها دارند با  اين فناوري كه ييها قابليت از برخي. كنند مي پر را خلاء اين فناوري و ديجيتال يادگيري ابزارهاي مقابل در هستند. بيشتر
كاملا  مردم، عموم ميان در سيم بي فناوري هاي دستگاه ساير و هوشمند هاي تلفن محبوبيت با هاي يادگيري سنتي قابل قياس نيستند. روش

 دثري از آنان داشته باشناستفاده مؤ ،درس كلاس ها در فناوري بكارگيري  با آموزشي مؤسسات و مدارس كه عقلاني است
 كه است يافته افزايش توجهي قابل طور به مدارس در يادگيري از پشتيباني براي وريافن از استفاده ).9،2009، كاواس8،2020(واكاليوك

 آموزان، دانش بيشتر براي. شود مي )موبايل يا آنلاين دور، راه از يادگيري مثال عنوان به( وريافن بر مبتني يادگيري هاي محيط به منجر
در حال  .)10:2021(چويي و همكاران است درس هاي كلاس در يادگيري از برانگيزتر چالش وريفنا به مجهز هاي محيط در يادگيري

 كه است مقوله اي آموزش حوزه. از مهمترين ابعاد زندگي انسان است كه نمي توان آن را از زندگي وي جدا كرد اطلاعات وريفناحاضر 
 كمك به بلكه برد، وايت تخته و فيزيكي هاي كتاب به تنها نه يادگيري و آموزش فرآيند امروزه،. رددا قرار اطلاعات وريفنا تاثير تحت
 اطلاعات وريفنا پيشرفت تاثير از دستاورد آخرين الكترونيكي يادگيري هاي رسانه. است متكي الكترونيك بر مبتني يادگيري هاي رسانه
 كيفيت بهبود ارتقاء بخشند. ديجيتال عصر در را آموزش كميت و كيفيت تا كند يم كمك آموزش عرصه فعالان به جديد امكانات. است

                                                            
1. Schultz 
2. Marco Diani 
3. Wang 
4. Lin et al 
5. Cooke 
6. Blau et al 
7. Ismailov & Ono 
8. Vakaliuk 
9. Cavas 
10. Chui et al 
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(هيكماوان و همكاران  هاي آموزشي را ايجاد نمايد در فعاليت خلاقيت الگوي تواند مي الكترونيكي يادگيري هاي رسانه طريق از آموزش
1:2019(.   

 براي آموزان دانش هاي توانايي تا يابد توسعه خاص هاي رسانه و ها مدل با علم يادگيري طريق از بايد علمي فرآيندهاي و تفكر هاي مهارت
 مشاهده، طريق از دانش ايجاد فرآيند بر بيشتر كيدتأ با و يكپارچه صورت به بايد علوم يادگيري. شود تقويت مولد و نوآورانه خلاقانه، تفكر
 به دهد مي اجازه آموزان دانش به كه است ابزاري يادگيري رسانه ).2:2021(سوچيادي و همكاران شود تدريس گروهي هاي بحث و تمرين
 بدون سخنراني و رو در رو صورت به مطالب ارائه كه حالي در بسپارند خاطر به طولاني مدت براي را آن و كنند درك را چيزي راحتي
 كارآمد و موثر اي شيوه در اين صورت انتقال مطالب به. ندكن پشتيباني يادگيري فرآيند از وانندت مي ها رسانه ديگر، عبارت به. است ابزار
 يادگيري كيفيت باشد، موثرتر تر، تعاملي تر، جالب نوآورانه، يادگيري فرآيند كه رود مي انتظار خلاق، يادگيري طراحي با. مي شود انجام
اي كه از آن   آموزش سواد رسانه ).3:2015(بهارالدين شود انجام زمان هر و مكان هر در يادگيري و آموزش فرآيند يابد و بهبود آموز دانش

ارتباط و شود، آموزشي  است كه بر ارتقاء ظرفيت فرد براي برقراري  ها ياد مي آموزش و فراگيري درباره ي رسانه به عنوان فرايند تعليم،
هاي  فناوري ي، عاطفي، سطوح دانش، محتواي رسانه اي،هاي شناخت اي با توجه به گونه هكيد دارد. در سواد رسانها تأ استفاده مناسب از رسانه

 اي، دارد. به عبارت ديگر سواد رسانه كيدها تأ ا افراد در استفاده ها از رسانهه ها و مهارت يي فردي ، بر  قابليترسانه اي و  آگاهي از توانا
و مادام  ثر تعامل داشته باشد و براي يادگيري مستمربه طور مؤ ارائه دهندگان اطلاعات ها و انهدهد تا با رس قابليتي است كه به فرد امكان مي

  ).4،2016(هالاگ ها  را نقد كندها و كاركردهاي آن گيرد؛ به عبارت بهتر بتواند پيامها بهره  العمر از محتواي  رسانه
هاي اجتماعي مبتني بر  انواع رسانه است. توسعه و گسترش اي به يكي از مهمترين ضروريات زندگي انسان تبديل شده سواد رسانه امروزه
هاي آموزشي مدارس و دانشگاه  هاي زندگي از جمله فعاليت از يك سو و كاربرد چشمگير و غيرقابل تصور آنان در انواع فعاليت اينترنت

تشخيص و  ناسايي،جو، شو ها، اهميت سواد رسانه اي را بيش از پيش نمايان ساخته است. سواد رسانه اي ابزاري كارآمد در جهت جست
دهد تا  اي به فرد توانايي مي سواد رسانهكاربرد درست و صحيح اطلاعات براي انواع نيازهاي فردي و اجتماعي است. به عبارت  ديگر؛ 

 كه در ساليان اخير هايي حوزه اطلاعات و اخبار درست و نادرست را از هم تشخيص داده و ارزيابي و مورد استفاده قرار دهد. يكي از
شود. در حال  مان و هم دانش آموزان را شامل ميها در آن مورد توجه قرار گرفته است، حوزه تعليم و تربيت است كه هم معل كاربرد رسانه

دي دانش هاي فر يتواند بر ويژگ هاي اجتماعي مي م تربيتي بر اين باورند كه رسانهنظران روان شناسي و علو حاضر كارشناسان و صاحب
يادگيري نيز در  هايي هموار سازند كه خلاقيت و زمينه را براي تقويت چنين ويژگي هاي آنان تاثير داشته باشند و چنين تواناييآموزان و هم

اي با خلاقيت و توسعه  رابطه بين آموزش سواد رسانهروند و اين مقاله نيز بر آن است تا به روش علمي  هايي به شمار مي زمره چنين ويژگي
يري دانش آموزان اي بر خلاقيت و توسعه يادگ پيرامون تأثير آموزش سواد رسانه را تبيين نمايد. ونيكي دانش آموزانيادگيري الكتر

  هاي متعددي در داخل و خارج از كشور به انجام رسيده است كه در ادامه به نتايج برخي از آنان اشاره مي شود: مطالعات و پژوهش
به اين  "آموزان دختر دبيرستان شهرستان قوچان اي و خلاقيت با انگيزه تحصيلي دانش بطه سواد رسانهرا"بررسي ) با 1393( رفيعي خيرآباد

 نسيم و نسيم .رابطه وجود دارد دانش آموزان ين خلاقيت و انگيزش تحصيليو همچنين باي و انگيزش  بين سواد رسانهنتيجه دست يافت كه 
به اين نتيجه رسيدند كه  "دانش آموزان شهرستان بجنوردخلاقيت هاي  لفهؤر بهبود مآموزش در فضاي مجازي ب بررسي نقش") با 1395(

رابطه  )سيالي، بسط، ابتكار، انعطاف پذيري(و هر يك از مؤلفه هاي آن  خلاقيتو و ارتباطات اطلاعات گيري از فناوري  ميان ميزان بهره
كند و از  بيني مي پذيري را پيش هاي سيالي، بسط، ابتكار و انعطاف و مؤلفه خلاقيتمعنادار و مثبت وجود دارد. استفاده از آموزش مجازي 

رابطه سواد رسانه اي با سواد اطلاعاتي با مهارت فراشناختي و ") در پژوهش خود 1396( فقيه آرام و ابراهيمي .لحاظ آماري معنادار است
اي  ژوهش نشان داد كه بين سواد رسانههاي اين پ العه قرار دادند. يافتها مورد مطر "خلاقيت دانشجويان دانشگاه آزاد اسلامي واحد اسلامشهر

                                                            
1. Hikmawan et al 
2. Suchyadi 
3. Baharuddin 
4. Hallaq 



 آموزش سواد رسانه اي با خلاقيت و توسعه يادگيري ... تبيين رابطه                                                                                                                                66

ف پذيري و بسط رابطه انعطا هاي خلاقيت يعني سيالي، د رسانه اي و سواد اطلاعاتي با مؤلفهو سواد اطلاعاتي با مهارت فراشناختي و بين سوا
خلاقيت و تفكر  بر ميزان اي سواد رسانه آموزش تاثير" با مطالعه )1397( داري  وجود دارد. قاسمعلي خيرآبادي و همكاران مثبت و معني

بين گروه آزمايش و گواه از نظر خلاقيت و تفكر  به اين نتيجه رسيدندكه "دانش آموزان مقطع دوم متوسطه شهرستان بندرعباس انتقادي
خلاقيت و تفكر  ته بودند ازقرار گرف اي سواد رسانه آموزش كه تحت گروه آزمايشيو انتقادي، اختلاف معنادار وجود دارد 

هاي تفكر  اي بر مهارت تاثير آموزش سواد رسانه"سي برر) در 1397( عبدلي سلطان احمد و همكاران .رخوردار بودندبيشتري ب انتقادي
اي بر هر پنج مهارت تفكر  آموزش سواد رسانهبه اين نتيجه رسيدند كه  "انتقادي دانش آموزان پايه هشتم متوسطه در شهرستان اروميه

) در پژوهش خود با 1398. صالح راد و همكاران (در بين دانش آموزان موثر بود است ساستقرا و قيا انتقادي تحليل، استنباط، ارزشيابي،
از تعديل نمرات  نشان دادند كه پس "اي بر ميزان خلاقيت دانش آموزان شهر كرج نامه آموزشي مبتني بر سواد رسانهاثربخشي بر"عنوان  

هاي خلاقيت، سيالي، بسط، ابتكار و انعطاف پذيري معني دار  در متغير خلاقيت و مؤلفه و كنترلهاي بين گروه آزمايش  پيش آزمون، تفاوت
هاي پژوهش برتري خلاقيت دانش آموزاني را نشان داد كه مطالب را از طريق برنامه آموزشي مبتني بر سواد رسانه  طور كلي يافته است. به

ابتكار و  ،هاي سيالي، بسط مؤلفهاي باعث افزايش خلاقيت در  وزش سواد رسانهاي دريافت كردند و همچنين نتايج حاكي از اين بود كه آم
اي با عملكرد دانش آموزان  بررسي رابطه بين سواد رسانه با )1400( اكبرزاده شيخ محله و اكبرزاده شيخ محله انعطاف پذيري شده است.

اي با عملكرد تحصيلي دانش اموزان دوره دوم ابتدايي شهر بابل رابطه  دوره دوم ابتدايي شهر بابل به اين نتيجه رسيدند كه بين سواد رسانه
اثربخشي آموزش سواد رسانه اي بر دانش آموزان " پژوهشي باعنوان ) در1400( معناداري وجود داشته است. قاسمي گوربندي و همكاران

هاي دانش آموزان  ارتقاء تواناييدرسواد رسانه اي كه آموزش به اين نتيجه رسيدند  "مدارس دخترانه متوسطه اول ناحيه يك بندرعباس
آموزان نشان  دانش خلاقيت پرورش براي اجتماعي هاي رسانه از استفاده )با مطالعه درك2021(1ويلارينيو پريرا و همكاران .موثر است

)در 2021(2هش كاراگل و همكارانتوانند سبب تقويت خلاقيت دانش آموزان شوند. نتايج حاصل از پژو هاي اجتماعي مي دادند كه رسانه
 ديجيتالي سواد بين حاكي از آن است كه19كوئيد  گيري همه دليل به آنلاين آموزش طول در آموزان دانش ديجيتال سواد سطح رابطه با 
. نشد يافت داري معني آماري متغير سن كه حالي در دارد، وجود معناداري آماري رابطه آنها تحصيلي مدرك و جنسيت و آموزان دانش

نوجوانان كشور هلند را مورد مطالعه قرار داد. نتايج پژوهش وي   خبري سواد بر اي رسانه سواد آموزش در پژوهشي تاثير )2020(3كليمانز
  .دهند مي ارتقا حدي تا را نوجوانان خبري اي رسانه سواد اي، رسانه سواد هاي نشان داد كه برنامه
و استنتاج و تقويت ساير  اي بر خلاقيت، يادگيري، انگيزش، تفكر انتقادي،استنباط اثر مثبت سواد رسانه فوق نشان ازهاي  مطالعات و پژوهش

هاي آموزشي  سواد رسانه او آموزش آن در محيط هاي مورد نياز دانش آموزان را دارد كه اين خود نشان دهنده اهميت توجه به  توانايي
هايي كه تاكنون در كشور به انجام  در پژوهش وزشي بيش از هر زماني مورد توجه قرار گيرد.هاي آم ن در نظاماست و مي بايست جايگاه آ

اي با خلاقيت و توسعه يادگيري الكترونيكي به شكل علمي مورد مطالعه و بررسي قرار نگرفته  است رابطه بين آموزش سواد رسانه رسيده
پيشرفت و موفقيت تحصيلي  هاي فردي دانش آموزان و و تأثير آن بر ويژگياي  سواد رسانه است كه بدون ترديد پژوهش پيرامون آموزش

تواند  نقش و اهميت آن را به عنوان يك ابزار مفيد و كارآمد در نظام آموزشي كشور بيش از پيش تبيين كند. بر اين اساس  آنان مي
رابطه بين آموزش سواد رسانه اي با  پايه نهم شهر دورودپسر  پژوهش حاضر  به دنبال پاسخ به اين سوال است كه از ديدگاه دانش آموزان

   خلاقيت و توسعه يادگيري الكترونيكي چگونه است؟
  
  
  

                                                            
1. Vilarinho-Pereira 
2. Karagul et al 
3. Kleemans  
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  روش پژوهش
تبيين رابطه بين آموزش سواد رسانه اي با خلاقيت  و يادگيري الكترونيكي دانش آموزان پسر پايه نهم شهر دورود به اين پژوهش با هدف 

نوع همبستگي به انجام رسيده است. جامعه آماري پژوهش شامل كليه دانش آموزان پسر پايه نهم شهر دورود به  پيمايشي از -روش توصيفي
ها از روش  براي انتخاب نمونه نفر تعيين گرديد. 302نفر مي باشد كه حجم نمونه بر اساس جدول كرجسي مورگان تعداد  1380تعداد 

  ذيل استفاده گرديد: استاندارد هاي پرسشنامهها كمي پژوهش از  گردآوري دادهجهت  تصادفي ساده استفاده شد.
هاي  آگاهي از اهداف پنهان پيام ،اي درك محتواي پيام هاي رسانه( لفهؤم 5سوال در 20پرسشنامه داراي  اين :سواد رسانه ايپرسشنامه  الف.
پايايي پرسشنامه  است.) اي هاي رسانه تجزيه و تحليل پيام ،انه ايهاي رس پيامنگاه انتقادي به ، هاي رسانه اي گزينش آگاهانه پيام، اي رسانه

   ).1393(فلسفي، برآورد شده است 87/0براي اين پژوهش 
سؤال  22سؤال در بخش بسط،  11سؤال در بخش سيالي،  16كه  باشد ) سؤال مي60مشتمل بر ( اين پرسشنامه تورنس: پرسشنامه خلاقيتب.

پايايي پرسشنامه براي اين  باشد پذيري قرار دارد. هر سؤال مشتمل بر سه گزينه يا پاسخ مي ز در بخش انعطافسؤال ني 11در بخش ابتكار و 
   ).1995(تورنس، برآورد شده است 81/0پژوهش 

، وريدسترسي به فنا ،انگيزش، و ارتباطات پيوسته ها مهارت( لفهمؤ 6 در سوال 25 داراي پرسشنامه :يادگيري الكترونيكي پرسشنامهج.
) است. پايايي پرسشنامه جهت موفقيت در يادگيري الكترونيكي ل مهمئمسا ،گفتگوهاي گروهي اينترنتي ،ها توانايي يادگيري از طريق رسانه

  )2004(1واتكين و همكاران( برآورد شده است 76/0براي اين پژوهش 
ار توصيفي و سطح  آمار استنباطي انجام مي شود. در سطح آمار در دو سطح آم و  spss26تجزيه وتحليل داده هاي با استفاده از نرم افزار

  توصيفي( ميانگين ) استفاده شد و در سطح استنباطي ضريب همبستگي پيرسون و رگرسيون استفاده شد.
  

  ها يافته
  آمار توصيفي ابعاد متغيرها. 1جدول

 بيشترين امتياز كمترين امتياز واريانس ميانگين تعداد  متغيرها

 رس
واد

س
 اي

انه
  

  4  60/1  334/0  88/2  302  درك محتواي پيام هاي رسانه اي
  4  20/1  329/0  97/2  302 آگاهي از اهداف پنهان پيام هاي رسانه اي

  4  20/1  390/0  64/2  302  گزينش آگاهانه پيام هاي رسانه اي
  40/4  40/1  603/0  83/2  302  نگاه انتقادي به پيام هاي رسانه اي

  4  1  463/0  54/2  302  ام هاي رسانه ايتجزيه و تحليل پي
  5  1  692/0  28/3  302  خلاقيت

  5  67/1  480/0  04/3  302 يادگيري الكترونيكي
  

 آگاهي از اهداف پنهان پيام هاي رسانه اي، بعد  88/2 درك محتواي پيام هاي رسانه اي) مشاهده مي شود  ميانگين بعد 1چنانچه در جدول(
 اي هاي رسانه تجزيه و تحليل پيامو  بعد   83/2 نگاه انتقادي به پيام هاي رسانه اي، بعد  64/2 يام هاي رسانه ايگزينش آگاهانه پ، بعد  97/2

تر و در حد ضعيفي در جامعه آماري قرار  ود كه هر يك از اين ابعاد  پاييناز ميانگين بدست آمده برداشت مي ش مي باشند. 54/2برابر با 
در حد متوسطي در جامعه آماري قرار  04/3با ميانگين   يادگيري الكترونيكيو    028/3ير خلاقيت  با ميانگين   از جانب ديگر  متغ دارند.
  دارند.

                                                            
1. Watkins 
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  اسميرنف براي تعيين توزيع نرمال داده ها - آزمون كلموگروف .2جدول
  سطح معني داري k-sمقدار   تعداد  متغيرها

هن
ذ

 
هي

آگا
  

  073/0  844/2  302  درك محتواي پيام هاي رسانه اي
  068/0  177/3  302  آگاهي از اهداف پنهان پيام هاي رسانه اي

  091/0  313/2  302  گزينش آگاهانه پيام هاي رسانه اي
  000/0  242/2  302  نگاه انتقادي به پيام هاي رسانه اي
  000/0  673/2  302  تجزيه و تحليل پيام هاي رسانه اي

  098/0  639/2  302  خلاقيت
  065/0  253/2  302 رونيكييادگيري الكت

  
است  05/0از  بيشتر متغيرها و ابعادها ارائه شدهاز آنجايي كه مقادير سطح معناداري، براي  )،2در جدول ( براساس مقادير ارائه شده

)Sig>0/05 ،(دارد. بنابراين بنابراين توزيع نرمال در جامعه آماري وجود  شود  ميها پذيرفته فرض صفر يعني نرمال بودن متغير درنتيجه
  توضيح داده ها نرمال مي باشد و از آماره پارامتريك استفاده مي شود .

  
  آزمون فرضيه اصلي

  اي با خلاقيت و توسعه يادگيري الكترونيكي دانش آموزان پسر پايه نهم شهر دورود رابطه وجود دارد. بين آموزش سواد رسانه
  

  تعيين رابطه بين آموزش سواد رسانه اي با خلاقيت و توسعه يادگيري الكترونيكي. 3جدول

  متغير

  يادگيري الكترونيكي  خلاقيت

تعداد 
)N(  

مقدار ضريب 
  همبستگي

)ρ(  
R2 

سطح 
معناداري 

)Sig( 

مقدار ضريب 
  )ρهمبستگي (

  
R2  

  

سطح معناداري 
)Sig(  

  آموزش 
  000/0  320/0  566/0  000/0  175/0  419/0  302  سواد رسانه اي

  
 H0% فرضيه 95نتيجه با احتمال اطمينان  كمتر است در 05/0از سطح  000/0شود مقدار سطح معني داري  ) مشاهده مي3دول(چنانچه در ج
اي با خلاقيت و توسعه يادگيري الكترونيكي دانش آموزان  بين آموزش سواد رسانهتوان چنين گفت  شود و مي پذيرفته مي H1رد و فرض 

نتيجه رابطه ي مثبت و مستقيمي  . همچنين مقدار ضريب همبستگي مثبت مي باشد، درسر پايه نهم شهر دورود رابطه معناداري وجود داردپ
آموزان  خلاقيت و يادگيري الكترونيكي دانشيابد  افزايش اي  آموزش سواد رسانهبين متغيرها وجود دارد .اين بدان معناست كه  هرچقدر 

درصد تغييرات خلاقيت و يادگيري  5/17نشان دهنده اين نكته است كه  175/0همچنين ضريب تعيين  كند و برعكس. يدا ميپافزايش  نيز 
  الكترونيكي از طريق آموزش سواد رسانه اي قابل پيش بيني است. 
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  هاي سواد رسانه اي با  خلاقيت مؤلفهضريب همبستگي بين . 4جدول

  متغير
  خلاقيت

 sigمقدار.  ضريب تعيين  )N(تعداد  يرسونضريب همبستگي پ

درك محتواي پيام   فرضيه فرعي اول:
  000/0  071/0  302  268/0  هاي رسانه اي

  فرضيه فرعي دوم:
آگاهي از اهداف 

پنهان پيام هاي 
  رسانه اي

272/0  302  073/0  000/0  

پيام آگاهانه گزينش  فرضيه فرعي سوم:
  000/0  357/0  302  598/0  اي رسانه هاي

نگاه انتقادي به پيام  فرضيه فرعي چهارم:
  000/0  115/0  302  089/0  هاي رسانه اي

تجزيه و تحليل پيام   فرضيه فرعي پنجم:
  000/0  229/0  302  479/0  هاي رسانه اي

  
  هاي سواد رسانه اي با  توسعه يادگيري الكترونيكي مؤلفهضريب همبستگي بين  .5جدول

  متغير
  توسعه يادگيري الكترونيكي

 sigمقدار.  ضريب تعيين  )N(تعداد   ضريب همبستگي پيرسون

  فرضيه فرعي اول:
درك محتواي 

  پيام هاي
  رسانه اي 

228/0  302  07/0  000/0  

  فرضيه فرعي دوم:
آگاهي از اهداف 

پنهان پيام هاي 
  رسانه اي

534/0  302  285/0  000/0  

  فرضيه فرعي سوم:
 آگاهانه گزينش
   هاي پيام

  اي رسانه
355/0  302  126/0  000/0  

 فرضيه فرعي چهارم:
نگاه انتقادي به 

  پيام هاي
  رسانه اي 

334/0  302  111/0  000/0  

  فرضيه فرعي پنجم:
تجزيه و تحليل 

  پيام هاي 
  رسانه اي

402/0  302  161/0  000/0  
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توان  همبستگي محاسبه شده،  مي) و مقدار P=000/0(با در نظر گرفتن سطح معني داري شود و   ) مشاهده مي4بر اساس آنچه در جدول(
اي،  رسانه هاي پيام آگاهانه ، گزينشاي هاي رسانه آگاهي از اهداف پنهان پيام، هاي رسانه اي درك محتواي پيامچنين نتيجه گرفت كه بين 

رابطه وجود دارد از شهر دورود با خلاقيت دانش آموزان پسر پايه نهم  هاي رسانه تجزيه و تحليل پيامو   اي هاي رسانه نگاه انتقادي به پيام
رابطه فرضيات مرتبط با  پيش بيني است. بر اين اساس  جانب ديگر  تغيير در متعير خلاقيت بر اساس هر يك از  مؤلفه هاي ذكر شده قابل 

  بين هر يك از مؤلفه هاي سواد رسانه اي با  خلاقيت مورد تأييد قرار گرفتند. 
توان  مي  ) و مقدار همبستگي محاسبه شدهP=000/0(با در نظر گرفتن سطح معني داري شود و   مي ) مشاهده5اساس آنچه در جدول( بر

اي ،  رسانه هاي پيام آگاهانه ، گزينشاي هاي رسانه آگاهي از اهداف پنهان پيام، هاي رسانه اي درك محتواي پيامچنين نتيجه گرفت كه  بين 
رابطه وجود دارد. از دانش آموزان توسعه يادگيري الكترونيكي با  اي هاي رسانه ه و تحليل پيامتجزيو   اي هاي رسانه نگاه انتقادي به پيام

بر اين اساس فرضيات  قابل پيش بيني است.هاي ذكر شده  ي الكترونيكي بر اساس هر يك از  مؤلفهسوي ديگر  تغيير در متعير توسعه يادگير
  قرار گرفتند.  تأييدواد رسانه اي با  توسعه آموزش الكترونيكي مورد هاي س ي مرتبط با رابطه بين هر يك از مؤلفهفرع

  
 تحليل رگرسيون چند متغيري گام به گام براي فرضيه اصلي. 6جدول

درجه   مجموع مربعات  منبع واريانس
  دوربين واتسون R R2  داريسطح معني  F  آزادي

  4/2 54/0 74/0  000/0  099/53  7  675/72  رگرسيون
  298  634/59  هباقيماند
 305  309/132  جمع كل

  
 305و  7با درجه آزادي  000/0داري بدست آمده، يعني مقدارسطح معني دهد كهنشان مي)6(نتايج تحليل رگرسيون ارائه شده در جدول 

) 54/0كه برابر با (  R2ه مقدار همچنين با توجه ب دار است.است. بنابراين مدل رگرسيون ايجاد شده از لحاظ آماري معني 05/0تر از پايين
درصد تغييرات  46درصد از تغييرات خلاقيت و توسعه يادگيري الكترونيكي ناشي از متغير سواد رسانه اي و   54است مي توان گفت كه: 

   ناشي از عوامل ديگر است.
  

  
ضريب رگرسيون   ضريب رگرسيون استاندارد نشده

ميزان   استاندارد شده
  tآماره 

سطح 
معني 
  بتا  خطاي استاندارد B  داري

  000/0  15/8    201/0 64/1  ضرايب ثابت
  000/0  16/7  373/0  059/0  42/0  درك محتواي پيام هاي رسانه اي

  000/0  91/3  183/0  053/0  20/0  آگاهي از اهداف پنهان پيام هاي رسانه اي
  000/0  82/3  169/0  046/0  17/0  گزينش آگاهانه پيام هاي رسانه اي

  000/0  51/6  310/0  040/0  26/0  ه انتقادي به پيام هاي رسانه اينگا
  000/0  99/5  306/0  049/0  29/0  تجزيه و تحليل پيام هاي رسانه اي
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 "t"مي باشد و قدر مطلق آماره  05/0ي ابعاد كوچكتر از مقدار خطا  ون مقدار سطح معني داري براي همه)، چ7با توجه به نتايج جدول (
و اي با خلاقيت  سواد رسانهو بين   شود صفر رد شده و فرض تحقيق تأييد ميدرصد فرض  95باشد با اطمينان  مي  96/1رمطلق  بزرگتر از قد

دهد ضرايب  هاي جدول نشان مي د دارد. همان طور كه دادهآموزان پسر پايه نهم شهر دورود رابطه وجو توسعه يادگيري الكترونيكي دانش
 گزينش آگاهانه پيام هاي رسانه اي مؤلفه،براي  183/0آگاهي از اهداف پنهان پيام هاي رسانه اي  مؤلفه، براي 373/0لفه مشاهده بتا براي مؤ

نشان  است اين اعداد 306/0 تجزيه و تحليل پيام هاي رسانه اي مؤلفهو براي  310/0 نگاه انتقادي به پيام هاي رسانه اي مؤلفه،براي 169/0
مؤلفه بيشترين نقش را در بنابراين اين  .بيشترين ميزان بتا را دارد 373/0اي با ضريب بتاي  رسانه هاي پيام توايمح درك مؤلفهدهد كه  مي
  بر عهده دارد.خلاقيت و توسعه يادگيري الكترونيكي بيني  پيش

  
  گيري بحث و نتيجه

آموزان پسر پايه نهم شهر  گيري الكترونيكي دانشو توسعه ياداي با خلاقيت   بيين رابطه بين آموزش سواد رسانهتاين پژوهش با هدف 
. نتيجه آزمون فرضيه اصلي نشان داد كه از ديدگاه دانش آموزان پيمايشي از نوع همبستگي به انجام رسيده است -دورود به روش توصيفي

وجود دارد. نتايج همچنين نشان داد كه اي با خلاقيت و توسعه يادگيري الكترونيكي رابطه  ر دورود بين آموزش سواد رسانهپسر پايه نهم شه
گزينش آگاهانه ، اي هاي رسانه آگاهي از اهداف پنهان پيام ،اي هاي رسانه درك محتواي پيام( اي يعني: مؤلفه هاي سواد رسانهبين هر يك از 

آموزان پسر  قيت و يادگيري الكترونيكي دانش) با خلاهاي رسانه اي تجزيه و تحليل پيام ،اي هاي رسانه نگاه انتقادي به پيام، اي هاي رسانه پيام
) و 1397( ) ، قاسمعلي خيرآباد1395( ) و نسيم و نسيم1399( در پژوهش صالح راد و همكاران پايه نهم شهر دورود رابطه وجود دارد.

قرار  تأييدپذيري مورد  بتكار و انعطافبسط، ا اي  بر خلاقيت  ابعاد خلاقيت يعني سيالي، )تأثير سواد رسانه2015( ويلارينيو پريرا و همكاران
) 1396( راستا بوده است. نتايج اين پژوهش همچنين با نتيجه حاصل از پژوهش فقيه آرام و ابراهيمي گرفت است كه با نتايج اين پژوهش هم

)  نيز در 1400( اكبرزاده شيخ محل باشد. اكبرزاده شيح محل و سو مي اي بر خلاقيت هم ي بر تأثير سواد رسانه)  مبن1393( و رفيعي خيرآباد
ن جهت كه عملكرد تحصيلي اي و عملكرد تحصيلي دانش آموزان رابطه وجود دارد و از آ ود نشان دادند كه بين سواد رسانهپژوهش خ
هاي  وه بر اين  پژوهشعلا راستا مي باشد. تواند نتيجه يادگيري مطلوب بوده باشد بنابراين اين نتيجه نيز با نتايج اين پژوهش هم مطلوب مي

ليل و استنباط و اي بر  تفكر انتقادي، تح هم حاكي تأثير  سواد رسانه )2020( ) و كليمانز2021( كاراگل و همكارانصورت گرفته توسط 
  آموزان داشته باشند . انند سهمي در يادگيري مطلوب دانشتو ميهاي فراشناختي افراد  است كه هر كدام  استنتاج و مهارت

با توجه به ظهور و هاي مبتني بر اينترنت است كه كاربران آن به طور شگرفي در حال افزايش هستند.  ن امروز شاهد ظهور  انواع رسانهاجه
اي به عنوان ابزاري براي استفاده درست و بهينه از اين  در زندگي بشر، اهميت سواد رسانه هاي نوين اطلاعاتي و ارتباطي نفوذ انواع فناوري

هاي اجتماعي،  گيري فضاي مجازي و افزايش شبكه سي است. در ساليان اخير و با شكلها  و مطالب و محتواي آنان يك ضرورت اسا رسانه
اند. در پي تغيير و  هايي پيدا كرده تفاده از فضاي مجازي و چنين شبكهناپذيري براي اس گروه هاي مختلف اجتماعي عطش سيريافراد و 

هاي  رهاي مختلف جهان رخ داده است، فناوريهاي آموزشي كشو ي ياددهي و يادگيري در اكثر نظامها و شيوها ه تحولاتي كه در روش
گيرند.  زمان ديگري مورد استفاده قرار مياي در فرايند ياددهي و يادگيري پيدا كرده اند و بيش از هر  اطلاعاتي و ارتباطي جايگاه ويژه نوين

اي است كه برخورداري از آن هم براي معلمان و هم براي دانش  يازمند مهارتي به نام سواد رسانهها ن ورينااستفاده و بهره گيري از اين ف
يه و تحليل مطالب و محتواي كند تا توانايي خود را در تجز اي به دانش آموزان كمك مي سيار حائز اهميت است. سواد رسانهآموزان ب

. اين بدان معناست كه سواد كنند كنند منطقي برخورد كه به انحاء مختلف دريافت مياطلاعاتي ها تقويت كرده و در مواجهه با انواع  رسانه
مل و دقت بيشتري مطالب دريافتي را تجزيه و تحليل كرده و از قوه خلاقه خود براي تشخيص شود تا دانش آموزان با تأ اي سبب مي رسانه

اي  بهتر آنان فراهم شود. سواد رسانهشود تا بستر مناسبي براي يادگيري هر چه درستي و نادرستي آنها استفاده كند. اين امر سبب مي 
ديگران   شود تا با شناخت هر چه بهتر مطالب و اطلاعات دريافتي؛ پيرامون آنها با بخشد و موجب مي دآگاهي دانش آموزان را ارتقاء ميخو

ين چنانچه نتايج ا بهتري از محتواي مطالب دريافتي داشته باشند. هاي خود، بحث و تبادل نظر كنند و درك به ويژه معلم و همكلاسي
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كند تا  آموزان دارد  و آنان را كمك مي و توسعه يادگيري الكترونيكي دانشاي نقش مهمي در خلاقيت  پژوهش هم نشان داد سواد رسانه
اي فراتر از يك سرفصل درسي،  شود، آموزش سواد رسانه از اين رو پيشنهاد مي مطالب درسي را نقادانه دريافت و مورد استفاده قرار دهند.

آموزان را ملزم كند در هنگام دريافت مطالب از هر نوع  مهارت  به گونه اي باشد كه دانش در مدارس مورد توجه قرار گيرد و آموزش اين
  دفمند و پايدار به شكل مطلوبي انجام پذيرد.   رسانه اي، با بهره گيري از قوه خلاقه خود به تجزيه و تحليل مطالب پرداخته تا يادگيري ه
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