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Abstract 
Preservation and revival of historical contexts has always been the most 

important concerns of urban planners in different periods. The prosperity of the 

tourism industry is one of the ways to preserve and revive such textures, because 

despite the advancement of technology and the construction of new urban spaces, 

old and historical textures are still landmarks of cities and often tourism tends to 

be more in these spaces and places. On the other hand, defining and redefining 

pedestrian tourism routes in these contexts can create the flow of life in the old 

frame and prevent objective and mental burnout of the context. The historical 

context of Tehran Bazaar, which is more than 200 years old, has suitable 

capacities for pedestrian tourism and hosts different tourists every day, but the 

lack of suitable tourist routes has caused abandonment, forgetting and not visiting 

parts of this area. With the aim and practical nature, the present article aims to 

study the tourist trails of the historical context of Tehran Bazaar and in four 

consecutive sections, using graph theory, equates the dominant behavioral 

patterns as a linear programming problem by GIS software. And finally extracted 

10 paths. In order to prioritize and categorize the routes, the ViKOR multi-
criteria model is used and ten routes in the form of three categories, commercial, 

cultural and ritual tourism routes are classified and for each category, a proposed 

route is designed and presented in GIS software. The results show that 

commercial tourism routes cover 70% of the behavioral patterns of the area, 

which by defining targeted tourism routes, while providing tourism goals, can 

lead to visits to other old buildings and structures. 
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Redefining tourism routes in the historical context of Tehran Bazaar 

Extended Abstract 

Introduction 

Urban tourism is an expanding industry and 

has many economic and social benefits for a 

city, while tourism policies to attract tourists 

play an essential role in promoting urban 

tourism. The historical Texture of Tehran has 

many tourist attractions that, due to the lack of 

familiarity of the citizens, after several 

decades have passed since the creation of this 

texture; There are still many unfamiliar places 

and spaces that some citizens are not familiar 

with, and this has caused this part of Tehran's 

historical identity to be forgotten and this 

texture has suffered objective and mental wear 

and tear. Based on this, the article with the 

main purpose of researching and designing 

tourism routes in the historical texture of 

Tehran market has been investigated.  

Methodology 

This article examines the most important 

indicators of the tourism route by using 

documentary-library sources and equates the 

dominant behavior patterns in the form of a 

linear programming problem by ARC GIS 

software in four consecutive sections using 

graph theory and finally 10 The path has been 

extracted. In order to prioritize and categorize 

the routes, the Vikor multi-criteria model was 

used and ten routes were categorized into three 

categories, commercial, cultural and religious 

tourism routes, and for each category a 

suggested route was designed and presented in 

ARC GIS software.  

Results and discussion 

The results of the study show that the 

commercial tourism routes cover 70% of the 

behavior patterns of the range, which by 

defining the targeted tourism routes, while 

providing the tourism goals, it is possible to 

visit other antiqued buildings and structures. 

Conclusion 

Historical textures have been one of the main 

pillars and old spaces of cities that have 

undergone many physical and mental changes 

during different periods. On the other hand, 

the historical and old texture in the cities are 

like a historical city within the modern city, 

and the paths as the gates of time that feature 

the history.  In the meantime, the paths 

connecting the tourist attractions, they play a 

very important role in attracting tourists and 

the economic prosperity of the cities are 

responsible. This research is trying define and 

redefine tourism routes, while estimating the 

tourist's main desire to be in the area, 

introduce other tourist attractions in the form 

of numerous tourist routes resulting from 

people's behavioral and movement patterns 

according to graph theory 

.
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 چکیده
است. رونق صنعت مختلف بوده یهاشهرسازان در دوره یهادغدغه ینهمواره مهمتر یخیتار یهابافت یاحفظ و اح

چرا که با وجود پیشرفت تکنولوژی و ساخت  ؛باشدیها، مگونه بافت ینا یاحفظ و اح یهااز راه یکی یگردشگر
در این  یتمایل گردشگر هستند و اغلب هرهاهای قدیمی و تاریخی همچنان نقاط عطف ششهری جدید، بافت یفضاها

باعث  تواندیها مبافت یندر ا یادهپ یگردشگر یرهایمس یفو باز تعر یفسو، تعر یگرها بیشتر است. از دفضاها و مکان
بازار تهران با  یخیبافت تار .کنند یریبافت جلوگ یو ذهن ینیع یشود و از فرسودگ یمدر کالبد قد یزندگ یانجر یجادا

؛ گردشگران مختلف بوده یزباناست و هر روزه م یادهپ یمناسب گردشگر هاییتظرف یدارا سال 200از  یشب متقد
 یناز ا یهاقرار نگرفتن بخش یدو مورد بازد یمناسب باعث متروکه شدن، فراموش یگردشگر یرهایاما فقدان مس
بازار تهران  یخیبافت تار یگردشگر یادهپ یایرهبررسی مس ی،کاربرد یتاست. مقاله حاضر با هدف و ماهمحدوده شده
غالب را به  یرفتار یگراف، الگوها یبا استفاده از تئور یاست و در چهار بخش متوالخود قرار داده یرا هدف اصل

استخراج  یرمس 10 یتنموده و در نها یسازمعادل ARC GISتوسط نرم افزار یخط یزیرمسئله برنامه یکصورت 
در غالب  یراستفاده شده و ده مس یکورو یارهاز مدل چند مع یرها،مس یبندو دسته یبندیتالو جهتاست. در ادامه نموده

در نرم  یشنهادیپ یرمس یکهر دسته  یو برا یبنددسته یینیو آ یفرهنگ ی،تجار یگردشگر یرهایسه دسته، مس
درصد  70 یتجار گریگردش یرهایکه مس دهدینشان م یقتحق یجاست. نتاو ارائه شده یطراح ARC GISافزار

اهداف  ینضمن تام توانیهدفمند، م یگردشگر یرهایمس یفاست که با تعرمحدوده را در برگرفته یرفتار یالگوها
 شد. یمیقد یهابناها و بافت یگراز د یدمسبب بازد ی،گردشگر

 11/12/1398: تاریخ دریافت

 01/12/1399 :تاریخ پذیرش

 96-112شماره صفحات: 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 کلیدی:های واژه
 یتئور ی،گردشگر یادهپ یرهایمس

، بافت vikor یارهگراف، مدل چند مع
  .بازار تهران یخیتار

 از دستگاه خود برای اسکن و خواندن

 مقاله به صورت آنلاین استفاده کنید
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 99 (1401، پاییز 50)شماره  ریزی شهریپژوهش و برنامه

 

 در بافت تاریخي بازار تهران یگردشگر یرهایمس فیبازتعر

 :مقدمه

جکوبز،  ینج یراز صاحبنظران نظ یاریبس 1960از آغاز دهه 
 یاز مرگ فضاها یرهو غ یبنرج یدیبتر یبالدز،ت یسفرانس
 یفضاها یفیتاند و علت آن را افت دائم کسخن گفتنه یجمع
 یهارفتن عرصه ینمدرن از ب یهااند. در شهربر شمرده یشهر
 ماعی،معاشرت اجت افراد به یلیم یموجب ب یشهر یعموم

نسبت به  تفاوتییب ی،رفتار یناهنجار ی،کاهش اختلاط اجتماع
افت سلامت  یست،ز یطمح یشهر، آلودگ یعموم یهاعرصه

شده  مکانیو ب یختهاز هم گس یفضا یریگجسم و روح، شکل
(. در Heidarzadeh & Pourizdanparast,2020:65است )

به  شینیشهرن یقه غنبا ساب یخیتار یاغلب شهرها یان،م ینا
 یهادست عرصه ینشهرها، از ا یکنون یافته یرتغ یتعلت ماه

 یازمنددارند که ن یاررها شده بس یجمع یو فضاها یعموم
 یهابافت یااح یهااز راه یکیاست.  یو بازنگر یزیربرنامه

گونه  یندر ا یگردشگر یرهایمس یفتعر یخی،و تار یمیقد
و امکان  یادهپ انکه وجود انس یراز باشد؛یم یشهر یفضاها

شده و با توجه به  یطمح یفیتساعته، باعث ارتقا ک 24 یدبازد
و  یاجتماع یبرا از تخر ( بافت1961چشمان ناظر جکوبز) یهنظر

به عنوان  ی. در واقع، گردشگرداردیدر امان نگه م یکالبد

چرا  شود،یمتوسعه مناطق مختلف در نظر گرفته  یبرا یابزار
در خصوص زدودن فقر و  یواند به عنوان منبعتیمقوله م نیکه ا

گردشگر به جذب  یشمطرح شود و افزا ییزااشتغال یشافزا
 یفیتو ارتقا ک یو کمک به سلامت یاقتصاد گذارییهسرما
؛ fossati & panella,2000:12) انجامدیب یزندگ

Breidenhann & wickens, 2004:74 ؛Meyer,2004:23 ؛
Bigdeli Rad & Bin Ngah,2014:336تواندی( و در ادامه م 

 یاسبه مق یاو منطقه یمحل یاسرا از مق یصنعت گردگشر
ارتقا دهد. در واقع، از آنجا که گردشگری یک نظام  یجهان

معنامند است و با سه عنصر انگیزه، زمان، حرکت رابطه دارد و 
فرصت  یکسازد، تعاملات و رویارویی فرهنگی را فراهم می

کلانشهرها به وجود  یبرا یو اقتصاد جتماعیا ی،رگ فرهنگبز
 یفرهنگ یاییتحول و پو ییر،ها تغسال یراث. شهرها مآوردیم

مختلف  یساتها و تاساز جاذبه یهستند و با توجه به برخوردار
و ..مراکز  یمذهب ی،فرهنگ یخی،تار یهاجاذبه یرنظ یگردشگر

 و یطیمح یطشرا ی،جنب و جوش شهر ی،مراکز اقامت ید،خر
عوامل موثر  ینتراز جمله مهم یشهر یهامناظر و چشم اندازه

 شوندیمحسوب م یو خارج یدر جذب گردشگر داخل
(vossoughi et al, 2018 گردشگر .)صنعت در  یک یشهر ی

 یو اجتماع یاقتصاد یایمزا یحال گسترش است و دارا
 ییرآمدزابه د تواندیمورد م ینشهر است و ا یک یبرا یمتعدد
شهرها کمک کند.  یکالبد یبهبود فضا ینو همچن تغالو اش

 یجذب گردشگر، نقش یبرا یگردشگر هاییاستکه س ییتاجا
تهران در  یخیشهرها دارد. بافت تار یدر ارتقا گردشگر یاساس

 یدارا باشد،یم یخود که محدود به بازار کنون یانیبخش م
 یلست که به دل( اRegion,12)یمتعدد یگردشگر یهاجاذبه

دهه از  ینمناسب شهروندان، بعد از گذشت چند ییعدم آشنا
 یمتعدد یناآشنا یها و فضاهابافت؛ هنوز مکان ینا یدایشپ

 ینندارند و هم ییاز شهروندان با آن آشنا یوجود دارد که برخ
تهران شده  یخیتار یتبخش از هو ینامر باعث فراموش شدن ا

از  یکیاست.  کرده یو ذهن ینیع یبافت را دچار فرسودگ ینو ا
 یینو پا یگردشگر یرهایرخ داد نبود مس ینعلل ا ترینیاصل

 یگراز د ؛(habibi,2018است) یگردشگر یرمس یفیاتبودن ک
بافت،  ینمتعدد در ا یشهر یها و فضاهاوجود مکان ی،سو

محدوده را دو چندان  ینو فرهنگی ا یخیلزوم حفاظت از آثار تار
بافت  ینو رها شدن ا یفراموش شدروند رو به ر یراکند، زمی
شده و ضرورت  یو اجتماع یکالبد یباعث فرسودگ یخی،تار

 ینرا به ا یتو امن یکه سرزندگ یرهاییمس یفتوجه و بازتعر
پژوهش با روش  ین. اکندیبافت برگرداند را دو چندان م

 یرهایمس توانیم یاآ» یح؛و صر یپاسخ به سوال اصل یکاربرد
 یرافراد تاث یکه بر مقاصد گردشگر ودنم یطراح یشگرگرد

 یاهداف گردشگر ینداشته باشند و ضمن تام یرمستقیمغ
را دغدغه « شوند؟ یهافضاها و مکان یگراز د یدمسبب بازد

بررسی  یاساس، مقاله با هدف اصل ینقرار داده است. بر ا یاصل
 یخیموجود در بافت تار یگردشگر یادهپ یرهایمس یو طراح

 ینمهمتر یاکتابخانه -یاز منابع اسناد یریگبهره بابازار تهران 
نموده و سپس با کمک  یرا بررس یگردشگر یرمس یهاشاخص

و  یفغالب به تعر یرفتار یها و استخراج الگوهاگراف یتئور
محدوده خواهد  یندر ا یادهپ یگردشگر یرهایمس یفبازتعر

 پرداخت.

 :تحقیق نظری پیشینه و مباني

 دشگری گر �

از گردشگری تعاریف متعددی بیان شده است اما، کلمه گردشگر 
توسط  1937بار به صورت رسمی در سال و گردشگری اولین

اتحادیه ملل استفاده شده است. بنابر این تعریف، گردشگری 
های مسافرتی افراد و اقامت در خارج از محیط دائم فعالیت

ساعت و کمتر از ها برای بیش از بیست و چهار زندگی آن
 Zargham) یکسال به قصد تفریح، تجارت و اهداف دیگر است

Borujeni & Turkman,2014:62 ،در یک نگرش کلی .)
ها در مسائل ی تبادل و تعامل فرهنگگردشگری و نحوه

در اجلاس  1980ی مانیل در سال گردشگری با انتشار بیانیه
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اساسی  مجمع عمومی سازمان جهانی گردشگری مورد توجه
قرار گرفت. در این بیانیه ضمن برشمردن آثار مثبت فرهنگی و 

ها المللی، از دولتاجتماعی ناشی از گردشگری داخلی و بین
خواسته شد در حفظ منابع فرهنگی بکوشند؛ به نحوی که 

 Abbaszadehها نشود)ی مستمر باعث از بین رفتن آناستفاده

& Ishm,2018:99 م سازمان جهانی (. همچنین، طبق اعلا
جهانگردی، گردشگری شهری نوعی فعالیت گردشگری است 

های ذاتی آن صورت که در یک فضای شهری با ویژگی
گیرد که با اقتصاد مبتنی بر غیرکشاورزی مانند اداره، تولید، می

تجارت و خدمات و به عنوان نقاط اصلی حمل و نقل مشخص 
اهمگن از ای و نشود. مقصدهای شهری طیف گستردهمی

تجربیات و محصولات فرهنگی، معماری، فناوری، اجتماعی و 
طبیعی را برای اوقات فراغت و تجارت گردشگران ارائه 

(. در شش دهه گذشته، صنعت UNWTO,2021دهند)می
ای را تجربه کرده و به یکی از گردشگری رشد پیوسته

ترین و درحال رشدترین صنایع در جهان تبدیل بزرگ
( و گردشگری شهری به یکی ozturk et al, 2015:233شده)

است. های مهم وپردرآمد گردشگری مبدل شدهاز شاخه
ها و گردشگری شهری یک عامل تغییر دهنده فضا در مکان

شود و های شناخته شده برای هر شهر محسوب میزمان
گردشگر شهری به عنوان استفاده کننده از فضای شهری با 

تواند به عنوان خشی از فضای شهری میدهی و تمرکز بر بوزن
عامل مهم، قابل توجه و بررسی باشد. هر میزان که استفاده 

های گردشگران از فضا و امکانات، خدمات و تسهیلات و جاذبه
شهری بیشتر باشد، فضا و ساختار فضایی شهری به سمت 

کند. به عبارتی دیگر، ساختار گردشگری بیشتر تمایل پیدا می
 Ziari etر استوار بر ساختار گردشگر شهری است)فضایی شه

al, 2018   از دیگر سوی، برخی از شهرها با هویت تاریخی و .)
هایی مانند بناهای یادبود، معماری قدمت طولانی حاوی جاذبه

های مذهبی هستند که مقصد گروهای خاصی از تاریخی، مکان
یک  شود که گاهیباشند و این امر باعث میگردشگران می

گردشگر شهری برای گذراندن اوقات فراغت به گشت و گذار در 
 Poorahmad etشهر مبادرت ورزد و لزوما از شهر خارج نشود)

al, 2016:257) .و گردشگری فرهنگی در شهرها را پدید آورند 

گردشگری فرهنگی، با پشتیبانی از بافت میراثی، یکی از 
نجر به توسعه های برجسته صنعت گردشگری است که مویژگی

 Petrevska et al)شودمحصولات خاص گردشگری می

گردشگری شهری شامل سفر و بازدید با  . در واقع،(2019:2,
تمرکز بر مقاصد شهری، یک پدیده شهری است، به ویژه شکل 
انبوه آن که گردشگری در بافت تاریخی است و عمدتاً برخواسته 

دلیل قدمت  از هویت تاریخی شهرها است. لذا شهرها به

تاریخی و این که خود به عنوان حافظه تاریخی بشریت 
شوند، مقصد مهمی برای گردشگران به شمار محسوب می

 آیند.می

 مسیرهای گردشگری �

های مختص حرکت انگاره تبدیل مسیرهای شهری به خیابان
پیاده در محدود تاریخی و مرکزی شهرهای اروپایی، برای 

ای محدود و محلی در یکی از نخستین بار در قالب تجربه
آلمان به اجرا درآمد و توجه به « اسن»های مرکز شهر خیابان

این امر پس از جنگ جهانی دوم و فرار سیدن زمان بازسازی 
 Jori etتری پیدا کرد)شهرهای اروپایی شکل مشخص

al,2016:157ها برای (. گشت پیاده یکی از ارزشمندترین روش
و ضمن معرفی بافت و عناصر با  درك و شناخت محیط است

ارزش آن از طریق نمایاندن مشخصات کالبدی مکان و 
رویدادهای زمان، به عنوان عاملی موثر در تعریف هویت مکانی 

( تا جایی که  Abbaszadeh & Ishm,2018شود)معرفی می
های گردشگری مطرح در برخی از شهرها، به عنوان استراتژی

-به اقتصاد شهری کمک می شده و به طور قابل توجهی
های صورت گرفته، (. براساس پژوهشUysal,2013کنند)
است. طبق آمار  روی بخشی از سفرهای روزانه شهروندانپیاده
درصد و در شهرهای  50شده در شهرهای بزرگ ایران  ارائه

 Alitajer etشود)درصد سفرها پیاده انجام می 75کوچک 

al,2016ئز اهمیت است که مسیرها در (. توجه به این نکته حا
ذهن شهروندان نه تنها خطوطی هستند که ارتباط و اتصال نقاط 

سازند، بلکه فضاهایی را متصور مختلف شهر را میسر می
ترین حیات جمعی را در خود شوند که به صورت روزمره بیشمی

دهند. در این میان، محصول گردشگری ماهیتی مرکب جای می
واردی است که گردشگران درگیر آن دارد و شامل همه م

های جدید، توجه شوند؛ از خرید کردن، دیدن تا کسب تجربهمی
 های فرعی در بدست آورد محصول نهایی اهمیت دارد.به عامل

 معیارهای مسیرگردشگری  �

مطالعات نظری در باب گردشگری در دهه اخیر حول سه جریان 
زمینه دانش  مختلف قرار گرفته است: جریان اول بررسی در

گردشگری و انواع گردشکری؛ جریان دوم تجزیه و تحلیل 
شبکه بر اساس اهداف گردشگری و الگوهای رفتاری)که زمینه 
اصلی این پژوهش است(؛ جریان سوم بررسی در مورد منابع و 

. ((Uysal,2013نماید مقاصد گردشگری را شناسایی می

Petrevska  مسیرهای و همکاران با هدف تجزیه و تحلیل
به تاکید بر برگزاری تورهای منظم گردشگری  گردشگری ترکیه

های هدف خاص و ارتقا صنعت گردشگری شهری با برای گروه
پوراحمد  .(Petrevska et al ,2019) پردازنداهداف فرهنگی می
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و احمدی فر، در پژوهشی به گردشگری خلاق شهری در منطقه 
ایع فرهنگی را یک رویکرد تهران پرداختند و استفاده از صن 12

جامع برای بازآفرینی شهری بافت تاریخی 
 Pourahmad, Ahmadifard,2018.( Graf 8(دانستند

Popesku  با تحقیق بر روی مسیرهای فرهنگی، به عنوان
نوعی از یک محصول خاص گردشگری و با در نظر گرفتن و 
بررسی عوامل اصلی تأثیرگذار بر توسعه چنین مسیرهایی، 

 اندهای اصلی مسیرهای فرهنگی را توصیف نمودهژگیوی

((Graf & Popesku, 2016.  جوری و همکاران، با هدف
های مرکزی شهر زنجان برای راهبررسی امکان احیا پیاده

ها و استفاده گردشگران و شهروندان و دستیابی به استراتژی
و  راهکارهای مورد نیاز، به بررسی مبانی نظری موضوع در ایران

جهان پرداخته و با بررسی نقاط قوت و ضعف و تهدید و فرصت 
 Jori et)اندپرداختهپیاده گردشگری زنجان به ارزیابی مسیرهای 

2016al,) .،به بررسی و تحلیل مسیرهای  حیدری و همکاران

های شهر شیراز پراخته و در این دسترسی گردشگران به جاذبه
ها از ن رضایتمندی آنراستا، تصویر ذهنی گردشگران و میزا

نحوه دسترسی به مقاصد گردشگری و تعیین الگوی حرکتی 
 Heydari et) استآنان در سطح شهر مورد تحلیل قرار گرفته

al,2014 بندی از انواع ارائه و طبقه(. صابریان و همکاران به
گراف دوگان و بکارگیری آنها در بهبود آنالیزهای مسیریابی 

های سیستم اطلاعات مکانی ته و قابلیتتهران پرداخ 4منطقه 
در زمینه مدیریت بهینه سفرهای درون شهری را مورد بررسی 

( در کتاب 1965(. هاگت ) Saberian et al.2012اند)قرار داده
های جغرافیایی را جهت تجزیه و ای از مدلخود، مجموعه

( و توسعه مسیرهای 1ای )شکلتحلیل یک سیستم منطقه
شود است که با خروج از خانه شروع مینموده گردشگری مطرح

شود و و حرکات فرد تا برگشت به خانه در آن ثبت و ضبط می
 .گیرددر نهایت مورد طراحی قرار می

 

 
 

 (Flognfeldt, 2005)، ای. بر اساس مدل هاگتمراحل تجزیه و تحلیل یک سیستم منطقه -1شکل 

توانند با وجود میتوجه به اهداف هر پژوهشی معیارهای م با
رویکردهای گوناگون مطرح شوند. گوردون کالن با رویکرد 

شناختی، همواره بر اهمیت سکوت و آرامش در مسیرهای زیبایی
کند و حضور پیاده، کفسازی و مبلمان متناسب با آنها تأکید می

روها را مایه سرزندگی مردم در فضاهای شهری از جمله پیاده
سواری و روی، دوچرخه(. یان گل پیادهCullen,1961داند)می

های حمل ونقل عمومی را تنها راه چاره برای تجدید حیات بافت
برد که از سازی نام میداند و از مفهوم کپنهاگکهن شهرها می

محوری حاصل شده سواری و پیادهطریق فرهنگ دوچرخه
(. یوسال معیارهای یک مسیر گردشگری را Gehl,1987است)

ها، ایمنی، پاکیزگی، دسترسی مناسب، تنوع فعالیتدر وجود 
کیفیت خدمات، فاصله جغرافیایی بین مبدا و مقصد گردشگری، 

(. پاکزاد (Uysal,2013داند ها می-زمان صرف شده، هزینه
ها را شامل سرزندگی )تنوع در راهاهداف و توقعات از یک پیاده

عطاف در طول مسیر و نفوذپذیری( ایمنی پیاده و سواره، ان

 16« دام نوزی»(، Pakzad,2014داند)کاربری و عملکرد می
های اصلی ایجاد، توسعه و شاخص را به عنوان شاخص

است: تمرکز شاد برای راه مطرح نمودهنگهداری یک پیاده
های با مقیاس انسانی، های مسکونی، اندازهعابران پیاده، تراکم

زی ترافیک، فعالیت ساهای فعال و گوناگون، آرامفروشیخرده
هوا، وبهای باریک، محافظت در برابر آساعته، محوطه 24

روهای عریض، تجهیزات غیرمزاحم، نماهای اصلی فعال پیاده
های چرخش متعادل و فواصل عبوری، ساختمانی، شعاع
های های کم طول، دور منظر انتهایی، بنگاههمجواری، بلوك
جهت تدوین مدل (. Shieh et al,2015تجاری مناسب)

مفهومی پژوهش پس از بررسی تعاریف و مفاهیم، بررسی آرای 
نظریه پردازان و پژوهشگران و تجارب جهانی پیرامون 

گیری الگوهای رفتاری در طی مسیرهای پیاده، معیارها و شکل
 است؛ که پس از تطبیق و تاییدهایی از آنها اتخاذ شدهشاخص
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 .اندمعرفی شده 1این پژوهش در جدول های ن معیارها و شاخصمتخصصان و حذف اشتراکات به عنوا
 

 ترین معیارهای طراحي مسیر گردشگریاصلي -1جدول 

 تنوع 
(Bentley,2003) ,(pamir,2012) 

شود. تنوع در مسیر یای به نقطه دیگر موجود تنوع در مسیر باعث ایجاد انگیزه و به حرکت افتادن از نقطه
 شوداذبه گردگشری متنوع حاصل میبا عوامل طبیعی و ج

 سرزندگی
(Lynch,1995)( Cremona,2003) 

ی داشته اجتماع املاتهر مقدار محیطی دارای حضور افراد از گروهای گوناگون باشد و افراد در بافت تع
 شودباشند، سرزندگی و پویایی در آن بافت تامین می

 نفوذپذیری
(Jacobs,1961) (Bently,2003) 

ر عصر اند، اما دی بودهتاریخی به علت پیدایش طبیعی در زمان خود، دارای نفوذپذیری کالبد هایبافت
ر مدت ا فرد دست، تکنونی ضمن تقویت نفوذپذیری کالبدی، تاکید بر افزایش و القا نفوذپذیری بصری ا

 زمان حضور در مسیر احساس امنیت و آرامش داشته باشد.

 جذابیت مسیر
Buhalis, 2000)) 

های گردشگری شهری متعدد و پشت های تاریخی، فرهنگی، تجاری، مذهبی و سایر جاذبهجود جاذبهو
ورند و ضمن تاکید بر معیارهای قبلی باعث ایجاد انگیزه و حس آهای مسیر را پدید میسرهم، ضرباهنگ

 شود.وفاداری در گردشگر می

 دسترسی
Lynch,1995) (Cremona,2003) 

(Buhalis ,2000) 

 ردشگری وها و مسیرهای حمل و نقل عمومی جهت رسیدن به ابتدا مسیر گمکان اتصال راحت به لبها
 شودخروج راحت از مسیر گردشگری باعث تقویت مشارکت گردشگران می

 ایمنی و امنیت
(Echtner & Ritchie,1993) 

(Cremona,2003) 
(lang,2002) 

یر دامه مساه به ری، در مسیرهای پیاده باعث علاقامنیت به عنوان یکی از نیازهای اساسی فضای شه
 های فیزیولوژیکی است و یکی از ابعاد مهم کیفیت زندگی استنیاز شود و جزمی

 خوانایی
(Lynch,1995) (Cremona,2003) 

(Bently,2003) 

برای ، تنی استت یافیک مسیر گردشگری پیاده باید به همان اندازه که برای گردشگر قدیمی خوانا و دس
های بصری و شانهنگیرد نیز خوانا باشد. استفاده از نمادها و گردشگری که اولین بار در مسیر قرار می

 کند.کالبدی به تقویت این امر کمک می

 خاطرات
Carmona,2003)) 

مرور  واند و اکنون بستری برای حضور مجدد افراد های تاریخی جز بدنه اصلی شهرهای قدیمی بودهبافت
 ات و شنیدن رویدادهای گذشته هستندخاطر

 پیچیدگی
Kozak & Rimmington (1998) 

Tosun, ded eoğuu & Fyall 
(2015) 

تر می کان بیشآن م هر مقدار پیچیدگی کالبدی و عملکردی افزایش یابد، علاقه انسان به جستجو و کشف
ها از مسیرهای انسان رد. لذا اغلببشود. زیرا ذهن انسان ساختار پیچیده دارد و از تجزیه و تحلیل لذت می

و  شوند که پیچیدگی بیشتری دارندکنند و جذب مسیرهایی میساده و یکنواخت و کسل کننده دوری می
 این نشان دهنده علاقه ناخوداگاه ذهن به فضای پیچیده است.

 ه پژوهشنبع: نگارندگان، براساس مبانی نظری و پیشینم

 : تحقیق روش و مواد
های ساختار یافته با روش کمی با مصاحبه ضرتحقیق حا

شهروندی به عنوان ابزار پژوهش، به جهت تعیین و پیشنهاد 
مسیرهای پیاده در چهار بخش انجام گرفته است. ابتدا با حضور 

ها، به ترسیم الگوی رفتاری در محدوده پژوهش و انجام مصاحبه
 و با توجه به تئوری گراف، حرکتی گردشگران پرداخته

اند. بدین شوند، ترسیم شدهمسیرهایی که توسط افراد طی می
 15صبح تا  9منظور کلیه افرادی که در این محدوده از ساعت 

های بعد از ظهر روزهای عادی و کلیه افرادی که در مناسبت
اند؛ های ملی حضور داشتهویژه مانند مراسم مذهبی و مناسبت

حجم نمونه از دشد. جامعه آماری این پژوهش را شامل خواهن
گیری نفر برآورد گردید و با نمونه 300فرمول کوکران معادل 

ها در محدوده طی چندماه انجام گرفته و هدفمند، مصاحبه
مسیرهایی که افراد از بدو ورود به محدوده تا خروج طی 

است. نتایج آمار توصیفی اند بر روی نقشه مشخص گردیدهنموده

 73درصد مرد؛ همچنین  46زن و درصد  54به لحاظ جنسیت 
 27بار حضور و  15درصد پاسخگویان گردشگر داخلی با بیش از 

بار حضور در محدوده  2درصد گردشگر خارجی با بیش از 
اند که در این میان، از آنجایی که کسبه در مناسبات و بوده

اند، با روش تخصیص تری داشتهمراسمات، نقش پر رنگ
است. در دار نیز،تعیین شدهمغازه 126 متناسب، الگوی رفتاری

اند، چند شرط انتخاب افراد برای تعیین مسیرهایی که طی نموده
 برای پژوهشگران حائز اهمیت بوده است: 

 شد؛با حضور اکنون افراد در بازار، اولین حضورشان نبوده �

ساعت از  2از زمان ورود تا لحظه مصاحبه حداقل  •

 د؛حضورشان در محدوده گذشته باش

، پس از تعیین مسیر بر روی نقشه و رسم الگوی حرکتی �

ترین دلیل برای چرایی الگوی حرکتشان پرسیده اصلی

 ها(.شود)جهت استخراج و تدقیق گره
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ها و کدگذاری و تعیین مسیرهای آوری مصاحبهپس از جمع
های های اصلی شناسایی شده و گرافممکن، رئوس و گره

یاره رسیم شده و با روش چند معت GIS متناظر در نرم افزار
گانه مستخرج از مبانی نظری  9های ویکور با شاخص

گذاری بندی و ناماند. در نهایت مسیرهای دستهبندی شدهالویت
شده و در هر قسمت مسیر پیشنهادی پژوهشگران ارائه 

 است.شده

 محدوده مورد مطالعه

ای که در یژهایران از دوران صفویه و قاجاریه به دلیل موقعیت و
میانه راه تاجران جاده ابریشم داشته است و با توجه به تمدن 

های مذهبی غنی و معماری چند هزار ساله خود، دارا بودن آیین
محدوده خاص، سالانه میزبان بسیاری از گردشگران است. 

شهری تهران در دوران صفویه عمدتا مسیرهایی برای دسترسی 
محدوده شهری  1275هران در سال به بازار بوده و طبق نقشه ت

تهران، از جنوب خیابان مولوی، از شمال خیابان امام خمینی، از 
شرق تا خیابان ری و از غرب خیابان وحدت اسلامی امروزی 

ها و ... ها و سرابوده و محور و ستون فقرات اصلی بازار، تیمچه
ر . د(region 12,2020)انداغلب در این محور قرار گرفته بوده

واقع می توان گفت، بخش اعظمی از بافت تاریخی تهران، 
اکنون هسته اصلی بازار تهران و محدوده بازار را تشکیل داده 

 است.

 : هایافته ارائه و بحث
بخش اصلی انجام شده  4همانطور که بیان شد؛ این پژوهش در 

و نتایج هر بخش مورد استفاده مستقیم در بخش بعدی 

ها و فضاهای به علت وجود مکان ؛ام اولدرگاست: قرارگرفته

فضا و مکان شهری که در  138لیستی بالغ بر شهری متعدد، 
بنا  42اند، شامل؛ های هدفمند بیشترین تکرار را داشتهمصاحبه

های واجد نگهداری با معماری ویژه مشتمل بر خانه و عمارت
 41ها؛ های حاوی رویدادهای تاریخی و موزهقدیمی، مکان

ها مسجد زاده، مساجد، تکایا و حسینیهان مذهبی شامل اماممک
فضای تجاری شامل پاساژها و مغازهای  34کلیسا،  1و مدرسه؛

مکان و مسیر با  20ها و گذرهای معروف و شاخص، راسته
بندی آورند، شناسایی و دستهبندی مشترك را پدید میدسته

خراج شده، با مورد است 138؛ از میان گام دومدراند. گردیده

متخصص  1متخصص گردشگری و 3متخصص شهری و 7نظر 
تورهای گردشگری؛ با در نظر گرفتن بیشترین تکرار و تراکم 

گره نهایی و مهم جهت ترسیم و ساخت شبکه  40حضور افراد،
ای از نقاط ها به صورت شبکهاست. گرهمسیرها استخراج گردیده

زی شدند و سامدل GISو اتصالات)مسیرها( در محیط 
های غیرجهتدار و وزن دار، بین این نقاط با توجه به گراف

با تحلیل مختصاتی و  GISالگوهای رفتاری غالب در نرم افزار 
 (2مکانی دقیق ترسیم گردیدند. ) شکل

 
 (1399 ،های تحقیق: یافتهگره )منبع 40ایجاد شده درهای وزین، ابرگراف یال -2شکل

که، در یک سیستم گردشگری با رویکرد با توجه به این امر  
تئوری گراف یک مرکز یا گره، شروع حرکت افراد یا مقاصد 

اند و هایی هستند که بین دو گره طی شدههستند و اتصالات لبه

تعداد حرکت و الگوی رفتاری افراد وزن اتصالات را پدید 
گره 20وزین،  گره 3دسته شامل  3گره در غالب  40آورند؛ می

های یک اند و گرافبندی شدهگره فرعی تقسیم17رار و پرتک
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طرفه بین سه گره وزین شامل سبزه میدان، کاخ گلستان و 
های پرتکرار در محیط نرم افزار طراحی شده مسجد امام با یال

 (. 3است)شکل

 
(1399 ،های تحقیق: یافته)منبعهای پرتکرارهای یک جهت بین سه گره وزین با یالگراف -3شکل

همچنین باید در نظر گرفت که، تعداد بازدید بین دو گره 
دهنده میزان جذابیت هرگره است که به هر گره وزنی را نشان

گره وزین،  3دارهای جهتدهد؛ لذا مهمترین یالاختصاص می
دار در نظر های جهتجهت تعیین میزان جذابیت و طراحی گراف

گرفتن امکان تردد و ( و در نهایت با در نظر 4گرفته شد) شکل
حذف الگوهای رفتاری تکراری و مطابقت دادن با معابر موجود، 

  .ده مسیر اصلی استخراج گردید

 
 (1399 ،های تحقیق: یافته)منبعهای پرتکرارهای دو جهته بین سه گره وزین با یالگراف -4شکل

مسیرهای بندی رتبهپژوهش، به منظور ارزیابی و  گام سومدر 

معیار تنوع، سرزندگی، نفوذپذیری،  9 جی بر اساساستخرا

جذابیت مسیر، دسترسی، ایمنی و امنیت، خوانایی، خاطرسازی و 
استفاده  گیری چند معیاره ویکورروش تصمیم، از پیچیدگی مسیر

تایی لیکرت با  9میزان اهمیت این معیارها با مقیاس گردید. 
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ائه شده ار 2توجه به نظرات متخصصین بررسی و در جدول 
مقیاس است. همچنین جهت قابل مقایسه شدن معیارها، بی

گیری به روش نرمال استفاده شده است.نمودن ماتریس تصمیم

 
 رج از معیارهاماتریس تصمیم گیری مستخ -2جدول
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 4,42 6,81 5,76 4,94 5,03 5,36 5,39 4,37 5,53 اول

 7,61 6,37 8,72 5,88 5,74 5,33 5,34 5,09 5,18 دوم

 4,38 7,12 3,89 6,22 4,73 5,72 7,12 5,12 5,41 سوم

 5,20 5,90 6,81 6,31 4,86 4,75 7,61 4,12 5,01 چهارم

 6,31 4,39 7,47 6,14 5,88 4,25 5,42 4,32 5,63 پنجم

 4,11 4,34 5,46 4,01 4,53 5,82 7,11 5,08 5,87 ششم

 5,78 5,42 6,14 5,44 4,32 4,76 6,51 4,95 4,32 هفتم

 7,52 4,65 5,92 5,29 6,28 5,18 6,03 5,53 5,66 هشتم

 4,62 7,17 5,16 6,4 5,16 5,46 6,03 5,9 5,26 نهم

 5,68 6,23 6,8 5,23 5,92 6,48 5,2 6,12 5,92 دهم

 1399 ،قهای تحقی: یافتهمنبع

ها تعیین سپس برای اهمیت نسبی معیارها، باید وزن نسبی آن
ای برای تعیین شود که در این پژوهش از روش تابع توان رتبه

نمایش  3وزن هر شاخص استفاده شده که ضرایب در جدول 
 داده شده است.

 وزن و اهمیت نسبی معیارها  -3جدول

  پیچیدگی مسیر خاطرات خوانایی ایمنی و امنیت رسیدست جذابیت مسیر نفوذ پذیری سرزندگی تنوع
0,293 0,124 0,275 0,342 0,214 0,250 0,136 0,220 0,280 ija 

 1399 ،های تحقیق: یافتهمنبع
ماتریس نرمال شده  4در مرحله بعدی ویکور، با توجه به جدول 

ها محاسبه گردیده و در نهایت مقادیر وزین هر یک از شاخص
مربوط به هریک از  Rو شاخص نارضایتیS یت شاخص مطلوب

 معیارها در مسیرهای دهگانه مشخص شده است.

 رج از معیارهاماتریس تصمیم گیری مستخ -4جدول

 نفوذپذیری سرزندگی تنوع مسیر
جذابیت 

 مسیر
 دسترسی

ایمنی و 
 امنیت

 خاطرات خوانایی
پیچیدگی 

 مسیر
 

ija 0,293 0,124 0,275 0,342 0,214 0,250 0,136 0,220 0,280 S R 

 0,255 1,26 1,23 1,49 0,77 1,23 1,07 1,83 1,48 0,54 1,62 اول

 0,259 0,81 2,13 1,40 1,18 1,47 1,22 1,82 1,46 0,63 1,51 دوم

 0,258 0,91 1,22 1,56 0,52 1,55 1,01 1,95 1,95 0,063 1,58 سوم

 0,26 1,06 1,45 1,29 0,92 1,57 1,04 1,62 2,09 0,51 1,46 چهارم

 0,34 1,18 1,76 0,96 1,01 1,53 1,25 1,45 1,49 0,53 1,64 پنجم

 0,28 1,26 1,15 0,95 0,74 1 0,96 1,99 1,95 0,62 1,71 ششم

 0,29 1,42 1,61 1,19 0,83 1,36 0,92 1,62 1,79 0,61 1,26 هفتم

 0,19 0,86 2,1 1,02 0,08 1,32 1,34 1,77 1,65 0,68 1,65 هشتم

,541 نهم  0,73 1,65 1,86 1,1 1,60 0,7 1,57 1,29 0,93 0,23 

 0,27 0,71 1,59 1,37 0,92 1,3 1,26 2,2 1,43 0,75 1,73 دهم

 

1,73 0,75 2,93 2,21 1,34 1,6 1,18 1,57 2,13 - - 

 

1,26 0,51 1,43 1,45 0,92 1 0,5 0,95 1,15 - - 

 1399 ،های تحقیق: یافتهمنبع

ای تخصیص یافته و مقادیر حداکثر و حداقل با توجه به امتیازه
( از طریق Qبرای هر معیار، در نهایت مقادیر شاخص ویکور )

( در V=0.5رابطه زیر و با در نظر گرفتن ضریب اهمیت)
 ارائه شده است. 5جدول
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 (1رابطۀ )

 

 و اولویت بندی مسیرها مقدار عددی ویکور -5جدول 

 اولویت Qمقدار  مسیر

,010 مسیر هفتم  اول 

 دوم 0,26 مسیر هشتم

 سوم 0,27 مسیر دهم

 چهارم 0,29 مسیر دوم

 پنجم 0,34 مسیر نهم

مشش 0,47 مسیر سوم  

 هفتم 0,58 مسیر چهارم

 هشتم 0,66 مسیر اول

 نهم 0,82 مسیر ششم

 دهم 0,82 مسیر پنجم

 1399 ،های تحقیق: یافتهمنبع

بندی بر اساس ارزش د، رتبهدهنمایش می 5همانطور که جدول 
ترین ارزش بالاترین ای است که کمصورت گرفته به گونه

 1/0 تبهاولویت را به خود اختصاص داده است. مسیر هفتم با ر
ت آخر قرار در اولوی 82/0در اولویت اول و مسیر پنجم با امتیاز

ها لازم است که شروط ویکور است. پس تعیین اولویتگرفته
 زمون قرار گیرند:نیز، مورد آ

Q (A (2)) - Q (A (1)) ≥QQ 

 (2رابطه )

های اول و دوم به ترتیب گزینه  A)2(و   A)1(که در آن 
 لترناتیوها است.آتعداد  iو  i/1=QD)-1(باشد و می

0,26- 0,1 ≥1/9  0,16 ≥ 0,11 

شرط دوم:  .گرددشرط اول تایید می ؛ لذابرقرار است2رابطه
نیز بهترین رتبه را داشته  Rیا  Sن از نظرگزینه اول باید هم چنی

 دارای بهترین رتبه است.  RوS باشد؛ که مسیر هفتم در 

یی مسیرهای نها GISپژوهش به کمک نرم افزار  گام آخردر 

 96اند، با درنظرگرفتن که از پالایش مراحل قبل عبورکرده
 بندی ودرصد مسیرهای قابل اتکا، به سه دسته عمده تقسیم

هایی اند و باتوجه به معیارهای مطرح شده مسیراری شدهگذنام
 در هر قسمت پیشنهاد شده است:

بندی مسیر اول الویت 6: مسیر گردشگری تجاری-1

شده با ویکور شامل مسیرهای هفتم، هشتم، دهم، دوم، نهم و 

از رفتارها استخراج گردید  ٪73(؛ با الگوی بالای 5سوم)شکل
گذاری مسیرهای عبوری همکه پس از اصلاح مسیر و بر

های غالب، مسیرهای استخراج شده و تعیین نوع کاربری
شوند که بالاترین گذاری میگردشگری با اهداف تجاری نام

ضریب اهمیت معیارها در این دسته شامل امنیت و ایمنی و 
 .تاسمیزان دسترسی به خیابان اصلی تعیین شده

 
 یج هشتممسیر را          مسیر رایج هفتم 
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 مسیر رایج دوم         مسیر رایج دهم 

 
 مسیر رایج سوم        مسیر رایج نهم 

 (.1399 ،های تحقیقیافته)الگوهای رایج، مسیر گردشگری تجاری 6نقشه  -5شکل

با توجه به بررسی الگوهای رایج و با در نظر گرفتن پیمودن 
برای  مراکز تجاری و خرید؛ مسیر پیشنهادی پژوهشگران

پاساژ  18گردشگران با هدف صرفا خرید و گذر شامل تقریبا 
 500ها، پاساژ مریم و...، بیش از مانند پاساژ رضا، پاساژ کویتی

راسته اصلی مانند بازارچه سنتی  10پلاك تجاری، پیش از 
عودلاجان، گذر تاریخی مروی، راسته فرش فروشان، راسته 

که با طراحی هدفمند  ها استپارچه و البسه و راسته کفاش
فضا و مکان تاریخی و قدیمی شامل  20توان؛ بیش از می

 8تیمچه مهدیه، قیصریه، فضای چهار سوق بزرگ وکوچک، 

زاده زید، مسجد امام، مدرسه و مسجد کاربری مذهبی مانند امام
سید عزیرالله، مسجد مروی و...را در مسیر گردشگران قرار داد 

از این فضاها نیز بازدید داشته  که ضمن تامین اهداف خود
باشند. مسیر پیشنهادی پژوهشگران بدون خروج از نقشه نزدیک 

دقیقه  60کیلومتر و زمان صرف شده در مسیر بدون توقف  5
( که با شروع و خاتمه از مترو پانزده 6برآورد شده است )شکل

های کوچک در تقاطع پامنار؛ دو خرداد و امکان استفاده از ون
حائز اهمیت این نوع مسیرها )ایمنی و دسترسی( نیز تامین  معیار
 شود.می

 
 (.1399های تحقیق، یافته)نقشه پیشنهادی مسیر گردشگری تجاری -6شکل
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مسیرهای چهارم و  مسیر گردشگری فرهنگي:-2

از رفتارهای اغلب  ٪17( با الگوی تقریبی 7اول)شکل
برنامه از قبل گردی که با گردشگران خارجی و تورهای تهران

کنند، استخراج شد اندیشده شده در این محدوده حضور پیدا می

گذاری مسیرهای عبوری که پس از اصلاح مسیر و برهم
های غالب، مسیرهای استخراج شده و تعیین نوع کاربری

شوند. که بالاترین ضریب گذاری میگردشگری فرهنگی نام
نایی و پیچدگی اهمیت معیارها شامل تنوع، نفوذپذیری، خوا

 است. مسیر تعیین شده

 
 (.1399های تحقیق، یافته)نقشه الگوهای رایج مسیر گردشگری فرهنگی -7شکل

گذاری مسیرهای محتمل عبوری و پس از اصلاح مسیر و بر هم
های موجود، این پژوهشگران مسیر حذف تکرارها از گراف

زدید؛ بیش از اند که شامل باگردگشری فرهنگی را پیشنهاد داده
موزه مانند عمارت شمس العماره، موزه شهید  5عمارت و  12

مسجد و مدرسه تاریخی  12چمران، حمام نواب و...،بیش از 
مانند مسجد و مدرسه عیسی خان وزیر، مسجد و مدرسه 

شود و همچنین با چرخش در مروری، زورخانه پهلوان پور و...می
ار پیچیدگی فراهم بازار امکان خرید سوغات و تامین معی

شود. شروع و خاتمه مسیر با مترو امام خمینی و مولوی و می
های اصلی مانند شهید مصطفی خمینی و وحدت عبور از خیابان

اسلامی، ضمن بالا بردن امنیت گردشگران امکان جدا شدن از 
گروه را در هر لحظه برای افراد به همراه دارد. طول مسیر 

کیلومتر و زمان  11نقشه نزدیک مستقیم و بدون خروج از 
دقیقه برآورد شده است.  100صرف شده در مسیر بدون توقف 

علاوه براین که، این مسیر قابلیت تقسیم به دو تور گردشگری 
 (8مجزا را نیز دارد.)شکل

 
 (.1399های تحقیق، یافته)نقشه پیشنهادی مسیر گردشگری فرهنگی -8شکل

ای ششم و مسیرهمسیر گردشگری آییني: -3

، از رفتار کسبه و افراد با ٪10( با الگوی تقریبی 9پنجم)شکل

سابقه اشتغال و سکونت بالا و یا افراد میانسال و قدیمی 
است، که اغلب برای زیارت بقاع متبرکه و یا استخراج گردیده
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نمایند. به شرکت در مراسمات مذهبی در این مسیر تردد می
اهداف زیارتی متفاوت، این دلیل وجود رفتارهای متفاوت و 

ها، کسب آرامش زادهمسیرها با اهدافی مانند زیارت امام
روحی، زیارت اهل قبور و شرکت در مراسمات مذهبی 

و...همراه است و دارای الگوی متعددی است که دو مسیر پر 
ازدحام که در مراسم محرم و صفر در این محدوده مورد 

 .استاستقبال قرار گرفته

 
(1399)منبع، نگارندگان،نقشه الگوهای رایج مسیر گردشگری آیینی -9شکل

گذاری مسیرهای محتمل عبوری و پس از اصلاح مسیر و بر هم
تعیین معیارها با ضریب اهمیت بالا مانند ثبت و تولید خاطرات، 
تنوع و سرزندگی و با توجه به بررسی الگوهای رایج و بیشترین 

زاده و بیش امام 5امل زیارت تقریبا های مذهبی شبازدید کاربری
مسجد قدیمی و تاریخی که برخی از مساجد حاوی  10از 

باشند، همچنین با در نظر گرفتن دهه رویدادهای تاریخی نیز می
خوانی و سنت چهارپایه خوانی و... این پژوهشگران محرم، تعذیه

کیلومتر که در برگیرنده مسیرهای اجرای  6مسیری به طول 

(. 10دهند)شکلهای آیینی ذکر شده است را ارائه میهبرنام
به علت این که اغلب در زمان و مسیرهای گردشگری آیینی، 

مکان خاص با حجم بالای شرکت کننده مورد پیمایش افراد 
گیرند و افراد در این مسیرها خاطراتی را با خود حمل قرار می

ها و کنند، فرصت مناسبی برای بازتعریف و معرفی فضامی
این  کند و به نوعیهای قدیمی تهران را محیا میآیین

شوندمنجر می مراسمات، به حفظ اصالت و ماندگاری بافت

 
(1399)منبع، نگارندگان،فرهنگی نقشه مسیر پیشنهادی تاریخی و -10شکل

 :پیشنهادها ارائه و گیرینتیجه
های تاریخی یکی از ارکان اصلی و فضاهای قدیمی بافت

اند که طی دورهای مختلف تحولات کالبدی و بوده شهرها
های تاریخی اند. به نحوی که، بافتذهنی زیادی را سپری کرده

و قدیمی در شهرها به مثابه شهری تاریخی در درون شهر مدرن 
های زمانی هستند که تاریخ را به همراه هستند و مسیرها، دروازه

ی متصل کننده مسیرهای گردشگری به عنوان مسیرهادارند و 
های گردشگری نقش بسیاری مهمی در جذب گردشگران جاذبه

و رونق اقتصادی شهرها دارند. این پژوهش با هدف تعریف و 
بازتعریف مسیرهای گردشگری سعی نموده است؛ ضمن برآورد 

های خواسته اصلی گردشگر از حضور در محدوده، جاذبه
پژوهش  هایگردشگری دیگری را خاطر نشان شود. یافته
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مسیرهای گردشگری متعددی ناشی از الگوی رفتاری و حرکتی 
ها استخراج نموده و ده مسیر با افراد با توجه به تئوری گراف

بندی گره اصلی را با کمک مدل ویکور الویت 3اوزان بالا با 
مسیر گردشگری  3است و در نهایت مسیرها در غالب نموده

ند و پژوهشگران باتوجه به ااصلی دسته بندی و نام گذاری شده
معیارهای نه گانه مستخرج از مبانی نظری برای هر دسته مسیر 

های این پژوهش، در معیار اند. یافتهمنتخبی را پیشنهاد نموده
(؛ 1398تنوع کارکردی و امنیت و ایمنی با نتایج حاصله نصر )

مبنی بر حفظ آثار تاریخی، ارتقا امنیت و مدیریت که مهمترین 
باشند و در معیارهای کیفیت مل کلیدی گردشگری میعوا

(؛ مبنی بر افول 1392محیطی با نتایج پژوهش پورمختار)
(؛ را جهت 2019مداری و نتایج پتروسکا)فضاهای عمومی و پیاده

های در نظر گرفتن مسیرهای گردگشری، تعریف بسته
گردشگری در غالب تورهای گردشگری همسو است. همچنین 

(؛ مبنی بر نقش غیر 1398کاغذلو و همکارن) شنتایج پژوه
قابل انکار کیفیت بصری در ارتقای پیاده مداری در فضاهای 

(؛ مبنی بر تاثیر 1396عمومی و نتایج پژوهش مروی و افشاری )

های انتخابی و اجتماعی در مراکز خرید پیاده روی بر فعالیتپیاده
روها در بیت پیاده(؛ مبنی بر فقدان مطلو1391های لطفی)و یافته

(، مبنی بر رضایت 2017های شهری و نتایج پژوهش ویو )بافت
گردشگری، کاهش هزینه و زمان صرف شده، رونق اقتصادی 

ها را تایید شهر، بهینه کردن سیستم حمل و نقل و دسترسی
های گردشگری این نماید. همچنین تاکید می شود که طرحمی

نه و متروك مبارزه کنند و به امکان را دارند که با تصویر که
ایجاد درك مثبت از فضای شهری کمک کنند و در نتیجه به 

گذاری منجر شوند. تبدیل شدن بافت افزایش اطمینان و سرمایه
تاریخی تهران از یک جزیره متروکه به یک جزیره گردشگری 

های ساعت رویای دست یافتنی نیست؛ تهیه و توزیع نقشه 24
های ها و گزارشهای گردشگری، خبرنامهگردشگری، کتابچه

گردشگری و برگزاری تورهای راهنمایی کننده رایگان برای 
همه گروهای سنی، معرفی بافت در ابتدا حضور افراد در 

تواند باعث تغییر مسیر افراد و گردشگران به سوی محدوده، می
 مقاصد گردشگری گوناگون شود. 
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