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 چکیده 

حوزه    شدهچاپ هدف پژوهش حاضر تحلیل محتوای کمی و روند مقالات  
  شده چاپ رسانه در ورزش در نشریات علمی ایران بود. بدین منظور، تمامی مقالات  

دانشگاهی   )جهاد  علمی  اطلاعات  پایگاه  و  ورزشی  مدیریت  علمی  نشریات  در 
ورزشی    یهارسانه مقاله در زمینه  51  تی درنهاقرار گرفت که   یموردبررسایران(  

شده از محتوای مقالات    یکدگذار  ستیل چک  مورداستفادهبه چاپ رسیده بود. ابزار  
برای اطمینان از پایایی    بود که جهت روایی آن از متخصصان مدیریت ورزشی و 

با    هاآن روی    لیوتحله یتجزآن از دو کدگذار استفاده شد و بعد از توافق نهایی،  
  ها افتهیاستفاده از آمار توصیفی و استنباطی )آزمون کای اسکوئر( انجام گرفت.  

درصد(   37/ 25) شدهچاپ بیشترین مقالات در این حوزه   1398 در سالنشان داد  
کاربردی   رویکرد  با  تحقیقات  بیشتر  و  ، درصد(  35/82)  است  گرفتهانجام است 

درصد( بود و   7/۶4کمی و پیمایشی )  صورت به روش تحقیق بیشتر مقالات نیز  
. اندشدهانجام درصد(    ۶۶/1۶و تی )  یاسه یمقاآماری    یهاروش اکثر مقالات با  

دانشگاهی   متخصصان  از  نویسندگان  )اکثر  تلویزیون    5/21بودند  و  درصد( 
درصد( را داشت. نتایج آزمون کای    37/31ها )رسانه بیشترین حوزه تحقیقاتی در 

ورزش با توجه به   و  در حوزه رسانه شدهچاپ بین تعداد مقالات   اسکوئر نشان داد
و  رسانه  مقالات    نوع  تعداد  به    شدهچاپ بین  توجه  با  ورزشی  رسانه  حوزه  در 

تفاوت  هاداده   ل یوتحلهیتجز  یهاروش گستردگی    یداری معن،  که  دارد  وجود 
 .دهدی مرا نشان  رسانه در ورزش موضوع

 

 
 تحلیل محتوا، مقالات، رسانه، ورزش، نشریات علمی پژوهشیهای کلیدی : واژه

Abstract 

The purpose of the current research is to analyze quantitative 

content & the process of printed articles of media in sports in Iran's 

periodical journals. For this purpose, all of the printed articles in the 

periodical journals of sports management & institute for scientific 

information (Iran's academic center for education) were reviewed & 

finally, 51 articles were published in the field of sports media. The 

tool used here was a coded checklist of article contents which was 

validated by sport management specialists & two coders were used 

to ensure its reliability. After the final agreement, they were analyzed 

using inferential & descriptive statistics (Chi-squared test). The 

findings showed that 2020 has the most articles published in this 

scope (37.25%), & most of the researches are done using a practical 

approach (82.35%). The research method of most of the articles was 

a survey & quantitative method (64.7%) & most of the researches is 

done using comparative statistical methods & T-test (16.66%). Most 

of the authors were among academic experts (21.5%) & television 

had the most frequency of research (31.37%). The results of the Chi-

squared test showed that there is a significant difference between the 

number of published articles in the field of sports media based on the 

type of the media & the number of published articles in the field of 

sports media based on the data analysis methods which indicates the 

breadth of sports media in researches. 
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 مقدمه

یکدیگر  کنار  در  گرفتن  قرار  بدون  رسانه  و  ورزش 
هستند. با بسط و گسترش ارتباط فرهنگی و   تصوررقابل یغ

نیازمند  ورزش  و  رسانه  پیوند  صنعت،  دو  این  تجاری 
در چگونگی درک   شدتبه  هارسانهمدیریت مناسب است.  

بخش   دارند.  نقش  ورزش  افکار   یریگچشممعنای  از 
بر   هارسانهاست و    یارسانه  یریگجهتعمومی تحت تأثیر  

تأثیر   ورزش  از  ما  نگرش  و  دیدگاه  گذارندیمتعبیر  از   .
 تنها نهورزش، در معرفی توسعه ورزش باید    یشناس جامعه

غیررسمی مانند    یهاجنبهورزش رقابتی، بلکه    یهانه یگز
گرفته نظر  در  هم  فعال  فراغت  اوقات  و  شوند    تفریحات 

در عصر جدید ازجمله عوامل    هارسانه(.  2018)عرب نرمی،  
رادیو،    ینشدن  کیتفک مطبوعات،  هستند.  روزمره  زندگی 

هستند    ییهارسانهازجمله    هاتیساوبتلویزیون، اینترنت و  
  تناسب به که همواره مورداستفاده افراد جامعه قرارگرفته و  

جذب    شانییکارامیزان   را  خودشان  خاص  مخاطبان 
از:   اندعبارتگروهی،    یهارسانه نقش    نیترمهم.  کنندیم

آموزش،  یسازفرهنگ مشارکت   یرساناطلاع،  ایجاد  و 
است که     ی ها رسانههدف    نیترمهم،  درمجموعاجتماعی 

کشور    گروهی هر  در  ملی  اهداف  راستای  در  ورزش، 

 (. 2019است )شهبازی و همکاران،  "توسعه ورزش "

های     افزایش    یمؤثرنقش    توانندیمجمعی    رسانه  در 
گسترش   و  عمومی  باشند    یهاده یاآگاهی  داشته  جدید 

همکاران  و  مهمی 200۶،  1)سیانفرون  عوامل  از  رسانه   .)
است که قابلیت و قدرت تأثیرگذاری را بر تمام ابعاد ورزش 

مداراست،   برای    عنوانبه   هارسانهاز    توانیضمناً  ابزاری 
که جوامع    گونههمانتوسعه و معرفی توسعه بهره گرفت،  

از    افتهیتوسعه خود  توان  تمام   یبرداربهره  هارسانهبا 
، ایجاد مشارکت، تشویق  یساز نهینهادت  و در جه  کنندیم

عرضه  یگذارهیسرما و  ایجاد  ارائه    یهاتیاولو،  و  توسعه 
توسعه   جهت  در  مردم  و  مسئولین  به  اجرایی  راهبردهای 

 
1. Cianfrone et al 

2. Tang & Cooper 

 (.2018)عرب نرمی،  دارندیبرمقدم 

انقلاب بزرگی مواجه   با  عصری که در آن قرار داریم 

به خود دیده است،   تاکنون  انسان  عصر "است که حیات 

پدیده   سلطه  عصر  و  زندگی    "  هارسانهارتباطات  بر 
جریان اطلاعات    توانندیم   جمعی  یهارسانه.  هاستانسان

و   کارا  شکلی  به  برسانند.   هاون یلیمبه    سرعتبهرا  نفر 
اصلی   است،   هاآنویژگی  گسترده  عمل  شعاع  و  قدرت 

آن نوع ارتباط است   کنندهمشخص  یجمعارتباطاصطلاح  
که هدف برقراری رابطه با جمعی را در نظر دارد. ارتباطات 

سازمان،   یک  توسط  که  است  فرایندی   هارسانهجمعی، 
؛ و یا  کنندی مرا برای افراد زیادی تولید و منتقل    ییهاامیپ

توسط مخاطبان  هاامیپآن، این  لهیوسبهفرایندی است که 
فهمیده   و  استفاده  جو،  تحت   شوندیمجست  همچنین  و 

 (. 2013،  2)تانگ و کوپر رندیگیمتأثیر قرار 

اولین نقش  یجمع ارتباطوسایل   دارند.  متفاوتی  های 
. افزایش خلاقیت و توانایی با باشدیمتفریحی    هاآننقش  

، زمان فراغت  یجمع ارتباطاستفاده از نقش تفریحی؛ وسایل  
بارور   وجود  سازندیمرا  به  انسان  در  فرهنگی  عادات   ،

و  آورندیم فراغت  سطح  تعالی  موجب  شدن    سطحهم، 
وسایل  . دومین نقشی کهشوندیمدانش و فرهنگ انسانی 

  ی رساناطلاعفه خبری و  ها( دارند وظی)رسانه  یجمع ارتباط
سریع،   باید  که  نقش   طرفیباست  باشد.  آگاهانه  و 

وسایل    یساز همگن وظایف  دیگر  است.    یجمع ارتباطاز 
نزدیکی    یساز همگن و   هاخواسته،  هاقهیسلباعث 

و درنهایت   یسازآگاه . نقش  شودیمانتظارهای افراد جامعه  
وظایف   از  نیز  اجتماعی  مشارکت  و  تعلق  احساس  نقش 

نظر    با  باشد.می  یجمع ارتباط به  نقش،  سه  این  به  توجه 
در طول دو    هارسانهمطالعه در خصوص ورزش و    رسدیم

است. بسیاری از   شدهلیتبددهۀ گذشته به موضوع جذابی  
گروهی رابطۀ    یهارسانهمحققان معتقدند میان ورزش و  
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در جلب مخاطب به   تواندیمدیکی وجود دارد که ورزش  نز
اینکه    هارسانه اما  بکند،  شایانی  همان   هارسانهکمک  به 
اشاعۀ ورزش و ترویج فرهنگ ورزش فعالیت    دررونداندازه  

است.    کنندیم تردید  جای  نه  اثر   یهارسانهیا  جمعی 
معناداری در تغییر نگرش و رفتار مردم برای ورزش کردن 

نیازهای جامعه هماهنگ نیست؛ زیرا دارند با  اثر  اما این   ،
به دلیل سود اقتصادی به ترویج نشر ورزش   دهندیمترجیح  

 (. 2011ردازند )مرادی و همکاران، قهرمانی بپ

ورزشی در داخل   یهارسانه  نهیزممطالعات مختلفی در  
حوزه   در  تحقیقاتی  رویکرد  است.  شده  کشور  از  خارج  و 

 ی ها رسانه  ی وسوسمتدر نشریات لاتین بیشتر به    هارسانه
و   سوق    یها شبکهمجازی  به    است  داکردهیپمجازی 

مقالات   اکثر  که  به    شدهچاپصورتی  معتبر  نشریات  در 
رسانه سوق  دنبال  جدید  بهتر    اندداکردهیپهای   که ن یا یا 

مؤثر  سنتی دیگر امکان پیشرفت ندارند یا نقش  یهارسانه
است به همین دلیل تحقیقات جدید بیشتر  شدهاثبات هاآن

دارد. در این    قرارجدید    ی هارسانه  یهاحوزهدر حول محور  
همکاران  و  سیگونیسا  نقش  2017)  1رابطه،    ی ها رسانه( 

را   ورزشی  ارتباطات  مدیریت  در    ی موردبررساجتماعی 
اینستاگرام  قراردادند که  داد  نشان  نتایج  در    ر یتأث.  زیادی 
برتری    یها میت  یها یاستراتژ کنار   ازنظرلیگ  تبلیغات، 

با   داشته   یهاییفراهماو    هابردوباختآمدن  مطبوعاتی 
( نیز در حوزه 2018و همکارانش )  2است. آنساتوگپاتولوس

، اینستاگرام دو باشگاه رقیب منچستریونایتد و یرند سازب
سعی    هاباشگاهلیورپول را بررسی کردند و نشان دادند که  

در فضای اینساگرام داشتند و در    هوادارانبر درگیر کردن  
مرتبط   یهای ژگیومربوط به    هاپستهر دو باشگاه بیشتر  

 تیدرنها.  کردیمبا محصول بود که تعامل آنلاین را تعقیب  
حس   چهار  که  کردند  بیان  هواداران  نظرات  بررسی  با 
اشتیاق، تعلق، انتقاد و دوست داشتن در هواداران وجود دارد.  

اجتماعی 201۶)  3گرین  شبکه  آیا  که  هدف  این  نیز   )
در   توانندیم دهد؛  توسعه  را  ورزشکاران  شخصی    برند 

 
1. Siguencia et al . 
2. Anagnostopoulos 

از   استفاده  با  که  داد  نشان  اجتماعی    یهاشبکهتحقیقش 
در   ورزشکاران  شخصی  در   یهاطهی حبرند  شخصیت، 

پاسخ،   گرفتن،  قرار  نمایش  )معرض  کننده(، فالوئر  دنبال 
و   قرار    یبند طبقهتأیید  هدف  مخاطبان  .  ردیگیممداوم 

ارتباطات تصویر   باهدف( تحقیقی  2018)  4مدرر و پارگاناس
در   طریق   یاحرفه  یهااشگاه ببرند  از  اروپا  فوتبال 

 ترییتوو دو رسانه اجتماعی    اجتماعی انجام دادند  یهارسانه
ده باشگاه معتبر دنیا را برای شناسایی طیف   بوکسیفو  

آنلاین    یهاانجمن تجاری و سطح درگیر شدن هواداران 
بین    لیوتحل هیتجز که  دادند  نشان  و    ی های ژگیوکردند 
ارسال )در داخل و خارج از فصل( و سطح    زمانمدتبرند،  

ارتباط و همبستگی وجود دارد و سطح   درگیری هواداران 
مورد   در  بیشتر  هواداران  با   یهایژگیودرگیری  مرتبط 

 محصول )باشگاه( بود. 

در    یهامطالعهنتایج   کشور  جایگاه  داخل  مورد 
های همگانی،  ای همگانی در نهادینه کردن ورزش هرسانه

جمعی کشور اعم از مطبوعات    یهارسانه دهد که  نشان می
سایر   تا حدودی  و  تلویزیون  و  همگانی،   یهارسانهرادیو 

بالقوه،    باوجود قابلیت  و  ظرفیت    منظور بهداشتن 
کارکردهای    یسازنه ینهاد کشور  در  همگانی  ورزش 

لا  تنظیمی  و  هنجاری  دارا  شناختی  را  منظور  این  به  زم 
 هاآن و تحقیقات موجود، توجه    نیستند و بر اساس شواهد

بیشتر است. این مسئله    یاحرفه قهرمانی و    یها ورزش به  

دلیل   به  مسئله  سودآورشاید  این  لیکن     بودن  باشد 
مدیران،  گذاران استیس و   سازانبرنامه،  نویسندگان 

به این نکته مهم توجه داشته     باید  هارسانه  کنندگانهیته

و توسعه     همگانی و بسط   یها ورزش باشند که پرداختن به  
از    تنهانه آن   فرهنگی   یها رسالتیکی  اجتماعی 

می   هارسانه برای محسوب  محکمی  پشتوانه  بلکه  شود، 
به  ازحدشیبشود و توجه ورزش قهرمانی کشور قلمداد می 

را   هارسانه  ممکن است  بلندمدتجنبه تجاری ورزش در  

مدیران ارشد    ازآنجاکه،  ضمناً  .دچار بحران مشروعیت کند

3. Green 

4. Maderer & Parganas 
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می   نیترمهم بشمار  کردن  نهادینه  وعامل  مدیران    آید 
کشور   یهارسانهگذار    یمشخطو    رندهیگمیتصم جمعی 

تعیین   در  که  است   ی ها تیاولوو    هااستیسفرض 
همگانی در کشور   یهاورزش توجه به توسعه    یسازبرنامه 

را بنا به دلایل پیش افراد جامعه شاهد اثرهای مستقیم و 

بود  میرمستقیغ خواهیم  پایدار کشور  توسعه  روند  بر   .آن 
در تحقیقات داخلی، بحث رسانه و ورزش بیشتر  همچنین  
توسعه ورزش همگانی و قهرمانی دنبال شده است   باهدف

موضوع   این  دنبال    راًیاخکه  بازاریابی  رویکرد    .شودیمبا 
گروهی از ابزارهای مهم توسعه ورزش و   یهارسانه  البته

یا در تحقق   به ورزش هستند  مثبت نسبت  ایجاد نگرش 
  بسیاری از اهداف توسعه ورزش اثرگذارند؛ ولی با توجه به 

 ها رسانهلعات تحقیقات خارجی، نقش و اهمیت  بررسی مطا
و    یرساناطلاعو    یسازفرهنگدر تمام ابعاد ورزش مانند  

 ی هارسانهبازاریابی بسیار برجسته است. همچنین در میان 
  ی هاشبکه  یتازگبهگروهی، تلویزیون، رادیو و مطبوعات و  

اجتماعی به دلیل دامنه فراگیری بیشتر،    یهاشبکهوب و  
بقی تحلیل محتوای ترندمهم ه  از  درصدد  این تحقیق  لذا   .

اساس    هارسانهکارکرد   بر  ورزش  توسعه  و  گسترش  در 
در این حوزه است و در این تحقیقات    شدهانجاممطالعات  

نقش بر  توسعه   یهارسانه  چقدر  و  گسترش  در  جمعی 
نهادینه ساختن آن    یساز فرهنگ،  یرسان اطلاعورزش،   و 

 توجه شده است؟
 

  پژوهش  یشناسروش
های توصیفی است که هش حاضر از نوع پژوهشپژو

گردآوری  منظر  از  شد.  انجام  محتوا  تحلیل  روش  به 
ای و های کتابخانهاطلاعات، این پژوهش در زمره پژوهش

داده  تحلیل  شیوه  کمیازنظر  تحقیقات  دسته  در    - ها 
ابدین منظور  .  گیردمحتوایی قرار می   ابتدا   پژوهش  نیدر 

  حوزه   مشترک  و  یلصا  مراحل   یشناسای  و  درک  منظوربه

ورزشی،رسانه رسانه   شدهچاپ  مقالات  ی  محوریت  با 
 قرار گرفت. بازه زمانی بررسی مقالات  یموردبررسورزشی 

زمستان   توسط   یوجوجست  نحوه   بود.   1398تا  مقالات 

  ی هاشبکه"  "  کیالکترونتجارت  "،  "رسانه  "  یها دواژهیکل

و    "مطبوعات  "،  "  و یراد"،  "  ونیزیتلو"،  "  یمجاز

روش    لهیوسبه  شدهاستخراجمقالات    بود. سپس  "  نترنتیا"
و در یک جدول تحلیل،    یموردبررس تحلیل محتوای کمی 

شد.   ساماندهی  و  مقالات  تفکیک  موضوع  منظور  بدین 
ورزشی نشریات داخلی )مقالات علمی پژوهشی   یهارسانه

داخلی ورزشی  ومدیریت  )جهاد   (  علمی  اطلاعات  پایگاه 
ایران( شد.    دانشگاهی  از    51  درمجموعبررسی  مقاله 

شد. بررسی  داخلی  پژوهشی  علمی    ی برا  نشریات 
)آزمون   یو استنباط   یفیآمار توص  از  هاداده  لیوتحل هیتجز

 توسط   هالیوتحله یتجز  یتمام  و   شد  استفاده کای اسکوئر(  
و اکسل انجام گرفت.    22اس.پی.اس.اس نسخه    افزارنرم

واحدهای تحلیل در این مقاله سال انتشار، عنوان نشریات  
روش   تحقیق،  رویکرد  و  پژوهش  هدف  پژوهشی،  علمی 

نوع رسانه   تیدرنها، حوزه و جامعه تحقیق و  لیوتحل هیتجز
 بود.
 

 پژوهش یهاافتهی 
شناسی )تعداد   درروش   ذکرشدهتوزیع هر یک از موارد  

علمی   شدهچاپمقالات   نشریات  انتشار،  سال  اساس  بر 
تحقیق، حوزه و جامعه  رویکرد  پژوهش،  پژوهشی، هدف 

 است.   شدهداده نمودار نشان    صورتبه تحقیق و نوع رسانه(  

مقالات   در   شدهچاپبررسی  ورزشی  رسانه  حوزه 
سال   اساس  بر  ورزشی  مدیریت  پژوهشی  علمی  نشریات 

با تعداد    1398در سال    دهدیم، نشان  1نمودار    انتشار در
مقاله   1با    1391-2مقاله بیشترین فراوانی و در سال    19

 کمترین فراوانی را داشته است. 
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 انتشار بر اساس سال  شدهچاپ. توزیع تعداد مقالات 1نمودار 

Graph 1. Distribution of the Number of Published Articles Based on the Year of Publication 
 

بر    شدهچاپمقالات  روند   ورزشی  اساس رسانه 
بعد   دهدیمنشان    2علمی پژوهشی در نمودار    یهاه ینشر

های ورزشی، دو نشریه  از نشریه مدیریت ارتباطات رسانه
معاصر در مدیریت   یهاپژوهشمطالعات مدیریت ورزشی و  

با   فراوانی    8ورزشی  بیشترین  از   رادارندمقاله  برخی  و 

)مدیریت   مانند  ورزشی  مدیریت  پژوهشی  علمی  نشریات 
منابع انسانی در ورزش، مطالعات مدیریت رفتار سازمانی در 

و جوانان(    ورزش  و  ورزش  راهبردی    حال تابهمطالعات 
 .اندنرساندهدر این حوزه به چاپ  یامقاله

 

 
 س نشریات علمی پژوهشی مدیریت ورزشی. توزیع تعداد مقالات بر اسا 2نمودار 

Graph2. Istribution of Number of Articles Based on Scientific Journals of Sports Management 
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هدف   اساس  بر  ورزشی  رسانه  حوزه  مقالات  چاپ  روند 
هدف   هاپژوهشاکثر    کندیممشخص    3پژوهش در نمودار  

میزان    اندداشتهکاربردی   کمترین  بنیادی  تحقیقات  و 
 فراوانی را در این حیطه دارد.

 

 
 بر اساس هدف پژوهش  شدهچاپ. توزیع تعداد مقالات 3نمودار 

Graph 3. Distribution of the Number of Published Articles Based on the Purpose of the Research 
 

در اوزه رسانه ورزشی بر   شدهچاپروند مقالات  

 اساس روییرد تحقیق

 

کمی و    صورتبهبیشتر مقالات    دهدیمنشان    4در نمودار   
مقالات   و  بوده  کمی   -یاکتابخانهپیمایشی  و    اسنادی 

 .اندداشته اسنادی با دو مقاله کمترین فراوانی را نیز 

 

 

 بر اساس رویکرد تحقیق شدهچاپ. توزیع تعداد مقالات 4نمودار 

Graph 4. Distribution of the Number of Published Articles Based on the Research Approach 
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ورزشی   رسانه  پژوهشی  علمی  مقالات  محتوای 
  ی هاروش در نشریات علمی پژوهشی به تفکیک    شدهچاپ

با توجه به جدول   بیشترین روش    دهدیمنشان    5آماری 
به    هاداده  لیوتحل هیتجز   ی م یتمقایسه    یهاآزمون مربوط 

معادله ساختاری بیشترین فراوانی   یسازمدل باشد و بعد آن  
مشاهده   همچنین  دارد.   ی ها روش پراکندگی    شودیمرا 

از    هاداده   لیوتحل هیتجز برخی  و  است  فقط    هاروش زیاد 
 .اندقرارگرفته  مورداستفاده بارکی

  

 ها دادهبر اساس روش تحلیل   شدهچاپ. توزیع تعداد مقالات 5نمودار 

Graph 5. Distribution of the Number of Published Articles Based on Data Analysis Method

 

پژوهشی رسانه ورزشی    شده چاپمحتوای مقالات علمی 
در نشریات علمی پژوهشی بر اساس حوزه و جامعه تحقیق 

متخصصان دانشگاهی بیشترین   دهدیمنشان  ۶ در نمودار

بازیکنان  مخاطبان تحقیق در حوزه رسانه ورزشی هستند و  
 .اندداشته لیگ برتر کمترین میزان فراوانی را نیز 

 

 
 بر اساس حوزه و جامعه تحقیق  شدهچاپ. توزیع تعداد مقالات 6نمودار 

Graph 6. Distribution of Published Articles Based on the Field & Research Community 
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ورزشی   رسانه  پژوهشی  علمی  مقالات  محتوای 
در نشریات علمی پژوهشی بر اساس نوع رسانه    شدهچاپ

نمودار   بیشترین    کندی ممشخص    7در  تلویزیون  رسانه 

تحقیق داشته است و مطبوعات    یهاحوزه فراوانی را در بین  
 چاپی کمترین میزان فراوانی را داشته است. 

 

 
 بر اساس نوع رسانه  شدهچاپتوزیع تعداد مقالات . 7نمودار 

Graph 7. Distribute the Number of Articles Published by Media Type 
 

به   توجه  با  داد  نشان  تحقیق  اصلی  فرضیه  بررسی 
حوزه   شدهچاپمیان تعداد مقالات    دهدیم، نشان  1جدول  

وجود   یدار یمعن رسانه ورزشی به تفکیک نوع رسانه تفاوت  
 دارد.

 حوزه رسانه ورزشی بر اساس نوع رسانه  . نتایج آزمون کای اسکوئر بین تعداد مقالات1جدول 

Table 1. Chi-square Test Results Between the Number of Articles in the Field of Sports Media 

Based on the Type of Media 
 نتیجه  سطح معناداری  2X درجه آزادی 

 رد فرض صفر  ۰۰۱/۰ ۰85/۳ 5

 

، میان تعداد  2جدول  با توجه به     در فرضیه دوم نیز 
ورزشی  شده چاپمقالات   رسانه  تفکیک     حوزه  به 

تفاوت    لیوتحلهیتجز  یها روش  وجود   یداریمعنداده 
 داشت. 

 

 هاداده لیوتحل هیتجز یهاروش. نتایج آزمون کای اسکوئر بین تعداد مقالات حوزه رسانه ورزشی بر اساس 2جدول 

Table 2. Chi-square Test Results Between the Number of Articles in the Field of Sports Media 

Based on Data Analysis Methods 
 نتیجه  سطح معناداری  2X درجه آزادی 

 رد فرض صفر  ۰۰۷/۰ ۳28/۱ ۱6
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 ی ر ی گجهینت بحث و 

مقالات  محتوای  تحلیل  حاضر،  تحقیق  هدف 
علمی   شدهچاپ نشریات  در  ورزشی  رسانه  حوزه  در 

بندی،   دست  مقالات  منظور  بدین  بود.  داخلی  پژوهشی 
شدند.   ساماندهی  و  تعداد    هاافتهیتفکیک  که  داد  نشان 

قبل    یهاسالبیشتر از    1398در سال    شدهچاپمقالات  
روند چاپ مقالات در زمینه رسانه   هرساله  باًیتقراست و  

این    منزلهبهت. این یافته  ورزشی سیر صعودی داشته اس 
محققان  بین  در  تحقیقاتی  حوزه  این  اهمیت  که  است 

و    جاافتاده ظهور    یها رسانه  ازآنجاکهاست  نیز  جدیدی 
که نقش زیادی در ورزش دارند؛ این نتیجه و سیر    اندافتهی

صعودی قابل توجیه است. از این منظر یافته تحقیق بر 
. گذاردی ماخیر صحه    یها سال اهمیت بیشتر این حوزه در  

دلیل   همین  در  که    شودیم  ینیبش یپبه  مفهوم  این 
داشته    یترپررنگپژوهشی آینده نیز نقش    یها ضرورت
مقالات  باشد. زمینه    همچنین  در   یهارسانهمتعددی 

رو به افزایش است  یالملل نیبورزشی در نشریات معتبر و 
رسانه    ازآنجاکهو   مختص  نیز  زیادی    باشد یمنشریات 

در حال افزایش    روزروزبهاهمیت این حیطه از تحقیقات  
نتیجه این مقاله نیز مطابقت دارد. به همین  با  است که 

در   معتبری  مقالات  فالکوس  ی هاسال دلیل  از  و   1جدید 
(، کلارک و 2020)  2لیمرس و رودریگز(،  2019همکاران ) 

مختلفی تحقیقات مرتبط   یهاوهیش( و ... به  2019)  3ماهر
انجام   اهمیت   یدهندهنشان که    انددادهبا رسانه ورزشی 

 باشد.این حوزه تحقیقاتی در دنیا می

نشان داد که نشریه مدیریت ارتباطات    هاافته یدر ادامه  
و   یهارسانهدر   ورزشی  مدیریت  مطالعات  ورزشی، 

سهم    یها پژوهش بیشترین  ورزشی  مدیریت  در  معاصر 
پیشنهاد    شدهاپچمقالات   پس  داشتند.  را  حوزه  این  در 

موضوعات    شودیم این  به  نشریه  سه  اینکه  به  توجه  با 
، محققان مقالات خود را در زمینه  دهدیمبیشتر اهمیت  

همچنین  کنند.  ارسال  نشریات  این  به  ورزشی  رسانه 
 

1. Falcous 

2. Lameiras & Rodríguez 

نشریات   در  حوزه  این  در  کمی    ی رورزشیغمقالات 
ی این است که پژوهشگران  دهندهبود که نشان شدهچاپ

 تمایل به چاپ مقالات در نشریات تخصصی ورزشی دارند.

یقات در حوزه  نشان داد که بیشتر تحق  هاافته یدر ادامه  
 ( کاربردی  تحقیقات  باشدیمدرصد(    3/82تحقیقات   .

)  15/ ۶8)  یاتوسعه بنیادی  تحقیقات  و   1/ 9۶درصد( 
 دهنده نشاندرصد( در ادامه ترتیب این تعداد بود. این یافته  

و  دارد  ورزش  در  کاربردی  رویکرد  رسانه  که  است  این 
یک مشکل مهم در جامعه یا ورزش را حل نماید.   تواندیم

یافته   بیشتر   منزلهبه این  تحقیقات  رویکرد  است که  این 
سعی بر استفاده از زمینه و بستر شناختی و معلوماتی دارد 
که از طریق تحقیقات بنیادی قبلی چه در داخل یا خارج  

 یسازنه یبهاست و بیشتر برای بهبود و    شدهفراهماز کشور  
و الگوهای رسانه در ورزش ایران کاربرد    هاروش رها،  ابزا
بنیادی در این زمینه    دارد. البته این مسئله که تحقیقات 

است   داخلی   دهندهنشاناندک  در مقالات  است که  این 
منظر    یجابه به  بیشتر  علم  توسعه  برای  دانش  تولید 

توجه   آن  بودن  دلیل که  شودیمکاربردی  این  به  . شاید 
داخل رسانه محققان  حوزه  در  محتوا  و  دانش  تولید  از  ی 

مسائل   و  هستند  ناتوان  مقالات    شدهمطرحورزشی  در 
. از طرفی اندرفتهیپذپایه و اصل صحیح،    عنوانبهلاتین را  

  ازآنجاکه کم بوده است.    نسبتاً  یا توسعهبر تحقیقات    دیتأک
  تر جامع، ایجاد یک معرف  یاتوسعههدف از انجام تحقیق  

تحقیقات   نتایج  دامنه    شده انجاماز  گسترش  و 

قبلی است، بنابراین تحقیقاتی بر پایه تحقیقات  مطالعات
قبلی و توسعه و بررسی ابعاد آن پرداخته نشده است که 

 ضعف تحقیقاتی در این موضوع است. یدهندهنشان

 7/۶4بیشتر تحقیقات با رویکرد کمی و پیمایشی بود ) 
حقیقات خارجی الگو گرفته است و این  درصد( که از ابزار ت

این مسئله است که مقالات علمی داخلی   یدهندهنشان

3. Clark & Maher 
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خارجی   شدهاثباتتولید محتوا به سنجش محتوای    یجابه
. به  شودی منیز این استنباط    هامقالهو از عنوان    پردازدیم

( کیفی  رویکرد  مقالات  آمیخته  درصد  72/13ترتیب   ،)
)  یا کتابخانهدرصد(،    13/ 72) اسنادی  و    92/3و  درصد( 

( اسنادی  بودند.    3/ 92کمی  حدود درصد(  حوزه    یتا  در 
رسانه ورزش توزیع مناسب و منطقی وجود دارد و شاید  

عدم وجود مطالعات تجربی در   تنها ضعف آن مربوط به 
با   بیشتر  مطالعات  اهمیت  که  باشد  ورزشی  رسانه  زمینه 

ضروری  رویکرد را  تجربی  علم   ازآنجاکه.  سازدیم های 
شرایط   روزبه کنترل  و  معلولی  و  علت  رابطه  دنبال 
است نیز روش پژوهش تجربی )نیمه تجربی،   گرمداخله

این حوزه وارد عمل شود؛ زیرا  باید در  نیز  شبه تجربی( 
فقدان    نیترقیدقآزمایش   و  است  علمی  پژوهش  شکل 

نشانه  یامقاله رویکرد  این  تحقیقات    با  در  جدی  ضعف 
 . باشدیمداخلی 

شده   مورداستفادهآماری  یهاروش در ادامه با بررسی 
و تی   یاسهیمقا  یهامونزآمشاهده شد بیشتر تحقیقات از  

بودند.   کرده  و    ازآنجاکهاستفاده  ساده  آماری  روش  این 
ضعفی برای این حوزه از تحقیق    تواندیم  ستین  یادهیچیپ

با    یساز مدل باشد.   ساختاری  جز    10معادله  نیز  تحقیق 
آماری پرکاربرد بود که این نتیجه دلیل یافته   یها روش 

قبلی بر کاربردی بودن و کمی بودن تحقیقات رو پوشش  
معادله ساختاری استفاده   یسازمدلزیرا زمانی از  ؛  دهدیم
برای تحقیق وجود داشته و که مدل مفهومی نیز    شودیم

استخراج   قبلی  تحقیقات  از  مفهومی  مدل  . شودیماین 
روش   این  قوت    منزلهبهتعدد  روش   باشدیمنقطه  زیرا 

و    یسازمدل پیچیده  آماری  روش  ساختاری  معادله 
با    تواندیمکه    باشدیمدقیق    حالنیدرع آن  نتایج  به 

روش و آزمون   18از    درمجموعکرد.    استاداطمینان بالا  
یکی از    یدهندهنشانبود که    شدهاستفادهآماری متفاوت  
البته تعداد    شدهچاپمزایای مقالات   این حوزه است.  در 

مقالات کیفی مبتنی بر مصاحبه در این زمینه کم است 
 یارسانهاین است که در علوم    یدهندهنشانکه بازهم  
قبلی   یهامدلو    تولید علم به آزمایش علم  یجا بهورزشی  

مصاحبه  شودیمپرداخته   رویکرد  باید  دلیل  همین  به   .
 بیشتر شود تا تولید علم نیز در این زمینه افزایش پیدا کند. 

ادامه   و    یهاافته یدر  تحقیق مشخص شد که حوزه 
( دانشگاهی  متخصصان  بیشتر  تحقیق   5۶/21جامعه 

شامل  تحقیق  جامعه  و  حوزه  ترتیب  به  بودند.  درصد( 
)مخاط رسانه  رسانه   ۶4/17بان  متخصصان  درصد(، 

(۶8 /15  ( مدیران  و  کارکنان  درصد(،    72/13درصد(، 
( )   72/13دانشجویان  ورزشی  هواداران   9/ 8درصد(، 
آرشیو )- درصد(،  تلویزیون  و  درصد(،    7/ 84وبسایت 
( )  88/5شهروندان  برتر  لیگ  بازیکنان  و    9۶/1درصد( 

مشتریان   و  درصد  92/3)  یورزشدرصد(،    ی هاتشرک( 
. این یافته باشدیمدرصد(    1/ 9۶)  یورزشتولید محصولات  

که حوزه تحقیقات بیشتر به سمت اکتشافی   دهدیمنشان  
  ی ارسانهکه جامعه متخصصان دانشگاهی و  رودیمپیش 

در این    ینظرسنجبیشترین مقالات را داشتند و کمتر به  
 حساببه نقطه قوت    یتا حدودکه    شودیمحوزه پرداخته  

بودن  ؛  دیآیم کاربردی  به  تحقیق  اکتشافی  ماهیت  زیرا 
کمک   نیز  که    هاافتهی  تیدرنها.  کندیمنتایج  داد  نشان 

انواع   بین  در  سهم  بیشترین  تلویزیون    ی هارسانه نقش 
 دهدیمدرصد(. این یافته نشان   37/31ورزشی را داشت )

ظهور    یهارسانه  نکهیباا  یهاوهیشو    اندکردهجدیدی 
قرار   ریتأثرا تحت    کنندهمصرفمتفاوت بازاریابی و رفتار  

به  بازهماما    دهدیم از  تلویزیون  یکی    ن یمؤثرترعنوان 
ورزشی   یهاتی ساوبمحققان است.    موردتوجه  هارسانه

  ی هادرجهدرصد نیز در    ۶4/17اجتماعی با    یها شبکهو  
نشان   یافته  این  داشتند.  قرار  رویک  دهدیمبعدی  رد که 

به   و    یها رسانه  یوسو سمتتحقیقات  دارد  سوق  جدید 
به بهترین نحو در ورزش استفاده کرد   هارسانهباید از این  

دلیل   همین  به  دارد.  نیاز  بیشتری  تحقیقات  به  خود  که 
سال در  زیادی  معتبر  لاتین  مقالات  اخیر است  های 

به   مانند    یهارسانه معطوف  ، بوکسیف،  ترییتومجازی 
است. این تحقیقات به بررسی   شدهانجاماینستاگرام و ...  

مجازی مانند تحقیق    ی هاهشبکهای بازیکنان در  فعالیت
(، یا تحقیقاتی به بررسی نگرش 2020لیمرس و رودریگز )
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به    یهارسانه مانند   ی هاقسمتمجازی  ورزش  مختلف 
آلبای  و  منوس  این  2019)  1تحقیق  که  بودند  پرداخته   )

دارد.   مطابقت  حاضر  تحقیق  با  پیشنهاد    رونیازانتایج 
تحلیل    شودیم زمینه  در  اجتماعی   یهاشبکهتحقیقاتی 

فروش محصولات    یهاتیساوبمطرح دنیا،    یهاباشگاه
ادامه   در  شود.  انجام   ... و  استنباطی   یهاافتهیورزشی 

با نوع رسانه و   شدهچاپتحقیق مشخص شد بین مقالات  
تفاوت    لیوتحلهیتجز  یها روش  وجود   یدار یمعنآمار 

 یها روش دارد. این یافته بدین معنی است که محققان از  
و   اندکرده خود استفاده    یهاه یفرضمختلفی برای آزمون  

نقطه قوتی برای مطالعات رسانه   یدهندهنشاناین تفاوت  
رسانه  نوع  در  تفاوت  همچنین  است.  بوده  ورزش  در 

 اندکردهاین مطلب است که محققان سعی  یدهندهنشان
بر    دیتأکاع رسانه را مورد آزمون و فرضیه قرار دهند و  انو

همه انواع رسانه بوده است. این نیز نقطه قوتی دیگر برای  
 حوزه مطالعاتی رسانه در ورزش بود.

یک   رسانه    یریگجه ینتدر  حوزه  که  کرد  بیان  باید 
مبحث   ولی    یاتازهورزشی  قدیمی   وقتچیهنیست 

شد همه  ؛  نخواهد   ازجملهورزشی    انکنندگمصرف زیرا 

هواداران ورزشی، خریداران محصولات ورزشی، بینندگان 
و   گذاشت  نخواهند  کنار  را  ورزش   ... و  تماشاچیان  و 
ناخودآگاه با ورزش در ارتباط هستند. به همین دلیل این  
تحقیق که رویکرد محتوایی داشت به دنبال آشکار ساختن  

کاربرد پیشنهادهای  ارائه  و  تحقیقات  ضعف  در نقاط  ی 
 شودیمزمینه تحقیقات آتی بود. به همین دلیل پیشنهاد  
 که در تحقیقات آتی نیز به موارد زیر توجه شود:

  ی هارسانهبررسی مقالات معتبر خارجی در زمینه   .۱

 ورزشی 

در  .۲ تجربی  و  بنیادی  رویکرد  با  تحقیقات  انجام 

 ورزشی  یها رسانهجهت تولید علم در زمینه 

زمینه    یها رسانهاز    یالگوبردار .۳ در  موفق 

، اپلیکیشن ها  هاتیساوبجدید مانند    یهارسانه

در   یهاشبکهو   درآمدزایی  راستای  در  مجازی 

 صنعت ورزش

مق .٤ و    یارشتهانیمالات  بررسی  زمینه رسانه  در 

جهت  در  ورزشی  رسانه  تحقیقات  با    مقایسه 

الگوبرداری موفق 
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