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Abstract 
The change in the composition of the household consumption basket is one of 
the effects of decreased purchasing power. Tourism sector is one of the sectors 
that will be most affected by this change. But the different nature of the “tourism 
product” from other economic goods, as well as regional differences in the type 
of tourist spending, overshadows how household spending in the tourism sector 
is affected. This study aimed to investigate the change in household behavior in 
tourism expenditures that are affected by various factors such as changes in 
household purchasing power, and for this purpose has used the spatial data panel 
model during the period 2011-2019 for 31 provinces of Iran. The results of the 
spatial autoregressive (SAR) model has shown that household purchasing power 
has a negative effect on the share of tourism expenditures in the household 
budget. Based on the obtained results and also examining the effects of some of 
the most important variables of household budget, it can be analyzed that the 
change in household purchasing power does not directly reduce the number of 
trips or the tourists’ length of stay, but it affects the type of travel and the change 
in the household travel pattern. The change in travel pattern is such as a change 
in the composition of household tourism expenditures (including 
accommodation, food, transportation, and leisure and entertainment costs in trip 
plus the cost of using Services of tour operator). It also leads to changes in choice 
of destinations (choosing destinations with shorter distances from the origin 
when reducing household purchasing power). Check the results by provinces also 
confirms shorter trips (selecting cities and provinces closer as travel 
destinations) while reducing household purchasing power. 
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Extended Abstract 
1. Introduction 
Changing household purchasing power as 
a factor influencing the change in tourists' 
behavior in the form of changes in travel 
patterns is an issue that has not received 
much attention at the national level. This 
relationship becomes even more 
important when the trend toward changes 
in household purchasing power, as well as 
other income-related factors (including 
income inequality and household income 
type), reverses, rather than increasing 
over time. The change in the composition 
of the household consumption basket is 
one of the effects of decreased purchasing 
power, and the tourism sector is one of the 
sectors that is most affected by this 
change. But the different nature of the 
tourism product from other economic 
goods, as well as regional differences in 
the type of tourist spending, overshadows 
how household spending is affected in the 
tourism sector. 

2.  Research Methodology 
The present study aimed to investigate the 
change in household behavior in tourism 
expenditures that are affected by various 
factors such as changes in household 
purchasing power, has used the spatial 
data panel model during the period 2011-
2019 for 31 provinces. For this purpose, it 
uses autoregressive (SAR) model. Two 
important innovations of this research go 
back to the analysis of the origin of travel 
and inter-provincial differences. The first 
is the type of demand analysis approach, 
which is data-driven analysis. Another 
innovation that distinguishes this study 
from other studies is the regional analysis 
and the study of inter-provincial 
differences. In the present study, due to 
the use of source-based data, it is possible 
to conduct comprehensive inter-

provincial analysis for all provinces. 
Therefore, it is the first study that analyzes 
the impact of tourism on household 
income for all provinces of Iran in a 
comprehensive inter-provincial study. 

3. Research Findings 
The results of the spatial autoregressive 
(SAR) model has shown that household 
purchasing power has a negative effect on 
the share of tourism expenditures in the 
household budget. Based on the obtained 
results and also examining the effects of 
some of the most important variables of 
household budget, it can be analyzed that 
the change in household purchasing 
power does not directly reduce the 
number of trips or the tourists’ length of 
stay, but it affects the type of travel and 
the change in the household travel 
pattern. The change in travel pattern is 
such as a change in the composition of 
household tourism expenditures 
(including accommodation, food, 
transportation, and leisure and 
entertainment costs in trip plus the cost of 
using Services of tour operator). It also 
leads to changes in choice of destinations 
(choosing destinations with shorter 
distances from the origin when reducing 
household purchasing power). Check the 
results by provinces also confirms shorter 
trips (selecting cities and provinces closer 
as travel destinations) while reducing 
household purchasing power. 

4. Conclusion 
The change in travel pattern is such as a 
change in the composition of household 
tourism expenditures (including 
accommodation, food, transportation, and 
leisure and entertainment costs in trip 
plus the cost of using Services of tour 
operator). It also leads to changes in 
choice of destinations (choosing 
destinations with shorter distances from 
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the origin when reducing household 
purchasing power). Check the results by 
provinces also confirms shorter trips 
(selecting cities and provinces closer as 
travel destinations) while reducing 
household purchasing power. 

In general, for tourism industry 
planners as well as macroeconomic 
planners of the country, it can be 
suggested that in order to boost and 
develop domestic tourism, they should 
take the necessary measures to increase 
household purchasing power. Also, 
increasing the share of stable incomes in 
total household incomes should be 
considered by economic planners. More 
detailed implementation proposals require 
in-depth studies on how to stabilize the 
economy and increase household 
purchasing power, but certainly the 

creation of tourism infrastructure and 
facilities in more deprived and border 
areas, which are the main destination for 
tourists in the surrounding cities, should 
be considered by tourism officials. And 
provinces. 
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 چکیده
  گردشگری   بخش  و  است  خانوار   خرید  قدرت  کاهش  آثار  از  یکی   خرید  سبد  ترکیب  در  تغییر

سوب  هاییبخش  جمله  از  نیز ی  تغییر  این  از  را   تاثیر  بیشترین  که  شودمی  مح  اما .  پذیردم
تفاوت  ماهیت ادی  کالاهای  سایر  از  گردشگری  محصول   م   تمایزات   همچنین  و  اقتص

ر  ایمنطقه ی  گردشگران،  کردهزینه  نوع  د زینه  تاثیرپذیری  چگونگ   بخش   در  خانوار   کرده
ر  الشعاعتحت  را  گردشگری یق.  دهدمی  قرا ر  تحق ر   رفتار  تغییر  بررسی  هدف  با  حاض   خانوا

ری  هایهزینه  انجام  در ر  که  گردشگ مل  از   متاث ی  عوا تلف ر  جمله  از   مخ ر  تغیی   خرید   قدرت  د
ی  خانوار ای  پانل  مدل   از   باشد، م 13  زمانی  یدوره  طی  فضایی  دیت 90-139 3  برای  و   8   استان   1

  قدرت   که  است  داده  نشان  فضایی  خودرگرسیون  مدل  نتایج.  است  کرده  استفاده  کشور
نفی  تاثیر  خانوار،  خرید ر  م م  ب ری  هایهزینه  سه   اساس   بر.  دارد  خانوار  یبودجه  در  گردشگ

ی  همچنین  و   آمده   دست   به   نتایج ین  از   برخی   اثرات   بررس تغیرهای  مهمتر   و   ایهزینه  م
،  درآمدی ر  تغییر   که  کرد  تحلیل   چنین  توان می  خانوار ما    خانوار،   خرید  قدرت  د   به   مستقی

د  کاهش ،نمی  گردشگری   ماندگاری   کاهش   یا  و  سفرها  تعدا د ر  را  خود   تاثیر   بلکه  انجام   نوع   ب
ر. گذاردمی  خانوار سفر  الگوی در  تغییر  و  سفر  ه   که  است  ایگونه  به  سفر  الگوی  در   تغیی   ب

قل  و  حمل   غذا،  تامین   اقامت،   جمله   از )  خانوار  گردشگری  هایهزینه  ترکیب  در   تغییر    و   ن
ی  هایهزینه ی  و  تفریح ارج  سرگرم زینه  همراه  به  سکونت  شهر  از  خ ه  یه   خدمات   از   استفاد

ی  تور   ی فاصله  با  و  نزدیک  مقاصد  انتخاب)  مقاصد  انتخاب  در  تغییر   همچنین  و(  مسافرت
رت  در  کاهش  هنگام  در  ترکوتاه د ی  منجر(  خانوار  خرید  ق یک   به  نتایج  بررسی.  شود م   تفک

تان  و   شهرها  انتخاب)  ترکوتاه  سفرهای  انجام  مؤید  نیز  هااستان ن   به  ترنزدیک  هااس   عنوا
ر  مقصد گام  در( سف درت کاهش هن  . باشدمی  خانوار خرید  ق
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 مقدمه 1
پژوهش  مرکز  توسط  شده  منتشر  گزارش  اساس  -بر 

خانوارها   خرید  قدرت  اسلامی،  شورای  مجلس  های 
حدود یک سوم    1390نسبت به سال    1398در سال  

کاهش   این  که  است  داشته  خرید،  کاهش  قدرت 
شدت   از  پایین  درآمد  سطح  با  خانوارهای  برای 

پژوهش )مرکز  است  بوده  برخوردار  های  بیشتری 
قدرت  1399مجلس،   کاهش  با  همزمان  طور  به   .)

خرید خانوارها، نابرابری درآمدی نیز روندی افزایشی  
دهد. این بدان معنی است  را طی این دوره نشان می

ق بخش  برای  خرید  قدرت  کاهش  از  که  توجهی  ابل 
دهک  در  که  درآمد  کم  )خانوارهای  های  خانوارها 

گیرند(، حتی بیش از آن چیزی است  ابتدایی قرار می
پژوهش مرکز  توسط  شده  که  ارائه  مجلس  های 

رود که تغییر در الگوی  است. با این وجود، انتظار می
خرید،   قدرت  در  کاهش  این  از  ناشی  خانوار  مصرفی 

تقا  توجه  قابل  کاهش  جمله  به  از  بیانجامد.  ضا 
میبخش که  قدرت هایی  در  تغییر  این  از  متاثر  تواند 

باشد،   درآمدی(  نابرابری  افزایش  همچنین  )و  خرید 
 بخش گردشگری است.

در   تغییر  بین  باوقفه  ارتباط  بر  مطالعات  برخی 
درآمد خانوار تاکید کرده  و کسب  -مخارج گردشگری 

که انتظاری  با  خانوارها  که  طوری  به  کاهش    اند.  در 
در   دارند،  خود  آتی  درآمد  کاهش  یا  خرید  قدرت 
خود،   سفر  الگوی  انتخاب  و  سفر  به  اقدام  خصوص 

(. از این رو، تغییر در  1392گیرند )نیکوئی،  تصمیم می
فعلی   درآمد  از  تابعی  تنها  نه  گردشگری،  مخارج 

می بلکه  خانوار(،  خرید  قدرت  )یا  تابعی  خانوار  تواند 
خان  آتی  درآمدهای  روند  از  اساس  بر  باشد.  نیز  وار 

بدان   بالا  در  آنچه  و  خانوار  خرید  قدرت  در  تغییر 
می انتظار  شد،  سال اشاره  طی  که  نه  رود  اخیر  های 

بلکه   باشد،  کرده  تغییر  خانوارها  سفر  الگوی  تنها 
میپیش سال بینی  طی  تغییر شود  این  نیز  آتی  های 

بر   باشد.  داشته  تداوم  گردشگران  مصرفی  رفتار  در 
این اساس، تأثیرپذیری گردشگری از تغییر در قدرت  

 
1 Raza & Shah 

این    ، بنابراین  نیست.  انتظار  از  دور  خانوار،  خرید 
خانوارها   سفر  الگوی  آیا  که  است  طرح  قابل  سوال 

هزینه کل  از  گردشگری  سهم  از  )یا  خانوار(  های 
یا  تغییرات   است  تاثیرپذیر  خانوار  درآمد  و  هزینه  در 

بیشترین   عواملی  چه  تاثیرپذیری،  درصورت  و  خیر 
 تاثیر را بر این تغییرات دارد؟ 

و   گردشگری  بخش  بررسی  اهمیت  تبیین  در 
خانوار،   خرید  قدرت  و  درآمدی  تغییرات  با  آن  ارتباط 
مطالعات  که  کرد  اشاره  نکته  این  به  است  لازم 

گاه   نتایج  میتجربی،  نشان  را  برخی  متفاوتی  دهند. 
ضروری   کالای  یک  عنوان  به  را  گردشگری  مطالعات، 

کرده مطالعهعنوان  در  داخلی  )گردشگری  ی  اند 
( و برخی مطالعات  1391میرمحمد صادقی و رضازاده،  

را   گردشگری  مقاصد  در  خانوارها  درآمد  در  تغییر  نیز 
کرده  عنوان  گردشگری  )رضا معلول  آن  علت  نه  و    اند 

شاه  که  2017،  1و  شد  خواهد  مطرح  سوال  این  لذا   .)
و   ایران  در  داخلی  گردشگری  بالای  سهم  به  توجه  با 
از   گردشگری  مهم  مقاصد  اقتصاد  بالای  تاثیرپذیری 
خرید   قدرت  در  تغییر  آیا  داخلی،  گردشگری  صنعت 
سفر   الگوی  همچنین  و  سفر  تصمیمات  بر  خانوار، 

 خانوارها اثرگذار است؟  

دیمسئله در مطالعات منطقهی  که  قابل  گری  ای 
تفاوت است،  منطقهبررسی  نتیجههای  در  گیری ای 

ی فوق است. از آنجایی که هم قدرت  از طرح مسئله
استان بین  درآمدی  نابرابری  هم  و  خانوار  ها  خرید 

تاثیرپذیری   دلیل  به  همچنین  و  است  متفاوت 
توسط   انتخابی  سفر  الگوی  و  سفر  تصمیمات 

ف از  هر  گردشگران  ساکنان  ذهنی  نگرش  و  رهنگ 
می انتظار  و  منطقه،  گردشگران  رفتار  که  رود 

باشد   یکدیگر  از  متمایز  استان  هر  در  گردشگری 
گردشگری(.  مطالعات  بودن  محور  مکان  )رویکرد 
تصمیمات   که  است  طرح  قابل  سوال  این  رو،  ازاین 

استان ساکنان  سفر  الگوی  و  چه  سفر  مختلف  های 
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ق در  تغییر  از  آنتاثیری  خرید  تفاوتدرت  و  دارد  -ها 
 های بین استانی در این تاثیرات چگونه است؟ 

کند:  از این رو، تحقیق حاضر دو هدف را دنبال می
در   تغییر  از  داخلی  گردشگری  تاثیرپذیری  نخست، 

هزینه در  تغییر  و  خانوارها  خرید  و  قدرت  ها 
از   استانی  تمایزات  تحلیل  دوم،  و  خانوار؛  درآمدهای 

تاثیر به  این  تحقیق،  این  مهم  نوآوری  دو  پذیری. 
-تحلیل از مبدأ سفر و به تمایزات بین استانی بازمی

مبدأ   در  تقاضا  تحلیل  رویکرد  نوآوری،  اولین  گردد. 
بررسی   در  گردشگری  صنعت  مطالعات  است.  سفر 

کشش تحلیل  و  گردشگری  تقاضای  های  تاثیر 
ارائه محل  و  تقاضا  سمت  به  معطوف  ی  درآمدی، 

)مق گردشگران  خدمات  و  هستند  گردشگری(  صد 
انتخاب  مطالعه  مبنای  عنوان  به  مقاصد  به  ورودی 

درحالی می رفتار  شوند؛  تحلیل  به  تحقیق  این  که 
می مبدأ  شهر  از  ساکنان  رو،  گردشگری  ازاین  پردازد. 

تحلیل داخلی،  گردشگری  مبحث  به  در  معطوف  ها 
نحوه  و  هزینهساکنان  آنی  هر  کرد  تفکیک  به  ها 

است. نوآوری دیگری که این تحقیق را متمایز  استان  
می مطالعات  سایر  منطقهاز  تحلیل  و سازد،  ای 

که   مطالعاتی  است.  استانی  بین  تمایزات  بررسی 
اند یا ارتباط  کشش تقاضای گردشگری را بررسی کرده

سفر   الگوی  )یا  گردشگری  تقاضای  و  درآمد  بین 
جایی که  اند، از آنخانوارها( را به نوعی مدنظر داشته

داشته تقاضا  طرف  به  رویکرد  اقدام  مقاصد  در  و  اند 
ی موردی«  اند، عموما  رویکرد »مطالعهتهیه داده کرده

های سمت تقاضای  دارند یا به دلیل محدودیت داده
گردشگری به تفکیک هر استان، مطالعات به صورت  

درحالی  است.  گرفته  صورت  کشوری  تحقیق  بین  که 
دلیل   به  دادهحاضر،  از  مبدأاستفاده  محور،  -های 

تحلیل انجام  صورت  امکان  به  را  استانی  بین  های 
ها دارد. این پژوهش ، اولین  جامع برای تمامی استان

درآمد  مطالعه از  گردشگری  تاثیرپذیری  که  است  ای 

 
ت بین    1 ا  البته در صنعت گردشگری مطالعا ز ب استانی دیگری نی

ا هدف بررسی ارتباط  ت، اما ب لف انجام گرفته اس موضوعات مخت
مطالعه هیچ  خانوار،  خرید  قدرت  یا  درآمد  سطح  بین  بین  ی 

م نگرفته است.  استانی در کشور تاکنون انجا

استان تمامی  برای  را  یک  خانوارها  در  ایران  های 
 1دهد. مطالعه جامع بین استانی مورد تحلیل قرار می 

 مبانی نظری 2
از   سفر،  الگوی  انتخاب  و  گردشگری  در  درآمد  نقش 

ی نظری عموما  در قالب نظریات تقاضای سفر  جنبه
گیرد. نظریات مربوط به تصمیم  مورد بررسی قرار می

مصرف  انتخاب  یا  پشتوانهسفر  که  نظریات  کننده  ی 
نقش   بر  بسیاری  تاکید  است،  گردشگری  تقاضای 

ازای دارند.  نظریهدرآمد   ، رو  مصرفن  و  ی  کننده 
مینظریه را  تقاضا  سطح  ی  بین  ارتباطی  مبنای  توان 

هزینه و  مصرف  درآمد  خانوار(،  خرید  قدرت  )یا  کرد 
ای  گردشگران و الگوی سفر درنظر گرفت. اولین نکته

تعریف   است،  مطرح  حوزه  این  نظری  مبانی  در  که 
سایر   تعریف  از  که  است  گردشگری«  »محصول 

کالاها یا خدمات( معمول در علم اقتصاد  محصولات )
یک   عنوان  به  نه  گردشگری  محصول  است.  متمایز 
و   کالا  از  سبدی  قالب  در  بلکه  معمول،  کالا/خدمتِ 

می  تعریف  مختلف  تقاضای  خدمات  مورد  که  شود 
گردشگری   مقاصد  به  سفر  طول  در  بازدیدکنندگان 

است    2گیرد .ازاین رو، یک »محصول پیچیده« قرار می
فیجینی )ک و  ویژگی  2012،  3اندلا  مهمترین  درواقع،   .)

محصول گردشگری، پیچیده بودن و تعریف شدن آن  
بسته یا  سبد  قالب  در  در  است.  خدمات  و  کالا  ی 

مصرفنظریه درآمد  ی  قید  با  مطلوبیت  کننده، 
می سبد  حداکثر  قالب  در  که  محصولاتی  در  و  شود 

می ایفا تعریف  مهمتری  نقش  درآمد  قید    شوند، 
خواهد کرد. به طوری که کاهش درآمد، به جای آنکه  
به حذف محصولات خریداری شده با کشش درآمدی  

تواند به  بالا بیانجامد )مانند محصول گردشگری(، می
 تغییر در ترکیب سبد کالای موردنظر منجر شود.  

است.   آن  بودن  متنوع  محصول،  این  دیگر  ویژگی 
ای یکسان، در  هی سفر با آیتمبه طوری که دو بسته

2  complex product 
3  Candela & Figini 
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میزان و سهم هر آیتم در بسته متنوع هستند و عملا  
می قلمداد  متفاوت  گردشگری  محصول  شوند.  دو 

بر    1کاندلا -اندرگاسن را  گردشگری  مطلوبیت  تابع 
»نظریه تنوع« حسب  کرده  2ی  متنوع عنوان  که  -اند 

افزایش   باعث  محلی  تولیدات/خدمات  سازی 
می گردشگر  انتقال  شود  مطلوبیت   ، .بنابراین 

مصرف به  ترجیحات  غیرگردشگری  کالاهای  از  کننده 
می رخ  گردشگری  )اندرگاسن کالاهای  و    3دهد 

مجدد  2012همکاران،   توزیع  بر  دلالت  نکته،  این   .)
بودجه در  مصرف مخارج  با  ی  نتیجه،  در  دارد.  کننده 

گردشگر،   بودجه(  )یا  درآمد  سطح  کردن  فرض  ثابت 
تقاض افزایش  وجود  امکان  گردشگری  محصول  برای  ا 

هزینه سهم  که  طوری  به  کل  دارد،  از  گردشگری  ی 
 ی خانوار افزایش یابد.  هزینه

در   آن  نقش  و  گردشگر  درآمد  سطح  بررسی 
منطقهبرنامه یا  کشور  به  کاملا  سفر،  برای  ی  ریزی 

مبدأ سفر مرتبط است زیرا گردشگر نسبت به درآمد  
مطلوبیت حداکثرسازی  به  اقدام  می   خود  کند  اش 

همکاران،    4)استبلر  جهانی  2010و  سازمان  ؛ 
بررسی 2010،  5گردشگری  نتیجه،  در  به  (.  مربوط  های 

با   خانوار(  خرید  قدرت  )یا  درآمد  سطح  بین  ارتباط 
گردشگری )یا الگوی سفر( بایستی معطوف به درآمد  
رو،   این  از  باشد.  سفر  مبدأ  در  خانوارها  تصرف  قابل 

موض این  که  داده مطالعاتی  قرار  مطالعه  را مورد  -وع 
)یا   سفر  مبدأ  در  خانوارها  درآمد  سطح  متوسط  اند، 
درنظر   مهم  آیتم  یک  عنوان  به  را  بالقوه(  گردشگران 

( تاکید کرده است که سطح  1390اند. موسایی ) گرفته
رفتار   بر  مؤثر  متغیر  یک  عنوان  به  صرفا   نه  درآمد، 

ق یا  محددودیت  یک  عنوان  به  بلکه  ید  گردشگران، 
-مهم در سطح تقاضا برای محصولات گردشگری می

محدودیت   دو  را  »زمان«  و  »درآمد«  سطح  آو،  باشد. 
می  عنوان  گردشگری  تقاضای  در  البته  کلیدی  کند. 

واسطه به  تقاضا  درآمد  تغییرات  در  تغییر  ی 
گردشگران، بسته به اینکه چه محصولی مورد تقاضا  

، کالای  باشد، متفاوت است. اگر محصول مورد تقاضا
 

1 Andergassen‐Candela 
2 Variety Theorem 
3 Andergassen 

آن   تقاضای  در  کاهش  به  درآمد  کاهش  باشد،  نرمال 
اگر   اما  اقامتی(  واحد  )مانند  انجامید  خواهد  محصول 
یا   غیرنرمال  کالای  یک  شکل  به  تقاضا  مورد  محصول 
با   خدمت  یا  کالا  آن  تقاضای  گاه  آن  باشد،  پست 

 کاهش درآمد ممکن است افزایش یابد.

را خود  تاثیر  خانوار،  درآمد  در  تقاضای    تغییر  بر 
تابع   درآمدی«  »کشش  تعریف  اساس  بر  گردشگری 

می )تقاضا  آدریان  اساس  بر  انواع  1991گذارد.   ،)
کشش  از  متفاوتی  گردشگری  درآمدی  های 

برخوردارند. به طوری که گردشگری برای امور شغلی  
امر   این  و  دارند   باکشش  نسبتا   تقاضای  تجملی،  و 

ته برای خرید  یافهای اختصاصبازتاب ماهیت دارایی
گردشگران است. البته در مناطق و مقاصدی که نوع  

تفاوت است،  مشابه  نسبتا   کشش  گردشگری  در  ها 
درآمدی بیشتر از آنکه برحسب نوع گردشگری باشد،  
در   نسبی(  و  )مطلق  درآمدی  سطح  برحسب  معمولا  

و  منطقه عرضه  شیب  است.  گردشگران  سکونت  ی 
ی تغییرات درآمدی تقاضا برای سفر، بر سطح اثرگذار

 بر تقاضای گردشگری مؤثر است.

)یا   خانوار  خرید  قدرت  با  مرتبط  دیگر  ویژگی 
می  خانوار  درآمد  سطح  که  است  تاثیری  -گردشگر(، 

نوع   در  را  خود  که  بگذارد  مقصد  اقتصاد  بر  تواند 
اقامت  هزینه دوره  طول  در  تغییر  همچنین  و  کرد 

می نشان  مقصد  در  نظریهگردشگر  اقتدهد.  صاد  ی 
می ایفا  نقش  گردشگری،  اقامت  طول  در  -مقیاس 

ها و نهادهای واقع در مقصد  کند. کاراتر بودن سازمان
ی اقامت گردشگران  گردشگری، بر افزایش طول دوره

ووگت  و  )میر  هستند  عوامل  2016،  6مؤثر  درواقع،   .)
از   )که  مبدأ  در  خانوارها  درآمد  جمله  از  مختلفی 

در   بالایی  همچنین  اهمیت  و  سفر  مقصد  انتخاب 
-ی اقامت در مقصد برخوردار است( را می طول دوره

عنوان   مقصد  در  گردشگر  ماندگاری  افزایش  در  توان 
نکته هزینهنمود.  نوع  که  دیگری  مهم  کرد  ی 

الشعاع  ها را تحتی اقامت آن گردشگران و طول دوره

4 Stabler 
5 World Tourism Organization  
6 Mayer & Vogt 
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می  مدل قرار  و  نقل  و  حمل  الگوی  و  دهد،  حمل  های 
هستن خودروی  نقل  از  برخورداری  که  طوری  به  د. 

مقصد   انتخاب  بر  آن،  از  برخورداری  عدم  یا  شخصی 
هزینه میزان  دورهسفر،  طول  و  گردشگران  ی  کرد 

نیز   خود  نقل  و  حمل  نوع  البته  است.  مؤثر  اقامت 
صورت   به  همچنین  و  است  خانوار  درآمد  از  متأثر 
است.   اثرگذار  خانوار  گردشگری  مخارج  بر  مستقیم 

ا مطالعهبر  گلانساس  ووگت  2003)   1ی  و  میر  و   )
سطوح  2016) روی  نقل  و  حمل  ابزارهای  تاثیر   ،)

و   سفر  مقصد  به  است  وابسته  گردشگران،  مخارج 
در   فضایی  و  مکانی  بعُد  بنابراین،  مقصد.  شهرهای 

بررسی  در  الگوهای  گردشگری،  و  درآمد  سطح  های 
 سفر باید لحاظ شود. 

از   ارتباط بین قدرت  یکی دیگر  متغیرهای مهم در 
خانوار   درآمدهای  نوع  سفر،  انتخاب  و  خانوار  خرید 
از   متاثر  )که  شغلی  امنیت  همچون  مباحثی  است. 

حقوق حقوق درآمد  غیر  درآمد  یا  ثابت  بگیری  بگیری 
جذب   در  مختلف  مناطق  رقابت  درجه  و  است( 

حقوق درآمد  سطح  از  متاثر  )که  یا  گردشگر  بگیری 
جمله  ب غیرحقوق از  است(  مبدأ  خانوارهای  گیری 

مطرح   گردشگری  علمی  ادبیات  در  که  است  مباحثی 
یافته، بازار کار از امنیت  است. در مناطق کمترتوسعه

توسعه مناطق  به  نسبت  تری  برخوردار  پایین  یافته 
نرخ آموزشاست.  اشتغال،  پایین  ضعیف های  های 

بهر نیروی کار، حقوق  و  کارکنان  برای  وری  ههای پایین 
مشخصه  جمله  از  تر  است.  پایین  مناطق  این  های 

درواقع، امنیت شغلی پایین تری در این مناطق وجود  
حقوق  از  ناشی  دریافتی  وزن  رو،  ازاین  و  دارد.  بگیری 

بگیری و متفرقه متفاوت از سایر  درآمدهای غیرحقوق 
دریگا مناطق می و  )نیتا  ارزش  2008،  2باشد  (. کاهش 

-ه که متاثر از سطوح پایین بهرهافزوده در هر منطق
شرکت  پایین  کارایی  و  از  وری  متاثر  خود  هاست، 

 
1 Gelan 
2 NIŢĂ & DRIGĂ 

درآمدهای    3 و  آزاد  مشاغل  درآمد  شامل  بگیری  غیرحقوق  درآمد 
پرنوسان بسیار  که  غیرثابت  درآمدهای  است.  از متفرقه  تر 

قول  درآمدهای حقوق ل من ت شامل درآمد ناشی از اموا بگیری اس
غیرمنقول، درآمدهای مشاغل آزاد کشاورزی و غیرکشاورزی که  و  

میسرمایه که  است  اندک  با  گذاری  مرتبط  تواند 
های  بگیری و نرخ بگیری یا غیرحقوقدرآمدهای حقوق 

)همان(.  باشد  بیکاری  بنگاه   3بالای  رفتار  های  درواقع 
شیوه در  و  اقتصادی  حقوق  پرداخت  همچنین  ی 

های مستقل یا اخذ  تمایل خانوارها به انجام فعالیت
هایی در قالب کارمندی یا کارگری، دارای ارتباط  شغل

ایجادی(   افزوده  ارزش  )یا  تولید  وضعیت  با  نزدیکی 
 هر منطقه/کشور است. 

می عواملی  چنین  که  نمود  بندی  جمع  توان 
ها )تورم(، سطح درآمد  همچون تغییرات سطح قیمت

نابر  سطح  و  منطقه،  یک  در  خانوارها  درآمدی  ابری 
هزینه یا  وسایل  دسترسی  خرید  به  مربوط  های 

و  نقلیه خانوار  خرید  قدرت  در  تغییرات  شخصی،  ی 
ریزی  نوع درآمد دریافتی خانوار )از نظر امکان برنامه

هزینه انجام  مهمی  برای  عوامل  جمله  از  آتی(  های 
هزینه بر  که  گردشهستند  در  خانوارها  و  کرد  گری 

شهری اثرگذار  گیری برای انجام سفرهای برونتصمیم
هستند. تمامی این متغیرها، به خانوار به عنوان یک  
از اینکه تصمیم   گردشگر بالقوه معطوف است )قبل 

باشد و متفاوت از سایر مطالعات  به سفر بگیرد( می 
تقاضای گردشگری است که غالبا  معطوف به مقاصد  

 باشد. دی میو بررسی گردشگران ورو 

 مطالعات تجربی 3
یکی   تقاضا،  سطح  و  خانوار  درآمد  سطح  بین  ارتباط 

بدنه است.  اقتصاد  علم  در  اصلی  مفاهیم  ی  از 
در  گسترده ارتباط  این  درخصوص  تحقیقات  از  ای 

مطالعات  جمله  )از  دارد  وجود  گردشگری  تقاضای 
پنِگ 1995،  4کروچ  همکاران،    5،  و  2014و  پنِگ  ؛ 

رودز ؛  2015همکاران،   بازارهای  2018،  6نمک  در   .)
مهمترین   از  یکی  عنوان  به  درآمد  گردشگری،  اصلی 
این   از  است.  مطرح  گردشگری  تقاضای  در  متغیرها 

ن مستقل است و همچنین  ا کارک خانوار خود به صورت کارفرما ی
لاک  ها از جمله یارانه و نظایر آنبرخی دریافتی ثل اجاره ام ها )م

 شود. و مستغلات و ..( را شامل می
4 Crouch 
5 Peng 
6 Nemec Rudež 
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گسترده   و  غنی  نسبتا   حوزه،  این  مطالعات  رو، 
هستند. شروع مطالعات در بررسی ارتباط بین درآمد  

قرن   به  گردشگری،  تقاضای  سطح  و  باز    19خانوار 
می  گرددمی داده  توضیح  انگل  قانون  در  که  که  شود 

های تقاضای گردشگری  البته معطوف به بررسی مدل 
است. تعداد مطالعاتی که بر این ارتباط تاکید دارند،  

گسترده داخلی  بسیار  مطالعات  )در  هستند  تر 
می گردشگری،  تقاضای  بر  مطالعات  متمرکز  به  توان 

( کرمانی  ) 1379صباغ  موسایی   ،)1379  ،1383  ،
عباسی1386 و  حبیبی   ،)( و  1384نژاد  محمدزاده   ،)

 ( ) 1389همکاران  همکاران  و  محمدی  دائی 1389(،   ،)-
)ریمک همکاران  و  و  1392زاده  یزدی  خوشنویس   ،)

 ( )1394غمامی  اصغری  و  صفرزاده  و  اشاره  1398(   )
ای  ( در کتاب خود، مجموعه1379کرد(. صباغ کرمانی )

مدل  برایاز  را  اقتصادسنجی  ساختار    های  تبیین 
مورد   طورخاص  به  و  کرده  ارائه  گردشگری  تقاضای 
با   است.  داده  قرار  بررسی  مورد  را  ایران  مطالعه 
آزمون   گرنجر،  علیت  تحلیل  روش  سه  از  استفاده 

ی رگرسیونی ساده، ساختار  ریشه واحد و تک معادله
و   ایران  برای  را    8تقاضا  دنیا  گردشگرپذیر  کشور 

( با  1386،  1383،  1379ی ) تحلیل کرده است. موسای 
تقاضای   خصوص  در  پایه  مفاهیم  و  مبانی  معرفی 
تقاضای   تابع  از  برآوردی  آنکه  بدون  گردشگری، 
مفهوم   به  باشد،  داشته  ایران  در  گردشگری 
قید   و  گردشگر  درآمد  همچون  کلیدی  متغیرهای 

عباسی و  حبیبی  است.  کرده  تمرکز  او  نژاد  بودجه 
ن عوامل اقتصادی از  ( با تفکیک قائل شدن بی1384)

قبیل   )از  گردشگری  تقاضای  بر  مؤثر  عوامل  سایر 
اجتماعی  و  -عوامل  برونزا(  عوامل  و  روانشناختی 

ایران،   گردشگری  تقاضای  بر  عوامل  آن  اثر  تحلیل 
بر   تاثیر  بیشترین  که  است  گرفته  نتیجه  چنین 
تقاضای گردشگری ایران به متغیرهای درآمد سرانه و  

نسبی تعلق  قیمت گیرد. این نتایج بر اساس  میهای 
داده از  )ترکیبی  پانل  و  برآوردهای  زمانی  سری  های 

همکاران   و  محمدزاده  است.  گرفته  صورت  مقطعی( 
گردشگری  1389) تقاضای  تابع  برآورد  از  پس  نیز   )

 
1 Težak  

می سفر  ایران  به  که  کششخارجی  بر  های  کنند، 
-درآمدی و قیمتی متمرکز شده است. بر اساس یافته

آن  کششهای  این  به  ها،  رو  زمان  گذشت  با  ها 
کاهش گذاشته است و البته این تغییرات به صورت  
منظم و ثابت بوده است. کشش درآمدی گردشگری  
بودن   کشش  کم  بیانگر  قیمتی  کشش  و  بوده  نرمال 
بر  اما  مطالعات،  برخی  است.  گردشگری  محصول 

اند.  متغیرهایی همچون نرخ ارز تمرکز بیشتری داشته
و )  محمدی  کریم1389همکاران  دائمی  و  (،  زاده 

(  1394( و خوشنویس یزدی و غمامی ) 1392همکاران )
جمله آن  به  از  ارز  نرخ  مطالعات،  این  اساس  بر  اند. 

معنی تاثیر  قیمت،  سطوح  و  سرانه  درآمد  دار  همراه 
به   گردشگری  البته  و  دارد  گردشگری  تقاضای  بر 
شده   عنوان  ضروری  و  کشش  کم  کالای  یک  عنوان 

ای که در سطح  است. با وجود این مطالعات گسترده
گسترده صورت  به  )البته  بین ملی  سطح  در  نیز  -تر 

خاص   مطالعات  اما  است،  گرفته  انجام  المللی( 
در   سفر  الگوی  یا  نوع  و  خرید  قدرت  بر  متمرکز 

-کشورها، بسیار محدود است و با تاخیری چند دهه
مهمترین  از  برخی  ذیل،  در  است.  شده  آغاز    ای 

گردشگران   خرید  قدرت  و  درآمد  بر  که  مطالعات 
 شود. تمرکز بیشتری دارد، پرداخته می

ای به بررسی تاثیر درآمد  ( در مطالعه1992کروچ )
بین گردشگری  بر  مختلف  پرداخته  کشورهای  الملل 

حوزه   این  تجربی  مطالعات  منظور،  این  برای  و  است 
گویای   مطالعه،  آن  نتایج  است.  کرده  گردآوری  این  را 

متفاوتی   اثرات  مختلف  مطالعات  که  است  واقعیت 
نشان   گردشگری  بر  خانوار  درآمد  تاثیر  بررسی  در  را 

نتیجهمی طبق  کشش  دهد.  گرفته،  صورت  گیری 
ویژگی به  بسته  تقاضا  روشدرآمدی  و  های  شناسی 

 کند.شرایط مختلف مناطق مبدأ سفر، تغییر می

در   را  خانوار  خرید  قدرت  که  مطالعاتی  در 
داشتهگ مدنظر  مطالعهردشگری  به  تزاک اند،  و    1ی 

نمود. آن ( می2009همکاران )  بررسی  توان اشاره  ها با 
-همبستگی بین قدرت خرید گردشگران و نوع هزینه

آن نتیجه  کرد  چنین  یونان،  گردشگری  مقصد  در  ها 
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اطلاع و  بازاریابی  که  آگاهی  گرفتند  افزایش  و  رسانی 
قابل   محصولات  از  تنوعی  در  از  گردشگران  به  عرضه 

می آنمقصد،  پرداخت  به  تمایل  افزایش  به  ها  تواند 
هزینه افزایش   ، درنتیجه  با  و  )حتی  گردشگران  کرد 

همچنین،   بیانجامد.  ثابت(  درآمد  سطح  وجود 
( جهانی  گردشگری  از  2010سازمان  آمارگیری  طرح   ،)

و  -هزینه کاراترین  عنوان  به  را  خانوار  درآمد 
ب  ابزار  اندازهمناسبترین  گردشگری  رای  فعالیت  گیری 

کند و چهار دلیل عمده برای آن ذکر  داخلی عنوان می 
 کرده است: 

و   - محیطی  شرایط  به  وابسته  که  اطلاعاتی 
بالایی   اهمیت  از  است،  خانوار  داخلی 

می که  به  برخوردارند  شایانی  کمک  تواند 
یک   ساکنان  گردشگری  فعالیت  توضیح 

 کشور کند.

- ح آمارگیری از هزینههای حاصل از طرداده  -
ویژگی د خانوار،  پایهرآمد  فعالیت  های  ای 

پیش قابل  را  خانوار  می گردشگری  -بینی 
 سازد.

داده  - در  موجود  دقت  و  استحکام  دلیل  -به 
-درآمد خانوار، این داده -ای پیمایش هزینهه

مصرف مخارج  سنجش  و  طراحی  برای  -ها 
کنندگان جمعیت ساکن در یک کشور قابل  
در   کلیدی  متغیرهای  از  یکی  است  استفاده 

 فعالیت گردشگری داخلی است.

- های حاصل از طرح آمارگیری از هزینهداده  -
دلیل کاربرد گستردهد به  خانوار،  که  رآمد  ای 

داده  و  این  دارد  مختلف  کشورهای  در  ها 
جمع  و  مقایسه  دادهامکان  این  در  پذیری  ها 

دقت   و  اهمیت  از  کشوری،  بین  مطالعات 
فعالیتبا بررسی  برای  گردشگری  لایی  های 

 داخلی برخوردار است. 

درآمد  2017)  1باتابیال  بین  ارتباط  تحلیل  به   )
آن مخارج  الگوی  روی  آن  کاربرد  و  در  گردشگران  ها 

آن   اساس  بر  است.  پرداخته  گردشگری  سفرهای 
 

1 Batabyal 

مطالعه، سفرهای گردشگران به سطح درآمد فعلی و  
آن درآمدهایانتظار  سطح  از  بستگی  آتی  ها  شان 

هزینه همچنین، میزان  نیز کاملا  دارد.  کرد گردشگران 
دارند.   خود  درآمد  از  که  است  انتظاری  به  وابسته 

گیری بنابراین تغییر در قدرت خرید خانوار، بر تصمیم
هزینه نوع  و  سفر  آن به  می کرد  تاثیر  سفر  در  -ها 

 گذارد.

کشش  تبیین  رودز  در  نمِک  گردشگری،  پذیری 
رابطه(  2018) بررسی  تقاضای  با  و  درآمد  بین  ی 

از مطالعات این   دیگر  بسیاری  نیز مشابه  گردشگری 
بررسی   را  گردشگری  تقاضای  درآمدی  کشش  حوزه، 
کرده است و با این بررسی چنین نتیجه گرفته است  
که برعکس گذشته، امروزه نقش درآمدی در تصمیم  
درواقع   و  است  برخوردار  کمتری  اهمیت  از  سفر  به 

معنی  کش  بدین  است.  یافته  کاهش  آن  درآمدی  ش 
کالای   یک  به  لوکس  کالای  یک  از  گردشگری  که 

مطالعه در  است.  یافتن  تغییر  درحال  ی  ضروری 
واکاس مضمون،  همین  با  همکاران    2آوان -دیگری  و 

و  2020) شخصی  درآمد  بین  ارتباط  بررسی  با   )
بین گرفتهگردشگری  نتیجه  چنین  که  الملل،  اند 

ترین افراد در یک کشور، با تغییر در  غنی  فقیرترین و 
و   سفر  برنامه  که  دارند  کمتری  تمایل  درآمد 
تقاضای   رو،  ازاین   . دهند  تغییر  را  خود  گردشگری 
سفر از حساسیت کمتری نسبت به تغییر در درآمد  

 برای این دو گروه برخوردار است.

مطالعه ایران  کشور  قدرت در  تاثیر  بر  متمرکز  ای 
خانوار، بر    خرید  خانوار  درآمد  یا  درآمدی  نابرابری 

است  هزینه نگرفته  انجام  تاکنون  گردشگری  کرد 
تقاضای   خاص  مطالعات  در  است  ممکن  اگرچه 
اشاره   ارتباط  این  بر  ضمنی  صورت  به  گردشگری، 

جمله می از آن  باشد.  به مطالعه موسایی  شده  توان 
از  1383) که  کرد  اشاره   )GNP    عنوان به  سرانه 

متغی سفر  پروکسی  مبدا  کشورهای  درآمدی  ر 
از   حاصل  درآمد  همچنین،  است.  کرده  استفاده 
یک   وقفه  و  وابسته  متغیر  عنوان  به  نیز  گردشگری 

وارد  دوره عنوان متغیر توضیحی  به  نیز  ای این متغیر 

2 Waqas-Awan 
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( همکاران  و  محمدی  است.  شده  از  1389مدل  نیز   )
عنوان   )به  ارز  نرخ  همراه  به  مبدا  کشور  سرانه  درآمد 

به    شاخصی  برابری پول(  برای سطح برابری یا قدرت 
و هر   عنوان متغیرهای توضیحی استفاده کرده است 

اند. بر اساس نتایج این  دار شدهدو این متغیرها معنا
پول   قدرت  )افزایش  مقصد  شدن  ارزان  با  تحقیق، 
کشور مبدا   پول ملی  ارزش  کاهش  خانوارها در مبدا، 

س تقاضای  مقاصد(،  در  قیمتی  کاهش  رشد  یا  فر 
برای   نیز  بعد  دهه  یک  نتایج،  این  یافت.  خواهد 

 ( اصغری  و  صفرزاده  آمده  1398مطالعه  دست  به   )
فضای   در  باثبات  نسبتا   شرایط  گویای  که  است 
در   البته  است.  ایران  کشور  خارجی  گردشگری 
بسیار   مطالعات  داخلی،  گردشگری  خصوص 
)به   خاص  منطقه  یک  بر  متمرکز  عموما   و  محدودتر 

م بودهصورت  موردی(  عدم  طالعه  دلیل  به  که  اند 
یا نابرابری   بر متغیرهایی همچون قدرت خرید  تمرکز 

نمی قرار  اشاره  مورد  اینجا  در  این  درآمدی،  گیرند. 
در   تنها  ارز،  نرخ  متغیر  که  است  ذکر  قابل  نیز  نکته 

بررسی  تحلیل قابل  خارجی  گردشگر  تقاضای  های 
م عنوان  به  داخلی  گردشگری  برای  و  مهم است  تغیر 

نمی تحلیلقلمداد  ،در  رو  ازاین  بر  گردد.  که  هایی 
مدل   وارد  ارز  نرخ  دارند،  تمرکز  داخلی  گردشگری 

 نشده است. 

 هاروش تحقیق و داده 4
به  مطالعه  بررسی  و  تحقیق  این  هدف  به  توجه  با 

منطقه بین  ویژگی  صورت  همچنین  و  ای 
گردشگری  صنعت  در  موجود  از  1مکانی/فضایی   ،

تحقیق  مدل  اهداف  بررسی  برای  فضایی  هایی 
می دورهاستفاده  در  محدودیت  همچنین،  ی  شود. 

به   تحقیق  این  در  )که  اطلاعات  به  دسترسی  زمانی 

 
به    1 گردشگران،  واقعی  درآمد  در  کاهش  یا  خرید  قدرت  کاهش 

ر شیوه کرد در سفر  ی هزینهکاهش در طول مدت سفر و تغییر د
اقامت،  می محل  به  نزدیک  ی  سفرها ،انجام  بنابراین  انجامد. 

ایجاد کوتاه حتی  و  مقصد  در  گردشگران  ماندگاری  شدن  تر 
همچون  پدیده ر   staycationای  سف تغییراتی در الگوی  مله  ج از 

می خانوارها  ید  خر قدرت  کاهش  از  متاثر  که  تمامی  است  باشد؛ 
میاین ن  نشا را  سفر  نوع  یا  مقاصد  ی  مکان وابستگی  دهد  ها، 

دوره و طی  و  می  1398- 1390ی صورت سالانه  باشد( 
به    31وجود مقاطع مختلف ) کشور(، مستلزم  استان 

مدل  بر  کارگیری  همچنین  است.  دیتا  پانل  های 
م تحقیق  اساس  تجربی،  مطالعات  و  نظری  بانی 

سوالات   به  پاسخ  برای  فضایی  پانل  مدل  از  حاضر 
می  استفاده  به  تحقیق  مدل  این  کلی  شکل  کند. 

 صورت ذیل است: 

(1) 𝑌𝑖 = 𝑋𝑖𝛽 + 𝜀𝑖 

آن،   در  و   Xو    Yکه  وابسته  متغیر  ترتیب  به 
  ، و  هستند  مستقل  مورد    iمتغیرهای  استان  بیانگر 

و   خطا    εبررسی  که  جزء  طور  همان  است.  مدل  در 
-تر بیان شد، متغیرها معطوف به مبدأ سفر می پیش

های گردشگری از  باشند. متغیر وابسته، سهم هزینه
-های خانوار است. تغییر در ترکیب هزینهکل هزینه

های گردشگری خانوار و تغییر سهم گردشگری از کل  
و  هزینه سفر  الگوی  در  تغییر  بیانگر  خانوار،  های 
-ریزی اقتصادی خانوار می گردشگری در برنامهنقش  

هزینه سهم  از  منظور،  این  برای  و  های  باشد 
هزینه )شامل  غذا  گردشگری  تامین  و  جا  تامین  های 

هزینه اقامت،  محل  شهر  از  بیرون  سفرهای  در  های 
هزینه )تور(،  و  گروهی  سرگرمی  و  تفریحات  های 

شده   استفاده  شهری(  برون  نقل  و  حمل  هزینه 
 است.  

پیشینه و  نظری  مبانی  اساس  مطالعات، بر  ی 
کالاها   قیمت  شاخص  از:  عبارتند  مستقل  متغیرهای 

( مصرفی  خدمات  )نابرابری  cpiو  جینی  ضریب   ،)
هزینه سهم  وسیلهدرآمدی(،  خرید  از  های  نقلیه  ی 

-سهم درآمدهای حاصل از حقوقی خانوار،  کل هزینه
خانوار،   درآمدهای  کل  از  باثبات(  )درآمدهای  بگیری 

خانوار  خرید  قدرت  شخصی  2شاخص  خودرو  خرید   .

الف( 1398(. همچنین، مطالعات براتی )2014)دارابی و همکاران، 
تگی فضایی م1396پور و عبدی )و ممی طالعات گردشگری ( وابس

 اند.و بعُد فضایی آن را اثبات کرده
هزینه  2 رشد  نرخ  از  شاخص،  ثابت(  این  قیمت  )به  خانوار  ی  ها

قیمت شاخص  رشد  نرخ  است  منحای  آمده  دست  به  )تورم(  ها 
ه هزین عقبگرد  یا  سبقت  گویای  قیمتکه  رشد  به  نسبت  -ها 

 باشد.هاست و بیانگر تغییر در قدرت خرید خانوار می
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همچنین   و  تمایل به سفر  در سال جاری، بر افزایش 
سال   در  سفر  الگوی  و  مصرفی  ترکیبات  در  تغییر 

های آتی، از تغییر ایجاد  موردنظر اثرگذار است. سال 
کند . بنابراین،  این  سال موردنظر تبعیت می   شده در

های آتی پایدار خواهد ماند. در نتیجه،  الگو برای سال 
موردنظر  هزینه سال  در  خودرو  خرید  به  مربوط  کرد 

مدنظر   انباشت(  صورت  به  نه  و  جاری  صورت  )به 
وقفه  می بدون  و  سطح  در  نیز  متغیرها  سایر  باشد. 

 شوند. در مدل وارد می

فرایند   گام  مدل در  به  گام  صورت  به  ابتدا  سازی، 
و از یک مدل ساده بدون درنظر گرفتن اثرات فضایی  
ارتباطات   گرفتن  درنظر  با  مدل  سپس  و  کرده  آغاز 

می تبیین  صورت  فضایی  به  اولیه  مدل  ابتدا  شود. 

( می 1رابطه  برآورد  لاگرانژ،  (  ضریب  بررسی  با  و  شود 
از مدل  یا عدم تایید استفاده  فضایی مورد  های  تایید 

می قرار  مدل بررسی  آیا  اینکه  تشخیص  برای  گیرد. 
موران   آزمون  از  خیر،  یا  است  فضایی  اثرات  دارای 

می معیارهای  استفاده  اساس  بر  همچنین  شود. 
می تبیین  بهینه  مدل  برآورد  اطلاعات،  از  پس  شود. 

( لاگرانژ  ضریب  آزمون  اولیه،  برای  LMمدل   )
مدل  نوع  از  استفاده  انتخابی،  های  تشخیص  فضایی 

خواهد شد.   انتخاب  نوع مدل فضایی  و  بررسی شده 
استان انتخاب  اساس  بر  مجاورت  ماتریس  -ساخت 

استان  عنوان  به  مجاور  همسایگی،  های  دارای  های 
می رویکرد  صورت  طبق  برآوردها  انجام  مسیر  گیرد. 

 باشد که در ذیل آمده است: ( می2010) 1الهورست 

 

 
1 Elhorst 
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 ب( 1398  ، ی ( )مأخذ: برات 2010توسط الهورست )   ی شنهاد ی پ   ی ب ی ترک   کرد ی رو   1  شکل 

 

از آزمون ضریب لاگرانژ برای تشخیص نوع وابستگی  
می استفاده  میفضایی  مشخص  و  آیا  شود  که  سازد 

مدل  صورت  به  تحقیق،  یا  مدل  فضایی  باوقفه  های 
درست  نسبت  آزمون  سپس،  است.  فضایی  -خطای 

در برآوردهای مختلف مدل فضایی، به دست   1نمایی 
می انجام  تحقیق  نهایی  مدل  انتخاب  و  گیرد.  آمده 

مدل  انواع  از  یکی  نهایی،  فضایی  مدل  ،  SEMهای 
SAR  ،SDM  ،SDEM  ،SAC    یاSLX    در بود.  خواهد 

افزار   نرم  از  تحقیق،  پکیج  Rاین  مربوط،  و  های 
 شود. استفاده می

 
1 likelihood ratio 

 تحلیل نتایج 5
نشان  موران،  آزمون  عدم  دهندهبررسی  یا  وجود  ی 

در   که  طوری  به  است  مدل  در  فضایی  اثرات  وجود 
آزمون   نتایج  فضایی،  اثرات  وجود  تایید  صورت 

بود خواهد  تورشدار  موران  غیرفضایی،  آزمون  نتایج   .
( جدول  در  تحقیق  مدل  سهم  1برای  است.  آمده   )

گردشگری   سفرهای  کل  از  زمینی  سفرهای  بالای 
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فاصله1داخلی  که  است  تاثیری  بیانگر  فضایی  ،  های 
  2گذارد.کرد گردشگران میبر هزینه

 یی فضا   ی وجود خودهمبستگ   ی آزمون موران در بررس   ج ی نتا   1  جدول 

 - 0.175 موران  Iشاخص  

 p-value 0.016مقدار 

 تحقیق  هاییافته: مأخذ

 

انجام   لزوم  و  فضایی  اثرات  وجود  تایید  از  پس 
مدل  از  استفاده  با  است  برآوردها  لازم  فضایی،  های 

تعیین شود  ها  نوع مدل تحقیق بر اساس ترکیب داده 
تواند در قالب پولینگ یا پانل دیتا باشد. برای  که می

  slmtestبررسی پولینگ یا پانل بودن مدل، از آزمون  
می در  استفاده  چه  که  است  آن  بیانگر  نتایج  و  شود 

فضایی،   وقفه  قالب  در  چه  و  فضایی  خطای  قالب 
فرضیه   )رد  شود  برآورد  پانل  صورت  به  بایستی  مدل 

برای   آزمون،  lmrو    lmeصفر  این  اساس  بر  البته   .)
تفاوت چندانی در اینکه مدل خطای فضایی مناسبتر 

شود. حتی  است یا مدل وقفه فضایی، مشاهده نمی
نتایج    rubostهای  آزمون مدل،  نوع  دو  این  برای  هم 

می دست  به  را  مشابهی  )جدول  تقریبا   که  2دهد   )
کیبی  ها یا تر بیانگر امکان استفاده از هر دو این مدل 

باشد. استفاده  ( میSDMهای  ها )از جمله مدل از آن 
داده است  از  معنی  بدین  پولینگ،  جای  به  پانل  های 

معنی  تفاوت  )استانکه  مقاطع  بین  های  داری 
استان بین  تمایزات  دارد.  وجود  در  مختلف(  ها 

تفاوت  و  داخلی  بین  گردشگری  ملاحظه  قابل  های 
هزینه نوع  در  که  خانوار استانی  سفرهای  کرد  در  ها 

همچون   مختلفی  عوامل  از  متاثر  )که  گردشگری 
به   دارد،  وجود  است(  اقتصادی  و  فرهنگی  عوامل 

میشکل منجر  فردی  اثرات  نمیگیری   . توان  شود 
همه برای  یکسانی  مبدأ  از  استانعرض  درنظر  ی  ها 

ها در عامل  گرفت. تمایزات بین استانی و حتی تفاوت
دوره )بین  گردزمان  در  استان ای(  در  شگری  ها 

مطالعه همچون  )مطالعاتی  براتی  که  1398ی  الف( 
منطقه است  همگرایی  کرده  بررسی  را  گردشگری  ای 

( که آثار تغییر رژیمی  1399یا مطالعه براتی و مجرد ) 
استان بین  را  کاملا  گردشگری  است  کرده  بررسی  ها 

 مشهود است.

 
 یی ( به منظور انتخاب نوع مدل فضا LMلاگرانژ )   ب ی آزمون ضر   ی بررس   2  جدول 

 آزمون 
آزمون لاگرانژ برای   
وابستگی خطای فضایی  

(lme ) 

آزمون لاگرانژ برای   
وابستگی خطای فضایی  

(lml ) 

آزمون لاگرانژ برای   
وابستگی خطای فضایی  

(rlme ) 

برای    آزمون لاگرانژ 
وابستگی خطای فضایی  

(rlml ) 

 LM 147/10 135/10 20263/0 18975/0مقداره آماره 

 
طرح  1 اساس  و بر  بهار  در  که  ی  مل گردشگران  از  آمارگیری  های 

ن سال یه شده است، بیش از  تابستا ختلف ته درصد از    70های م
بوده نقلیه  وسیله  دارای  رفته،  سفر  بر خانوارهای  همچنین  و  اند 

یوسفی   و  زهرایی  گنجی  ن  همچو مختلفی  مطالعات  اساس 
درصد از گردشگران از طریق حمل و نقل   80ی  ( سهم بالا1393)

 کنند. ای اقدام به سفر میجاده

بعُد   2 دیگر،  شهر  به  شهر  یک  از  حرکت  و  زمینی  سفرهای  در 
می اقتصادی  تار  رف جغرافیایی بر  اصله  ف که  اثراتی  و  گذارد،  مکان 

می ایفا  مؤثری  این نقش  به  مربوط  علمی  و  دقیق  توضیح  کند. 
کتاب   در  شده  LeSage  (2008موضوع،  داده  شرح  تفصیل  به   )

 است.
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p-value 001445/0 001455/0 6526/0 6631/0 

 تحقیق  هاییافته: مأخذ

 

اثرات است.  گام بعدی پس از بررسی پولینگ یا پانل بودن مدل )که به تایید مدل پانل دیتا انجامید(، بررسی نوع  
شود. نتایج بررسی آزمون هاسمن به شرح  برای تعیین وجود اثرات تصادفی یا ثابت، از آزمون هاسمن استفاده می

 باشد: ذیل می

 
 یی با وجود خطا و وقفه فضا   یی مدل فضا   ی آزمون هاسمن برا   3  جدول 

p-value 
برای مدل خطای  

 فضایی
برای مدل وقفه 

 فضایی

برای مدل مشتمل بر  
وجود خطا و وقفه  

 فضایی

𝟐.𝟐𝐞 مقدار آماره − 𝟏𝟔 𝟏.𝟐𝟗𝟗𝐞 − 𝟎𝟕 0001475/0 

 تحقیق  هاییافته: مأخذ

 

های خطا و وقفه فضایی به صورت  چه با بررسی مدل 
وجود   فرض  با  هاسمن  آزمون  بررسی  با  چه  و  مجزا 

  وقفه فضایی در مدل، نتایج گویای هر دو نوع خطا و  
به   است.  ثابت  اثرات  وجود  تایید  و  صفر  فرضیه  رد 
و   تصادفی  اثرات  بین  همبستگی  وجود  که  طوری 
از   بایستی  بنابراین،   . است  شده  تایید  رگرسروها 
مدل اثرات ثابت برای برآورد استفاده نمود. از این رو،  

مورد   ثابت  اثرات  با  پانل  صورت  به  قرار  مدل  آزمون 
رگرسیون  می شیب  که  است  معنی  بدان  این  گیرد. 

بین   همبستگی  و  هر استان، مقدار ثابتی است  برای 
غیرقابل   )عوامل  مبدأ  از  عرض  و  توضیحی  متغیرهای 

 مشاهده( وجود دارد.  

از آنجایی که آزمون ضریب لاگرانژ، وجود وقفه و  
مدل  تعیین  برای  است،  کرده  تایید  را  فضایی  خطای 

مدل  تمامی  برآورد  از  پس  بایستی  برآورد  های  نهایی 
خطای   وجود  یا  فضایی  وقفه  وجود  بر  مشتمل 
از   اینجا  در  )که  اطلاعات  معیارهای  طریق  از  فضایی، 

-( استفاده میloglikمقدار لگاریتم تابع درستنمایی )
ذیل،  ش جدول  نمود.  اقدام  نهایی  مدل  تعیین  به  ود( 

مقدار   به  مربوط  مدل   loglikنتایج  برای  های  را 
می نشان  فضایی  با  مختلف  پانل  صورت  به  که  دهد 

 است: اثرات ثابت برآورد شده 

 
 یی به منظور انتخاب مدل فضا   یی تابع درستنما   تم ی سنجش لگار   4  جدول 

 SEM SAR SLX SDM SDEM SAC مدل برآوردی 

 -loglik 06/416- 73/366 - 92/382 - 51/369 - 83/369- 85/369معیار 

 تحقیق  هاییافته: مأخذ

 

مقدار   بودن  بودن    loglikحداکثر  حداقل  معادل 
که   مدلی  است.  شوارتز  و  آکائیک  اطلاعات  معیار 

برای   مقدار  مقدار    loglikحداکثر  حداقل  )یا 
( را داشته باشند مناسب ترین مدل loglikقدرمطلق  
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مدل   که  است  آن  بیانگر  نتایج  است.  برآورد  برای 
SAR   مدل سایر  به  در  نسبت  پایینتری  مقدار  از  ها 

وقفه    loglikمعیار   مدل  بنابراین،  است.  برخوردار 
شود.  فضایی به جای مدل خطای فضایی انتخاب می

که   است  معنی  بدین  فضایی  وقفه  مدل  انتخاب 
تاثیر  متغیر   تحت  مستقیما   استان  یک  برای  وابسته 

گیرد.  های مجاور قرار میمتغیرهای وابسته در استان
در یک استان، نه تنها   درواقع، تحلیل متغیر وابسته 

ها وابسته است،  به متغیرهای توضیحی سایر استان
های مجاور نیز  بلکه متاثر از متغیر وابسته در استان

کرد روی سفرهای  م هزینهباشد. از آنجایی که سهمی
کرد خانوار، به عنوان  گردشگری نسبت به کل هزینه

می وابسته  هزینهمتغیر  سهم  بایستی  های  باشد، 
های  گردشگری در یک استان با همین سهم در استان

نزدیکی   و  ارتباطات  باشد.  ارتباط  دارای  مجاور 
استان بین  و  فرهنگی  دسترسی  سطح  مجاور،  های 

اقتصاد آنارتباطات  بین  بالاتر  افزایش  ی  ها، 
خرید  مسافرت قدرت  کاهش  دلیل  به  کوتاهتر  های 

توسعه از  ناشی  سرریز  اثرات  وجود  و  یافتگی  خانوار 
استان توسعه  1ها برخی  سطح  یافتگی  )نزدیکی 

های مجاور( از جمله دلایلی است که استفاده  استان
-از خودرگرسیون فضایی )وقفه فضایی( را توجیح می

 به شرح جدول ذیل است:  SARایج مدل کند. نت

 

 ( SAR)   یی فضا   ون ی برآورد مدل خودرگرس   ج ی نتا   5  جدول 

 داری/احتمال معنی ضریب متغیرهای مستقل 

کننده  شاخص قیمت مصرف
(CPI) 

0042 /0 - 
𝟓.𝟔𝟖𝟕𝐞 − 𝟗 

3426/14 𝟓.𝟐𝟗𝟖𝐞 (giniنابرابری درآمدی ) − 𝟖 

 0/ 02266 - 1156/0 خرید وسیله نقلیه شخصی 

 05211/0 8497/3 بگیری سهم درآمد از حقوق

 0/ 03070 - 3045/0 قدرت خرید خانوار

 تحقیق  هاییافته: مأخذ

 

قیمت شاخص  افزایش  آمده،  دست  به  نتایج  -طبق 
معنا و  منفی  تأثیر  هزینهها،  بر  گردشگری  های  دار 

گذارد. به طوری که افزایش سطح عمومی  خانوار می
گونهقیمت به  تورم،  یافتن  شدت  و  رفتار  ها  بر  ای 

در   خانوارها  که  است  بوده  اثرگذار  خانوار  مصرفی 
هزینه سایر  با  نسبتا   مقایسه  مقدار  خانوار  های 

کرده هزینه  گردشگری  بر  واحد  کمتری  یک  اند. 
مصرف قیمت  شاخص  در  سهم  کافزایش  ننده، 

های گردشگری از کل هزینه خانوار را به میزان  هزینه

 
 (1396پور و عبدی )الف( و ممی1398بر اساس مطالعات براتی ) 1

سال    2 هزینه  1398در  سهم  کل  متوسط  از  گردشگری  های 
کشور  هزینه در  خانوار  افزایش    2.8های  که  است  بوده  درصد 

قیمت  100 شاخص  یش  واحدی  )افزا این    22ها  تورم(  درصدی 

می   0.004 کاهش  شاخص  واحد  که  آنجایی  از  دهد. 
)آخرین دوره مورد بررسی( در    1398قیمت برای سال  

می  450حدود   که  است،  کرد  تفسیر  چنین  توان 
در   100افزایش   تقریبا     واحدی  )تورم  قیمت  شاخص 

حدود    22 هزینه  واحد    0.4درصدی(،  سهم  از 
می  خانوار  با    2کاهد. گردشگری  مشابه  نتایج،  این 

سایر مطالعات تجربی از جمله محمدزاده و همکاران  
(1389( غمامی  و  یزدی  خوشنویس  و  1394(،   )

( است. منفی بودن کشش  1398صفرزاده و اصغری )

روند دهه    2.76را به  شاخص   خواهد داد. بررسی  کاهش  درصد 
هزینه سهم  یز  گذشته  ن وار  خان هزینه  کل  از  ی  گردشگر های 

 درصد(.  2.8درصد به  4.2دهد )از روندی نزولی را نشان می
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از   گردشگری  محصول  تبعیت  بیانگر  تقاضا  قیمتی 
)موسایی،   تقاضاست  نتایج،    (،1390قانون  رو،  ازاین 

تابع   تایید  و  گردشگری  محصول  نرمال  رفتار  مؤید 
هزینه سهم  در  کاهش  البته  است.  آن  کرد،  تقاضای 

تواند  به معنی کاهش تعداد سفرها نیست، بلکه می
ناشی از تغییر در الگوی سفر خانوار باشد. به طوری  

می سفر  الگوی  گونهکه  به  که  تواند  یابد  تغییر  ای 
ه اقامت،  خانوارها  جمله  )از  سفر  در  کمتری  زینه 

تامین غذا، حمل و نقل و تور مسافرتی( انجام دهند.  
نتیجه مطالعهاین  مشابه  همکاران  گیری  و  قادری  ی 

خانوارهای  1395) متفاوت  گردشگری  الگوی  بیانگر   )
آمار   بررسی  سو،  یک  از  است.  مختلف  درآمدهای  با 

نشان ملی  سطح  در  سفرها  رشد دهندهتعداد    ی 
شب   نفر  تعداد  دیگر،  سوی  از  سفرهاست.  تعداد 
اقامت نیز روندی صعودی داشته است؛ در نتیجه نه  
ماندگاری   نه  و  است  شده  کاسته  سفرها  تعداد  از 
ازاین   است.  یافته  کاهش  سفر  مقاصد  در  گردشگر 

نتیجه برای  عامل  دو  تنها   ، استدلال  رو  قابل  فوق  ی 
هزینه نوع  در  تغییر  اینکه  نخست  رد  کاست. 

گذشت   با  که  طوری  به  است.  داده  رخ  گردشگران 
ی نسبی کمتری روی اقامت،  زمان، گردشگران هزینه

و   تفریح  و  دستجمعی(  )سفرهای  تور  رستوران، 
داده انجام  هزینهسرگرمی  افزایش  اینکه،  دوم  -اند. 

سایر   افزایش  نسبت  به  گردشگری،  به  مربوط  های 
داشته  هزینه رشد  کمتر  خانوار،  این  های  است. 

هزینه رشد  در  میکاهش  رشد  ها،  از  ناشی  تواند 
پایینتر قیمت خدمات گردشگری یا کاهش نسبی در  
بین   از  باشد.  دریافتی  گردشگری  خدمات  تعداد 

فوق واقعیتدلایل  با  آنچه  بیشتری  الذکر  تطابق  ها 
هزینه کاهش   در  دارد،  خانوارها  که  است  هایی 

اد سفرها کاهش  که تعداند درحالیگردشگری داشته
وجود    1نداشته سفرها  در  کاهشی  عملا  و 

هزینه الگوی   ، سفرها  ندارد.دردنتیجه  در  خانوار  کرد 
 تغییر کرده است و نه تعداد سفرها. 

 
طرح  1 گردآوری شده در  و اطلاعات  آمار  آمارگیری  بر اساس  های 

سفرها و    های مختلف )فصل بهار(، تعداداز گردشگران ملی سال

خانوارهای   در  درآمدی  نابرابری  همچنین، افزایش 
و  استان مثبت  تاثیر  مجموع  در  مطالعه،  مورد  های 

هزینهمعنا بر سهم  هزینههای  دار  از کل  -گردشگری 
نابرابری   افزایش  که  طوری  به  دارد.  خانوار  های 

هزینه سهم  افزایش  باعث  طورکلی  به  های  درآمدی، 
می خانوار  هزینهگردشگری  حمل  شود.  اقامت،  های 

مهمترین   از  گردشگران  برای  غذا  تامین  و  نقل  و 
برای  هزینه که  است  خانوار  گردشگری  های 

ب درآمد  سطح  با  از  خانوارهای  بالاتر  بسیار  الاتر، 
  ، رو  این  از  است.  پایین  درآمد  سطح  با  خانوارهای 

می اگرچه  درآمدی،  نابرابری  کاهش  افزایش  به  تواند 
اما  هزینه شود،  درآمد  کم  خانوارهای  گردشگری  کرد 

هزینه بالا  افزایش  با درآمد  کرد گردشگری خانوارهای 
و  ای بوده است که آن کاهش را جبران کرده  به گونه

سهم   بر  مثبت  تاثیر  درآمد  نابرابری  طورکلی  به 
ی گردشگری خانوارها گذاشته است. براساس  هزینه

همکاران ) مطالعه و  و  1395ی قادری  (، فرهنگ سفر 
گردشگری، برای خانوارهای با درآمد بالا بسیار بیشتر  
اساس،   این  بر  و  است  پایین  درآمد  با  خانوارهای  از 

 بی در تطابق است.  گیری با مطالعات تجر نتیجه

و   سفرها  تعداد  افزایش  بر  که  عواملی  از  یکی 
هزینه سهم  در  مؤثر  تغییر  خانوار  گردشگری  کرد 

است، برخورداری یا عدم برخورداری خانوار از خودرو  
هزینه افزایش  طورمعمول،  به  است.  ی  شخصی 

وسیله خرید  در  خودرو  خانوار  خرید  )چه  نقلیه  ی 
خودر  فاقد  خانوارهای  در  برای  تغییر  چه  و  و شخصی 

سفرهای   تعداد  افزایش  بر  خانوار(  فعلی  خودرو 
یوسفی،   و  زهرایی  )گنجی  است  مؤثر  خانوارها 

هزینه1393 سهم  بررسی  و  تحلیل  رو،  این  از  های  (. 
-خانوار در خرید خودرو و سنجش تاثیر آن بر هزینه

دارای   گردشگران،  سفر  الگوی  و  گردشگری  های 
تحقی نتایج  است.  که  اهمیت  است  داده  نشان  ق 

هزینه سهم  توسط  افزایش  نقلیه  وسایل  خرید  های 
هزینه سهم  کاهش  باعث  گردشگری  خانوار،  های 

شده است. از آنجایی که سفر با خودرو شخصی در  

روندی افزایشی  کشور  کل  ر  گردشگری د اقامت  شب  تعداد نفر 
 دارد. 



 

266 

 . 273تا  247 صفحات .1400 زمستان  .39 شماره .10 دوره

 

زی برنامه پژوهشی-علمی نامهفصل  گردشگری توسعه و ری  

Journal of Tourism Planning and Development 

 

 بررسی تاثیرپذیری الگوی سفرهای داخلی خانوارهای ایرانی از تغییر در قدرت خرید خانوار. جواد براتی

توان  می  1دهد،های خانوار را کاهش میمجموع هزینه
چنین نتیجه گرفته که خرید خودرو و افزایش تعداد  

خودرو   با  سهم  سفرهای  کاهش  باعث  شخصی 
میهزینه گردشگری  بر  خانوار  طبق  های  شود. 

 ( همکاران  و  دارانی  رفیعی  و  1395مطالعات   )
 ( سلطانی  و  قصرالدشتی  )بررسی1392اطمینانی   )-

هزینهه روی  گرفته  صورت  گردشگران(،  ای  کرد 
دارای خودرو شخصی در مجموع هزینه ی  خانوارهای 

سفرهای   در  کمتری  داشتهنسبی  اند.  گردشگری 
این   تجربی  مطالعات  با  تحقیق  این  نتایج  بنابراین،  
که   است  آن  بیانگر  نتایج  است.  تطابق  در  نیز  حوزه 

های خانوار در خرید  افزایش یک واحدی سهم هزینه
تقریبا    )که  خانوار    2خودرو  هزینه  کل  از  درصد 

کرد  واحدی سهم هزینه   0.11است(، به معنی کاهش  
خا در  گردشگری  گذشته  روند  البته  است.  نوار 

وسیلههزینه خرید  روی  خانوار  شخصی  کرد  نقلیه  ی 
می  سال نشان  در  که  قیمت  دهد  رشد  نرخ  که  هایی 

(، در  1398و   1397خودرو بالا بوده است )مثل سال 
مجموع خانوارها سهم نسبی کمتری در خرید خودرو  

کرده میهزینه  انتظار  سال اند.  طی  که  آتی  رود  های 
شخصی،   خودرو  دارای  خانوارهای  تعداد  افزایش  و 

هزینه هزینهسهم  کل  از  گردشگری  خانوار  های  های 
می خود  امر  این  که  باشد  افزایش  کاهشی  به  تواند 

 تعداد سفرها و افزایش تقاضای سفر بیانجامد. 

بگیری که جزو درآمدهای باثبات  درآمدهای حقوق
می گفته  نیز  خانوار  در  در  تقریبا     95سطح  شود، 

آن   با  ناچیزی  اختلاف  هرچند  است  معنادار  درصد 
حقوق  درآمدهای  هرچه  برآورد،  نتایج  طبق  -دارد. 

هزینه سهم  یابد،  افزایش  خانوار  های  بگیری 
هزینه کل  از  افزایش  گردشگری  نیز  خانوار  های 

 
هزینه  1 شخصی اگر  خودرو  نگهداری  و  تعمیر  خرید،  های 

ی خواب سرمایه که در مالکیت خودرو نهفته )استهلاک( و هزینه
هزینه جزو  نشود،  است  ب  محسو سفر  با  هزینههای  سفر  ی 

ی سفر با سایر وسایل  خودرو شخصی در مجموع کمتر از هزینه
غالبا   د.  بو خواهد  هواپیما(  و  قطار  اتوبوس،  قبیل  )از  نقلیه 
خودرو  از  دارند  دگی  خانوا و  گروهی  مسافرت  که  خانوارهایی 

می استفاده  مسافرت  برای  هزینهشخصی  که  و  کنند  حمل  های 
فر، برای آن ی ها سرشکن شده ، ازاین رو، سرانهنقل به ازای هر ن

-اعمال می   3.85خواهد یافت و این تغییر با ضریب  
جزو ش گردشگری،  و  سفر  که  آنجایی  از  اقدامات    ود. 

هایی  گردد، هزینهریزی شده خانوار قلمداد میبرنامه
می انجام  سفر  در  خانوار  به  که  آنکه  از  بیش  دهد 

درآمدهای   به  باشد،  وابسته  خانوار  متغیر  درآمدهای 
حقوق از  حاصل  درآمدهای  و  خانوار  باثبات  بگیری 

قابل   و  باثبات  درآمدهای  سهم  هرچه  است.  وابسته 
های  انوار بالاتر باشد، سهم هزینهریزی شده خبرنامه

گردشگری خانوار نیز بالاتر خواهد بود.  نتایج بیانگر  
درآمدهای   سهم  واحدی  یک  افزایش  که  است  آن 

برنامهحقوق قابل  و  )باثبات  کل  بگیری  از  ریزی( 
میزان   به  خانوار،  سهم    3.85درآمدهای  به  واحد 

میهزینه خانوار  گردشگری  بهای  توجه  با  ه  افزاید. 
حقوق  درآمدهای  سهم  درآمدهای  اینکه  کل  از  بگیری 

حدود   در  طورمتوسط  به  چنین    0.3خانوار  است، 
حدودا   می اگر  که  کرد  تفسیر  به    30توان  درصد 

حقوق  )یعنی  درآمدهای  گردد  افزوده  خانوار  بگیری 
از   سهم  حدود    0.3این  سهم    0.4به  یابد(،  افزایش 

حال هزینه در  )که  خانوار  گردشگری  حاضر    های 
حدودا     2.8حدود   است(  مقدار    0.385درصد 

رسد(. درصد می  3.2افزایش خواهد یافت )به حدود  
به تعبیری، افزایش  درصد افزایش می  15یعنی  یابد. 

به    30حدود   خانوار  باثبات  درآمدهای  درصدی 
حدود   هزینه  15افزایش  سهم  های  درصدی 

می خانوار  برای گردشگری  خانوار  درواقع،    انجامد. 
درآمدهای  برنامه روی  آنکه  از  بیشتر  سفر،  ریزی 

خود   ثابت  درآمدهای  روی  کنند،  تکیه  غیرثابت 
کنند. تغییر در قدرت خرید خانوار نیز  حساب باز می

معنا و  منفی  هزینهتاثیر  سهم  بر  گردشگری  دار  های 
های خانوار داشته است. این بدان معنی  از کل هزینه

هر فرد کاهش خواهد یافت. درحالی که در حمل   هزینه به ازای
یش تعداد اعضای خانوار در   ا هوایی، افزا ینی ی ق زم و نقل از طری

ی هزینه حمل سفرهای دستجمعی هیچ تاثیری بر کاهش سرانه
در   که  آنجایی  از  که  است  ر  ذک قابل  نیز  نکته  این  ندارد.  نقل  و 

هزینه نوع  تفکیک  امکان  تحقیق  تاین  یا  خرید  و کرد  عمیر 
میسر   غیرگردشگری  و  گردشگری  برای  خانوار  خودرو  نگهداری 

هزینه این  هزینهنیست،  جزو  نشده ها  منظور  گردشگری  های 
 است.
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کالای   یک  عنوان  به  تنها  نه  را  گردشگری  که  است 
می درآمدی  بالای  کشش  دارای  و  تصور  لوکس  توان 

ضروری   نسبتا   محصولات  جزو  گردشگری  بلکه  کرد، 
می گفته  یک  خانوار  افزایش  که  طوری  به  شود. 

رشد   به  نسبت  خانوار  درآمد  رشد  نرخ  در  واحدی 
هزینه  0.3،  هاقیمت سهم  از  گردشگری  واحد  های 

می درآمد  خانوار  اگر  که  است  معنی  بدان  این  کاهد. 
قیمت  10خانوار   رشد  متوسط  از  بیش  رشد واحد  ها 

های گردشگری خانوار تقریبا   کرده باشد، سهم هزینه
-به نصف کاهش خواهد یافت. یا به تعبیری، هزینه

بخش سایر  روی  خانوار  گردشگهای  )بجز  ری(  ها 
گیری گویای آن است  افزایشی خواهد بود. این نتیجه

که گردشگری یک محصول یا بخش لوکس محسوب  
قلمداد  نمی ضروری  محصول  یک  عنوان  به  و  شود 

نتیجهمی این  مطالعات گردد.  با  منطبق  گیری، 
( غمامی  و  یزدی  و  1394خوشنویس  محمدزاده  و   )

ه باشد. در واقع طی دهه گذشت( می 1389همکاران )

کاهشی   نسبتا   روندی  خانوارها  خرید  قدرت  که 
هزینه سهم  است،  به  داشته  خانوار  گردشگری  های 

آن نسبت کاهش نیافته است )هرچند روند کاهشی  
هزینه سهم  چشم  در  به  نیز  خانوار  گردشگری  های 

گیری، متفاوت از آنچیزی است  خورد(. این نتیجهمی
( رضازاده  و  صادقی  میرمحمد  در  ب1391که  دان  ( 

نتیجه مؤید  )و  است  )رسیده  رودز  نمِک  (  2018گیری 
است(. دلیل این امر، نوع تحلیلی است که در اینجا  
و   خانوار  درآمدهای  نوع  تفکیک  است.  گرفته  صورت 

تحت را  نتایج  تحلیل  خرید«،  »قدرت  الشعاع  متغیر 
 خود قرار داده است. 

تحلیل استانی و بررسی تاثیر قدرت خرید خانوار  
هزی مینهبر  را  گردشگران  نمودار  کرد  قالب  در  توان 

ی ذیل، تاثیر قدرت خرید خانوار بر  نشان داد. نقشه
هزینه استانسهم  تفکیک  به  را  گردشگری  های  کرد 

 دهد. مختلف نشان می 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

268 

 . 273تا  247 صفحات .1400 زمستان  .39 شماره .10 دوره

 

زی برنامه پژوهشی-علمی نامهفصل  گردشگری توسعه و ری  

Journal of Tourism Planning and Development 

 

 بررسی تاثیرپذیری الگوی سفرهای داخلی خانوارهای ایرانی از تغییر در قدرت خرید خانوار. جواد براتی

 SARمدل    ج ی خانوار، نتا   ی گردشگر   نه¬کرد ی بر سهم هز   د ی در قدرت خر   ر یی تغ   ر ی تاث   1  نقشه 

 
 تحقیق   های یافته :  مأخذ 

 

استان استانی،  نتایج  بررسی  اساس  مرکزی  بر  های 
و   چهارمحال  و  تهران  البرز،  مرکزی،  قزوین،  )قم، 

و استان و  بختیاری( بیشترین تاثیر  های جنوب شرق 
غربی   بلوچستان،  شمال  و  سیستان  )کرمان، 

شرقی،   آذربایجان  جنوبی،  خراسان  هرمزگان، 
را   تاثیرپذیری  کمترین  کرمانشاه(  و  غربی  آذربایجان 
سفرهای   در  مکانی  لحاظ  به  داشتن  مرکزیت  دارند. 
برای   مناسبی  فرصت  داخلی(،  )گردشگری  داخلی 

)استان کوتاه  سفرهای  انجام  در  های  گردشگران 
شت. ازاین رو، درصورتی که الگوی  همجوار( خواهد دا

گونه به  گردشگری  سفر  سفرهای  که  کند  تغییر  ای 
استان به  سفر  و  طولانی  سفرهای  از  های  داخلی 

دورتر به سمت شهرهای مجاور و مقاصد نزدیکتر به  
استان این  یابد،  تغییر  کشور  مبدأ  در  مرکزی  های 

مناسب فرصت  از  که  چنین  هستند  برای  تری 
دار خواهند بود. در نتیجه ، تغییر در  سفرهایی برخور 

هایی که از مرکزیت مکانی و  قدرت خرید برای استان
فرصت سفرهای کوتاه بالاتری برخوردار هستند، عملا   
مقابل،   در  داشت.  خواهده  بیشتری  تاثیرگذاری 

سفرها،  استان انجام  در  بیشتر  فاصله  با  های 

 
 ب( رجوع شود.1398به مطالعه براتی ) 1

خرید   قدرت  در  تغییر  این  از  کمتری  تاثیرپذیری 
استان پذیرفت.  فارس،  خواهند  رضوی،  های خراسان 

استان جزو  اگرچه  گلستان  همدان،  های  خوزستان، 
می قلمداد  برخورداری  غیرمرکزی  دلیل  به  اما  گردند، 

جاذبه از  بهتری  زیرساختنسبتا   گردشگری،  -های 
نسبت سایر استان و سهم    1های مرزی های مناسبتر 

در وضعیت نسبتا   جمعیتی نسبتا  بالا در این مناطق،  
تنها   دارند.  قرار  تاثیرپذیری  ضریب  در  متوسطی 
این   دلیل  که  است  شرقی  آذربایجان  استان  استثناء، 

می هزینهتمایز،  در  استان  این  بالاتر  سهم  کرد  تواند 
هزینه سایر  به  نسبت  خانوار،  گردشگری  های 

به   شود  )رجوع  استان  این  در  بالا  درآمد  نابرابری 
ت به  مربوط  الگوی  تحلیل  بر  درآمدی  نابرابری  اثیرات 

های فرهنگی و زبانی خاص این استان  سفر( و ویژگی
 باشد. می

 گیریبندی/نتیجهجمع 6
بر   اثرگذار  عاملی  عنوان  به  خانوار  خرید  قدرت  تغییر 
تغییر رفتار گردشگران در قالب تغییر در الگوی سفر،  
بدان   حال  به  تا  ملی  سطح  در  که  است  موضوعی 
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ویژه از  توجه  زمانی  ارتباط،  این  است.  نشده  ای 
برخوردار می  بیشتری  در  اهمیت  روند تغییر  که  شود 

قدرت خرید خانوار و همچنین سایر عوامل مرتبط با  
درآمدهای   نوع  و  درآمدی  نابرابری  جمله  )از  درآمد 
خانوار(، مسیری معکوس به خود گیرد و به جای آنکه  

باشد، داشته  افزایشی  روند  زمان  گذشت  مسیر    با 
کاهشی را بپیماید. تحقیق حاضر سنجش ارتباط بین  

می  عوامل  این  از  یک  هر  که  تاثیری  و  متغیرها  -این 
سهم   بر  نوعی  به  و  خانوار  سفر  الگوی  بر  توانند 

قرار  هزینه هدف  مورد  بگذارند  خانوار  گردشگری  کرد 
افزایش   آمده،  دست  به  نتایج  اساس  بر  است.  داده 

قیمت عمومی  سطح  توجه  با  قابل  مقایسه  در  ها 
افزایش   و  خرید  قدرت  )کاهش  خانوار  درآمد  سطح 

های مرتبط با سفر( اگرچه باعث کاهش سهم  هزینه
های خانوار خواهد  های گردشگری از کل هزینههزینه

شد، اما این به معنی کاهش تعداد سفرها یا کاهش  
نمی  اقامت«  شب  سفرها  »نفر  تعداد  از  )نه  باشد 

ماندگاری گردشگر در مقاصد    کاسته شده است و نه
نوع   بر  را  خود  تاثیر  بلکه  است(؛  بوده  کاهشی  سفر 

می خانوار  سفر  الگوی  در  تغییر  و  الگوی  سفر  گذارد. 
می گونهسفر  به  خانوارها  تواند  که  یابد  تغییر  ای 

انجام دهند )از جمله اقامت،   کمتری در سفر  هزینه 
تغ این  مسافرتی(.  تور  و  نقل  و  حمل  غذا،  ییر، تامین 

هزینه در  تغییر  قامت  در  در  را  خود  و  غالبا   اقامت  ی 
هزینه در  میتغییر  نشان  نقل  و  حمل   1دهد. ی 

که   است  آمده  دست  به  منفی  تقاضا  قیمتی  کشش 
قانون   تایید  و  گردشگری  محصول  نرمال  رفتار  مؤید 

)کاهش   است  هزینه  0.004تقاضا  سهم  های  واحدی 
یک وا خانوار درپی افزایش  حدی شاخص  گردشگری 

تواند ناشی از  کرد، میقیمت(. کاهش در سهم هزینه
که   طوری  به  باشد.  خانوار  سفر  الگوی  در  تغییر 

می سفر  گونهالگوی  به  که  تواند  یابد  تغییر  ای 
اقامت،   جمله  )از  سفر  در  کمتری  هزینه  خانوارها 
تامین غذا، حمل و نقل و تور مسافرتی( انجام دهند.  

ک است  داده  نشان  نه  نتایج  و  سفرها  تعداد  نه  ه 
 

هزینه  1 اصلی  سهم  هزینه،  نوع  دو  این  خود زیرا  به  را  سفر  های 
غذایی و خرید  های خرید مواد  دهند. اگرچه، هزینهاختصاص می

)بر   قابل ملاحظه است  فوق نیز  هزینه  علاوه بر دو  لوازم،  و  کالا 

محسوسی   تغییر  گردشگری،  مقاصد  در  ماندگاری 
هزینه سهم  که  درحالی  گردشگری  نداشته  های 

داشته   نزولی  روندی  خانوار  بودجه  کل  از  خانوارها 
گردشگری   خدمات  کیفیت  و  نوع  در  تغییر  است. 
انجام   همچنین  و  گردشگری  مقاصد  در  شده  تقاضا 

غییرات است. در چنین  سفرهای کوتاهتر، پیامد این ت 
می پیشنهاد  مقاصد  شرایطی،  مدیران  شود 

متنوع را  موجود  گردشگری  خدمات  تر  گردشگری، 
برخوردار   بیشتر  گردشگر  جذب  از  بتوانند  تا  سازند 
واحدهای   از  )طیفی  اقامتی  خدمات  در  تنوع  گردند. 
تا    .. و  مسافر  خانه  گردشگر،  کمپ  موقت،  اسکان 

آپارتمان هتلهتل  و  در    های ها  تنوع  بالا(،  کیفیت  با 
برای   غذا  تامین  خدمات  و  نقل  و  حمل  خدمات 
مدیران   برای  مناسب  اقدامات  جمله  از  گردشگران 
مقاصد گردشگری خواهد بود. یکی دیگر از نتایج این  

هزینه سهم  و  خدمات  تنوع  گردشگری  تحقیق،  های 
است.   درآمدی  مختلف  سطوح  با  گردشگران  برای 

)متنوع فوق  در  سپیشنهاد  گردشگری  خدمات  ازی 
از   بود.  خواهد  نیز  نتیجه  این  پاسخگوی  مقاصد( 
بر  مثبت  تاثیر  درآمدی  نابرابری  افزایش  دیگر،  سوی 

هزینه هزینهسهم  کل  از  گردشگری  خانوار  های  های 
بالای  می سهم  دلیل  به  تاثیر،  این  جهت  گذارد. 

درآمدی  هزینه سطح  با  خانوارهای  گردشگری  های 
به   نسبت  پایینتر  بالاتر  درآمدی  سطح  با  خانوارهای 

ها، تاثیر منفی و افزایش سطح  است )افزایش هزینه
هزینه سهم  بر  مثبت  تاثیر  از  درآمد،  گردشگری  های 

هزینه تحقیق  کل  این  نتایج  دارد(.  خانوار  های 
همچنین نشان داده است که هرچه سهم درآمدهای  

برنامه قابل  و  باباثبات  بالاتر  خانوار  شده  شد،  ریزی 
هزینه خواهد  سهم  بالاتر  نیز  خانوار  گردشگری  های 

ضریب   )با  برنامه3.85بود  برای  خانوار  درواقع،   .)-
غیرثابت  ر درآمدهای  روی  آنکه  از  بیشتر  سفر،  یزی 

-تکیه کنند، روی درآمدهای ثابت خود حساب باز می 
نتیجه این  اساس  بر  گردشگری  کنند.  مقاصد  گیری، 

می بیشتر،  گردشگر  جذب  اجرای  برای  با  توانند 

طرح نتایج  سالاساس  ملی،  گردشگران  از  آمارگیری  های های 
 مختلف(. 
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حقوق برنامه درآمدهای  با  افراد  بتوانند  که  -هایی 
بگیری و باثبات را بیشتر جذب کنند، گردشگری شهر  
گردشگری   تورهای  اجرای  دهند.  توسعه  را  خود 
افراد   از  گروه  این  نیازسنجی  اساس  بر  که  تخصصی 

حقوق  درآمدهای  با  کارمندان  )افراد  جمله  از  بگیری 
مشا  سایر  و  شود،  دولتی  اجرا  ثابت(  درآمد  با  غل 

برنامه و  تبلیغات  گروه  همچنین  این  از  حمایتی  های 
سیاست از  یکی  گردشگران،  برای  از  مناسب  های 

 ی گردشگری مقصد خواهد بود. توسعه

داده   نشان  استانی  تحلیل  و  بررسی  همچنین، 
سفر   الگوی  در  اساسی  تغییرات  از  یکی  که  است 

از   متاثر  که  خانوار  گردشگران  خرید  قدرت  در  تغییر 
هزینه افزایش  سفرهای  و  تعداد  افزایش  است،  ها 

بر  کوتاه و  توصیف  این  با  است.  مکانی  لحاظ  به  تر 

ریزان  اساس جمیع نتایج به دست آمده، برای برنامه
برنامه همچنین  و  گردشگری  کلان  صنعت  ریزان 
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