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عوامل مؤثر بر تراكم گردشگري در كشورهاي در حال 
  ي منتخب توسعه
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  چكيده

 از كشورها شديداً كه اقتصاد برخي طوريبه دارد؛ دراقتصاد كشورها يمهمنقش گردشگري صنعت 
بررسي عوامل مؤثر بر تراكم ي حاضر به اساس، مقالهاينبر .استصنعت تحولات اين وابسته به 

ي تابلويي ها همنظور، از مدل دادبراي اين. پردازد مي ي منتخب توسعهحال گردشگري در كشورهاي در
آمده از اين مطالعه  دست نتايج به. استفاده شده است 1995 -2010ي زماني كشورهاي منتخب طي دوره

حاكي از آن است كه مدل جغرافياي جديد اقتصادي توضيح مناسبي براي تراكم گردشگر در كشورهاي 
و سطح ) نسبي بازار ي اندازه(ي ناشي از مقياس ها همشخصاً صرف. كند نتخب فراهم ميم ي توسعهحال در

گردشگري اثر منفي و  ي نههمچنين، هزي. يافتگي داراي اثر مثبت بر تراكم گردشگر هستند نسبي توسعه
زايش افزون بر اين، انتظارات و عادات رفتاري گردشگران نيز موجب اف. معنادار بر تراكم گردشگر دارد

اقتصادي،  ي توسعهي ها هشود در برنامبر اساس نتايج تحقيق حاضر، توصيه مي. شود مي تراكم گردشگر
  .به صنعت گردشگري و منافع حاصل از تراكم گردشگري مبذول گردد اي هتوجه ويژ

د اقتصادي، يافتگي، جغرافياي جدي ي ناشي از مقياس، توسعهها هگردشگري، صرف: واژگان كليدي
  كشورهاي در حال توسعه

  
 مقدمه

لحاظ درآمدزايي است ورشد آن ين صنعت خدماتي جهان بهتر بزرگصنعت گردشگري 
آگاهي جوامع از اينكه گردشگري منبع  .دنبال داردتغييرات اجتماعي و اقتصادي زيادي را به

                                           
 )srasekhi@umz.ac.ir(، دانشگاه مازندران ادارياقتصادي و  علوم، دانشكده اقتصادگروه  دانشيار: ويسنده مسئولن *

   ، دانشگاه مازندرانادارياقتصادي و  علوم، دانشكده اقتصاددانشيار گروه  **
 كارشناس ارشد علوم اقتصادي، دانشگاه مازندران  ***
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هد، باعث د مي در اختيار اقتصاد يك كشور قراراي  هدرآمد ارزي بسيار مناسب و قابل ملاحظ
شده است كه گردشگري مفهومي بسيار گسترده در ابعاد مختلف اقتصادي، اجتماعي و فرهنگي 

  .)1384طهماسبي و مجيدي،( ان يك صنعت تلقي شودعنو بهپيدا كند و 
، 1950كل گردشگران دنيا در سال ، )2012(1آمارهاي سازمان جهاني گردشگريبر اساس 

. ميليون نفر افزايش يافته است 940ي قهساب رقم بيبه 2010ميليون نفر بوده كه در سال  3/25
 1995- 2010زماني  ي دورهلمللي مناطق مختلف جهان طي ا بينتعداد گردشگران ) 1(جدول

اين جدول مشخص گونه كه از همان. دهد مي نشان 2010ميلادي و سهم اين مناطق در سال 
) 1( طور كه از جدول صاً همانمشخ. است توزيع گردشگري ميان مناطق يكنواخت نيست

، سهم اروپا، شرق آسيا و اقيانوسيه، آمريكا، خاورميانه، آفريقا 2010شود براي سال  مي مشاهده
 درصد 2/1و  2/5، 3/6، 16، 5/20، 5/50و جنوب آسيا از كل گردشگران در جهان به ترتيب 

ي جنوب  و منطقهبوده ترين مقصد گردشگران جهان  ي اروپا محبوب قاره بدين ترتيب،. است
شود نسبت به مناطق ديگر جهان تعداد گردشگر كمتري را جذب  مي آسيا كه ايران را نيز شامل

مراتب بيشتري  يافته سهم به  رود كشورهاي توسعه مي گونه كه انتظار علاوه، همان به. نموده است
درصد از گردشگران  3/57 اي كه گونهاز كشورهاي در حال توسعه در جذب گردشگر دارند؛ به

  .يافته است لمللي مربوط به كشورهاي توسعها بين
حال توسعه از جايگاه و فته در مقايسه با كشورهاي دريا توسعهترتيب، كشورهاي بدين

ي در حال توسعه هنوز ها بهتري در صنعت گردشگري برخوردارند و كشور يوضعيت درآمد
كشورهاي حال در حال حاضر، هربه. آورند دستهبي خود را  سهم بازاري شايسته اند هنتوانست

  .مواجه هستند در جذب گردشگر شماري حال توسعه با مشكلات ريز و درشت و بيدر
  

ميلادي و  1995-2010زماني  ي دورهلمللي مناطق مختلف جهان طي ا بينتعداد گردشگران : )1(جدول 
  2010سهم اين مناطق در سال 

                                           
1 World Tourism Organization (WTO) 

  )ميليون نفر(لمللي ا بينتعداد گردشگران  

  2010  2009  2005  2000  1995  مناطق
سهم بازاري 

 2010سال 
  )درصد(

  100  940  883  799  674  4/531  جهان

  5/50  8/474  7/461  7/440  385  4/338  اروپا

  5/20  9/192  171  5/145  104  4/81  شرق آسيا و اقيانوسيه

  16  7/150  7/141  3/133  2/128  9/108  آمريكا
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  )2010(با استفاده از آمار سازمان جهاني گردشگري : منبع
  

حال توسعه توزيع تعداد گردشگر ميان مناطق در) 1(اينجاست كه بر اساس جدول جالب 
دسترسي به دريا، آب و هواي مناسب،  بر عواملي همچونمشخصاً، علاوه. نيز غيريكنواخت است

ي ها ، قيمتتر بزرگيي نظير دسترسي به بازارهاي ها آثار تاريخي، كشورهايي كه داراي ويژگي
براي بررسي بيشتر، . فتگي بيشترند، داراي تراكم بالاتر گردشگري هستنداي توسعهو تر  مناسب
نشان  2010منتخب را در سال  ي توسعهحال تراكم گردشگر در ميان مناطق در، )1(شكل 

  .دهد مي
  

  
  

  2010منتخب، در سال  ي توسعهحال ميان كشورهاي درتراكم گردشگر در : )1(شكل
  محاسبات تحقيق حاضر: منبع

  
تا  5ان بيشينه تراكم گردشگر، عنو بهميليون نفر 10، تعداد گردشگر بالاتر از )1(در شكل

در نظر گرفته تر  ميليون نفر جزء تراكم پايين 5از تر  ميليون نفر جزء تراكم متوسط و پايين10
كشورهايي نظير مالزي،  2010شود، در سال  مي طور كه در شكل مشاهده همان. شده است

پس از آن كشورهايي نظير هند، اندونزي . ر بالاترين تراكم گردشگر را دارا هستندتركيه و مص

  3/6  9/59  4/52  3/36  1/24  6/9  خاورميانه 

  2/5  7/49  9/45  8/34  2/26  2/15  آفريقا

  2/1  5/11  1/10  1/8  1/6  2/3  جنوب آسيا

  6/42  2/401  6/380  330  2/261  4/214  در حال توسعه

  3/57  8/538  4/502  469  8/412  317  فتهيا توسعه
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ي پايين تراكم ها هبقيه كشورها از جمله ايران جزو رد. ي تراكم متوسط قرار دارند در رده
  .آيند مي شمارگردشگري به

ه حال سؤال اين است كه چرا تعداد گردشگر ميان مناطق مختلف غيريكنواخت توزيع شد
عبارت ديگر، عوامل مؤثر بر تراكم نسبي گردشگري كدامند؟ در پاسخ به اين سؤال، به است؟

 1ي گردشگري در چارچوب جغرافياي جديد اقتصاديها ذكر است كه توزيع فعاليتلازم به
)NEG (توزيع نابرابر  ي نهقابل بررسي است؛ چون اولاً جغرافياي جديد اقتصادي اساساً در زمي

كند و ثانياً گردشگري يك محصول واحد نيست و  مي ي اقتصادي در فضا بحثها فعاليت
بندي و تراكم، متفاوت از صنايع  توان عنوان كرد كه صنعت گردشگري در خوشه مي بنابراين،

  .)2،2010گالاوي( ديگر نيست
ي اقتصادي، دسترسي به بازار و ها اين چارچوب، از عوامل مهم در توزيع فعاليتدر
كه از عوامل مؤثر در . )2003، 3هيد وماير( است) پيوندهاي تقاضا و هزينه( ندگانكن عرضه

. اشاره كرد) بازار ي اندازه( ي ناشي از مقياسها هصرفتوان به مي پيوندهاي تقاضا و هزينه
و 4چن( ي بازار بزرگ است، متراكم شوند اي كه اندازه تمايل دارند در منطقه ها همشخصاً، بنگا

  .)2008همكاران، 
ي تقاضاي گردشگر در داخل و خارج از كشور  شايان گفتن است كه مطالعات زيادي درباره

حالي كه كاربرد مدل جغرافياي جديد اقتصادي در گردشگري موضوع صورت گرفته است؛ در
  .كند مي ارايهي گردشگري را  مطالعات تجربي دربارهبرخي از ) 2(جدول . است جديدي

  
  ي گردشگري ي مطالعات تجربي درباره خلاصه :)2(جدول

                                           
1 New Economic Geography(NEG) 
2 Gallaway 
3 Head and Mayer 
4 Chen 
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  تحقيق حاضر: منبع
  

قبل با تقاضاي  ي دوره، درآمد جهاني و تقاضاي گردشگري در )2(بر اساس جدول
حمل ونقل و  ي هزينهي نسبي، نرخ ارز و ها همچنين قيمت. مستقيم دارد ي طهگردشگري راب

 ي توسعهافزون بر اين، رشد اقتصادي موجب . معكوس با تقاضاي گردشگري دارد ي طهناامني راب
  . گردد مي گردشگري

ي حاضردر  ويژه در كشورهاي درحال توسعه، مقاله توجه به اهميت صنعت گردشگري بهبا
بررسي ي تابلويي، بهها هكارگيري روش داد چارچوب مدل جغرافياي جديد اقتصادي و با به

زماني  ي دورهمنتخب طي  ي توسعهبر تراكم گردشگري در كشورهاي در حال عوامل مؤثر 
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گردشگري  ي هزينه.1: تحقيق حاضرعبارتند از ي فرضيهمشخصاً سه  1.پردازد مي 1995 - 2010
ي ناشي از مقياس بر تراكم گردشگري ها هصرف.2. بر تراكم گردشگري اثر منفي و معنادار دارد

  .فتگي بر تراكم گردشگري اثر مثبت و معنادار دارديا توسعه.3اثر مثبت و معنادار دارد و 
ي صنعتي يك موضوع نوظهور در مطالعات  توجه به اينكه تراكم و خوشهلازم به ذكر است با

  .است گردشگري است، ادبيات موجود در اين زمينه تا حد زيادي از لحاظ نظري محدود
. شده است ارايهظري تراكم گردشگري ي تحقيق حاضر و در بخش دوم، مباني ن در ادامه

 بخش چهارم به برآورد مدل و تحليل نتايج. شناسي تحقيق اختصاص دارد بخش سوم به روش
منابع و مĤخذ نيز در انتهاي . شود مي ارايهبندي و پيشنهادات  در بخش پنجم، جمع. پردازد مي

  .مقاله آمده است
 

  مباني نظري تراكم گردشگري
ي اقتصادي در فضا تحت عنوان جغرافياي جديد ها توزيع فعاليت ي اخير، در دو دهه

ي ها نابرابري فعاليت. ي نئوكلاسيك قرار گرفته استها مورد توجه اقتصاددان) NEG( اقتصادي
لازم به . )2006، 2بوسچاما و فرنكن( ي كلي تراكم استها اقتصادي در اين مدل، ناشي از فرآيند

در ماهيت : است ي تراكم داراي دو ماهيت وجودآورنده دلايل بهكلي، حالت ذكر است كه در
. است ...)مزيت طبيعي، منابع و موجودي، آب و هوا و(اوليه، تراكم به مفهوم مزيت نسبي 

) 2005، 3فوجيتا و ماري( گيرد ميمورد توجه قرار NEGي ها ي تراكم كه در مدل ماهيت ثانويه
، 6ماركوس( است) همانند دانش( 5و غيرنقدي) 4بازار ي ازهاندهمانند ( ي نقديها هبه مفهوم صرف

2004(.  
 قابل توجيه است NEG كارگيري مدل با به) بازار ي اندازه( ترتيب، عليت تجمعي تراكمبدين

ي جديد تجارت و ها ي اصلي عليت تجمعي تراكم در چارچوب نظريه شالوده. )7،2004ميكلسن(
ساختار بازار . IRS(8 2( بازدهي فزاينده به مقياس. 1جغرافياي جديد اقتصادي و بر اساس 

 زاي تقاضا شكل مكان درون. 5زاي بنگاه  مكان درون. 4ي تجارت ها ههزين. 3رقابت ناقص 
شود كه  مي ايجاد) 1980( 10كروگمن 9)HME( در اين چارچوب، اثر بازار خودي. گيرد مي

                                           
بندي كشورها به  لازم به ذكر است تقسيم. شده است ارائهمقاله  1ي مورد بررسي در پيوست  ليست كشورهاي در حال توسعه 1

 .فته و در حال توسعه بر اساس معيارهاي سازمان ملل استيا توسعه
2 Boschma and Frencken 
3 Fujita and Mori 
4 Market size 
5 Non-pecuniary externalities 
6 Marques 
7 Mikkelsen 
8 Increasing Returns of Scale (IRS) 
9 Home market effect 
10 Krugman 
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دليل اثر بالاتري براي صنايع دارند، بهمشخصاً مناطقي كه تقاضاي . نقش مهمي در تراكم دارد
ي  بنابراين، تراكم از طريق چرخه. ي دارندتر بزرگداشتن بخش صنعتي بازار خودي، تمايل به

 .شود مي در نزديكي بازارهاي بزرگ ها هموجب قرار گرفتن بنگا 1عليت

 ي ريهنظ. ي صنعتي تبديل شده استها همطالعات تراكم صنايع به مطالعات اخير در خوش
تواند يك چارچوب مفهومي براي درك بهتر تراكم صنايع در مناطق مختلف  مي خوشه نيز

 .)1998، 2پورتر(جغرافيايي فراهم نمايد

، ها هتمركزجغرافيايي بنگا« :كند مي ي صنعتي را اين چنين تعريف خوشه) 1998(پورتر
ز صنايع مرتبط و ديگر ااي  هخوشه شامل آراي. »خاص ي زمينهمؤسسات به هم وابسته در يك 

 ها هشود بنگا مي وجود تعداد زيادي بنگاه در يك منطقه سبب. صنايع مهم براي رقابت است
 ها هبا اين استدلال بنگا. مند شوند به مواد خام و بازارهاي محلي بهرهتر  بتوانند از دستيابي آسان

كه تمايل دارند در جايي ها ههمچنين، بنگا. شدن از لحاظ جغرافيايي دارنداي  هتمايل به خوش
  .)2008و همكاران،3چن(اي بزرگ است، متراكم شوند  بازار منطقه ي اندازه

 ي سفر كه به يك تجربه است ، خدمات و صنايع مختلفيها از فعاليتاي  هگردشگري مجموع
اندركاران تور،  فروشي، دست اين صنعت شامل حمل و نقل، محل اقامت، تغذيه، خرده. انجامد مي

نوازي است كه در اختيار  و خدمات مهمان ها هي مسافرتي، تفريح و سرگرمي و جاذبها آژانس
بدين . شود مي گيرد كه از وطن خود به قصد سفر خارج مي ي مختلفي قرارها هفرد يا گرو

شود و بنابراين، قوانين حاكم بر  مي ترتيب، صنعت گردشگري نيز يك فعاليت اقتصادي محسوب
به . ي صنعتي براي صنعت گردشگري نيز حاكم استها هاقتصادي و خوش جغرافياي جديد

ي ها هبنگا 4ان تمركز جغرافياييعنو بهتواند  مي ، تراكم گردشگري)1998( ي پورتر گفته
ي مرتبط با هم همكاري ها هدر صنايع وابسته و نهادهاي مرتبط كه در زمين ها هگردشگري، بنگا

  .)2012، 5يانگ(شود كنند، تعريف  مي و همچنين رقابت
ان عنو به) بازار ي اندازه( ي ناشي از مقياسها هبر اساس جغرافياي جديد اقتصادي، صرف

      در اين چارچوب، كشورهاي  )2012يانگ،. (است ثري براي تمركزؤمشوق تراكم، عامل م
نسبت به  توان بالاتري در توليد محصولات باويژگي بازده فزاينده ،تر بزرگبازار ي اندازهبا

. )1381نفري و راسخي،( دارند و قادرند محصولات متمايز بيشتري توليدكنند) IRS(مقياس
متوسط توليدشده و صنعت  ي هزينهمشخصاً، بازده فزاينده نسبت به مقياس موجب كاهش 

بازار، اثرمستقيم  ي اندازهبر اين اساس،  .)6،2012شي و اسميت(سازد  تر مي گردشگري را رقابتي

                                           
1 Circular causation 
2 Porter 
3 Chen 
4 Geographic concentrations 
5 Yang 
6 Shi and Smyth 
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همچنين ايجاد . گردد مي هاي ناشي از مقياس داشته و موجب تراكم ييجو رفهصاثرمستقيم بر 
تواند موجب جذب و تراكم گردشگر  مي ي گردشگريها فعاليت ي ناشي از مقياس درها هصرف
  .)2007، 1جين( شود

جغرافياي جديد اقتصادي يك ابزار مناسب را براي تعيين توان گفت كه  مي درمجموع
علاوه بر اين، عوامل موثر بر تراكم از ديدگاه . كند مي تراكم گردشگري فراهمعوامل مؤثر بر 

  .پردازيم مي ند كه در ادامه به بررسي آنا اقتصادي نيز قابل بررسي
براساس مبناي نظري، تابع تقاضاي گردشگري از حداكثر نمودن تابع مطلوبيت با توجه به 

كنيم در يك فضاي  مي بحث، فرضاگر براي سهولت . شود محدوديت بودجه حاصل مي
ي ان نمايندهعنو بهو يك كالاي ديگر  ي كالاي گردشگري  كننده دوكالايي، مصرف

صورت، تابع تقاضاي گردشگري از حداكثر كردن در آن. نمايد مي ساير كالاها و خدمات مصرف
 و قيد) است و  كه تابعي از مصرف دو كالاي (كننده  تابع مطلوبيت فرد مصرف

  ):1389محمدزاده و بهبودي،( آيد دست ميبهصورت زير بودجه به

)1(                                                                
 

به ي اول، تابع تقاضاي گردشگري به شكل زير  با تشكيل تابع لاگرانژ و اعمال شرايط مرتبه
  : آيد دست مي

)2  (                                                                  

رود تقاضاي گردشگري تابعي از قيمت  مي فوق، انتظار ي طهبر اساس قانون تقاضا و راب
  .)2،2007مروار( است گردشگري در مقصد، قيمت ساير كالاها و سطح درآمد

 ي توسعه. دارداي  هكنند بر تراكم گردشگري اثر تعيين 3اقتصادي ي توسعههمچنين، 
معناي افزايش توليد و درآمد ملي است، بلكه تغييراتي از قبيل تغيير در اقتصادي نه تنها به

محتشم ( ساختار توليدات و تغيير در طرز فكر اجتماعي و فرهنگي جامعه را نيز در بر دارد
تقاضاي  فتگي كشورها،يا توسعهاز ديدگاه اقتصادي و ازطرف تقاضا، سطح . )1389دولتشاهي، 

همچنين وجود . )1381نفري و راسخي، ( دهد مي براي محصولات متمايز نشانرا آنان ه بالقو
بهره برداري از سبب  فته،يا توسعهتقاضاي نسبتاً بالا براي محصولات متمايز در كشورهاي 

از طرف عرضه، سطح . )4،1980لوشر و ولتر(شود  مي هاي ناشي از مقياس جوييصرفه
هاي ناشي از  جوييي صرفه ي محصولات متمايز و درجه نشانگر قابليت عرضه فتگييا توسعه

                                           
1 Jin 
2 Mervar 
3 Economic development 
4 Loertscher and Wolter 
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ي محصولات جديد و متنوع گردشگري در مواجه با تغييرات تقاضاي  ارايه. مقياس است
 حالي است كه مطالعات تجربي نشاناين در. آورد مي گردشگران، رضايت آنان را به همراه

  .)2002، 1پتريك( شود مي و وفاداري بازديدكنندگان دهند كه رضايت موجب رفتار تكرار مي
فتگي يكي از عواملي است كه سبب شده است تعداد يا توسعهي ناشي از عدم ها محدوديت

ي خود در جذب  طوركه بايد از ظرفيت بالقوه زيادي از كشورهاي در حال توسعه نتوانند آن
  .)2000، 2تسان(ي صنعت گردشگري استفاده كنند  گردشگر و توسعه

 
  شناسي  روش

اين روش با . ي تابلويي استفاده شده استها هي تحقيق، از روش دادها هبراي آزمون فرضي
ي برآورد و ها تركيب سري زماني و مقطعي، محيطي غني از اطلاعات را براي گسترش روش

مقطعي و ي ها هي تابلويي نسبت به دادها همزاياي استفاده از داد. آورد مي نتايج نظري فراهم
شود، تورش به  مي سري زماني اين است كه در اين روش وجود ناهمساني واريانس محدود

. گردد مي كمتر، درجات آزادي بيشتر و كارايي بيشتر ها رسد؛ همخطي ميان متغير مي حداقل
توان  ها مي هترند و با اين داد ي پوياي تغييرات مناسب منظور مطالعهبه ها ههمچنين، داد

  .)3،2005بالتاجي(تري را مطالعه نمود  ي رفتاري پيچيدهها مدل
  : ي تابلويي به صورت زير استها هصورت كلي الگوي داد

  

)3(                                                                                   
  

زماني  ي دورهبه ي واحدهاي مقطعي و  دهنده نشان كه در آن
و نيز  tامين واحد مقطعي در سال متغير وابسته براي . مورد مطالعه اشاره دارد

. جزء اخلال الگوستو  tامين واحد مقطعي در سال متغيرهاي مستقل غيرتصادفي براي 
  : در اين چارچوب، مدل تحقيق حاضربه صورت زير است

   
)4 (     

  
  

  
ي ها هصرفان متغير وابسته،عنو به sتراكم گردشگري در كشوركه در آن؛ 

ميزان  و  sگردشگري در كشور  ي هزينه، sناشي از مقياس در كشور 
انتظارات و  علاوه بر آن، متغير. ندهست ان متغير مستقلعنو به sفتگي كشور يا توسعه

  .ان متغير كنترلي در نظر گرفته شده استعنو به sعادات رفتاري گردشگران براي كشور 

                                           
1 Petrick 
2 Tosun 
3 Baltagi 
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يري تراكم گردشگري از نسبت تعداد گردشگران كشور مورد بررسي به تعداد گ اندازهبراي 
شاخص قيمت از نسبت  گردشگري ي هزينهيري گ اندازهبراي گردشگران جهان و 

استفاده شده  ي جهان كننده كشور مورد بررسي به شاخص قيمت مصرف CPI(1(ي كننده مصرف
به دلار  GDPي ناشي از مقياس از ها هيري صرفگ ندازهاهمچنين در اين تحقيق، براي . است

 بازار و به صورت نسبي ي اندازهي ها ان يكي از شاخصعنو به 2005آمريكا و به قيمت ثابت سال 
HDI( انساني ي توسعهفتگي از شاخص يا توسعهيري گ اندازهبراي و ) نسبت به جهان(

 sكشور )2
استفاده شده  فتگييا توسعهي ها شاخصان يكي از عنو به انساني جهان، ي توسعهبه شاخص 

براي اندازه گيري متغير انتظارات و عادات رفتاري به تبعيت از مطالعات تجربي . است
دار متغير وابسته استفاده شده  ، از مقدار وقفه)2007( 4مانوز- و گارين) 2005( 3نوردسترام

  .است
ي ها هرود صرف مي جديد اقتصادي، انتظار ي جغرافيايها ذكر است كه بر اساس نظريهلازم به

بنابراين، هر اندازه . اثر مثبتي بر تراكم گردشگري داشته باشد) بازار ي اندازه( ناشي از مقياس
. تر باشد، تراكم گردشگري بيشتر خواهد بود بزرگ) بازار ي اندازه(ي ناشي از مقياس ها هصرف

گردشگري و تقاضاي  ي هزينهاساس مبناي نظري اقتصاد خرد، معمولاً رابطه بين همچنين بر
فتگي و عادات رفتاري گردشگران نيز اثر يا توسعهرود متغير  مي همچنين انتظار. آن منفي است

  .مثبتي بر تراكم گردشگري داشته باشند
منتخب  ي هتوسعكشور در حال  67ميلادي براي  1995- 2010زماني ي دورهمدل فوق طي 

در برآورد مدل تحقيق، مراحل زير طي . برآورد شده است)قابليت دسترسي به ديتابر اساس (
  :شده است

 ها هآزمون پايايي بر روي داد -

 ي تابلوييها هآزمون قابليت تخمين مدل به صورت داد -

 اثرات ثابت يا اثرات تصادفي آزمون تعيين -

 برآورد پارامترها -

  
  ها هبرآورد مدل و تحليل داد

. ي تحقيق استها هي برآورد مدل آزمون پايايي داد گونه كه اشاره شد اولين مرحله همان
، آزمون ايم، پسران و 5منظور بررسي مانايي متغيرها با استفاده از چهار آزمون لوين، لين و چوبه

                                           
1 Consumer Price Index (CPI) 
2 Human Development Indicator (HDI) 
3 Nordstrom 
4 Garin-Munoz 
5 Levin, Lin and Chu (LLC) 
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نتايج در . يافته استفاده شده است و آزمون ديكي فولر تعميم 2فلپس پرون - ، آزمون فيشر1شيم
  . اندشده ارايه )3( جدول

بررسي پايايي متغيرهاي مورد استفاده در برآورد تراكم گردشگري در كشورهاي درحال : )3(جدول 
  منتخب ي توسعه

  )است اعداد داخل پرانتز نشان دهنده ي مقادير احتمال(محاسبات تحقيق: منبع
  

، هيچ كدام از متغيرها در سطح مانا نبوده و )3(در جدول ها نتايج حاصل از آزمونتوجه به با
  .شوند مي ها با يك مرتبه تفاضل گيري مانا ي آن همه
گردشگري  ي هزينهي ناشي از مقياس، ها هتوجه به اينكه متغيرهاي تراكم گردشگري، صرفبا

انجام  3رسيون، آزمون همجمعيستند، براي اثبات كاذب نبودن رگه I(1)فتگي يا توسعهو 
تفاده اس 4مشخصاً، جهت بررسي وجود يا عدم وجود همجمعي بين متغيرها از آزمون كائو. دهيم

  :آورده شده است )4(نتايج در جدول . شده است
  

  منتخب ي توسعهبررسي وجود همجمعي ميان متغيرها در كشورهاي در حال  : )4(جدول 

 محاسبات تحقيق حاضر: منبع

                                           
1 Im, Pesaran and Shin (IPS) 
2 Philips- Peron (PP) 
3 Cointegration test 
4 Kao 

 هاآزمون                             
-LLC IPS  ADF  متغيرها 

FISHER  
PP-

FISHER 

تفاضل (تراكم گردشگري 
  )اول

6304/27-  
)0000/0(  

6526/20-  
)0000/0(  

205/587  
)0000/0(  

533/726  
)0000/0(  

ي ناشي از مقياس ها هصرف
  )تفاضل اول(

6993/20-  
)0000/0(  

5554/15- 
)0000/0(  

762/470  
)0000/0(  

460/505  
)0000/0(  

تفاضل ( گردشگري  ي هزينه
  )اول

8299/19-
)0000/0(  

  

7436/14-  
)0000/0(  

  

323/446  
)0000/0(  

  

417/530  
)0000/0(  

  

  -1771/13  )تفاضل اول(فتگي يا توسعه
)0000/0(  

0807/12- 
)0000/0(  

722/393  
)0000/0(  

694/461  
)0000/0(  

مقدار   آماره  نوع آزمون  كشور
  نتيجه  احتمال

وجود  تأييدرد فرضيه صفر و   0000/0  -25209/15  كائو-همجمعي  در حال توسعه
  همجمعي
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صدم است، فرضيه صفر مبني بر  ، كمتر از پنجآمده دست بهتوجه به اين كه مقدار احتمال با
  .گردد تأييد ميباشتگي رد و جعلي نبودن رگرسيون ان همعدم وجود 

ي تابلويي، بايد اطمينان حاصل كرد كه امكان ها هقبل از برآورد مدل از روش تخمين داد
، برآورد )5(گزارش شده در جدول  Fبا توجه به مقدار . صورت تلفيقي وجود نداردتخمين به

ي ها طور كه اشاره شد، براي تخمين مدل همان. شد تأييدي تابلويي ها هروش دادالگو به
تعيين آنكه در مورد يك . تابلويي، دو روش اثرات ثابت و اثرات تصادفي وجود دارد يها هداد

ي ها يك از اين دو روش بايد مورد استفاده قرار گيرد، از طريق آزمون ، كدامها هنمونه از داد
توجه به با. است) 1980( 1سمنها ، آزمونها ترين آزمون گيرد كه يكي از رايج مي مشخصي انجام

، فرضيه صفر مبني بر وجود اثرات تصادفي رد و روش اثرات )5(سمن در جدولها آزمون ي آماره
  .شودمي تأييدثابت براي برآورد مدل 

با استفاده از روش اثرات ثابت جهت ) 4(سمن، الگوي ها ليمر و  - Fتوجه به نتايج آزمونبا
ي  يافته رهاي توسعهبررسي عوامل مؤثر بر تراكم گردشگري در كشورهاي درحال توسعه و كشو

  .گرديده است ارايه) 5(منتخب تخمين زده شده و نتايج آن در جدول
  
منتخب با روش اثرات  ي توسعهعوامل مؤثر بر تراكم گردشگري در كشورهاي درحال  برآورد :)5(جدول

  1995- 2010زماني  ي دورهثابت طي 

  محاسبات تحقيق حاضر: منبع
  

                                           
1 Hausman test 

 tي آماره  ضرايب  نام متغيرها
  مقدار احتمال

)P-Value(  
Constant 298831/0-  511063/2-  0122/0  

  104709/0  092305/3  0020/0  

  041132/0-  434436/2-  0151/0  

  165776/1  297734/2  0218/0  

 
790814/0  44051/49  0000/0  

  98/0 ضريب تعيين تعديل شده

  552/1003  ي معناداري كل رگرسيون آماره

F - 0000/0  -----   814623/3  ليمر  

  0000/0  -----   969300/128  هاسمن

ln sES

ln sTC

ln sDVP

ln sHB
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 است درصد98ي رگرسيون در مدل برابر با  ضريب تعيين تعديل شده) 5(بر اساس جدول 
. دهند مي كه بر اين اساس متغيرهاي مستقل درصد بالايي از تغييرات متغير وابسته را توضيح

  .بودن كل رگرسيون استي معنادار مرسوم نشان دهنده Fهمچنين، آزمون 
نتايج حاصل . دار و داراي علامت مورد انتظار هستند همچنين، تمامي ضرايب در مدل معني
  :شود مي از برآورد مدل مذكور به شرح زير خلاصه

از مدل جغرافياي جديد اقتصادي، مثبت و معنادار  آمده دست بهعلامت ضريب متغير 
ي ناشي از مقياس ها هدهد كه افزايش صرف مي نشان ضريب مثبت اين متغير. است آمده دست به

مشخصاً، با فرض ثابت بودن ساير عوامل، اگر . شود مي موجب تراكم گردشگري در منطقه
درصد افزايش يابد،  1منتخب در مقايسه با جهان  ي توسعهبازار در كشورهاي درحال  ي اندازه

نتايج . درپي خواهد داشتدرصدي تراكم گردشگري در اين كشورها را  10/0افزايش 
ي ناشي از مقياس بر تراكم گردشگري مطابق با نظريه ها هي اثر مثبت صرفدرباره آمده دست به

  .جغرافياي جديد اقتصادي است
گردشگري، از لحاظ آماري مطابق با نظريه بوده و منفي و معنادار  ي هزينهضريب متغير 
گردشگري بالا باشد، حالت بازدارنده  ي هزينه بنابراين، اگر در كشور مقصد. برآورد شده است

 نژادي حبيبي و عباسي آمده دست بهاين يافته با نتايج . كند مي براي ورود گردشگران ايجاد
در اين  آمده دست بهاساس نتيجه بر. سازگار است) 2000( و همكاران 1و مانوئل) 1384(

ي  كننده در شاخص قيمت نسبي مصرف درصد افزايش1فرض ثابت بودن ساير عوامل، تحقيق، با
درصدي تراكم گردشگري در كشورهاي  04/0منتخب، كاهش  ي توسعهكشورهاي درحال 
  .مذكور را درپي دارد
با فرض ثابت بودن ساير عوامل، . است فتگي نيز مثبت و معناداريا توسعهضريب متغير 

منتخب در مقايسه با جهان،  ي توسعهفتگي كشورهاي درحال يا توسعهدرصدي در 1افزايش 
ي  بنابراين، نتيجه. شود مي درصدي تراكم گردشگري در كشورهاي مذكور 16/1موجب افزايش 

اجتماعي و  ي توسعهاقتصادي و  ي توسعهتوان گفت كه  مي مطابق با نظريه است و آمده دست به
شورهاي ، موجب جذب و افزايش تراكم گردشگر در ك)آموزش، بهداشت، امنيت(فرهنگي 

  . درحال توسعه خواهد شد
. است همچنين، ضريب متغير انتظارات و عادات رفتاري نيز طبق انتظار مثبت و معنادار

گردشگران با سفر و عزيمت به كشور مقصد و اظهار لذت و مطلوبيت از سفر به كشور مقصد 
مسافرت كنند؛ زيرا كنند كه دوباره براي گردش و سفر به آن كشور  مي مورد نظر، تمايل پيدا

سفري دوباره به كشوري كه قبلاُ به آنجا سفر شده است، در مقايسه با كشور خارجي ديگري كه 
. )1389محمدزاده و بهبودي، (است تر  آنجا سفر نشده است، ريسك كمتري داشته و جذاببه

                                           
1 Manuel 
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 همكاران در اين تحقيق مطابق با ساير مطالعات تجربي نظير مانوئل و آمده دست بهي  يافته
  .است) 1389(و محمدزاده و بهبودي ) 2007(، گارين )2000(

يي ناشي جو صرفهدهد كه متغيرهاي  مي در اين تحقيق نشان آمده دست بهدرمجموع، نتايج 
فتگي مطابق با نظريه عمل كرده و اثر مثبت و معناداري بر تراكم يا توسعهاز مقياس و 

ازگار با نظريه است و اثر منفي و معناداري بر تراكم گردشگري نيز س ي هزينه. گردشگري دارند
منتخب  ي توسعهي تحقيق حاضر براي كشورهاي در حال ها هبنابراين، فرضي. گردشگري دارد

  .شود تأييد مي
  

  گيري و  پيشنهادات نتيجه
حال هدف اصلي اين پژوهش بررسي عوامل مؤثر بر تراكم گردشگري در كشورهاي در

با . است 2010 -1995زماني  ي دورهي تابلويي طي ها هاستفاده از روش دادمنتخب با  ي توسعه
هاي اقتصادي و نظر گرفته و مؤثر در نظريهتوجه به نتايج اين پژوهش، تمامي عوامل در

. مطابق با انتظار و اثر معنادار بر تراكم گردشگري دارنداي  هجغرافياي جديد اقتصادي، نتيج
) بازار ي اندازه( ي ناشي از مقياسها هدهد كه صرفحاضر نشان مي ي تحقيقها همشخصاً، يافت

بنابراين، در چارچوب نظريه جغرافياي جديد اقتصادي، . مستقيم و معنادار با تراكم دارد ي طهراب
، سرمايه گذاري در ي ناشي از مقياسها هان يك فعاليت اقتصادي با ايجاد صرفعنو بهگردشگري 
تواند موجب  مي نات پذيرش و حفاظت از منابع گردشگري در مقصد، توسعه امكاها زيرساخت

گردشگري اثر منفي و معنادار بر تراكم  ي هزينههمچنين، . جذب و تراكم گردشگر شود
ي اقتصاد خرد، هر اندازه قيمت گردشگري بالاتر رود، تقاضاي  طبق نظريه. گردشگري دارد

  . شود مي رگردشگري كمتر، در نتيجه تراكم گردشگر نيز كمت
فتگي اثر مثبت و معنادار بر تراكم گردشگري يا توسعهبر اساس ساير نتايج تحقيق حاضر، 

اقتصادي و اجتماعي كشورها سبب افزايش تراكم گردشگري در منطقه  ي توسعهبنابراين، . دارد
 .همچنين، انتظارات و عادات رفتاري اثر مثبت و معنادار بر تراكم گردشگري دارد. گرددمي

بدين ترتيب، كشورها با حفظ كردن اعتبار خود در جلب رضايت گردشگران، موجب وفاداري و 
   عادات رفتاري گردشگران شده و اين نيز، موجب افزايش تراكم گردشگري در اين كشورها 

  .شودمي
صنعت  ي توسعهي سياستي براي ها هبا توجه به نتايج حاصل از اين مطالعه، توصي

  :از گردشگري عبارتند
 ي ناشي از مقياس در صنعت ها هرسيدن به صرف وري و رشد اقتصادي و افزايش بهره

ان عنو به. تري مناسبها محصولات متنوع و متمايز گردشگري با قيمت ي ارايهگردشگري براي 
ها و نيز سفرهاي  ي پارك توسعهگردشگري نظير محصولات رود كه ارتقاي مي نمونه، انتظار
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ها، امكانات حمل و نقل  ها، بنادر، پايانه راه زهاي اقتصادي اعم ا زير ساخت ي توسعه، دريائي
ها،  مانند هتل گردشگري ي و زميني و تهيه و تأمين ساير اجزاء وابسته به صنعتيي، دريايهوا
 .به جذب گردشگر در منطقه شود ها بين راهي منجر ها و رستوران متل

  شود  مي دگي بر تراكم گردشگري، پيشنهادزن ي هزينهبا توجه به تأثير منفي شاخص
ي پولي و مالي مناسب، شاخص بهاي ها ريزان اقتصادي با اتخاذ سياستسياستگزاران و برنامه

بالاي  ي هزينهكالاها و خدمات مصرفي و به تبع آن نرخ تورم را در كشور كنترل نمايند تا 
 .زندگي مانع از ورود گردشگر به كشور نشود

 ارتقاي كيفي سطح آموزش و بالا بردن سطح ( انساني ي توسعهي ها صبالا بردن شاخ
 كردنآشنا ( ، تعامل فرهنگي)مرتبط با خدمات گردشگريي نيروي كار ها و تخصص ها مهارت

 راهنماگذاشتن در اختيار آداب و رسوم مناطق مختلف با  مللي ولا بينهاي اقشار جامعه به زبان
و استفاده از  برقراري و تضمين امنيت، )خارجي گردشگرفرهنگ برخورد با و همچنين، آموزش 

 .صنعت گردشگري ي توسعهبراي تبليغات و  المللي هاي بين ي و رسانهجمع وسايل ارتباط

  
  منابع 

تصريح و برآورد تابع تقاضاي گردشگري ايران با استفاده از  .)1384(نژاد، حسين حبيبي، فاتح و عباسي .1
 .91- 115، 70 ي شماره، مجله تحقيقات اقتصادي ،مقطعي - سري زمانيي ها هداد

توريسم منجر به رشد درايران طي  ي فرضيهبررسي  .)1390(رنج پور، رضا؛ كريمي، زهرا و نجفي، ميرحجت  .2
 .115- 134، ي تحقيقات اقتصادي راه انديشه فصلنامه ،)1347- 88( ي دوره

انداز گزدشگري سواحل جنوبي درياي خزر و آثار آن  چشم. )1384(علي و مجيدي، روفيا  طهماسبي پاشا، جمع .3
 ي توسعهاولين همايش سراسري نقش صنعت گردشگري در  ،اي شهرها و روستاهاي منطقه ي توسعهبر 

 .، تهراناستان مازندران

ي در گردشگري ورشد اقتصاد ي توسعه ي طهبررسي راب. )1386(طيبي، كميل؛ بابكي، روح اله و جباري، امير  .4
 .84-26،110 ي شماره، پژوهشنامه علوم انساني واجتماعي ويژه اقتصاد ،)1338-83( ي دورهايران طي 

 .انتشارات خجسته:تهران. مباني علم اقتصاد .)1389(محتشم دولتشاهي، طهماسب  .5

 ،)TVPرهيافت (تخمين تابع تقاضاي خارجي كل گردشگري ايران. )1389(محمدزاده، پرويز و بهبودي، داوود  .6
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