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  هاي گردشگري با استفاده از  هاي استان همدان بر اساس ظرفیت بندي شهرستان سطح

  تکنیک تحلیل عامل

  

  2محمود امیري    1آزیتا نوبخت نجات

  

  ، ملایرریزي شهري، دانشگاه آزاد اسلامی ملایر، ایران دانشجوي دکتراي برنامه -1

 ریزي شهري، دانشگاه آزاد اسلامی ملایر، ایران، ملایر دانشجوي دکتراي برنامه -2

  

  چکیده

پذیرد و این مهم سبب ریزي مناطق گردشگري با در نظر گرفتن ظرفیت در این مناطق صورت می برنامه

ر جمعیت در برخی نقاط خواهد شد که هدایت گردشگران با انسجام بیشتر صورت پذیرد. در نتیجه آثار سوء حضو

این پژوهش با هدف اصلی  هاي زیست محیطی را در پی خواهد داشت به حداقل کاهش خواهد یافت. که هزینه

هاي آماري از مدل گیري بهره جاذب گردشگر شهري و با مؤثر عوامل از برخی اساس بر بندي گردشگريظرفیت

. براي تجزیه و تحلیل است پیمایشی یث برداشت اطلاعاتو از ح تحلیلی-توصیفی پژوهش، روش باشد. می پیشرفته

مورد نظر براي  معیارهاي این تحقیق مشخص کرد که اولیه نتایج استفاده شده است. spss 19افزار  ها از نرم داده

 رزن، تویسرکان، نهاوند، کبودرآهنگ، ملایر، همدان، از عبارت ترتیب هاي شهري در استان بهبندي گردشگاهظرفیت

بندي ظرفیت گردشگري هاي زیرساخت لحاظ از را دهی، مناطق مورد مطالعهالویت از پس باشند. بهار می و اسدآباد

 شهرستان و متوسط سطح در نهاوند و کبودرآهنگ هاي شهرستان و بسیار خوب سطح در ملایر و همدان که شد

  اند. گرفته قرار ضعیف بسیار یسطح در بهار و اسدآباد رزن، هاي شهرستان و ضعیف سطح در تویسرکان

  

  

  هاي گردشگري، استان همدان ظرفیت گردشگري، گردشگري پایدار، زیر ساخت کلیدي: واژه هاي

  

  

   

                                                             
 رابطنویسنده: Azy52@yahoo.com 
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  مقدمه:

ترین و کارآمدترین کارکردهاي اقتصادي است که  پدیده گردشگري، در جهان امروز، از برحسته

تواند به ارمغان  گامان آن می ي را براي پیشآوردهاي اقتصادي، اجتماعی، سیاسی و فرهنگی بسیار دست

مایه  اي ندارد. گردشگري به دلیل سرشت و جان آورد، البته این بدان معنا نیست که گردشگري اثرات منفی

ها و جوامع و از این رو تداخلی که این سرشت با  ها، فرهنگ گرایی که دارد، یعنی نزدیک کردن نگرش هم

فرهنگی کشورها (رویکردي واگرا) دارد، در صورت سوء مدیریت و ملاحظات سیاسی، اجتماعی و 

زیست،  اي را به بار آورد و از سوي دیگر از دید محیط هاي فرهنگی و اجتماعی تواند آسیب ریزي، می برنامه

ترین کارکردهاي مدیریت  زیستگاه منطقه مقصد را دچار چالش و تغییرات منفی نماید. یکی از بنیادي

هاي رشد و  هاي آسیب، به فرصت هاست و گاه تبدیل فرصت وگیري و یا کاهش آسیبگردشگري، جل

پایداري. مدیریت گردشگري یا مدیریت جهانگردي، در واقع مدیریت کلی و جزئی پدیده گردشگري و سفر، 

هاي گردشگر فرست، با رویکردي پایدار است. مدیریت  در یک یا چند مقصد گردشگر پذیر و مکان

تواند نقش ایفا کند که در این مقیاس و جایگاه، وظیفه و کارکرد آن بیشتر  ر قالب دولت، میگردشگري، د

هاي مورد  گري است و به حمایت و پشتیبانی بخش خصوصی و توسعه زیرساخت گذاري و تسهیل نقش قانون

وري که در ها نیز هست؛ به ط گذاري پردازد. مدیریت گردشگري، مدیریت سرمایه نیاز صنعت گردشگري، می

اي جذب و حمایت  گذاران را به کدام مناطق و مقاصد و در چه زمینه پردازد که سرمایه این حوزه به این می

  .نماید گذاران روشن می نماید. در واقع مسیري را براي سرمایه

  

  طرح مسئله:

 چندان نه مدتی در که گردید برخوردار رونقی چنان از گردشگري صنعت یکم، و بیست قرن آغاز در

 و اقتصادي هاي فعالیت از مهمی بخش که جا آن تا شد؛ مبدل دنیا صنایع درآمدترین پر از یکی به کوتاه

 بیانیه در گردشگري . سازمان)UNWTO, 2007( اختصاص داد خود به را کشورها از بسیاري تولیدي

 از یکی ). شهرها1391 اديآز و است (کاظمیان کرده معرفی سوم هزاره در اساسی نیاز را گردشگري مانیل،

 در گردشگرند. نفر ها پذیراي میلیون ساله هر که آیند شمار می به جهان گردشگري مقاصد ترین پربیننده

 تعداد است. گرچه یافته افزایش اي ملاحظه قابل طور به شهرها به سفر براي تقاضا میزان گذشته، دهه چند

سفر  خود فراغت زمان در هم، تعدادي اما کنند؛ سفر می نیبازرگا و تجاري دلایل به بنا افراد از زیادي

 بدین و دهند پرورش را خود خاص علایق آورند، دست به دیگر هاي فرهنگ درباره تا اطلاعاتی کنند می

 و مرکزیت تعیین براي معیاري گردشگري نواحی بندي ). سطح1933باشند(روچ، کرده هم تفریح طریق

 تا گردشگري هاي پژوهش در است. نواحی بین نابرابري تعدیل و نیاز وردم هاي زیرساخت تعیین همچنین

 اخیر دهه چند طی اما است؛ یافته انتشار گردشگري نواحی بندي سطح مورد در اندکی مطالب 1990 دهه

اي  ناحیه و المللی بین و ملی اي، منطقه مقیاس در گردشگري سطح بندي به محققان

 لحاظ به استان همدان هاي شهرستان بندي سطح هدف با تحقیق این ).1390:24اند(شماعی، پرداخته

 مؤثر عوامل گرفته است. صورت شهري گردشگر جذب در مؤثر بررسی عوامل و گردشگري هاي زیرساخت

از جمله: دفاتر خدمات مسافرتی، هتلها، واحدهاي پذیرایی بین راهی، مراکز  اقامتی تأسیسات شامل

هاي عمومی، تعداد وسایل نقلیه  هاي فرهنگی و هنري، پارك رها، نمایشگاهسرگرمی تفریحی، مهمانپذی



 ...هاي استان همدان بندي شهرستان سطح                            119

 

ها  زیرساخت از مناسب برداري شده است. بهره تحلیل و بررسی همدان استان هاي بین شهرستان عمومی، در

 منطقه و هر در موجود هاي ظرفیت و خدمات امکانات، تأسیسات، سطح بندي و دقیق شناخت به وابسته

هاي  رد. استان همدان با قرارگیري در غرب کشور موقعیتی ارتباطی مابین منطقه غرب و استاندا ناحیه

گردد،از طرف  کند. از این حیث مبدا مناسبی براي حضور مسافران را شامل می شمالی و پایتخت برقرار می

در جذب هاي این استان عامل مؤثر دیگري  هاي فراوان طبیعی و تاریخی در شهرستان دیگر جاذبه

 و ها زیرساخت و گردشگران بین تعداد ارتباطی چه که این است اهمیت حائز نکته باشد. اما گردشگران می

 زیرساختهاي از استان همدان هاي از شهرستان یک کدام واقع دارد؟ در وجود جاذب گردشگري عوامل

 سعی پژوهش این ست؟ درا کدام شهري جذب گردشگر در مؤثر معیارهاي و عوامل است؟ بیشتري برخوردار

 همدان، استان هاي بین شهرستان در آنها فضایی توزیع و گردشگري هاي به زیرساخت توجه با تا است این بر

 طریق این از شود. اقدام لحاظ گردشگري به همدان استان شهرستانهاي بندي و سطح بندي رتبه به نسبت

الگوي  دیگر طرف از برد و پی ضاهاي گردشگريف کارایی و گردشگر جذب و مقایسه تطبیقی به توان می

  ).1390:26ارایه داد(شماعی، متوازن توسعه در جهت گردشگري هاي فضایی مناسب را براي زیرساخت توزیع

  

  

  روش تحقیق:

 هاي استان هاي گردشگري شهرستان زیرساخت بررسی به تحلیلی-کمی روش براساس تحقیق این

 و 1390 اداري سیاسی تقسیمات اساس بر استان همدان شهرستان 8 آماري جامعه پردازد. همدان می

 هاي شهرستان هاي گردشگري قابلیت پژوهش این در است. انتخابی شاخص 6 مورد بررسی هاي شاخص

گرفته  قرار مطالعه مورد شهرستان 8 میان در گردشگر جذب اصلی جهت شاخص 6 اساس بر همدان استان

بندي  رتبه روش از استفاده با آن از پس و است شده عاملی ارزیابی تحلیل لمد از گیري بهره با آن نتایج و

 اند شده بندي رتبه هاي گردشگري لحاظ زیر ساخت از همدان استان هاي شهرستان شده، استاندارد امتیاز

  ).است شده انجام spss 16 آماري افزار نرم طریق از تحلیل عاملی (روش

  

  پیشینه تحقیق:

 استان روستایی مناطق یافتگی توسعه درجه سلی پژوهشی را تحت عنوان تعیینمر 1374در سال 

 منصوري به تعیین 1375عاملی انجام داد. در سال  تحلیل و عددي تاکسونومی روشهاي از استفاده زنجان با

  مازندران استان هاي شهرستان یافتگی توسعه درجه

 نیافتگی توسعه بندي هوشیار رتبه 1385سال  پرداخت. درعددي  تاکسونومی مدل از استفاده با

فازي به انجام رسانید. حسن زاده و کهزادي نیز در سال  منطق از استفاده اصفهان را با استان هاي شهرستان

 مدل از هاستفاد را با احمد بویر و استان کهکیلویه در گردشگري هاي پتانسیل بندي سطح و تحلیل 1390

 هاي جاذبه و عوامل پژوهشی که تحت عنوان (بررسی در متغیره تاپسیس انجام دادند. عبدالملکی چند

هاي شهر همدان)  بررسی جاذبه و شناخت هدف با شهر، این در تحولات آن نقش و همدان شهر گردشگري

 رکود ها و جاذبه و معرفی شناسایی عدم جمله از دلایلی به که است رسیده نتیجه این به است داده انجام

 باشد. همدان داشته شهر توسعه بر چندانی تأثیر است گردشگري نتوانسته گردشگري، بخش
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  مبانی نظري:

باشد. سفر در سرشت  جایی از یک نقطه به نقطه دیگر می پایه و اساس گردشگري، حرکت و جابه

باشد و از دیر زمان براي  گردش و سفر میاي است که خواهان رفتن به  انسان است و آفرینش انسان به گونه

هاي محلی و آداب و رسوم یکنواخت و مکرر زندگی دست به سفر زده  رهایی از تنهایی و سختی و وابستگی

  است.

هاي افرادي که براي استراحت،  گردشگري عبارت است از فعالیت 1طبق تعریف سازمان جهانی توریسم

مذهبی و...  -هاي زیارتی اي، درمان بیماري، انگیزه تجارت و امورحرفهتفریح، دیدار دوستان و خویشاوندان، 

به خارج از محیط معمول خویش سفر کرده حداقل یک شب و حداثر یک سال به طور متوالی در آن جا 

  کنند. اقامت می

تجاري  –ترین ارکان اقتصادي  توان ادعا نمود که گردشگري یکی از اصلی در عصر حاضر به جرأت می

گذاران توسعه از صنعت گردشگري به عنوان رکن  ریزان و سیاست ان است به نحوي که بسیاري از برنامهجه

 کنند. اصلی توسعه یاد می

با این حال در ایران با وجود موقعیت مناسب و مساعد جغرافیایی و برخورداري از مواهب طبیعی و 

فته است و سهم درآمد ارزي ایران از گردشگري فرهنگی، مسئله گردشگري تا کنون جایگاه واقعی خود را نیا

  باشد. ها ي جهان بسیار ناچیز می در مقایسه با دیگر کشور

تواند به عنوان ابزاري براي  گردشگري از صنایعی است که به سرعت در جهان در حال رشد است و می

دشگري براي هاي کمتر صنعتی شده تعیین شود. توسعه صنعت گر هاي مولد در کشور ایجاد درآمد

هاي در حال توسعه که با معضلاتی چون نرخ بالاي بیکاري، محدودیت منابع ارزي و اقتصاد تک  کشور

محصولی مواجه هستند از اهمیت فراوانی برخوردار است. بدون شک صنعت گردشگري تنها راه توسعه نمی 

  ا توسعه نیافته فراهم آورد.تواند موجبات توسعه را در برخی از مناطق در حال توسعه ی باشد؛ ولی می

تواند اثرات گوناگونی بر توسعه داشته باشد که به اختصار به چند مورد از  به طور کلی گردشگري می

  شود: آنها اشاره می

  

  : آثار اقتصادي-

هایی که توسط یک نفر  افزایش درآمد، تقویت تولید ناخالص ملی و تسریع در گردش پول از طریق هزینه-1

ونقل، خرید سوغات و صنایع  هایی در جهت تهیه غذا، اقامتگاه، حمل گیرد. شامل هزینه جام میتوریست ان

دستی محلی و غیره. این جریان اقتصادي پویا به صادرات نامرئی معروف است و بیان کننده اهمیت نسبی 

و تقوایی و شاپور  64،ص1383صنعت گردشگري در کل اقتصاد است (مراد نژادي و نظري،

  ). 52،ص1381ي،آباد

المللی، این معیار دریافت ناخالص ارز خارجی و  ارز آوري صنعت گردشگري با گسترش گردشگري بین -2

ماند (تقوایی و  کند که پس از کسر عوامل برگشتی ارز خارجی در کشور باقی می کل ارزي را محاسبه می

  ).52،ص1381شاپور آبادي،

                                                             
1World tourism organization 
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ي اقتصادي گردشگري براي دولت گسترش دامنه مالیات است. به ها هاي دولتی، از مزیت کمک به درآمد -3

هاي پشتیبان نیاز دارد تا امکانات و تسهیلات لازم را  ها و سازمان این شکل که صنعت گردشگري به نهاد

ها  توان به شبکه مخابرات، برق، خدمات حمل و نقل ، هتل ها می براي آن فراهم آورد. از جمله این سازمان

 ).52،ص1381ه کرد (تقوایی و شاپور آبادي،و... اشار

اي که هم کارگران ساده بدون مهارت  ایجاد مشاغل گوناگون و گستردگی زمینه اشتغال در آن به گونه - -4

توانند در این رشته شاغل شوند. گردشگري در مقایسه با سایر  هاي گوناگون می و هم صاحبان مهارت

 تواند تعداد بیشتري از نیروي انسانی را به کار گیرد. میگذاري  ها بابت هر واحد سرمایه بخش

  اجتماعی –آثار فرهنگی  -

بهبود سطح زندگی مردم، اگر منافع اقتصادي گردشگري به خوبی تقسیم شود، سطح زندگی مردم ارتقاء -1

  نماید. یابد و به بهبود خدمات و امکانات اجتماعی کمک می می

، الگوهاي فرهنگی در زمینه موسیقی، تئاتر، لباس، صنایع دستی آداب حفاظت از میراث فرهنگی منطقه -2

روند، لذا صنعت گردشگري  هاي مهم گردشگري به شمار می هاي معماري همگی از جاذبه و رسوم و سبک

  کند. ضرورت حفظ موارد ذکر شده را توجیه می

 توسعه و انتفاع خدمات ارایه قصد به که هستند عواملی هاي گردشگري زیرساخت گردشگري: هاي زیرساخت

). 1384 امور مالیاتی، شود(سازمان می ارایه ضوابط طبق یا میهمانان مسافران و گردشگران به خدمات

 واحدهاي )، و... ها و مسافرخانه ها (هتل اقامتی تأسیسات پژوهش این گردشگري در هاي زیرساخت مهمترین

 عمومی، هاي پارك هنري، و هاي فرهنگی نمایشگاه فرتی،مسا خدمات دفاتر و رستوران، راهی بین پذیرایی

  است.  گردشگري نمونه مناطق گذاري و سرمایه هاي فرصت عمومی، شهري درون وسایل نقلیه تعداد

 مجموعه است: به نموده ارایه گردشگري از را زیر تعریف 1993 مارس در جهانگردي سازمان گردشگري:

 امور انجام و و استراحت تفریح قصد به خود، کار و زندگی محل از ی خارجهای مکان به که افرادي هاي فعالیت

  گویند. گردشگري می مانند، نمی ها مکان آن در متوالی سال یک بیش از و کنند می مسافرت دیگر

  

  یت جغرافیایی منطقه مورد مطالعه:موقع

 99 و درجه 33 بین ایران در غرب مربع، کیلومتر 19191 مساحت به اي گستره در همدان استان

 شرقی دقیقه طول 31 و درجه 19 تا دقیقه 13 و درجه 13 و شمالی دقیقه عرض 11 و درجه 39 تا دقیقه

 به استان جنوب از قزوین، و زنجان استانهاي به شمال از استان است. این گرفته قرار گرینویچ النهار نصف از

 بر است. محدود کردستان استان قسمتی از و رمانشاهاستان ک به غرب از و مرکزي استان به شرق از لرستان،

 می نفر1313273 استان کل جمعیت 1389 سال ماه آبان مسکن و نفوس عمومی سرشماري اساس نتایج

استان  جمعیت کل از است.  همچنین بوده زن نفر 817131 و نفر مرد 897833 عده این از که باشد

 غیرساکن نفر 1231 و داشته روستایی سکونت مناطق در نفر 321229 شهري، مناطق در نفر 981331

 اسدآباد، نهاوند، تویسرکان، ملایر، از: عبارتند که است شهرستان 8 همدان داراي استان اند. بوده

  ).همدان استان گردشگري و دستی صنایع فرهنگی، (سازمان میراث همدان بهار، رزن، کبودرآهنگ،
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  ان همدان در کشور ایران)، نقشه موقعیت است1تصویر شماره(

  )1391:7(شمس و همکاران، 

  

  

                   
  

  هاي استان همدان )،موقعیت قرار گیري شهرستان2تصویر شماره(               

  منبع: مسکن و شهرسازي استان همدان
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  درك مفهومی تحلیل عاملی و کاربرد آن:

 تعداد صورت به را هم به متغیرهاي وابسته از يزیاد تعداد کاهش که است تکنیکی عاملی تحلیل

 از جویی صرفه اقتصاد و اصل رعایت آن عمده هدف سازد. پذیر می امکان یا مکنون پنهان ابعاد از کوچکتري

ماتریس  در مشترك واریانس مقدار بیشینه تبیین منظور کننده به تبیین مفاهیم کوچکترین کاربرد طریق

 براي توان را می ها متغیر زیربنایی هاي عامل که است این عاملی تحلیل یاساس مفروضه است. همبستگی

 این در آنها اشتراك متغیرها حاصل بین شده مشاهده هاي همبستگی و برد کار به هاي پیچیده پدیده تبیین

 هاي از متغیر اي مجموعه پایه بر ناپذیر مشاهده هاي عامل این عاملی تشخیص تحلیل هدف است. ها عامل

 مشاهده هاي متغیر اصلی هاي نمره خطی ترکیب از طریق که است جدیدي متغیر عامل، است. پذیر مشاهده

 شود: برآورد می زیر فرمول بر پایه شده

  

Fj=∑WjiXi=Wj1X1+Wj2X2+….+WjpXp                )1رمول شماره(ف                                

 
 نفسه، فی ها، عامل این است. ها متغیر تعداد معرف P و یعامل نمره ضرایب بیانگر هاW آن در که

 بنابراین کنند. کمک می ها داده مجموعه در هماهنگی و ثبات تفسیر به که هستند نظري یا فرضی هاي سازه

 تفسیر براي آن را توان که می دهد دست می به مفیدي سازمانی طرح که است این عاملی تحلیل ارزش

 ص ، 1387 منصور، مومنی،)برد کار به کننده تبیین هاي سازه در جویی صرفه یشترینب با رفتار از انبوهی

191.(  

  شود: اشاره می به آنها زیر در که دارد وجود عمده اصطلاح چند عاملی تحلیل در

  کند. بیان می را عامل هر وسیله به شده تبیین میزان خاص: مقدار-1

 از شده خلاصه هاي جنبه نشان دهنده که اصلی، متغیرهاي خطی ترکیب از است عامل: عبارت -2

 است. شده مشاهده متغیرهاي

 شوند، مجذور عاملی بار مقادیر وعوامل.اگر اصلی متغیرهاي بین همبستگی از است عبارت عاملی: بار -3

 شود. تبیین می عامل آن توسط متغیر یک در واریانس از درصد که چند دهند نشان می

 دهد. نشان می عامل هر در را متغیرها کلیه عاملی بارهاي که است یجدول عاملی: ماتریس-4

 ساده. و دار معنی هاي عامل به دستیابی به منظور عامل محور تعدیل براي است عاملی: فرآیندي چرخش -5

 ایجاد مشکل عاملی امتیاز تعیین در تا شوند، داده می متغیرها به که هستند هایی وزن عاملی: وزن-6

 ).1385 موسوي، و نیا تنشود(حکم

  

  هاي استان همدان: هاي گردشگري بر اساس شهرستان زیرساخت

 شده داده )، نشان1( شماره جدول ها در بندي شهرستان رتبه براي نظر مورد ها (معیارها)ي زیر ساخت

 سنجی نیاز پرسشنامه اساس بر است با گردشگري مرتبط هاي زیرساخت عنوان به که ها این معیار است.

واحدهاي پذیرایی بین راهی، مراکز سرگرمی  هتل و مسافرخانه، شامل که است شده انتخاب گردشگران

 است. همچنین تعداد وسیله نقلیه عمومی هاي عمومی و پارك هاي فرهنگی و هنري، نمایشگاه تفریحی و
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 معتبرترین که است شده استخراج 1390 در سال همدان استان آماري سالنامه از جدول این هاي و داده آمار

  است. راستا در این منبع

  

  1390هاي استان همدان بر حسب تعداد در سال  هاي موجود در شهرستان )،زیرساخت1جدول شماره(

  ها زیرساخت
  

  

  شهرستان

 

هتل و 

 مسافرخانه

واحدهاي 

پذیرایی 

 بین راهی

مراکز 

سرگرمی 

 تفریحی

هاي  نمایشگاه

فرهنگی و 

 هنري

هاي  پارك

 عمومی

 تعداد

وسیله 

نقلیه 

 عمومی

 74 2 0 0 5 1 رزن

 118 5 1 3 12 2 کبودرآهنگ

 7342 78 15 22 18 22 همدان

 2014 6 1 2 6 2 اسدآباد

 977 4 1 2 8 1 تویسرکان

 4278 8 3 5 10 8 ملایر

 2766 4 0 2 5 3 نهاوند

 3709 5 2 3 8 5 بهار

  1390همدان، استان دستی صنایع و گردشگري ی،فرهنگ میراث استان همدان،سازمان آماري سالنامه مأخذ:

  

  هاي استان همدان با استفاده از تکنیک تحلیل عاملی: بندي شهرستان بندي و سطح رتبه

  ها: تشکیل ماتریس داده

 شامل آن هاي سطر و ها شامل شاخص آن هاي ستون که ماتریسی از است ها عبارت داده ماتریس 

 خواهد n×m ماتریس باشیم، داشته شهر n به را شاخص m اي منطقه راگر د بنابراین بود. خواهد مناطق

 بنابراین کنیم بندي رتبه شاخص از شش با استفاده را شهرستان هشت خواهیم همدان، می استان در بود.

  بود: خواهد زیر شرح به 8×  6 ماتریس
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  ها )، ماتریس داده2جدول شماره(

  ها شاخص

  

 شهرستان

هتل و 

 مسافرخانه

دهاي واح

پذیرایی بین 

 راهی

مراکز 

سرگرمی 

 تفریحی

هاي  نمایشگاه

فرهنگی و 

 هنري

هاي  پارك

 عمومی

تعداد وسیله 

 نقلیه عمومی

 74 2 0 0 5 1 رزن

 118 5 1 3 12 2 کبودرآهنگ

 7342 78 15 22 18 22 همدان

 2014 6 1 2 6 2 اسدآباد

 977 4 1 2 8 1 تویسرکان

 4278 8 3 5 10 8 ملایر

 2766 4 0 2 5 3 دنهاون

 3709 5 2 3 8 5 بهار

 خذ: نگارندگانأم

  

 تکنیک در داراست را تعداد گردشگري بالاترین هاي جاذبه انواع در همدان شهرستان اینکه دلیل به

 ها داده ماتریس دهد. پس، از اختصاص می خود به را یک رتبه بندي رتبه در و شود نمی لحاظ عاملی تحلیل

  بود. خواهد 6× 7 ما ماتریس و شده حذف

  

 محاسبه ماتریس همبستگی:

استفاده  همبستگی ماتریس از ها شاخص بین درونی ارتباط و بعدي مراحل در محاسبات انجام براي

 باشد، بهتر وضع نشانگر بیشتر کیفیت و باشند شده مرتب مثبت جهت در ها شاخص همه اگر شود. می

 هاي شاخص مقادیر افزایش با ها شاخص از یک هر مقادیر افزایش یعنی بود. خواهند مثبت ها همبستگی

 استان براي نوشت. m×m ماتریس صورت به توان را می شاخص m میان همبستگی بود. خواهد دیگر

 آن تکراراعداد قطر زیر اعداد و 1همگی آن قطر مقادیر داشت. خواهیم 6× 6 ماتریس شاخص 6 با همدان

 همواره 1 به 2 شاخص همبستگی و یک شاخص خود با شاخص، هر همبستگی زیرا است، قطر بالاي

  است. 2 شاخص با شاخص همبستگی مساوي
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  )،ماتریس همبستگی3جدول شماره(

تعداد وسیله 

 نقلیه عمومی

هاي  پارك

 عمومی

هاي  نمایشگاه

فرهنگی و 

 هنري

مراکز سرگرمی 

 تفریحی

واحدهاي 

پذیرایی بین 

 راهی

هتل و 

 مسافرخانه
 

0,269- 0,177 0,66 0,204 - 0,758 1 
هتل و 

 مسافرخانه

0,493- 0,8 0,173 0,408- 1 0,758 

واحدهاي 

پذیرایی بین 

 راهی

0,312 0,047- 0,408- 1 0,408- 0,204- 
مراکز سرگرمی 

 تفریحی

0,220 0,673- 1 0,408- 0,173 0,66 

هاي  نمایشگاه

فرهنگی و 

 هنري

0,493- 1 0,673- 0,047- 0,8 0,177 
ي ها پارك

 عمومی

1 0,493- 0,220 0,312 0,493- 0,269- 
تعداد وسیله 

 نقلیه عمومی

  spssافزار از نرم استفاده با عاملی تحلیل تکنیک دوم از مرحله حاصل هاي یافته منبع:

  

  ها: استخراج عامل-6-3

 از استفاده با آید. دست می به ها شاخص بین همبستگی ماتریس از استفاده با ها عامل استخراج

 گردد. معلوم می ها شاخص از یک هر نسبی اهمیت ) وCommon Factorعوامل مشترك( عاملی، ماتریس

مقدار  حقیقت در ویژه بردارهاي گردد. محاسبه می غیرصفر ویژه مقادیر تمامی براي ویژه بردارهاي سپس

 تحلیل در شوند. میتعریف  عاملی بار که اصطلاحاً است مربوطه عامل براي شاخص هر با متناظر بارگذاري

 آنها همبستگی که گیرند قرار می استفاده مورد هایی شاخص عوامل، در هم با ها اتصال شاخص در عاملی

 88,28جمعا  که است بوده عامل 3 به شاخص 6 تقلیل همدان براي استان حاصل نتیجه باشد.0,5 بالاي

 است. مطالعه مورد هاي شاخص و عاملی لتحلی بخش بودن رضایت نشانگر و پوشاند را می واریانس از درصد
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  )،جدول عوامل استخراج شده در مرحله سوم تحلیل عاملی4جدول شماره(

 عوامل

 استخراج عوامل مقدار ویژه

 درصد واریانس کل
درصد واریانس 

 تجمعی
 درصد واریانس کل

درصد 

واریانس 

 تجمعی

1 3,844 42,711 42,711 3,844 42,711 42,711 

2 2,551 28,341 71,052 2,551 28,341 71,052 

3 1,551 17,228 88,280 1,551 17,228 88,280 

4 0,981 10,901 99,180 - - - 

5 0,74 0,82 100 - - - 

6 
16-  

E2,655- 

15-  

E2,95 - 
100 - - - 

  spss افزار از نرم استفاده با عاملی تحلیل تکنیک سوم از مرحله حاصل هاي یافته منبع:

  

  )،تقلیل عوامل5ه(جدول شمار

  ها شاخص

 عوامل
 عامل سوم عامل دوم عامل اول

 - - 0,908 تعداد وسیله نقلیه عمومی

 - - 0,864 هاي عمومی پارك

هاي فرهنگی و  نمایشگاه

 هنري
 0,906  

   0,924 مراکز سرگرمی تفریحی

واحدهاي پذیرایی بین 

 راهی
 0,608  

 0,597   هتل و مسافرخانه

  spss افزار از نرم استفاده با عاملی تحلیل تکنیک سوم ازمرحله حاصل هاي یافته منبع:

  

  ها : دوران عامل

 و بزرگ عامل، در شاخص هر بارگذاري شده مقادیر یا و شود حمل عامل یک روي شاخص هر اگر

 صفر به نزدیک یا و مثبت

 هر شده بارگذاري مقادیر که در صورتی بود. خواهد ساده عوامل تفسیر کار صورت آن در باشد،

 به براي رسیدن بود خواهد سخت عامل تفسیر کار باشد، عامل چند متوسط روي مقادیر شامل شاخص

 تا شود داده می دوران چنان عوامل مطلوب حالت

اکوماکس  و کواریماکس و روشهاي واریماکس از ها عامل دوران براي آید. دست به اي ساده ساختار

 کرد. استفاده توان می
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 است: زیر شرح به همدان استان براي ها عامل دوران جهنتی

  

  شده داده دوران هاي )، عامل6جدول شماره(

 عوامل

 شده داده دوران عوامل واریانس و ویژه مقادیر

 واریانس درصد ویژه مقدار
  واریانس درصد

 تجمعی

1 3,831 42,571 42,571 

2 2,479 27,545 70,116 

3 1,635 18,164 88,280 

  spss افزار نرم استفاده از با عاملی تحلیل تکنیک چهارم از مرحله حاصل هاي یافته بع:من

  

  

  یافته دوران عوامل در شده بارگذاري هاي )،شاخص7جدول شماره(

  عوامل

 ها شاخص
 سوم عامل دوم عامل اول عامل

 - - 0,911 تعداد وسیله نقلیه عمومی

 - - 0,941 هاي عمومی پارك

فرهنگی و هاي  نمایشگاه

 هنري
- 0,945 - 

 - - 0,837 مراکز سرگرمی تفریحی

واحدهاي پذیرایی بین 

 راهی
- 0,696 - 

 0,934 - - هتل ومسافرخانه

  spss افزار نرم استفاده از با عاملی تحلیل تکنیک چهارم از مرحله حاصل هاي یافته منبع:

  

  

  ها: نام گذاري عامل

 از یک هر براي را مناسبی عناوین یا توان اسامی ها، می شاخص از یک هر همبستگی میزان به توجه با

 بود: خواهد زیر شرح به همدان استان براي که انتخاب نمود آنها

 را واریانس از درصد 42,571باشد که به تنهایی قادر است  می 3,831 عامل این ویژه مقدار اول: عامل

 سه عوامل بین در را تأثیر که بیشترین است شده بارگذاري شاخص سه عامل این دهد. در وتوضیح محاسبه

 هاي فرهنگی و هنري. هاي عمومی، نمایشگاه هتل و مسافرخانه، پارك از: عبارتند ها شاخص این دارند، گانه

  است. آنها بین دار معنی رابطه وجود بیانگر عامل این ها در شاخص این تجمع

 کند. تبیین را واریانس از درصد 27,545ادر است است که ق 2,479 عامل این ویژه مقدار دوم: عامل 

  از مراکز سرگرمی تفریحی. عبارت است که است شده بارگذاري یک شاخص عامل این در
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 کند. تبیین را واریانس از درصد 18,164است که قادر است  1,635 عامل این ویژه مقدار سوم: عامل

  ت از تعداد وسیله نقلیه عمومی.عبارت اس که است شده بارگذاري یک شاخص عامل این در

  

  ها: بندي شهرستان بندي و سطح رتبه

 جبري جمع از که ترکیبی شاخص و عاملی از امتیاز استفاده با توان شده، می ذکر مراحل انجام از بعد

 بندي سطح و بندي به رتبه آید، دست می به ها شهرستان از یک هر که براي گانه سه هاي عامل امتیازات

 از همدان، عبارت ترتیب به همدان استان هاي شهرستان بندي رتبه اساس این بر ورزید. مبادرت ها شهرستان

 همدان، شهرستان از بعد بنابراین باشند. بهار می اسدآباد و رزن، تویسرکان، نهاوند، کبودرآهنگ، ملایر،

 عنوان به - 3,07453ا امتیاز و بهار ب شهرستان برخوردارترین عنوان به 2,54268شهرستان ملایر با امتیاز 

  شد. شهرستان شناخته ترین محروم

  

  هاي گردشگري هاي استان همدان بر حسب زیر ساخت بندي نهایی شهرستان )،رتبه8جدول شماره(

 شهرستان ردیف
  شاخص امتیاز عاملی براي هر یک از عوامل

 ترکیبی
 رتبه

 عامل سوم عامل دوم عامل اول

 6 -0,0768 1,72131 -95291 -84520 رزن 1

 3 0,64873 0,0,9350 1,57807 - 1,02284 کبودر آهنگ 2

 8 - 3,07453 - 1,32180 - 1,03515 - 0,71758 بهار 3

 7 - 1,05801 - 0,38083 - 0,38749 - 0,28969 اسد آباد 4

 5 0,41465 - 0,38046 - 0,54688 1,34199 تویسرکان 5

 2 2,54268 0,82530 0,37447 1,34291 ملایر 6

 4 0,60328 0,55702 0,96988 0,19042 نهاوند 7

 1 2,89011 0,99231 0,67321 1,8410 همدان 8

  spss افزار از نرم استفاده با عاملی تحلیل تکنیک ششم از مرحله حاصل هاي یافته منبع:

  

 ربیشت) عالی طبقات در را ها توانیم شهرستان شهرستان می هر براي ترکیبی شاخص مقدار به توجه با

  ) و بسیار ضعیف (عدد منفی) قرار دهیم.0,5تا  0)،ضعیف (1تا  0,5متوسط( ،(1 از

  

  هاي گردشگري هاي استان همدان بر حسب زیر ساخت بندي کیفی شهرستان )،سطح9جدول شماره(

 بسیار ضعیف ضعیف متوسط عالی سطح

 اررزن، اسدآباد و به تویسرکان کبودرآهنگ و نهاوند همدان و ملایر شهرستان

  منبع: نگارندگان

  

 عالی سطح در گردشگري هاي لحاظ زیر ساخت از ملایر و همدان هاي شهرستان گفت توان بنابراین می

 بندي رتبه از آمده دست به نتایج اند. گرفته قرار ضعیف بسیار سطحی در بهار و اسدآباد رزن، هاي شهرستان و
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 هاي جاذبه ها و پتانسیل هماهنگ توزیع دمع دهنده نشان همدان استان هاي شهرستان بندي سطح و

 در گردشگري هاي جاذبه و ها پتانسیل بیشتر که طوري باشد، به استان می این هاي شهرستان در گردشگري

  است. شده متمرکز همدان سطح شهرستان
  

  

  
 تکنیک از ادهاستف با هاي گردشگري زیر ساخت اساس بر همدان استان هاي شهرستان بندي )، رتبه3تصویر شماره(

  منبع: نگارندگانعاملی  تحلیل

  

  
 از استفاده با هاي گردشگري اساس زیر ساخت بر همدان استان هاي بندي کیفی شهرستان )، سطح4تصویر شماره(

  منبع: نگارندگان عاملی تحلیل تکنیک
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  بررسی فرضیه:

 توسعه هاي اخصش از لحاظ برخورداري به همدان استان هاي شهرستان میان رسد نظر می به

 اساسی هاي تفاوت گردشگري

(تعداد وسیله نقلیه  شاخص گردشگري 6 قالب در همدان استان هاي شهرستان بندي دارد. رتبه وجود

 هاي عمومی، عمومی، پارك

هاي فرهنگی و هنري، مراکز سرگرمی تفریحی، واحدهاي پذیرایی بین راهی، هتل و  نمایشگاه

 باشد و بهار می و اسدآباد رزن، نهاوند، تویسرکان، کبودرآهنگ، ملایر، همدان، زا عبارت مسافرخانه) به ترتیب

 از:  است عبارت هاي گردشگري شاخص لحاظ از همدان استان هاي شهرستان بندي سطح

  ملایر و همدان عالی: سطح

 نهاوند و کبودرآهنگ متوسط: سطح

  تویسرکان ضعیف: سطح

 بهار و اسدآباد رزن، ضعیف: بسیار سطح

 توزیع عدم دهنده نشان همدان هاي استان شهرستان بندي سطح و بندي رتبه از آمده دست به نتایج

زیر  بیشتر که به طوري باشد، استان می این هاي شهرستان در گردشگري هاي هماهنگ زیرساخت

میان  گفت توان بنابراین می است. شده متمرکز همدان سطح شهرستان در گردشگري هاي ساخت

 وجود اساسی هاي تفاوت گردشگري هاي توسعه شاخص از برخورداري لحاظ به همدان استان هاي نشهرستا

 دارد.

  

  نتیجه گیري:

 بندي رتبه زمینه در مسائل حل براي ها ترین راه مناسب از یکی عاملی تحلیل آماري روش از استفاده

 در باشد. اي می منطقه و اي ناحیه هاي ریزي برنامه در ( و... روستاها شهرها، ها، شهرستان ها (مناطق، سکونتگاه

شاخص زیر ساخت گردشگري(تعداد وسیله نقلیه  6 قالب در همدان استان هاي تحقیق شهرستان این

هاي فرهنگی و هنري، مراکز سرگرمی تفریحی، واحدهاي پذیرایی بین  هاي عمومی، نمایشگاه عمومی، پارك

 به تفسیر تکنیک این کمک به اند. شده بندي رتبه عاملی وش تحلیلر از استفاده راهی، هتل و مسافرخانه) با

 از استفاده با روش این کردیم. پیدا دست معنادار سه عامل قالب در آنها بهینه ترکیب و متغیرها میان روابط

 همدان استان هاي شهرستان بندي این رتبه اساس بر است. گرفته صورت(  16 مدل)SPSS آماري افزار نرم

 از پس باشند. بهار می اسدآباد و رزن، تویسرکان، نهاوند، کبودرآهنگ، ملایر، از: همدان، عبارت رتیبت به

 در این که کردیم بندي سطح گردشگري هاي زیرساخت لحاظ از را استان همدان هاي شهرستان بندي، رتبه

 سطح در نهاوند و کبودرآهنگ هاي و شهرستان عالی سطح در ملایر و همدان هاي شهرستان بندي سطح

 بسیار سطحی بهار در و اسدآباد رزن، هاي شهرستان و ضعیف سطح در شهرستان تویسرکان و متوسط

 نشان همدان استان هاي شهرستان بندي سطح و بندي از رتبه آمده دست به نتایج اند. گرفته قرار ضعیف

 که طوري به باشد، استان می این هاي در شهرستان گردشگري هاي هماهنگ زیر ساخت توزیع دهنده عدم

 شده است. متمرکز همدان شهرستان سطح در گردشگري هاي زیر ساخت بیشتر
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  پیشنهادها:

 تبلیغات گردشگري با به مردم تلقی صنعت گردشگري به عنوان راهبرد و سیاستی ملی و ترغیب -

 صنعت توسعه ه بهک مرتبط هاي سازمان توسط گردشگري هاي ایجاد صندوق و تسهیلات اعطاي مناسب،

  ماند. نخواهد بهره بی آن از که استان همدان نیز انجامد می ایران گردشگري

تعادل  ایجاد و همدان استان هاي شهرستان در سطح گردشگري هاي زیرساخت یکسان توزیع -

  این راستا. در اي و فضایی ناحیه

گردشگر به  بیشتر جذب و گردشگران رضایت براي افزایش موجود هاي زیرساخت کیفیت ارتقاي -

  هاي استان همدان شهرستان

  کنندگان نهایی مصرف عنوان به گردشگري هاي توسعه زیرساخت در گردشگران نظر به بیشتر توجه -

 زمان برنامه ارائه و دارند تري پایین گردشگري هاي که زیرساخت هایی شهرستان به بیشتر توجه -

  آنها در توسعه بندي
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