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  چکیده

 از بیش گردشگري را به مقاصد ویژه ارزش توسعه به توجه لزوم گردشگري، صنعت در افزون روز رقابت

. مؤثرند جامعه در مقصد گردشگري بر درونی و بیرونی عوامل از مختلفی عوامل. است ساخته مطرح پیش

نحوه تغییرات فرهنگی و حتی نوع گویش،  از آگاهی همچون بیرونی عوامل بررسی ،پیشین تحقیقات عمده

 هویت گردشگران بر نقش پژوهش این در. اند داده قرار توجه مورد را رفتارهاي اجتماعی و هویت افراد

 را تحقیق جامعه. است مورد بررسی قرار گرفته گردشگري صنعت شهروندان در منطقه ثامن شهر مشهد در

 عنوان به نفر 195 که اند داده تشکیل منطقه در ارتباط هستند این ساکنان و افرادي که با گردشگران در یهکل

 واسطه کالبدي و مبلمان شهري به- ي هویت معماري ها شاخص که داد نشان نتایج. گردیدند انتخاب نمونه

ي ها داد که حضور گردشگران بر ویژگینتایج کلی نشان  .اند بوده 3 از بالاتر میانگین داراي گردشگران حضور

- ي ابعاد معماريها هویت اجتماعی و فرهنگی ساکنان منطقه ثامن اثر زیادي نداشته است. اما در شاخص

  تر بوده است. کالبدي و مبلمان شهري این اثرگذاري ویژه

  

  .گردشگري، هویت، فرهنگ گردشگري، منطقه ثامن مشهد ي کلیدي:ها واژه

   

                                                             
  :نویسنده رابطfarzandrya.1363@gmail.com  

 

 1401، تابستان 43فصلنامه جغرافیایی فضاي گردشگري، سال یازدهم، شماره 
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  پژوهش اصلی لهمسأ بیان

پس از کشاورزي، صنعت و  یي انسانها امروزه صنعت گردشگري به عنوان بخش چهارم فعالیت

). این صنعت بیش از هر صنعت دیگر، حرکت 35: 1392 ،یوضیو ع يگردد (اکبر خدمات محسوب می

ه، به المللی سبب گردید اي، ملی و بین ي محلی، منطقهها سرمایه و انتقال پول و ارز را در مقیاس

به مراتب بیشتر از تولید ناخالص ملی و صادرات  ياز بخش گردشگر یکه درآمدهاي ناشاي  گونه

). در این میان فضاهاي گردشگري در اعطاي هویت معنایی و بصري 15: 1386جهانی است (تولایی، 

 )103: 1392و همکاران،  انیکنند. (حلب به شهر نقش مهمی ایفا می

 ،یاصول يریز برنامهگردد که با  می یتلق يگردشگر يها از گونه یکیبه عنوان  يشهر يگردشگر

به  یو تنوع بخش داریتوان در جهت توسعه پا می بخش نیا يها تیو استفاده از مز ها فرصت ییشناسا

 يدیبه طور عام در سطح جهان، مدت مد يشهر يگام برداشت از طلوع گردشگر یاقتصاد مل

به  رانیاست که ااي  افتهیتازه رونق  يگردشگر ،يشهر ي).گردشگر2: 1398، گذرد(رحمان پور ینم

و  يریگ شکل يبرا یتواند بستر مناسب می دارد، يشهر یکه در نواحاي  یو فرهنگ غن خیتار لیدل

که  ییها مکان رو نی). از ا128: 1397و همکاران،  یعیباشد(محمدشف ينوع از گردشگر نیگسترش ا

اثر و  کیمکان خلق  ،یادب ریمس ،یمانند محل تولد و زندگ ییها (مکانیفرهنگ يها یژگیبا خود و

مشهور  تیشخص کیمرگ  ای يآثار هنر ،یدگکه با اتفاقات مهم زن ییایو اش ها ، مکانها آرامگاه

کنند،  می کشور را حمل کی یعی) و طباند دسته نیو... از ا يشهر یحیتفر يو فضاها عتیطب ،یخیتار

 یگردشگران انیم نیا در). 3: 1385 رملو،یو آ یهستند(موثق يو گردشگران شهر يگردشگرجاذب 

 يشهر دیجد تیهو يریدر شکل گ يتوانند به طور اثرگذار می زیکنند ن می دیبازد يشهر یکه از نواح

گوناگون  يها مختلف و فرهنگ يها مختلف نقش داشته باشند. چراکه گردشگران با ذائقه يها از جنبه

 شهر هر روزه با آنها در ارتباط طیحناخواه شهروندان و م ایشوند و خواه  می يشهر يها طیوارد مح

را به دنبال خواهد داشت. ساختار فضاهاي  دیجد تیهو يریگ در بلندمدت شکل نیباشد که ا می

شگران) تأثیرات گیرند(شهروندان و حتی گرد گردشگري بر افراد و اشخاصی که در این فضاها قرار می

شود افراد به این  پروراند که باعث می می ها گذارد و احساسات خاصی را در درون آن روانی می-روحی

). ایجاد احساس مسؤلیت در افراد که در 92: 1394 ان،یفضاها تعلق خاطر پیدا کنند(امان پور و سجاد

حفظ، توسعه و پویایی فضاهاي  گیرد باعث مشارکت شهروندان در مرحله پایانی تعلق مکانی شکل می

توانند در هویت شهري و  مجموعه این عوامل می فتتوان گ گردد. به طور کلی می گردشگري می

 ).2: 1385 رملو،یو آ یتوسعه شهري نقش اساسی ایفا نمایند(موثق

ي انسان ها از طرف گردشگران و محیط يهدف گردشگر يجدید به شهرها تیهو یده شکل

 يترین عوامل اثرات در شهرها به عنوان یکی از مهم دیاست تا هویت جد ساخت، باعث شده

با  میکه به طور مستق يرفتار شهروندان و بالاخص افراد ریینقش بسزایی را در تغ ،يگردشگر

شهري توسط فرهنگ شهري و خرده  دیبازي کند. هویت جد تندگردشگران در ارتباط هس

تري که جامعه را در بر  و در دل ساختار اجتماعی وسیع ي متعلق به آن در بستر تاریخها فرهنگ
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: 1390شود(بهزادفر،  گیرد و دگرگون می گیرد، در روند تحولات اقتصادي و سیاسی آن شکل می می

32 .( 

و وجود بارگاه امام هشتم  یمذهب يخاص از نظر گردشگر يها یژگیمشهد با توجه به و شهر

از هزار سال عظمت و  شیاز گذشته تاریخی درخشان خویش که ب يبرخوردار نیو همچن انیعیش

 يادیاست و همه ساله تعداد ز يگردشگر يبالا اریبس تیقدرت را پشت سر خویش است، داراي ظرف

کنند که کمتر شهري در کشور  می شهر مراجعت نیبه ا ارتیسفر و ز يبرا اینقاط دن یاز افراد از اقص

). این شهر پایتخت 4: 1393و راد منش،  شیی رسیده است(آذر کو دنیا به چنین عظمت و مقام

از عظمت و شکوه برخوردار بوده است  ریشمارده شده است و در دوران اخ رانیا یمذهب یفرهنگ

جاذبه شهر مشهد، آرامگاه ترین  شد مهم انی). همانطور که ب13: 1389فر،  حمدیان(م

مکان  نیو ا شود می شناخته يامام رضا و حرم رضوالرضا در مشهد که با نام حرم  یموس بن یعل

مجموعه از نظر مساحت  نیاست. ا گرید ییالرضا و بناها یبن موس یآرامگاه عل رندهیدربرگ يا مجموعه

 کیمجموعه شامل مسجد گوهرشاد،  نیمسجد در جهان است. ا نیدوم تیو از لحاظ جمع نیبزرگتر

سالن  کی ،يرضو یگورستان، دانشگاه علوم اسلام کی ،ینیموزه، دو کتابخانه، چهار مدرسه علوم د

مراکز  زا یکی و است گریساختمان د نینمازگزاران و چند يبرا عیوس يها زائران، رواق يبرا يغذاخور

 دهد می پوشش را مترمربع 267٬079به مساحت  يا محوطه ییاست. حرم به تنها رانیدر ا يگردشگر

مجموعه  نهایی مساحت شود، افزوده آن به 331٬578هفت صحن با مساحت  که یو درصورت

 . شود می مترمربع 598٬657

در منطقه ثامن شهر مشهد قرار گرفته است  انیعیاما ش نیکه مرقد مطهر هشتم ییاز آنجا اما

و  ها هگذاری سرمایهاز جمله مسجدها،  یآثار مذهب گرید يدارا یمکان مذهب نیو منطقه ثامن علاوه بر ا

است. مسجد جامع گوهرشاد، مسجد و  یکنندگان فراوان ارتیز يباشد دارا ها می هیها و تک امامزاده

گنبد سبز از جمله  ،یگنبد خشت ،ینخودک خیپالاندوز، آرامگاه ش ریکرامت، آرامگاه پ هگذاری سرمایه

باشند.  می ییبالا یارزش مذهب يمنطقه ثامن هستند که در کنار حرم مطهر دارا یمذهب يها مکان

مانده  ابه ج یاکنون منطقه ثامن مشهد با توجه به این گذشته تاریخی درخشان و آثار و بناهاي مذهب

نظیر و  متعدد است این فضاهاي گردشگري هویتی بی یي مهم، داراي فضاهاي مذهبها از تمدن

و آن را به یکی از مراکز مهم گردشگري استان و کشور تبدیل  اند استثنایی به کل شهر مشهد بخشیده

تعداد  يرایپذشده است که منطقه ثامن مشهد همه ساله  یعامل یمذهب يها جاذبه نی. وجود ااند کرده

که  ندینما دنیآن د یاز آثار مذهب یو مذهب یگوناگون قوم يها از گردشگران باشد و از فرقه يادیز

 چندان نه گذشته در اگر در منطقه ثامن مشهد شده است. دیجد تیهو يریگامر منجر به شکل  نیا

 امروزه شد، می شناخته اش گانه شش قدیمی محلات و اسلامی هویت با منطقه پیرامون حرم دور

 حتی و شده گردشگران حضور دغدغه تفریحی هاي مکان از برخی که شده زیاد چنان ها جاذبه وسعت

 که  اند شده هایی تجارتخانه یا میادین به تبدیل بازسازي بدون مشهد قدیمی اماکن و هویت از بخش

منطقه  بخش هویت هاي مؤلفه مهمترین اگر. ندارند منطقه ثامن هویت   با ارتباطی هیچ ها آن اسامی

شود  می بدانیم مشاهده... و ها شخصیت رسوم، و آداب فرهنگ، زبان، اماکن، چون، مواردي در را ثامن
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 و آپارتمان ایجاد و ها خیابان بناي و  اند مانده باقی اسم حد در مسائل از بسیاري فقط حاضر حال در که

 نماد یک عنوان به مطهر حرم هرچند. است کرده دگرگون ثامن منطقه محلات ساختار کاملاً ها هتل

 تغییرات ولی است داشته ثامن منطقه مذهبی هویت احیاي دراي  ارزنده نقش اسلامی معماري

 دغدغه هیچ معماران و بوده اسلامی معماري از متفاوت آن پیرامون محلات در شده ایجاد تدریجی

 ي رفتاري شهروندان از جملهها مختلف، بسیاري از هویت زائران وجود با .اند نداشته طراحی در هویتی

 جهت در تلاشی هیچ و باشد داشته شهر بخشی هویت در مناسبی پایگاه نتوانسته هم مشهدي لهجه

. است نگرفته صورت مشهد فرهنگی نهادهاي در مشهدي هویت و فرهنگ نگهداشتن زنده و احیا

 ها، فرهنگ در تدریجی با تغییرات نگیرد صورت زمینه این در جدي تلاش اگر رسد می نظر به چنین

 و زندگی جدید هاي سبک پیدایش انگیز، خاطره و بخش هویت اماکن رفتن بین از رسوم، و آداب

 پانزدهم قرن آستانه در ثامن منطقه خواهد شد که موجب ،آن حفظ عدم و سنتی مشاغل تغییر

  باشد. بیگانه و جدید هویتی با "مدرن مشهد" تولد شاهد خورشیدي

در منطقه ثامن  ین مذهبراموضوع است که گردشگ نیا یلذا پژوهش حاضر به دنبال بررس

  ؟اند نقش داشته يشهر دیجد تیهو يریدر شکل گ زانیمشهد تا چه م

  

  پژوهش پیشینه

در ارتباط با موضوع گردشگري تاکنون از سوي محققان پژوهش متعددي انجام شده است که 

. در ادامه به تعدادي از تحقیقات اند مختلف مورد بررسی قرار دادهاي  هر کدام گردشگري را از جنبه

وهشی در زمینه گردشگري و هویت شهري و پژ-انجام شده در قالب پایان نامه و مقالات علمی

  همچنین گردشگري مذهبی اشاره شده است.

  

  نه تحقیق در منابع داخلی و خارجیی. پیش1جدول شماره 

نویسنده و 

  سال
 ها نتایج/ یافته  عنوان

 قاسم شجري

 و خیلی

نژاد  فضلی

)1393(  

 آثار ارزیابی

 در تقویت گردشگري

  ملی هویت

 با گردشگري که اند کرده استدلالمحققان در این پژوهش 

) تاریخی آگاهی(ایرانی  هویت عناصر مهمترین از یکی تقویت

 ملی هویت تعمیق و توسعه در سزایی به نقش تاریخ، طول در

 داخلی گردشگري این بنابر. ایرانیان دارد میان در

 ملی هویت بر تاریخی آگاهی تقویت طریق از) ایرانگردي(

  است. گذارتأثیر

حیدري و 

 عطایی

همدانی 

)1394(  

 هویت گردشگري

 میراث و شهري

  فرهنگی

 نیز و گردشگري مقوله با مرتبط فرهنگی يها ساخت زیر نبود

 بروز باعث شهري هویت و فرهنگی میراث به توجه عدم

 این پایین نقش و گردشگران به نسبت بهنجار نا رفتارهاي

  است. گردیده ایران در صنعت

 نقش و کالبدي يها ویژگی اساس بر حاصله نتایج طبق جایگاه و نقشو  اخوت
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 مولانایی

)1394(  

 و گردشگري

 يها مجموعه

 هویت در گردشگري

 با شهر به بخشی

 به رویکردي

 يها شاخص

  فرهنگی گردشگري

 صنعت از برخورداري براي گفت توان می گردشگري کارکردي

 دراي  ویژه کالبدي و فرهنگی يها بستر باید پویا گردشگري

 هویتی مباحث ساز زمینه این که شود مهیا مقصد شهر

 گرفتن پیش و هدایت با که شد خواهد شهر در جدیدي

 گردشگري و هویتی جبهه دو هر در توان می درست مسیر

  .بود موفق

بذرافشان 

)1394(  

 گردشگري تأثیر

 بر فرهنگی میراث

  ملی هویت

 از یکی گردشگري که است آن از حاکی مطالعه این يها یافته

 به میراث همچنین. است سازي هویت فرآیند در مهم عوامل

 ساخت در اساسی نقش نمادین، فرهنگی محصول یک عنوان

   .دارد ملی هویت بازساخت یا

سلیمانی 

مقدم 

)1396(  

 نقش بر تحلیلی

 گردشگري فضاهاي

 هویت در

 موردي مطالعه:شهري

  شهرشوش

 جمله از ساختاري عوامل که دهد می نشان تحقیق نتایج

 و مکانی تعلق جمله از رفتاري عوامل و پویایی و تمایز

 معناداري نقش شوش شهري هویت در شهروندان مشارکت

  .دارند

جان پرور و 

همکاران 

)1398(  

 فرهنگی گردشگري

 جهت راهبردي

 ملی هویت تقویت

 اسلامی جمهوري

  ایران

 سبب که ملیاعو مهمترین که دنمو نبیا نیامید يیافتهها

 رثاآ: ستا رتصو بدین ددمیگر انیرا در ملی هویت تقویت

 و 192 بیاد رثاآ ،193 یخیرتا پیشینه ،200 وزن با باستانی

 ملی هویت هکنند تقویت ملاعو کمترین و ستا 190،5 هنر

 نتیجه انمیتو. میباشد98،5 شیعه مذهب و 88 ادنژ شامل

 يفرهنگها و امقوا نمیا طتباار و يشگردگر توسعه ،گرفت

 با فرهنگها و امقوا شناییآ به منجر ندامیتو دخو مختلف

  .ددگر ملی همبستگی تقویت نهایت در و یکدیگر

حقی 

)1399(  

 اتتأثیر بررسی

 گردشگري اجتماعی

 پذیري هویت بر

 دختران اجتماعی

 دوره آموز دانش

 شهرستان متوسطه

 سال در شهر مشکین

97 

 مورد آدورنو فرهنگ صنعت نظریه اساس بر تحقیق يها یافته

 اسپرمن همبستگی آزمون از استفاده با و گرفتند قرار تفسیر

 در والدین، مرجع گروه از بعد که شد داده نشان صراحت به

 گردشگري توسعه آموزان دانش اجتماعی هویت گیري شکل

شهر به عنوان یکی از  مشکین. دارد يمؤثر و مثبت نقش

ي غنی و مواهب ها جاذبه با جدید گردشگري ایران يها قطب

 هر ساله میزبان تعداد زیادي از طبیعی و مصنوعی،

گردشگران داخلی و خارجی است که بررسی تأثیرات 

  ناپذیر است. اجتماعی این دست از گردشگران امري اجتناب

نجمان 

)1999(  

 فرهنگی شدن جهانی

: مکان هویت و

 روي بر فرهنگی شدن جهانی تأثیر بررسی به اي مطالعه در

 رشد که است معتقد وي. است پرداخته شهري هاي هویت
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 مکان یک به گردشگران انبوه جابجایی و حرکت و سریع  آمستردام بازسازي

 تغییر و سو یک از شهروندان هویت تجدید موجب خاص

  .باشد می دیگر سوي از مکانها معناي

پیچفورد 

)2002(  
  گردشگري و هویت

 و هویت تصویرسازي گردشگري عنوان با کتابش پیچفورد در

 هویت ساخت در را گردشگري نقش ملت، تصویر کشیدن به

 يها حاوي روایت ها تصویرسازي این. می کند بررسی ملی

 و ملی يها داستان خلق براي که فرهنگی هستند و تاریخی

 براي. می روند به کار بیرونی و ادراکات منفی کردن خنثی

که  است نیاز مورد خاصی يها رسانه هدف، این به نیل

  . آنهاست از یکی گردشگري

اکسو 

)2014(  

 مورد در تحقیق

 هویت ساخت

 در معلول سالمندان

گردشگري  مناطق

  چین روستایی

 تعلق احساس بین که است باور این در تحقیق خود بر اکسو

 فرهنگی، عناصر از برخی ملی، اشتراك گذاري فرهنگ به

توسعه  و پرستی تجمل و خانواده به کمک براي تمایل

  .دارد وجود معنی داري رابطه روستایی گردشگري

  مأخذ: مطالعات محققان 

  

  مبانی نظري

  مفهوم گردشگري

 سمیواژه تور است. یفرانسه و آلمان ،یسیانگل يها در زبان توریسم فارسی واژه معادل گردشگري

پسوندي که اشاره  ،سمیا و احتیگشت، مسافرت، س، سفر يبه معنا : تورشده است لیاز دو بخش تشک

 هیکه پا یمکتب یعنی سمیتور ن،یدارد. بنابرا رهیو غ یادب ،یاسیس ،یمذهب ،یفلسف شهیاند  به مکتب یا

 و مبدا بین که شود می گفته سفرهایی مجموعه به ي است. توریسمو گردشگر احتیآن س يفکر

 فراغت اوقات گذراندن یا و فرهنگی ،تجاري ،ورزشی ،تفرجی تفریحی، ،استراحتی يها انگیزه با مقصدي

گردشگري  جهانی ندارد. سازمان اقامت و اشتغال مقصد در شخص توریست آن در و گیرد می انجام

 و مادي ترکیبات شامل که است صنعت خدماتی یک گردشگري کند: می گونه تعریف را این توریسم

 و بهداشتی و خدمات بیمه ،پذیرایی ،نقل و حمل يها سیستم شامل مادي شود. عناصر می غیرمادي

و  جدید تجربیات و ماجراجویی ،فرهنگ ،آرامش ،استراحت شامل مادي غیر و عناصر شود می ایمنی

ي مختلفی ها در تعریف گردشگري و تعیین قلمرو آن، باید گروه). 42: 1396باشد(محرمی،  می متفاوت

پذیرند را لحاظ کرد. عوامل عمده در این صنعت  می که در این صنعت مشارکت دارند و از آن تأثیر

  از: اند عبارت

  .و یا گردشگرانی که در صدد کسب تجارب فیزیکی و روانی و رضایت و راحتی از سفرند ها توریست -1

ي ها ي تهیه و تدارك کالاها و خدمات مورد نیاز گردشگران؛ سازمان ي فعال در زمینهها سازمان -2

  یشند.اند منافع خود میطریق به  مذکور از این
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اي براي ایجاد درآمد  دولت کشور میزبان، شامل سیاستمدارانی که به گردشگري به عنوان وسیله -3

   .نگرند ي مالیاتی مستقیم و غیرمستقیم میها افزایش درآمد شهروندان و

، ها یی است که در فرایند جذب و میهمانداري، بین توریستها بنابراین گردشگري مجموعه تعامل

(اسمعیل زاده، ي میزبان و مردم محلی برقرار می شودها ي مبدأ، دولتها مسافرتی، دولت يها سازمان

1397 :38(.  

  

  گردشگري مقصد در هویت

 انسان براي محیطی و اجتماعی و طبیعی عوامل ازاي  مجموعه را شهر )1395( شیعه اسماعیل

 علت به شهري نواحی. است برخوردار خاصی هویت از و بوده ساکن به جمعیت متعلق که داند می

 عنوان به آمد، در و سرمایه جذب در آن فراوان اهمیت و و فرهنگی تاریخی يها جاذبه از برخورداري

 گردشگري مقاصد به گردشگري اصطلاح در آمده و شمار به شهري گیري تصمیم در مهم واحدي

 از وسیعی گستره که است اقتصادي و سیاسی قدرت تجمع محل شهر دیگر، عبارت به .معروفند

 مقصد کلی، طور به .شود می شامل را ها هتل و ها رستوران فرهنگی، خرید، و تاریخی يها جاذبه

 بوده گردشگر جذب خواستار خاص، طور به که شود می گفته یا کشور شهر منطقه، یک به گردشگري

  ). 133: 1398نشود (مهدي زاده و همکاران،  استفاده دیگري زمینه هیچ در و

 گردشگري خدمات امکانات دیگر و ها اقامتگاه ،ها جاذبه تمرکز اصلی دلیل گردشگري مقاصد

 گردشگري مقاصد در غالباً فیزیکی و فرهنگی اجتماعی اقتصادي، عمده و اثرات ها فعالیت. هستند

 برند نام تحت که دهند می ارائه را گردشگري خدمات و محصولات ازاي  آمیزه افتد. مقصدها می اتفاق

 جذب باعث که باشند می اصلی اجزاي تعدادي شامل گیرند. مقاصد می قرار استفاده مورد مقصد،

 کیفیت و اجزا این ارائه. سازند می برآورده ورود هنگام به را آنها نیازهاي و شوند می کنندگان بازدید

 خواهد مقاصد این به نکردن سفر یا کردن سفر بر مبنی بازدید کننده تصمیم در زیادي تأثیر آنها

 به راحتی به خود تعطیلات گذران براي که مکان یک سنتی مدل از مقصد گردشگري داشت. ماهیت

 تکامل شوند، می یکپارچه مقصد بر اثرات و مدیریت آن در که تقاضاها تر پیچیده مدلی تا روند می آنجا

  .)120: 1394همکاران، یابد(گودرزي و  می

. است مطرح گسترده موضوع دو مکان، هویت و گردشگري بین رابطه سازي مفهوم با ارتباط در

 اصالت قبیل از گردشگري يها خواست به دادن پوشش منظور به مکان هویت است که این اول موضوع

 و دوستان با گردشگران ملاقات و ها مکان از گردشگران بازدید دوم به موضوع. شود می ایجاد سنت و

 به گردشگران که چرا آشناست، موضوعی گردشگران براي هویت، دارد. مفهوم اشاره آنها آشنایان

 در بودن و خانه از آنها بودن دور دهنده نشان که توریستی يها و نقشه ها مکان از برداري عکس وسیله

: 1398دارد(مهدي زاده و همکاران،  کار و مفهوم سر این با همواره است، دیگر يها فرهنگ میان

134(.  

 ایده و خدمات فیزیکی، کالاي از متشکل که است فرد به منحصر محصولی گردشگري مقصد

 فیزیکی کالاهاي شامل مقصد،. دارند می عرضه را مشخصی تجربه یکدیگر در کنار اجزا این. باشد می
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 يها مشخصه این. است نقل و حمل سیستم حتی و ، یادبودها،ها خیابان ،ها پارك ،ها ساختمان مانند

 مقصد تصویر و وجهه بهبود و توسعه در نقش مهمی تاریخی و سنتی مدرن، شهرهاي در چه فیزیکی

 کنار در شهر گرفتن قرار .است مقصد جغرافیایی محیط دیگر، فیزیکی مشخصه. داشت خواهد

 نیز ي مذهبیها ساختمان و فرهنگی تسهیلات. افزاید می شهر ارزش به کوهستان و اقیانوس رودخانه،

  ). 26: 2022 و،یآناستاسباشد( می ملموس محصول از مهمی بخش

  

  شهري هویت در گردشگري فضاهاي نقش بررسی

آن  در که است نگر کل و سیستمی دید جغرافیا در ها دیدگاه ترین اساسی و مهمترین از یکی

 تمام اجزاي و نگرد می ها پدیده به بالا از جغرافیا. است توجه مورد منطقی نظم یک در ها پدیده کلیت

 تمام و داند می سیستم یک منزله به را شهر جغرافیا. دهد می قرار بررسی مورد هم با ارتباط در را آنها

 سیستمی به صورت غیره و سیاسی اقتصادي، فرهنگی، اجتماعی، طبیعی، مسائل جمله از را آن عناصر

 از یکی که شهري هویت بحث زمینه در که است آن بر این بخش .کند می مطالعه هم با ارتباط در و

 فضاهاي نقش و بگیرد بهره نگر کل و جغرافیایی دیدگاه از شود می شهرها محسوب اساسی مباحث

 سیستماتیک صورت به شهري هویت در است، جغرافیایی پدیده و موضوع یک که خود را گردشگري

 نگارنده است محیط و انسان رابطه بررسی جغرافیایی مطالعات اصلی موضوع که آنجا از. بررسی نماید

این  به کند؛ می بررسی عوامل از گروه دو پیوند در شهري هویت در را گردشگري فضاهاي نیز نقش

  :کند می ایفا عوامل از دسته دو طریق از شهري هویت در را خود نقش گردشگري فضاهاي که معنی

 به وسیله که پردازد می شهري هویت در گردشگري فضاي ساختار تأثیر به که :ساختاري عوامل -

  : گیرد می انجام اساسی عامل دو یا مفهوم دو

  . شود می شهري هویت ایجاد و شهرها باعث تمایز که گردشگري فضاهاي تمایز -الف

اوجانگ و شود( می شهري هویت و استمرار پویایی باعث که گردشگري فضاهاي پویایی -ب

  .)2015:714ا،یزکر

به  نسبت آنها رفتاري واکنش و شهروندان بر گردشگري فضاهاي ثیرأت به که :رفتاري عوامل -

  : گیرد می انجام اساسی عامل یا مفهوم دو وسیله به که. پردازد می گردشگري فضاهاي

 ایجاد شهروندان بر گردشگري فضاهاي شناختی– روانی ثیرأت اثر در که ،تعلق مکانی -الف

  .)76: 1399شود(خلیلی و دهقانی،  می

فضاهاي  به نسبت آنها رفتار بروز و واکنش بر محیط ادراك اثر در که شهروندان مشارکت -ب 

  انجامد. می گردشگري

  



 ...هویت گیري شکل در گردشگران نقش                             87

 

  
  . مدل مفهومی پژوهش1شکل شماره 

  

  پژوهش شناسی روش

 از و کمی صورت به پژوهش این در تحقیق تحقیق حاضر از نوع مطالعات بنیادي بوده و روش

 و اي میدانی و کتابخانه مطالعه روش از ها داده يآور جمع بخش در. است تحلیلی - توصیفی نوع

  . استفاده شده است شهري هویت و فضاهاي گردشگري با در ارتباط اسنادي

 میدانی؛ تحقیقات(پیمایشی روش طریق از حاضر، پژوهش در اطلاعات يآور جمع روش

 استفاده قالب در اسنادي تحلیل از ابتدا باشد. میاي  کتابخانه و اسنادي روش و) مصاحبه و پرسشنامه

 زمینه در ها پژوهش و مقالات ،ها کتاب همچنین ي مربوطه،ها سازمان سوي از شده منتشر مستندات از

هویت در  بر گذاري گردشگرانتأثیر بررسی جهت تحقیق يها شاخص تعریف و تبیین براي گردشگري،

 و روایی که ییها پرسشنامه طراحی به سپس و است شده استفاده شهروندان در منطقه ثامنبین 

  است. شده تأیید 95/0کرونباخ با مقدار  الفاي آزمون و مجرب اساتید توسط آنان پایایی
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  . محاسبه پایایی بر اساس ابعاد پژوهش2جدول شماره 

  مقدار آلفاي کرونباخ  بعد

  925/0  اجتماعی هویت

  890/0  فرهنگی هویت

  859/0  شهري مبلمان

  833/0  کالبدي و معماري هویت

  95/0  پایایی کلی

  1401ي تحقیق، ها خذ: یافتهأم

 

 ثامن در منطقه. باشند می مردم ساکن منطقه ثامن مشهد شامل آماري در این پژوهش جامعه

به دلیل تعداد بالاي ). 1395است(مرکز آمار،  داشته نفر جمعیت 32330جمعیتی حدود  95 سال

وجود ندارد و لذا محقق از  ها ) مشهد امکان بررسی همه جانبه آن13ساکنین منطقه ثامن (منطقه 

 گیري نمونه روش از آماري نمونه حجم تعیین گیري کرده است. براي بین جامعه آماري اقدام به نمونه

س آخرین آمار سرشماري، ) مشهد بر اسا13جمعیت منطقه ثامن (منطقه  .شد استفاده کوکران

 و متغیرهاي پژوهش به شرح جدول زیر ها خانوار است. همچنین شاخص 9050نفر معادل  32330

  باشد. می

  

  و ابعاد پژوهش ها . شاخص3جدول شماره 

  شاخص  بعد

هویت 

  اجتماعی

  ي فردي ها تغییر ارزش

   ي شخصیتیها ویژگی تغییر

  رفتارهاي فردي  تغییر

  تغییر رفتارهاي جمعی 

  تغییر نحوه معرفی

  تغییر معرفی گذشته 

  خانوادگی-تغییر نوع نگاه به پیشینه قومی

   تغییر نحوه تفکر

   شخصی تغییر باورهاي

  شکل گیري احساس تعلق در برابر گردشگران

هویت 

  فرهنگی

  تغییر نوع گویش و لهجه 

  ي تاریخی محلی ها تغییر سنت

  به نمایش گذاري آداب و رسوم بومی 
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  ي فرهنگی بومی ها تغییر برپایی جشنواره

  تغییر پوشش 

  تغییر سبک و شیوه زندگی 

  تقلید از مد خاص 

  تقلید از شیوه رفتار 

  ایجاد فضاهاي فرهنگی

  ترافیکی در سطح شهر توجه به فرهنگ

مبلمان 

  شهري

افراد براي برپایی مراسمات  شیوه ایجاد و ساخت محل تجمعات

  مناسبتی

  ي مذهبی در شهرها شیوه ساخت المان

  شیوه احداث تجهیزات ویژه گردشگران توان یاب

  ي ویژه زائران و گردشگرانها ازي و ساخت پایگاهاند شیوه راه

  ها شیوه نقاشی نماي داخلی ساختمان

  ها شیوه نقاشی نماي بیرونی ساختمان

  ي شهرها قابلیت دسترسی به ورودي و خروجیشیوه بهبود 

  شیوه طراحی نقوش بر روي دیوارهاي شهري

هویت 

معماري و 

  کالبدي

  ها شیوه تغییر دکوراسیون ساختمان

  شیوه بازپیرایی بناهاي آسیب دیده به واسط حضور گردشگران

  شیوه ایجاد مسیرهاي پیاده راه ویژه زائران

  اطراف حرمي ها تجاري شدن کاربري

  شیوه استفاده از معماري مذهبی در ساخت بناها

  شیوه بازپیرایی بناهاي آسیب دیده به واسط حضور گردشگران

  شیوه ایجاد مسیرهاي پیاده راه ویژه زائران

  ي اطراف حرمها شیوه مصرفی شدن ساختمان

  شیوه استفاده از معماري مذهبی در ساخت بناها

  1400تحقیق با استفاده از منابع در دسترس، ي ها خذ: یافتهأم

  

  محدوده مورد مطالعه

 -  وحدت بولوار گمنام و از سمت جنوب شهید میدان تا آهن شامل راه این منطقه از شمال

 رضا بازار - شهریور 17 شهریور، از سمت شرق میدان 17 میدان تا شهریور 17 خیابان وحدت، میدان

 -  شهدا راه چهار - خسروي راه به چهار خسروي و از سمت غرب راه چهار تا المقدس بیت میدان -

  گردد. می آهن منتهی راه
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  . معرفی محدوده مورد مطالعه2شکل شماره 

  1400مأخذ: نویسنده، 

  ي پژوهشها بحث و یافته

 را ها نمونه از نفر 101نتایج به دست آمده در بخش توصیفی نشان داد که در بخش جنسیت 

عیت دهند، از نظر وض می تشکیل) درصد 2/48( مردان را پاسخگویان از نفر 94 و) درصد 8/51( زنان

نفر از پاسخگویان را  147درصد) و  6/24را مجردین ( ها نفر از نمونه 48هل نیز مشخص شد که تأ

 سال 20 از کمتر را ها نمونه از نفر 8 دهند. به لحاظ سنی نیز می درصد) تشکیل 4/75هل (افراد متأ

 سال 40 تا 31 را ها نمونه از نفر 47 ،)درصد 7/27( سال 30 تا 21 را ها نمونه از نفر 54 ،)درصد 1/4(

 60 تا 51 را نفر 36 نهایت در و) درصد 6/25( سال 50 تا 41 را ها نمونه از نفر 50 ،)درصد 1/24(

 ها نمونه از نفر 8 همچنین از نظر تحصیلات نتایج نشان داد که .دهند می تشکیل) درصد 5/18( سال

 90 لیسانس، مدرك داراي افراد را ها نمونه از نفر 69 دیپلم، فوق ها نمونه از نفر 16 کمتر، و راهنمایی

در متغیر  .دهند می تشکیل دکتري مقطع در نفر 12 نهایت در و لیسانس فوق را ها نمونه از نفر

نفر از  79درصد)،  2/28نفر از افراد ساکن دائمی منطقه ثامن ( 55سکونت نیز مشخص شد که 

درصد)، منطقه  3/31کاسب ( ها نفر از نمونه 61درصد) و  5/40ساکن موقت منطقه ثامن ( ها نمونه

از نظر درآمدي نیز  .اند سال در منطقه ساکن بوده 5الی  1. که بیش تر این افراد به مدت اند ثامن بوده

 6/44میلیون تومان،  5تا  3درصد داراي درآمد بین  7/6میلیون تومان،  3درصد درآمد کمتر از  2/6

 7درصد دیگر نیز داراي درآمد بیش تر از  6/42میلیون تومان و  7تا  5درصد افراد داراي درآمد 

  .اند میلیون بوده
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  آمار استنباطی

ترین  سطح ابعاد پژوهش نتایج به دست آمده نشان داد که بیش در بررسی وضعیت میانگین در

فرهنگی  و کمترین میزان به بعد هویت 36/3کالبدي با مقدار  و معماري هویت میانگین به بعد شیوه

  اختصاص یافته است. 44/2با مقدار 

    . وضعیت میانگین به دست آمده در ابعاد پژوهش5جدول شماره   

  معیار انحراف از میانگین  شاخص

  82/0  47/2  اجتماعی هویت

  77/0  44/2  فرهنگی هویت

  76/0  15/3  شهري مبلمان

  56/0  36/3  کالبدي و معماري هویت

  1401ي تحقیق، ها خذ: یافتهأم

  

  )T-Test( ها آزمون مقایسه میانگین

معناداري  و مقادیر عددي سطحاي  تک نمونه Tي حاصل شده از آزمون ها خروجی بانگاه به

)Sig( از آورده شده است، مقدار معناداري براي تمامی ابعاد هویت اجتماعی کمتر که در جدول زیر 

گذاري گردشگران تأثیرمبنی بر عدم  را صفر توان فرضیه می بنابراین است، بوده 05/0 معناداري سطح

 تفاوت که دهد می نشان خروجی دیگر، عبارت به. قرار داد تأییدبر تغییر هویت اجتماعی مورد 

. دارد وجود آمده پژوهش دست بهي ها میانگین و )3میانگین متوسط در نظر گرفته شده ( در معناداري

ي مختلف با استفاده از نظر پرسش ها مؤلفهدر  آمده دست بهي ها میانگین نمرات میانگین به توجه با

ي بعد هویت ها میانگین شاخص که گیریم می نتیجه شوندگان در مطالعه مورد بررسی در تحقیق،

ي این بعد کمتر از حد متوسط ها میانگین شاخص .است کمتر (سطح متوسط) 3 اجتماعی از مقدار

گیري هویت ساکنان منطقه ثامن از بعد هویت  بوده و به عبارتی دیگر گردشگران شهر مشهد بر شکل

  .اند چندانی نداشته تأثیراجتماعی 

  

  گردشگران پذیري براي عنصر مسئولیتاي  ی تک نمونه. خروجی از حاصل از آزمون ت6جدول شماره 

  شاخص  بعد
آماره 

t 

درجه 

  آزادي

سطح 

  معناداري

فاصله از سطح 

  اطمینان

  بیش ترین  کمترین

هویت 

  اجتماعی

  2,51 2,20  00/0 194 29,52  ي فرديها تغییر ارزش

  2,55  2,21  00/0  194  27,37  ي شخصیتیها ویژگی تغییر

  2,43  2,12  00/0  194  29,14  فردي رفتارهاي تغییر

  2,75  2,43  00/0  194  32,85  تغییر رفتارهاي جمعی

  2,67  2,36  00/0  194  31,83  تغییر نحوه معرفی
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  2,70  2,41  00/0  194  33,94  تغییر معرفی گذشته

-تغییر نوع نگاه به پیشینه قومی

  خانوادگی
32,99  194  00/0  2,17  2,45  

  2,70  2,41  00/0  194  34,43  تغییر نحوه تفکر

  2,96  2,66  00/0  194  37,37  شخصی تغییر باورهاي

شکل گیري احساس تعلق در برابر 

  گردشگران
36,39  194  00/0  2,32  2,59  

  1401ي تحقیق، ها خذ: یافتهأم

  

معناداري  و مقادیر عددي سطحاي  تک نمونه Tي حاصل شده از آزمون ها خروجی به بانگاه به

)Sig از آورده شده است، مقدار معناداري براي تمامی ابعاد هویت فرهنگی کمتر جدول زیر) که در 

گذاري گردشگران تأثیرمبنی بر عدم  را صفر توان فرضیه می بنابراین است، بوده 05/0 معناداري سطح

 معناداري تفاوت که دهد می نشان خروجی دیگر، عبارت به. قرار داد تأییدبر تغییر هویت فرهنگی مورد 

 توجه با. دارد وجود آمده پژوهش دست بهي ها میانگین و )3میانگین متوسط در نظر گرفته شده ( در

ي مختلف با استفاده از نظر پرسش شوندگان ها مؤلفهدر  آمده دست بهي ها میانگین نمرات میانگین به

عد هویت فرهنگی از ي بها میانگین شاخص که گیریم می نتیجه در مطالعه مورد بررسی در تحقیق،

ي این بعد کمتر از حد متوسط بوده و به ها میانگین شاخص .است کمتر (سطح متوسط) 3 مقدار

 تأثیرگیري هویت ساکنان منطقه ثامن از بعد فرهنگی  عبارتی دیگر گردشگران شهر مشهد بر شکل

  .اند چندانی نداشته

  

  گردشگران پذیري براي عنصر مسئولیتاي  . خروجی از حاصل از آزمون تی تک نمونه7جدول شماره 

  شاخص  بعد
آماره 

t 

درجه 

  آزادي

سطح 

  معناداري

فاصله از سطح 

  اطمینان

  بیش ترین  کمترین

هویت 

  فرهنگی

  2,82 2,52  00/0 194 35,18  تغییر نوع گویش و لهجه

  2,28  2,00  00/0  194  30,25  ي تاریخی محلیها تغییر سنت

  2,63  2,30  00/0  194  29,67  و رسوم بومیبه نمایش گذاري آداب 

ي فرهنگی ها تغییر برپایی جشنواره

  بومی
34,62  194  00/0  2,61  2,92  

  2,95  2,62  00/0  194  33,03  تغییر پوشش

  2,52  2,19  00/0  194  28,36  تغییر سبک و شیوه زندگی

  2,38  2,09  00/0  194  29,79  تقلید از مد خاص

  2,19  1,90  00/0  194  27,68  تقلید از شیوه رفتار

  2,47  2,15  00/0  194  28,88  ایجاد فضاهاي فرهنگی
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ترافیکی در سطح  توجه به فرهنگی

  شهر
34,41  194  00/0  2,54  2,85  

  1401ي تحقیق، ها خذ: یافتهأم

  

نشان داد که باتوجه به اي  در بعد مبلمان شهري نتایج به دست آمده در آزمون تی تک نمونه

وجود ندارد. اما  3ي به دست آمده با سطح متوسط ها معناداري تفاوت معناداري بین میانگینسطح 

 بیرونی نماي نقاشی ي شیوهها بررسی مقادیر فاصله از سطح اطمینان نشان داد که شاخص

شهر داراي میانگین کمتر از  يها خروجی و ورودي به دسترسی قابلیت بهبود و شیوه ها ساختمان

  .اند را داشته تأثیرو به عبارتی گردشگران در این دو بعد کمترین  اند بودهسطح متوسط 

  

  گردشگران پذیري براي عنصر مسئولیتاي  . خروجی از حاصل از آزمون تی تک نمونه8جدول شماره 

  شاخص  بعد
آماره 

t 

درجه 

  آزادي

سطح 

  معناداري

فاصله از سطح 

  اطمینان

  بیش ترین  کمترین

مبلمان 

  شهري

 شیوه ایجاد و ساخت محل تجمعات

  افراد براي برپایی مراسمات مناسبتی
41,54 194  00/0  3,15 3,46  

ي مذهبی در ها شیوه ساخت المان

  شهر
39,13  194  00/0  3,04  3,37  

شیوه احداث تجهیزات ویژه 

  گردشگران توان یاب
38,44  194  00/0  3,08  3,42  

ي ها ازي و ساخت پایگاهاند شیوه راه

  ویژه زائران و گردشگران
35,92  194  00/0  2,83  3,16  

  3,98  3,70  00/0  194  55,67  ها شیوه نقاشی نماي داخلی ساختمان

  2,71  2,42  00/0  194  35,09  ها شیوه نقاشی نماي بیرونی ساختمان

شیوه بهبود قابلیت دسترسی به 

  ي شهرها ورودي و خروجی
37,39  194  00/0  2,47  2,75  

طراحی نقوش بر روي دیوارهاي شیوه 

  شهري
46,51  194  00/0  3,30  3,60  

  1401ي تحقیق، ها ماخذ: یافته

  

نشان داد که باتوجه به سطح اي  در بعد مبلمان شهري نتایج به دست آمده در آزمون تی تک نمونه

بررسی  وجود ندارد. اما 3ي به دست آمده با سطح متوسط ها معناداري تفاوت معناداري بین میانگین

 واسط به دیده آسیب بناهاي بازپیرایی ي شیوهها مقادیر فاصله از سطح اطمینان نشان داد که شاخص

 يها ساختمان شدن مصرفی زائران، شیوه ویژه راه پیاده مسیرهاي ایجاد گردشگران، شیوه حضور
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سطح متوسط  بناها داراي میانگین کمتر از ساخت در مذهبی معماري از استفاده حرم و شیوه اطراف

  .اند را داشته تأثیرو به عبارتی گردشگران در این چهار بعد کمترین  اند بوده

  

  گردشگران پذیري براي عنصر مسئولیتاي  . خروجی از حاصل از آزمون تی تک نمونه9جدول شماره 

  شاخص  بعد
آماره 

t 

درجه 

  آزادي

سطح 

  معناداري

فاصله از سطح 

  اطمینان

  بیش ترین  کمترین

هویت 

معماري 

  و کالبدي

  3,25 2,97  00/0  194 43,75  ها شیوه تغییر دکوراسیون ساختمان

شیوه بازپیرایی بناهاي آسیب دیده به 

  واسطه حضور گردشگران
36,60  194  00/0  2,54  2,83  

شیوه ایجاد مسیرهاي پیاده راه ویژه 

  زائران
35,00  194  00/0  2,88  3,22  

  3,45  3,13  00/0  194  40,63  حرم ي اطرافها تجاري شدن کاربري

شیوه استفاده از معماري مذهبی در 

  ساخت بناها
45,39  194  00/0  3,74  4,08  

شیوه بازپیرایی بناهاي آسیب دیده به 

  واسط حضور گردشگران
47,00  194  00/0  3,36  3,65  

شیوه ایجاد مسیرهاي پیاده راه ویژه 

  زائران
30,06  194  00/0  2,19  2,50  

ي ها مصرفی شدن ساختمانشیوه 

  اطراف حرم
27,46  194  00/0  2,13  2,46  

شیوه استفاده از معماري مذهبی در 

  ساخت بناها
28,86  194  00/0  2,34  2,68  

  1401ي تحقیق، ها ماخذ: یافته

  

  گیري نتیجه

ي هویت اجتماعی و فرهنگی ساکنان ها نشان داد که حضور گردشگران بر ویژگی نتایج کلی

کالبدي و زیبایی منظر این - ي ابعاد معماريها اثر زیادي نداشته است. اما در شاخص منطقه ثامن

 سلطانی و تر بوده است. نتایج این تحقیق با تحقیقات انجام شده از جمله موسوي اثرگذاري ویژه

 زاده امام: موردي مطالعه( شهري توسعه در مذهبی گردشگري نقش بر با عنوان تحلیلی )1393(

 هویت با عنوان گردشگري )1394( همدانی عطایی و ، همچنین با تحقیقی که حیدري)یزد) ع(جعفر

 )1394( مولانایی و فرهنگی انجام دادند مشابهت دارد. همچنین با تحقیق اخوت میراث و شهري

 به رویکردي با شهر به بخشی هویت در گردشگري يها مجموعه و گردشگري جایگاه و باعنوان نقش

 و پرور فرهنگی همسویی دارد. از طرفی نتایج به دست آمده با تحقیق جان شگريگرد يها شاخص
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 اسلامی جمهوري ملی هویت تقویت جهت راهبردي فرهنگی با عنوان گردشگري )1398( همکاران

تحت  )2014( باشد. در تحقیقات خارجی نیز نتایج این تحقیق با تحقیق آدیس می ایران هم جهت

محلی هم راستا است. در  خرید براي روستایی کنندگان مصرف قصد بر اجتماعی هویت تأثیرعنوان 

  :گردد می به شرح زیر ارائه به نتایج به دست آمده پیشنهادهایی نهایت باتوجه

  خیابانی يها نمایش اجراي قالب در مشهد شهر تاریخی يها سنت معرفی

  ثامن منطقه و مشهد شهري يها المان در محلی رسوم و آداب گذاري نمایش به

  گردشگران با مرتبط مشاغل در محلی پوشش از استفاده

  سالمندان و ناتوان افراد تر راحت استفاده منظور به ثامن منطقه معابر بهسازي

  مشهد شهر فرهنگ و هویت متناسب ها ساختمان بیرونی نماسازي

  مشهد هویتی و فرهنگی يها ویژگی با متناسب اقامتی و پذیرایی واحدهاي داخلی نماسازي

  ثامن. منطقه در فرهنگی و تفریحی يها برنامه برگزاري
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 دزفول. شهر پایدار توسعه در شهري هویت عناصر نقش .1393م.  منش، راد م، کیش، آذر -1
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