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چکیده
از آنجایی که پرمخاطب ترین برنامه های رادیو و تلویزیون های جهانی، برنامه های ورزشی هستند و با توجه 
به تأثیرگذاری ویژة رسانه های ورزشی بر مخاطبان، پژوهش حاضر با هدف بررسی میزان رعایت اخلاق 
رسانه ای در برنامه های ورزشی صداوسیمای جمهوری اسلامی ایران )برنامه های ورزشی شبکه های سه 
و ورزش سیما و رادیو ورزش( انجام شد. جامعة آماری این پژوهش، دانشجویان مقاطع مختلف رشتة 
تربیت بدنی دانشــگاه های پیام نور تهران بود. در این پژوهش نمونه گیری به صورت تصادفی ـ طبقه ای 
انجام شــد و تعداد نمونه بر اســاس جدول مورگان، 125 نفر به دســت آمد. ابزار پژوهش، پرسشنامه 
محقق ســاخته بــود. جهت تجزیه و تحلیل دادههاي به دســت آمده از پرسشنامه با اســتفاده از نرم افزار 
آماری SPSS و به تناسب فرضیه های پژوهش از آزمون های کلموگروف ـ اسمیرنوف، آزمون تی، تحلیل 
واریانس )آنوا(، لوین و آزمون توکی استفاده شد. وضعیت سه متغیر صداقت، عدالت، مسئولیت پذیری، 
اخلاق رسانه ای در برنامه های ورزشی، در سطح مطلوبی ارزیابی شد. بر حسب متغیر جمعیت شناختی 
ســن، بین دیدگاه دانشــجویان در مورد مؤلفة عدالت و اخلاق رسانه ای در برنامه های ورزشی، تفاوت 
معناداری مشاهده شد. بین گروه مردان و زنان در متغیرهای صداقت، عدالت، مسئولیت پذیری و اخلاق 
رسانه ای، اختلاف معناداری وجود نداشت. بر اساس یافته های پژوهش به نظر می رسد، حفظ و افزایش 
انگیزة افراد شــاغل در برنامه های ورزشی صداوسیما، حمایت هایی مانند افزایش حمایت های مالی و 

معنوی، جهت حفظ رعایت اخلاق رسانه ای، ضروری است.
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مقدمه و طرح مسئله 
امروزه ورزش از ضروری ترین نیازها و اساسی ترین نهادهای جوامع بشری است، به طوری  که 
 کمتر کشــوری را می توان یافت که فاقد ســازمان های ورزشــی باشــد )وثوقی، 1388: 117(. 
میــان پدیده هــای اجتماعــی، ورزش به علــت جذابیت های خاصــی که درون خــود دارد از 
بیشــترین مخاطب برخوردار اســت. رویکرد عموم مردم، به صورت ورزش دوست، هوادار و 
حمایت کنندة مالی، روزبه روز بر ارزش های اجتماعی، فرهنگی و اقتصادی این پدیده می افزاید 
)قدیمــی،1390: 110(. بــا افزایش محبوبیت ورزش در جامعه، رســانه های گروهی هم توجه 
بیشتری به آن نشان داده و به افزایش این محبوبیت و پوشش هرچه بیشتر مسابقه ها، رویدادها و 
حواشــی ورزشی به شکل های مختلف از طریق روزنامه ها، مجله ها،رادیو، تلویزیون و اینترنت 
پرداخته اند. امروزه در دنیایی زندگی می کنیم که خواه ناخواه در شــرایط اشــباع رسانه ای قرار 
داریم و رسانه ها جزء لاینفک زندگی انسان ها هستند )عزتی لارسری و عاشقی، 1398: 108(.

رسانه های ورزشی، ضمن برخورداری از نقش اساسی در اطلاع رسانی، یکی از منابع قابل 
دسترس و باصرفه برای ورزش هستند که تمام جزییات را در اختیار عموم قرار می دهند. بدیهی 
اســت، نقش آن هــا در ورزش جهت مثبت دارد و عملکرد صحیح هریــک، روزبه روز موجب 
توسعة ورزش و افزایش گسترة آن می شود؛ در عین حال عملکرد نادرست آن ها نیز به آشفتگی، 
ناهنجاری و بی نظمی هایی در ابعاد گوناگون می انجامد. عملکرد ناصحیح رسانه ها بیشتر در نشر 
اطلاعات نامطمئن و حتی خلاف واقع نمایان می شــود، ولی در رسانه های ورزشی، با توجه به 
مخاطبان بیشــتر، حجم بالاتر سرمایه های مالی در جریان و یا در ویژگی های منحصربه فرد این 
مقوله نسبت به سایر مقوله ها، جنبه های دیگری نیز پیدا می کند. برای مثال، تعریف و تمجیدها و 
انتقادهای ناعادلانه، ایجاد چالش بین مسئولان باشگاه ها، مدیران و بازیکنان ورزشی را می توان 
تنها بخشــی از این گونه موارد دانســت )سلیمی و همکاران،1390: 9(. بنابراین با توجه به تأثیر 
مثبت و منفی رســانه ها در ورزش، مبحث اخلاق و ابعاد گوناگون آن در این حیطه، مهم و قابل 
تأمل به  نظر می رســد. در دنیای امروزی که شهروندان نسبت به مسائل اخلاقی در رسانه توجه 
روزافزونی دارند، رســانه های ورزشــی نیز باید عملکرد بهتری داشــته باشند. برای انجام این 
کار، آن ها باید از اصول اساسی اخلاق رسانه ای از قبیل حقیقت، عدالت، صداقت و مسئولیت 

پیروی کنند )السیس1، 2010(. 

پیشینة تحقیق 
قاســمی )1386(، در پژوهشــی با هدف بررسی نقش رســانه های گروهی در ورزش کشور، به 
این نتیجه دســت یافت که بین وضع موجود اخلاق در رســانه های ورزشی با وضع مطلوب آن 

1. Alsius 
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تفــاوت معنا داری وجود دارد. همچنین نتایج تحقیق ســلیمی و همکاران، با عنوان " رتبه بندی 
موانع توسعه اخلاق حرفه ای در رسانه های ورزشی"، نشان داد چهار مانع نسبت به سایر موانع 
در اولویت هســتند. آنها فقدان نظام جامع و اخلاقی نظارت بر عملکرد رســانه های ورزشــی، 
نارضایتی شــغلی کارکنان )فقدان امنیت شغلی، وجود فســاد اداری و ...(، فقدان تحصیلات و 
تخصص کافی در بین کارکنان رســانه های ورزشــی و پوشش بســیاری از تخلفات اخلاقی از 
طریق قوانین موجود را عمدة این مشکلات دانسته اند )سلیمی و همکاران، 1390: 9(. همچنین 
ببران و حضرتی، در تحقیقی با عنوان " بررسی میزان رعایت معیارها و اصول اخلاق رسانه ای 
حرفه ای در برنامه 90 از دیدگاه روزنامه نگاران ورزشــی و متخصصان ورزش و رسانه"، نتیجه 
گرفتنــد که در برنامة 90 معیارهایی همچون عینیــت، بی طرفی و عدم تحریف در تهیه محتوای 

برنامه و پخش قسمت های گوناگون رعایت می شود )ببران و حضرتی،1391: 89(.
والف میر1 نیز در مقاله ای با عنوان " اخلاق در رسانه های ورزشی"، نتیجه گرفت که رسانه های 
ورزشــی باید، مانند هر رســانه دیگری، پایبندی از نظر اخلاقی داشته باشند )والف میر، 2009: 
56(. همچنین رومن وگاس2 در پژوهشــی با عنوان " اخلاق در رسانه های ورزشی آمریکایی و 
اســپانیایی" که در پوشش برنامه های ورزشی المپیک 2012 لندن انجام شد، نشان داد رسانه ها، 
دیدگاه قومی ـ ســنتی را تا حدودی تغییر داده و آگاهی عمومی را از نژادپرســتی در ورزش و 
جامعه بالا برده اند؛ اما شــواهد نشان می دهد که هنوز هم کلیشه های پنهانی خاصی همچنان در 

رسانه های ورزشی وجود دارد )رومن وگاس، 2017: 27(. 
مقصود از اخلاق رســانه ها، مجموعه قواعدي اســت که باید دســت اندرکاران رســانه ها 
داوطلبانه و بر اساس نداي وجدان و فطرت خویش، بدون آنکه الزام خارجی داشته باشند، در 
انجام کار حرفه اي رعایت کنند؛ یا در صورت تخلف دچار مجازات هاي قانونی شوند )ملکیان 
و پورانــواری، 1393: 2(، در این پژوهش به بررســی میــزان رعایت اصول اخلاقی برنامه های 
ورزشــی شبکة سه و شبکة ورزش ســیما و همچنین رادیو ورزش از دیدگاه مخاطبان پرداخته 
می شود، چراکه شبکه های مذکور به دلیل داشتن ویژه برنامه های ورزشی از شبکه هایی هستند که 
بیشــتر مردم از جمله دانشجویان رشتة تربیت بدنی هر روز آن ها را دنبال می کنند. لذا، انعکاس 
مطالب خلاف می تواند باعث به وجود آمدن داوري هاي ارزشــی مخاطبان رسانه دربارة محتوا 

و عملکرد رسانه شود.
با توجه به موارد مطرح شــده، مسئلة اصلی این پژوهش میزان رعایت اصول اخلاق رسانه 
در برنامه های ورزشــی صداوســیمای جمهوری اســلامی ایران از دیدگاه دانشــجویان رشتة 
تربیت بدنی و علوم ورزشی است و اینکه آیا بین دیدگاه دانشجویان در گروه های سنی مختلف 

1. Wulfemeyer 
2. Roman Vegas 
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و جنسیت متفاوت، در زمینة رعایت اخلاق رسانه ای در برنامه های ورزشی صداوسیما تفاوت 
معنا داری وجود دارد؟

روش پژوهش
این پژوهش، از نظر نحوة گردآوري اطلاعات، میداني و از لحاظ كنترل متغیرها غیرآزمایشــي 
اســت. جامعة آماری این پژوهش، دانشــجویان مقاطع کارشناســی، کارشناسی ارشد و دکتری 
رشــتة تربیت بدنی دانشــگاه های پیام نور تهــران بود. در این پژوهــش، نمونه گیری به صورت 
تصادفــی ـ طبقــه ای و تعداد نمونه بر اســاس جدول مــورگان، 125 نفر به دســت آمد و برای 
گردآوری داده ها، پس از بررســی اسناد و مدارک از پرسشنامة محقق ساخته استفاده شد. بدین 
ترتیب کــه بعد از مراجعه به کتاب ها، مقاله ها و پایان نامه های مرتبط، در تارنماها و پایگاه های 
علمی مختلف ادبیات نظری پژوهش تکمیل شده و پرسشنامه ای متشکل از 32 سؤال، در رابطه 
با میزان رعایت اخلاق رسانه ای در برنامه های ورزشی صداوسیمای جمهوری اسلامی ایران، 
تدوین و به صاحب نظران ارائه شد. بر اساس نظرخواهی اولیه صاحب نظران، پرسشنامه دارای 
تعدادی پرسش بسته و جهت رفع نقص احتمالی از چند سؤال باز برای تکمیل آن استفاده شد. 
در این پرسشــنامه، تعداد شش سؤال در مؤلفة صداقت، ده سؤال در مؤلفة عدالت، شانزده 
سؤال در مؤلفه مسئولیت پذیری بودند. روایی پرسشنامه به تأیید پانزده نفر از متخصصان رسید 

و پایایی آن، در یک مطالعة مقدماتی با سی نفر آزمودنی بررسی و 0/87 محاسبه شد. 
در تحلیل داده ها علاوه بر محاسبة شاخص های توصیفی)شامل محاسبه جدول های توزیع 
فراواني، درصدها، محاســبة شــاخص هاي گرایش مركزي و پراكندگي نظیر میانگین(، محاسبه 
شد. شــاخص های استنباطی نیز جهت تجزیه و تحلیل استنباطی داده ها، با استفاده از نرم افزار 
آمــاری )SPSS )21.0 و به تناســب فرضیه های پژوهش کلموگروف ـ اســمیرنوف، آزمون تی، 

تحلیل واریانس )آنوا( و آزمون توکی استفاده شد.

یافته های پژوهش
بر اســاس این پژوهش، مشخص شــد که میزان مشــارکت مردان )52/8 درصد( بیشتر از زنان 
)47/2 درصد( بوده اســت. همچنین بیشــتر دانشجویان مورد بررســی )71/2درصد( در مقاطع 
تحصیلی کارشناســی و کارشناسی ارشد مشــغول به تحصیل بوده اند. از نظر گروه سنی، بیشتر 

دانشجویان )44درصد( در گروه سنی 20 تا 25 و 30 تا 35 سال قرار داشتند.
به منظور بررسی نرمال بودن توزیع متغیرهای پژوهش از آزمون کولموگروف ـ اسمیرنوف 

استفاده شده و نتایج در جدول 1 ارائه شده است.
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جدول1. نتایج آزمون کولموگروف ـ اسمیرنوف

صداقت عدالت مسئولیت پذیری اخلاق رسانه ای

1/129 1/397 1/170 0/879 آماره کلموکروف ـ اسیمرنوف 

0/156 0/051 0/129 0/442 سطح معناداری

با توجه به اینکه سطح معنا داری، برای کلیة متغیرهای مورد بررسی بیش از 0/05 است، بنابراین 
فرض نرمال بودن توزیع متغیرهای پژوهش پذیرفته می شود.

به منظور بررســی فرضیه های پژوهش و ارزیابی وضعیت متغیرهای مورد بررسی از آزمون 
تی استیودنت استفاده شده است. با توجه به طیف لیکرت 5 گزینه ای پرسشنامة پژوهش، مقدار 

آزمون برابر حد وسط )3( در نظر گرفته شده است.

جدول2. نتایج آزمون تی استیودنت

متغیر

مقدار آزمون =3

t سطح درجة آزادیآماره
معناداری

اختلاف 
میانگین

فاصلة اطمینان

حد بالاحد پایین

32/0061240/00010/058670/99321/1241صداقت

37/1241240/00010/524000/49610/5519عدالت

123/5551240/00011/504500/48041/5286مسئولیت پذیری

116/5281240/00011/114501/09561/1334اخلاق  رسانه ای

با توجه به نتایج جدول 2 و اینکه ســطح معنا داری برابر 0/0001 و کمتر از 0/05 اســت و نیز 
حد بالا و پایین هر دو مثبت اســت، می توان نتیجه گرفت که سطح متغیرهای صداقت، عدالت، 

مسئولیت پذیری و اخلاق رسانه ای بیشتر از مقدار متوسط آزمون )3( است. 
بــا توجه به مقدار اختلاف میانگین، وضعیت متغیر صداقت در حد 4/05 به دســت آمد که 
سطح خوب و مطلوبی است. همچنین، وضعیت متغیر عدالت در حد 3/5 به دست آمد که آن هم 
سطح متوسط و به نسبت مطلوبی است، وضعیت متغیرهای مسئولیت پذیری و اخلاق رسانه ای 

در حد 4/5 و 4/11 محاسبه شد که آن ها نیز در سطح خوب و مطلوب ارزیابی می شوند. 
در جدول 3، نتایج آزمون تی، مربوط به تمام ســؤال های پرسشــنامه میزان رعایت اخلاق 
رســانه ای در برنامه های ورزشی صداوسیمای جمهوری اســلامی ایران از دیدگاه دانشجویان 

رشته تربیت بدنی ارائه شده است.
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جدول3. نتایج آزمون t مربوط به میزان رعایت اخلاق رسانه ای در برنامه های ورزشی 
صداوسیمای جمهوری اسلامی ایران 

میانگین t آمارة سؤال ها ردیف معیار 
اصلی

4/0480 14/614 چه میزان در ارائة محتوای برنامه های ورزشی به حقایق و جزییات 
ورزشی)مانند مدال ها، زمان ها و نام ها و ...(، دقت می شود؟ 1

ت
داق

ص

3/9280 12/292 چه میزان اخبار برنامه های ورزشی بدون کم و کاست و کامل )بدون 
سانسور( پخش می شوند؟ 2

4/1200 14/444 چه میزان برنامه های ورزشی بر پایة حدس و گمان است؟ 3

4/0560 14/465 چه میزان برنامه های ورزشی بر پایة شایعات است؟ 4

4/0880 13/823
چه میزان منابعی که در برنامه های ورزشی از آن ها )منابع مانند 
مفسران ورزشی، خبرنگاران، متخصصان دانشگاهی و تارنماها( 

استفاده می شود، دارای اعتبار بوده و قابل اعتماد هستند؟
5

4/1120 14/722
چه میزان در برنامه های ورزشی تفکیک عقیده شخصی و اطلاعات 

)استفاده از عباراتی مانند سقوط خیره کننده یا اتفاق فاجعه بار( وجود 
دارد؟

6

3/4400 9/871 چه میزان در پخش برنامه های ورزشی تناسب جنسیتی رعایت 
می شود؟ 7

ت
دال

ع
3/4800 10/699 چه میزان در برنامه های ورزشی به پخش مسابقات و برنامه های 

ورزشی خاص معلولان توجه می شود؟ 8

3/5040 11/225 چه میزان در برنامه های ورزشی به قومیت های مختلف توجه 
می شود؟ 9

3/5360 11/968 چه میزان برنامه های ورزشی با مشورت مردم )استفاده از نظرسنجی 
در مورد کیفیت، بازپخش و تمایل بینندگان( پخش می شوند؟ 10

3/5280 11/778 چه میزان در برنامه های ورزشی به تناسب و تنوع در پخش در 
رشته های ورزشی مختلف توجه می شود؟ 11

3/5920 13/413 چه میزان در برنامه های ورزشی آزادی بیان وجود دارد؟ 12

3/5040 11/225 چه میزان در برنامه های ورزشی به پیشکسوتان ورزشی توجه 
می شود؟ 13

3/5280 13/413 چه میزان در برنامه های ورزشی تناسب در پخش برنامه های ورزشی 
ویژه، برای گروه های مختلف سنی توجه می شود؟ 14

3/5440 11/778 چه میزان در برنامه های ورزشی از نژادپرستی اجتناب می شود؟ 15

3/5840 12/163 چه میزان در برنامه های ورزشی بی طرفی رعایت می شود؟ 16
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4/4720 13/194 چه میزان در برنامه های ورزشی از رویکردهای نوین اطلاعاتی و 
ارتباط جهانی استفاده می شود؟ 17

ری
ذی

ت پ
ولی

سئ
م

4/4800 32/835 چه میزان در برنامه های ورزشی به حریم خصوصی ورزشکاران خانم 
و آقا احترام گذاشته می شود؟ 18

4/5120 32/988 چه میزان در برنامه های ورزشی از لحن بد و توهین، که موجب 
خشونت و درگیری است، اجتناب می شود؟ 19

4/4880 33/149 چه میزان در برنامه های ورزشی به اعتقادات مذهبی توجه می شود؟ 20

4/5040 33/497 چه میزان در برنامه های ورزشی به اقلیت های مذهبی احترام 
گذاشته می شود؟ 21

4/5041 33/495 چه میزان تنظیم برنامه های ورزشی هماهنگ با قوانین کشور است؟ 22

4/4880 33/149 چه میزان در برنامه های ورزشی به مسائل فرهنگی )مانند پرورش 
روحیه پهلوانی، دوپینگ و احترام به رغیب و ...( توجه می شود؟ 23

4/4720 32/835 چه میزان در برنامه های ورزشی به مسائل و معضل های اجتماعی 
)مانند اعتیاد( توجه می شود؟ 24

4/5120 33/684 چه میزان در برنامه های ورزشی به تخصص گرایی و استفاده از 
متخصصان ورزشی توجه می شود؟ 25

4/5120 33/684 چه میزان در برنامه های ورزشی امیدبخشی به جامعه وجود دارد؟ 26

4/4800 32/988 چه میزان در زمان پخش برنامه های ورزشی نظم و انظباط وجود 
دارد؟ 27

4/4720 33/835 چه میزان در برنامه های ورزشی به ارزش های جهانی و تنوع 
فرهنگ ها احترام گذاشته می شود؟ 28

4/4880 33/149
چه میزان در برنامه های ورزشی به لحن مناسب کلامی گویندگان 
و مجریان )قدردانی کلامی، ابراز همدردی و همدلی و استفاده از 

واژه های سلیس و پرمغز( توجه می شود؟
29

4/5680 35/249 چه میزان در برنامه های ورزشی به توسعه ورزش همگانی توجه 
می شود؟ 30

4/5440 34/520 چه میزان در برنامه های ورزشی به توسعه ورزش قهرمانی توجه 
می شود؟ 31

4/5760 35/512 چه میزان در برنامه های ورزشی به امور خیرخواهانه و عام المنفعه 
توجه می شود؟ 32

بر اســاس جدول 3، در خصوص رعایت اخلاق رسانه ای در برنامه های ورزشی صداوسیمای 
جمهوری اســلامی ایران، از دیدگاه دانشجویان رشــتة تربیت بدنی، در تمام سؤال های 32گانه 
تفــاوت معنا دار بین میانگین نمونه و میانگین فرضــی جامعه وجود ندارد. این امر حاکی از آن 
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است که از دیدگاه دانشجویان، میزان رعایت اخلاق رسانه ای در برنامه های ورزشی در تمامی 
مؤلفه ها در حد بالایی قرار دارد.

به منظور مقایسة وضعیت متغیرهای پژوهش بر اساس گروه سنی دانشجویان نیز از آزمون 
تحلیل واریانس)آنوا( استفاده شده است. 

 جدول4. نتایج آزمون تحلیل واریانس برای مقایسه وضعیت متغیرهای پژوهش 
بر اساس گروه سنی دانشجویان

درجه 
آزادی

میانگین 
مربعات F سطح معنا داری 

(Sig.)
مجموع 
مربعات متغییر

4 0/242 1/819 0/130 0/970 بین گروه ها

120صداقت 0/133 ــ ــ 15/989 درون گروه ها

124 ــ ــ ــ 16/959 مجموع

4 0/79 3/401 0/11 0/314 بین گروه ها

120عدالت 0/23 ــ ــ 2/774 درون گروه ها

124 ـ ــ ــ 3/088 مجموع

4 0/016 0/852 0/495 0/63 بین گروه ها

120مسئولیت پذیری 0/019 ــ ــ 2/235 درون گروه ها

124 ــ ــ ــ 2/298 مجموع

4 0/029 2/628 0/038 0/114 بین گروه ها

120اخلاق رسانه ای 0/011 ــ ــ 1/304 درون گروه ها

124 ــ ــ ــ 1/418 مجموع

با توجه به جدول4، بین گروه های سنی مختلف، سطح معنا داری صداقت 0/130 و مسئولیت پذیری 
0/495 )بیشــتر از 0/05( اســت. از این رو می توان نتیجه گرفت، وضعیت متغیرهای صداقت و 

مسئولیت پذیری از نظر دانشجویان در گروه های سنی مختلف، تفاوت معناداری ندارد.
اما بین گروه های ســنی مختلف، سطح معنا داری عدالت 0/011 و اخلاق رسانه ای 0/038 
)کمتــر از 0/05( اســت. از این رو می توان نتیجه گرفت، وضعیــت متغیرهای عدالت و اخلاق 

رسانه ای از نظر دانشجویان در گروه های سنی مختلف، تفاوت معناداری دارد.
به منظور بررســی بیشتر این تفاوت لازم است آزمون تعقیبی صورت گیرد. نتایج حاصل از 

آزمون توکی در ادامه ارائه شده است.
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جدول5. نتایج آزمون توکی

گروه سنیمتغیر
)I(

گروه سنی
)J(

اختلاف میانگین
)I-J(

سطح معناداری
(.Sig)

عدالت

کمتر از 20 سال

200/047220/802 تا 25 سال

0/065480/602-25 تا 30 سال

0/079760/330-30 تا 35 سال

0/068330/518-35 سال به بالا

20 تا 25 سال

0/047220/802-کمتر از 20 سال

0/112700/087-25 تا30 سال

0/126980/020-30 تا 35 سال

0/115560/054-35 سال به بالا

25 تا 30 سال

0/65480/602کمتر از 20 سال

200/112700/087 تا 25 سال

0/014290/998-30 تا 35 سال

0/002861/000-35 سال به بالا

30  تا 35 سال

0/079760/330کمتر از 20 سال

200/126980/020 تا 25 سال

250/014290/998 تا30 سال

350/011430/999 سال به بالا

35 سال به بالا

0/068330/518کمتر از 20 سال

200/115560/054 تا 25 سال

250/002861/000 تا 30 سال

0/011430/999-30 تا 35 سال
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اخلاق رسانه ای

کمتر از 20 سال

200/052800/389 تا 25 سال

250/001491/000 تا30 سال

0/020460/955-30 تا 35 سال

0/034170/781-35 سال به بالا

20 تا 25 سال

0/052080/389-کمتر از 20 سال

0/050600/457-25 تا30 سال

0/072540/080-30 تا 35 سال

0/086250/028-35 سال به بالا

25 تا 30 سال

0/001491/000-کمتر از 20 سال

200/050600/457 تا 25 سال

0/0291950/949-30 تا 35 سال

0/035650/776-35 سال به بالا

30 تا 35 سال

0/020460/955-کمتر از 20 سال

200/072540/080 تا 25 سال

250/021950/949 تا30 سال

0/013710/989-35 سال به بالا

35 سال به بالا

0/034710/781کمتر از 20 سال

200/086250/028 تا 25 سال

250/035650/776 تا30 سال

300/013710/989 تا 35 سال

بر اســاس جدول 5 در رابطه با وضعیت متغیر عدالت، میان نظر گروه های ســنی 20 تا 25 سال 
و 30 تا 35 ســال تفاوت معناداری وجود دارد )سطح معنا داری 0/020( و سایر گروه های سنی 

با یکدیگر تفاوت معناداری ندارند. 
همچنین در رابطه با وضعیت متغیر اخلاق رسانه ای، میان نظر گروه های سنی20 تا 25 سال 
و 35 سال به بالا تفاوت معناداری وجود دارد )سطح معنا داری 0/028( و سایر گروه های سنی 

با یکدیگر تفاوت معناداری ندارند. 
به منظور مقایســة وضعیت متغیرهای پژوهش بر اســاس جنســیت از آزمون تی مستقل دو 
نمونه ای اســتفاده شــده اســت. بدین منظور ابتدا نتایج حاصل از آزمون لوین مبنی بر برابری یا 
نابرابری واریانس دو گروه مردان و زنان بررسی و سپس بر اساس آن مقایسه دو گروه انجام  شد.
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جدول6. نتایج حاصل از آزمون لوین و تی مبنی بر برابری یا نابرابری واریانس 

دو گروه مردان و زنان

متغیر

ازمون لوینآزمون t مستقل

سطح 
معناداری
)Sig.(

درجه آزادی
)df(t

سطح 
معناداری 

)Sig.(
F

صداقت 
0/8871230/1420/615برابری واریانس ها

0/254
ــ0/888117/3100/141عدم برابری واریانس ها

عدالت
1/2330/643ـ0/220123برابری واریانس ها

0/216
ــ1/246ـ0/215122/387عدم برابری واریانس ها

مسئولیت پذیری
0/2781231/0910/483برابری واریانس ها

0/495
ــ0/276122/7321/095عدم برابری واریانس ها

اخلاق رسانه ای
0/8281230/2180/299برابری واریانس ها

1/087
ــ0/827122/9690/219عدم برابری واریانس ها

با توجه به اینکه در کلیه متغیرها ســطح معنا داری آزمون لوین بیشــتر از 0/05 اســت، فرض برابری 
واریانس هــا برای هر چهار متغیر)صداقت، عدالت، مســئولیت پذیری و اخلاق رســانه ای( پذیرفته 
می شود. بر اساس فرض برابری واریانس ها، با توجه به اینکه سطح معنا داری متغیر صداقت 0/887، 
متغیر عدالت 0/220، مسئولیت پذیری 0/278 و متغیر اخلاق رسانه ای 0/828 و بیشتر از 0/05 است، 
می توان نتیجه گرفت که در رابطه با این متغیرها اختلاف معناداری بین گروه مردان و زنان وجود ندارد. 

جدول7. مقدار میانگین متغیرهای مختلف به تفکیک جنسیت

میانگین تعداد گروه متغیر

4/0631 66 مرد
صداقت

4/0537 59 زن

3/5076 66 مرد
عدالت

3/5424 59 زن

4/5170 66 مرد
مسئولیت پذیری

4/4905 59 زن

4/1165 66 مرد
اخلاق رسانه ای

4/1123 59 زن
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مطابــق جــدول 7، مقدار میانگین متغیرهای مختلف به تفکیک جنســیت نیز بیانگر عدم وجود 
اختلاف معنادار بین این دو گروه است.

بحث 
اخلاق، در نظام ارزشــي اســلام داراي جایگاه بسیار والایی است و پیامبر اسلام، هدف اصلي 
رســالت خویش را تمام كردن مكارم اخلاق دانسته اند. از آنجایی که برنامه های ورزشی، بیش 
از یک پنجم کل برنامه های رادیویی و تلویزیونی جهان را تشکیل می دهند و پرمخاطب ترین و 
مستمرترین برنامه ها، برنامه های ورزشی و گزارش مسابقه های بزرگ ورزشی هستند )شکرانی 
و آقاپور، 1:1393(، با توجه به اهمیت اخلاق در رســانه های ورزشی، پژوهش حاضر با هدف 
بررســی میزان رعایت اخلاق رسانه ای در برنامه های ورزشی صداوسیمای جمهوری اسلامی 

ایران )برنامه های ورزشی شبکه های سه و ورزش سیما و رادیو ورزش( انجام شد. 
نتایج این پژوهش نشان داد که وضعیت سه متغیر اصلی صداقت، عدالت و مسئولیت پذیری، 
بــا توجــه به مقدار اختلاف میانگین در ســطح مطلوبی بوده و با نتایــج تحقیق فولادی با عنوان 
"اخلاق رســانه؛ بایدها و نبایدهاي اخلاقی در رسانه ملی"، همسو است. این پژوهش نشان داد 
مهم ترین ارزش هایی که رسانه جمهوری اسلامی ایران )صداوسیما( به آن ها پایبند است عبارت 
از: مسئولیت پذیری، شجاعت و شرافت حرفه اي، حق گرایی، بازنمایی واقعیت  ها و عدم تحریف 
و دستکاري آن، صداقت و راست گویی، عینیت، اعتبار و روایی برنامه ها، اجتناب از غوغاسازی 
رســانه ای، رعایت حرمت مخاطبان، رعایت مصالح نظام اســلامی، حفــظ حریم خصوصی و 
رازداري و امانت داري، است )فولادی، 1390: 111(. از میان این متغیرها، متغیر عدالت با توجه 
به مقدار اختلاف میانگین، در سطح متوسطی بوده که با نتایج پژوهش برخی محققان مانند گلنبی 
و همکاران، )1397(، فرازعلیپور1، 2012، شکرانی )1393( و نظرویسی2 )2016( همسواست. 

در برنامه های ورزشی صداوسیمای کشور، توجه کافی به پخش برنامه های ورزشی بانوان، 
معلولان و گروه های مختلف ســنی وجود ندارد؛ به  طورکلی برنامه های ورزشــی صداوســیما 
در مقوله های تعیین شــده از نظر میزان توجه و مدت زمان پخش با یکدیگر متناســب نیســتند. 
بازنگری در میزان پخش انواع برنامه های ورزشی و تناسب آن ها با یکدیگر با اولویت ورزش 
پایه، معلولان و بانوان، به  عنوان زیرساخت ورزش قهرمانی و سلامت عمومی لازم و ضروری 

است )شکرانی، 1393(.
همچنین میزان رعایت اخلاق رسانه ای، در برنامه های ورزشی صداوسیما جمهوری اسلامی 
ایران از دیدگاه دانشــجویان رشــته تربیت بدنی در ســه مقطع تحصیلی کارشناسی، کارشناسی 

1. Farzailpour
2. Nazarvaeisi 
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ارشــد و دکتری در ســطح خوب و مطلوبی است، که با نتایج قاسمی )1386( ناهمسو است. او 
نشــان داد بین وضع موجود اخلاق در رسانه های ورزشی با وضع مطلوب آن تفاوت معنا داری 
وجود دارد. شکی نیســت، رعایت اخلاق رســانه ای و اعمال کدهاي اخلاقی در رســانه های 
ورزشی، نتایج مثبت مادي و معنوي به دنبال خواهد داشت، و رعایت اخلاق رسانه ای، به ایجاد 
حریم امن جامعة مخاطب رسانه های ورزشی، از جمله ورزشکاران، مربیان و سایر افراد جامعه 
منجر می شــود و میتواند در اشاعة ارزشهـا و رفتارهـاي اخلاقـی تأثیر بگذارد، و یا لااقل از 
بروز پیــامدهاي ناشـی از عـدم رعایــت اصـول اخلاقی جلوگیری کنــد. با این حال، در دنیای 
رقابتی امروز، رعایت اصول اخلاقی در رسانه کار دشواری به نظر میرسد کـه نیازمند آگـاهی، 
 همــت، و تصـــمیم های صحیح مدیران عــالی ورزش کشــور اســت )ســلیمی، 1396: 11(. 
فعالیــت صداوســیما در حــوزة ورزش، نقش ارزنده ای در فرهنگ ســازی و ایجاد نشــاط و 
امیدآفرینی در جامعه دارد و رســانه های ورزشــی تلاش های چشــمگیری در رشــد و توسعة 
اخلاق رســانه ای داشته  و بر اساس نتایج پژوهش حاضر، به نظر می رسد اخلاق رسانه ای را تا 

حد زیادی رعایت کرده اند. 
از نظر دانشــجویان گروه های مختلف، تفاوت معنــاداری در وضعیت متغیرهای صداقت و 
مسئولیت پذیری وجود ندارد؛ اما در وضعیت متغیر عدالت، تفاوت معناداری از نظر دانشجویان 
گروه های سنی 20 تا 25 سال و 30 تا 35 سال مشاهده می شود؛ همچنین در وضعیت متغیر اخلاق 
رسانه ای هم، میان نظر دانشجویان 20 تا 25 سال و 35 سال به بالا تفاوت معناداری وجود دارد. 
درک اخلاق رســانه ای، فرایندی چندبُعدی شامل ابعاد ادراکی )عقلانی(، حسی)عاطفی(، 
زیبایی شناســی و اخلاقی اســت که این ابعاد به یکدیگر وابســته و پیوسته اند. افرادی که درک 
درستی از اخلاق رســانه ای دارند، خود تفسیرها و انتخاب هایشان را انجام می دهند و افرادی 
که درک کاملی ندارند، به دیگران اجازه می دهند برایشان گزینش کنند. افراد، برای اینکه بتوانند 
بهتر رســانه ها را ببینند و بخوانند، به تجربه نیاز دارند؛ در نتیجه به نظر می رســد افزایش ســن، 

تجربه و تحصیلات، درک آنان را درباره عدالت و اخلاق رسانه ای تغییر می دهد.
یافته  های این پژوهش نشــان داد، در رابطه با متغیر اخلاق رسانه ای و متغیرهای صداقت، 
عدالــت و مســئولیت پذیری، اختلاف معنــاداری بین گروه مــردان و زنان وجود نــدارد که با 
یافته های پژوهشی حجازی و عامری )1391( همسو است ولی با یافته های جعفری منش که بر 
ارتباط معنادار بین جنســیت و رعایت کدهای اخلاقی تأکید داشــتند، ناهمسویی نشان می دهد 
)جعفری منــش،1392: 45(. همچنین یافته هــای این پژوهش با برخی از نظریه های نوظهور در 
باب اخلاق، متفاوت و ناهمسوســت. برخی از نظریه های اخلاقی از جمله اخلاق فمینیســت 
و اخلاق مراقبتی، نگاهی جنســیت گرایانه به اخــلاق دارند و آن را جایگزینی برای نظریه های 

اخلاقی سنتی می دانند که عمدتاً مردسالار بودند. 
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از دیــدگاه برخی از پژوهشــگران، مردان و زنان در رشــد اخلاقی و قضاوت های اخلاقی 
یکسان عمل نمی کنند )لاکمن1، 2009: 15(. به طوری که اخلاق زنان بیشتر عاطفه نگر و اخلاق 
مردان عدالت محور اســت )میرز2 ، 2008: 110(. برمبنای آموزه های اســلامی، اصول و فضایل 
اساســی اخلاق، اصول و فضایلی عام و مشــترک  از آن جهت که انســان است به کار می روند، 
نه از آن جهت که مرد یا زن اســت. و این اصول و فضایل، نســبیت زمانی و مکانی نیز ندارند 
)ایمانزاده3، 2011(. اصولی مانند راســت گویی، احترام بــه همنوع، رعایت و احترام به قوانین 

و مقررات و ... اصول و فضایلی هستند برای همة انسا ن ها و به زن یا مرد اختصاص ندارد.
در ایــن پژوهش از پرسشنامه براي جمــع آوری داده هــا استفاده شد، بنابرایــن با توجه به 
ماهیــت تحقیق هــای پرسشــنامه ای، از محـدودیت هـاي این تحقیق به احتمال، حساســیت و 
عدم پاســخگویی صادقانه بعضی دانشــجویان باشد )مســتخدمین، 1394: 8(. همچنین برای 
پژوهش هاي آینده پیشنهاد می شود که پژوهش هایی از این نـوع در سایر دانـشگاه هـا نیز انجـام 

و عـلاوه بـر پرسشنامه از ابزارهاي دیگری مثل مشاهده و مصاحبه نیز استفاده شود. 

نتیجه گیری
به طور کلی نتایج این پژوهش نشان داد که وضعیت سه متغیر صداقت، عدالت و مسئولیت پذیری 
با توجه به مقدار اختلاف میانگین در سطح مطلوبی بوده، همچنین میزان رعایت اخلاق رسانه ای در 
برنامه های ورزشی صداوسیمای جمهوری اسلامی ایران از دیدگاه دانشجویان رشتة تربیت بدنی 
در ســه مقطع تحصیلی کارشناسی، کارشناسی ارشــد و دکتری در سطح خوب و مطلوبی است. 
از نظر دانشــجویان گروه های سنی مختلف، تفاوت معناداری در وضعیت متغیرهای صداقت و 
مسئولیت پذیری وجود ندارد، اما در وضعیت متغیر عدالت، تفاوت معناداری از نظر دانشجویان 
گروه های سنی 20 تا 25 و 30 تا 35 سال مشاهده می  شود؛ همچنین در وضعیت اخلاق رسانه  ای 

هم، میان نظر دانشجویان 20 تا 25 و 35 سال به بالا تفاوت معناداری وجود دارد. 
همچنین در متغیرهای صداقت، عدالت، مسئولیت پذیری و متغیر اخلاق رسانه ای، اختلاف 

معناداری بین گروه مردان و زنان وجود ندارد. 
با توجه به این مباحث، رعایت اخلاق رســانه ای، نیازمند بسترســازي فرهنگي مناســب و 
تحقق مجموعه اي از اقدام ها اســت، تا شاهد رسانه های ورزشی اخلاق مدار در صداوسیمای 

کشور باشیم. به همین منظور پیشنهاد می شود: 
1. متولیان ذیربط صداوســیمای جمهوری اســلامی ایران، استانداردها و آیین نامه های اخلاقی 

را تصویب کنند. 
1. Lachman 
2. Meiers 
3. Imanzadeh  
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2. آگاهی بخشی به مدیران و برنامه سازان ورزشی از چارچوب های اخلاقی حرفة خود. 

3. قرار دادن ســرفصل های اخلاقی در دروس دانشــکده های صداوسیما جهت تربیت نیروی 
متخصص.

4. برگزاری کارگاه های آموزشــی، ســمینارها و کنگره ها در زمینة اخلاق رســانه ای و شــرکت 
مدیران و برنامه ســازان ورزشی صداوسیما برای آگاهی بخشی مؤلفه های اخلاق رسانه ای 

و ضرورت توجه به آن ها.
5. به کارگیری نیروی انسانی مقید به رعایت اخلاق رسانه ای.

6. تدوین منشور اخلاق رسانه ای که مجموعه  ای از رهنمودهای اخلاقی ـ ارزشی است.
7. ارزیابی عملکرد سازمان در رعایت اخلاق رسانه ای و واکنش سریع به نافرمانی های اخلاق 
رسانه ای توسط برنامه ســازان، که در غیر این صورت تمام تلاش آتی سازمان صداوسیما، 

مبنی بر حفظ استانداردهای اخلاقی را تحت  الشعاع قرار خواهد داد.
8. همچنین ایجاد یک نظام جامع کنترل و نظارت بر اخلاق در رسانه های ورزشی.
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