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 چکیده

 یدتول یناز بزرگتر یکی یرانا. بود تحریم شرایط در ایرانی فله پسته صادرات موانع شناساییدر پژوهش حاضر هدف محقق 

کشت، مقدار و ارزش  یرسطح ز ید،از تول یمحصول در سطح جهان است و سهم قابل ملاحظه ا ینکنندگان و صادر کننده ا

 یجنبه ها یرارزش افزوده و سا یجاداشتغال، ا یجادا ی،ارز آور یلمحصول بدل یناختصاص دارد. ا یرانبه ا یصادرات جهان

کارشناسان و خبرگان انجمن  ی،شرکت در گروه دلف یپژوهش نمونه انتخاب شده برا یندر ا است. یتاهم با یاربس یاقتصاد

بکار برده شده  یقتحق ینکه در ا ییانتخاب شدند. پرسشنامه ها یشرکت در گروه دلف ینفر برا 20عداد بودند. ت یرانپسته ا

مهم موانع  یاستفاده قرار گرفت. پس از مشخص کردن مولفه ها ردمحقق ساخته است و در دو مرحله دو پرسشنامه مجزا مو

شده و دوباره در  یانتخاب شده طراح یر اساس شاخصهاب یزوج یسهپرسشنامه مقا ی،در گروه دلف یرانصادرات پسته فله ا

 یینها یبند اولویتشده و  micmacنرم افزار  یطداده ها وارد مح یآورنفر از خبرگان قرار گرفت و پس از جمع 20 یاراخت

 یبدارند به ترت یراندر موانع صادرات پسته فله ا گذارییرتاث یشترینعامل ب  7نشان داد  یجنتا شاخصها و عوامل مشخص شد.

تحریم ها و  یردارد و سپس متغ یرانعبارتند از: وجود رقبایی مانند چین و آمریکا، که رتبه اول را در موانع صادرات پسته فله ا

و مشکلات دریافت وجه کالا از خریدار در رتبه چهارم  یتکمبود آب، در رتبه سوم اهم یرکاهش مشتریان در رتبه دوم و متغ

عدم حمایت مالی دولت و بانك ها در رتبه ششم و عدم  یرقرار دارند و متغ یتازدگی فصلی در رتبه پنجم اهمو سرم یت،اهم

شرکت کننده در  یانو پاسخگو اناز نظر خبرگ ینقرار دارند. بنابرا یتثبات نرخ ارز جهت قیمت گذاری در رتبه هفتم اهم

 یرانرا به در کاهش صادرات پسته ا یممستق یرتاث یشترینب  یرگذار،ثتا یرهایمتغ ینمذکور به عنوان مهمتر  یرهایمتغ یق،تحق

 در ادامه پیشنهاداتی برای حل موانع و مشکلات صادرات پسته ارائه شده است. را دارند. 

 ، کمبود آب، ثبات نرخ ارز.  پسته، تحریم یموانع صادراتهای كلیدی: واژه
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  مقدمه   .1

از آنها به  ینهبه یریگهر ملت در گرو درک و شناخت از امکانات موجود و بهره یتسراسر رقابت امروز، موفق یایدر دن

بر  یهدراز است تک یانکه سال یزن یرانامر مهم در کشور ما ا ینو ا هاستینهدر همه ابعاد و زم یشترمنظور رشد و توسعه ب

و استقلال خود را  یستدبا یشخو یبر پا خواهدیکه م یا. جامعهرسدیبه نظر م یاتیو ح یضرور یارداشته، بس ینفت یدرآمدها

شناخته شوند و به منظور رشد و توسعه آنها  یددارد که با یگریبه درآمد از منابع و امکانات د یازدر جهان امروز حفظ کند ن

و  یفرد یها یتخلاق ییدهمحصولات که زا یناز ا یاشن درا انجام دهند و از درآم یو اقدامات موثر گذارییهو سرما یزیبرنامه ر

در مورد شناخت منابع، موانع و امکانات و در درجه دوم به  یقامر مهم در درجه اول به تحق ین. ایداست استفاده نما یاجتماع

و )رحمانی یوشانلوئی دارد یازن ،هابرنامه ینتر در به انجام رساندن ا یعبالاتر و اقدام سر یبه بهره ور یابیدست یبرا یزیربرنامه

و  3ی، سودآور2، سهم بازار1که عملکرد شرکت از جمله حجم فروش یصادرات در حال یاز طرف. (140، 13۹2، همکاران

هم به طور مثبت  یو رفاه مل یتوسعة صنعت ی،ارز یاز استخدام، درآمدها یسطوح یرو بخشدیرا بهبود م 4یرقابت یتموقع

 هاییاستراتژ یناز مهمتر یکیکشورها، صادرات  یاندر م 6اقتصادیو ادغام  5شدن ی. با توسعة جهانگذاردیم یرتأث

 یدبا یخارج ینو همچن یداخل یرقابت در بازارها یها براشرکت یرانشد. مد یها و اقتصادها ملکردن شرکت 7المللیینب

هم به  گذارانیاستس یمساله برا ینشرکت درک کنند. ا یتوسعه صادرات یآنها را رو یجو نتا یمسائل و موانع متعدد صادرات

 است. یتاهم یحداقل کاهش آثار آنها دارا یاحذف  یاقدامات برا یمنظور اتخاذ برخ

ه با کهای اصلی بخش کشاورزی و به عنوان محصول برتر تولیدی کشور در بازارهای جهانی است پسته یکی از مزیت

د از سهم درص 3ر متوسط های اخیر بطوخورد. بطوری که در سالمیصادرات سالانه آن ارزآوری بالایی برای کشور رقم 

وجود ارقام »درصد از سهم صادرات محصولات کشاورزی و غذایی کشور متعلق به پسته بوده است.  20صادرات غیرنفتی و 

رشتگی به بنظیر بودن و قابلیت بالای بی»، «بالا بودن نسبت مغز به پوست»، «کیفیت مطلوب پسته ایران»، «متنوع و تجاری

گرایش ذائقه کشورها به پسته تولیدی »و « پذیری بالارقیب و تجارتبدیل و بیطعم بی»، «دلیل وجود حد بهینه درصد چربی

  (8، 13۹6اقدس، ارض)بهرامی) برشمرد های این محصول ویژه کشاورزی کشوررا از جمله مزیت« ایران

استان کرمان با  بود.هزار هکتار 457بیش از  13۹5سطح زیر کشت پسته در ایران را در سال  بر اساس آمارهای منتشره 

ترین درصد محصول کل کشور را تولید و به عنوان مهم 70های بارور و غیربارور، بیش از هزار هکتار باغ 212مجموع بیش از 

شود و یزد، خراسان، فارس، سمنان، سیستان و بلوچستان، قزوین، مرکزی، اصفهان میمنطقه پسته کاری ایران و دنیا محسوب 

هکتار سطح زیر کشت باقیمانده را به خود اختصاص  ۹0شوند که بیش از میخیز شناخته های پستهر استانو قم به عنوان سای

، ایران در جایگاه دوم تولید پسته در جهان قرار گرفت. امریکا، ایران، هلند، آلمان و بلژیك از 2011ز سال ادهند. می

دهد، در میان پنج کشور اصلی تولیدکننده پسته در میآمارها نشان  آیند. میتولیدکنندگان اصلی پسته در جهان به شمار 

                                                           
۱-  Sales volume 

۲-  Market share 

۳-  Profitability 

٤-  Competitive position 

٥-  Globalization 

٦-  Economic integration 

۷-  International strategies 
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به  1387هزار تن در سال  165دنیا، ایران از نظر سطح زیرکشت، فاصله معناداری با سایر رقبای خود دارد. تولید پسته از 

صادرات پسته از  .ده استتولید پسته، روند صعودی را پیمو 13۹0رسیده است و از سال  13۹6هزار تن در سال  240حدود 

افزایش یافته و سپس  1386میلیون دلار( در سال  260هزار تن )به ارزش یك میلیارد و  202به  1384هزار تن در سال  141

، 13۹5رسید. صادرات پسته در سال  13۹2میلیون دلار( در سال  15هزار تن )به ارزش یك میلیارد و  183با نوسان زیاد به 

هزار تن )شش  8میلیون دلار( بود که نسبت به مدت مشابه سال قبل  271ر تن )به ارزش یك میلیارد و هزا 138بیش از 

میلیون دلار(،  242کنگ )هفت کشور هنگ 13۹5از میان کشورهای مقصد صادراتی پسته ایران در سال  درصد( افزایش یافت. 

میلیون  71میلیون دلار(، عراق ) ۹2میلیون دلار(، هند ) 11۹) میلیون دلار(، آلمان 128میلیون دلار(، امارات ) 16۹ویتنام )

درصد ارزش صادرات پسته  70آیند که میترین مقاصد صادراتی پسته ایران به شمار میلیون دلار( بزرگ 66دلار( و قزاقستان )

تن می باشد  55000در حدود  13۹7طبق آمار انجمن پسته ایران آمار تولید پسته در سال  .اندایران را به خود اختصاص داده

 . 8درصد کاهش داشته است 76در حدود  13۹6، که نسبت به سال 

شوند که  یفتعر هایییتمحدود یرو سا یاتیعمل ی،ساختار ی،نگرش هاییتبه صورت محدود توانندیم یمسائل صادرات

 یمسائل صادرات یرو ی. مطالعات متعدداندازندیم قیبه تعو المللیینب یاتتداوم عمل یااجرا، توسعه  یشرکت را برا یك ییتوانا

 یقتحق یاتادب مرور (.108، 2011، ۹کتانه وکوکسال اند )را به کار برده یمتفاوت یاهیاز جوانب مختلف تمرکز کرده و متدلوژ

صادرات عبارتند از مسائل  یشوند. موانع داخل یبندطبقه یو داخل یبه صورت خارج توانندیم یموانع صادرات کنندیاذعان م

که معمولاً مرتبط به شرکت و  گیرندیدر بر م یصادرات هاییتفعال یرا برا یدرون شرکت و معمولاً منابع ناقص سازمان

بالا و منابع  یمتق یفیت،نبود دانش و اطلاعات بازار، محصولات کم ک ی،مثال: منابع ناقص مال ی. براتندمحصول هس هاییژگیو

 یاز موانع مهم صادرات یکیصادرات،  ینشان دادند مشکل به دست آوردن اطلاعات در مورد بازارها یقاتتحق  .یسانان یناکاف

اشاعه و  ی،آوردر جمع یی(. عدم توانا263، 2006،  10)تسفوم و لاتزرودیبه شمار م یرصادراتیو غ یصادرات یهاشرکت یبرا

 (.10۹، 2011،  11بر عملکرد صادرات شرکت دارد)کوکسال و کتانه یاز اطلاعات صادرات بازار، اثر سوئ هاستفاد

 یارجخو  یداخل هاییاستو به ساختار بازار صادرات و س گیرندیکلان شرکت نشأت م یطصادرات از مح یخارج مسائل

 اینع تعرفه موا وجهه و یاصادرات، کشور مبدأ  یاز جمله رقابت در بازارها یطیکلان مح یروهاین ین. اشوندیدولت مرتبط م

ار قر یررا تحت تاث عملکرد صادرات شرکت دارییبه طور معن شوندیخارج وضع م یبدون تعرفه کشور که توسط دولتها

ز آن و ا یناش درآمدهای فتااز جمله نفت و  انرژی منابع زونروزاف افول و یرانا ی هجامع کنونی شرایط به توجه با .دهندیم

 و صادرات ی هن رو و به منظور توسعای از. است مشهود یبه خوب یرنفتیصادرات غ ی یژهو اهمیتیت، رشد نامتناسب جمع

 ی توسعه ود.ش یم آشکار به واقع یصنعت واحدهای در توسعه و تحقیق مراکز یجادضرورت ا ی،جهان یبه بازارها دستیابی

 ایههمایش و اظهارنظرها الات،مق در لحاظ همین هروبروست، ب متعددی تمشکلا ایل ودر کشور با مس یرنفتیصادرات غ

 . (25، 13۹2)میر قربانی گنجی،شده است عنوان لمشک ینا یبرا یادیز راهکارهای مختلف،

 6نیز  2012آغاز شد و تا سال  2006تحریم های شورای امنیت برعلیه ایران و به دلیل فعالیتهای هسته ای از سال 

قطعنامه در این خصوص صادر شد که در طی زمان بر شدت اقدامات آنها افزوده شد. با توجه به مفاد قطعنامه ها، تحریمهای 

اعمال شده از سوی شورای امنیت سازمان ملل بر علیه ایران از نوع تسلیحاتی، مالی و مسافرت افراد درگیر در بخش انرژی 

رچه درجه این تحریمها با تحریمهای جامع فاصله زیادی دارد، ولی با این حال آثار آنها در ای و صنایع موشکی است. اگ هسته

                                                           
ر سال محصولی جاری («- ۸  تا)، بی»ايرانانجمن پس�  -آما

۹ - Kettaneh & Haluk Köksal 

۱۰- Tesfom & Lutz 

۱۱ - Kettaneh & Köksal 
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جامعه قابل لمس است و در پی آن آثار زیانباری حتی بر بخشهای تحریم نشده نظیر بخش سلامت و اغلب عوامل قدرت ملی 

از  می و حتی امور فرامرزی تحمیل شده است.نظیر اقتصاد، محیط زیست، ، علم و تکنولوژی، اجتماع و فرهنگ، امور نظا

و استفاده  ، علیه ایرانا اعمال  تحریم هااصلیترین بخشهای تحریم علیه ایران،  تحریمهای بانکی و نفت ایران است. یکی از آثار 

ا در ازای خرید های تولیداتی خودشان رلاو کا این است که اجناسدیگر کشور ها از این موقعیت حساس ایجاد شده برای ایران 

باعث ورود بی ضابطه  مالی ایران در این معامله یار اخت و  هش قدرتاک امر علاوه بر که این  ، نفت از ایران قرار داد ببندند

بسیاری از کالاها و فشار به تولیدکنندگان داخلی شده است. مجموعه این فشارها شرایط نامناسبی برای بسیاری از صنایع ایران 

 که آنجایی از .شوند می روبرو قیمت افزایش با خارج با بودن وابسته دلیل به ها کالا برخی نیز داخلی سطح ست. دررقم زده ا

 به منجر رابطه قطع این بود در ارتباط خارجی بخش با باید پیشرفت وبرای نیست خارجی بخش از مستقل کشوری هر اقتصاد

 رکود بروز و تورم افزایش .دهد می کاهش کالای خارجی با را داخلی کالای رقابت وقدرت شود می کشور اقتصادی اوضاع افت

 جو روانی باشد داشته تواند می را منفی تاثیر بیشترین که عاملی .باشد میتواند تحریم این مهم آثار از یکی هم بیکاری و

یکی دیگر از آثار تحریمهای اقتصادی و مالی مشکلات مربوط به صادرات کالا و عدم  .است تحریم این تحقق از آمده بوجود

 دریافت پول کالاهای صادراتی است.

 طرفی از. شودمی داده تخصیص اصطلاح این به که است معانی گستردگی المللی، بین های تحریم مطالعه مشکلات

. است مشکلات دیگر از نیز الملل، بین حقوق نقض قبال در شده اعمال تنبیهات مورد در تحریم کلمه کاربرد کردن محدود

 کشورهای متحد، ملل سازمان چون نهادهایی بوسیله که ای جانبه چند های تحریم مورد در تحریم اصطلاح کاربرد مشکل

 که هایی اقدام خصوص در تعریف این بلکه. ندارد وجود شود، می اعمال آمریکایی  کشورهای سازمان یا المنافع مشترک

 مجازات اشکال دیگر و واژه این میان روشن خط یك کشیدن اوقات گاهی و دارد ابهاماتی گیرد، می صورت جانبه یك بصورت

یران طی سالیان متمادی بزرگ ترین تولیدکننده و صادرکننده پسته در سطح جهانی ا (.211، 12،2012فارکاس) است مشکل

بوده است. همچنین پسته به عنوان یکی از منابع مهم درآمدهای ارزی در نظر گرفته می شود و نقش مهمی در کاهش 

 موانعاورزی ایران، شناسایی وابستگی بودجه عمومی دولت به درآمدهای نفتی دارد. با توجه به اهمیت پسته در اقتصاد کش

 ییراتامروزه تحولات و تغ .(۹1، 13۹4)کرباسی و توحیدی، تاثیرگذار بر صادرات پسته به بازارهای جهانی امری ضروری است

بازار،  ینر اد یتوضع یاست. به منظور ارتقا یو بازرگان یاقتصاد یو فرصتها یدهااز تهد یاریمنشاء بس یجهان یمستمر  بازارها

است. که بدون  یضرور یامر یماز فرصت ها قرار دار یریگو بهره یدهامقابله با تهد یبرا یکه در چه نقطه ا یندانستن ا

و  یاقتصاد یدهند و محکوم به انزوا یخود را از دست م یگاهجا یجدرکشور به تدر یو بازرگان یدیتول یشرکت ها ،سنجش آن

گسترش  یتاهم ی،اهداف توسعه اقتصاد یریپذ یباهش آسبه منظور ک .(26، 13۹2)میر قربانی گنجی، شوند یم یبازرگان

بخش  یمحصولات صادرات یانکرده است. در م یداکشور ضرورت پ یصادرات یبه درآمدها یدنو تنوع بخش ینفت یرصادرات غ

 جهاندر سطح  صولمح ینصادر کننده ا ینبزرگتر ایران یکی ازباشد، چرا که  یبرخوردار م یا یژهو یتپسته از اهم ی،کشاورز

محصول  یناختصاص دارد. ا ایرانبه  یکشت، مقدار و ارزش صادرات جهان یرسطح ز ید،از تول یاست و سهم قابل ملاحظه ا

 .(2، 13۹0)آبادی و آبادی،است یتبا اهم یاربس یاقتصاد یجنبه ها یرارزش افزوده و سا یجاداشتغال، ا یجادا ی،ارز آور یلبدل

ساختار بازار محصولات کشاورزی منجمله  و موانع توسعه صادرات پستهمجموع مطالعات و تجربیات موجود، شناخت  توجه بهبا 

تثبیت موقعیت تجاری کشور در  توجهی در صادرات غیر نفتی دارند می تواند به تسهیل صادرات و که سهم قابل کالاهایی

 . (100، 13۹6)خداوردیزاده و محمدی، بازارهای جهانی کمك شایانی نماید

عنوان طلای سبز یاد می شود و در بین  محصول پسته از نظر اقتصادی بسیار با اهمیت است، بطوری که از آن به

شناخته  کشاورزی ایران در جهان با محصول پستهاستراتژیك، جایگاه ویژه ای دارد.  محصولات باغبانی، به عنوان یك محصول

است. پسته از قدیم جزء اقلام صادراتی ایران بوده و  شده، و این محصول ، جزء مهم ترین کالا های صادرات غیرنفتی ایران

                                                           
۱۲- Farkas 
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ه با ک مشخص شود صادر می شود . با این حال ، وضعیت صادراتی پسته نیاز به بررسی دارد، تا همچنان نیز به طور سنتی

صادرات پسته به چه نحوی تغییر یافته است . با توجه به افزایش  تغییرات ساختار تجارت جهانی در طی سال های گذشته،

پسته، سوال این است که آیا  تجارت و برنامه ریزی مدون کشورهای رقیب ، چون آمریکا ، در تولید و صادرات رقابت در عرصة

نفتی، بی محابا و بدون استراتژی مشخص صادراتی ، عمل کنیم ؟ این مطالعه  صادرات غیر باز می توانیم برای مهم ترین کالای

مشکلات آیندة صادرات پسته ایران پیدا کند. با توجه به این  ، به بررسی سوال فوق می پردازد تا یك راه کار مناسب برای حل

همسو کردن تصمیمات و  راتژی مشخص کلان برایکشاورزی، متولی مشخصی ندارد، لذا طراحی یك است که صادرات کالاهای

انجام این پژوهش از سویی موجب غنی شدن منابع علمی  لذا می رسد. عملکردهای دستگاه های ذیربط، لازم و ضروری به نظر

طالعه م در ارتباط با صادرات غیر نفتی شده و از سویی موجب بهبود صادرات پسته ایران در شرایط تحریم خواهد شد. بنابراین

 .می پذیردحاضر با هدف بررسی موانع صادرات پسته صورت 
 

 پیشینه و چارچوب نظری  .2

بندی بازارهای هدف صادرات محصول پسته استان یزد با اولویتدر پژوهشی به  (13۹5همکاران ) و خاتمی فیروزآبادی

های تحقیق نشان می دهد کشورهای یافتهپرداختند.  استفاده از مدل ترکیبی تحلیل سلسله مراتبی و تاپسیس در محیط فازی

 از بازارهای هدف محصول پسته استان یزد قرار دارند. لوگزامبورگ، هنگ کنگ و روسیه به ترتیب در رتبه های اول تا سوم

تحقیقی با عنوان تعیین عوامل موثر بر مزیت نسبی صادراتی پسته ایران با  (13۹4 (انسان، نیکزاد، میر، و میرعمادی 

رشد این شخص طی  توجه به برنامه های توسعه  هر چند ایران در صادرات این محصول دارای مزیت نسبی است، اما میانگین

نشان می دهد که کشور ایران مزیت نسبی صادراتی پسته خود را از دست داده است. نتایج نشان داد  1۹61- 2011دوره 

نسبت قیمت داخلی به قیمت جهانی پسته و نرخ ارز واقعی به ترتیب دارای اثرات بلند مدت منفی و مثبت بر مزیت نسبی 

لی پسته و سیاست های اعمال شده در برنامه چهارم توسعه به ترتیب دارای اثر مثبت و پسته هستند. همچنین تولیدات داخ

 منفی معنیداری بر شاخص مزیت نسبی صادراتی پسته می باشند و این اثرگذاری در کوتاه مدت صورت می گیرد.

د. بر اساس نتایج، قدر در پژوهشی به بررسی عوامل موثر بر صادرات پسته ایران پرداخته ان (13۹4کرباسی و توحیدی)

ای مطلق کشش بلندمدت تقاضای صادرات پسته ایران نسبت به تغییرات در قیمت نسبی و نرخ واقعی ارز به طور قابل ملاحظه

باشند. همچنین نتایج مبین آن است که تقاضای صادرات پسته ایران نسبت به تر میمدت بزرگاز مقدار متناظر آنها در کوتاه

کشش است. بنابراین، با توجه به شرایط تقاضا در بازارهای مقصد، تدوین مدت و بلندمدت بیرآمد واقعی در کوتاهتغییرات در د

 های حمایتی به منظور کاهش هزینه نهایی تولیدکنندگان پسته ایران امری ضروری است.و اجرای سیاست

تحقیقی با عنوان بررسی عوامل موثر بر تجارت محصولات کشاورزی با تاکید بر  (13۹0( بردسیری، خلیلیان، و موسوی

درآمدهای غیر نفتی را انجام دادند. متغیرهای تولیدات بخش کشاورزی، درآمدهای نفتی و متغیر دامی برنامه سوم توسعه در 

ار تأثیر منفی بر واردات بخش کشاورزی و بلندمدت، بر هر دو الگو تاثیری مثبت دارند. متغیر نرخ ارز حقیقی بر اساس انتظ

تأثیر مثبت بر صادرات این بخش دارد. در حالیکه متغیر شاخص بهای تولیدکننده بخش کشاورزی، تأثیری در راستای عکس 

تأثیر نرخ ارز رسمی در الگوها داشت. متغیرهای حجم نقدینگی و متغیر مجازی حریم های اقتصادی بر صادارت بخش 

 یر منفی داشته، در حالیکه تأثیر هدفمندی یارانه ها بر صادرات بخش کشاورزی مثبت می باشدکشاورزی تأث

بازارهای  تحقیقی با عنوان بررسی عوامل موثر بر مزیت نسبی صادراتی و اولویت بندی (138۹ (مهرابی بشر آبادی و نشاط

هدف پسته ایران انجام دادند.  برآورد مدل نشان داد نرخ ارز، میزان تولید داخلی و قیمت جهانی صادرات پسته دارای تاثیر 

مثبت و میزان تولید رقبا، قیمت صادرات پسته ایران و نوسانات تولید )سال آوری( دارای تاثیر منفی بر مزیت رقابتی صادراتی 

 .این محصول بوده است

تحقیقی با عنوان عوامل موثر بر توسعه صادرات پسته ایران انجام داده است، هدف اصلی این پژوهش  (1386عباسی) 

باشد. نتایج به دست امده حاکی از آن است که  شناسایی عوامل و تعیین مهمترین عامل موثر بر توسعه صادرات پسته ایران می
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محصولات، تبلیغات، کانال های توزیع ، بسته بندی و قیمت گذاری هر کدام با توسعه صادرات پسته ایران وابسته اند. سپس با 

از آن به استفاده از ضریب چوپروف این عوامل را مرتب کرده جواب به اینصورت به دست امد که: مهمترین عامل محصول بعد 

 ترتیب تبلیغات، قیمت گذاری، کانال های توزیع و بسته بندی با توسعه صادرات پسته وابسته اند.

به بررسی عوامل موثر بر صادرات پسته ایران پرداختند. نتایج حاصل از این مطالعه نشان    (1383محمودزاده و زیبایی)

 یرغولی ضریب مت می دهد که تغییرات نرخ ارز در کوتاه مدت و درازمدت تاثیر معنی داری بر عرضه صادرات پسته نداشته،

نشان می  تاه مدتدار و مثبت بوده است.علاوه براین، نتایج حاصل از رابطه کوقیمت خرده فروشی پسته در درازمدت معنی 

ود. به عدیل می شتدرصد از انحرافات کوتاه مدت عرضه صادرات از مقدار تعادلی درازمدت آن طی یك دوره  58دهد که حدود 

عدیل، طلوب تمد بود. این سرعت عبارت دیگر برای تعدیل کامل نتایج حاصل از جرای یك سیاست دو سال زمان لازم خواه

 زمینه مساعدی را برای اجرای سیاستهای مشوق صادرات به وجود می آورد.

ی ز روش همگرایمحصولات کشاورزی اتحقیقی با عنوان بررسی عوامل موثر بر عرضه صادرات  (1381)خلیلیان و فرهادی 

 ت کشاورزیانجام دادند. دراین بررسی، اثر نرخ ارز صادراتی برعرضه صادرات محصولا ARDLجوسیلیوس و  –یوهانسون 

 د.م گردیمعنیدار نشد که دلیل آن، نامناسب بودن سیاستهای ارزی دولت در زمینه صادرات محصولات کشاورزی اعلا

 بهبود صادرات یبرا ییعوامل موثر بر صادرات پسته، زعفران و راه حل ها یبررسا عنوان ( تحقیقی ب2016)13یناظم

موثر  ی مهمفاکتورها، از  فرآوری مورد نیازو مقررات، صادرات فله بدون  ینمانند قوانی ، عواملانجام داده است. نتایج نشان داد

 .آیدزعفران و پسته به شمار میبر صادرات 

به  یجنتاانجام دادند.  صادرات پسته و عوامل موثر آن ینسب یتمز یابیارز( تحقیقی با عنوان 2013) 14ایمانخان و طاهری

ناخالص  یداست، اما دو عامل از تول ییبالا ینسب یتمز یصادرات پسته دارا ینشان داد که به طور کل یقتحق یندست آمده از ا

 ل دارد.با صادرات پسته بر مد یرابطه مثبت یداخل یمتو ق یداخل

عوامل  ییپسته و شناسا یو تجارت جهان یدمتحده در تول یالاتنقش ا یبررس( در پژوهشی به 2012)15زنگ و همکاران

 یاز تکنولوژ یدمتحده با یالاتکنندگان پسته ا یددهد تول ینشان م یجنتاپرداختند.  متحده یالاتموثر  صادرات پسته ا یاصل

  استفاده کنند.  یالملل ینسهم بازار ب یشافزا یبرا ییمواد غذا یمنیا یاستانداردها یشافزا یبرا ودو شهرت خ یشرفتهپ

سال اخیر را انجام دادند. نتایج، نقش سرمایه و  30( در پژوهشی به بررسی تغییرات مزایای نسبی طی 2011)16نیکولینی

 OECDکه این نتایج برای کشورهای عضو  کارگز ماهر را به عنوان مزایای نسبی تایید می کنند. به علاوه نشان می دهد

 عموما قوی تر است.

پژوهش،  ینا یقروش تحق(  عوامل موثر بر صادرات کشور پاکستان را بررسی کردند. 200۹) 17مصلح الدین و اعجازقانی

مؤثر بر ارتقاء عملکرد بود. سن بنگاه، نوع مالکیت، سرمایه گذاری، توانایی مدیریتی و استانداردها را از عوامل   یلیتحل -توصیفی

 صادرات پاکستان معرفی کرده اند.

روش ( تحقیقی با عنوان بررسی عوامل موثر بر صادرات فراورده های گوشتی را انجام دادند. 2004و همکاران) 18متسون

به آمریکا؛ نرخ  بود. نتایج نشان داد، عوامل موثر بر صادرات گوشت گاو و خوک از کانادا  یلیتحل -پژوهش، توصیفی ینا یقتحق
                                                           
۱۳-  Nazemi 

۱٤-  Imankhan & Taher 

۱٥-  Zheng, Saghaian, & Reed 

۳٦-  Nicolini  

۱۷ - Moselhaddin and Ajaziqani 

۱۸ - Mattson 
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 1۹8۹ارز، تولید، تفاوت قیمت در کانادا و آمریکا و محدودیت های تجاری در موافقت نامه آزاد تجاری کانادا و آمریکا در سال 

 می باشد.

(  به بررسی تاثیر انحراف نرخ واقعی ارز از مسیر تعادلی بر عملکرد صادرات محصولات کشاورزی 2014) 1۹پیگ و والراث

ی در حال توسعه پرداختند. در این تحقیق با استفاده از شاخص انحراف نرخ ارز، الگویی برای صادرات ارایه کردند. در کشورها

بود. در این الگو اثر متغیرهای فشار تقاضای داخلی، شوک عرضه، متغیر تولید،   یلیتحل -پژوهش، توصیفی ینا یقروش تحق

و قیمت صادرات را روی عرضه صادرات بررسی کردند. نتایج نشان داد انحراف  شاخص انحراف نرخ ارز از مسیر تعادلی بلندمدت

نرخ واقعی ارز از مسیر تعادلی بلندمدت روی عملکرد صادرات بخش کشاورزی کشورهای در حال توسعه )آرژانتین، مصر، 

 .ساحل عاج و اندونزی( اثر منفی دارد.

 

 سئوالهای تحقیق  .3

 تحقیقات پیشین و منابع موجود سئوالهای زیر مطرح شد.در این پژوهش بر اساس مرور 

 یرانی کدام است؟موانع صادرات پسته فله ا -1

 ؟چگونه است یرانیموانع موثر بر صادرات پسته فله ابندی  یتاولو -2

 اهکارهای کاهش مشکلات تولیدو صادرات پسته در شرایط تحریم چیست؟ر -3
 

 روش تحقیق .4

ن موانع مهمتری، با توجه به اینکه محقق به دنبال شناسایی. است پژوهشهای کاربردی از نوع این پژوهش به لحاظ هدف

 ده پژوهشی،شود. برای اجرای آیناین پژوهش یك نوع آینده پژوهشی محسوب می ،است لذا موثر بر صادرات پسته فله ایرانی 

 رهاییتغم کردن مشخص بدنبال ، محققساختاری لیتحل روشدر این پژوهش از تکنیك تحلیل ساختاری استفاده شد. در 

 و دهیچیپ رفتارهای و جوانب مورد در نفعانیذ و کنندگان مشارکت قیتشو و نظرات افتیدر منظور به( پنهان ای آشکار) دییکل

 سیماتر قیرط از که تفکرات و دیعقا وندیپ برای است ابزاری ساختاری لیتحل روش. است ستمیس كی ینیشبیپ قابل ریغ

 .(13۹1،260)ربانی، پردازد یم ستمیس ییشناسا و فیتوص به ستم،یس رهاییمتغ یتمام ارتباط

 ماریآجامعه و نمونه   -1-4 

از آنجایی که در روش دلفی و مدل تحلیل . باشندمی کارشناسان خبره انجمن پسته ایران پژوهش نیا یآمار جامعه

از افراد خبره و متخصص در زمینه شود، لذا در چنین وضعیت و شرایطی از تعداد کمی ساختاری اهمیت عوامل مشخص می

شود. در روش دلفی ، برای اهداف آماری از روشهای تعیین حجم نمونه متداول مورد مطالعه برای تصمیم گیری استفاده می

شود. معمولا محققانی که دارای قدرت تفکر اثباتگرایی هستند و به روشهای کمی معتقدند، روش دلفی را از لحاظ استفاده نمی

)فیضی و ایران دوست، دهنداده نکردن از روشهای متداول حجم نمونه و تعداد کم شرکت کنندگان مورد انتقاد قرار میاستف

 پرسشنامه به یدلف گروه عنوان به نفر 20 . در این پژوهش نمونه انتخاب شده برای شرکت در گروه دلفی، تعداد( 50، 13۹2

  .دادند پاسخ پژوهش یها

 

 ها داده آوری جمع روش -2-4

مطرح شده بود، این مولفه ها با   یرانیبر صادرات پسته فله ا موثرمانع  18که در آن  1پس از طراحی پرسشنامه شماره 

نفر از مدیران و کارشناسان خبره انجمن پسته ( بر اساس  20پاسخگویان ) شامل بررسی ادبیات و پیشینه نظری مشخص شد.

                                                           
۱۹ - Pig and Wallace 
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پرداختند. پس از تنظیم  نیمهمترین موانع موثر بر صادرات پسته فله ایرادرجه ای به تعیین اهمیت  5ابزار اندازه گیری لیکرت 

مانع مهم موثر بر صادرات پسته بود ، از خبرگان نظرسنجی شد و در پرسشنامه علاوه بر  18و ارائه پرسشنامه اول که شامل 

نظرخواهی از خبرگان در خصوص اهمیت موانع شناسایی شده، تقاضا شد که موانع احتمالی دیگر را در پرسشنامه های ارائه 

عامل جدید هم  7ایند. پس از جمع آوری پرسشنامه اول موانع صادرات پسته فله ایران تا حدودی مشخص شد و شده اضافه نم

 5استفاده شده در این پرسشنامه نیز مقیاس همچنین مقیاس . بر اساس نظرخواهی از خبرگان به فهرست موانع اضافه شد

  است.خیلی زیاد، زیاد، متوسط، کم، خیلی کم 

به متخصصان و خبرگان و جمع آوری پرسشنامه ، و وارد کردن داده های استخراج شده  1پرسشنامه شماره پس از ارائه  

میانگین هندسی با استفاده از رابطه )1( محاسبه ،  میانگین هندسی، هر یك از عوامل محاسبه شد. Excelبه نرم افزار 

 میشود:

(1                                                       )
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1

. ...
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بدست آمد، سپس برای هر یك از عوامل   3.07ابتدا میانگین هندسی برای همه عوامل محاسبه شد و میانگین کل 

(: پاسخهای قیمت گذاری عدم ثبات نرخ ارز جهت)1میانگین هندسی بصورت جداگانه محاسبه شد.  مثلًا برای مولفه شماره

 انتخاب شده توسط خبرگان به ترتیب زیر بود که میانگین هندسی آن به شرح زیر محاسبه شد:

4.5.4.3.4.4.4.4.4.4.3.5.4.4.4.4.4.4.4.4.4.4.3.4.5.5.3.5.5.4 4.03=
پایین تر بود حذف و عواملی که نمره آنها برابر  3.07میانگین هندسی هر یك از عوامل محاسبه و عواملی که وزن نمره آنها از  

با بررسی متون و منابع علمی و نظرات   ابتدا در که مولفه  25 نیب از تینها در نیبنابرادند. و بالاتر از آن بود انتخاب ش 3.07با 

- 1 جدول . دندیگرد حذف داشتند یکمتراهمیت  که عامل 13و  انتخابیی نها عامل 12 تاً ینها بود شده مشخصخبرگان 

 توزیع پاسخها و میانگین هندسی موانع

 متغیر ردیف
3.07میانگین معیار :   

 وضعیت انتخاب میانگین هندسی

 * 4.03 عدم ثبات نرخ ارز جهت قیمت گذاری 1

 * 4.63 مشکلات دریافت وجه کالا از خریدار* 2

  2.25 کمبود منابع مالی 3

 * 3.67 عدم حمایت مالی دولت و بانك ها 4

 * 3.86 موانع مالیاتی 5

رقبایی مانند چین و آمریکاوجود  6  3.71 * 

 * 3.83 مشکلات ارسال کالا و حمل ونقل 7

 * 4.31 تحریم ها و کاهش مشتریان* 8

 * 3.13 بروکراسی اداری* ۹

  2.۹۹ دامپینگ 10

  2.3۹ کیفیت خاک 11

  2.44 شوری آب 12

 * 4.62 کمبود آب 13

  2.1۹ محدودیت منابع تولیدی 14

کوچك  *کشتزارهای  15  2.51  
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 * 3.55 استفاده بیش از حد از سموم و آفت کش 16

  2.07 آلودگی به قارچ آفلاتوکسین* 17

  2.88 عدم وجود امکانات کشاورزی مکانیزه 18

 * 3.08 نحوه آبیاری 1۹

 * 3.6۹ سرمازدگی فصلی 20

  2.۹6 فقدان دانش روز کشاورزی* 21

  1.72 ضعف برندسازی 22

تبلیغات و بازاریابیضعف  23  3.01  

  2.85 حضور افراد غیرمتخصص 24

  2.75 موانع تعرفه ای وفقدان تعرفه ترجیحی* 25

  عاملهای نهایی شناسایی شده 

در گروه دلفی نشان داده شده  مهمترین موانع موثر بر صادرات پسته فله ایرانی عوامل زمینهمولفه های مهم  2در جدول

نشان داده شده است، انتخاب و به  2است، لازم به توضیح است که این عوامل پس از محاسبه میانگین هندسی که در جدول 

عنوان عوامل نهایی در پرسشنامه مقایسه زوجی استفاده شد. عوامل نهایی عواملی بودند که میانگین هندسی آنها از میانگین 

 عوامل بیشتر بود. هندسی کل 
 عوامل نهایی شناسایی شده برای خبرگان- 2 جدول

 متغیر ردیف
3.07میانگین معیار :   

 وضعیت انتخاب میانگین هندسی

 * 4.03 عدم ثبات نرخ ارز جهت قیمت گذاری 1

 * 4.63 مشکلات دریافت وجه کالا از خریدار* 2

 * 3.67 عدم حمایت مالی دولت و بانك ها 3

 * 3.86 موانع مالیاتی 4

 * 3.71 وجود رقبایی مانند چین و آمریکا 5

 * 3.83 مشکلات ارسال کالا و حمل ونقل 6

 * 4.31 تحریم ها و کاهش مشتریان* 7

 * 3.13 بروکراسی اداری* 8

 * 4.62 کمبود آب ۹

 * 3.55 استفاده بیش از حد از سموم و آفت کش 10

 * 3.08 نحوه آبیاری 11

 * 3.6۹ سرمازدگی فصلی 12

ی بر اساس زوج سهیمقا سیماتر پرسشنامهصادرات پسته فله ایران در گروه دلفی،  بر موثر پس از مشخص کردن عوامل 

نفر از خبرگان قرار گرفت و پس از پس از تنظیم این پرسشنامه، به  20شاخصهای انتخاب شده طراحی شده و دوباره در اختیار 

از اهمیت بیشتری برخوردار است  عواملکدامیك از  اینکهبرای مقایسه نده در تحقیق ارائه شد. گروه خبرگان شرکت کن

که مهمتر است را در  عاملیو  پرداختهدر خانه های جدول به مقایسه دو به دو )جفتی( گزینه ها خبرگان تصمیم گیری کردند. 

 عوامل از کدام هر سهیمقا با  انیپاسخگو از كی هر بود.مبتنی بر درجه اهمیت امتیاز  نحوه نمره دادن و نمره دادندآن خانه 

 ریتأث 1 عدد ر،یتأث بدون صفر. کردند مشخص هم به نسبت را عوامل تیاهم 3 تا 0 نیب ریز جدول در یستون عوامل با یسطر

نهایتاً نتایج با جمع کردن تمامی امتیازات داده شده به هر گزینه،یك کاسه و .  ادیز ریتأث 3 عدد و متوسط ریتأث 2 عدد کم،
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در نهایت اهمیت نسبی هر یك از مولفه ها نسبت هم برای هر یك از خبرگان و پاسخگویان محاسبه شد و در  .شدهماهنگ 

در نهایت نمره نهایی حاصل نهایت حاصل میانگین نظر همه پاسخگویان در ماتریس مقایسه زوجی بدست آمده و گرد شد. 

 جمع نظر همه پاسخگویان که بصورت یك ماتریس مقایسه زوجی بود در نرم افزار میك مك تعریف و وارد شد.

. داشت خواهد ریتأث B روند بر حد چه تا  A روند کهنیا مورد دربرای مقایسه هر یك از معیارها با یکدیگر توسط داوران 

 ریتأث 2 عدد کم، ریتأث 1 عدد ر،یتأث بدون صفر عدد یکهطوربه. شودیم مشخص 3 تا صفر اسیمق در یعدد با معمولاً ریتأث نیا

 بدان نیا دهد؛یم نشان را ریمتغ یبرندگشیپ قدرت زانیم فیرد هر جمع .دهدیم نشان را ادیز ریتأث 3 عدد و متوسط

 را ریمتغ هر یوابستگ سطح ستون، هر جمع. دهدیم قرار ریتأث تحت را گرید یرهایمتغ اندازه چه تا ریمتغ نیا که معناست

  .دهدیم نشان
 

 نتایج و یافته ها .5

 نتایج  توصیفی -1-5

پرسشنامه ، اطلاعات استخراج شده مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفت که وضعیت متغیرهای  20پس از استخراج داده ها از 

 ینهمچن مرد بودند. ه در پژوهششرکت کنند گانخبر همه پژوهش نیا درجمعیت شناختی پاسخگویان به صورت زیر بود: 

  8) یاندرصد پاسخگو 40، یبر اساس سابقه شغل .بودسال   4.71آن  یارسال و انحراف مع 45.05 یانسن پاسخگو یانگینم

 بر اساس .تندداشسال  20بالاتر از  ینفر( سابقه شغل 12) یاندرصد از پاسخگو 60 ،سال20تا  11 ینب ینفر( سابقه شغل

درصد از  10 و یسانسنفر( ل 7) یاندرصد پاسخگو 35 یپلم،د یلاتتحص ینفر( دارا 10) یاندرصد پاسخگو 50یلاتتحص

  داشتند.  یدکتر یلاتنفر( تحص 1) یاندرصد از پاسخگو  5و  یسانسفوق ل یلاتتحص ینفر( دارا  2) یانپاسخگو

 نتایج تحلیل ساختاری   -2-5  

 2جدول. در  بود 12 ×12 متقاطع اثرات ماتریس ابعادلذا  شد، یشناسای یکلید متغیر 12روش دلفی با استفاده از 

 شود.ماتریس اثرات مستقیم مشاهده می
 ماتریس اثرات مستقیم- 2جدول

 
آبیاری نحوه سموم و آفت کمبود آب بروکراسی تحریم ها مشکل ارسال وجود رقبا مالیات عدم حمایت دریافت وجه نرخ ارز  سرمازدگی 

 0 0 1 0 2 1 1 1 2 2 2 0 نرخ ارز

 1 1 1 1 2 1 2 1 2 3 0 2 دریافت وجه

 1 1 2 1 2 1 1 2 1 0 2 2 عدم حمایت

 0 1 1 1 2 0 0 1 0 2 1 2 مالیات

 2 2 2 2 2 2 2 0 2 2 2 3 وجود رقبا

 0 0 1 1 1 0 0 0 0 0 1 1 مشکل ارسال

 0 2 2 1 2 0 3 2 2 0 3 3 تحریم ها

 0 1 1 1 0 0 2 2 2 1 2 0 بروکراسی

 1 1 2 0 2 2 2 2 2 2 2 2 کمبود آب

 0 1 0 1 0 0 0 2 0 1 0 0 سموم و آفت

آبیاری نحوه  1 0 1 0 0 0 0 0 3 2 0 2 

 0 1 1 2 2 1 1 2 1 2 2 2 سرمازدگی

 تاثیر قوی -3تاثیر متوسط    -2: تاثیر ضعیف   1بی تاثیر    0

 همدیگر بر یا پراکنده و زیاد تأثیر شده انتخاب عوامل که دهدی م نشانو  درصد است، 70.83نرخ پر شدگی ماتریس 

 ) بدون تاثیر( صفر عدد رابطه 42 ماتریس، این در. است بوده برخوردار تقریباً ناپایداری وضعیت از سیستم واقع در و اند داشته

 به نزدیك تعداد این که اند نپذیرفته تأثیر همدیگر از یا نداشته تأثیر همدیگر بر عوامل است یمعن این به این که باشد می

تعداد یك ها  ماتریس، این در یارزیاب قابل رابطه 102 مجموع از .است داده اختصاص خود به را ماتریس حجم کل درصد 2۹.3
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دهد. همچنین در این ماتریس درصد از کل حجم ماتریس پر شده را تشکیل می 42.2بود که این تعداد برابر با  43برابر با 

دهد. در ماتریس بدست درصد از کل حجم ماتریس پر شده را تشکیل می 52بود که این تعداد برابر با  52تعداد دو ها برابر با 

 دیگر طرف از دهد.درصد از کل حجم ماتریس پر شده را تشکیل می 5.8بود که این تعداد برابر با  6ابر با آمده تعداد سه ها بر

 از یحاک که بوده برخوردار درصد 100 یشدگ بهینه و مطلوبیت از یا داده چرخش بار 2 با یآمار یشاخصها اساس بر ماتریس

 .است آن یپاسخها و پرسشنامه یبالا یروای
 منبع : محاسبات محقق تحلیل اولیه داده های ماتریس و تاثیرات متقاطع -3جدول 

 مقدار شاخص

 12 اندازه ماتریس

 2 تعداد تکرار

 درصد( 2۹.27)  42 تعداد صفرها بدون تاثیر ماتریس خالی
    

 ماتریس پر شده

 درصد( 42.2)  43 تعداد یك ها تاثیر ضعیف

 درصد( 52)  53 تعداد دو ها تاثیر متوسط

 درصد( 5.8)  6 تعداد سه ها تاثیر قوی

 0 تعداد بالقوه تاثیر بالقوه

 102 جمع کل

 70.83 نرخ پر شدگی ماتریس

 رهایمتغ یپراكندگ لیتحل  -3-5

 2در شکل . است ستمیس دارییناپا ای دارییپا زانیم از یحاک ،یپراکندگة صفح در رهایمتغ پراکنش و عیتوز نحوة. 

 ازشود توزیع متغیرها بصورت پراکنده است. موقعیت و پراکندگی متغیرها نشان داده شده است همانگونه که ملاحظه می

 داریناپا ستمیس شودکهیم مشاهده ،خبرگان یدگاهاز د یرانیصادرات پسته فله ا بر موثر رهاییمتغ یپراکندگ ةصفح تیوضع

 گریهمد به نسبتی مشابه یبیطورتقر به تیوضع از رهایمتغ .هستند پراکنده صفحه، نیمه بالایی در رهایمتغ اکثر. است

 .است متفاوت هم با آنها ضعف و شدت فقط که برخوردارند

 
 موقعیت و پراكندگی  متغیرها درپلان - 2شکل 
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رتبه اهمیت هر یك از متغیرهای موثر بر صادرات پسته فله ایران  نشان داده شده است، همانگونه که  4در جدول 

تحریم دارد و سپس متغیر  موانع صادرات پسته فله ایران در، که رتبه اول را وجود رقبایی مانند چین و آمریکاشود، ملاحظه می

در رتبه  مشکلات دریافت وجه کالا از خریداردر رتبه سوم اهمیت و ، کمبود آبدر رتبه دوم و متغیر  ها و کاهش مشتریان

در  عدم حمایت مالی دولت و بانك هادر رتبه پنجم اهمیت قرار دارند . همچنین متغیر  سرمازدگی فصلیچهارم اهمیت، و 

ر خبرگان و پاسخگویان در رتبه هفتم اهمیت قرار دارند. بنابراین از نظ عدم ثبات نرخ ارز جهت قیمت گذاریرتبه ششم و 

 ،  بیشترین تاثیر مستقیم را به در کاهشرگذاریتاث رهاییمتغشرکت کننده در تحقیق، متغیرهای  مذکور به عنوان مهمترین 

نحوه در رتبه نهم و   موانع مالیاتیدر رتبه هشتم و  بروکراسی اداریرا دارند. همچنین متغیرهای صادرات پسته فله ایران 

در رتبه  استفاده بیش از حد از سموم و آفت کشدر رتبه یازدهم و  مشکلات ارسال کالا و حمل ونقله دهم و در رتب آبیاری

 دوازدهم قرار دارد.
 موانع صادرات پسته فله ایران یها مولفهرتبه اهمیت    -4جدول 

رتبه 

 اهمیت
 مولفه و متغیر

مجموع نمره اثر 

 گذاری

 23 وجود رقبایی مانند چین و آمریکا 1

 20 تحریم ها و کاهش مشتریان 2

 20 کمبود آب 3

4 
مشکلات دریافت وجه کالا از 

 خریدار

17 

 17 سرمازدگی فصلی 5

 16 عدم حمایت مالی دولت و بانك ها 6

7 
عدم ثبات نرخ ارز جهت قیمت 

 گذاری

12 

 12 بروکراسی اداری 8

 11 موانع مالیاتی ۹

 ۹ نحوه آبیاری 10

 5 کالا و حمل ونقل مشکلات ارسال 11

12 
استفاده بیش از حد از سموم و 

 آفت کش

5 

   

شود، مهمترین اثرات مستقیم متغیرها بصورت خلاصه نشان داده شده است. همانگونه که ملاحظه می 3در شکل 

متغیرهای مورد مطالعه بصورت خلاصه در سه بخش تفکیك شده اند، همانگونه که ملاحظه می شود مشکلات مربوط به حوزه 

ه بر کمبود آب هم موثر است ، که می تواند بر توسعه باغات کشاورزی و باغداری پسته بیشتر در زمینه نحوه آبیاری است ک

پسته و میزان تولید آن موثر باشد، همچنین بخشی از موانع مربوط به بحث مدیریت و بازرگانی داخلی و سیاستهای دولتی 

ز سویی دریافت است که نشان می دهد تحریمها بر نحوه دریافت وجه و نیز مشکل ارسال و فروش پسته تاثیر می گذارد و ا

وجه هم بر عدم حمایت دولت موثر است. بخش دیگر از مشکلات مربوط به وجود رقبای قدرتمند در خارج از کشور است که بر 

 نرخ ارز و و نیز مقدار صادرات پسته موثر خواهد بود.  
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 تاثیر بسیار ضعیف 

 تاثیر ضعیف 

 تاثیر متوسط 

 تاثیر نسبتا قوی 

 تاثیرقویترین  

 پلان مهمترین تاثیر گذاری مستقیم متغیرها ) منبع محاسبات محقق(  - 3شکل 

  

 بحث و نتیجه گیری  .6

از وضعیت  موانع صادرات پسته فله ایران موثر عواملتوان گفت که در باب نتیجه بدست آمده از تحلیل ساختاری می

 شوند:در این تحقیق بر اساس نتایج بدست آمده متغیرهای پژوهش به چهار دسته زیر تقسیم می .برخوردار است ناپایدار

 عوامل تاثیر گذار  -6-1

 عنوان به ؛تحریم ها و کاهش مشتریان  و سرمازدگی فصلی  یرهایمتغ آمده بدست جینتا اساس بر قیتحق نیا در 

شوند. بنابراین اولین گذار در ساختار مورد مطالعه محسوب میبه عنوان متغیرهای تاثیر شوندیم محسوب گذار ریتاث یرهایمتغ

از  یناش یبا فشارها یرانیا یدکنندگانسال گذشته تول 40 پسته فله ایران است. در ها و کاهش مشتریانتحریم گذارریتاثعامل 

 المللیینب هاییمتحر یستپسته در ل اگرچه اند.اجه بودهمو یجهان یمال یستمبه س یدسترس یتها و محدودتعرفه ها،یمتحر

بزرگ بر سر راه آنها  یمانع ی،و پرداخت یمال یبه ابزارها یدسترس یبرا یدکنندگانکشاورزان و تول یتقرار نداشت اما محدود

 یهعل المللیینب یمها تحرسال یرونق گرفت و ط یکادو کشور، کاشت پسته در امر یانها متنش یداز انقلاب و تشد پس بود.

پسته از جمله ،  2016سال  یلدر اوا یاتوافق هسته یامضا با شد. یلصادرکننده پسته در جهان تبد ینتربه بزرگ یکاامر یران،ا

ر از سویی سرمازدگی یکی از مهمترین عوامل کاهش تولید و د تر شد.کشورها ساده یبود که صادراتش به تمام یرانمحصولات ا

 نتیجه عدم توان پاسخگویی به موقع به تقاضای بازارهای جهانی است.

  سكیری وجه رهای دویمتغمتغیرهای  -6-2

کمبود آب، وجود رقبایی مانند چین و آمریکا، مشکلات دریافت وجه کالا از  یر هایمتغ که داد نشان جینتا نیهمچن

که ممکن است در سالهای آتی تهدید کننده اصلی صادرات پسته  موانعی هستند خریدار  و عدم حمایت مالی دولت و بانك ها

 فله ایرانی باشند.
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 وابسته یا ریرپذیتاث رهاییمتغ  -6-3 

موانع مالیاتی ، بروکراسی اداری ، عدم ثبات نرخ ارز جهت قیمت گذاری ، مشکلات  " یها مولفه که داد نشان جینتا

 در رهای وابستهیمتغ .باشندیم از متغیرهای تاثیر پذیر "از سموم و آفت کش استفاده بیش از حد  ارسال کالا و حمل ونقل ،

 . دارند ییبالا اریبس رییرپذیتاث و نییپا گذاری ریتاث و قراردارند نمودار یشرق جنوب قسمت

 شنهاداتیپ -6-4

 یكاربرد شنهاداتیپ -6-4-1 

 شود: ارائه می زمینه کاهش صادرات پسته فله ایرانبر اساس نتایج بدست آمده از تحقیق پیشنهادات اجرایی زیر در 

    رقبابرای كاهش تاثیر 

با توجه به نتایج پژوهش از آنجایی که وجود رقبای ایران در بازار پسته جهانی بر صادرات این محصول تاثیر گذار است لذا 

 می شود: به منظور کاهش تاثیر رقبا بر میزان صادرات پسته ایران پیشنهادهای زیر ارائه

مطالعه بازارهای هدف در منطقه و کشورهای دیگر توسط کارشناسان و متخصصان بازرگانی در زمینه ذائقه مصرف  -1

 کنندگان پسته می تواند بر توسعه صادرات پسته کمك کند.

 نماید. تبلیغات مناسب و کافی در زمینه پسته ایران می تواند به توسعه صادرات و توسعه مشتریان پسته کمك  -2

 پرداخت تسهیلات بانکی ارزان قیمت به باغداران پسته می تواند به توسعه تولید و صادرات آن کمك کند. -3

 تحریم ها و كاهش مشتریان

ی مالی و بانکی ایران بر صادرات پسته تاثیر گذار است لذا به منظور تحریم هابا توجه به نتایج پژوهش از آنجایی که 

 بر میزان صادرات پسته ایران پیشنهادهای زیر ارائه می شود:تحریم ها کاهش تاثیر 

 تلاش دیپلماسی سیاسی کشور برای رفع تنشهای منطقه ای و رفع تحریمهای مالی و اقتصادی -1

 فعالیتهای قوی بازاریابی در مناطقی غیر از مناطق حوزه اروپا وآمریکا برای گسترش حوزه بازار مصرف -2

 کمبود آب

بر تولید و صادرات پسته تاثیر گذار است لذا به منظور کاهش تاثیر   کمبود آببا توجه به نتایج پژوهش از آنجایی که 

 بر میزان صادرات پسته ایران پیشنهادهای زیر ارائه می شود: کمبود آب

 در باغات پسته.   یاریآب یعو توز یهته یستمهایس یریبکار گ -1

 ینکهبلاعوض به منظور ا یدولت یلاتاز تسه ی، تحت فشار و بهره مند یرسطحیز یننو یاریآب یشدن طرح ها ییاجرا -2

 مجهز کنند. یننو یاریخود را به آب یبدهند و اراض یلاتتسه یبتوانند تقاضا یکشاورزان به راحت

 یقاز طر یو مرمت منابع آب یتکشت، تقو یرمنطقه و به تبع حفظ و توسعه سطوح ز یباغدار یتفعال یداریجهت پا -3

 هارودخانه و قنات یممجاز در حر یرغ یقعم یهااز حفر چاه یریجلوگ یزداری،آبخ یاتانجام عمل

   یاریمدرن آب هاییستمس یگزینیو جا یتتقو یبرا یجیو ترو یآموزش یهابرنامهاجرای  -4

 مشکلات دریافت وجه كالا از خریدار

گذار است لذا  یرو صادرات پسته تاث یدبر تول که مشکلات دریافت وجه کالا از خریدار ییجاپژوهش از آن یجبا توجه به نتا

 شود: یارائه م یرز یشنهادهایپ یرانصادرات پسته ا یزانبر م مشکلات دریافت وجه کالا از خریدار یربه منظور کاهش تاث

 دولت باید با ایجاد تسهیلات قانونی  در زمینه ارز به توسعه صادرات  پسته فله کمك کند.  -1

 .شود لیتسه ایدن یهابانك با تعاملدولت و وزارت خارجه با دیپلماسی فعال سیاسی و اقتصادی باید تلاش نمایند تا  -2

 ریداران محصول پسته در خارج از کشوربه منظور ارتباط مالی با خ یداخل یهابانك در ساختار اصلاح  -3
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 سرمازدگی فصلی

گذار است لذا به منظور کاهش  یرو صادرات پسته تاث یدبر تول که سرمازدگی فصلی ییپژوهش از آنجا یجبا توجه به نتا

 شود: یارائه م یرز یشنهادهایپ یرانصادرات پسته ا یزانبر م سرمازدگی فصلی یرتاث

وارد  یبر محصولات کشاورز یادیرس بهاره( همواره خسارت ز یرو د ییزهزود رس پا ی) سرما یو سرمازدگ یخبندان -1

و  یزانبرنامه ر یکاشتن برا یخو تار یخبنداننوع  ینو همچن یخبندانشروع و خاتمه  یها یخچهاز تار یکند لذا آگاه یم

 است.  یتبا اهم یاربس ینزارع

  . یابد یم یانجر یینسرد به سمت پا یواکاشتن درخت ها در مناطق مرتفع. چون ه -2

 مقاوم به سرما. ی پستهها یهکاشتن نهال ها و پا -3

سرد خارج و خاک با  یو هوا یابند یانخاک و هوا بتوانند بهتر جر یهرز در باغ تا گرما یکم کردن پوشش علف ها -4

 گرم شود. یدتابش خورش

 یتگرما زا بودن فعال یلانداز درختان، به دل یهسا یهدر سطح خاک و حاش یدهکاملا پوس یدام یپخش کردن کود ها -5

 دهد. یرا کاهش م یها، خطر سرمازدگ یسمارگان یکروم

 عدم حمایت مالی دولت و بانك ها

گذار است لذا به  یرو صادرات پسته تاث یدبر تول که عدم حمایت مالی دولت و بانك ها ییپژوهش از آنجا یجبا توجه به نتا

 شود: یارائه م یرز یشنهادهایپ از پسته کاران حمایت مالی دولت و بانك ها افزایش منظور 

کمك  پسته فله شیافزا به یصادرات یها مشوق یاعطا در و وزارت صنعت و معدن و تجارت تلاش کند تا دولتباید  -1

 نماید.

 یینها ینهبه منظور کاهش هز یتیحما یها-یاستس یو اجرا ینمقصد، تدو یتقاضا در بازارها یطبا توجه به شرا -2

 است. یضرور یامر یرانپسته ا یدکنندگانتول

 عدم ثبات نرخ ارز جهت قیمت گذاری

گذار است لذا  یرو صادرات پسته تاث یدبر تول که عدم ثبات نرخ ارز جهت قیمت گذاری ییپژوهش از آنجا یجبا توجه به نتا

 شود: یارائه م یرز یشنهادهایپ یرانصادرات پسته ا یزانبر م عدم ثبات نرخ ارز جهت قیمت گذاری یربه منظور کاهش تاث

صورت  هایکارگزار یقو چون معاملات از طر شوندآن مشخص خواهند  یگرانهمه باز راه اندازی بورس ارز برای آنکه -1

 کنند. یجادالتهاب ا در بازار توانندیگران  ناشناس نمفضا شفاف بوده و واسطه گیردیم

 حوزه ارز و معاملات ارزیو مقررات  ینقوان اصلاح  -2

سر  به منظور مانند اروپا  یتجار یهابا طرف تلاش نظام سیاسی و مراکز تصمیم گیر برای رفع مشکلات پولی و مالی -3

  یبانک داتمراودادن به  و سامان 

 پیشنهادات برای تحقیقات آتی -6-4-2

 بررسی و مطالعه موانع موثر بر صادرات فرش ایران   -1

 مطالعه موانع توسعه صادرات زغفران ایران   -2

 یرانموانع موثر بر صادرات پسته فله ابکارگیری مدل استخراج شده در این پژوهش در مطالعه  -2

 یرانصادرات پسته فله ابررسی تاثیرات تحریمهای بین المللی بر وضعیت  -3

 مطالعه وضعیت صادرات پسته پس از اجرای برجام و پس از لغو برجام -4
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