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Abstract 
The present study was conducted to investigate the obstacles and 
challenges facing urban branding in Iran and to provide 
appropriate solutions (case study: Kermanshah). Data collection in 
this study was done with a qualitative approach and using in-depth 
and semi-structured interview techniques. The sample in this study 
consists of 81 experts in the field of urban branding, which was 
selected by the logic of theoretical sampling and snowball 
technique. The data collection process continued with the 
conceptual emergence of new structures until theoretical 
saturation was achieved; the data were then coded and the 
concepts and categories were categorized. The findings of this 
paper indicate that the challenge of urban branding in the city of 
Kermanshah is influenced by several factors that in the present 
paper deals with thirteen categories and forty-seven concepts that 
play a role more independently or intertwined than other factors. 
Briefly, the results of this study showed that lack of efforts for 
urban branding in the city of Kermanshah has caused opposite and 
contradictory images transmitted to the audience rather than 
positive and desirable images of the city of Kermanshah. 
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ی برندسازی شهری در ایران و ها چالشواکاوی موانع و 
  (شهر کرمانشاه: موردمطالعه) ارائه راهکارهای مناسب

 

  افشین حشمتی،  *مهدی حسین پور
 

 چکیده

هرا  پر ش یو  ا ن زراش  یرد    ی      موانر  و ارا ش  پژوهش حاضر  ااهر و واوراو     
. یرر   ازرر  انجررا ( و مانشررا  یررد  :موی مطا عرره)ایرر او و ایا رره یاهاایهررا  م ازرر   

هررا  ی ایررو پررژوهش اررا یویارر   و تررد و اررا ازرر تا   اش  ا  رر          گرر  روی   ا  
نقونرره مرروی نر   ی ایررو . یرر   ازرر  هررا  یق ررن و ن قرره زرراه اییام ه انجررا  مصرراح ه
گ ر     م شال اش ه  گاو حوش  ا ن زراش  یرد   ازر  وره ارا م طرن نقونره        پژوهش

روی   ا   اررا  م ای رر  عقرر . نترر  ان برراد گ  یرر   ۸۱نررر   و  ا  رر  گ و رره ا مررد  
هرا  ع یر   را  زرر  ااد اره ایر اا نرر   ا امره یامر   زرر            ظدروی متدرومد زراش    

هررا  ایررو نویرر ای  یام رره. ا رر   یرر ن  هررا  زرر ه هررا و گرر ای  و مترراه و و م و رره  ا  
ا ن زرراش  یررد    ی یررد  و مانشررا  م ررمل  اش یوامررل   حرراود اش رو ازرر  ورره اررا ش

وهترر  متدررو  ورره     ازرر  ورره  ی نویرر ای پرر ش یو ارره زرر چ   م و رره و ادررلم عرر 
و  رر       رر   ایتررا  ن ررش مررد صررویم مقرر  ل و یررا  یهررو ارر ش اش زررای  یوامررل ارره

اه صرای ن رایا ایرو پرژوهش نشراو  ا   م ر او  ر ب ار ا  ا ن زراش            اره . پر  اش   مد
مث ر  و مط رود   عرا   صراوی     ید    ی ید  و مانشا  ز   یر   ازر   را ا  ر  اره     

 .اش زطح ید  و مانشا   صاوی   م  اقض و م ضا  اه مباط او مباا   یو 

 

 .  یاهاایها  م از   ای اوها اا شا ن زاش  ید    موان  و  :یدیکلهای  واژه
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 مقدمه -0

و   هطرروم مرر ش گقرر ب گد گققرر  و اشهررو دنرروی  یرریا اا ۸یرر و دعدرران

 دعدرران اس رر ی م  م  ااررل د حررول ارره زررق  وااقرر گ     ارر ا ر رراش

  رر  ب ه امقایگقرر داق صررا  عدرران  یونرر  و  ی ا رر . وصرر و و مع ررا ورر  

 او ررم زرراا ه دارر دارراش یقرراا   مضررا  یرراش ق ررل یقررل ورر    و ارره ه ررن 

اررا  زراش  یا وا ای  دمح ر  را عوامر     ازرر    هرا وقر  ور      یرد ها و ماراو  

 داررییا  شرر م   وزررعه و پ   هررو   مقرر د یونرر  هررا   رر ق وررچ ارر  ظ م

ارره   و ابشرر اویررپا  ارر ا  اقرر   و هقرروای و اش ا رر   گرر یپرر  اش  

  گرر ای هییرر   زرر ما   نررژا    ررهررو  مان رر  م رر    تا   هررا نررامط ود

    اکیرراونارر ای و ر   1۸0    اررویرن  )  گ  نرر  ادرر و   رر     اق صررا 

 یرد   عوامر    غ  ر     ره  شم  ا  ر   یمچا ش اره طر      ر گ عد ایو (. 1 1 

  هرا  اویاش یر   دار یی رواو   اره یا هرا   رو  یازر  ا ژ    موقعیا پ ی  روی  و 

ن رش   ویا عقر ه و م جر  اره اراش ع      دم ر  قر و  ه  ز  ایی وزعه پا داص 

ارر   (.1۸0  اررو یرن  )یرر   ازرر    دعدرران اق صررا هررا  ی  رو گررا یو عا

 ی  0زراشماو م رل م حر     دوره  وزرب ا نامره ازرااو انقران      دازاس گچایی

 ی  وزرر ه طرروی پ عدرراو ارره  یررد ها   ررم  شرر  یرر   عقع 1۸۱ زررال 

 ار  ایرو ازر  وره  را زرال       هرا  د ر  ا ش پر  وره   نحرو  اهاز    شیامچاحال 

یررد ها و  عدرراو  ی   رر یصرر  اش وررل عقع  61 ا ررچ  حرر و   1 1 

 و ارر یو  دمررهقچ رر و ان رررای  . هواه رر  ورر    دشنرر گ  م رراطن یررد  

اش یر     دا ق  ر  و یرد ها  ی زرطح ار      ر   عقع0 1  را   1۸1   هرا  زال

ایرو  (. 1 1   0یرو و ور و  )پ ر ا و ر     شیامرچا  اه زه م   رای  نتر    و  و و ن

                                                            
0. Globalisation 
8. Anttiroiko 
 . Bonakdar and Audirac 
 . United Nations Human Settlements Program 
 . Yu and Kim 
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وره   و ر   دمر   مواعدره  ا ناهوازر ه  ارا زر اییوها   یرد ها یا   ای  ی اهیون  

ییر  اق صرا       وهروا  نراام د  ر اید  ا ارای      امچایش عقع ر    غ  ر  رد  

  ۸یانررو و هقاررایاو )  وی اش ان رررای اایرر    وانرر  دنقرر  و   رر  ضررع و

 رر ب ارر ا  یمرر  ا رر و مشررا  د اررا  وعرره ارره مضررا  یقرراا د  . (1۸۲ 

  ارر  زرر  وقرر  هرر  ارره هررا مارراوامرر وش نرروید  رر ش یا م رراو یررد ها و 

 ن شرد  یرد   یر     و عر اا    ر موقعوره  ا ش   م اا  پ یر  هواهر  روی    

زررومانژ و )د و  عرر و و  رر    ی وقرر  ا رر و مدقررد یا  ایازرر     ا  ررح

  یدمضرررا  موضررروا امررر وش   ی زررراه ایها   ویرررا (.1 1    هقارررایاو

 زررراش ا ن »یرررد ها  حررر  ی رررواو   و اق صرررا  داع قرررای  دم ه گررر

  اوییرر م مرروی  ازرر   ال مرر   و ارره  او    ررپ  ا یررش   رراهق « یررد 

 لیرر لا  یررد   ا ن زرراش اررهی قرره  شیامررچا .ق ایگ م رره ازرر   یررد 

 امررلو گ  یررگ  اش یو گرر ای هی ای    اررو  و یامررل عرر د زرر ما   م عرر  

  ریررروایم و 116    رندو ررر ) مدرررو مررر ل  اررر   وزرررعه رو هقررر      

  0  ورررایاووا و هقارررایاو1 1 اررر ای و ر یررر اک    اون11۲   0 یوررراوای چ

  ۲۲ ۸شا   و هقاررررایاو   د  و رررر۲0 ۸  یوزرررر ا و هقاررررایاو   1 1 

ییررر  ا ا رررام م اررروم اررره م و ررره   (.۲۱ ۸  و محقرررو   ر ی او پررروی 

  اه رر  و  رر ب هررا  هررهطررد   انشررگاهدا ن زرراش  یررد    ی محامررل 

  یق ررد  نشرراو اش هررا ع  ررهارر ا    رر یل ایررو  زرر اوی ها  نررر   ارره  

   ج اررهامرر وش  .  ای   یررنوپ اهق رر  و اد ررو  عایگررا  یم رر  ایررو م و رره   

   یزررئول  پررایهقچرروو  اش یررد ها دا هرر  صررویم گ م رره اش زررو نمومرر

و  رررا حررر و    دررر او  (  ی هرررای ) قررراو م اناترررویم  زانت انق  د اررر

                                                            
0-. Yang et al. 
8. Somanje et al.  
 . Anholt 
 . Ashworth and Kavaratzis 
 . Karakova et al. 
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زرراش     ا نرر هررا  رره وق ی  اهررل و  ی قا رر  )اصررتداو  مشررد  و یرر  اش 

  ایرو م و ره مدرو  ی  وزرعه وا  ر    مضراید        گر ای   ملاش نشاو ( ید  

 . ای و اص   ا  و م اط د یا 

هقچ ررراو  ی  ی رو   یررد  زرراش   یاررد اش یررد هاید ورره م و رره ا ن     

اش   ای اقرر ارره ارراوی . قرر ای  ای   یررد  و مانشررا  ازرر   اش اادررا    ا ها رره

وشرروی   هررا ازرر او وی رر  اش پ عا ارره دارری وایی ازرراو  ازرر او و مانشررا 

اش  ارررو   وو  انشرررجو  گررر ای هیعررر د گ  یرررگ   زررر ما   ◌ٴ  ررره  یشم

 دبی ررای  اهرر ع ارره  دعرر ط  د اع قررای   اق صررا  ژ یررو  هررا ل پ انقرر

د اه قرر ام رر  مرر ش و یوح(معاصرر  خی ی  ررای د رریرم  هصوصرران ن ررش )

   یازرر  ا ژ د  اررا مرروقع  دازرر ان ا هرروی ای ازرر    و   رر   (دپد رروان)

 ورره دعرر ط  دحرری ت   دبیمرر    ررای  ارره م حصرر اهاهررا ع    اررا  ادایمصررل

ادر    ازر او   دو رارا ان   وزرعه   ار ا  ن طره یطترد   ی رواو  اره اش رو   واو مد

  وایو  هرا و اقر امام ندا هرا    دشمران  و نراهو  دوویر  ورو  دگاهگ م    او 

ار     یناپر   ع ر او  دم جر  اره صر ما     (ا نر  )  انگرای   ی زاه  نرا    مقئول

. ارر  ایررو یررد  گ  یرر   ازرر حرراوو   هررا و ایشب م ه ررو  اع قرراا پ ارر  

اه هق و م روی مطا عره حاضر    یرد ازر   را ضرقو پر  ور  و ابشرد          

 زرر الموعررو   ی ا ا ررام نررر    اررا یویارر    و تررد ارره ایررو     هررأاش 

 یررد  و مانشررا زرراش  یررد    ی ا ن   هررا موانرر  و اررا شازازررد ورره 

ورر ا  ازرر س پازررخ  ا   و حقرر  م  ضرر ام و رروند ارر ا  رو یاهاایهرراید 

 . ه  ایا ه
 

 و پیشینه پژوهش مبانی نظری -0

 شهری سازیی تاریخی و تعاریف برندها شهیر -2-0

اش متراه و نقر  ان ع یر   ازر  وره یقر  رو اره          اگ اه متدو  ا ن زراش 

اونار ای و ر یر اک    ) گر     داراشم  ۸۲۲1و اره اوایرل  هره     قر و  و وق   اش ن
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ی  رره و پ شرر  ه  رراییبد ایررو متدررو     ررواو د  امررا  ی ح   رر  مرر(1 1 

ظاه  نرویو یا اره  و هرچای زرال پر ش اش مر    مقر ح  یع رد حاومر            اه

گرر ای  و  ورره اش ا نرر  ارر ا   ا  دمصرر یاو اازرر او ااشگ  انرر    یزرر  شمرران

یچ و وانرروژ ) یرر  دم قایچزرراش  ح وانررام  ی ایررو زرر شم و ازرر تا   مرر   

یقرررل  دنررروی نررر  اررره  ا  ررر  وینرررو د ی متدررروم(. 1۸0   ۸چیواو رررو  

ا  اش وررالا ارره   شنررد یو  محصررولام و ااهرر و ایا رره ی ازرره     ا اقرر 

هقر و متدرو  ارا گقر  ب و نترو  اره        ای ر ی  مباط  ی ضره یر   امرا اره    

ورره  یدهررا  شم  رره اقررب و  وزررعه هررو  مرر اهو روی   ررا عررا   زررای  ابررش

نررر او حرروش  ا نرر  ارره ایررو نا رره ورره      اقرر ای  اش متقرر او و صرراح   

 انرر  ام ررهیا  پ چ رر   و ا رر وعدد ازرر  اعقرراا نررر    پ یرر    ا ن زرراش

   ای  داظدررای مرر    ی هقرر و شم  رره مرراو  (. 1 1 اونارر ای و ر یرر اک   )

  رر  اگ ارره و قرره ا نرر   ی ظرراه   ایا  مع رراید زررا   اررو    امررا  ی ح   

معرراند و   وانرر  دهرراخ هررو  ازرر  و مرر    ایررو متدررو   ایا  پ چ رر گد 

 (.116 ماو  )متاه و م تاو د یا  یا  گ    

یر و یر م و حر م ا شر    اره       ارا ر راش عدراند     ام وش  پ ی   ا ن زاش

اش ق ررل یرر     رر  اویرریوش نقا هررو  گ م رره و وایو  هررا  م ترراوم رو یوشارره

هررا اش ط یررن ایررو ماان قررو یرر وا ارره  ازرر   ررا رنجررا ورره یررد ها و مارراو

   ازرراام)ی ضرره و  صوی زرراش  مط ررود اش هررو  ارره عدرراو هررای  و  نرر  

اش   ا امرر وش ارره مع ررا  مجقویرره    یررد   ی  ع یتررد ا ن زرراش   (.116 

اش متراه و مان ر      ا هازر  وره  ی ه گرا  م اععره اره رو  مجقویره       انجقو

و  هررا دژگرری وییقرر د  یویرر ا ها  م ه گررد  و  هررا   مارراوهررا  زرراه یش

 رراییبد و م ررد  پ شرر م   ی صرر ع  یررا وشرراویش  و اقرر ای    هررا زرر  

. یررو  دارره هقرر ا  رو  ی  هررو  رر اید مرر     یگرر  اش پایام  هررا  مع  رر  

                                                            
0. Dejanović and Ljubojević 
8.Fan 

 . Scott 
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یررد   ارره یررال م قررجو و  ی اا رر ا اررا ن طرره نررر ام   موضرروا ا ن زرراش

« ااشاییررااد مارراو»م   ررک وررا    و  ی و رراد معرر وو هررو   حرر  ی ررواو  

ر رراش و ارر ا  او رر و اررای عرراو گ مرر   امررا وقررد اعرر  ایررو اصررط   یع ررد 

ندو رر  پرر ی صررویم م قررجو  وزررب زررایقوو ر ارره« ا نرر   جررای  مارراو»

ااررای   11 یررد    ی زررال   چیرری م ررد  ی اصررط   ا نامرره   ا ن زرراش

وررایاوووا و )گ م رره یرر  و زرر   ارره ی ررایم ا نرر  م ررد   رر یل یرر        

یرر  »انجقررو ااشاییررااد رم یاررا  ی  ع یتررد  ا نرر  یا     (.1 1 هقاررایاو  

وره   و ر   دی رواو مر  « نقرا   طر   و   و  رد اش ایرو متراه و      نا   ی مر   

طروی   هقراو . یچ زراه و محصرولام و هر مام اش یق را ازر      ه و رو م قرا 

ن چ هاط نشاو یر   ا نر ها ار  ازراس ن رش و ایشیرد وره ایترا             ش وه پ

ا نرر   ی زررطح . یا ارره هررو  اگ رر    معرراند مب  تررد  وانرر  دمرر و رر  دمرر

 وانرر  یرر و  ارر  م قایچزرراش  محصررولام یرر  یرر و     رر   مررد پ شرر م ه

(. 116 مراو   ) مضرا    رد یرو     یر   یام د  ی ی ازراید و هویر  ابشرد   

 ر یو  عراییو    ماراو  یارد اش عرام      ا ن زراش  اا ا یزد ا ا ام م اوم اره 

 یرر   ایا رره 1۸1  ی زررال  ۸ وزررب شنارر  و ارر اوو شم  ررهموعررو   ی ایررو 

ارر  « و  رر گاو هررا  ی  هررو مصرر و ا  اش انجقررو یرر اه»یا  ا نرر ورره  ازرر 

ارره . و رر  دیرر  مضررا  وصرر و مرر ازرراس ا رراو اصرر    و مررد و یم ررای  

 ررواو مرر ی ی  یررد م یررد ها یا نرروید  رر ب ارر ا   مررد  رر  ن رری ررایم  ق

ایجررا  ای  ررای و رواش   انقرر  ورره ق ی ق رر  و عرر اد اررو   و ارر ا  م اصرر  

ز ازررد و اق صررا   مت رر  اایرر  و ا وانرر  اصررا   و عرروه   یرر  م ه ررو  

  رر  و ع قررو اررا  (. 113 رندو رر   ) هرراخ یا  ی هررو  مرر عا  نقایرر  

  درا محصرول نگر ب وایرم ی انره  ر        یرد   نره     اره ا ن زراش  ایای  اه ای

 وانر    مرد    ا اره (۸۲۱۱   هرایو  ) یر  م ط ره هراخ ازر      اه عغ ام را  

                                                            
0. Zenker and Braun 
8. Harvey 
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گر ای  یرد   اایر  وره مقرئولاو و       ن  جه ندراید ایقرال نروید ز ازر     

هررا  ازرر  ا ژی  هررو  قرر ای    ا نامرره ییررچاو اایرر  رو یا  ی ی یررو ا نامرره  

ا نرر  ورره ه ا رر   یررون  دمرریررا روی ( 11۲ )ریرروایو و ورراوای    .  ه رر 

 قررق ه و ایرر  اوا د   یررد   و ا نرر  محصررولام اش زرروید  ایا  وعرره    

هقررر    ابشرررد اش ایرررو  تررراوم  ی پ چ ررر گد  گقررر   گد    ررروا و   

یرد   ازر  وره اایرج ایجرا   قرایچ         ها   یگ    ی م و ه ا ن زراش  گ و 

واقرر  ا نرر  یررد    ی. یررو  یررد  مرردوی  یرر  م رراو ا نرر  محصررول و  صرر

هررا  ه جایهررا    نقایررانگ   صرروی   اش یرر  یررد  اررو   ورره ااویهررا  ایشب    

ی ازرانه یا  ی معر د  یر  یقرو  قر ای        را یهرا  ش  م ه و  ه ر  و ویژگرد  

 ر  و     ا  ام ه و ح طره ا نر ها  یرد   و وشروی  اقر ای وزر        .  ه  مد

 .   اش ا ن  محصول از  گق    

 

 ابعاد برندسازی شهری -2-2

و واورراو   دیررد    ی مطا عررام مب  تررد موی ا یزرر   ا ن زرراش متدررو 

 رر یو   رر یو و یرر اه ه زررایقوو رندو رر  یاررد اش پ وررای . یرر   ازرر  واقرر 

 110  ی زررال ازرر  ورره یررد   و م ررد   نویقرر  گاو حرروش  ا ن زرراش 

هررا   یررررد ها  ی اشررو »ارر ا  او رر و اررای  ی گررررچایید اررا ی ررواو      

 ررچاو  وزررعه ا نرر  م یا ارر ا  مرر  د« یرررراهص ا نرررر  یررد  : عدرررراو

 یرراهص ا  رر   ی ایررو . (۲3 ۸نوییرراو و م اررا   د   )  ا  ایا ررهیا یررد  

و  یرو   هرا ازر تا   مرد    ا    ید ها اا  وعره اره قر یم ا نر  رو     ی  ه نرا 

یرد  یا اشنرر      یر    وضرع  دطرویو   اره : حضروی -۸یامل موای  شی  ازر    

: ارراوم -    هرر  دیا نشرراو مرر    ررزرردو اش ی ررو و م ه ررو و       رر  ام

  یرریررد  یا اش    یرر یدا ررعغ ام  هررا ازرر  ورره ع  رره  گرر ییرراهص  

یراهص  صرویام    ویر ا: مر     -    هر   دنشراو مر   دگ امر   یو وهوا و ه رد

ماراو اش م  مراو     یر از  وره اره ه گرا   ر ک      د و   گانیو نگ ب ااش 
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 ی   صرویم گ م ره   هرا   گر ای  هیزر ما اره   ایو اعر  : اش ن ش پ -0  رو  این 

نحررو  گ یانرر و اوقررام  : نرر ض -0  گرر    دارراشم  یررد   هررا  زرراه یش

 ئررا   و  هررا   او ررو م هررا اارراو ورره  ی ه دم ا رر  مرر     ی یررد  و ا تاقررا 

  هررا  ه رر   م صر   نشراو : ل پ انقرر. ایرای   ای    هرر  دهررا یم مر  یزر ویاو 

 (.1۸0   چیواو ررو   ویچ ووانررژ )یررد  ازرر    یرر هو زررو اگ ان  اق صررا 

 .از  ی    ا  نقایش  ۸ایو یاهص  ی یال 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 برند کرمانشاه -2-3

 ا  یر   و     ر اه  هرا  زرال  دطر   اویر  ی ا  یرد    ه ا   ااشای ا ن زراش 

ا  )  درر او  (نصررو عدرراو) وشرروی اشعق رره اصررتداو   اش یررد ها   عرر ا 

یرر وس یررد ها  )  یامقرر  ( یواش  م ررل)  یرر  اش (عدرراو ازرر    ا  رر ا

  رره شم ویرر ی اید م طعررد هررا  رر باررا انرر    وانقرر ه   و   رر  (ایرر او

رو ازر  وره مقرئ ه     امر   واقع ر   امرا    مح و   وق  و  ر   ها   موم 

 

 ن ض

اش ن ش پ  

 

 مااو
 

 م   

 

 پ انق ل

 

 حضوی

 برند شهری از نگاه سایمون آنهولت ( ابعاد) یضلع شش .1شکل 

 (5112دژانوویچ و لیوبولویچ، : منبع)
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مقرئ ه یا   درا     رواو  دنقر   ن رو   و  ا زرا   رم ی ش و ایایه ی  ا نر  ورای   

یوزرر ا و هقاررایاو  )زررا   ه صرره ورر    ظرراه  اررهارره اقرر اما د م طعررد و 

 دطرر یا مثررال ش  ورره  و مانشررا یررد    ررواو دمرر ی ایررو شم  رره  (. ۲0 ۸

 و م چ ررچل و پ او ر   مقررئو    هرا     ررگ و  صرق  دق ارران    ر اه  هررا زرال 

  یر  دمع مر   نرر  ار ا   ا ترا    یر وه ه روش اره    رو عا ا از  ی    داز ان

زرربو   و هرر  اررای اش ا نرر  انرر     و مانشررا  ن زرر   یررد ارر ا واحرر  ا نرر 

  ارر ا   ازرر او   ی وررایگ و  گ  یررگ  ۲6 ۸زررال  ویییررد  . رر یگو دمرر

ا نر   وره    ار ایو یر  قر ای   و یدیونقرا د ط حر  دارای اره یرال یزرق     و او 

امرو ار ا  مقرام او و      و ایرو یرد  یا اره م صر     و مانشرا  اایر      ید 

هقچ ررر و  یایررو ورررایگ و  م ررر ی گ  یررر    .گ  یررگ او   ررر یل نقایررر  

ان براد ایرو ا نر      .و مانشا  ارا ا نر  ن  روم  ای انرد اره  ن را مع مرد یرو         

 .ازر او و مانشرا  ازر      د انر یا  روم   هوازر گا  گرل ن  »او  وره   عد  اشرو

و  مررر    رو یا ل و ق ررر  وا نررر  و مانشرررا   ویرررام  مررر  وررره  ان ررررای

رو  ی طرر    ویررا. ارره وعررو  روی    یررد  ای  ارر ا دم ازرر  یدرمرر شا ی

   را ارا اعر ا    یر   ویر مواعره و قر ای ار  ا    داز ان و شماو اا از   ال مقئو 

ا نر  و مانشرا      ی رواو  اره   ر    یه اره زر     روم   گرل ن   پر وژ    ا ی ع ا  ش

 ررا و مانشررا   پ یرر رو انجررا   دیزررق یدیونقررا ۲3 ۸زررال  دطررو  دمع مرر

هرو   ۲3 ۸ زرال  .یرو   دمر   اای  وه صراح  ا نر  یرد      اویید  ا و او 

 ی زررال . نشرر  د انرریا  رروم  اش ن دیزررق یداش یونقررا  ه رر  گ یرر  و

 ی   گرر ای هیو  ررالای مرر او ام زرر ما   اق صررا  یررد  شیهقررا» ی  ۲۱ ۸

اش  د رره و مطرر    مجرر  و طرر   یرراررای  و  ا  ارر ا«  اویررا   رروم  یررد  ن

.   یرر ه رر   ا ( 1 1 و مانشررا  )زرر    وزررعه اق صررا   یررد  و مانشررا  

 او ر ا« و مانشرا   وزر  ای یقازر    »زر     ویر و مانشرا   ی ا  دیعای عدان

و مانشررا  ان برراد  ی ررواو ا نرر  یررد  ارره « رروم  گررل ن» و ارر ا  اررای  یگرر 

  ان بررادایررو د و قرروم د رری   دبی ررای  هررا مطا عرره حرروش  ارراورره  گ  یرر 
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 او ررا اررا  ایرر او یررد   گرر ای هیپرر ی زرر ما  وینرر  او   .حاصررل یرر   اررو 

: گتر   یرو    دمر  دمع مر « عدراو    روم   یرد  ن »ی رواو   و مانشا  اه  اهیا

و  مطا عره  ی رو    یرد    ویازر  وره ا نر      اویر یرد  ا  و یرد  او ر   ویا

 ی ایرو زر   مقر  ها  یزر  و اره       هقچ  و ا راو  ایر      وایی   از 

 ع رر و و یاه   هررا  رو   ۸0۸1انرر اش اق صررا   یررد   ی زررال     اشررو

م ازررو  ویررگ یرر  حرر و   و زررال اش ا   و ررامررا ی   ازرر  یرر   مشرربص

 (.۸011  ۸احق یاو) ط   مقاوم مان   از  ویوه ا و   ا دااشهو م

و   ررواو مطا عررام اررا ا یزررد م رراا  و رلررای م عرر    اه ررد و هررایعد مررد  

صررویم گ م رره  یررد    هرراید ورره  رراو وو  ی حرروش  ا ن زرراش   پررژوهش

 ی ایررو مطا عررام ه یرر  اش . ازرر  یا ا عقرر ه و ارره ا هررد اش رو ا رر  اشیو

نگ یقرر ه و رو   ارره پ یرر   ا ن زرراش  ا ایررو نویقرر  گاو اش م ررر  و یوشنرره

مب  رررو   هرررا هرررا  حررروش  ا هرررد اش رو. انررر  قررر ای  ا   دیا موی ا یزررر

یررد   و   مارراو  ا ن زرراش   ا نرر  م رر ر  ا ن زرراش   مان رر   ا ن زرراش

 ر  ای اره ارا      وعره  نا ره قاارل  . انر   م د یا موی  وراوب قر ای  ا      ا ن زاش

احرج و ا یزرد    یر    وزرب پژوهشرگ او ایرو نا ره قاارل       انجا   ها دا یز

عرام  و وامرل ارا محوییر  ی ازراید موانر  و         ا از  وه  راو وو مطا عره  

یررد    ی وشرروی صررویم نگ م رره و ایررو هررأ       هررا ا ن زرراش  اررا ش

ی ررواو ضرر وی د ریرراای عدرر     هررو  ارره   وانرر  د ئرروییاد و نررر   مرر 

  هرا  ی  ر  و ایرو ا هرد اش ن رایا و پرژوهش     . پ  اه و اه ایرو مدرو اایر    

صررویم ه صرره     ی شیرر  ا عقرر ه و ارره  یرر    ی حرروش  ا ن زرراش  انجررا 

 .یو  دم ایا هن ایا رو 

نا رره ا عقرر ه یرر  ورره   ویرر  ا(1 1 )ایاو  ی پژوهشررد وررایاووا و هقارر 

مع  ر  اش یرد      ی ه رن  صروی     و  ر    ن شرد  دطر  مح قر  یمشا م ش

                                                            
0. https://www.isna.ir/news/0 111 82810  / 
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 ی پرررژوهش ( 1۸۲ ) ۸و قررر ونیو    ایرررم هقچ ررر و  .و ای  ررران رو  ای 

هو  اه ایو نا ه واقو یر  وره عوامر  امر وش  متدرو  ا ن زراش  یرد          

مح ود ار ا  عر د  وییقرو ا اره ازازرد ار ا  عر د         ی واو اه   دا نهیا 

- یرر  واند  زرر گ    و . و  رر  دمررو عرر د مدرراع   ن ررال  گرر ای هیزرر ما

  ویر   صروی  یرد  یا یر  م ای ر        هرو    ی پژوهشرد   ن چ  (1۸۲ )   ووا

: طروی مر او  و پویرا ن راش اره یر    و ر  مع را ای اش         وه اه  ان   دم  پ چ   

   ی تعرراو و   رر    ی زررطو  مب  ررو زرراشماند    اقرر امامهررا  چیرری ا نامرره

یو      ی م ا رره هررو  موانرر  موعررو  مرر ا (1 1 )اونارر ای و ر یرر اک  . ای 

م ای رر ها  ز ازررد نام  ررایو  نرراا اا   اع قرراید   ررووو    یا   ا ن زرراش

ورره  یگرر   ی پژوهشررد  .و  رر  دمرری ررواو گ ایررد و  ط ررو زرراش  و   رر   

 نا رره ا عقرر ه یرر  ورره   انجررا  پرر ی م   ایررو(1۸۱ )   وزررب عوع رر 

رو یا اش زرای    اره یرد ها یقرن و اصرا   ابشر    و       متدو  وره ا ن زراش  

وعرو  یر    وره   و ر   دمر و   ی ا امره  شر یح   . زراش   دهرا م قرایچ مر    مااو

ی ررواو ااررچای  اررا  و   ی عرر د ااش ی و  رر        دررا ارره ا نرر  ق ی ق رر  نرره

ی رواو یر  ازر  ا ژ      ا اره اره   یرو   ده مر یر اه    گر ای  هیمشا ل  زر ما 

 .از تا   یو  ن چ ا ا  حتظ زاو او هو  و ع د زاوو ع ی 

اه رر   ی   هررا یررد    ی زررال   ییرر  ا ا ررام م ارروم ارره ا ن زرراش    

 وعرره نویقرر  گاو  اهررل ارره عایگررا  یم رر  و     ابشیررنو ماو ن ررچوشرروی

.  هرر  دمررنشرراو  یامرر یو  ظرراه  ارره  زرر اوی ها  اررچین ایررو متدررو   

زررع  ا ای ورراند و هقاررایاو     وزررب   ورره  ی پژوهشررد ورره  ا گونرره ارره

انجا  گ مر   نشراو  ا  وره امر وش یرد ها ار ا  عر د گ  یرگ           ( ۸011)

ار  حجرو    یوش یوشاره و  انر   یر     ا  ر   یمچاو مداع  وای  یقاار    گ ای هیز ما

یر    ی رواو  اره هقچ ر و ا ن زراش    . یرو   دمر و  ام ه ایرو یقاار  امرچو      

                                                            
0. Ferreira and Dionísio 
8. Shirvani-Dastgerdi and De-Luca 
 . Jojic 
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 ی عرر د گ  یررگ  و ااررچای  وایرمرر   ی عدرر  ااشاییررااد    ل مررازرر  ا ژ  

 ی   (۲۲ ۸)و رررد شا   و هقارررایاو . ازررر  ق ایگ م رررهم اصررر  ازررر تا   

 مرر ل   ییا یاررد اش یوامررل  یررد ها پ انقرر ل  وزررعه ورر وپررژوهش هررو  

و  یپررو  او. و  رر  دمررها  ق ی ق رر  یررد   ی ررواو  ا نرر  ه ررن و ایجررا 

 ی   ا یزرد ن رش ا ن زراش   وره اره      ی م ا ره هرو  ( ۲۱ ۸)ر ی محقو   

 رر یو  اصرر د  انرر  پ  اه رره یررد  ایوم ررهارر ا   ح ررن متدررو  یررد  هرر   

یررد   یا  زرر  ااد ارره ییرر  اق صررا    وصرر و        یزررا   ا ن زرراش 

یررد    ی   زرراشا ن  پ یرر  ( ۲0 ۸)محقرر   مرر  و هقاررایاو  .و  رر  مررد

ن رایا مب  رو     وانر   دمر وره  انر    وشوی یا م مل  اش یوامل گونراگوند  انقر ه  

اق صررا    اع قرراید و الرر ام یوانررد یا ارر ا  یرر  یررد  ارره هقرر ا   ایرر ه  

اررا محوییرر  ( ۲0 ۸) ی پررژوهش  یگرر  اش محقرر   مرر  و هقاررایاو  .اایرر 

ار  حروش       ر وشروی ارا  مو    یرد ها   ار ا  داایا نر    ام ها ها و پ ض ویم

   اهق ررر  مقرررئ ه ا ن زررراش  یرررد    ی  یرررد   اق صرررا  گ  یرررگ 

 جررا یا  یررد ها ارر ا  و اق صررا  داع قررای  دم ه گرر  یدمضررا  زرراه ایها

ورره ایررو  یررو  دمررو  ی ا امره هاط نشرراو   یررون  دمرریررا روی   اییرر وزرعه پا 

 .وق ر  موی ازر تا   ق ایگ م ره ازر      د  ی وشروی مرا  مب  تر پ ی   اه ی ل 

  ایررو پررژوهش نشرراو  ا  ورره م رراو ا نرر یااد یررد   هررا ام ررههقچ رر و ی

د یررامل   ویرر  و موی ا یزررو ادررای م غ رر   و ارر ش پررم غ رر   ی ررواو ارره

یضررای  یررد ون او  ایجررا   صرروی  مط ررود و   یررد  ع رر اد ررو  عایگررا   

 .م غ   م ک یااطه مث   وعو   ای  ی واو اه وزعه گ  یگ   

 

 پژوهش  شناسی روش -3

محقرود   دتر  و ار    ییو  گا یر پژوهش حاض  اشنرر  هر و   وزرعه و اش     

 یدازرر   ا ارر  یمطا عرره  رراا  یوایررو زرراه ای وقرر  مع مرر   ی . یررو  دمرر

ارا ازر تا   اش  و یوب ازرر ا   و م ر اند صررویم    هررا   ا    گر  روی . ازر  
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اررا ازرر تا   اش  اش ررموی ن  هررا  ا   ی یوب م رر اند ارر ا  وقرر   . گ مرر 

مر   ب ارا       ر ارا ه  گراو و امر ا  و     ام هیزراه ای  قه و ن ن مصاح ه یق

 ی ایررو عامعرره موی مطا عرره . گ م رره ازرر  انجررا   یررد   حرروش  ا ن زرراش

 ل  شررا  مرر ی او امرروی اع ایررد زررطح ازرر او  انشررگا    ازررا  پررژوهش یا

    ر گ یوب نقونره .  یر نتر  ان براد گ     ۸۱ چاو ر اره م   ا وره نقونره  ن   ا 

ایر اا   د اره اایر   زر    ازر  وره  را    پژوهش ا  ازراس یوب نرر    وی ی ا

 ی  موی مطا عررهاط یررام عقع رر  یرر اه د نقونرره  . ا امرره یامرر   نررر 

 .ایا ه گ  ی   از  ۸ ع ول

 
 یفیدر بخش کنمونه موردمطالعه  یشناخت تیجمع یژگیو فیتوص. 1جدول 

رد ف
 تعداد عنوان ی

 جنسیت
کننده مشارکت شونده مصاحبه کد   

 زن مرد

۱ 
عضووووووووووو  

 علمووو  یئووو ه
 دانشگاه

۱۱ ۷ ۳ 

 ◌ٴ ینووووو متخصوووووم د زم
اعووا از زازا یوواز    ) مووریری 

( دولتوووووو  شوووووو ر  
   اقتصووواد  شناسووو جامعووو 

 جغرافیا  معما  

A0, A8, 
A ,A , A2, 
A2, A0, A08, 
A0 , A01 

موووووووووریران  ۲
 ۱ ۲ ۳ ش ردا  

دکتووور  موووریری   دکتووور  
اقتصووواد  کا شووونا  ا شووور  

  شناس جامع 
A , A1, A02 

۳ 

 دانشوووووو  یان
اقتصووووووووواد  
مووووووووریری   

   شناسوو جامعوو 
جغرافیوووووووووا  

 معما  

۳ ۱ ۲ 
دکتووور  جغرافیوووا  دکتووور   
اقتصووواد  کا شووونا  ا شووور  

 معما  
A1, A01, A0  

۴ 
طراحوووووووان و 
معمووووووووا ان 

 ش ر 
 A0 , A02 دکتر  و کا شنا  ا شر - ۲ ۲

 ع
 م
 - - ۶ ۱۲ ۱۱ - م
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  ارو  وره یقرل مصراح ه گ ر   اش ه  گراو       ا گونره  اره یون  مصاح ه گ    

هوازر ه یر   را زرای  امر ا  ه ر   یا اره         هرا  رو انشگاهد یر وا یر  و اش   

نترر  نبقرر  اررا  ایرر و    0پژوهشررگ او مع مررد و  رر   ا رراا ایو عررچن    

 وزررب  قان مقرر  ورره (  بصررص رموشیررد و اع ایررد )  مرر نر  ایهررا مع

 هرا  روهو  پژوهشگ  ان باد یر ن  زرای  ایضرا  پ رل وره مع رای ه  گرد        

 ا  رر    وزررب پژوهشررگ او  ا  رر  یرر  زررای  ایضررا  ن ررچ ه  گررد رو یا   

مصرراح ه مشرربص گ  یرر   امررا عدرر    ۸اررا انجررا   هررا  ا  ایرر اا . و  نرر 

. ا امره پ ر ا ور      ۸۱ را نتر     هرا  مصراح ه  هرا  ام ره اطق  او ا ش   و  ا  ر  ی 

و ازرر ب ا  ن ررایا و تررد  ی ایررو پررژوهش یوب     هررا  ا  ااررچای  ح  ررل  

  پ او رر   یا ارره هررا  ا   ح  ررل مضررقوو ازرر  ورره ایررو یوب قررا ی ازرر  

پایرراید  ی ابررش و گرر ای  یاررد . اط یررا د وررایا    و   ررد ارر ل زرراش 

 یگررر  اش اقررر امام پژوهشرررگ او عدررر  حصرررول اطق  ررراو اش م ای ررر     

 را اش یوب پایراید اراش     ارو  وره  ر ب یر      هرا  م و ره و گر ای   ی ابرش   

یرویم و  ) م رچاو  طراان ور ها زر ج    یرو       ۸دهو قر  رشمروو اره یوب   

 . (0  : 11۲ هقاایاو  

 ی ایررو پررژوهش ارره یوب  ح  ررل مح رروا  و تررد و       هررا  ا   ح  ررل 

 تق    صرویم پر ی م  و پژوهشرگ او  یصر   او نر   را  ی حر  اماراو          

 .هررا  ندت رره  ی مرر و نویرر ای  مصرراح ه ا   اشنرر  ارره ریرراای نقررو و پ ررا 

م رروو و ما ررود ورر  و     مح رروا ل ررح اررا   هررا   ا   ل ررو ح  هیرر جچ

 دی ازرر عامعرره  هررا زرراش و ارر  ازرراس   و گرر ای ط یررن اش هررا  مصرراح ه

یرر    اش ورر ها ازرر ب ا  دمد زرر  ورره ه وعررد و ن  جرره رو یرر ازرر تا   

یا  شرا ل  هرا   م و ره و  و متراه ظدروی   هرو اره   او  وه ماحصل ای  ام ور ها 

 . ا  دم

                                                            
0  . Holesti )PAO( 
8 .Short et al. 
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 یوب  یهررا م ررچاو پایرراید م مررول محازرر ه م ررچاو  وامررن ارر و و گرر ای 

 PAO = 8M / (N01N8) و تد

 عر ا  مروای  و گر ای  یر    وزرب  و و گر ای ازر          M ی ایو م مرول   

 عر ا  و رد مروای  و گر ای       N۸ها  وامن وعرو   ایر ه اایر       وه ا و رو

 عر ا  و رد مروای  و گر ای  یر    وزرب         Nی    وزرب و گر ای اول و   

 یصر  ا شر      61وره م رچاو ایرو یراهص اش       یصروی د . و گ ای  و  ازر  

 رواو ا یرا ور       هرا مروی   می ر  ازر  و مرد      قاا    ای قا  و گر ای  یو   

یرویم و هقارایاو    )هرا م ازر  ازر      وه م رچاو پایراید  ح  رل مصراح ه    

پژوهشرگ   یگر   وره  قر ب نقر ا هرواد اره          ی ایو م ا ره (. 0  : 11۲ 

موضوا پرژوهش  ایر  هوازر ه یر   را یقرل و گر ای  زره مصراح ه یا          

ی رواو    یصر   وامرن  یوو موضروید وره اره      .صویم مجر   انجرا   ه ر     اه

 ۱0یو   ارا ازر تا   اش م مرول مرر ووی    یراهص پایراید  ح  رل اره وررای مرد     

 یصرر   61اررا  وعرره ارره ای ارره ایررو م ررچاو پایرراید ا شرر   اش  .  یصرر  یرر 

 رواو ا یرا ور       هرا مروی   می ر  ازر  و مرد     از   قاا    ای قا  و گ ای 

و رروند م ازرر  ازرر   ن ررایا  هررا   ورره م ررچاو پایرراید  ح  ررل مصرراح ه  

 .رم   از   ها  ی ع ول  حاصل اش ایو و گ ای 

 
 یشده به روش هولست انجام یها مصاحبه ییایمحاسبه پا. 5جدول 

شماره 
 مصاحبه

تعداد موارد  تعداد کدهای مستخرج
 مشترک

پایایی باز 
 مجقوا هقاای پژوهشگ  آزمون

۸یقای    60 3  ۸0  0۱ 63٫0 

3یقای    31 60 ۸   6۸ ۲1٫ 3 

۸0یقای    6  61 ۸ ۱ 61 ۲3٫0 

 ۱0 ۸3۲ 010 ۸۲3 ۸۲۱ مجقوا
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 ش پر   هرا  موانر  و ارا ش  واوراو    م رروی  اره  هرا  ام ه ی م ح ه و گ ای  ی

اررره مصررراح ه یق رررن و ن قررره   اویررر ی ا  یرررد   ا ن زررراش  یو اررر ا

د ارره ابشرر انقررجا زرراه اییام ه اررا م بصصرراو ایررو حرروش  اقرر ا  و عدرر  

 ی م ح ره  . اره یوب  ح  رل مضرقوو اقر ا  گ  یر       رمر     زر   اره و ها  

ا یزرد یر   زر   ارا       قر   اره  هرا  مصراح ه   یر   و  زاش ا   پاول م وو 

  ر   دو ر   وره حامرل یر  متدرو      مع را ای رو  ی ع ول عق م  وای و  و

  یرر ن  ا هررد اش یررواه  گت ررای  مرر و ا رر   زرر هاو نرر   ی یرر  ط  رره 

روی   .  اررا ازرر تا   اش  ح  ررل مضررقوو  ی عرر ول یررقای      هررا مصرراح ه

مترراه و مرر   ب اررا یارر یگ   ی    یرر ینداارره هقرر و     رر  . یرر   ازرر 

 ی یرر  م و رره و ررد قرر ای گ م  رر  ورره ن ررایا رو  ی    رر  دان چایررزررطحد 

 .گ    دمایا ه . 0ع ول 

 

 ی پژوهشها یافته -4

 
 از مصاحبه صورت گرفته در روند پژوهش یاز متن برخ یشواهد گفتار. 3جدول 

کد 
 متن

کننده مشارکت  شواهد گفتاری 
کد مفهومی 

شده استخراج  

T02 A1 

    رررگ یرررالیررر   حضررروی و    رررواو دنقررر …
  یررد   و حضرروی امرر ا  اررا ا ن زرراش  هررا و وق رر

زرر ین و م ررام  ا  رر  م ضررا   یا  ی وضررع       
اش   یر  چ هر و وند ید  و مانشرا  نا یر   گ مر  و    

ایررو امرر ا  حاضرر  ن قرر    م ررام  هررو  یا  ی  یررل 
 ...م ام   یگ   ق ای  ه  

و  و  ل  ه
 ی   م ام  م  

    گ و  صق

T8  A  

پ یرر   ا ن زرراش  اایرر  ارره  ن ررال ایررو اایرر   ررا اش 
  مح ررد ارر ا   هررا مارراو  و  ررواو هررا   ررظ م

( یرد  ) وزعه و رارا اند هقراو م ط ره عغ ام راید     
از تا   و    و رد ا  ر  ارا  غ  ر ام ز ازرد وره       

م ای ر  ا ن زراش     ام ر   دمر  ی زطح وشروی ا ترا    
  هاصررد هقرر ا  هررا    ررگ عدرر یررد   ن ررچ اررا 

 ... یو  دم

نوزانام 
 ی  داز ز

 زطح وشوی
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کد 
 متن

کننده مشارکت  شواهد گفتاری 
کد مفهومی 

شده استخراج  

T 1 A00 

امررررر وش گ  یرررررگ   و  وییقرررررو یارررررد اش  ...
پ  یرمررر   یو م ررراا  اررر ا  ایشروی  اررر ا  هررر   

اش ط یررن   وانرر  دمرروشرروی اررو  و هرر  گ  یررگ    
زرت   و م  ری یر      ی رواو  اره   هاو اه  هاو    غام 

یرد  و مانشرا    . مااو و ا نر   هراخ یقرل و ر     
یاررد اش معرر و  یررد ها  وشررویماو ازرر  ورره اررا  

   راییبد ق رل و اعر  اش ازر       هرا    ر ظ م ای و 
زررالانه گ  یررگ او  اه ررد و هررایعد     وانرر  دمرر

 رر ا  وعرره . شیررا   یا ارره یررد  و مانشررا  وای  و رر 
مبراا    صراوی  مط رود      وانر   دمر  هرا  ماراو اه ایو 

اش ا رر و   ررواو دمرراش یررد  اقرر ای وایزرراش اایرر  و 
ید اررر ا  زررراه  ا نررر  و مانشرررا  هرررا   رررظ م

 .رو ایای  نش   از  از تا   و   وه ا  او اه

ی   ااشزاش  
اا  ه و ا اها  

  اییبد

T 8 A0  

نگ ب ز  د حراوو ار   هرو مر ی او ازر او  ی      ... 
یرر    زرر  هصرروخ مترراه و  وزررعه و پ شرر م  

ازرر   ررا هقچ رراو ارره ایررو ااچایهررا  و زرر       
ید ارر ا   وزررعه یرر  مارراو   هررا یوب ی ررواو ارره

    ررر  هرررا ع  ررره م مزرررتانهنگ یقررر ه یرررو  و 
مان رر  ا نرر  یررد   هقچ رراو  ی ایررو   محقرروس 

 ...ید  یونن ا  اند ن ای 

 ق وچ ا  
 اق صا  ز  د

T02 A  

ا ن زررراش  ن اشم ررر   اشعق رررهمتررراه و  جرررای  ...
   بصصرد و م رد هاصرد ارو       هرا   ش ر ا ای و 

  و ایررو مدررو اش یدرر   هرر  مرر    ارر  نبواهرر  رمرر 
ورره  ی ایررو مرروای   یررو  دمررا رراا ایو امرر وش  یرر   

د   بصصرر  امرروی یا امرر ا    ز ییرر هاقرر ای  اش 
وضرر  نررامط ود   رو جرره ن و  انرر  گ م رره ا یدرر  

 ...ا    ید ها  ما  ی ایو حوش  از 

پ چ  گد 
  انش م د

T11 A2 

یرد  و مانشرا     اشعق ره ا    یرد ها  وشروی مرا    
  اق  قررد و عغ ام ررا  هاصررد  هررا ل پ انقرر ای  

 ی  هررررا   ررررظ مهقرررر    ورررره اایرررر  ایررررو  
  یررد  ازرر تا   یررو  ایررو مدررو  هررا  چیرری ا نامرره

 اامطا عره اره واقع ر    ر یل یرو  مگر         وانر   دنق
ارر ا  . عغ ام ررا  هرر  م ط رره  م رر  نرررا  ق ررن و 

نقونرره یررد  ون ررچ ای ا  ررا  وانقرر ه ازرر  اش طرر     

ی   
  ها شیرما
ق ن ید   و  

  ا م ط ه
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کد 
 متن

کننده مشارکت  شواهد گفتاری 
کد مفهومی 

شده استخراج  
( یررد  راررد)یرراه  عغ ام ررا  هرراخ یررد  هررو  

  ایرو یرد    هرا  ااراو  هاق ای  اش گ  یگ او یا اره  
 ...ااشان 

T8  A  

  امرر ا  و یررا  ا ن زرراشارر ا  پ یرر      ررواو دنقرر...
م اوچ هاصد یا پ  ا ور    را ا وان ر   ی ایرو م و ره      

  لاش  یا انجرا   ه ر  و ا  ر  م ر او     گر ای  هیز ما
 و مقرئ ه عر    ی مقر       گر ای  هیزر ما ز مایه و 

ا ن زرراش  یررد    ی وشرروی و هقچ رر و یررد      
 ...و مانشا  از 

م  او 
گ ای هیز ما  

T28 A02 

  پ شرر م ه اررا  ایرر و یررد هاامرر وش  ا هررد اش ... 
یا زرر  و ( عغ ام رراید  اامرر  یررد    )م رراظ  

 زر   . شاراو ش  زرای  یرد ها  عدراو اایر        اشی 
یرررام و ا ررر و م ررراظ   مقررر  چ   ب یررر  و    

  یررد   ازرر  ورره هررا مارراو  ا هررد اش ااشزرراش
. گ اینر   دمر   نازرا و اش یرد  یا اره نقرایش     ا اد  

ایررو مقررئ ه  ی یررد  و مانشررا  طررد ا رر  زررال   
اه ررر  صرررویم گ م ررره  امرررا هقچ ررراو ا هرررد اش 

 ی ایرو یرد  ن اشم ر   وعره لاش  هقر          هرا  مااو
 .  صویم گ   چیی ا نامه ا مج   ا ا  رو 

م زو گد اام  
 ید  

T11 A01 

نحررو  مواعدرره و ا هرروی  یررد ون او و زرراو او     
 هصوصرررانیررر  یرررد  ارررا مدقانررراو و مقرررام او  

 ی ایا رره   وانرر  دمر    اه رد و هررایعد  هررا قرو ی وی
و   صروی   مط ررود اش وضررع   م ه ررو یرر  یررد  

 د ی حرا  ایرو  . ا نر  رو اقر ای وایزراش اایر      ای  ان
ا نر  یر      وانر   دمر وره یار  ایرو موضروا      از 

 ...زاش   یپ    رز ی م اهید  یا 

ضعو  ی 
  زاش م ه و

T28 A0  

  هرررا  ناه جرررایا هرررد اش  گررراهد امرررچایش …
  نررامط ود یا اش ا ادرر  اع قرراید  ی یرر  م ط رره 

 اهررل و هررای  ان شررای  مباط رراویرر  یررد  یا ارره 
ا هرد    ه وزر  اره   وانر   دمر  ا   از  و ایو رزر    

ایررو  . ا   یررو  ااشنشرر   اع قرراید هررا یزررانهاش 
اره هویر  عع رد یر  یرد        ای  ی اهمقئ ه اغ نا 

 ای  ورره  ی ایررو شم  رره   مزرروعررا  . یرر   لی  رر 
 صاوی   وره اش یرد  و مانشرا  اره ا ر وو اش هرو        

اش  دا ه
 ها    رز

داع قای  
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کد 
 متن

کننده مشارکت  شواهد گفتاری 
کد مفهومی 

شده استخراج  
ان  ررال  ا   ازرر  ا رر او مط ررود ن ررو   و   عررام 
اق صررا    اع قرراید و م ه گررد رو ادرر   هشرر د 
یا اش یرررد  و زررراو او رو اررره ا هررراو ایا ررره  ا   

 ...از 

T 1 A00 

یررد  و مانشررا  هقرروای  یاررد اش یررد ها  وشرروی   
  هررا عهییرراازرر  ورره ق ارراند اه ررای عع ررد و    

 ی   هراو  اره   هراو د او   ازر  وره گراهد    ازاز دا
. م رراو زررای  یررد ها  و امرر ا  اقررب یام رره ازرر  
ا رر و مضررا  مارر  اش ایررو یررد  گرراهد وعررو      

و گ  یررگ او ارره ایررو یررد  یا اررا   گرر ایاو هیزرر ما
 رو  ارر ا یرر     یرر  هقرر ا  ورر    ازرر  ورره اایرر  

 ...ا  ان یش  اای 

مباا   
  ها ا  پ

اش  ض ض ون 
زطح ید  
 و مانشا 

T11 A8 

لاشمه اع ا  هر  ا نامره  ایر و پشر وانه اع ایرد      ...
و یررای  یرر و اش حا رر  یررعای  اررو و ازرر  ورره  

مرر ی او و ا نامرره   زرر وی وررایایررو مدررو اایرر   ی  
 ی یرد  و مانشرا    . ییچاو امروی یرد   واقر  یرو     

  زررطحد  ی هصرروخ م و رره هررا  رر با هررد اش 
و ارر ا  رو ن ررچ   گ م رره انجررا   یررد  ا ن زرراش
  درا   هرا   ر ب ازر   امرا ایرو     ی   دمع ما ن ها  

ع  ره   حرال   ااره هقر ا  ارو   و    یرعایگونه   ا ع  ه
 .اع اید اه هو  و از 

و  دیعایش گ
 ی   ا نامه

 

 یها عنوان موانع و چالش ها به مستخرج از مصاحبه میها و مفاه مقوله. 4 جدول

 در شهر کرمانشاه یشهر یبرندساز یرو برا شیپ

 تکرار مفهوم مقوله کد

S0 
م  او  انش م د 

م ی او لاش   ی  

     او و م ای   ا ن زاش  ید  ا  اع پ چ  گد و 
 0   ن زاشحوش  ا م بصصاوقای  وایگ اهی   

 ۸  یک ضع و اش متدو  ا ن  و ا ن زاش 
د ا نامه ییچاو و  صق و گ  او م ی یاو  ی  ج اگ وو

گ     و صقم اوچ   
۸ 

S8 
وعو    گ اها  

 ما د
 ی م و ه ا ن زاش   گ ای هیز مام  او ز مایه و 

 ید    ی زطح ید  و مانشا 
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 تکرار مفهوم مقوله کد

یاب   اش زو  م اع   موق  اه و ما د  ممی     ۸ 
 ۸   ناوامدها او عه بص ص 

S  
مااو گچی د 
 نام از 

   ی ا هد اش ا م ط ه   ق ن ید   و ها شیرمای   
 ن ام ید  

0 

     زطح ید ها   ظ منای اه ه او و اق ای  اش 
نچ یاد و اح او ص ای   ی مجاویم ید   و مشا م 

 رو
  

S  

معض م ز ازد 
ید   ی زطح 
 و مانشا 

ها   گ     و صق ه ل و  و م حرام ز ازد و 
 حچاد

3 

 0 نوزانام ز ازد  ی زطح وشوی
 ۸ ضعو  ی  ی  قازد ید  

S    موان  اق صا 

 6  ی زطح ید  ووای وق نام از  او و مضا  
ز مایه و ( زب ) ق وچ ا  متاه و محقوس 

(ن  )      محقوس ها ع  ه وعدد اه  دا  
0 

   ضعو  ی  وزعه وایرم ی د ید  
 ۸ ناوایرم    ی صا یام محصولام از او
   ی   حضوی معال  ی ااشایها  عداند

S2 

ضعو  ی 
ی زاش   صو

مط ود اش زطح 
 ید 

   مباا    صاوی  م  اقض اش زطح ید 

 0 و  شه زاش  و  صویام م تد

ید ضعو  ی     غام و ااشنش  اه ای مط ود اش زطح     
اش زطح ید  و مانشا  ض ض ون   ها ا  پمباا     3 

S1 
  ها اا ش

دط مح ق یش  

مح طد یق شها   در و گ  0 

و ز چی گد ید   ها پایکوق و    3 
 جه  ین   ط  عد زطح ید  ها عا اه ب ی  

  ق د دا
  

S2 موان  اع قاید 

   ی   مطا  ه گ   م ند  ی مضا  ید  و مانشا 

ها  اع قاید   رزا هد اش   ۸ 
 وعدد اه اام ایها  م ه گد و اع قاید ید  و  دا

یچ  ید  ی ا نامهزاو او رو  ی م ای     
6 

S1 

ضعو  ی 
ی د هوی  ااشرم 

  اییبد و م ه گد

م ه گد ها عش وای د اه یوی ا ها  و  وعد وو  ۱ 

د اه اا  ه و ا اها   اییبد زطح ید  وعد وو  0 

 ۸  زاش م ه وضعو  ی 

S01 ۸   م یو  ی زطح ید ها  معقایوق و    ها اا ش 
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 تکرار مفهوم مقوله کد

شی زاه د  اص   
 و وا    

م اوچ ازااو مقام  وق و     
 0   و   ام ادا عا  مشا م 

 ۸ م  او وح م مضاید
و ز چی گد ید   ها پایکوق و    6 

 0  ید وق و  م  قاو 
م اوچ  جای  م یو وق و     

   م زو گد اام  ید  

S00 اا ش ای  اطد 

د م از  اش یزان اط اضعو  ی     غام ه مق   و 
 زطح ی  ید 

  

د االا  ی م او مقئولاو و ضعو  ی یوااب یقوم
 ید ون او ید  و مانشا 

  

S08 موان  قانوند 
  ا ن زاشم  او م اند مشبص قانوند  ی حوش  

 ید  
0 

قانوند  ها  یحقام  او   0 

S0  
  ها اا ش

 م ی ی د

 ۸   م ی ی دها پق  ی  م م وو ا   ها نص یچل و 

     ا و زاشماند  ی م اوچ ید ها  هقاایم  او 

ها ا نامهنا قا  مان و     
د ا نامهیعایش گ  ۸ 

 

 گیریو نتیجه بحث-5

 ی  یرر   یرر اه هموعررو  و موانرر   وی رر  مدررو یاررد اش: م رر او  انررش م ررد

مدرایم م رد    مق   ا ن زراش  یرد    ی یرد  و مانشرا   م ر او  انرش و      

و  صررق و گ رر او یررد   ازرر  ورره م ای رر  ا ن زرراش       اویمرر لاش   ی 

ازر  وره    انگایانره  زرا      ر ا  و  ر   دمر د  هر  عدر    و چیی ا نامهید   یا 

  یررد   اقرر امد زرردل و  ا ن زرراشم و رره  ازازررانمررا  صرروی و رر و ورره  

ار وو  ایر و  انرش م رد لاش        رواو  دمر پ چ  گد هراخ ارو   و     ویاش اه

  امروی  هرا   گر ای  ازر   زامر وش  . ایو مدو یا اه زر انجامد مط رود یزران    

   بصصرد وره   ا مقرئ ه  ی رواو  اره   یرد    ا ن زراش ید   اای  اه پ ی   
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  هراخ هرو  هقر ا  ازر  ا هروی  و  ر   امرا اقرد عرا           ها د گ چ پاا 

   ن زرراشحرروش  ا م بصصرراوقررای  وایگ ارره ای  ورره هقچ رراو    ممررل

 .ید    ی زطح ید  و مانشرا  ارا   گ را  وعرو  م بصرص هقر ا  ازر        

وره   و ر   دمر د ا عقر ه  هروا  اره   پ شر  ه نرر   ایرو نا ره یا     هرا  دا یز

  اش هرا  زرون تاهو  ارا هرو  هقروای     دماراو  ی طرول یونر   ارام      داایااشای

 ارو   ازر  وره ن  جره رو    هقر ا   ااشایهرا  و ماراو  ی صر   اش او اایااشایزو  

و ا نامره ییرچاو    و مقرئو    وزرب  نگر   دزرطح و محر و     هرا  ا نامه  اع ا

ادر     ازر   اره هقر و م رروی  یگ ر  ور  و نب گراو و          ارو   ید اموی 

  وانر   دمر گ م و اش  انرش م بصصراو و مشراویاو شار    ی امر  ا ن زراش        

مانشرا   مط رود و روند یرد  و     ا ر او  نره و نراعد وضرع      و     ل  قد

 .و   دمایو م و ه یا  ا    ( ۲0 ۸)  یوز ا و هقاایاو ها ام هی. اای 

اش زررو  م بصصرراو و    ا یرر  یا ومرر و مرران   : دمررا   وعررو    گ اهررا 

  یو ارر ا ش پرر  هررا موانرر  و اررا ش ه  گرراو  ی پازررخ ارره پ زررش    

د اش زررو  مررا   وعررو    گ اهررایررد    ی یررد  و مانشررا    زرراش  ا ن 

ارا حروش  ا ن زراش  یرد   ازر  وره  ی قا ر  متراه قد          یارب    م اع  

یرر      یررد    ی م و رره ا ن زرراش گرر ای هیو زرر ما هیم رر او زرر ماارروو 

  هررا او عرره ص  بصرر  یاررب  م اعرر     موقرر  اش زررو ارره دمررا  و  ررمم

ارا  ( ۲3 ۸)  ام ر   و هقارایاو   هرا  ام ره ی. ا ر   ازر    عقر   قاارل د ناوام

 .ید  ای یاز ا هوایو م و ه 

 یرر  و   یررد  ن رر ق  هررا شییرر   رمرراگرراهد : نام ازرر  د رریگچمارراو 

هرر  م ط رره  وانقرر ه ازرر     هررا ل پ انقررو  هررا   ررظ م ق ررن یرر اه  

د عرر    ی مقرر   اعرر ا  مومررن پرر وژ  ا ن زرراش  یررد   ی ررواو مررانع ارره

 هیرریو دارراش زرروید ن ررچ مشررا م احرر او . ریایررد و رر - ی و مانشررا  هررو 

ماراو گچی رد نام ازر د     جره  ن  یم اوچ صر ع د ارچین  ی مجراویم یرد      

 .و نا ی   گ م و  وزعه مضا  ید   ایو معضل یا  وا  او و  
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م و رره  مطا عررام مب  تررد ارر  ماه رر   ا رران ز ازررد اررو و: موانرر  ز ازررد

یر و  ار  ایرو    . انر   و ار  رو صرحه گ ایر ه     ایر ه    ید    مو زاش  ا ن

  ررر  حضررروی اررراشیگ او و و شرررگ او ارررا م رررام  و اهررر او م تررراوم و ا

 ی یررد   یررد    شنررد  ی هصرروخ ا ن زرراش   احررج و اانرره   م  رراقض

 اش زروید . ید مواعره ور    ازر    هرا  دوازر  یا ا  ر  ارا و ر   و     و مانشا 

یرد   ارره موضروید ازازررد و   زرراش  زرراش   ی م ای ر  ا ن   مقرئ ه هویر   

 وانرر  هقرر ا  اررا رو ارر ب و  ازرر   موضرروید ورره مررد یرر   لیو  رر     رر 

 رر  و نقایرراو  هررا  قررومد و گ وهررد هرراخ یا ا عقرر ه ا  اش ویژگررد گچیرر  

حضرروی و شررگ او و ارراشیگ اند اررا م ررام    وانرر  دمررهقرر و مقررئ ه  زرراش  و

ا هررد اش م بصصرراو ارر  ایررو . زرراش  پ ینررویا م ترراوم و ا  رر  م  رراقض 

هرر و و م ررام  یه رر او یررد   و یررد   ا شرر   اا  ا ن زرراشااوینرر  ورره 

پر ی   و  ی اقر ای  اش اوقرام     انجرا  مرد   هقر    وقاند وره  ی رو  ی تر    

زرراش  یررد   ازرر  ورره ریرراای وعررو  ا رر و م ررامعد هرر و اصرر د ا ن 

ارره  هرراخ ازرر   هررا  م ه گررد و اع قرراید یرر  یررد    ع ررو  زرراه و

ارره ی ررای د  ی ا رر و مرروقع  د ازرر  .     رر یل یررو ا ه حایررموضرروید 

م اصر  یقرومد و    و نره اره نرواو اه مرد عدر   رمم        ا  ا ن زراش وه عایگ

ی ررواو ماان قررقد عدرر  ارر روی و م اصرر  ز ازررد      م  مررد ا ارره ارره  

  ژانرو و  هرا  ام ره ارا ی  یازر ا  هرو ایرو م و ره    .یرو   یه  او ید   ا ل مرد 

و ( 1۸3 ) ۲  زررررااق چ(1 1 )  اونارررر ای و ر یرررر اک (11۲ ) ۱ژا ررررو

 .از ( ۲0 ۸)هقاایاو محق   م  و 

اش موانر  مدرو پر ش     هرا  یارد    ی م ای ر  ا یزرد مصراح ه   : موان  اق صا  

ضرررعو و ناوایرمررر      ی یرررد  و مانشرررا   یرررد   زررراش  یو  ا ن 

پ واضررح ازرر  ورره امرر وش  . یررد  ازرر حرراوو ارر  زرراه ایها  اق صررا   

                                                            
0. Zhang and Zhao 
8. Schmiz 
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 ی .   اش یررال زرر  د هررو  ایجررا  ورر    ازرر  ا ماصرر همرر ی ی  یررد ها 

ا رر و ارراوی  یونرر  زرراشووایها   وزررعه زرر  د عررا  هررو  یا ارره اق صررا  

  نامحقروس هقر      هرا  یرد  ایاو هر مام هواهر   ا  و ایرو     او ر ا   انش

مقررئ ه مدررو رو .   یروی  اق صررا  یا ارره گرر  ب هررا ارر م  وانرر  دمررورره 

 رر او یررد   ازرر  ورره  وزررعه اق صررا    ی مضررا  مارر    صررق و گ     

  زررب  و محقرروس  ق وررچ  ایرر ه و  هررا ع  ررهو مانشررا  هقچ رراو ارر   

ازر  وره یر   حضروی  ی      یر    یانر   اره حایر ه    محقروس       ها ع  ه

د موانرر  طررویو  ارره. هررو  هواهرر  روی   هقرر ا ااشایهررا  عدرراند یا ارره   

 ی پرر ا متدررو     ررواو  دمرراق صررا   ا ن زرراش  یررد   و مانشررا  یا    

 و  ق وررچ ارر  مترراه  ووررای  ی زررطح یررد  وقرر   نام ازرر  اررو و مضررا

محقرروس    رر   هررا ارره ع  رره د رروعد دو ارر هیزرر ما( زررب )محقرروس 

 ی صررا یام   ناوایرمرر    یررد  د یضررعو  ی  وزررعه وررایرم     (نرر  )

    ررگ پ قااررلد عدرران  یرر   حضرروی معررال  ی ااشایهررا  محصررولام ازرر او

ید یازرر ا هررواررا ایررو م و رره ( ۲3 ۸)  ام رر   و هقاررایاو هررا ام ررهی. ازرر 

 . ای 

یرر    مطرر   موانرر  اش: مط ررود اش زررطح یررد      زرراشیضررعو  ی  صو

ضررعو  ی »زرراش   ی یررد    ی و مانشررا    یرر    وزررعه ا ن    رره  یشم

یرر    صوی زرراش  مط ررود اش . ازرر « مط ررود اش زررطح یررد    زرراشی صو

و ایررو معضررل  هرروی  دمرر ی و مانشررا  ا ارره  ی ارره اشررو     دررا نررهیررد  

. یرررو  دمررر ی واررر لزررر ه  ی م ررراو مباط ررراو  هوازررر ه و یرررا ناهوا

وره ا  ر  ارا     انر   ور      اقر ای  ایرو مقرئ ه مدرو یا ا عقر ه      ها پژوهش

 ی  هررو ( مط ررود  نررامط ود و ه ثررد)یرر   و نررا  یرر  یررد   صرروی    

( ا  رر  م  رراقض )و گررا  ا رر و  صرراوی     یررو  دمررمباط رراو  رر اید  

.  مانعد عر    ی مقر    وزرعه یر  م ط ره ظراه  یرو        صویم اه  وان  دم

 و مارراو یررد یرر  و م قررجو اش  د  نقرر  ان  تصرر  ی صرراوهرر  مرر    یقومرران
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 . اار ی دمر مر   و ماراو ظدروی     او ر   گا  رو م  د عامل و ای  اط  ی ای  وه 

  ا   یر اره پ     یقر   و    یقر    هرا   زراش  شره  و   ی ح     امر وش  

ارره  د صررویام م ترر  زرراش  ررهیندا و  غ  رر  و ارر ل یرر    یررد ها ایرریا

ارر  اررو   و یمرر  رو مقرر  چ    یرروای و شمرراو ای اقررااویهررا   ه ررد مث رر  

  هواهر  ارو  وره مقارو ازر       ا و گقر        وزر   هرا    و معا  غام    

( 110 ) ۱ایرو یام ره موامرن ارا پرژوهش اویهرا       . اره طرول انجامر     هرا  زال

 و  یوزرر ا (۲1 ۸)پرروی و هقاررایاو   دق رر  هررا ام رره ی هررای  ازرر  و ی 

 ی  اهررل ایررو نا رره یا (  ۲ ۸)واظق رراو و هقاررایاو   (۲0 ۸)هقاررایاو 

 .و   دم    ا 

طرروی  ازرر  ورره ارره دمتدرروم   وزررعه یررد : دطرر مح قرر یش  هررا اررا ش

هرر  یررد    دایط ررن ا یاک اوو رروژ. و  حررول ازرر     ررمرر او   ی حررال  غ

 ی     ر چ و پ ایر پو دو انقران   اق صرا   داع قرای  قر و  اووز  یر مثااره   اره 

 زرر  ااد ارره رو  ی صرر  و ن  جرره وی رر  دورره اصرر  یررو  دنررر  گ م رره مرر

 دطر  مح قر  یگ جانر و م حررام ش   ار  هقر و پایره    .ازر    اییر  وزعه پا

امر وش  . ازر    یناپر   و اع  راد   ضر وی   مر  ا  یرد    ها از  ز ه  ی و 

اش  مان ر    ارا مشرا م عر     و مانشرا   اشعق ره یرد     وشروی  ید ها و و

وپ جره نر       زر   دعر  ط   هرا  عا اره   یر  ب  و قر  یش ب یم و محر  و ا

ووارر  و   ایررمچا  م وزررب  ازرر  ورره یررد ها د ی حررا  ویررا  و  رر  دمرر

و  دشنرر گ بیو ارره یررد ون او هررو  یرر ا   ورر      رراررچین یا ارراهو   و 

ایررو یام رره موامررن اررا پررژوهش  . و  رر  دایا رره مرر یا  رر  هقاه ررو دطرر مح

 . ی های  از ( 1۸3 ) ۲لان   قو

مر ل  و   دیرام    وانر   دمر ن رچ   وعو  ا هد موانر  اع قراید  : داع قای موان 

یررد  و مانشررا   ی   ی  یررد زرراش  ا ن م و رره یرر    وزررعه  ی     ررو 

                                                            
0. Avraham 
8. Lantitsou 
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 ل ر ار وو  ه   یرد    چیر ی ه گونره ا نامره   نا ره وره   ویا. نر  گ م ه یو 

و  دررو   ا دنبواهرر   ایرر  زررب   دا رر ان   ررورر  و زرراو او رو موم 

یررد  و مانشررا  یررد  اررا  ایرر و   رروا م ه گررد  اع قرراید   .قرر  نگرچاو  

  ارا  و  ایرو یرد   ی م ای ر      هرا    ر ظ ماش  قر  یاا دمر د  مر ه  - ای  ا 

هرا و   مصراح ه   ر  ی ی م اایرو م و ره   .   ید   وقر  گ مر   ها  چیی ا نامه

رو    ررا عقرر ه و اهق یررد    م ارروم ارره ا ن زرراش   ام ررا ا دا یزرر

  ی( ۲1 ۸)هقاررایاو  وپرروی  دق رر  هررا ام ررهیم و رره اررا  ویررا. وشررو یرر 

 .هقبواند  ای   ی های ( 1 1 ) اهل و اونا ای و ر ی اک 

اقرر ای  اش یررد ها   : دو م ه گرر دبی ررای  یررهو د یضررعو  ی ارراشرم  

مومن  ی  ن ا هوازر گا  و ن طره ا ارا ا ن زراش  یرد  هرو  یا ار  پ شر  ه         

یررد  و مانشررا  اررا  .انرر   ا  و م ه گررد قرر ای ( یررد  ر ررو یررا ی ) رراییبد 

یارد    وانر   دمر ( ق رل و اعر  ازر     ) ای و  اییخ و هویر  م ه گرد   رد    

ید قر ای  هر  و اش   هرا    ر ظ ماش محویها   وزرعه ا نر  هرو  یا ار  ا ر و      

ید ارر ا  پ شرر    اهرر او پرر وژ  ا ن زرراش  یررد      هررا ل پ انقررا رر و 

 .از تا   و  

صررویم   هررا دا یزررمطا عررام و : د اصرر   و وا  رر    زرراه یشاررا ش 

اهق رر  و عایگررا  یم رر  معقررای  یا  ی م ای رر       ش اشپرر ش اررگ م رره 

 یر و  دعدران اش پ یر      رواو  دمر امر وش  . و ر   دمر زاش  ید   نقایراو  ا ن 

معقرای  و زراه ای مضراید    »یامرل  حرولام گقر     و یق رن  ی      ی واو اه

  مر یو  هرا   معقرای نگرا   . ا و  یر « و وا     حاوو ار  یرد ها  امر وش    

اره ا نر  اره م ای ر  ا ن زراش         وانر   دمر یرد     نرواش  اشرو   ها دط احو 

یرراهص ادررای  یرراهص ادررای  . یررد    ی یررد  و مانشررا  وقرر  نقایرر 

   یا گ  نرر   مع ایهررا و  اش ررن ش پرریع ررد (  11 )د رندو رر  ضرر ع یررش

  مضررا  هررا  ررو پایو  هررا عررا    یررد    هررا  زرراه یش: یرروام د هقچرروو

و   ر   ازر  وره زراه       هرا  ه رل    مر ایس  هرا  قایزر او  ا  ها پایکز چ  
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  و  رر   هررا یرر م ش پرریاررد اش  ی ررواو اررهمضرراها  مرر یو یررد   یا  

  مط  ررد و هررا ام ررهی. و رر  دمررا ن زرراش  یررد   ی ررواو   ◌ٴ  رره  یشم

 ی هررای  اهق رر  ایررو   (  11 ) ی  اهررل و رندو رر   ( ۲0 ۸)هقاررایاو 

 .ان  و   م و ه یا  ی م ای   ا ن زاش  ید    ا    

ی رواو   یرون گاو اره   وره  وزرب مصراح ه     گر  ی  و اش متراه : موان  ای  اطد

مطرر   یرر   مررانعد مدررو  ی مقرر   ا ن زرراش  یررد    ی یررد  و مانشررا  

ه مق ر  و   غرام  ضرعو  ی     ازر  وره ارا متراه قد اروو       دموان  ای  اط

ارالا  ی   دضرعو  ی یواارب یقروم     یرد    یر م ازر  اش زرطح    دیزان اط ا

 ی یصر  و روند    .ایا ره گ  یر    د ون او یرد  و مانشرا   مقئولاو و یر  او م

 ویو اررایش   وی رر  ای  اطررام مدررو  شیشمرراو و مارراو و امررچا   دمشرر  گ

اره مر و    دوره یواارب عدراو اش زرطح مح ر      ازر   یر و  دعدان هصوص  

 ی هصررروخ گقررر  ب و  یویررر  هرررایو  . ازررر  ام رررهی    غ دعدررران

و  « ا یرر اه»ارره ظدرروی عامعرره    دای  اطررام  ی یصرر  و ررون  د گ ررچ پ

. و رر  دق قرر ا  مرر  م قرروس و    ای  اطررام  ی رو اش نرروا ای  اطررام مجرراش

پرر     دوشنرر دو ارر مرر ش داق صررا  ارر  داش نرروی یدمضررا و ا رر او ررااا  و

یا  ی  د رروعد ورره  ی رو ای  اطررام و اط یررام ن ررش قااررل        ررگ دمرر

  یر اا ه یر  مطراان ارا رنچره گت ر     .و ر   ترا یا دعدران   اه ید ها د ه یال

  هررا ل و پ انقرر هررا   رراش  قررا  ظ م    ررگ امرر وش  ادرر    اظدررای  ایرر 

    ر و  دی رواو یرام    اره   وانر   دمر   و مجراش  دار یچ اع  م  یاه  دای  اط

یرر اه ارره رو  صررالو ا  و مانشررا  مدررو  ی  وزررعه ا نرر    دقررق و ماان

 امقررووو   راررا  دشنگرر  هررا ام ررهیم و رره موامررن اررا   ویررا. اایرر  عدرراند

 . ی  اهل از  (۲6 ۸)

ورره هقرراو انرر اش  ن ررو  قرروان و  گونرره هقرراوازرر    پ واضررح: موانرر  قررانوند

مواعدره و ر   اره     ارا ارا ش  متدرو  ا ن زراش  یرد   یا      وان  دممشبص 

  و ا نره  هرا  هیر لام قروم و زر  د  ی    و قروان هقاو ان اش  وعرو  ا هرد اش   
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ارره مررانعد عرر    ی   وانرر  دمرر  وشرروی و ازرر او ن ررچ ا ای ونرررا  ز ازررد 

م و رره . ریایررد و رر  -مقرر   ا ن زرراش  یررد   ارر ا  یررد  و مانشررا  هررو 

 ی حروش    دمشربص قرانون   دم ر او م ران  »موان  قانوند هو  اره  و متدرو    

 ای  وره امر وش    ایرای   «دقرانون   هرا   یر م ر او حقا »و «  یرد    ا ن زاش

 م و اررا مشررا    ررمهمقررئ ه ا ن زرراش  یررد    ی یررد  و مانشررا  یا اررا  

 .شیا   هق ا  زاه ه از 

رهررر یو م و ررره  ی : زرررطح یرررد  و مانشرررا   د ی یمررر   هرررا ارررا ش

  پرر ش یو  ا ن زرراش   هررا اررا شهصرروخ موانرر  و   یرر   یدی ازررا

د موعررو   ی زرراه ایها   ی یمرر   هررا اررا شیررد    ی یررد  و مانشررا   

  هررا یررچل و نصرر ا ای  و مرر ی ی د ازرر  ورره  ی قا رر  مترراه قد ارروو 

 م رر اود   ی یمرر   هررا مرر م  ی زررطح یررد  و مانشررا   ی پقرر    وو ررا 

  هررا مانرر و ا نامرره نا قررا    ی زررطح یررد  دزرراشمان و ارر  هررا  هقاررای

ام ر      هرا  ام ره یم و ره موامرن ارا     ویر ا .  یر  ا    ز ه ا نامه دیعایش گ

 . ی  اهل از ( ۲3 ۸)و هقاایاو 

 

 پیشنهادها و گیرینتیجه-6

  یررد زرراش  ا ن   هررا موانرر  و اررا ش  واورراوهرر و  پررژوهش حاضرر  ی 

انجررا   (یرد  و مانشررا  : موی مطا عرره)م ازرر    و ایا رره یاهاایهرا   اویر  ی ا

زرراش  ا ن م ای رر    هرر  دمرر  ن ررایا ایررو مطا عرره نشرراو  اعقررال ارره .یرر 

ار ا  یر      وانر   دمر   وره  یرقای  دار  زر اوی ها و ن رایا    ی رو  دی ید   

ید  یا مااند هاخ اه هقر ا   ایر ه اایر   ا را اره ی رل م عر    وره  ی         

یقرر ه و یایقرر ه ازرر  اا ورره ا رراو روایررو مطا عرره ارره رو پ  اه رره یرر   

اقر امام صرویم    ورو   زر  واقر  نشر   یرا     موی  وعره  و مانشرا  ا ا  ید  

 ا  ایرر ه  یا  ی ا ه حایررگ م رره  ی ایررو شم  رره   دررا اقرر امام زررطحد و  

ارا یویار   م قرجو     ازراس  ی ایرو پرژوهش  ر ب یر   را       و ا  هق .از 
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یررد  و مانشررا    ا نرر ارره مقررئ ه موانرر  زرراه  و  وزررعه    م رر  نرررا و 

د  معضرر پ  اه رره یررو  و حقرر   ررواو ارر ا  اد ررو  و   ویرر  ا رر و     

 قر  یاا دمر ار ا  ن رل اره ا ر و مدقرد       . یاهاایهاید یق  ا د ایا ره یرو   

   ی وه رره اول   ی م ح رره اعرر   پژوهشررگ او ضررقو ا یزررد م رراند نررر   

  ره   یشمید یق رن ارا امر ا  م بصرص و ریر ا      هرا  مصراح ه اق ا  اره انجرا    

مقررئ ه یا اش نگررا  و م ررر  ایررو م بصصرراو    وا ن زرراش  یررد   ورر     

مصراح ه   ۸۱ار ا  ن رل اره ا ر و هر مد      . قر ای  هر    ل ر و ح  هی جچموی  

 ب ارا حروش    نرر او مر     ارا م بصصراو و صراح    م   یق ن و ن قه زراه ای 

 ۸0 ورره ماحصررل رو  زرر  یررام و ارره   انجررا  گ مرر یررد     ا ن زرراش

  مجر   ور ها و   ا ر   ط  ره ارو  وره ارا    ( ور ااش )د یر اه   عامعه  ها زاش 

 و ررد م و رره  ۸و  متدررو  03حرر و ورر ها  مشررااه ایررو  عرر ا  ارره یرر   

  پر ش  هرا  ارا ش  وی ر   هرا یقر     م و ره ایرو متراه و و   . واهش پ  ا ور   

وررره   ا نررر  دمررریا نشررراو  یرررد  و مانشرررا  ی   یرررد زررراش  ا ن  یو 

  یا ارر   یناپرر  ع رر او  و  رر     عررام هررا م و ررهد ارره ایررو  رروعد دارر

ایررو .   اع قرراید  اق صررا   و م ه گررد ازرر او وای  روی  ازرر  هررا ع  رره

 وانقر ه  او روو   زراش  یرد    گت قراو ا ن  د نشراو  ا  وره   هوا اهمطا عه 

روی  وره   یا ار ا  یرد ها اره ایمغراو      یرقای  دار   هرا  از  مچایا و م صر  

  عرر د  انشررجو  گرر ای هیزرر مارلررای مث  ررد ارروو عرر د  وییقررو  عرر د 

اقرر ای  اش  امرر وش . عرر د مدرراع  و   رر    ی ایررو مد زرر  قرر ای  ای     

مح طررد امررو ارر ا   ی ررواو ارره ررا هررو  یا  انرر   رر بیررد ها  عدرراو  ی 

یاو و   ویو   انشرررجوگررر ایاو هیزررر ماگ  یرررگ او  ااش ی و  ررر گاو و  

 ی ایررو شم  رره   وانرر  دمرر( ا نرر ) هررا رواش مدرراع او ع ررو   ه رر  ورره نررا   

ارره اقرر امام یررد ها    ررواو د ی ایررو شم  ره مرر  .اقر ای وایزرراش واقرر  یررو  

و   ر    ( یرد  موزر  د  )  گ زراو  (یرد  هویرق    ) اد  ز گاپوی  زرئول  

  هرا    ر موم یر و  ار  وقر     انر    وره  ی ایرو ی صره  وانقر ه    ایای  ور    
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  هررو  یا  ی ی یررو وشررویها  پ شرر اش  ی ی صرره ا ن زرراش       ررگ اشررو

ارراوعو  . هررو  یا اش  زرر اوی ها  رو م  ترر  زرراشن    و  ا  یررد   قرر ای  

پ یررر    یرررقای دا ررر و  تازررر     ی هصررروخ اهق ررر  و مچایرررا  اررر 

اره رو پ  اه ره یر  یرد        ر   ش پر  رد وره     گرا  اره ی     یرد   ا ن زاش

  هقچ رراو اررا م رر او یرر  هررا   رر مظو   هررا ل پ انقررو مانشررا  ی  رر  و 

ا نرر  واحرر  مواعرره ازرر  و یرر   ا رر و   یررد ارر ا  زرراه  یرر  ا نرر   

   صرراوی   واقعررد و یررتاو اش زررطح یررد    صرراوی   عررا اررهقررو  ا  رر  

د و ا  ر  م  راقض اره مباط راو مبراا   ور    ازر  و         واقعر   مب وب  

مقر     ی رواو مرانعد ارچین  ی    ایو مقئ ه اغ نا گرا  هروا  یرا نرا هروا  اره      

 .و    از هو نقاید  ایو ید   وزعه و پ ش م 

  گ    دم ش دا  پ ی پایاو عد  اد و  ی ایب موعو  یاهاایهاید 

  اررایش یرر  هررا ع ررو م ازرر  ورره گویررا  ( ا نرر )یرر اه  نررا  انگررای   -

یررد  یررا مارراند هرراخ اایرر  اش اهق رر  م اوانررد ا هرروی ای اررو   ارر    

و اقرر امام اعرر     ای   ایررو حرروش  ایعح رر   هررا  ازرر  ا ژ قررامد 

 .و  ی یاز ا  ایو اهو اه یی ه  ح ی   یری  لی  ی   وان  دم

  ازر   گر  ی   ویو ا نامه عرام  ااشاییرااد و ا نر یااد یرد   اقر ا        -

یررد  و مانشررا  ا  ایرر ه یررو  ورره   ا نرر  یرر وورره اایرر   ی مقرر    

 . ی ایو شم  ه اق ای وایزاش اای   وان  دم ج اه ید ها  مومن 

ا ن زرراش  و ط احررد   ◌ٴ  رره  یشماش مشرراویاو و م بصصرراو   ازرر تا   -

  م ازرر      غررا د اش یررد  و ایا رره     غررام هویررق  انه  هررا و وق رر

مدررو  ی یازرر ا  زرراه  و ای  رران ا نرر  یررد     اقرر ا یاررد  یگرر  اش 

 .و مانشا  اای 

  ور و االا زر د اش   هرا   گر ای  ازر   ز  و هرا  ا نامره   ویو قوان و و  -

 ی ایرو مقرئ ه     وانر   دمر شم   اق امام  یگ   از  وره  وعره اره رو    

 .حا چ اهق   اای 
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هر     وانر   دمر    مر ند هرا  مشرایو    یقرومد و  زاش م ه ورموشب و  -

یضررو اش عامعرره یا ارره زررت  اند  ی عدرر  ای  رران و   ویرر  ا نرر  یرر   

 .ید     یل زاش 

ا  م  شرر   اش ط یررن   وپررایش و نرررایم ا شرر   ارر  اه ررای و مرر        -

اقر امد زر ج     ی اد رو       وانر   دمر   اع قراید و مجراش    هرا  یزانه

 .ی  ید  اای  انگای د نا  نام هوبوعه زاو او و 
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 منابعفهرست 

  مغترررول مانررر   گ  یرررگ  «  ا ن زررراش»(. ۸011. )احقررر یاو  ماطقررره

 https://www.isna.ir/newsایق ا   !و مانشا 

ا نرر ی و  .(۲3 ۸. )ام رر    حامرر  و اویقررد  ریب و  وزرر ون    یزررول   

یرد    :مطا عره مروی    )موانر  و یاهاایهرا     هرا  ل پ انقر  :ید   و  وزرعه یرد    

 .هقایش م د  وزعه پای ای از او و مانشا   (و مانشا 

  ن ررش ا ن زرراش دا یزرر(. ۲۱ ۸. ) شا  ر ی  یرر  محقررو    او پرروی  شهرر  

مطا عررام عررام  و (. ه ررایوم: موی مطا عرره)یررد  هرر     ی  ح ررن متدررو   یررد 

 .۸0۸-۸1۲  (۸۱) 6   وایو   ید 

مرر     محقرر  ومحق یضررا   شا      ررحق  ژ  ررقرر   ارره  م   یوزرر ا  احقرر 

 هیرررنقونررره نر   اویررر ی ا  یرررد   ا ن زررراش  اررر ا دمررر  (. ۲0 ۸. )وزررروی

 .6۱-0۸  (۸)  ا ن     ی یم  دپژوهش دمص  امه ی ق. ی    ا  

یررد ها و  یرر و دعدرران(. ۲6 ۸. )مدرر و   امقرروو  شنگررد راررا    محقرر  

و تر ان  پرژوهش هرا  معقرای  و      .هرا و  د یر ها   ازر مد م صر    -ید  ای انرد 

 .ید زاش  از مد و  اییبد ای او

پرروی  دیع رر و محق یضررا ید یضررا  ماطقرره   ق  رر     زررع د ای ورران  ا زررع

 وزررعه  ارر  یاررا یو  یررد   ا ن زرراش  ایا رره ا گررو(. ۸011. )ا ضرر ی     رر  م

 دپژوهشررر - دمصررر  امه ی قررر.  اش یرررد  یررر:  مطا عررره مررروی   گ  یرررگ 

 .۸۸۱-۸1۸  (0۸) ۸۸   ا م ط ه  چیی ا نامه

 دا یزرر(. ۲1 ۸. )محقرر   پ رر ایش و ق ررد پرروی  رییررو  اارروید ای ورراو  ا درره

 هینشر  .  یرد    یزر    ا ن زراش   یرد   ی یازر ا    ی صرو     ر گ  ی یرال     مل

 .0۱-۲   (00)     و ید زاش  معقای - ایش  ه  ها

شا    وعرره  دق ارران و  م ررا  شا   وییرر     احقرراو ارر ای      م ضررااو ررواظق

  یررد ها ورر و  ارر ا  هررود یررد   یرردمرر ل م  ازرر  حاق وا (. ۸011. )الله

 دمصر  امه ی قر  (. مشرد  : موی مطا عره ) دمع ر    وضرع  ا ایاره ی ل ر وشوی و  ح 

 .30-00  (00)  ۸   پژوهش و ا نامه ید  دپژوهش -

https://www.sid.ir/fa/seminar/SearchPaper.aspx?str=&journal=&subject=&writer=298918&year=&PDF=
https://www.sid.ir/fa/seminar/SearchPaper.aspx?str=&journal=&subject=&writer=298918&year=&PDF=
https://www.sid.ir/fa/seminar/SearchPaper.aspx?str=&journal=&subject=&writer=254958&year=&PDF=
https://www.sid.ir/fa/seminar/SeminarList.aspx?ID=1113
https://www.sid.ir/fa/seminar/SeminarList.aspx?ID=1113
https://www.sid.ir/fa/seminar/SeminarList.aspx?ID=1113
https://www.sid.ir/fa/seminar/SeminarList.aspx?ID=1113
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  قرر   ارره و محق یضررا  شا      ررحقاحقرر     یوزرر ا  وزرروی  مرر   محقرر 

  ررام  ح .  اویرر ی ا  یررد  د رریمرر ل ا نرر  رم   پرر  اش متدررو (. ۲0 ۸. )ژ  ررم 

 . 0-3   (0) 6  وینو داایااشای

شا    محق یضررا و قرر   ارره      رریوزرر ا  احقرر   حق وزررو یمرر     محقرر 

وشرروی اررا   یررد ها  ارر ا داایا نرر   امرر ها هررا و پ ضرر ویم(. ۲6 ۸. )ژ  ررم 

زررال   یررد   ی یاق صررا  و مرر .  یررد   ارر  حرروش  اق صررا  گ  یررگ     رر مو

 .۸ یقای   ۲6 ۸یشو شمق او 

 .(۲0 ۸. )یرررد ا     محق  و یررر و  یررراه    ی رررقازرررو  ح  دمط  ررر

یررد    ی    یپرر  معقررای  ارر  یقاارر    هوانشررد اش عایگررا  و ن ررش ا ن زرراش 

 .16  ۸33  (۸) ۸0   ید   میمص  امه م . ید ها  عداند

زرراش   صرروی  یررد   ی   مرر ل .(۲3 ۸. )نوییرراو  م یررا   م اررا   د  مدرر   

یررد  : مطا عرره مرروی    یررد   هررا  ا ن زرراش  عدرر  مشرربص یرر و او ویرر   

 .01-۸   (۸)   معقای  و ید زاش    -نش یه ه  ها  شی ا . ایوم ه

. (۲۲ ۸). ژو ررا  ا ررو درر  ن و انوب ررو د  رر شا     اورر  ح  دا دررا  و رر 

اررا   یررد    ی ا ن زرراش  اویررا  یررد ها  وزررعه ورر و   هررا   ررقاا  دا یزرر

 و هت قرر(. یررد  و مانشررا  ورر و:  نقونرره مرروی ) SWOT  یازرر تا   اش مررا  

و   معقررای ا  رر ی حرروش  ی ررو  عغ ام وینررو  ررام مطا عررام و  ح  دم رر شیهقررا

 . اویا  ید زاش
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