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Abstract 

The ultimate goal of this research is to provide a model. In this 

research, the relationship between informing the audience (moderating 

variable) in order to overcome deception (independent variable) media 

(dependent variable) in the field of family, in the age of 

communication, reaching the audience and informing the audience 

and influencing them. , is one of the goals of various media workers. 

One of the most important elements of communication with the 

audience is the effect that the media leaves on him. Looking at the 

background of the research on the impact of the media and informing 

the audience, especially in the family environment, in order to get out 

of the deception of the media, it can be seen that the impact of the 

media on the audience has always been the focus of their moderators, 

Is. and whether they can help them achieve their goals. The present 

study aims to qualitatively investigate the ways and effects of media 

deception in the family. The method of library and documentary 

research and the tool of information gathering is note-taking. In order 

to gather information, theoretical books about media and critical 

studies, scientific-research-specialized articles and translations of 

specialized texts are reviewed and analyzed. In the family 

environment, the analysis of the contexts and factors of deception in 

the media and the ways out of it and the impact of the media on 

informing the audience are examined and identified. 
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کاری رسانه  رفت از فریب برای برونسازی مخاطب  ارائۀ الگوی آگاه

 )مبتنی بر محیط خانواده(

 ∗∗∗حمیدرضا ویکری، ∗∗وور فائزه تقی، ∗حنیو سلیانیان

 

 چکیده 

کااری  رفت ا  فریب سا ی مصاطب برای برون هدف ایو وژوهخ، ارائۀ الگوی آگاه 

رسانه م تنی بار محای  خاانواده اسات. در عصار ارت اطاات، دساتیابی باه مصاط اان و 

هااای اندرکاران رسااانه سااا ی مصاطااب و اثرگااذاری برآنااان، ا  اهااداف دساات آگاه

طب، اثری است که رسانه بار او تریو عناصر ارت اط با مصا مصتلف است. یکی ا  مهم

سااا ی  ها و آگاه گااذارد. بااا نگاااهی بااه ویشاینۀ تحقیااق دربااار  اثرگااذاری رسااانهمای

تاوان  کااری رساانه می رفات ا  فریب ویژه در محی  خانواده، بارای برون مصاطب، به

هاا،  ها بر مصاطاب هماواره موردتوجاه گرداننادگان آن دریافت که اثرگذاری رسانه

ای و دولت بوده است. در وام ، متصدیان و متولیان  و   میالاات رسانهاندیشمندان ح

توانناد تاأثیری بار  ها می کنند که آیاا رساانه ها همواره ایو ورسخ را میرح می رسانه
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هاا را در  توانناد آن ویژه در حاو   خاانواده داشاته باشاند و آیاا می مصاط ان خود باه

ای و اساانادی و اباازار  ، کتابصانااهرساایدن بااه اهدافشااان یاااری کننااد؟ روز تحقیااق

هاای  برداری است. برای گردآوری اطتعاات، کتاِّ گردآوری اطتعات، یادداشت

وژوهشی، تصصصی و ترجماۀ   نظری دربار  رسانه و میالاات انتقادی، مقالات علمی

ها  متون تصصصی بررسی و واکاوی شد.آنگاه با توجه به موضوع مقالۀ حاضر،  میناه

رفات ا  آن، شناساایی شاد.  هاای برون کاری در رساانه، تحلیال و راه و عوامل فریب

 سا ی مصاطب بررسی گردید. ها بر آگاه همچنیو، اثرگذاری رسانه

 

 ها کلیدواژه

 ای. کاری، خانواده، سواد رسانه رفت ا  فریب کاری ، برون رسانه، فریب

 

 مقدمه 

اند و در  وااذیری شااناخته شااده ها ا  عواماال مهاام جاماه در جاماااۀ اماارو ، رسااانه
ای دارنااد. همچناایو،  گیری نگاارز و عملکاارد افکااار عمااومی نقااخ عمااده شااکل
کاری و تحریاک،  های جمای نقشی دوگانه در جوام  دارند: گااهی باا دسات رسانه

کنناد و باه  تهدیاد میدهناد و  بافت اجتماعی و سیاسی و فرهنگی جاماه را ت ییار می
 نند و گاهی با مادیریت صاحید اخ اار و محتاوا ا   های اجتماعی دامو می نابنامانی

کنند. در ایو وژوهخ، رویکرد مرباوط باه  های اجتماعی جلوگیری می ایجاد شکاف
شااود و  کاااری می رفاات ا  فریب رساانه باار م نااای عملکاردی اساات کااه باعاث برون

کااری رساانه،  رفات ا  فریب گیرند. راهکاار برون ر میتأثیر رسانه مرا مصاط ان تحت
ارتقای آگاهی مصاطب است. برای ارتقای آگاهی و انتصااِّ صاحید ویاا  ا  ساوی 

ها ضرورت دارد: چگوناه ا  ایاو خ ار میلا  شاد ؟  مصاط ان یا کاربران، ایو ورسخ
کنای ایاو خ ار را  چگونه بفهمم ایو خ ر درست است؟ من   ایو خ ار چینات؟ چه

 کند؟ انگیز  منتشرکنند  ایو خ ر چینت؟  تشر میمن
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               های دیااداری و شاانیداری ایااو اخ ااار و اطتعااات، ها بااا افاازایخ جن ااه رسااانه

امکااان تفکیااک و شناسااایی محتااوای درساات و مناسااب را ا  محتااوای نامناسااب و 

ایااو  رفاات ا  رو، یکاای ا  راهکارهااای برون گیرنااد؛ ا ایااو نادرساات ا  مصاط ااان می

                     ای، سااواد خ ااری، سااواد بصااری، سااواد اطتعاااتی وضااایت، ارتقااای سااواد رسااانه

                       رفاات و سااواد عمااومی مصاط ااان اساات. در نتیجااه، اعضااای خااانواده باارای برون

                   ای بایااد  هااا یااا عملکاارد رسااانه بااودن ویا  کارانااه یااا غیراختمی ا  ماضاال فریب

تر ا  جلاب اعتمااد  چیز مهم تتز کنند اعتماد مصاطب را جلب کنند. در رسانه هیچ

شاود. اگار  های مصاطاب شامرده می تریو گروه مصاطب نینت. خانواده یکی ا  مهم

کنند   های عرضاه کنناد  اطتعاات و آرا و حتای ساا مان ها و مؤسنات ارائه سا مان

                        اوروااذیر ن اشااند یااا نتواننااد اعتماااد ماارد ها باارای ماارد  ب تفریحااات و ساارگرمی

شاود. در ایاو مقالاه تاتز  را جذِّ کنند، تاداو  فاالیتشاان باا دشاواری مواجاه می

کااری  رفات ا  فریب کنیم به باضی ا  راهکارهای جلب اعتمااد مصاطاب و برون می

 ای بپردا یم.  رسانه

است؛ اول اینکه اصیتح رساانه در ایاو  ویخ ا  آن، اشاره به چند نکته ضروری

ع ارتی،  های جدید و مدرن است و به های مدیم و هم رسانه مانی رسانه وژوهخ هم به

              طور کلای، باه وساایل ارت ااط جماای در مانی وسی  خود باه کاار رفتاه اسات و باه

           عمااومی،هااای ماادیمی ماننااد رو نامااه، ت لی ااات رواباا  اشاااره دارد )شااامل رسااانه

های جدید مانند اینترنت و تلفو همراه که گاهی مجتت رادیویی، تلویزیون و رسانه

            انااد(. بااا وجااود اشَااکال هااای ماادیمی را حفاا  کااردهباضاای عناصاار وساای  رسااانه

متفاوت، رسانه ا  هماۀ کارکردهاای مشاتر  انتشاار و ارت ااط باا عماو  )م تنای بار 

                    (. دو  اینکاااه رساااانه باااه03، ا4633دار اسااات )ناااای ی، ارت اطاااات( برخاااور

دادن الگااوی ذهناای  کنااد و بااا شااکل سااا ی باارای مصاطااب کمااک می فراینااد مانی

گیری نگارز  کند و ا  ایو طریق به شکل ها مانی می مصاط ان، رویدادها را برای آن

 کند.  مصاطب کمک می
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ه شاود، رساانه دارای کارکردهاای منفای اسات ای دیگر نگا گونه اگر به رسانه به

های مهم ایو مقالاه، ارائاۀ  (. بر ایو اساس، یکی ا  هدف447، ا4633)ساروخانی، 

کاااری و همچناایو،  های فریب هااا و  مینااه سااا ی مصاطااب ا  علت الگااوی آگاه

 کاری در رسانه )م تنی بر محی  خانواده( است. رفت ا  فریب راهکارهای برون

وه بر کارکردهای مث ات، دارای کارکردهاای منفای هام هناتند کاه ها عت رسانه

برای جاماه و مصاط ان، ت لی ات منفی دارد؛ مثتً در کاارکرد خ اری چنانچاه رساانه 

شاود و نیاز باعاث تصادیر  بیخ ا  حد تأکید کند، باعاث تارس و وحشات مارد  می

ال میاراث فرهنگای شود و نیز در راستای انتق اعتنایی مصاط ان می ذهنی، رخوت و بی

دارای کارکردهااایی ماننااد تقویاات جاماااۀ تااوده و جلااوگیری ا  توساااۀ فرهنگاای و 

 اده،  شاود )مهادی کژکارکردهایی مانند غفلت ا  وامایت و کنترل سالیقۀ عماو  می

 (. 04و  07، صص4636

ها  توان گفت امرو  رسانه با توجه به تاامل و وابنتگی دو نهاد خانواده و رسانه می

مؤثری در افزایخ یا کاهخ ث ات خانواده دارند. فریب در رساانه یانای انتقاال  نقخ

شده ا  طرف فرستنده باه گیرناد  ویاا ، باا هادف تقویات  کاری آگاهانۀ ویامی دست

های گوناااگون  گیری اشات اه در وی. ا  جملااه شاکل باورهاای غلا  یااا ایجااد نتیجااه

گاویی یاا ایجااد نقاض در ویاا  و  کااری و دروغ توان باه ونهان کاری رسانه می فریب

 (. 63، ا4630وور،  تصریب اصل ویا  اشاره کرد )تقی

دهاد  کاری رسانه و اثرگاذاری آن بار خاانواده، نتاایج نشاان می در م حث فریب

دادن به آگاهی کاذِّ مصاط ان، گناترز و نماایخ تضااد ط قااتی،  ها با شکل رسانه

کااری مفااهیم جننای، خادمت باه  سا ی، دست ایجاد حس ا خودبیگانگی، مهرمان

صاح ان سیاست و امتصاد و ایجاد ت ییارات فرهنگای، موجاب ت ییار سا ک  نادگی 

ها گاااهی مواعااد اختماای  شااوند. همچناایو، رسااانه فااردی و خااانوادگی مصاط ااان می

رفات ا   جا(؛ در نتیجه، اعضای خاانواده بارای برون کنند )همان خانواده را تهدید می

 چند مورد دمت کنند:کاری باید به  فریب
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 ای باشند؛ ای خارج کنند و چندرسانه رسانه خود را ا  حالت تک .4

های مذکور، به سینما و  خانواده باید هر هفته یا هر ماه، عتوه بر ویگیری رسانه .0

 تئاتر بروند و مجتت هفتگی را میالاه کنند؛ 

 شویق شود. خانواده ا  حالت استفاد  فردی به حالت استفاد  جمای ا  رسانه ت .6

 

 اهداف تحقیق 

 هدف کلی

کااری رساانه م تنای بار  رفات ا  فریب سا ی مصاطاب بارای برون ارائۀ الگوی آگاه 

 محی  خانواده. 

 

 های جزئی  هدف

ای در محاای   کاااری رسااانه رفاات ا  فریب هااای برون سااا ی مصاطااب ا  راه آگاه .4

 خانواده؛

 ای در خانواده؛ رسانهکاری  های فریب ها و شیوه ها،  مینه شناسایی علت .0

ای در  میناۀ تاأثیر بار سا ک  کاری رساانه رفت ا  فریب بررسی راهکارهای برون .6

  ندگی خانواده؛ 

 ای در خانواده. کاری رسانه رفت ا  فریب طراحی الگوی برون .1

 

 سؤالات تحقیق

 کاری رسانه دارد؟  رفت ا  فریب سا ی مصاطب چه نقشی در برون آگاه .4

ای در  میناۀ تاأثیر بار سا ک  نادگی  های فریاب رساانه شایوهها و  ها،  مینه علت .0

 خانواده چینت؟ 

کاری رسانه در  مینۀ نحو  ووشخ خ ری و انتقال خ ار باه  رفت ا  فریب راه برون .6

 اعضای خانواده چینت؟
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 کاری رسانه چینت؟  رفت خانواده ا  ماضل فریب راهکارهای برون .1

در  مینۀ تاأثیر بار سا ک  نادگی  ای کاری رسانه رفت ا  فریب راهکارهای برون .0

 خانواده چینت؟

 

 روش پژوهش 

               ای و اساانادی اسااتفاده شااده اساات. رویکاارد  در ایااو تحقیااق ا  روز کتابصانااه

                         برداری اسااات. واااژوهخ، اساااتقرایی و ابااازار گاااردآوری اطتعاااات، یادداشااات

ت دیل به نناصۀ چااوی ا  جملاه کتااِّ،  اند ا : اسناد چاوی یا مابل مناب  تحقیق ع ارت

های  نامااه، مصاااح ه نامااه، ل ت نامااه، مجلااه، رو نامااه، هفته دایر الماااارف، فرهن 

               شااده در هااای علماای، متااون چاااوی نمایه هااای همایخ شااده، وااژوهخ، کتاِّ چاپ

هاای  ترجمۀ متاون تصصصای مارت   باا موضاوع. روزبانک اطتعاتی و اینترنت و 

افزارهاای آمااری، امکاان بررسای روایای و وایاایی را نادارد  کیفی با اساتفاده ا  نر 

(؛ به همیو دلیل، برای اطمینان ا  روایی و وایایی تحقیق، 441، ا4633)ساروخانی، 

را ار یاابی و ها  در هر مرحله، کارشناسان سه حو   رسانه، فرهن  و خاانواده، یافتاه

سا ی استفاده  سویه تأیید کردند. در ایو وژوهخ، برای اطمینان ا  روایی، ا  روز سه

 شده است. 

                شااااناختی دارد و در اصاااال، همااااان روز  سااااا ی، تنااااوع روز سویه روز سه

             (، روز ایاو 4337« )ولکاات»گفتاۀ  کردن اسات، اماا ا  طریاق ساه من ا . به با بینی

                   هااا باارای تکمیاال و تأییااد اطتعااات خااود شااامل فنااونی اساات کااه محقااق ا  آن

                   (، وژوهشااگر بااا اسااتفاده ا  0770« )مکااس ول»کنااد و ال تااه ا  دیااد  اسااتفاده می

                  فهم ارائااه و مضاااوت توانااد اهااداف مااتو را در ساااختارهای ماباال ایااو روز می

                            نشااااان و دیگااااران،  یگااااران را دربااااار  وااااژوهخ خااااود ممکااااو کنااااد )نیکد

 (.33، ا4633
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 کاری رسانه  مفهوم فریب

اعتماادی میاان شارکای ارت ااطی منجار  فریب اغلب به ایجااد احنااس خیانات و بی

                      کناااد و تصلاااف ا  شاااود، ماااوانیو هنجااااری را در یاااک رابیاااه نقاااض می می

ها  شود. بیشتر مرد  ا  دوستان، شرکای ارت اطی و حتای غری اه انتظارات محنوِّ می

             توم  دارند بیشتر ومت خود را در ارت ااط حقیقای صارف کنناد. ایاو فریاب ممکاو

                  هااا باشااد. وگوهااای ماارد  و هنگااا  برمااراری ارت اااط میااان آن اساات در گفت

ای خاا درخور توجه اسات  همچنیو، میزان فریب بیو شرکای رمانتیک یا در رابیه

 (.  4630وور،  )تقی

کاااری در رسااانه، موضااوعی مهاام در عملکاارد رسااانه اساات و در  اماارو  فریب

شاود.  اثرگذاری رسانه بر مصاط ان و جاماۀ هدفخ، شاخصای اختمای محناوِّ می

 ا :  اند های گوناگون آن ع ارت شماری ا  شکل

حذف اطتعات مهم یا مرت   با موضوع و یاا مشاارکت در رفتااری  کاری: پنهان

 کند؛ کردن اطتعات کمک می که به ونهان

 آوری یا دادن اطتعاتی مصالف یا بنیار متفاوت با حقیقت؛ جم  گفتن: دروغ

 ای غیرمنتقیم و م هم یا متنامض؛  ایجاد بیانیه تعصبات:

های حقیقات در  گرفتو جن اه رسااندن یاا نادیاده داملح )توضیحات(: به زیرنویس

 (.03، ا4631یک موضوع )ونتمو، 

ها(: دادن اطتعات غل  یا کشیدن حقیقت به عرصۀ غیرواماای و  )ویژه العاده فوق

 (.63، ا4636وور،  منظور تحریف وامایت )تقی دروغ، به

ای را  هاای رساانه هاا و ویاا  امرو ه فناوری دیجیتال، ت ییر شاکل تصاویرها و فیلم

ا  هار  ماان دیگاری دشاوارتر شاده « غیرواماای»ا  « اصل»تر کرده و تشصیص  ساده

است. همچنیو، در حال حاضار  میناۀ صادامت در رساانه کمتار و عوامال گناترز 

 شود.  کاری بیخ ا  گذشته مشاهده می فریب
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             در جهااان اماارو  وسااایل ارت اااط جمااای )ماننااد رو نامااه، تلویزیااون، رادیااو، 

دهی به افکاار عماومی،  های اخیر اینترنت( با انتقال اطتعات و شکل سینما و در سال

                ای گوناه کنناد؛ به در توساه و ت ییار فرهنا  و تمادن بشاری نقاخ بزرگای ایفاا می

تاوان یافات کاه رساانه در ویادایخ و  که کمتر حادثه و جریان مهام اجتمااعی را می

کم در گناترز، نشار یاا مهاار آن  ، نقخ مهمی ایفا نکرده یاا دساتگیری آن شکل

 سهمی نداشته باشد. 

های جمااای، رادیااو و تلویزیااون ا  نظاار آمااو ز غیررساامی و  در میااان رسااانه

دلیل برد وهنااورز، یکای ا  بهتاریو  ای دارند. تلویزیون، به الگوسا ی، جایگاه ویژه

ختیاار جواما  مارار دارد. تلویزیاون وسایل آمو شی و فرهنگی است که امارو  در ا

 مان و هماهن  ا  تصویر )رن  و نور( و صدا )موسیقی، کات   خاطر استفاد  هم به

ساا ب گیرایاای و  گااذارد و به و افکاات(، تااأثیر انکارناوااذیری باار مصاط ااان خااود می

ساا ی دارد.  های خاا، سهم بیشتری در انتقال الگوهای رفتاری و فرهن  جذابییت

های سنی، مصاطب تلویزیون هنتند، ایو رسانه در جاماه تاأثیر  که همۀ گروها  آنجا 

های آن، اهمیتخ  کتن دارد. افزون بر ایو، سادگی استفاده ا  تلویزیون و تنوع برنامه

 (. 06، ا4603کند )شرفی،  را دوچندان می

 مک لوهان ماتقد است تلویزیون ضمو آنکه همۀ مزایای دیگر وسایل را دارد، با

نظر او، تلویزیون  ای را به دست آورده است. به الااده افزودن تصویر، مدرت نفوذ فوق

تواناد جاوی  تنها در یک کشور، بلکه در سراسار منیقاه و حتای در یاک مااره می نه

 (. 403، ا4637برانگیز ودید آورد )ص ری،  احناس

هااا را  قخها، تلویزیااون همچنااان یکاای ا  مااؤثرتریو ن در ایااران، ا  میااان رسااانه

داراساات. چیرگاای عواطااف و احناسااات در نوجوانااان و جوانااان،  مینااه را باارای 

تر کرده است. نکتۀ مهم دیگر ایو است که در  اثرگذاری و الگوگیری ا  سیما آماده

جاماۀ ما بیخ ا  دیگر جوام ، ا  ایو رسانه انتظاار دارناد باه مناائل تربیتای و دینای 

ت به مفاهیم دینی تامهق بصشد؛ به همیو دلیال اسات بپردا د و ا  راه الگوسا ی درس
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داند  گذار انقتِّ استمی، صداوسیما را دانشگاه عمومی برای آحاد ملت می که بنیان

 (. 070، ا4633)موسوی خمینی، 

ویژه تلویزیون، الگاوگزینی  بنابرایو، با توجه به مدرت نفوذ و تلفیق  یاد رسانه، به

هاای  های تلویزیاون اعام ا  فیلم مهم است. تماا  برناماه مصاط ان ا  رسانۀ ملی بنیار

های ترکی اای، منااتقیم و  کننده و مجموعااه های ساارگر  ها، برنامااه سااینمایی، سااریال

تواند  دهند. رسانه می غیرمنتقیم، الگوهای فراوانی را در اختیار مصاطب خود مرار می

می را به ننل جوان با شناخت نگرز مصاط ان، الگوهای متنوع و جذاِّ دینی و است

ای در مارفای الگوهاا،  کااری رساانه مارفی کند یا برعکس، با ارائۀ سایحی و فریب

مصاط ان را ا  موضوعی خاا منزجر کند؛ در نتیجاه، م حاث الگوساا ی در رساانه 

رفات ا   ای و راه برون کاری رسانه یکی ا  م احث مهم است که باید در منئلۀ فریب

 د.آن، موردتوجه مرار گیر

نقااخ حناااس صداوساایما در الگااودهی تااا آنجاساات کااه مقااا  ماظاام ره ااری 

تریو مراکاز باه شامار  جای دنیا یکی ا  حناس های جمای در همه رسانه»فرماید:  می

روند؛  یرا دستگاه ت لی اتی وسیلۀ عمومی مانند صداوسیما همواره با مرد  است و  می

 ودی در جاماه دیاده  ود، آثارز بهش باید گفت هر عملی که در ایو رسانه انجا  می

 (.601، ا4637شود )ماتمدنژاد،  می

 

 ای  کاری رسانه رفت از فریب راهکارهایی برای برون

« ای خاانواد  شا که»گیری گوناۀ جدیادی ا  خاانواده باا عناوان  ها باعث شکل رسانه

(Network Familyشده ) هایی به همراه  ها و فرصت اند. ایو شکل ا  خانواده آسیب

ها  دارد. مهم ایو است که خانواده بتواند اصول مشتر  و وایدار خود را در آن ش که

گیاری ا   حف  کناد. همچنایو، حضاور اعضاای خاانواده در فضاای مجاا ی و بهره

ب  آنان خللی ایجاد کند. شود، نه اینکه در روا ها می ها باعث تحکیم رواب  آن رسانه

ها مصاط ان را باه ا خودبیگاانگی  داران مارکنینم، رسانه میابق تحلیل انتقادی طرف
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(Alienationهدایت می )  کنند. هرچه مرد ، بیشاتر ا  خاود بیگاناه شاوند، بیشاتر باه

کااری  ای کاه فریب شاوند و رساانه  ندانیان نیا های ا خودبیگانۀ خویخ ت ادیل می

ای  شود و آنان را ا  بادبصتی های ا خودبیگانه می یۀ خشنودی مومت روانکند، ما می

 کند.  که گرفتار آن هنتند، منفک می

                      خورده اساات؛  یاارا ا خودبیگااانگی بااه وی در ایااو وضااایت، مصاطااب فریااب

                  دهاد وامایات مناائل را دریافات کناد. او فقا  آنچاه را رساانه ا  طریاق اجا ه نمی

خاورد  تر فریاب می کناد و در نهایات، ساری  دهد، دریافت می امناع و ت لیغ انتقال می

شااده  ها مادرنااد خااانواد  اش اع  (، رسااانه4333(. ا  نظاار گاارگو )4630وااور،  )تقی

(Saturated family به وجود آورند. ایو اش اع موجب ایجاد ت ییارات فرهنگای در )

                  کناااد.  منااایر خاااانواده را دچاااار بحاااران فرهنگااای میخاااانواده شاااده و ماماااولاً 

هاا و  اناد ا : مادیریت نحاوه و میازان ورود داده رفات ا  آن ع ارت راهکارهای برون

دهی آن  ها در خانواده، آگاهی ا  نحو  ت ییر سرمایۀ نمادیو کاه رساانه در شاکل ویا 

رساانی درباار  اناواع  ده، اطتعدر خانواده نقخ دارد، ارتقای آگاهی اعضاای خاانوا

بصشی دربار  تفاوت رساانۀ گار  و سارد و آگااهی خاانواده ا  ساواد  رسانه، آگاهی

 (، آگاهی والادیو ا  ساواد دیجیتاالی و ساواد 0776عملیاتی. بر اساس نظریۀ شیفر )

 الکترونیکی اهمیت دارد.

 کنند: ها به ایو موارد توجه  رفت ا  ایو منئله باید رسانه برای برون

 تتز کنند اصل صحت را بر سرعت مقد  دارند؛ .4

اصل اختق و رسالت مدنی را رعایت کنند و به هیچ گروه امتصادی یا فرایند  .0

 خاا وابنته نشوند؛

 بکوشند در تولید محتوا و ویا ، اختق را رعایت کنند؛ .6

 ای باشند؛ای خارج کنند و چندرسانهرسانهتتز کند خود را ا  حالت تک .1

 ها را افزایخ دهند.ویژه خانوادهای مصاط ان خود، بهسواد رسانه .0
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کاااری رسااانه و انتصاااِّ  رفاات ا  فریب همچناایو، باارای ارتقااای آگاااهی و برون 

ها ضرورت دارد: چگونه ا  ایو  صحید ویا  ا  سوی مصاط ان یا کاربران، ایو ورسخ

  ر چینت؟ خ ر میل  شد ؟ چگونه بفهمم ایو خ ر درست است؟ من   ایو خ

ها فراتار  (. رسانه110، ا4636وور،  کنی ایو خ ر را منتشر کرده است؟ )تقی چه

های دیگری کاه  ، در چارچو2ِّگذارند و تأثیراتی که می 1ا  کارکردهایی که دارند

اند؛ ماثتً یکای ا  ایاو  ویامدهای خاا دارند یا در چارچوِّ اختق درخور بررسای

توسااه و ویامادهای ناشای ا  آن اسات.  درحالرساانی باه جواما   کارکردها خدمت

ها در ایو جواما ، نظاا  ارت ااط مادرن را بارای وشاتی انی ا  تحاول امتصاادی،  رسانه

 (. 033کنند )همان، ا سیاسی، اجتماعی و فرهنگی ایجاد می

                     ( بااااا نگاااااهی مث اااات، کااااارکردH.Lasswel( )4331هارولااااد لاسااااول )

ها  بنتگی اجتماعی، انتقال میراث فرهنگای و سارگرمی را بارای رساانه نظارت بر هم

(، رسااانه را Wright(. چااالر  رایاات )447، ا4633کنااد )ساااروخانی،  تاریااف می

ابزاری برای سرگرمی و راه فراری برای گریز ا  مشکتت رو مره و ورکردن اومات 

(، D. Mcguailماک کوایال ) (. دنایس13، ا4636 اده،  داناد )مهادی فراغات می

ها را عضااو جدیااد اجتماااع خوانااده کااه باعااث گنااترز اطتعااات، تقویاات  رسااانه

دانااد  بنااتگی، تااداو  و اسااتمرار فرهنگاای، ساارگرمی و بناایج افکااار عمااومی می هم

(، اشار  متفاوتی باه رساانه B.Reimer( و بورمیر )J.Gibbinsجا(. جان گی نز ) )همان

صاورت  نظر آناان، رساانه به یات فرهنگای ربا  دارد؛ باهگیری هو دارند که به شکل

کناد )اجتلای،  هاای خاود را تکارار میرو مره و دائم همراه مصاطاب اسات و ویاا 

 (. 07، ا4630

های  یادی انجا  شده است که هدف  در حو   ارتقای ستمت خانواده، وژوهخ

ای و ارائۀ  نیای رسانههای د کاری ها ا  فریب سا ی مصاط ان و خانواده ها آگاه همۀ آن
                                                 

 ...  و ت لیغ اجتماعی، نظارت اجتماعی، بنتگی هم آمو ز، رسانی، اطتع سرگرمی،. 1

 ...و اجتماعی های ناهنجاری طرح نگاری، هر ه خشونت، ا  ناشی آثار. 2
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هاست. در ایو مقاله به برخای ا  ایاو  کاری رفت ا  ایو فریب راهکارهایی برای برون

 راهکارها اشاره شده است.

اناد. جامااه بادون  تأکیاد کرده« ستمت روانی خانواده»مقا  ماظم ره ری نیز بر 

ای مواریث فرهنگی و  درنظرگرفتو خانواده، آشفته و نامیمئو است. در چنیو جاماه

             شاود. باار اسااس ایااو تحلیال، یکاای ا   آساانی منتقاال نمی ها به فکاری و عقایاد نناال

هاسات؛ باه ع اارتی، یکای ا   ه و کاارکرد رسانهمنائل مهام، شا اهت نقاخ خاانواد

تااریو کارکردهااای رسااانه نیااز آمااو ز مصاطااب، انتقااال میااراث فرهنگاای و  مهم

شاوند  سا ی مصاطب است. در نتیجه، گاهی ایو دو نهاد دچار تداخل نقاخ می آگاه

 (. 044، ا4633)ساروخانی، 

رفاات ا   ونمااا تااتز کااردیم در ایااو مقالااه بااه سااتمت خااانواده در  مینااۀ بر

ای توجه کنیم؛ لاذا ویگیاری طارح حاضار بناا باه دلایال  یار  های رسانه کاری فریب

 اهمیت بیشتری ویدا کرده است: 

تریو منئول نظا  استمی، همواره بر ساتمت  مقا  ماظم ره ری در مقا  عالی .4

ه ها و ش اهت نقخ خانواده و رسانه اشاار و بر نقخ رسانه  روانی خانواده تأکید داشته

طور که تلویزیاون فاتن کشاور غربای باا  تواننت همان اگر صداوسیما می»اند:  کرده

های خودز را راست جلاوه  های هنری، دروغ یک سابقه و تجربۀ فراوان و با استفاده

دهد، وامایت کشور را درست مناکس کند، شما بدانید امرو  امیاد ننال جاوان،  می

مراتب بیشاتر ا   از، باه به نظاا  جمهاوریبنتگی ننل جوان به کشور، به دینخ،  دل

تواننت درست وضا  کشاور را  حالا بود. ایراد ما به صداوسیما ایو است که اگر می

شد که امرو   مراتب بیشتر ا  آنی می مناکس کند، خیلی شاف و بهجت بینندگان، به

 (.06، ا4603)شرفی، « هنت

های نظا  فرهنگای  ویژه صداوسیما، منئولیت اصتح و تحکیم وایه ها، به رسانه .0

های فرهنگی و اجتماعی مقابله  کشور را برعهده دارند و باید با مشکتت و نابنامانی

ویژه در حااو    ای غاارِّ، بااه هااای رسااانه کاری کننااد. لااذا در شاارای  کنااونی، فریب
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کاری  رفت ا  ایو فریب های برون دن ال راه د بهشود و ما بای خانواده، هر رو  بیشتر می

 ای باشیم.  رسانه
 

 سازی سویه کاری رسانه بر مبنای رویکرد سه رفت از فریب مقولۀ مفهوم برون(: 1) جدول
 

 مقوله مفهوم گفتار کارشناسی کد

4 

0 

6 

 

1 

گذاری امتصادی بلندمدت و همراه باا  سرمایه

 های راه ردی؛  برنامه

به محصاولات فااخر ایرانای در  دادن اولویت

 ای؛ تولیدات رسانه

های  های مااالی باارای ایااده اختصاااا هزینااه

های مشااارکت در منااائل  نص گااان در  مینااه

 ای؛ فرهنگی و رسانه

آشناکردن مصاط ان باا اصال امتصااد سیاسای 

 رسانه.

امتصاد رسانه و 

رفت ا   برون

 کاری فریب

ب 
فری

بر 
ثر 

مؤ
ی 

رون
ل بی

وام
ع

 
ری

کا
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6 

سااا ی مصاط ااان و اعضااای خااانواده بااا  آگاه

 ودید  جالی خ ر؛ 

 سادگی و ناهماهنگی در شناخت؛ 

 ارتقای آگاهی مصاط ان؛

 آمو ز در مدارس. 

 مصاط ان رسانه

ب
فری

بر 
ثر 

مؤ
ی 

رون
ل د

وام
ع
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 بودن در حو   خانواده؛ ای توجه به چندرسانه

 ای؛  افزایخ سواد رسانه

 داننتو اصل صحت بر سرعت. مقد 

 اختق غیرحرفه ای

4 

0 

 های اجتماعی؛ بحران هویت مجا ی در ش که

بااانی ویااا  ا  رسااانه بااه  شاادن دروا ه عوض

 شهروند.

 آنتیو فریب
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                       هاااای  هاااا و ویا  امااارو ه فنااااوری دیجیتاااال، ت ییااار شاااکل تصاااویرها و فیلم

                تر کاارده و تشااصیص اصاال ا  ت ییریافتااه دشااوار شااده اساات.  ای را ساااده رسااانه

های صاادامت در رسااانه کمتاار و عواماال گنااترز  همچناایو، در حااال حاضاار  مینااه

های مهام  شود. بر ایو اساس، یکای ا  هادف کاری بیخ ا  گذشته مشاهده می فریب

ای و راه  کاااری رسااانه های فریب یوهها و شاا هااا و  مینااه ایااو مقالااه، شناسااایی علت

 رفت ا  آن است.  برون

های سیاسای و  ها ابزاری مؤثر در دست مدرت دلیل ایو توجه ایو است که رسانه

کننادگان خاود حرکات  امتصادی هنتند و برای بقا ناچارند در جهت اهداف هدایت

ساا ی  گاو و آگاهدن ال ارائاۀ ال کنند؛ در نتیجه، ایو تحقیق ا  نظر علمی و عملای، باه

ای اسات. ننال کناونی  کاری رساانه رفت ا  فریب مصاطب در حو   خانواده و برون

شود و در دنیاای اطتعااتی و ارت ااطی  ها بزرگ می جاماه ا  ابتدای حیاتخ با رسانه

هاا و هنجارهاای جامااۀ خاود و دیگار  امرو ، ایو ننل، بصخ عظیم فرهن ، ار ز

کناد؛ باه ع اارتی، در دوران مااصار کاه باه عصار  می ها دریافات جوام  را ا  رسانه

واذیری  اطتعات و جاماۀ اطتعاتی و ارت اطی ماروف است، بصخ عظیمی ا  جاماه

نگااری ع اارتی  (. هر ه00، ا4633شود )سااعی،  ها انجا  می ها ا  طریق رسانه ننل

ناد و ده است که بیخ ا  همه دربار  میال ی که آشاکارا مناائل جننای را نشاان می

دهد  رود. ادبیات موضوع نشان می هدفشان تحریک جننی مصاط ان است، به کار می

گوناه میالاب، دارای آثاار منفای  که مرارگارفتو بلندمادت و مکارر در ماارض ایو

 گوناگونی مانند موارد  یر است:

 دهد؛  بندوباری جننی را افزایخ می های بی انگیزه .4

خارج ا  عرف فرهنگی هنتند، ممکو نوجوانانی که در مارض منائل جننی  .0

شده دربار  رابیۀ جننی داشته باشند؛ دیدگاهی که ارت اطی  است دیدگاهی تحریف

با عشق و صمیمیت ندارد و بر ایو اساس، تمایل داشته باشند بدون داشاتو ویونادهای 

 عاطفی، رابیۀ جننی برمرار کنند؛
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نگاری در اینترنات  فرض دیگر ایو است که دسترسی گنترده به میالب هر ه .6

شود افراد داوطل انه ویگیر ایو میالب شوند. نتایج میالاات نشان  و ت لی ات، باعث می

درصاد ا  نوجواناان رخ داده اسات. 67تاا 47دهد که افشای تصادفی در بایخ ا   می

 (.4636وور،  )تقی

 

 های پژوهش یافته
 

 رسانهکاری  رفت از فریب های برون مطالعۀ کیفی راه(: 2)جدول

 

 سا ی مصاط ان آگاه

شود والادیو باا افازایخ داناخ اطتعااتی خاود،  ویشنهاد می -

  مینۀ ارتقای آگاهی فر ندانشان را فراهم کنند؛ 

ای ویشانهاد  کااری رساانه های فریب برای جلوگیری ا   میناه -

ماننااد نظااا   طور دمیااق و در حااد نیااا ، ا  مفاااهیمی شااود، بااه می

 ا  فرهنگی آگاهی داشته باشند؛اجتماعی، نظا  ط قاتی و نظ

بارای ارتقااای آگاااهی و دانااخ اجتماااعی اعضااای خااانواده،  -

شااود والاادیو، باار اساااس تحلیاال دانلااد لا ر، بااا  ویشاانهاد می

کردن محی  خانواده، در کشف حقاایق بکوشاند و  ای چندرسانه

کاری رساانه  های فریب با فر ندان مشارکت کنند تا جلوی  مینه

 (؛103، ا4636ر، وو گرفته شود )تقی

 افزایخ اطتعات فر ندان در حو   تربیت جننی؛ -

 ای. تقویت سواد رسانه -

 س ک  ندگی
 وذیری؛  منئولیت 

  .برمراری رواب  عاطفی با خانواده و دوستان 

 ووشخ خ ری
  صحت اخ ار فدای سرعت خ ررسانی نشود؛ 

 . دمت در بیان آمار و ارما 

 ای عملکرد رسانه
  ای  صادامت در مواجهاه باا رمیاب رساانهبه منئلۀ اختق و

 خود توجه کنند؛
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 ای؛ های رسانه کارگیری افراد متصصص در سا مان به 

 توجه به جلب اعتماد مصاطب هنگا  تولید محتوای رسانه؛ 

  ،اصل آ ادی اطتعات و دسترسی به اطتعاتی مانناد فنااد

 اننجا  اجتماعی و تحول فرهنگی در اولویت باشد؛ 

 ومی.تقویت فرهن  ب 
 

گیری کلای در مالاب واساخ باه ایاو ساؤالات انجاا   در ایو مقاله، بحث و نتیجاه

کاری رسانه اشاره دارد. باضی  رفت ا  فریب خواهد شد که به ارائۀ راهکارهای برون

 اند ا : ایو راهکارها ع ارت

  آشناکردن مصاط ان و اعضای خانواده با ودید  اخ ار جالی و توجه باه درساتی

 ا  دستیابی سری  به اخ ار و محتوا ضرورت دارد؛خ ر، م ل 

 سا ی اعضاای  آمو ز مداو  به خانواده و فر ندان برای ارتقای آگاهی و ایمو

ای، مؤسنات  المللی و رسانه های رسمی بیو خانواده و ا  سوی دیگر، تقویت سا مان

واده ای ضاروری اسات. اعضاای خاان های رساانه نهاد و بنگاه های مرد  علمی، انجمو

ها و عملکرد رساانه بایاد  بودن ویا  کاری یا غیراختمی رفت ا  منئلۀ فریب برای برون

ای شاوند؛ بارای مثاال، هار عضاو خاانواده  ای خارج و چندرسانه رسانه ا  حالت تک

های اجتمااعی  رو انه ا  تلویزیاون و رادیاو، می وعاات، کتااِّ و اینترنات یاا شا که

 استفاده کند؛

 های یادشاده، ا  ساینما، تئااتر، مجاتت  تاه، افازون بار رساانهها طای هف خانواده

مناد شاوند و یکادیگر را باه اساتفاد   شده بهره ریزی طور برنامه هفتگی و ماهانه نیز به

 جمای ا  رسانه تشویق کنند؛

 ای  کاری رسانه، افازایخ ساواد رساانه رفت ا  فریب های برون یکی دیگر ا  راه

ای ایااو ادعاا وجااود دارد کااه  تقویات سااواد رساانهاعضاای خااانواده اسات. در ب اااد 

دهد که فرایند تحلیل انتقادی به تحلیل  کاری  مانی رخ می رفت ا  منئلۀ فریب برون
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شکل گفتمانی دربار  ویا  میان اعضای خانواده درآید. ایو ادعاا  گفتمان انتقادی و به

ط ان ایو تواناایی را ای، به مصا وجود دارد که فرایند تحلیل انتقادی درآمو ز رسانه

ها و طر  تفکاری کاه رساانه مصاد تحمیال آن را دارد،  دهد که خود را ا  ار ز می

 رهایی بصشند.

ای بر اساس سواد هر مصاطب است و در ایو حو ه، توجه به  آمو ز سواد رسانه

ایو نکات ضرورت دارد: جننیت مصاط ان، س ک  ندگی، میزان تحصیتت، وایگاه 

 شناختی. های جمایت اعی، ش ل و دیگر ویژگیامتصادی و اجتم

           خااانواد  »گیری گونااۀ جدیاادی ا  خااانواده بااا عنااوان  ها موجااب شااکل رسااانه

            هایی ها و فرصاات اند. ودیدآماادن ایااو شااکل ا  خااانواده، آساایب شااده« ای شاا که

            فضااایبااه همااراه دارد. ال تااه خااانواده بایااد اصااول مشااتر  و وایاادار خااود را در 

 مجا ی حف  کند.

شده باه وجاود بیاورناد؛  توانند خانواد  اش اع ها می  (، رسانه4333ا  نظر گرگو )

اند. ایاو  ای است که اعضای آن بنایار گرفتاار و مشا ول شده، خانواده خانواد  اش اع

های  هااا، نظرهااا، ساا ک هااا، گرایخ ار ز»هااا در مااارض انااواع مصتلفاای ا   خانواده

هاا در روابا  اجتمااعی متااددی باه  مرار دارند و اعضای آن« ها ی و شصصیت ندگ

ساا   هایی مانند ماشیو، تلفو، تلویزیون و رساانه  مینه وردا ند. فناوری ایفای نقخ می

شاود و ماماولاً  ایو اش اع هنتند. ایو اش اع موجب ت ییرات فرهنگی در خاانواده می

رفت ا  ایاو بحاران، مادیریت  . راهکار برونکند خانواده را دچار بحران فرهنگی می

 نحوه و میزان ورود اطتعات و ویا  به خانواده است. 

کنند و باا فریاب  ها در دنیای فالی،  ندگی مشتر  با حیوانات را ت لیغ می رسانه 

اناد.  مصاطب، تجارت جدیدی بر م نای خرید و فروز حیوانات خانگی ایجااد کرده

های نوظهور خانواده در کشورهای غربی است و ایاو  شکل ایو نوع خانواده یکی ا 

الگو در چارچوِّ اندیشۀ استمی وذیرفته نینت. در دنیای غرِّ، به دلایلی همچاون 
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            دهناد باا حیواناات  نادگی ج ران خلأهای عاطفی یا فارار ا  منائولیت، تارجید می

               ی ایراناای اثاارکننااد. رسااانه بااا ت لیااغ ایااو ساا ک  ناادگی غرباای، باار ساا ک  ناادگ

کاری رساانه و آثاار آن بار  رو، خانواد  ایرانی باید ا  اهداف فریب گذارد؛ ا ایو می

 خانواده آگاه باشد. 

در خانواد  ایرانی، رعایت اصول اختمی و اننانی، مانند تربیت و ورورز روحی  

آمو شای  و جنمی فر ندان، تقویت ویونادهای عااطفی و خاانوادگی، ایفاای نقاخ

خانواده، انتقال میراث فرهنگی، محوریت اختق در رواب  خانوادگی، احترا  متقابل 

و درنظرگرفتو صاتح خاانواده، ا  جملاه عوامال ماؤثر در تحکایم بنیااد خاانواده و 

محفاظت ا  آن در برابر فری کاری رسانه است. اعضای خانواده بایاد درباار  حضاور 

انوادگی خاود اطتعاات کاافی داشاته باشاند. فناوری در فضای درونای  نادگی خا

همچنیو، اطتع ا  سه سید )فیزیکی، فضای اجتماعی و فضای فناوراناه( بار اسااس 

رفاات ا  منااائل رسااانه و   (، راهکااار مااؤثری باارای برون0740« )ونکاااتخ»تاریااف 

  .فناوری است

هاای  یگنترز و تنوع رساانه و فناور»دلیل  در جهان امرو  و در کشور ایران، به

با نماایی خاانواده « ارت اطی ا  صنات چاپ تا رادیو، تلویزیاون، مااهواره و اینترنات

بیخ ا  هر من   و مرج  دیگری برای شناخت منائل خانواده اهمیت دارد. دو گوناه 

با نمایی میرح است که یکی، با نمایی رسانه ا  منائل و دیگاری، با نماایی مفهاو  

کاری رسانه، با فرایناد  ای ا  فریب دلیل که بصخ عمدهخانواده در رسانه است. بدان 

های با نماایی بارای هماۀ اعضاای خاانواده  شود، آگااهی ا  شایوه با نمایی انجا  می

 ضروری است. 

کااری رساانه، ارتقاای آگااهی مصاطاب اسات.  رفت ا  فریب راهکار دیگر برون

درساتی انتصااِّ  را به هاا برای آنکه سید آگاهی مصاط اان ارتقاا یاباد و بتوانناد ویا 

کنند، باید همواره ا  خود بپرسند: چگونه ا  ایو خ ر میل  شد ؟ چگونه بفهمم ایاو 
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کنی ایو خ ر را منتشر کارده اسات؟  خ ر درست است؟ من   ایو خ ر کجاست؟ چه

 انگیز  منتشرکنند  خ ر چینت؟ 

 ند:سا ی فر ندان باید به موارد  یر بیشتر دمت کن در نتیجه، برای آگاه

شود باا افازایخ داناخ اطتعااتی خاود،  میناۀ ارتقاای  به والدیو ویشنهاد می -

 های فر ندانشان را فراهم کنند؛  آگاهی

طور  شاود، باه ای ویشانهاد می کااری رساانه های فریب برای جلوگیری ا   مینه -

دمیق و در حد نیا ، ا  مفاهیمی مانند نظا  اجتمااعی، نظاا  ط قااتی و نظاا  فرهنگای 

 آگاهی داشته باشند؛

شاود  برای ارتقای آگااهی و داناخ اجتمااعی اعضاای خاانواده، ویشانهاد می -

کردن محی  خاانواده، در کشاف  ای والدیو، بر اساس تحلیل دانلد لا ر، با چندرسانه

کااری رساانه  های فریب حقایق بکوشند و با فر ندان مشارکت کنند تا جلاوی  میناه

 (.103، ا4636وور،  گرفته شود )تقی

 افزایخ اطتعات فر ندان در حو   تربیت جننی؛ -

 ای. تقویت سواد رسانه -

                        والاادیو هنگااا  انتصاااِّ محتااوای رسااانه بایااد بااه ایااو نکتااه توجااه داشااته

شده با ارکان و اصول اخاتق در خاانواده منافاات نداشاته  باشند که محتوای گزینخ

نیان جاماه، نقخ مهمی در ستمت و ساادت جاماه دارد؛ منزلۀ ب باشد. نهاد خانواده به

دهی  ای ساامان گوناه به همیو دلیل، ارکان ایو نهاد و رواب  میان اعضاای آن بایاد به

شود که خانواده را باه اهاداف عاالی خاود برسااند و در نهایات، سااادت جامااه را 

 تضمیو کند.

ت دارد؛ برای مثاال، محتاوای بنابرایو، تاریف والدیو ا  اختق در خانواده اهمی 

های خانواده ا  جمله احترا  متقابل، احناان، گذشات و دیگار ماوارد  رسانه با ار ز

 ار شی در تاارض ن اشد. 
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طور جداگانه و با درنظرگرفتو نقاخ  ای باید به های مربوط به سواد رسانه آمو ز

شاود. همچنایو، فرد در خانواده )مادر، ودر، فر ند، ودربزرگ و ماادربزرگ( انجاا  

                      باااارای اسااااتفاد  مناسااااب اعضااااای خااااانواده ا  رسااااانه، شااااناخت و در  

حنی ضروری اسات. ارتقاای آگااهی خاانواده دربااره  حنی و همه های تک تفاوت

ای و  مااواردی همچااون سااواد عملیاااتی، اطتعاااتی، دیجیتااالی، الکترونیکاای، رایانااه

 مجا ی اهمیت دارد. 

اناد. ایاو مصاط اان  ها باا مصاط اان آگااه و فااال در ارت اط در دنیای امرو  رساانه

کارگیری   ماان کاااربران فااال اینترناات هنااتند؛ باه ایااو دلیاال انتقاال اخ ااار و بااه هم

جای رسااانۀ ملاای،  شااود و بااه اعتمااادی در مصاط ااان می های خ ااری باعااث بی شااگرد

 . کنند های خارجی را من   خ ری خود می رسانه
 

 کاری رسانه رفت از فریب سازی مخاطب برای برون الگوی آگاه(: 3) جدول

 

 کاری )کارشناسی( رفت از فریب برون سازی مخاطب آگاه مقوله

 

های  کاری فریب

 ای رسانه

 مضامیو جننی؛ .4

 ای؛  های رایانه با ی .0

 سا ی؛ اسیوره .6

 کاری؛ های فریب  مینه .1

ناآشااانایی والااادیو باااا  .0

 ها. ش که

حااذف، افاازایخ نظااارت، انتصاااِّ،  .4

 ای؛ تقویت سواد رسانه

 شدن؛ دمت، همراهی، آگاه .0

 سا ی، هویت ملی؛ اسیوره .6

ها و  آشنایی والدیو باا اناواع رساانه .1

های تلویزیونی، مانند خ ر و فایلم،  ش که

جلوگیری ا  ارت اط کود  و رسانه در 

 فراغت؛ تنهایی و اومات

های  آشنایی والدیو باا اناواع شا که .0

 ای.  رسانه

های بیولو یکی و کال دشناختی  ن و مرد را در بر دارد، در  جنس، عموماً تفاوت

شاناختی و اجتمااعی بایو  های اکتناابی، فرهنگای، روان حالی که جننیت به تفاوت
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های اجتماعی دلالات دارد. در همایو راساتا،  کند که صرفاً بر ویژگی ها اشاره می آن

فرهنگای و اجتمااعی مشاترکی اسات کاه ای ا  باورهاای  کلیشۀ جننایتی، مجموعاه

دهد و خانواده،  های خاصی را به افراد )یانی  ن و مرد( نن ت می ها و ویژگی مابلیت

ها و دیگر نهادهای فرهنگی و اجتماعی در  سالان، رسانه های هم نهاد آمو شی، گروه

 (.460، ا4633فر،  )ماینی با تولید ایو کلیشه مؤثرند
 

 کاری رسان: در مضامی  جنسی رفت از فریب سازی مَاطب برای برون آگاه: الگوی ( 1) شکُ

 کاری از طریق مضامی  جنسی( رفت از فریب )برون

 

های اجتمااعی، فرهنگای و تااریصی  سااخت سازی: سازی از طریق طبیعی اسطوره

ساا ی  شود کاه گاویی اماوری واضاد و ط یاای هناتند. ط یای ای عرضه می گونه به

عناوان طور ضمنی دارای کارکردهای ایدئولو یک است و در آثار رولان بارت با  به

سا ی به بهتریو شکل میرح شده است. باید توجه داشت که در اسیوره، دو  اسیوره

کنااد، بلکااه  مفهااو  دال و ماادلول کااامتً آشااکارند. اساایوره چیاازی را ونهااان نمی

کردن است. اسیوره، نوعی گفتار است که بیخ ا  اندا ه موجاه  کارکردز تحریف

 (.31ا 4633شود. )گیویان و سروری  رگری،  نمایانده می

کناد تاا  کماک می« سا ی ط یای»ا  نظر بارت، اسیوره به عملکرد ایدئولو یک 

های فرهنگی به اموری کامتً ط یای، عادی، خودآگاه و میابق با عقل سالیم  واکنخ

های ط قاتی، ناژادی  کنند که نابرابری سا ی چنان عمل می های ط یای برسند. گفتمان

 ها  انتصاِّ ش که توس  خانواده

 های غیراختمی حذف ش که

 نظارت نامحنوس والدیو بر جوانان 

 افزایخ اطتعات فر ندان در حو   تربیت جننی

 های جننی ها و ایده ها، ماناها، نشانه شناخت مفهو ای و  سواد رسانه
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تاریو  کردن ویاا  ا  مهم طور عادی با نمایی شوند. در ایو باره، تحریف و جننیتی به

 6کااری بایاد باه جادول رفات ا  ایاو فریب کاری است. برای برون شگردهای فریب

 دمت کرد. 
 

سازی و  کاری رسانه از طریق اسطوره رفت از فریب سازی مخاطب برای برون : الگوی آگاه(2) شکل

 سازی( ای از طریق اسطوره کاری رسانه )برون رفت از فریب شخصیتسازی  کلیشه

 

 

 ای های رایانه کاری رسانه از طریق بازی رفت از فریب سازی مخاطب برای برون : الگوی آگاه(3) شکل

 ای( های رایانه ای از طریق بازی رسانهکاری  رفت از فریب )برون

 

 آگاهی والدیو ا  نصب و نحو  با ی فر ندان

 دمت والدیو در انتصاِّ با ی فر ندان

 ای  های رایانه همراهی والدیو با فر ندان در استفاده ا  با ی

 تشویق به استفاد  محدودتر ا  رسانه ها هنگامی که اعضای خانواده دور هم هنتند 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ها  ها ا  طریق رسانه سا ی شصصیت سا ی و کلیشه اسیوره

 هویت ملی و فرهن  ملی
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 گیری  نتیجه

گفتو درباار  آن در  ای، موضاوعی فراتار ا  اتهاا  اسات و ساصو کاری رساانه فریب

شناسای، سیاسات و  شناسای، روان علومی، مانند ارت اطات، میالاات فرهنگای، جاماه

 برانگیز است.  مدیریت رسانه، بنیار حناس و بحث

کارند. ایاو  ها فریب ای به ایو موضوع اعتقاد دارد که رسانه کمتر متصصص رسانه

افراد ماماولاً در نگااهی آ اداندیشاانه، رساانه را نهاادی مناتقل و مردمای یاا مرکاز 

کنند؛ اما شگردهای امناع و تأثیرگذاری حداکثری یاا تمایال  رسانی مارفی می اطتع

یاست، تأییدکنند  فرایناد و رویکردهاایی اسات ای صاح ان امتصاد و س به نفوذ رسانه

 دهند.  کاری رسانه را نشان می که فریب

برانگیز اسات؛ در نتیجاه، بار  کاری رساانه، موضاوعی بحاث به همیو دلیل، فریب

ای را باارای  کاااری رسااانه های فریب تااوان ریشااه اساااس دلایاال علماای و منیقاای، می

رفاات ا   هااای برون ز کااردیم راهرفاات ا  آن بررساای کاارد. در ایااو مقالااه تاات برون

ای هرچناد جزئای باا  کاری رسانه را ا   وایای مصتلف بررسی کنیم تا آگاهی فریب

ای خاود باا کماک اساتادان دانشاگاهی، وایخ روی  عنوان وظیفۀ کارشناسای رساانه

ای و خاانواده ساهمی  های بنیااد رساانه ها مرار دهیم و در تقویت وایاه مصاط ان رسانه

 . داشته باشیم

          والاادیو بایااد تااتز کننااد بااا افاازایخ دانااخ اطتعاااتی خااود،  مینااۀ ارتقااای 

                 هاااای خاااود و فر ندانشاااان را فاااراهم کنناااد و ا  مفااااهیمی مانناااد نظاااا  آگاهی

گیری  اجتماااعی، نظااا  ط قاااتی و نظااا  فرهنگاای آگاااهی داشااته باشااند تااا ا  شااکل

مول دانلد لا ر، نوعی ابزار در دسات  رسانه، به کنند.کاری ویشگیری  های فریب ینه م

دهند. وس اعضاای  ط قۀ حاکم است و برای فریب افکار عمومی، هر کاری انجا  می

 اند: خانواده موظف

گیری فرایناد آگااهی کااذِّ  برای ارتقاای آگااهی و داناخ خاود، ا  شاکل .1

حی  خانواده، در کشاف کردن م ای شود با چندرسانه جلوگیری کنند؛ لذا ویشنهاد می
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حقایق بکوشند. برای دریافت حقیقت و کشف آن، با فر ندان خود مشاارکت کنناد 

 کاری رسانه گرفته شود؛ های فریب تا جلوی  مینه

                             شاااود بااارای مقابلاااه باااا تولیااادات هاااا ویشااانهاد می باااه اعضاااای خانواده .0

               هجو و غیراختمااای و جلاااوگیری ا  نگااااری یاااا تصااااویر منااات م تنااای بااار هر ه

های غیراختمی  ها دمت کنند. ش که ها و برنامه کاری اختمی، در انتصاِّ ش که فریب

طور نامحنوسای  کنناد، باه را حذف کنند و بار محتواهاایی کاه جواناان انتصااِّ می

 نظارت کنند؛ 

ای، مراحال موفقیات در  های رایاناه شود در انتصاِّ با ی . به والدیو ویشنهاد می6

خ اری و  یافتو کود  به هدف نهایی با ی، او را همراهی کنناد، ا  بی با ی و دست

ای باا فر ندانشاان هماراه شاوند تاا  های رایانه ها، ورهیز و در با ی اطتعی ا  با ی بی

 منیر فریب را  ودتر شناسایی کنند؛

                    مانناااد خ اااری،های تلویزیاااونی،  . والااادیو تاااتز کنناااد باااا اناااواع شااا که1

                وگومحور  سااریال، موساایقی، تجاااری، ور شاای، کااود ، منااتند، وورنااو و گفاات

 آشنا باشند. 

ساا ی ا   کااری رساانه در خصاوا کودکاان، اسیوره های فریب . یکی ا  راه0

هاا بایاد تاتز کنناد  ها و موضوعات اجتمااعی و فرهنگای اسات. خانواده شصصیت

 خوانی آگاه کنند.   ندان و اعضای خانواده را ا  طریق میالاه و کتاِّفر

شود اعضای خانواده  کاری رسانه، ویشنهاد می در نهایت، برای جلوگیری ا  فریب

 به ایو موضوعات بیشتر توجه کنند:

 هدف رسانه ا  عرضۀ ویا  چینت؟ -

 نحو  نشر موضوع خ ری در آن چگونه است؟ -

 موجود در ویا  به چه شکلی است؟ای  های رسانه گفتمان -

 با نمایی ابااد اطتعاتی و فرااطتعاتی در رسانه به چه شکلی است؟  -
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 نامه کتاب

، کوئیال درآمدی بر نظریاۀ ارت اطاات جماای دنایو مک(، 4630اجتلی، ورویز ) .4

 تهران: مرکز میالاات و تحقیقات رسانه. 

ترجمااۀ صااادق ،  ناادگی در عاایخ، مااردن در خوشاای(، 4631ونااتمو، نیاال ) .0

 ط اط ایی، تهران: اطتعات.

       ها و عوامااال کااااری، تحلیااال  میناااه رساااانه و فریب(، 4636واااور، فاااائزه ) تقی .6
           ، اصاافهان: دفتاار ت لی ااات اسااتمیرفاات کاااری در رسااانه و راهکارهااای برون فریب

 حو ه علمیه مم.

کاری رساانه و آثاار آن در  های فریب میالاۀ کیفی شیوه»(، 4630وور، فائزه ) تقی .1

 .473-34(، ا06)ویاوی 64، زترویجی اختق فصلنامۀ علمی، «خانواده

 ، تهران: دیدار. های تحقیق در علو  اجتماعی روز(، 4633ساروخانی، بامر ) .0

ودید  شکاف هنجاری  ها و ها در انتقال ار ز نقخ رسانه(، 4633ساعی، منصور ) .3
 ، تهران: انتشارات مؤسنۀ همشهری.ها و ار شی در ننل

 ، تهران: سروز.جوان و نیروی چهار   ندگی(، 4603شرفی، محمدرضا، ) .0

 ، ت ریز: هماذر.آشنایی با دانخ ارت اطات(، 4633ص ری، حمید ) .3

ی با نماایی ایاران در ساینما»(، 4633 رگری، محماد ) گیویان، ع دالهِ و سروری .3

 .33-63، ا 3، ز0، دور فصلنامۀ تحقیقات فرهنگی، «هالیوود

              ، تهاااران: 47،  های ارت اطاااات نظریاااه(، 4637ماتمااادنژاد، ساااید محماااد ) .47

 دانشگاه تهران.

های جنناایتی در رسااانه: میالاااه  با نمااایی کلیشااه»(، 4633فاار، حناایو ) ماینی .44

، 0، ز0، دور قیقات فرهنگیفصلنامۀ تح، «موردی صفحۀ حوادث رو نامۀ همشهری

 .460-407ا

، تهاران: و ارت فرهنا  و صحیفۀ ناور(، 4633الهِ ) موسوی خمینی، سید روح .40

 ارشاد استمی.
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، ها و میالااات رایاج های رسانه؛ دیدگاه نظریه(، 4636 اده، سید محمد ) مهدی .46

 تهران : انتشارات همشهری. 

ل اخ ااار جالاای را باااور ماارد  بااه ایااو چهااار دلیاا»(، 4633نااای ی، حمیدرضااا ) .41

 ، دسترسی در:03/3/4633، تاریخ با بینی: «کنند می

 www.shabakeh-mag-network/7300  

(، 4633نشااان، شااقایق، رضاااعلی نااورو ی و احمدرضااا نصراصاافهانی ) نیک .40

وژوهشاای  فصاالنامۀ علمی، «تحلیلاای باار رویکردهااای روایاای در وااژوهخ کیفاای»
 .401-33، ا30، ز43، سالاننانی شناسی علو  روز
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