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چکیده

این پژوهش با هدف بررسی برترین کتب با ژانر ورزشی در دنیا و تحلیل محتوای 
هدف  نظر  از  توصیفی،  استراتژی  لحاظ  از  کمّی،  نوع  از  تحقیق  روش  شد.  انجام  آن 
تحلیل  روش  از  آن  اجرای  برای  که  بود  اسنادی  داده ها  نظر جمع آوری  از  و  کاربردی 
محتوا استفاده شد. سایت کتاب فروشی آمازون به عنوان نمونۀ پژوهش انتخاب شد. جامعۀ 
آماری پژوهش همۀ کتاب های با ژانر ورزشی موجود در سایت آمازون و گودریدز بودند. 
نمونۀ آماری شامل 100 کتاب برتر داستانی با ژانر ورزشی از نظر میزان فروش، امتیاز 
و مخاطبان بود که به صورت غیرتصادفی هدفمند انتخاب شدند. برای جمع آوری داده ها 
100 کتاب برتر از نظر میزان فروش در ماه آوریل میلادی انتخاب شدند و براساس 16 
مقوله )از جمله نظر تخصصی، رأی و امتیازدهی مخاطبان، تاریخ چاپ، نام کتب، تصویر 
روی جلد، رشته های ورزشی پوشش داده شده و غیره( تحلیل و بررسی شدند. نتایج نشان 
داد 94 درصد از کتب بین سال های 2020-2016 چاپ شدند. 43 درصد از از کتب دارای 
نام ورزشی بودند و تصویر روی جلد 77 درصد از کتب با ورزش مرتبط بود. بیشترین 
بودند.  بیس بال  و  فوتبال  آمریکایی،  فوتبال  هاکی،  پوشش داده شده،  ورزشی  رشته های 
81 درصد از شخصیت های اول کتب مرد و 19 درصد زن بودند. همچنین 81 درصد از 
کتب بخشی از یک سریال چندقسمتی بودند. نویسندگان و ناشران داخلی می توانند با 
الگوبرداری از راه و روش نویسندگان خلاق و پرکار جوامع توسعه یافته در جهت خلق آثار 

و کتب با ژانر ورزشی بکوشند و برای بهبود عملکرد خود گام بردارند.

واژه هاي کلیدي: ژانر ورزشی، کتب ورزشی، تحلیل محتوا.

Abstract 

The purpose of this study was to review the best books of the 
sports genre in the world and analyze its content. The method of 
this research was quantitative, and descriptive in terms of strate-
gy, applied in terms of purpose, and documentary based in terms 
of data collection which the content analysis method was used 
to perform it. The population were all the books in sports genre 
available in Amazon bookstore site and Goodreads bookstore 
site. The statistical population included all sports genre books 
available on Amazon and Goodreads. The statistical sample con-
sisted of the top 100 fiction books in the sports genre in terms of 
sales, points and audience, which were selected non-randomly. 
To collect data, the top 100 books in terms of sales in April were 
selected and based on 16 categories (including expert opinion, 
audience votes and ratings, date of publication, book names, 
cover image, sports covered, etc.) were analyzed and examined. 
94% of the books were published between 2016-2020, 43% of 
the books have sports names and 77% of the books were related 
to sports. The most covered sports are hockey, American football, 
and football and baseball. 81% of the first characters of the books 
are men and 19% are women. Also, 81% of the books are part 
of a multi-part series. Iranian writers and publishers can try to 
compile books in the sports genre by taking ideas of the creative 
authors of developed societies in order to improve their perfor-
mance.
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مقدمه

عصری که ما در آن زندگی می کنیم، با انقلاب بزرگی مواجه است که 
حیات انسان تاکنون به خود دیده است. عصر ارتباطات، عصر سلطۀ پدیدۀ 
)سقازاده و کریمخانی، 2007(. رسانه های  انسان هاست  زندگی  بر  رسانه ها 
از طرف یک منبع روابط  این مفهوم است که جریان اطلاعات  جمعی به 
عمومی به شکلی کارا و به سرعت به میلیون ها نفر برسد )ایجی، آل، کاکس، 
کمرون و آولت1، 2011(. همچنین ارتباط جمعی فرایندی است که به واسطۀ آن 
رسانه ها پیام هایی را برای افراد زیادی تولید و منتقل می کنند یا فرایندی است 
که به وسیلۀ آن این پیام توسط مخاطبان جست وجو، استفاده و فهمیده می شود 
و همچنین بر آن ها تأثیر می گذارد )لیتل جان2، 2005(. با توجه به جایگاهي 
که رسانه های جمعی و وسایل ارتباطي از تولد تا مرگ در زندگي امروزي بشر 
پیدا کرده اند، می توان آن ها را در زمرۀ نهادهاي اجتماعي و یکي از عوامل 
عمدۀ مؤثر بر فرایند پذیرش هنجارها و ارزشهاي اجتماعي یا اجتماعي کردن و 
هنجارپذیرکردن قلمداد کرد. افراد معمولًا ارزش ها، هنجارها، اعتقادات، گرایش 
و الگوهای رفتاري را از دیگران و از خلال روند تربیت اجتماعي و جامعه پذیري 
یا در سیر و فراگرد ارزش های پذیرفته شده و نهادینه شدۀ اجتماعي فرامی گیرند. 

)خالدیان، مصطفایی، صمدی و کیا، 2013(.
اینکه  اول  دارند:  ویژگی های مشترک  و رسانه  در حال حاضر، ورزش 
هر دوی آن ها به پدیده ها و موضوع های جهانی تبدیل شده اند؛ دوم اینکه 
اینکه هر دو  از صنایع روبه رشد و سودآور محسوب می شوند؛ سوم  هر دو 
از پدیده های مربوط به قرن اخیر و دارای ابعاد گسترده و متنوع اجتماعی، 
فرهنگی، سیاسی، تکنولوژی و ورزشی و غیره هستند. رسانه پیام ورزش را به 
مخاطبان می رساند و باعث جذب جمعیت زیادی به سوی ورزش می شود. از 
طرف دیگر، ورزش نیز به طور موفقیت آمیزی به عنوان راهبرد جذب مخاطب از 
سوی تهیه کنندگان رسانه های مختلف استفاده شده است. رسانه ها کارکردهاي 
مختلف سیاسي، امنیتي، اجتماعي، فرهنگي، فراملي و غیره دارند و گسترش و 
توسعۀ وسایل ارتباط جمعي به حدي است که انسان امروزي را می توان انسان 
رسانه ها و فرهنگ جدید را محصول تبلیغات وسایل ارتباط جمعي دانست. از 
سوي دیگر، ورزش به عنوان یکي از مسائل فرهنگي، اجتماعي، عمومي و 
همگاني از اهمیت خاصي در جوامع گوناگون برخوردار است که رسانه های 
جمعي نقش مهمي در همگانی کردن و توسعه و بسط ورزش ایفا می کنند 

)خالدیان و همکاران، 2013(.
رسانه انواعی دارد و نمونه هایی از رسانه های جمعی شامل رسانه های 

نوشتاری، دیداری، شنیداری و غیره می شود.  همچنین با توجه به بعد زمانی 
می توان به رسانه های سنتی و نوین اشاره کرد. امروزه پس از نقش آفرینی 
اینترنت و به دنبال آن شبکه های اجتماعی )فیسبوک، یوتیوپ، توییتر، اینستاگرام 
و غیره( مسیر مخاطبان در سراسر جهان با تغییر بزرگی مواجهه شده است، اما 
همان طورکه می دانیم، رسانه های سنتی از جمله کتاب ها و مطبوعات همیشه 
طرفداران و حامیان خود را از گذشته تا به حال داشته اند. از سویی، امروزه کتاب 
و فرهنگ کتابخوانی به عنوان یکی از شاخص های شناخته شدۀ توسعۀ جوامع 
است. اصولًا توسعه و کمال هر جامعه و رشد اجتماعی، معلول و عواملی است 
که از جملۀ آن ها موضوع کتاب و کتاب خوانی است. کتاب و کتاب خوانی در 
رشد فرهنگی جامعه و  در ارتقای بنیۀ ادبی، اعتقادی و اخلاقی آن نقش 
بسزایی دارد. یکی از بهترین ابزارهای کمال بشر، کتاب خوانی و مأنوس شدن 
نسل های حاضر و آینده با آثار دانشمندان و تحقیقات گذشتگان است. همیشه 
کتاب ها یکی از ابزار تکامل جوامع بشری بوده اند و خواهند بود. با اینکه وسایل 
دیگری نیز کشف شده است، کتاب جایگاه و منزلت خودش را حفظ کرده است 

)صالحی امیری و حسین زادگان، 2007(.
هدف رسانه های ورزشی باید افزایش مخاطبان و انعکاس نظر آن ها و 
بررسی مشکلات و دیدگاه های مردم در حوزۀ ورزش باشد )دهقان و همکاران، 
2019(. رسانه های جمعی می توانند نقشی مؤثر در افزایش آگاهی عمومی و 
گسترش ایده های جدید داشته باشند )شهبازی و همکاران، 2018(. رسانه های 
جمعی از عوامل اصلی تغییر در جامعه اند و از آن ها به عنوان ابزاری خاص برای 
تغییر نگرش مردم و آگاهی از مفهوم جدید یاد می شود. جامعۀ امروز به صورت 
گزینشی عمل می کند و هر بیننده ای به طور متفاوتی با توجه به نگرش و 

تجربه اش از رسانه استفاده می کند )دهونده و پاتیل3، 2016(.
به رغم توسعۀ گستردۀ فناوری های جدید ارتباطی و شبکۀ ارتباطات مجازی 
در جهان، تألیف و انتشار کتب و کتاب خوانی همانند روزنامه و روزنامه خوانی 
همچنان جایگاه، اهمیت و نقش خود را حفظ کرده است و روش سنتی کتاب 
و کتاب خوانی با وجود شیوه های جدید اطلاع رسانی و کسب آگاهی همچنان 
علاقه مندان خود را دارد )کرمي و اجاقي، 2016(. انتشار کتاب های ورزشی چه 
با محور آموزش دانشگاهی و چه از منظر اطلاع رسانی و انتقال دانش به عموم 
جامعه از ضروریات زندگی هر اجتماع است. )صادقی، 2011(. اهمیت نشر 
در جهت تأثیر عمیق بر فرهنگ، نیازمند توجه برنامه ریزان، سیاست گذاران و 
دست اندرکاران این عرصه است تا با حرکتی سنجیده در جهت اصلاح نواقص 
برآیند )کرمي و اجاقي، 2016(. همچنین نبودن معیاری خاص برای تعیین نوع 

1- Ault, Edge, Al, Cox & Comeron 
2- John

3- Dhonde & Patil
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محتوای مورد علاقۀ مخاطبان از دیگر موارد درخور بحث در حوزۀ نشر کتاب 
است.

دنیا چاپ  زیادی در طی سال ها در سراسر  بسیار   کتاب های ورزشی 
شده اند که تمامی ورزش ها را در برمی گیرند. از گذشته تا اکنون، داستان های 
ورزشی مرتبط با رشته های مختلف چه به صورت مستند و چه به صورت رمان 
نوشته شده اند و نه تنها طرفداران زیادی داشته اند، بلکه اثرات گوناگون مثبتی بر 
جذب مخاطبان و علاقه مندان به رشته های ورزشی نیز داشته اند. کتاب هایی 
با ژانر ورزشی در سراسر دنیا با موضوعات، شخصیت ها و رشته های مختلف 
وجود دارد. اهمیت و توجه به کتاب های ورزشی در برخی کشورها سبب رشد 
و تولید روزافزون آن ها شده است و نویسندگان با شخصیت سازی و استفاده از 

ژانرهای ورزشی تأثیراتی بر ورزش آن کشورها گذاشته اند.
آنچه در نشر، فروش و خوانده شدن یک کتاب توسط مخاطبان اثرگذار است، 
ژانر آن است. »ژانر«1 واژه ا ی فرانسوی به معنی »گونه« است. این واژه از 
گذشته های دور تا به امروز برای طبقه بندی هنر در شکل های گوناگونش به 
کار گرفته شده است و نقش مهمی در طبقه بندی و ارزش گذاری ادبیات ایفا 
کرده است. ارسطو نخستین کسی بود که به طبقه بندی شعر پرداخت. او شعر 
را به سه گروه نمایش تراژدی، کمدی، حماسی تقسیم کرد )جوی2، 2006(. 
همان طورکه گفته شد، نویسندگان با توجه به نیاز مخاطبان سعی در خلق 
آثار با مفاهیم و موضوعات مختلف دارند؛ به طوری که داستانی بلند یا رمانی 
را در قالب یک ژانر طراحی می کنند و شروع به نوشتن آن می کنند؛ به بیانی 
ساده،  ژانر یا گونه قالب داستان است و باید اتفاق ها و حوادث تکیه بر آن خلق 
و نوشته شود: ژانر اجتماعی، عاشقانه، ترسناک، هیجانی، تراژدی تخیلی و 
همچنین ژانر ورزشی که موضوع این پژوهش است. هر ژانر به مجموعه ای 
از ویژگی های مشترکی اشاره دارد که دسته بندی شکل های گوناگون بیان 
)ادگار و ویک3، 2008(.  هنری یا محصول فرهنگی را امکان پذیر می کند 
ژانر، چه ادبی و چه غیرادبی، چیزی غیر از رمزگذاری خصوصیات گفتمانی 
نیست و ژانرها مسبب این وجود نهادی هستند که می توانند به عنوان »افق 
انتظار« برای خوانندگان و به عنوان »الگوی نوشتن« برای نویسندگان عمل 
کنند )جان، 1966(. ژانر به مثابۀ ساختاری میانجی بین متون و موقعیت هایی 
که آن ها در آن فعالیت می کنند، درک می شود و انتظارات موقعیتی و دامنۀ 
پاسخ های استراتژیک قدرتمند را در برمی گیرد )تسلنکو، کو و لینگارد4، 2004(. 
چارچوب های ژانر را می توان بازتاب یا تجسم زمینه های اجتماعی دانست. این 

چارچوب ها نقش مهمی در بازتولید گفتمان های اسطوره ای و ایدئولوژیک ایفا 
می کنند که زندگی ما در آن تجلی می یابد )کینگ5، 2007(. 

این  از  بخشی  می دهد،  نشان  ژانر  حوزۀ  داخلی  پژوهش های  بررسی 
متمرکز  ژانر  و همچنین  نقد محتوای کتب درسی  و  تحلیل  بر  پژوهش ها 
شده اند؛ به عنوان مثال، قاسمی و همکاران )2013( به تحلیل محتوای مقولات 
مهارت های اجتماعی در کتاب درسی تعلیمات اجتماعی سال اول راهنمایی 
پرداختند. دهقانی و همکاران )2011( تحلیلی بر وضعیت موجود طراحی برنامۀ 
درسی تربیت اجتماعی دورۀ راهنمایی بر مبنای تحلیل محتوای کتاب های 
درسی و اسناد مرتبط با برنامۀ درسی انجام دادند. قاسمی )2018( در پژوهشی 
محتوای کتب فارسی روش تحقیق در تربیت بدنی و علوم ورزشی را تحلیل 
کرد. بزدوده و امیری )2019( پژوهشی با عنوان »نقد و تحلیل کتاب نظریۀ 
ژانر« انجام داد. عمارتی مقدم )2010( پژوهشی با عنوان »نقش موقعیت در 
شکل گیری ژانر: معرفی یک رویکرد« انجام داد. قانع و نجومیان )2016( در 
پژوهشی به تأثیر ژانر بر کارکرد گفتمانی شخصیت های زن در رمان نوجوان 
پرداختند. همچنین محمدعلی و صلح کننده )2015( به بررسی تطبیقی ویژگی ها 

و ابعاد نظریۀ مؤلف و نظریۀ ژانر فیلم پرداختند.
طبق بررسی و جست وجوهای محقق مطالعۀ حاضر، پژوهشی در کشور 
در حوزۀ ژانر کتب ورزشی انجام نشده است و در این بخش تنها می توان به 
پژوهش مقامی )2017( اشاره کرد که به تحلیل وضعیت فیلم های سینمایی با 
ژانر ورزشی پرداخته است. نتایج پژوهش وی نشان داد بیشترین رشتۀ ورزشی 
استفاده شده در فیلم ها، بوکس و در ردۀ دوم، فوتبال و در رده های بعدی به ترتیب 
فوتبال آمریکایی، بیسبال و غیره قرار داشتند. همچنین عامل درونی )عواملی 
چون خصوصیات اخلاقی، عاطفی، سن و محیط رشد و تربیت( بیشترین عامل 
مؤثر بر خلق شخصیت قهرمان فیلم های ورزشی بود. بیشترین موضوع اخلاقی 
به احترام و بیشترین موضوع ضداخلاقی به خشونت مربوط بود. درمجموع، 

موضوعات اخلاقی بیشتر از موضوعات غیراخلاقی بود.
در تحقیقات خارجی، نیکول6 و همکاران )2007( محتوای شش کتاب 
پرفروش برتر مربوط به مربیگری زنان در محبوب ترین انتشارات ورزشی را 
بررسی و تحلیل کردند. میشل7 و همکاران )2003( در پژوهشی به تحلیل 
محتوای مجلات اقتصادی ورزش با هدف مطالعه و بررسی محتوای ادبیات 
منتشرشده در مجلۀ اقتصاد ورزشی پرداختند. دیمیتریوس8 و همکاران )2013( در 
تحقیقی فیلم های ورزشی آمریکایی سال های 1930-1995 را بررسی و تحلیل 

1- Genre
2-  Joy
3- Wake &Edgar
4- Teslenko, Coe & Lingard

5- King
6- Nicole
7-  Michael
8- Demetrius
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کردند که تحقیقات اسنادی و تحلیل محتوا برای 590 فیلم استفاده شده بود. 
یافته ها نشان دهندۀ تغییر عمده در تعداد فیلم های ورزشی و نسبت ورزش های 
خاص در بین تمام شکل های ورزشی در طول 66 سال بود. همچنین آرین 
وایتساید1و همکاران )2013( در پژوهش خود به تحلیل روایت های توانمند 
سازی در داستان های ورزشی نوجوانان دختر پرداختند که طی آن به چگونگی 
دعوت از دختران برای ارائۀ ایدوئولوژی دربارۀ ورزش و همچنین تجربۀ آن ها از 

موقعیت هایی که فعالیت آن ها را محدود می کند، اشاره شده است.
مطالعات داخلی و خارجی نشان می دهند بین ورزش و رسانه ارتباطی متقابل 
وجود دارد و کتاب نیز یکی از ارکان مهم و تأثیرگذار رسانه های جمعی از 
گذشته تا به حال بوده و است. همچنین طبق معتبرترین سایت های بین المللی 
آمار و ارقام، کشور ما از نظر مطالعات عمومی میانگین زمانی بسیار  اندکی دارد 
و در مقایسه با بسیاری از کشورهای اروپایی، آمریکایی و همچنین کشورهای 
حاضر در قارۀ آسیا وضعیت مناسبی ندارد )رتبۀ واقعی ایران در مطالعه، 2016(. 
بی توجهی به کتاب و کتاب خوانی یکی از بزرگ ترین معضلات جوامع بشری 
به خصوص در کشور ماست. شواهد نشان می دهد برخلاف بسیاری از کشورها، 
کتاب های داستانی با ژانر ورزشی در ایران کمتر نوشته شده است و همچنین 

پژوهش هایی در زمینۀ تحلیل محتوای کتب با ژانر ورزشی انجام نشده است.
همواره کتاب ابزاری برای نشان دادن فرهنگ و اندیشه های جوامع بوده است 
و نیز ابزاری بوده است برای بیان مسائلی که کمتر می توان با زبان آن ها را 
بیان کرد. همچین هر جامعه ای ژانرهای متفاوتی را با توجه به نیازهای خود 
و تحقق کنش های اجتماعی و فرهنگی در اختیار مردم قرار می دهد و بررسی 
ژانرها، بررسی فرهنگی خاص و نمایانگر تعامل های اجتماعی است که در 

موقعیت های اجتماعی خاص به وقوع پیوسته اند.
پژوهش حاضر درپی آن است که برخلاف رویکرد متداول به دوری جستن 
مردم از کتاب و کتاب خوانی و سوق پیداکردن به رسانه های نوین، مسیری جدید 
را در حوزۀ کتب با ژانر ورزشی برگزیند. همان طورکه می دانیم، بسیاری از مردم 
در داخل کشور هنوز پایبند و متکی به کتاب و فرهنگ کتاب خوانی هستند؛ 
زیرا ارزش و اعتبار زیاد کتاب را به خوبی می دانند. همچنین آنچه شواهد نشان 
می دهد، مردم ایران دارای روحیۀ قهرمانی و پهلوانی مثال زدنی در دنیا هستند 
و به آنچه برایشان اهمیت دارد، بسیار متعصب اند؛ چراکه در طول تاریخ با 
قهرمانان و پهلوانان زیادی چه در کتاب های تاریخی و داستانی چه در کتاب ها 
درسی روبه رو شده اند و برای ماه ها و سال ها با درس گرفتن از آن ها جهت 
مثبت به زندگی خود داده اند. از طرف دیگر، جشنواره ها و مسابقات زیادی در 

حوزۀ کتاب در داخل کشور برگزار می شود و همچنین نمایشگاه های کتاب با 
اهداف ترویج کتاب خوانی هرساله میزبان بسیاری از مخاطبان کتاب هستند، اما 
کم بودن تعداد کتاب های داستانی با ژانر ورزشی در کشور بیشتر از همه برای 

اهالی ورزش و طرفداران احساس می شود.
فروشگاه ها و سایت های بزرگ و فعال کتاب فروشی در سراسر دنیا وجود 
دارند که در صدر این جدول فروشگاه آمازون است. این فروشگاه با داشتن 
بیشترین میزان فروش کتاب چاپی و الکترونیک در دنیا بازار جهانی کتاب را 
از آن خود کرده است و کتاب های بزرگ ترین و پرکارترین نویسندگان دنیادر 
این سایت قرار دارد. بخش کتاب های ورزشی )داستان های ورزشی، بیوگرافی، 
آن هاست؛  پرفروش ترین  و  بخش ها  پرمخاطب ترین  از  غیره(  و  آموزشی 
درنتیجه لازم است ناشران و نویسندگان داخلی از محتوای کتب بین المللی 
دارای ژانر ورزشی در سراسر دنیا آگاهی یابند و الگوی مناسبی برای خلق آثار 
و داستان های تأثیرگذار به دست بیاورند و از طریق آن از یک سو به ارتقای 
سطح کیفی کتاب های ورزشی کشور بیفزایند و از سوی دیگر جهتی مناسب به 
ورزشکاران و علاقه مندان به ورزش بدهند؛ بنابراین محقق بر آن است که با 
تحلیل محتوای برترین کتب با ژانر ورزشی به بررسی مهم ترین و اساسی ترین 

مقوله های این کتب بپردازد.

روش  پژوهش

استراتژی،  لحاظ  از  کمّی،  نوع  از  روش  پژوهش،  موضوع  به  توجه  با 
توصیفی، از نظر هدف کاربردی و از نظر جمع آوری داده ها اسنادی است که 
برای اجرای آن از روش تحلیل محتوا استفاده شد. جامعۀ آماری پژوهش شامل 
همۀ کتاب های با ژانر ورزشی موجود در سایت آمازون و گودریدز بودند. نمونۀ 
آماری شامل 100 کتاب برتر داستانی با ژانر ورزشی از نظر میزان فروش، امتیاز 

و مخاطبان بودند که به صورت غیرتصادفی هدفمند انتخاب شدند.
ابزار جمع آوری داده های تحقیق برگۀ کدگذاری و دستورالعمل محقق ساخته 
حاوی 16 مقوله بود. برای تعیین روایی صوری و محتوایی ابزار تحقیق، برگۀ 
کدگذاری در اختیار اساتید دانشگاهی قرار داده شد و ضریب پایایی با محاسبۀ 

ضریب توافق دو کدگذار )ضریب کندال=0/88( تأیید واقع شد. 
به منظور تجزیه و تحلیل داده های تحقیق از آمار توصیفی )میانگین، انحراف 

استاندارد، میانه و نما( توسط نرم افزار اس پی اس اس1 نسخۀ 16 استفاده شد.

یافته های پژوهش

محتوای بررسی شده در این پژوهش در قالب 16 مقوله بود که عبارت اند  1- Whiteside
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از: میانگین امتیازدهی و تعداد نظرهای تخصصی دربارۀ 100 کتاب برتر در 
سایت آمازون، بررسی جایگاه 100 کتاب برتر در بین کل کتاب های آمازون، 
سایت  در  برتر  کتاب  به 100  مخاطبان  رأی  میزان  و  امتیازدهی  میانگین 
گودریدز، قیمت چاپی و الکترونیکی کتب، تاریخ چاپ، تعداد صفحات، تعداد 
فصول، نام گذاری فصول، تحلیل نام کتب، رشتۀ ورزشی، تصویر روی جلد 
داستان،  مکمل  جنسیت شخصیت  داستان،  اول  جنسیت شخصیت  کتب، 
سریالی بودن کتب، تعداد قسمت هر سریال و بررسی چندمین قسمت سریال. 

این 16 مقوله به تفکیک بررسی شده اند.
بررسی میزان فروش، امتیازدهی و تعداد نظرهای تخصصی مخاطبان در سایت 
آمازون نشان می دهد از حیث میزان فروش، کتاب تجارت1 در رتبۀ اول و کتاب 
قدرت2 در ردۀ آخر قرار دارند. میانگین امتیازدهی به 100 کتاب برتر 4/52، میانه 
4/60 و نما 4/70 است. کمترین امتیاز یعنی 2/9 به کتاب بازیکن بی رحم3 و 
بیشترین امتیاز یعنی 4/9 به کتاب کارت وحشی4 تعلق دارد. همچنین میانگین 
تعداد نظرهای تخصصی 281/69، میانه 156/50 و نما 84 است. کمترین نظر 
برای کتاب نابرده رنج گنج میسر نمی شود5 11 نظر و بیشترین نظر برای کتاب 

شهر خرس6 3719 نظر است.
بررسی رتبۀ 100 کتاب برتر در بین کل کتاب های موجود در سایت آمازون از 
حیث فروش نشان می دهد میانگین رتبه ها 6392/23، انحراف استاندارد 3/64 
و میانه 5781/50 است. پایین ترین رتبه یعنی 12718 برای کتاب قدرت و 

بهترین رتبه یعنی 59 برای کتاب تجارت است. 
بررسی امتیازدهی و تعداد رأی مخاطبان در سایت گودریدز نشان می دهد 
میانگین امتیازدهی 4/21، میانه 4/23 و نما 4/34 است. کمترین امتیاز برابر 
با 3/44 برای کتاب بازیکن بی رحم و بیشترین امتیاز برابر با 4/9 برای کتاب 
کارت وحشی است. همچنین میانگین تعداد رأی مخاطبان 6493/26، میانه 
1428/50 و نما 1069 رأی است. کمترین رأی برای کتاب بازی برای پول7 

29 رأی و بیشترین میزان رأی برای کتاب شهر خرس 197461 رأی است.
جدول 1 نشان می دهد کمترین قیمت در بین کتاب های چاپی 3/99 دلار و 
بیشترین قیمت 21/32 دلار است. همچنین میانگین قیمت ها 13/12، انحراف 
استاندارد 2/78، میانه 12/99 و نما 12 است. کمترین قیمت در بین کتاب های 
الکترونیکی 0/99 دلار و بیشترین قیمت 12/99 دلار است. همچنین میانگین 

قیمت ها 4/05 دلار، میانه 3/99 دلار و نما 3/99 دلار است.

شکل 1 نشان می دهد 94 درصد از کتاب ها بین سال های 2020-2016، 5 
درصد از کتاب ها بین سال های 2011-2015 و تنها یک درصد از کتاب ها 

بین سال های 2006-2010 منتشر شدند.
جدول 2 نشان می دهد کمترین تعداد صفحه یک کتاب 30 صفحه ای و 
بیشترین تعداد صفحه 1079 صفحه است. همچنین میانگین صفحات 299 
صفحه، انحراف استاندارد 118/2، میانه 289 صفحه و نما 362 صفحه است.

1- The Trade 
2- The Stregnth
3- Cruel Player
4- Wild Card
5- No Pain no Gain
6- Bear Town
7- Playing for the Money

جدول 1- قیمت چاپی و الکترونیکی کتب

Table 1- Paperback and kindle Price Books

جدول 2- تعداد صفحات کتب

Table 2- Number of Pages of the Books

شکل 1- تاریخ چاپ کتب

Figure 1- Date of Publication of The Books

کمترین قیمت

بیشترین قیمت

میانگین

انحراف استاندارد

میانه

نما

3/9921/3213/122/7812/9912قیمت چاپی  کتاب

0/9912/994/051/923/993/99قیمت الکترونیکی کتاب

کمترین تعداد صفحه

بیشترین تعداد صفحه

میانگین

انحراف استاندارد

میانه

نما

301079299118/2289362تعداد صفحات

جدول 3 نشان می دهد کمترین تعداد فصول برای یک کتاب دو فصل و 
بیشترین تعداد فصول برای یک کتاب 66 فصل است. میانگین تعداد فصول 

27/74، انحراف استاندارد 10/34، میانه 26 و مد 21 فصل است.
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شکل 2 نشان می دهد 18 درصد از فصول با شماره های عددی، 26 درصد 
از فصول با نامی مجزا برای هر فصل و 56 درصد از فصول با نام شخصیتی 

از داستان نام گذاری شدند.

است.  هاکی  کتاب   44 به  مربوط  ورزشی  رشتۀ  می دهد  نشان   4 شکل 
همچنین رشتۀ ورزشی مربوط به 12 کتاب، فوتبال آمریکایی است و رشتۀ 
ورزشی مربوط به فوتبال و بیس بال هرکدام 11 کتاب است. سایر رشته های 

ورزشی در رتبه های بعدی قرار گرفتند.

شکل 5 نشان می دهد 4 درصد از کتاب ها تصویری ورزشی )اقلام ورزشی( 
دارند، 23 درصد از کتاب ها تصویری نامرتبط با ورزش دارند، 31 درصد از 
کتاب ها دارای تصویر ورزشی )شخصیت اصلی داستان( هستند و طرح جلد 
42 درصد از کتاب ها دارای تصویر ورزشی )شخصیت اصلی داستان به همراه 

اقلام ورزشی یا اماکن ورزشی( است.
شکل 3 نشان می دهد نام 15 درصد از کتاب ها برگرفته از شخصیت اصلی 
داستان است. همچنین نام 42 درصد از کتاب ها با ورزش مرتبط نیست و 

نام 43 درصد از کتاب ها با ورزش مرتبط است.

شکل 2- نام گذاری فصول

Figure 2- Nomenclature of Chapters

شکل 4- رشتۀ ورزشی پرداخته شده در کتاب

Figure 4- The Sport is Covered in The Book

شکل 5- تصویر روی جلد کتب

Figure 5- Cover Picture of The Books

شکل 3- تحلیل نام کتب

Figure 3- Analysis of The Books Name

جدول 3- تعداد فصول کتب

Table 3- Number of The Books Chaptersکمترین تعداد فصل

بیشترین تعداد فصل

میانگین

انحراف استاندارد

میانه

نما

26627/7410/342621تعداد فصول
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شکل 6 نشان می دهد 81 درصد از شخصیت های اول کتاب ها مرد و 19 
درصد زن هستند.

است.  مرد  کتاب ها  از  درصد  مکمل 25  جنسیت  می دهد  نشان   7 شکل 
همچنین 65 درصد از کتاب ها دارای جنسیت مکمل زن هستند و 10 درصد 

از کتاب ها جنسیت مکمل ندارند.

شکل 8 نشان می دهد 81 درصد از کتاب ها جزئی از یک سریال و 19 درصد 
از کتاب ها مستقل هستند.

سریال  یک  از  جزئی  کتاب ها  از  درصد   25/30 می دهد  نشان   9 شکل   
سه قسمتی، 19 درصد از کتاب ها جزئی از یک سریال شش قسمتی و 17/70 

درصد از کتاب ها جزئی از یک سریال پنج قسمتی هستند.

از کتاب های سریالی که در جمع  شکل 10 نشان می دهد 29/10 درصد 
100 کتاب برتر حضور دارند، قسمت اول سریال هستند. 22/88 درصد از 
کتاب های سریالی که در جمع 100 کتاب برتر حضور دارند، قسمت دوم و 

19 درصد از کتاب ها قسمت سوم سریال خود هستند.

بحث و نتیجه گیری

به خصوص  رسانه ها  سایر  مقابل  در  سنتی،  رسانه ا ی  به عنوان  کتاب 
سالیان  در طی  اما  دارد،  کمتری  مخاطبان  ما  کشور  در  نوین  رسانه های 
همچنان ارزش و اعتبار خود را حفظ کرده است و از عناصر مهم زندگی 
به سوی  جهت دهی  در  می تواند  که  است  ابزاری  همچنین  است.  بشر 
هدفی دلخواه کمک شایان توجه کند. برخلاف کشورهای جهان سوم، در 
کشورهای توسعه یافته نویسندگی و انتشار کتاب فعالیت پویا و بسیار مهمی 
استفاده  خود  اهداف  به  رسیدن  در جهت  آن  از  کشورها  و  می شود  تلقی 
می کنند. کتاب های با ژانر ورزشی در بسیاری از کشورها فراوان دیده می شود 
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و همچنین در بزرگ ترین فروشگاه های کتاب فروشی از پرفروش ترین و 
بیوگرافی  ورزشی،  داستان های  می آیند.  حساب  به  کتب  پرطرفدارترین 
ورزشکاران بزرگ، کتاب های آموزشی ورزشی و غیره که در داخل کشور 
کمتر دیده می شوند، به جای تلاش در زمینۀ ادبیات ورزشی تمام تلاششان 

بر فعالیت ورزشی متمرکز است.
کتاب های با ژانر ورزشی موجود در سایت آمازون از جمله داستان های ورزشی، 
پرمخاطب ترین  از  غیره  و  ورزشی  آموزشی  کتاب های  ورزشی،  بیوگرافی 
انجام شده و طبق نظر  از بررسی های  بخش های این سایت هستند. پس 
متصدیان و کارشناسان این سایت، کتاب های داستانی با ژانر ورزشی که 
از داستان های غیرواقعی و ساختگی نویسندگان هستند، از سایر  برگرفته 
رشته های  از  بهره گیری  با  نویسندگان  دارند.  بیشتری  مخاطبان  بخش ها 
ورزشی پرطرفدار کشور خود و خلق داستانی ورزشی و تلفیق آن با ژانرهای 
درام، کمدی، عاشقانه و غیره اثر جذاب و مخاطب پسندی را ارائه می دهند؛ 
بر این اساس  بود که در پژوهش حاضر برترین کتب داستانی با ژانر ورزشی 
که از حیث فروش، امتیاز و نظرهای تخصصی مخاطبان در بین 100 کتب 

برتر سایت آمازون قرار داشتند، در 16 مقوله تجزیه و تحلیل شدند.
اولین مقولۀ بررسی شده، امتیازدهی و تعداد نظرهای تخصصی مخاطبان در 
سایت آمازون بود. نتایج نشان داد از حیث میزان فروش کتاب تجارت در 
رتبۀ اول و کتاب قدرت در ردۀ آخر قرار داشتند. از حیث امتیاز مخاطبان، 
بیشترین امتیاز برای کتاب کارت وحشی به نویسندگی امیلیا فین1 با امتیاز 
4/9 از 5 بود و همچنین این کتاب با امتیاز 4/9 از 5 در سایت گوریدز نیز 
به عنوان کتاب برتر از حیث امتیاز بود. با توجه به میانگین امتیازدهی 4/52 
در سایت آمازون و 4/21 در سایت گودریدز نشان دهندۀ نزدیکی و همسویی 
این  این دو سایت است.  با ژانر ورزشی در  برتر  امتیازدهی به 100 کتب 

موضوع جایگاه خوب این کتب از حیث امتیاز را نشان می دهد.
میانگین تعداد نظرهای تخصصی مخاطبان به 100 کتب برتر 281/69 نظر 
تخصصی بود که در این بین بیشترین تعداد نظر تخصصی مخاطبان 3719 
نظر برای کتاب شهر خرس به نویسندگی فردریک بکمن2 است که از سال 
2017 تاکنون  ثبت شده است. نکتۀ مهم و درخور توجه این است که این 
تعداد نظر به صورت تخصصی و توسط خوانندگان و کارشناسان این حوزه 

داده شده است که از یک تا پنج پاراگراف متغیر است.
دومین مقوله به جایگاه 100 کتب برتر با ژانر ورزشی در بین تمامی کتب 
موجود در سایت آمازون از حیث فروش اشاره دارد. طبق بررسی ها، بهترین 

پایین ترین رتبه برای کتاب قدرت  با رتبۀ 53 و  رتبه برای کتاب تجارت 
با رتبۀ 12718 بود. توجه به تعداد بسیار زیاد کتاب در سایت آمازون که 
نشان می دهد کتاب های  دنیاست،  در  فروشی  فروشگاه کتاب  بزرگ ترین 
سایت  این  در  پرطرفدار  و  بسیار خوب  جایگاه  از  ورزشی  ژانر  با  داستانی 

برخوردار هستند.
سومین مقوله، بررسی رأی مخاطبان به 100 کتب برتر در سایت گودریدز 
است. میانگین رأی دهی به کتب برتر 6493 رأی بود که کتاب شهر خرس 
با داشتن 197461 رأی بیشترین آمار را به خود اختصاص داد. این یافته توجه 

و علاقۀ مخاطبان به کتب ورزشی را نشان می دهد.
چهارمین مقوله، بررسی قیمت کتب است که از دیگر موارد مهم و درخور 
توجه مخاطب در تهیه و خرید کتب است. طبق بررسی ها، کمترین قیمت 
بیشترین قیمت 21/32 دلار  و  برتر 3/99 دلار  بین 100 کتب  کتاب در 
قرارگرفتن  و  بود  دلار   13/12 کتب  چاپی  قیمت  میانگین  همچنین  بود. 
قیمت های کتب در دامنه ای مشخص و نزدیک به هم نشان دهندۀ نظارت 
آمازون  اینکه در سایت  به  توجه  با  قیمت های کارشناسانه است.  و  دقیق 
که بزرگ ترین مرجع کتاب فروشی دنیاست، کتاب های چاپی به شکل های 
مختلف )دست اول، دست دوم و غیره( فروخته می شوند و میزان علاقه و 
توجه مخاطبان اصل مهم تلقی می شود، گاهی اوقات قیمت کتب همراه با 

تغییرات جزئی است.
همچنین در بخش کتب الکترونیک کمترین قیمت 0/99 دلار و بیشترین 
قیمت 12/99 دلار و میانگین قیمت 4/05 دلار بود. بخش فروش کتاب 
الکترونیک در اپلیکیشن کیندل آمازون از محبوب ترین بخش های فروش 

آنلاین در دنیاست.
با توجه به شیوع ویروس کرونا از سال 2019 تا سال 2020 که این مقاله 
نوشته شده است، بسیاری از ناشران در داخل کشور با مشکل چاپ، نشر 
و فروش کتب و بسیاری از کتاب فروشی ها با استقبال نکردن مردم از بازار 
کتاب روبه رو شده اند3؛ این در حالی است که در بسیاری از کشورها با وجود 
شیوع این ویروس فروش کتب با رشد همراه بوده است. کشورهایی از جمله 
)آمازون  آنلاین  بزرگ ترین سایت کتاب فروشی  با داشتن  آمریکا  چین و 
بوک( بیشترین نرخ فروش کتاب را داشته اند. اگرچه بخش فروش اینترنتی 
کتب در ایران رشد روزافزون و چشمگیری در مقایسه با گذشته داشته است، 
همچنان با محدودیت و مشکلاتی رو به روست و نیازمند به کارگیری الگوهای 

مناسب به منظور جذب مخاطبان است.

1- Emilia Finn 
2- Fredrik Backman 3- khabaronline.ir/news/1362897 
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پنجمین مقوله طبق شکل 1، دربارۀ تاریخ چاپ و انتشار 100 کتب برتر 
است. بررسی ها نشان داد  94 کتاب در بازۀ زمانی 2016-2020، 5 کتاب در 
بازۀ زمانی 2011-2015 و تنها یک کتاب در بازۀ زمانی 2006-2010 چاپ 
شدند. همان طورکه در بخش های قبلی گفته شد، پویایی و فعالیت بسیار زیاد 
نویسندگان خارجی و سایت های حمایت کننده و همچنین استقبال مخاطبان 
نشان می دهد که با گذر زمان این فعالیت و نشر کتب ورزشی بیشتر از قبل 

شده است و آمار به دست آمده به طور صریح گویای این موضوع است.
تعداد  از بخش ساختاری و حیث  برتر  ششمین مقوله، بررسی 100 کتب 
صفحات است. کمترین تعداد صفحه به داستان های کوتاه در 30 صفحه 
مربوط است و بیشترین تعداد صفحه 1079 بود. همچنین میانگین تعداد 
نتایج  از  بود.  نما 362 صفحه  و  میانه 289  کتب 299 صفحه،  صفحات 
ذکرشده طبق جدول 2 می توان به میزان حد متوسط و ایده آل تعداد صفحات 

برای یک کتاب با ژانر ورزشی دست یافت.
طبق جدول 3، هفتمین مقوله دربارۀ تعداد فصول  100 کتب برتر است. 
بود.  فصل   26 میانه  و   27 فصول  تعداد  میانگین  داد  نشان  بررسی ها 
اتفاق های  و  موضوعات  بخش بندی  به منظور  داستانی  کتاب  فصل بندی 
داستان در بازۀ زمانی متفاوت در نظرگرفته می شود. تعداد متوسط فصل بندی 
کتب نشان می دهد که نویسندگان داستان ورزشی خود را در چندین فصل 
تقسیم می کنند که مسلم است این امر به منظور وضوح و انتقال درست و 
ملموس موضوع به مخاطب انجام می شود. این سلسله اتفاق ها می توانند از 
منظر هریک از شخصیت های داستان صورت بگیرند و زمان و مکانی در 

محور داستان برای درک بهتر و ارتباط نزدیک تر به نمایش بگذارند.
مقولۀ بعدی که با بحث فصل بندی کتب مرتبط است، به نام گذاری فصول 
طبق  برتر  کتاب   100 فصول  نام گذاری  دربارۀ  بررسی ها  می کند.  اشاره 
داستان  از  نام شخصیتی  با  کتاب  فصول 56  که  می دهد  نشان  شکل 2 
نام گذاری شده اند؛ بدین ترتیب در داستان هایی که دارای دو شخصیت اصلی 
و مکمل هستند، جریان داستان حول محور این دو شخصیت قرار دارد و 
برخی از داستان ها که چندین شخصیت فرعی نیز دارند، نام گذاری فصول 
نامی  با  کتاب  فصول 26  است.  انجام شده  از شخصیت ها  هریک  نام  با 
مجزا برای هر فصل انتخاب شده است. مکان، زمان، و هر آنچه داستان 
حول محور آن جریان می یابد، نامی برای یک فصل است. همچنین 18 
کتاب با شماره های عددی مانند بسیاری از کتب داخلی نام گذاری شده اند. 
نتایج 100 کتب برتر نشان می دهد که قالب نام گذاری فصول کتاب ها از 
منظر شخصیتی از داستان است. بسیاری از رمان های طولانی چندین فصل 

دارند. کتاب های غیرداستانی، به ویژه کتابهای استفاد ه شده برای مرجع تقریباً 
همیشه فصل هایی برای سهولت در پیمایش دارند. در این آثار غالباً فصل ها 
بسیار،  فصل های  دارای  و  بزرگ تر  آثار  در  می شوند.  تقسیم  بخش ها  به 
اغلب در چندین بخش به عنوان زیربخش اصلی کتاب گروه بندی می  شوند. 
فصل های آثار مرجع تقریباً همیشه در فهرستی از مطالب ذکر شده اند، اما 
رمان ها گاهی از فهرست مطالب استفاده می کنند و در بیشتر کتب از فهرست 

مطالب استفاده نمی شود.
طبق شکل 3، تحلیل نام کتب مقولۀ نهم این پژوهش است. با بررسی نام 
از کتب  نتیجه رسیدیم که نویسندگان 43 درصد  این  به  100 کتب برتر 
عامیانۀ  اصطلاحات  کرده اند.  انتخاب  خود  کتاب  برای  ورزشی  عناوین  از 
ورزشی  رشته  یک  به  مربوط  پیچیدۀ  حتی  و  ساده  اصطلاحات  ورزشی، 
می توانند نام یک کتاب ورزشی باشند که در جذب مخاطبان بسیار اهمیت 
برای  را  داستان  اصلی  نام شخصیت  از کتب  نویسندگان 15 درصد  دارد. 
کتاب خود انتخاب کرده اند که این انتخاب با نظر بسیاری از نویسندگان 
مبنی بر اینکه انتخاب اسامی شخصیت های اصلی داستان به عنوان نام کتاب 
با  کتب  از  درصد  نام 42  همچنین  دارد.  مغایرت  است،  نادرستی  انتخاب 
ورزش نامرتبط است که به این مفهوم است که نویسندگان از اسامی ورزشی 
استفاده نکرده اند؛ بنابراین کتاب هایی با نام ورزشی، با موضوع و نوع کتاب 
دارای  نکرده اند،  استفاده  ورزشی  نام  از  که  کتاب هایی  اما  همسو هستند، 
زیرژانرهای کمدی، درام، عاشقانه و غیره هستند و حتی گروهی از این کتب 
در سایر ژانرها به عنوان کتاب منتخب حضور دارند و این اسامی به این شکل 

انتخاب شده اند.
رشتۀ ورزشی پوشش داده شدۀ کتب از دیگر مقوله های جذاب و از عوامل 
مهم مخاطبان در انتخاب کتاب است. طبق بررسی ها، 44 درصد از کتب 
فوتبال  کتب،  از  درصد   12 بودند.  هاکی  ورزشی  رشتۀ  پیرو  موضوعی 
آمریکایی و رشته های فوتبال و بیس بال هرکدام 11 درصد از کتب را به خود 
اختصاص داده اند. سایر رشته ها طبق شکل 4 در رده های بعدی قرار دارند. 
تمرکز این پژوهش بر 100 کتاب برتر و پرفروش سایت آمازون بوده است 
و رشته های هاکی، فوتبال آمریکایی، بیسبال و بسکتبال از جمله رشته های 
با  آمریکا  به طوری که  آمریکا هستند؛  ورزشی محبوب و موردعلاقه مردم 
داشتند لیگ حرفه ای هاکی NHL، لیگ حرفه ای فوتبال آمریکایی NFL و 
لیگ حرفه ای بیسبال MLB طرفداران زیادی در جهان دارد؛ بنابراین انتظار 

می توان داشت که توجه و تمرکز نویسندگان بیشتر بر این رشته ها باشد. 
یافته های این پژهش نیز نشان داد 44 نویسنده از 53 نویسندۀ 100 کتب 
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برتر اهل کشور آمریکا هستند و این مطلب نشان دهندۀ علاقه و انتخاب 
نویسندگان آمریکایی از رشته های پرطرفدار کشور خود در خلق اثر ادبی 

ورزشی است.
صوری  بخش  از  قسمت  جذاب ترین  یازدهم  مقولۀ   ،5 شکل  طبق 
برتر  کتب  بررسی 100  است.  کتب  جلد  روی  تصویر  به  مربوط  و  کتاب 
نشان می دهد که طرح روی جلد 42 درصد از کتب دارای تصویر ورزشی 
)تصویر ورزشکاری شخصیت اول به همراه اقلام ورزشی یا اماکن ورزشی(، 
طرح روی جلد 31 درصد از کتب دارای تصویر ورزشی )تصویر ورزشکاری 
تصویر  دارای  کتب  از  درصد   4 جلد  روی  طرح  داستان(،  اول  شخصیت 
ورزشی )اقلام ورزشی( و طرح روی جلد 23 درصد از کتب تصویری نامرتبط 
با ورزش است. با توجه به فیزیک بدنی ورزشکاران رشته های ورزشی هاکی 
و فوتبال آمریکایی احتمالًا ناشران و نویسندگان با استفاده از تصاویر مربوط 
به این ورزشکاران یا رشته های ورزشی به دنبال تلقین حس زیبایی و قدرت 
از  برگرفته  کتاب ها  قالب  جلد  روی  طرح  بنابراین  هستند؛  خوانندگان  در 

آن هاست که جذابیت زیادی برای مخاطبان دارد.
مقوله ها ی دوازدهم و سیزدهم به بررسی جنسیت شخصیت اول و مکمل 
داستان که از بخش های محتوایی کتاب هستند، پرداخته است. بررسی ها 
نشان می دهد جنسیت شخصیت اول 81 درصد از کتب مرد و 19 درصد زن 
بوده است. همچنین جنسیت مکمل 25 درصد از کتب مرد و 65 درصد زن 
است و 10 درصد از کتب شخصیت مکمل نداشتند. با توجه به رشته های 
ورزشی  طبق شکل 4 و لیگ های معتبر مرتبط با آن ها می توان بیان کرد 
این رشته ها  بانوان  به لیگ های  برتری نسبی  که در بخش مردان شاهد 
هستیم؛ ازاین رو، مردان نقش اصلی دارند و ایفاکنندۀ داستان ها هستند و 
در مقابل زنان نقش مکمل دارند؛ البته ممکن است اندیشه و داستان پردازی 
و  محیط  و  جامعه  در  موجود  جنسیت  کلیشۀ  تحت تأثیر  نیز  نویسندگان 
فرهنگ ورزشی باشد یا برای جذب مخاطبان بیشتر تلاش می کنند از این 

کلیشه ها تبعیت کنند.
از دیگر نتایج جالب و درخور توجه این پژوهش، مقوله های چهاردهم، 
پانزدهم و شانزدهم است. این مقوله به بررسی سریالی بودن کتب پرداخته 
است. طبق بررسی هایی که از 100 کتب برتر صورت گرفت، 81 درصد از 
کتاب ها جزئی از سریالی چندقسمتی هستند و 19 درصد  از کتب مستقل اند؛ 
به این شکل که نویسنده مجموعه ای را با یک نام ایجاد و شروع می کند 
و به خلق اثر در چند قسمت می پردازد که یک سریال را تشکیل می دهد. 
داد  نشان  گرفت  این مجموعه ها صورت  روی  که  بررسی هایی  همچنین 

برخی از کتاب ها از نظر محتوایی در مقایسه با دیگر کتب های همان سریال 
مستقل هستند، اما از شباهت نام و طرح روی جلد مشخص می شود که 
جزئی از آن سریال اند. سؤال دیگری که مطرح می شود این است که چه 
تعداد قسمت می تواند مناسب باشد؟ بررسی ها نشان می دهد 25 درصد  از 
کتب جزئی از یک مجموعۀ سه قسمتی،  19 درصد از کتب جزئی از یک 
مجموعۀ شش  قسمتی و 17 درصد از کتب جزئی از یک سریال پنج قسمتی 
هستند. پس از بررسی های، 29 درصد از قسمت های اول یک سریال، 22 
سریال  یک  سوم  قسمت های  از  درصد   19 و  دوم  قسمت های  از  درصد 
در جمع از کتب برتر حضور دارند و عملکرد موفق تر و پرفروش تری نزد 
مخاطبان دارند؛ بنابراین مشخص می  شود  خوانندگان کتاب های ورزشی 
توجه زیادی به کتب سریالی در قالب یک مجموعه دارند و به این روش 
علاقه و توجه های زیادی را نشان می دهند و از طرفی نویسندگان پرکار و 
باتجربه با شناخت مخاطبان خود دست به چنین روش و خلق یک مجموعه 
می کنند؛ زیرا هم روش مناسبی برای جذب مخاطب در طول زمان است 
و توجه مخاطب را به موضوع و نویسنده جلب می کند و هم روش مناسبی 

برای فروش کتب بیشتر است.

ارائۀ راهکارهای اجرایی

امروزه رسانه ها قوی ترین ابزار برای طرح و رواج اندیشه ها و کارآمدترین 
وسایل برای نفوذ فرهنگ ها و نگرش ها به قلب جوامع هستند و نقش مهمی 
از  جمعی  رسانه های  می کنند.  ایفا  مخاطبان  نگرش های  شکل گیری  در 
ابزارهای مهم توسعۀ ورزش اند که در تحقق بسیاری از اهداف توسعه ورزش 

اثرگذار هستند.
نویسندگان در سراسر دنیا با توجه به دیده ها و شنیده های خود از جهان 
ورزش تأثیر می پذیرند، نیازها و کمبودهای آنان را شناسایی می کنند و با 
خلق اثر کتاب هایی با ژانر ورزشی می توانند از یک سو اثری عمیق بر جامعۀ 
ورزشی و شکل دهی به آن ها بگذارند و از طرف دیگر در ذهن طرفداران 

ورزشی جای بگیرند و اساس زندگی آن ها شوند.
کتاب های زیادی در دنیا وجود دارد که نویسندگان به بهترین شکل ممکن با 
خلق شخصیت و داستان های جذاب ورزشی نه تنها طرفداران بسیار زیادی را 
جذب کرده اند، بلکه در جهت دادن به برخی رشته های ورزشی سعی داشته اند. 
این فعالیت به همراه خلاقیت در نوشتن کتب با ژانر ورزشی می تواند برای 
نویسندگان و ناشران داخلی فرصتی مهم تلقی شود؛ به طوری که یک کتاب 
توانایی اثرگذاری بر عموم مردم و شکل دهی به رفتار، علایق، سلایق و 
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با خلق آثاری ارزشمند  از این طریق می توان  انتخاب رشتۀ ورزشی دارد. 
را جذب ورزش و کتاب  بسیاری  نفوذ کرد و طرفداران  در جامعۀ ورزش 
در  انکارناپذیر  و  محوری  نقش  رسانه ها  به طوری که  کرد؛  کتاب خوانی  و 
توسعۀ آگاهی و انتقال اطلاعات به شنوندگان و تغییر افکار آن ها دارند و 
می توانند نقشی مؤثر در بالابردن سطح آگاهی مردم و گسترش ایده های 
جدید داشته باشند. مقولات زیادی برای بررسی سایر ویژگی های یک کتاب 
موفق ورزشی وجود دارد که می توان با بررسی دقیق آن ها الگوی مناسبی را 

به منظور خلق یک اثر ورزشی به وجود آورد.
 پس از بررسی های گسترده و تحلیل مقوله های مرتبط با برترین کتاب های 
با ژانر ورزشی از نظر میزان فروش، امتیاز و نظر مخاطبان، نتایج درخور 
خلق  مبنی بر  الگویی  به عنوان  می توان  که  است  شده  حاصل  توجهی 

کتاب های ورزشی در داخل کشور از آن ها استفاده کرد.
آثار جذاب  برتر و پرکار حوزۀ ژانر ورزشی در دنیا برای خلق  نویسندگان 
و مورد پسند مخاطبان همۀ جوانب مؤثر و مهم را به خصوص در بخش 
ظاهری، ساختاری و محتوایی کتب در نظر می گیرند و در به  کارگیری آن ها 

می کوشند.
مناسب  چکیدۀ  انتخاب  کتاب،  جلد  روی  گیرای  و  جذاب  طرح  انتخاب 
حد  که  ایده آل صفحات  تعداد  انتخاب  کتب،  پشت  جلد  در  نوشته شده  و 
متوسطی را برای یک داستان ورزشی می طلبد، تعداد فصول و همچنین 
نام گذاری آن ها از نکات مهم در بخش بندی و کمک به مخاطب در برقراری 
نام  یا  عنوان  انتخاب  برای  تلاش  هستند.  داستان  جریان  با  مؤثر  ارتباط 
هوشیاری  و  مخاطبان  قبول  مورد  و  داستان  با  متناسب  و  مناسب  کتاب 

نویسندگان در انتخاب رشتۀ ورزشی پوشش داده شده در داستان که مخاطبان 
و طرفداران زیادی دارد و انتخاب شخصیت های داستانی متناسب با آن ها 
از نکات برجستۀ این بخش هستند. همچنین تلفیق آن با زیرژانرهای درام، 
کمدی، عاشقانه و غیره به جذابیت داستان می افزاید. از دیگر نکات مهم در 
ایجاد اثری درخور توجه، در بخش کتاب های بیوگرافی ورزشکاران بزرگ 

مخاطبان و کتاب های آموزشی مخاطبان زیادی دیده می شود.
توجه ویژه به داستان زندگی بزرگان عرصۀ ورزش کشور و به کارگیری آن 
برای ثبت اتفاق های ورزشی که سرشار از درس و تجربه در مسیر سخت 
ورزشی آن هاست، قطعاً به شکل گیری اثری جذاب و مخاطب پسند منجر 

خواهد شد.
ورزشی  ژانر  با  کتبی  و  آثار  خلق  برای  داخلی  نویسندگان  می رود  انتظار 
بکوشند و با الگوبرداری از راه و روش نویسندگان خلاق و پرکار در جوامع 

توسعه یافته برای بهبود عملکرد خود گام بردارند. 
نکتۀ درخور توجهی که در میان مقوله های بررسی شده پیداست، نتایج 
مندرج در شکل 8 است؛ به این صورت که 81 درصد از کتب عضوی از یک 
سریال بودند و صرفاً یک انتشارات تمامی قسمت ها را منتشر کرده است. 
همان طورکه می دانیم، نشر فرایندی است که نوشته ها، افکار و پیشنهادهای 
می  شود؛  توزیع  جامعه  بین  در  و  می شود  تبدیل  چاپی  اثر  به  نویسندگان 
به عبارتی، نشر مدیر تهیه و تولید مواد خواندنی و چاپ و انتشار آن ها است؛ 
بنابراین انتظار می رود ناشران از ایده های برتر و نوظهور نویسندگان حمایت 
کنند و در راستای جست وجو و آشنایی با معیارهای خاص برای تعیین نوع 

محتوای مورد  علاقۀ مخاطبان خود بکوشند.
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