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  چكيده
مشترك بين ساكنين و شهروندان يك محله از اهميت بسزايي در داشتن يك ذهنيت جمعي و مشترك برخوردار  هايارزش: بيان مسـئله 

رك مشت هايارزشها و مفاهيمي كه بر اين مشترك در محله به عوامل متعددي بستگي دارد. يكي از كيفيت هايارزشاسـت. بوجود آمدن  
مشترك  هايارزشگيري ها بر ميزان شكلميزان تمايز مكاني محله تأثيرهدف اين مقاله بررسي   زيادي دارد، تمايز مكاني محله است. تأثير

  بين شهروندان است.
از ساكنان محلات  نفر 663اين پژوهش با استفاده از پيمايش و بر اساس مطالعات ميداني در محله شهر اهواز و بر اساس نظرات ها:  روش

  منتخب انجام گرفته است.
ي كه هايمشترك و ذهنيت جمعي و فهم جمعي مشترك است. محله هايارزشها ناشي از نداشتن بسياري از مسائل شهر و آسيب: هايافته

مشترك  هايرزشاها باشند. خيلي از كيفيت كنندهتأمينتوانند ، تشخص ويژه و تمايز مكاني متفاوت هستند، ميفردمنحصـربه داراي ويژگي 
 اي و كيفيت زيستمنجر به درك و فهم مشـترك از محله شـده، تجارب جمعي و مشـترك را ارتقا داده و در نتيجه بر كيفيت زيسـت محله    

  كند.شهري اضافه مي
 هايارزشزان گيري و ارتقاء ميداري منجر به شكلها به ميزان بسيار معنيكه تمايز مكاني محله دهدمينتايج تحقيق نشان : نتيجه گيري

 آيند.شمار ميعوامل به ترينمهمتمايز سيماي كالبدي و تشخص محله در اين بين از  و ؛گرددمشترك و جمعي بين شهروندان مي

  شهرت محله ،تمايز مكاني، تشخص محله، نقش انگيزي معماري،: لمات كليديك
  
  مقدمه  -1

مشترك فرهنگي و اجتماعي و  هايارزشمشترك و اعتماد اجتماعي است. چه هر ميزان   هايارزشگيري روابط انسـاني وجود  لزوم شـكل 
ــازنده  ــاني س ــبات و روابط انس ــد، مناس ــتن . [1]بود خواهدتر همچنين اعتماد اجتماعي بالاتر باش ــترك به هايارزشداش عنوان يكي از مش

هاي فرهنگي و نظارت اجتماعي با تشكيل يك اسـاسـي سـرمايه اجتماعي مطرح اسـت. كالبد معماري از طريق افزايش سـرمايه      هايمؤلفه
. امروزه اجتماعات همسايگان محلي با [2]شـود واره ذهني مكاني و اجتماعي منجر به پايداري محلات و فضـاهاي عمومي شـهري مي  طرح

ــكوني  ــاي كالبدي محلات مس ــتن   يكديگر در فض ــترك فرهنگي و اجتماعي با همديگر يكي از  هايارزشو همچنين داش  نتريمهممش
حيات اجتماعي و حس همگرايي قوي ميان  چراكهو از اهميت بالايي برخوردار اســت،  شــودميهاي ســرمايه اجتماعي محســوب شــاخصــه

قلب تپنده و از  هامحله. شودميريزان محلي و شهري محسوب از اهداف عاليه طراحان و برنامه  هاآنساكنان يك محله و ايجاد تعامل بين 
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ترين مسئله براي معماران در ايجاد پايداري و حس تعلق مكان باشند كه در واقع يكي از پر چالشترين سـطوح تشكيل اجتماعات مي ابتدايي
  .[3,4,5]شودميبراي ساكنين محسوب 

وين، اي نروند. در مباني نظري مرتبط با توسعه محلهيات اجتماعي شهري به شمار ميي حدهندهتشكيل مؤثرها از عناصر مهم و محله 
محور  لريزي فرآيندگرا و تعامساكنين محله، در قالب الگوهاي برنامه مشترك فرهنگي و اجتماعي هايارزشداشتن ذهنيت جمعي، اهميت 

ــت قرارگرفته تأكيدمورد  ــازي،  تأكيدريزي اجتماعات محلي با . برنامهاس  هايوارهرحطها و ارتقاي ارزشبر ديدگاه پايين به بالا بر توانمندس
 هايارزش).  1396(سجادي و واحدي يگانه، .دارد تأكيدهاي اجتماعي و مشاركت جمعي ساكنين محلات افزايش سـرمايه ذهني و همچين 

ــايتمند    ــترك اجتمـاعي در محلـه بـه تقويت حس تعلق مكاني، افزايش حس رضـ . [6,7,8]ي و بالا رفتن كيفيت زندگي منجر خواهد مشـ
ــهري تبلور نوع تركيب ــرمايههمچنين وجود .  [9]كه در آن جريان دارد( اســت هاييفعاليتهاي كالبدي فضــاي ش اجتماعي خاص  هايس

منجر به هماهنگي و همســـازي بين كالبد معماري و  درنهايتخاصـــي از الگوهاي معماري شـــده و  هاينوع گيريشـــكلباعث  تواندمي
و  مطلوب ساختانسان هايمحيطبنابراين پرداختن به مفهوم سـرمايه اجتماعي و كالبد معماري محلات در ايجاد   ؛اجتماعي گردد هايكنش

ــي ايفا نمايند ــاسـ و  هاارزشاين  كنندهتأمينوامل ع ترينمهمكالبد معماري محلات و تمايز مكاني محلات يكي از . [10]آرماني نقش اسـ
 ها هستند.    سرمايه

  
  ادبيات و پيشينه موضوع   -2
  محله و نقش آن در ساختار شهري -1-2

ــاهاي محله، مفهوم محله  ــت. تعلق خاطر به فض ــاكنين آن اس ــكل محله مكاني متعلق به همه س  تواندميو اين امر  دهدميي ما را ش
است.  اليسبزرگفضاي محلات، فضاي گذار از كودكي به  باشد.پاسخگوي نياز فرد در راستاي وجود فضايي خصوصي در وراي فضاي خانه 

  كنند.يابي را طي يابد و كودكان اجتماعي شده و فرآيند هويتدنياي كوچكي باشد كه معنا در آن تحقق مي تواندميمحله 
ــكل دهند و ذهن را مملو از انباشـــت خاطره كنند. مردم نيازمند تعلق به واحدهاي  هاي فردي و جمعيبتوانند خاطره ها بايدمحله را شـ

ساكنين  كنند.كننده آن قدرت نمايش پيدا ميهاي تحديدفضايي متمايزند. تمايز هر محله و عرصه عمومي آن در تعريف هويت دروني و لبه
فيزيكي و كالبدي در فضاي عمومي محلات حضور پيدا  ازلحاظذهني و رواني و چه  ازلحاظچه  بتوانند در امنيت و آرامش خاطر كههنگامي
ر فضايي هاي اجتماعي در انتظاقلمرو مسكوني خود و در امتداد فضاي خانه خود تصور كنند. بسياري از فعاليت عنوانبهتوانند آن را كنند، مي

آزادانه شكل بگيرد و زندگي اجتماعي  تواندميكه در هر زمان معين در محله طبيعي است، در اين صورت هر فعاليتي  .امن براي وقوع هستند
  .ساكنين را برقرار كند

  
 

  شناختي روانشناختي و معناشناختيشناختي، انسانمحله و  فضاهاي عمومي شهري و ابعاد ريخت .1 نمودار
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 زماني كه از و پيش هاقرن در را مفهوم اين اوليه نيست. شكل ايران خصـوصـاً   و جهان شـهرسـازي   ادبيات در تازه ايواژه محله مفهوم

 خوردهگره مردم فرهنگ آنچنان با واژه يافت. اين توانمي هاĤنشارست و دژها كهن صورتبه گرفتند شـكل  ايران مركزي هايحكومت اولين

 مفهوم بيان و تعريف از صحبت كه زماني اما ؛درك است قابل مردم براي آن مفهوم و شودمي استفاده وفوربهعامه  ادبيات در حتي كه اسـت 

 از نيز اين حوزه متخصصان بلكه مردم، تنهانه كهطوريبه گيردمي به خود متغير و پيچيده شكلي ساده، و آشـنا  واژه همين ،آيدميميان  به آن

 نگاه زاويه و خود نظري خاص هايزمينه به توجه با علمي مختلف هايحيطه از كي محله هر تعريف . برايشــوندمي عاجز آن دقيق تعريف

 كه است ارضي مجزاي گروه يك دارد.محله محله بودن پيچيده و وجهي چند از نشان كه اندپرداختهآن  كاربست و شـرح  به محله، مفهوم به

 تعريف قابل معيارهاي اساس بر.  [11]شودمي شناخته و متمايز اجتماعي ساكنانش خصوصيات و منطقه خاص فيزيكي هايويژگيسـبب   به

 توجه به با تواندمي و دهدمي رخ چهره به چهره صورتبه آن افراد در تعاملات كه است شهر فضايي سازمان از بخشي اجتماعي، محله بعد در

 محله، محيط از ساكناناجتماعي  هايبرداشت زندگي، قابل محيط زيست مشـخص،  هايمحدوده تعريف و اداري ارتباطات همچون؛ عواملي

  [12]شود تعريف ساكنانش، مورد نياز خدمات ارائه و عملكردي ابعاد

 اجتماعي همبستگي مكاني و تعلق كه ساكناني براي عيني نشـانه  يا و ذهني درك بنابر كالبدي مرزهاي با شـهر  از فضـايي  يكپارچه محدوده

  [13]است پياده روي حد در روزمره نيازهاي پاسخگويي به و رودررو شناخت امكان محدوده، اين تعيين كننده مقياس .كنند احساس آن در

 تقويت و از خويش جامعه ذهني تصوير ارتقاي موجبات زيباشناختي شهروندان، تجربه به بخشيدن وسـعت  واسـطه به مطلوب، بصـري  محيط

 ايجامعه در .گرددمي ساكنان در هويت احسـاس  و مكان به تعلقحس  تقويت موجب ،جهتازاين و  [14,15]سـاخته   فراهم را آنان مدني غرور

تعاملات  و متقابل روابط ايجاد به تمايل دارند، ميزان هويت و تعلق غرور، حس كنندمي آن زندگي در كه مكاني به نســبت آن ســاكنان كه
 ارتباط اجتماعي سرمايه گيريشكلبا  اجتماعي تعاملات ميزان افزايش كه اسـت  شـد، روشـن   گفته آنچه اسـاس  بر و اسـت  بيشـتر  نيز اجتماعي

 جهت در موجود سرمايه اشكال مختلف از استفاده همواره امروز، به تا گذشته توجه است. از مورد نيز ديگري ديد زاويه از مسئله دارد. اين مسـتقيم 

 ديگري از صورت عنوانبه اجتماعي سـرمايه  كارگيريبهمورد  در اما ؛)[17 ,16]اسـت  بوده مرسـوم  انسـان  نياز با كالبدي متناسـب  گيريشـكل 

 دنبال به كالبدي، ساخت بازتعريف واسطهبه امروزه كه معنا بدين ؛كنيممي عمل ديگر ايگونهبه زندگي، كيفيت بهبود به دسـتيابي  براي سـرمايه، 

 "محلي اجتماع توســعه"دولتي براي  بلاعوض هايكمك ) نيز1995(گفته كلاينبرگ  به كه گونهآن ؛هســتيم پايدار و پايا ســرمايه اين نوع ايجاد
  [19 ,18]است  شده واقع مؤثر بهسازي كالبدي طريق از ،هاآن جدي نابودي از جلوگيري عمدتاً با رونقبي مناطق در

  : نگارندگان)مأخذرويكردهاي نظري به مفهوم فضاهاي عمومي شهري و محله ( .2 نمودار
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  مكانيتمايز  -2-2
شهر  برندسازي مكان، برندسازي مكان، بازاريابي چون متفاوتي هايكليدواژه مكاني و شاخص سازي مكان، با تمايز مرتبط پيشينه بررسي در
 توانمي هاآنمعاني  در جزئي هرچند هاييتفاوت دارند، يكديگر با واژگان كه اين هاييشباهت . عليرغمشودمي مشاهده مقصد برندسـازي  و

  يافت. 
 اين از و شــودميمتفاوت  ديگر هايمكان از مكان يك آن واســطةبه كه فرد اســت منحصــربه مواردي خلق يا يافتن ايده مكان، تمايز

 افزايش و از آن خارج در مكان يك براي خوب، شهرت گسترش مكان، قصد مايزت  [20]كندمي را پيدا هامكان سـاير  با رقابت امكان رهگذر

 يك مورد در مردم كه انتظاراتي و احســاســات از افكار، ايمجموعه را مكان تمايز "بيكر". [21]دارد را ســاكنان ميان در مكان به دلبســتگي

 از. [22]است شده كيفيت زندگي و بازآفريني شهري، توسعة حوزة وارد جهان تجارت از برند، . استراتژيكندمي تعريف هستند، محل متصـور 

   [23]كند پيدا توسعه روند در جامع مفهومي دتوانمي منظر تمايز مكان اين
است  بدل شده رايج اصطلاحي به 2000 سـال  از و شـده  آغاز 1990دهة  اوايل از شـهرها  براي "تمايزسـازي "عبارت  از اسـتفاده 

 شهر شناساندن و محلي هويت تقويت به داخل، گردشگران و گذاران سـرمايه  جذب را شـهري  اهداف برندسـازي  "كاوارتزيس" [24]

 هايويژگي واجد كه است مفهومي چندبعدي كه اين موضـوع  موضـوع  اين به آگاهي با لنگ . جان[21]كندمي شـهروندان معرفي  به

 مستقيم برقرار ايرابطه ذهني تصوير و تمايزسازي ميان است، شناختيروان و اجتماعي هايخصيصه از بسـياري  حالدرعين و فيزيكي

 گذشته معتبر ذهني تصوير كرده يا حفظ را خود از موفق ذهني تصـوير  يك بايد رقابتي جهان بازار در ماندگاري براي : شـهرها كندمي

 رويدادهاي كليدي ابزار ســه عموماً [25].بپردازند از خود جديد ذهني تصــاوير ايجاد طريق از برندشــان به تجديد يا و نمايند بازيابي را

   .گيرندمي قرار مورد توجه شهري تمايزسازي در محيط هايدارايي و دارنشان هايساختمان ،دارنشان

  
  روش تحقيق   -3

است و در بخش نظري و آزمون  ايكتابخانهروش انجام پژوهش در بخش نظري مطالعات توصـيفي و تحليلي بر اساس مطالعات اسنادي و  
طبيقي و ت هايتحليلتحليل شامل  هايتكنيكميداني است.  هايبرداشتروش پيمايشـي با اسـتفاده از ابزارهاي پرسـشـنامه و مصاحبه و     

  است.  SPSS مرتبط از جمله آماري افزارهاينرمبا استفاده از  استنباطيتوصيفي و  آماري هايتحليلاستدلال منطقي و همچنين 
  ني عبارتنداز:هاي مربوط به عبارتند  تمايز مكامشترك و همچنين شاخص هايارزشهاي مربوط به شاخص
زبان و قوميت و باور ديگران و اشتراك داشتن  به احتراممشترك و قابل احترام براي همه،  فرهنگي هايارزشمشترك:  هايارزش

  و داشتن خاطرات مشترك بين افراد است. در اينكه بايد به اين موارد احترام گذاشت
مطالعاتي اقدام شـده اسـت. با مشاهده و    هايمحدودهاسـتفاده از روش ميداني نسـبت به شـناخت     با هاي تمايز مكاني:شـاخص 

رفته صورت گ ايكتابخانهمطالعات اسنادي و  برداريفيشپرسـشـنامه معيارهاي مطلوبيت الگوهاي معماري اسـتخراج شـده و با اسـتفاده از      
  است. 

اين حوزه  نظرانصاحبي مطالعاتي و همچنين خبرگان و هامحله هايمحدودهشامل شهروندان و ساكنين حاضر در  آماريجامعه 
هاي و براي سنجش شاخص گيرندميمورد اسـتفاده قرار   هاشـاخص در بخش اعتبارسـنجي   نظرانصـاحب كه در خبرگان و  باشـد مي

محلات شهر اهواز هستند. تعداد پژوهش نيز  آماريشـهروندان و سـاكنين اسـتفاده شـده اسـت. جمعيت       آماريپيشـنهادي از جامعه  
  باشد.  محله مي 6نفر و تعداد نمونه براي محله  20نفر براي خبرگان  663براي شهروندان  هانمونه

هاي عمومي بندي بر اساس ويژگيها شامل گروهتوصيف داده -2ها تحليل همبستگي و رگرسيوني داده-1شـامل:   هادادهتحليل 
 باشد.هاي عمومي پاسخگويان مياصلي و توصيف ويژگي يرهايمتغ كالبدشناسيپاسخگويان، 

  
  هاي منتخب اهواز معرفي محله

محلات منتخب مطالعه مورد بررسي  عنوانبهو كمپلوشمالي در شهر اهواز  شـش محله رسـالت، باهنر، يوسـفي، پادادشـهر، لشـكرآباد     
در  .اندشدهصـورت سـيسـتماتيك تصادفي انتخاب    پرسـش شـونده  به   عنوانبهنفر از شـهروندان اين محلات   663قرارگرفته و تعداد 

  هاي كلي و عمومي اين محلات ارايه شده است.زير ويژگي 1 جدول
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  ي مورد مطالعههامحلههاي كلي و عمومي ويژگي .1 جدول
          

كمپلو 
 شمالي

  نام محله  رسالت  باهنر يوسفي پادادشهر لشكرآباد

  تصوير محله        
فضاي 
سبز و 
فضاي 
  جمعي

اغذيه  -بافت مسكوني
  عنصر اصلي  فضاي سبز  فضاي جمعي باز  بازار  پارك  فروشي فست فود

  نوع بافت  با ارزش  با ارزش  فرسوده  متعارف  تاريخي  تاريخي
  جمعيت  نفر 10046  نفر 9292  نفر 11182  نفر 9808  نفر 6304  نفر 6304

  ساختار هندسي معابر  منظمشطرنجي   شطرنجي  شطرنجي  شطرنجي  شطرنجي  شطرنجي
تركيبي از 
تركيبي از  بازاري  مشاغل

  لبغا يتيجمع بيترك  كارمند  كارمند  بازاري  مشاغل

فاقد
فعاليت 
عمده 
  شبانه

پارك و   تجاري
عمده مراكز و كانون   تجاري  تجاري  تجاري  تجاري

  يشبانه روز يتيفعال

ويلايي 
آپارتماني  ويلايي  بيشتر

 آپارتماني/ حياط دار  ويلايي  ويلايي
  ويلايي

آپارتماني/ حياط 
  غالب يمعمار يالگو  دار ويلايي

خيابان/ ديگر يهامحله  اتوبان
/ديگريهامحله  اتوبان  شهري

  خيابان شهري
/ ديگريهامحله

  خيابان شهري
ي ديگر/ هامحله

  ها يهمجوار  اتوبان

 تعداد طبقات نيانگيم  2,5  2,5  1  3,5  1  2,5
  هاساختمان

  قدمت  مياني  مياني  قديمي  مياني  قديمي  قديمي
  موقعيت در شهر  بيروني  مياني  مياني  مياني  مياني  بيروني

  مساحت  هكتار 75  هكتار 104  هكتار 75  هكتار 74  هكتار 52  هكتار 44
  هايافته -4
  ايزمينه هايمتغيريتوصيف  -1-4

درصد را  28,5درصد مرد و  71,5اند. از اين تعداد تصادفي مورد پرسش واقع شده صـورت بهپاسـخگو در اين مطالعه   عنوانبهنفر  663تعداد 
 ديپلمنفر  227)، %25,6نفر زير ديپلم ( 170 هاآنهستند. ميزان تحصيلات  متأهلدرصد  68,2درصد مجرد و  31,8دهند. زنان تشـكيل مي 

) داراي تحصيلات دكتري %6( نفر 4)  و %3,6( ارشدنفر كارشناسي  24) و %22,2( كارشـناسي نفر  147)، %13,7( كاردانينفر  91)، 34,2%(
طور باشد كه بهسال مي 35تا  20طور غالب بين باشد كه بهسال مي 65تا  1دهنده مدت زمان سكونت بين از اين تعداد پاسـخ  كه ؛باشـد مي

باشد. همچنين در مي 38,99طور متوسط سال كه به 87تا سال  18ها هستند، سن افراد پاسخ دهنده نيز از سـال ساكن محله  26,1متوسـط  
 داراي واحد آپارتماني هستند. 30,6درصد افراد داراي خانه ويلايي و  69,4ها، خصوص نوع ساختمان  پاسخ دهنده

  
  هايافته -2,4

هي منجر به ميزان بسيار قابل توج تواندميكه تمايز و تشخص مكاني يك محله  دهدميهاي پيشين نشان بررسي پيشينه نظري و پژوهش
مشـترك بين شـهروندان و سـاكنين محله گردد. بر اين اسـاس در اين پژوهش به بررسي و تحليل اين رابطه      هايارزشبه ايجاد و ارتقاي 

ور قابل طبه كه تمايز مكاني يك محله  و تشخص آن دهدميپرداخته شـده اسـت. نمودارهاي رگرسـيوني و توابع و روابط رگرسيوني نشان    
  .  )2 جدول( شودمشترك بين افراد مي هايارزشتوجهي منجر به بالا رفتن ميزان 
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  مشترك هايارزشرگرسيون خطي بين ميزان سكونت و ايجاد  .2 جدول
Model Summary

Model R R Square Adjusted R Square
Std. Error of the 

Estimate 
1 a.358 .128 .127 .60831 

a. Predictors: (Constant), تمايز 

  
  مشترك در محله هايارزشو عرض از مبداء رابطه رگرسيوني بين ميزان تحصيلات ساكنين و  تأثيرجدول: ضرايب 

 
aCoefficients

Model 
Unstandardized Coefficients 

Standardized 
Coefficients t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 
(Constant) 2.607 .134  19.488 .000 

 000. 9.843 358. 034. 333. تمايز

a. Dependent Variable: مشترك هايارزش 

  
 طورهمانمشترك  هايارزش. باشدمي 0,358مشترك به ميزان  هايارزشميزان تمايز و تشخص مكاني محله بر ميزان  تأثيرضـريب  

زبان و قوميت و باور ديگران و اشـتراك داشتن در   به احترامي مشـترك و قابل احترام براي همه،  گفرهن هايارزشكه عنوان شـد شـامل،   
ر از حد تو داشــتن خاطرات مشــترك بين افراد اســت. اين ميزان در بازه مقياس طيف ليكرت پايين  اينكه بايد به اين موارد احترام گذاشــت

باشـد. اين موضوع بدان  مي 2,6نيز  تغييرميانيگن و البته نزديك به ميزان متوسـط اسـت. همچنين عرض از مبداء نمودار خطي بين اين دو   
مشــترك بين افراد وجود  هايارزشها به اندازه كافي در محله البداههفيها معناســت كه بدون در نظر گرفتن تشــخص و تمايز مكاني محله

  شود. مشترك اضافه مي هايارزشكه با تمايز و تشخص مكاني به ميزان قابل توجهي بر ميزان  هرچندد، دار
 

  مشترك هايارزشمدت زمان سكونت در ايجاد  -3-4
ظري در ادبيات و مباني ن متغيرها ترينمهميكي از  عنوانبههمواره مدت زمان سكونت و طولاني مدت بودن ميزان سكونت در كنار يكديگر 

مندي و هويت مندي ومنجر به كيفيت ،در كنار هم و در يك مكان ثابت سكونت داشته باشند هاسالقرار گرفته است. اينكه افراد  تأكيدمورد 
هاي باشد. دادهاين موضـوع مي  مؤيدنيز  )4و  3 هايجدول( پژوهش. نتايج اين شـود ميهاي جمعي گيري تجارب و خاطرههمچنين شـكل 

و عرض از مبداء  تأثيرمشــترك و همچنين جدول، ضــرايب  هايارزشجداول رگرگســيون خطي بين مدت زمان ســكونت در محله و ايجاد 
كه مدت زمان سـكونت ساكنين با داشتن   دهدميمشـترك در محله نشـان    هايارزشرابطه رگرسـيوني بين ميزان تحصـيلات سـاكنين و    

ــيب ملايم دارد. بهبافراد رابطه مثمشــترك بين  هايارزش ــتراك رفتن بالاعبارتي با ت ولي با ش ــكونت افراد در يك محله اش ا و همدت س
  .يابدمينسبي افزايش  طوربهاجتماعي بين افراد آن  هايارزش

 
  مشترك هايارزشرگرسيون خطي بين مدت زمان سكونت در محله و ايجاد  .3 جدول

Model Summary

Model R R Square Adjusted R Square
Std. Error of the 

Estimate
1 a.231 .053 .052 .63372

a. Predictors: (Constant), مدت زمان سكونت در محل 

 
 مشترك در محله هايارزشو عرض از مبداء رابطه رگرسيوني بين مدت زمان سكونت ساكنين و  تأثيرضرايب  .4 جدول

aCoefficients

Model Unstandardized Coefficients Standardized 
Coefficients t Sig. 

B Std. Error Beta

1 
(Constant) 3.605 .055  65.857 .000 

 000. 6.110 231. 002. 011. محله در سكونت زمان مدت

a. Dependent Variable: مشتركهايارزش 
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تر از . اين ميزان در بازه مقياس طيف ليكرت پايينباشدمي 0,23مشترك به ميزان  هايارزشميزان سـكونت در محل بر   تأثيرضـريب  
باشــد. اين موضــوع بدان معناســت كه بدون در نظر مي 3,6نيز  متغيرحد ميانيگن اســت. همچنين عرض از مبداء نمودار خطي بين اين دو 

 مشترك بين افراد وجود دارد.  هايارزشساكنين به اندازه كافي هاي با قدمت متعادل در محله البداههفيگرفتن سابقه سكونت افراد 

  
  مشترك افراد هايارزشسن و  -4-4

رك مشت هايارزشگيري اي مربوط به سـنجش وضـعيت محله سـن افراد پرسـش شونده است. سن افراد در شكل    زمينه متغيرهاييكي از 
افراد  كه بين دهدمينشان  هاآنمشترك بين  هايارزشباشـد. جدول رگرسـيون خطي سـن سـاكنين مصـاحبه شونده و       تأثيرگذار تواندمي

و  ها نيز بيشتر از افراد جواندر بين ميانسال طورهمينست و ا هابين ميانسال هايارزشمشـترك بيشتر از ميزان   هايارزشميزان  ترمسـن 
رك مشت هايارزششود. البته شيب افزايش اضافه مي هاآنها و اشـتراكات جمعي  فراد بر ميزان ارزشيعني با افزايش سـن ا  ؛نوجوان اسـت 

فرهنگي  هايارزشمشترك از جمله  هايارزشو  هااشتراكدر بين همه افراد  دهدميمبتني بر افزايش سـن، شـيب ملايمي است و نشان   
شـتن به زبان، عقايد و باورهاي ديگران وجود دارد ولي با بالا رفتن سن، اين  هاي جمعي مشـترك، اشـتراك در احترام گذا  مشـترك، خاطره 

 .   )6 و 5 هايجدول( كندميزان افزايش پيدا مي

 
  هاي مشتركرگرسيون خطي بين سن ساكنين و ايجاد ارزش .5 جدول

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R Square 
Std. Error of the 

Estimate 

1 a.151 .023 .021 .64389 

a. Predictors: (Constant), سن پاسخ دهنده 

 
 مشترك در محله هايارزشو عرض از مبداء رابطه رگرسيوني بين سن ساكنين و  تأثيرضرايب  .6 جدول

aCoefficients 

Model 
Unstandardized Coefficients 

Standardized 
Coefficients t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 
(Constant) 3.622 .076  47.679 .000 

 000. 3.930 151. 002. 007. دهنده پاسخ سن

a. Dependent Variable: مشترك هايارزش 

 
. اين ميزان در بازه مقياس طيف باشدمي 0,15مشترك به ميزان  هايارزشميزان سن افراد بر  تأثيركه ضريب  دهدميجدول بالا نشان 

يعني بدون در نظر گرفتن  ؛باشدمي 3,6نيز  متغيرليكرت بسـيار كمتر از حد متوسط است. همچنين عرض از مبداء نمودار خطي بين اين دو  
لي مشترك خي هايارزشعبارتي مشترك بين افراد وجود دارد. به هايارزشي مختلف به اندازه كافي هامحلهسـن و ميانگين سني افراد در  
  هم نيست.  تأثيربي هرچندوابسته به سن و سال نيست 

 
  مشترك هايارزشميزان تحصيلات و  -5-4

اين  ؤيدممشترك بين ساكنين محله است. ادبيات نظري مرتبط با اين موضوع  هايارزشبر داشتن  مؤثرميزان تحصيلات يكي از متغيرهاي 
  . )8 و 7جدول ( است شدهارايه  متغيراستنباطي مربوط به رگرسيون بين اين دو  هايهاي زير آمارهاست. در جدول

  
  مشترك هايارزشرگرسيون خطي بين ميزان تحصيلات و ايجاد  .7 جدول

Model Summary

Model R R Square Adjusted R Square 
Std. Error of the 

Estimate 
1 a.058 .003 .002 .65026 

a. Predictors: (Constant), ميزان تحصيلات 

 



 1400/ پاييز 3/ شماره 2دوره   شهري طراحي گفتمان علمي مجله
 

66 

 مشترك در محله هايارزشو عرض از مبداء رابطه رگرسيوني بين ميزان تحصيلات ساكنين و  تأثيرضرايب  .8 جدول
aCoefficients

Model 
Unstandardized Coefficients 

Standardized 
Coefficients t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 
(Constant) 3.980 .057  70.191 .000 

 133. 1.503- 058.- 021. 031.- تحصيلات ميزان

a. Dependent Variable: مشترك هايارزش 

  
 الابمشترك بين افراد رابطه عكس دارد. به عبارتي با  هايارزشي جداول بالا مشـخص اسـت كه ميزان تحصيلات با داشتن   هادادهاز 
مشترك و ذهنيت مشترك  هايارزشگيرد و يا اجتماعي كمتري شـكل مي  هايارزشها و اشـتراك  هاآنميزان تحصـيلات افراد بين   رفتن

دلايل تمايل به رفتارهاي فردگرايانه در مقابل  ترينمهمآيد. يكي از كمتري براي داشــتن يك نگرش و ارزش جمعي مشــترك به وجود مي
   گرايانه است.رفتارهاي جمع
. اين ميزان در بازه مقياس طيف ليكرت بيشتر از حد باشـد مي -0,58مشـترك به ميزان   هايارزشميزان تحصـيلات بر   تأثيرضـريب  

يعني بدون در نظر گرفتن تحصيلات و بدون اينكه  ؛باشدمي 3,9نيز  متغيرميانيگن اسـت. همچنين عرض از مبداء نمودار خطي بين اين دو  
شترك م هايارزشهاي با تحصيلات متوسط به اندازه كافي در محله البداههفياء ميزان تحصـيلات در نظر گرفته شـود   براي ارتق ايبرنامه

وع بر يابد. اين موضمشترك بين افراد كاهش مي هايارزشبين افراد وجود دارد و در محلاتي كه ميزان تحصيلات خيلي بالاتر است ميزان 
 هاي همديگر مرتبط است.  ها و نگرششناخت كافي از ارزشهاي فردگرايانه و عدم تمايل

  
  هايافتهتحليل  -5

مربوط به تمايز مكاني يعني همبســتگي بين نقش انگيزي عناصــر شــاخص، تمايز فضــاي كالبدي،  شــهرت محله،   هايمؤلفههمبســتگي 
فرهنگي با همسايه، احترام به زبان  هايشارزتشـخص سيماي محله، با همديگر و همچنين همبستگي بين داشتن خاطرات مشترك، وجود  

 و قوميت ديگران و احترام به عقايد و باورهاي ديگران مورد تحليل قرار گرفته است. 

  
  مربوط به تمايز مكاني هايمؤلفههمبستگي   -1-5

قش عبارتند از تمايز كالبدي محله، ن هامؤلفهمهم و مختلفي تشكيل شده است. اين عناصر و  هايمؤلفهتمايز مكاني يك محله از عناصـر و  
همبستگي و ارتباط  هامؤلفهبودن آن و تشخص محله.اين عناصر و  فردمنحصـربه انگيزي عناصـر شـاخص محله، شـهرت محله و اعتبار و    

كپارچگي و د بر يتوانمي هامؤلفهد موجب تقويت ديگر عناصر شود.ميزان همبستگي اين توانمي هاآنمتقابل با هم دارند و تقويت هر يك از 
  .)9جدول ( باشد اثرگذارهمگني پارامترهاي هاي سازنده آن 

 
  مربوط به تمايز مكاني در محلات هايمؤلفههمبستگي  .9 جدول

  
.. ميزان دباشميسازنده تمايز مكاني محله تا حدودي متوسط  هايمؤلفهكه ميزان همبستگي بين  دهدميجدول همبسـتگي بالا نشـان   

و همچنين ميزان همبستگي شهرت محله با نقش انگيزي عناصر شاخص  %32همبستگي تمايز فضاي كالبدي با شهرت و اعتبار محله برابر 

Correlations
 تشخص سيماي محله شهرت محله تمايز فضاي كالبدي نقش انگيزي عناصر شاخص 

نقش انگيزي عناصر 
 شاخص

Pearson Correlation 1 **.452 **.288 **.330 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 

تمايز فضاي كالبدي Pearson Correlation **.452 1 **.317 **.344 
Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

 Pearson Correlation **.288 **.317 1 **.356  شهرت محله
Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 

تشخص سيماي محله Pearson Correlation **.330 **.344 **.356 1 
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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 اًالزامت به اين معني كه افزايش يكي هس جهتهمثابت و  هامؤلفهاسـت. همه روابط و ضـرايب همبسـتگي بين     %28به اندازه  اشسـازنده 
  .شودميديگر  هايمؤلفهديگر و كاهش يكي منجر به كاهش  هايمؤلفهمنجر به افزايش 

 
  مشترك  هايارزشمربوط به  هايمؤلفههمبستگي  -2-5

  مشترك تابعي از آنهاست. هايارزشي است كه ميزان هايمؤلفهمشترك بين ساكنين شامل ابعاد  هايارزش
فرهنگي با همســايه، احترام به زبان و قوميت ديگران و احترام به عقايد و باورهاي ديگران  هايارزشداشــتن خاطرات مشــترك، وجود 

با هم  هامؤلفهكه همه  دهدمينشان  هامؤلفههستند. جدول همبستگي بين اين  ساكنينمشـترك بين   هايارزشتشـكيل دهنده   هايمؤلفه
  .)10جدول ( شودميبوده و از خيلي كم تا زياد را شامل  متغيرميزان اين همبستگي خيلي   هرچندهمبستگي مثبت دارند. 

  
  مشترك هايارزش هايمؤلفههمبستگي  .10 جدول

 
ــتگي بين  ــتن    پارامترهايهمبس ــتگي بين داش ــت.همچنين همبس عقايد و باورهاي ديگران و احترام به زبان و قوميت ديگران زياد اس

ا مشترك فرهنگي ب هايارزشنيز تا حدي متوسط است. همبستگي بين  هاهمسايهمشترك فرهنگي با  هايارزشخاطرات مشترك و وجود 
اي بر الزاماًكه  دهدمي. اين موضــوع نشــان باشــدميديگران تا حدي كم  باورهايبا احترام به عقايد و  طورهميناحترام به زيان و قوميت و 

 هايارزش ساززمينهد توانميمشترك الزامي نيست كه احترام گذاشتن به باورها و عقايدهاي ديگران  باورهايمشترك و  هايارزشداشـتن  
 مشترك باشد.

  
    گيرينتيجه -6

 مشــرك اجتماعي در بطن روابط اجتماعي و برخاســته  از آن اســت. با وجود هويت اجتماعي، امنيت، انســجام و مشــاركت تأمين هايارزش
ســاز آســايش و آرامش شهروندان زمينه بخشـي هويتبخش اسـت و  يابد. هر فضـا، هويت شـود و بين مردم و مديريت اعتماد تحقق مي مي
  مشترك و ذهنيت جمعي و فهم جمعي مشترك است.  هايارزشها ناشي از نداشتن بشود. بسياري از مسائل شهر و آسيمي

ها و ن ارزشبخشي و داشتتر نيازمند كيفيتدهنده ساختار فضاهاي شهري براي ايفاي نقش سازندهترين ركن شكلعنوان اصليمحله به
 كنندهينتأمتوانند ويژه و تمايز مكاني متفاوت هستند، مي، تشـخص  فردمنحصـربه هايي كه داراي ويژگي هاي متمايزي اسـت. محله ويژگي

ــند. يكي از كيفيتخيلي از كيفيت ــترك، ايجاد يك ذهني هايارزشو توليد و ارتقاي  تأمينهاي اجتماعي و فرهنگي مهم در ها باشـ ت مشـ
  جمعي بين ساكنان محله است.

مشــترك منجر به درك و فهم مشــترك از محله شــده، تجارب جمعي و مشــترك را ارتقا داده و در نتيجه بر كيفيت زيســت  هايارزش
  كند.اي و كيفيت زيست شهري اضافه ميمحله

بودن وجود دارد و همچنين در  فردمنحصربههايي كه از نظر معماري و كالبدي يك نوع تشخص و نتايج اين پژوهش نشان داد در محله
اي بر محله هايي كه سيماي متشخص و ويژهســازد و در محلهاي هويت اصـلي محله را مي اي ويژههايي كه عناصـر نمادين و نشـانه  محله

شــترك م هايارزشگيري و تقويت هاي ديگر پيدا كند و در نتيجه منجر به شــكلحاكم اســت، تمايز نمادين و تمايز كالبدي خاص از محله
  كند.مي

Correlations

 
مشترك فرهنگيهايارزشوجود

 هاهمسايهبا 
احترام به زبان و قوميت ديگران احترام به عقايد و باورهاي ديگران  خاطرات مشتركداشتن 

مشترك  هايارزشوجود 
 هاهمسايهفرهنگي با 

Pearson Correlation 1 **.181 **.132 **.355 

Sig. (2-tailed)  .000 .001 .000 

احترام به زبان و قوميت ديگران Pearson Correlation **.181 1 **.579 **.165 
Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

و باورهاي احترام به عقايد 
 ديگران

Pearson Correlation **.132 **.579 1 **.100 

Sig. (2-tailed) .001 .000  .010 

 Pearson Correlation **.355 **.165 **.100 1 داشتن خاطرات مشترك
Sig. (2-tailed) .000 .000 .010  

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 



 1400/ پاييز 3/ شماره 2دوره   شهري طراحي گفتمان علمي مجله
 

68 

يزان م  هرچندبا هم همبستگي مثبت دارند.  هامؤلفهكه همه  دهدميمشترك نشان  هايارزشمربوط به  هايمؤلفههمبستگي بين اين 
له مكاني مح سازنده تمايز هايمؤلفه. همچنين ميزان همبستگي بين شودميبوده و از خيلي كم تا زياد را شامل  متغيراين همبستگي خيلي 
منجر  اماًالزجهت هست به اين معني كه افزايش يكي ثابت و هم هامؤلفه. همه روابط و ضرايب همبستگي بين باشـد ميتا حدودي متوسـط  

ــت   ديگر مي هايمؤلفهديگر و كاهش يكي منجر به كاهش  هايمؤلفهبه افزايش  ــيلات خيلي بالاتر اس ــود. در محلاتي كه ميزان تحص ش
ــترك بين افراد كاهش مي هايارزشميزان  ــوع بر تمايلمش ــناخت كافي از ارزشيابد. اين موض هاي ها و نگرشهاي فردگرايانه و عدم ش

اد وجود مشترك بين افر هايارزشي مختلف به اندازه كافي هامحلههمديگر مرتبط است. بدون در نظر گرفتن سن و ميانگين سني افراد در 
ونت افراد در مدت سك رفتن بالاهم نيست. همچنين با  تأثيربي هرچندخيلي وابسته به سن و سال نيست  مشترك هايارزشعبارتي دارد. به

  .يابدمينسبي افزايش  طوربهاجتماعي بين افراد آن  هايارزشها و يك محله اشتراك
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Abstract 
problem statement: Common values between residents and citizens of a neighborhood are fundamental 
in having a collective and common mentality. The emergence of common values in the neighborhood 
depends on several factors. One of the qualities and concepts that significantly impact these common 
values is the spatial differentiation of the neighborhood. This article aims to investigate the effect of the 
degree of spatial differentiation of neighborhoods on the formation of common values among citizens. 
Method: This research has been done using a survey and based on field studies in the neighborhood of 
Ahvaz city and based on the opinions of 663 residents of selected neighborhoods. 
Findings: Many of the city's problems and ills are caused by a lack of shared values and collective 
mentality and understanding. Neighborhoods with unique characteristics, distinctiveness, and different 
spatial distinctions can provide many qualities. Shared values lead to a shared understanding of the 
neighborhood, enhance collective and shared experiences, and thus add to neighborhood quality and 
urban quality. 
Conclusion: The results show that the spatial differentiation of neighborhoods significantly leads to the 
formation and promotion of common and collective values among citizens. Moreover, the distinction of 
physical appearance and neighborhood identification are among the most critical factors. 
 
Keywords: Architecture, Spatial distinction, Neighborhood identification, Motivational elements, 
Neighborhood reputation 
 

 


