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ABSTRACT 

The aim of this research was to investigate the sense of security 

role in the sports tourism industry. This research is applied in 

terms of purpose and descriptive-analytical in nature. The 

statistical population includes about 78,000 spectators of the 

match between Esteghlal and Traktorsazi of Tabriz soccer teams 

in Azadi Stadium in the first half of the league season (2018-

2019); Using Cochran's formula, 384 of them were selected by 

random sampling. To collect data, two researcher-made 

questionnaires related to the sense of security and the re-presence 

of sports tourists were used, the form and content validity of which 

was confirmed by 12 professors and experts. Furthermore, 

Cronbach's alpha coefficient for the reliability of these 

questionnaires was 0.82 and 0.84, respectively. Kolmogorov-

Smirnov tests, Pearson correlation, simple, and multiple linear 

regressions were also used to analyze the data. The results 

illustrated that sense of security, after, before, and during the 

match with beta values of 0.382, 0.312, and 0.248, respectively in 

this sporting event, had the greatest impact on the re-presence of 

sports tourists (p < 0 0.05). 
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 ی؛ورزش یصنعت گردشگر یددر تجد یتنقش احساس امن

 بنیادفرهنگ یکردیرو 

 

  

 

 

 

 چکیده
ی ورزش یگردشگر صنعتدر  تینقش احساس امن ، بررسیهدف از پژوهش حاضر

ازنوع پیمایشی  ی وفیتوص ،تیو ازنظر ماه یکاربرد ،پژوهش ازنظر هدف نیااست. 

تماشاگر مسابقۀ دو تیم فوتبال  78000شامل حدود  ی مورد بررسی،آمار ۀاست. جامع

( 98 -97اول لیگ ) فصلمیناستقلال و تراکتورسازی تبریز در ورزشگاه آزادی در 

گیری نمونه روشها بهاز آن نفر 384تعداد  ،فرمول کوکرانشود که با استفاده از می

ساخته، پرسشنامۀ محققدو از  هادادهآوری جمع منظوربه. انتخاب شدند ی سادهتصادف

و حضور مجدد گردشگران ورزشی بهره برده شد که روایی  تیاحساس امنمربوط به 

بر شد؛ علاوه دییتأ نظرانصاحبنفر از اساتید و  12صوری و محتوایی آن توسط 

 و 82/0ترتیب به هاپرسشنامهبرای بررسی پایایی این کرونباخ  یآلفااین، ضریب 

 رنوف،یاسم-کولموگروف یهاآزمون ،هاداده لیتحل منظورآمد. به دستبه 84/0

ها یافته .مورد استفاده قرار گرفتندساده و چندگانه  یخط ونیرگرس ،رسونیپ یهمبستگ

نشان داد که برقراری امنیت بعد از برگزاری، قبل از برگزاری و درحین برگزاری 

 در این رویداد ورزشی 248/0و  312/0، 382/0با مقادیر ضریب بتای  بیترتبهمسابقه 

 (.p ˂ 05/0بودند ) یحضور مجدد گردشگران ورزشدارای بیشترین تأثیر بر 
 

 ، گردشگری ورزشی، فوتبال.تیامناحساس  ها:کلیدواژه
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 مقدمه
دلیل تأثیرات مثبت اجتماعی، فرهنگی و گردشگری به

رشد اقتصادی  برو تأثیر  ییدرآمدزا ژهیوبه، اقتصادی

 است شده لیصنعت در جهان تبد نیتربزرگ کشورها، به

منبع مهمی برای  جهان، و برای اغلب کشورهای

محسوب  ییزااشتغال تجاری، سیاسی و یهاتیفعال

پردرآمد و  عی. صنعت گردشگری ازجمله صناشودیم

 محسوب سالم و پاك برای اقتصاد هر کشور حالنیدرع

این صنعت بیش از صد میلیون فرصت  تاکنون و شودیم

حولات شگرف شغلی مستقیم ایجاد کرده و مبنای ت

تنگ است ) قرارگرفتهاقتصادی در سراسر جهان –اجتماعی

 (. 2019، 1و چن

بوده است  یاگونهگردشگری در جهان به رشد صنعت

 ونیلیم 25از تعداد  یالمللنیگردشگری بی هایکه ورود

نفر  ونیلیم 184و  اردیلیم کیاز  شیبه ب 1950نفر در سال 

 2گردشگری یاست و سازمان جهان دهیرس 2015در سال 

 کیتعداد گردشگران به  2030که در سال  کندیمی نیبشیپ

 صنعت نی. رونق ادینفر خواهد رس ونیلیم 800 و اردیلیم

 ثبات سیاسی، اقتصادی، امنیتی، فرهنگی و علمی بیانگر

 جهان است.  کشورهای

به امر  لیکه قابلیت تبد تیپراهم یهااز بخش کیی

در صنعت گردشگری را دارد، ورزش است که از  بخشیفرا

. این نوع شودیم یادعنوان گردشگری ورزشی آن به

ی و تجار ریغدلایل گردشگری عبارت است از: مسافرت به

ی ورزشی که دور از هاتیفعالبرای مشاهده یا شرکت در 

(. 1393 و همکاران، انتظاری زارچاست )محل زندگی 

 یشگردگر صنعترا در  شدر بیشترین شیورز یشگردگر

 (.1394خسروی مهر و همکاران، است )شته دا جهانی

  گردشگری یهابخش نیتراز بزرگ یگردشگری ورزش

)کنلی و  سرعت در حال رشد استکه به آیدحساب میبه

 (. 2014، 3توهی

 

                                                      
1- Teng, Chen 

2- World Tourism Organization 

3- Kennelly, Toohey 

 

 

 

 

 

 ، ماننددارند یورزش و گردشگری اهداف مشترک

 ۀویمتفاوت، ش یهافرهنگ انیم تفاهمی هاساختن پل

ها، ملت انیم یصلح و دوست شیافزا ها،و سنت یزندگ

کننده و سرگرم یهاتیبه فعال افراد قیو تشو ختنیبرانگ

. گردشگری یزندگ ۀروزمر فشارهای از ییشاداب برای رها

 ریصورت غو چه به یاحرفه صورتو ورزش چه به

را به نقاط  یتوجهقابل یهامسافرت ،یحیو تفر یاحرفه

برای تداوم رشد بنابراین، . ردیگیم مختلف جهان دربر

ورزش و  دیبا ییدرآمدزا اشتغال و جادیاقتصادی، ا

، 4)کیم و همکاران کنند هم حرکت گردشگری همراه با

2015.) 

مختلف  یهاگروه شرکت مسابقات ورزشی که با

از  کیی شود،یم ورزشی و از نقاط مختلف کشور برگزار

به خود  را توجه گردشگران تواندیاست که م ییدادهایرو

 مسابقات ۀجلب کند و هر کشور و شهری که برگزارکنند

 ت و خدمات گوناگونی را برایلاورزشی است، محصو

(. 2019، 5دهد )پریچ و همکارانگردشگر ارائه  جلب

اثرات  ،فراوان یگذارهیسرما بسیاری از کشورها با ،رونیازا

از آن ی جذب و خوبگردشگری را به گونهنیا دیو فوا

بهبود وضعیت اقتصادی،  جهت وان منبعی مهمعنبه

 و درآمد، توسعه اشتغال شیاجتماعی و سیاسی و افزا

 .کنندیشهرت خود استفاده م شیافزا و هارساختیز

ترین توان یکی از اصلیایمن بودن مقصد سفر را می

 گردشگریعوامل مؤثر در تعیین مقصد سفر دانست. هیچ 

مند به حضور در شرایط بحرانی یا ناامن مقصد سفر علاقه

ها نیست؛ خود نیست. امنیت گردشگران فقط حفظ جان آن

ها دخیل بلکه، عوامل متعددی برای ایجاد احساس امنیت آن

طور کلی، امنیت و گردشگری دو مقولۀ وابسته به است. به

تقیم با هم هستند که قوت و ضعف هر کدام در ارتباط مس

 دیگری است. به این معنی که کاهش امنیت، رکود اقتصاد 

4- Kim et al. 

5- Perić et al. 

25 
حس

 ین
هر

طا
 ی

و 
ن/

ارا
مک

ه
 

امن
س 

سا
اح

ش 
نق

ت
ی

 
جد

ر ت
د

 ید
گر

دش
گر

ت 
صنع

 ی
زش

ور
 ..ی؛

  
جا

 نا
 و

گ
جن

ن 
ازا

جانب
در 

 



   

 

 

 

 

 همراه خواهد داشت و رونق صنعتگردشگری را به

 ارمغان خواهد آورد.ای را بهگردشگری نیز امنیت گسترده

بنابراین، یکی از تسهیلات و راهکارهای جلب گردشگران 

های گردشگری بر تبلیغ جاذبهمردان علاوهاز سوی دولت

 افزایش حس آرامش و امنیت برای گردشگران است. در

زوایایی مختلف مورد  از صنعت اینحال تابه ما کشور

 گردشگر جذب مشکلات و موانع نگرفته و رارق بررسی

 بنابراین نشده، شناساییگشا راه و جدیصورت به

  است.  نگرفته صورت زمینه این در نیز مشخصی یزیربرنامه

هایی تا کنون صورت در این حوزۀ مطالعاتی پژوهش

( اظهار 1400اند. برای نمونه، سبحانی و همکاران )گرفته

 یورزش یگردشگر ۀنیزم انیو متصد رانیمددارند که می

 ،یمنابع انسان تیریعوامل مد ۀبا تمرکز بر توسع توانندیم

بهبود  ،یکیزیحفاظت ف ت،یامن تیریمد ۀبرنام نیتدو

 شیباعث افزا ،دادهایرو یزبانیم طیشرا و هارساختیز

بهتر  هرچه یو برگزار یگردشگران ورزش یروان تیامن

در همین راستا، موسوی و  شوند. یشورز یدادهایرو

 یگردشگر یهاوجود جاذبهنویسند: ( می1400همکاران )

 ۀتوسع افتنیموجب ضرورت ی،عل طیعنوان شرابه یورزش

 ییروستا یهاورزش کردیبا رو داریپا یورزش یگردشگر

 یریکارگاست که درصورت به دهیگرد یبوم یهایو باز

و  یزیرو برنامه تیریمد ،یگذاراستیس یراهبردها

توجه به  او ب هارساختیاز ز یدر بستر مناسب یابیبازار

 یتیو حما یو ملاحظات مال یو اجتماع ینیمشارکت د

جوامع  یشتیمع داریپا یامدهایمنجربه ظهور پ تواندیم

 ( اهم2014) 1و غفاریطالقانی در همین راستا،  .شود یمحل

 ،فرهنگی نعامو ستهد سهرا در  یشگردگر گونهنیا نعامو

 تشریح شگردگر بجذ به طمربو نعاموو  یرساختیز نعامو

 ینا فعر ۀمیندرز هدفمند یهادهبررا ۀئارا براند و نموده

 دیتأک یشگردگر شدر بهرو ۀگون نیا ۀتوسعو  نعامو

 دارندیم دیتأک (2015و همکاران ) کیم. همچنین، اندداشته

 میزبانیاز  منتج جتماعیا اتثرا از نمیزباادراك  که

  حمایت کسب جهت مهم ملاعواز  یشگردگر یهاادیدرو

 

                                                      
 

 

 

 

 

عنوان به تواندیمکه  است محلی ۀجامع سیعو کترمشاو 

. با ددگر حمطر یشگردگر ۀتوسعدر  ضعفو  تقو ۀنقط

ی هاحوزه، گردشگری ورزشی از ادشدهتوجه به موارد ی

 حالتابهسال گذشته است و  10جدید تحقیقی طی 

های چندانی در رابطه با امنیت و احساس امنیت پژوهش

و یکی از  نشده انجامگردشگران ورزشی در کشور ایران 

ی نو در انجام پژوهش در ایران است. هدف از هاطهیح

آیا احساس »مطالعۀ حاضر، پاسخ به این پرسش است که 

به حضور مجدد گردشگران ورزشی در امنیت، در تمایل 

 «. رشتۀ ورزشی فوتبال نقش دارد؟

 

 فرضیۀ پژوهش
احساس امنیت با تمایل به حضور مجدد گردشگران 

 ورزشی در رشتۀ ورزشی فوتبال رابطۀ معنادار دارد.

 روش پژوهش
 ،تیو ازنظر ماه یکاربرد ،ازنظر هدف پژوهش حاضر

نوع  ازمنظر این پژوهش است. یشیمایازنوع پ ی وفیتوص

 یکمهای پژوهش فیدر ط ،زین شدهیآورجمع یهاداده

شامل حدود  ی این پژوهشآمار ۀجامع .گیردمیقرار 

تماشاگران مسابقۀ دو تیم فوتبال استقلال و  78000

تراکتورسازی تبریز در ورزشگاه آزادی در سری مسابقات 

است که با ( 98 -97اول لیگ برتر فوتبال ایران ) فصلمین

گیری نمونه روشبه نفر 384فرمول کوکران تعداد استفاده از 

 .برگزیده شدند یتصادف

 دو پرسشنامۀ محققاز  هادادهآوری جمع منظوربه 

و حضور مجدد  تیاحساس امنساخته، مربوط به 

گردشگران ورزشی استفاده شد که روایی صوری و 

 نظرانصاحبنفر از اساتید و  12محتوایی آن توسط 

 37بود. همچنین، در یک مطالعۀ مقدماتی با تعداد  دشدهییتأ

 یآلفاها با استفاده از آزمون ضریب نفر، پایایی پرسشنامه

 مقدار این ضریب  ی قرار گرفت وبررس کرونباخ مورد

1- Taleghani & Ghafari 
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 احساسترتیب برای دو پرسشنامۀ مربوط به وضعیت به

 84/0 و 82/0 یورزشو حضور مجدد گردشگران  تیامن

 یهااز آزمون ،هاداده لیتحل یبراآمد.  دستبه

 ونیرگرس ،رسونیپ یهمبستگ رنوف،یاسم-کولموگروف

 شد. بهره بردهساده و چندگانه  یخط

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 هاداده لیتحل منظوربهمناسب  یآمار آزمون نییتع یبرا

بودن از آزمون طبیعیها ازنظر داده عیتوز تیوضع و

آزمون  جی. نتابهره برده شد رنوفاسمی -کولموگروف

برای هر دو متغیر آمده دستبه یهانشان داد، دادهیادشده 

برگزاری مسابقه و همچنین حضور  تیاحساس امنوضعیت 

 05/0بودند ) عادی عیتوز یدارا مجدد گردشگران ورزشی

< Pکیها از آزمون پارامترآن لیحلت برای نی(، بنابرا 

 رگرسیون خطی ساده و چندگانه رسون،یپ یهمبستگ

 استفاده شد.

 

 

 

 

 

 

بر حضور مجدد  احساس امنیتبرای بررسی تأثیر 

استفاده  ساده یخط ونیآزمون رگرس گردشگران ورزشی، از

( برازش الگوی رگرسیونی مربوط را نشان 3شد. جدول )

 دهد:می

 

 

 

 

 هایافته
آماری عبارت است از:  ی نمونۀشناختتیجمع یهایژگیو

و  سال 35تا  26ها دارای سن درصد از آزمودنی 42/35

بودند.  ترنییو پا پلمیددرصد دارای مدرك  02/38

ها در ی سایر طبقات آزمودنیشناختتیجمعهای ویژگی

 شده است.( ارائه 1جدول )

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 یابتدا با استفاده از آزمون همبستگ در این قسمت

قبل، حین و بعد  تیاحساس امنوضعیت  نیب ۀرابط رسونیپ

با حضور مجدد گردشگران مستقل عنوان متغیر از مسابقه به

گرفت، با قرار  یابیوابسته مورد ارزعنوان متغیر به ورزشی

مشاهده شد،  هاریمتغ نیا نیب یخط ۀرابطکه اینتوجه به 

 تیاحساس امنهر کدام از ابعاد تأثیر  زانیگیری ماندازه برای

 ونیرگرسبر حضور مجدد گردشگران ورزشی، آزمون 

مورد استفاده قرار گرفت. نتایج آن در جدول  ساده یخط

 زیر قابل مشاهده است: 

 

 

 

 

 

 
 برازش الگوی رگرسیون -3جدول 

 -دوربین
 واتسون

ضریب تعیین 
 شدهتعدیل

ضریب 
 تعیین

ضریب 
 همبستگی

93/1 669/0 672/0  82/0 

 

های پژوهشی نمونهشناختتیجمع یهایژگیو -1جدول   

 فراوانی ردۀ سنی
درصد 
 فراوانی

 فراوانی وضعیت تحصیلی
درصد 
 فراوانی

 سن

 60/27 106 سال 25تا 

 تحصیلات

ترنییپادیپلم و   146 02/38 
 21/30 116 کاردانی 42/35 136 سال 35تا  26
 35/21 82 کارشناسی 66/22 87 سال 45تا  36
 64/9 37 کارشناسی ارشد 07/8 31 سال 55تا  46

 78/0 3 دکتری 25/6 24 سال 55بالای 

384تعداد کل =   

 

 

 با حضور مجدد گردشگران ورزشی تیاحساس امن تیوضع نیب ۀرابط -2جدول 

 تیاحساس امن یهاتیوضع 

 بعد از مسابقه حین مسابقه قبل از مسابقه تیاحساس امن

 حضور مجدد
 86/0 72/0 79/0 82/0 ضریب همبستگی پیرسون

 000/0 000/0 000/0 000/0 سطح معناداری
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 بی(، ضر82/0) یهمبستگ بیضر بیترتبه (،3)جدول 

( و مقدار 66/0شده )ن تعدیلی(، ضریب تعی67/0) نییتع

 بیدهد، ضر( را نشان می93/1واتسون )-نیدورب ۀآمار

درصد از کل  9/66دهد که شده نشان میتعدیل نییتع

 از  یناش حضور مجدد گردشگران ورزشی انسیوار

 

 

 

 

 

 

که سطح جایی(، ازآن4های جدول )با توجه به یافته

رگرسیونی  خط بیش( و 137/4معناداری برای مقدار ثابت )

است، فرضیۀ تساوی این  05/0از مقدار  ترکوچک( 181/2)

مقادیر عددی با صفر رد شده، بنابراین از معادله حذف 

  این شرح است: شوند. معادلۀ رگرسیونی مربوط بهنمی

 

 

 

 

 

(، 792/0) یهمبستگ بیترتیب ضربه (5)جدول 

( 624/0شده )تعدیل نتعیی(، ضریب 627/0) نییتع بیضر

دهد، ( را نشان می612/1واتسون ) -نیدورب ۀو مقدار آمار

 درصد از 2/62دهد که شده نشان میتعدیل نییتع بیضر

 از یناش حضور مجدد گردشگران ورزشی انسیکل وار

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

طور همان ،یاحساس امنیت است و ازطرف ریمتغ انسیوار

 واتسون–نیدورب ۀشده است، مقدار آمارکه نشان داده

 نبود یۀفرض نبنابرای دارد، قرار 5/2 و 5/1 فاصلۀ در( 93/1)

 ونیتوان از رگرسشود و میخطاها رد نمی نیب یهمبستگ

 کرد که در جدول زیر آمده است: ستفادها

 

 

 

 

 

 

احساس  + 137/4 حضور مجدد گردشگران ورزشی =

 .181/2×  امنیت

بر حضور  احساس امنیتمنظور بررسی تأثیر ابعاد به

 خطی ونیآزمون رگرس مجدد گردشگران ورزشی از

(، برازش الگوی رگرسیونی 5چندگانه استفاده شد. جدول )

 دهد:مربوط را نشان می

 

 

 

 

 ۀاحساس امنیت است و مقدار آمار ریمتغابعاد  انسیوار

دارد؛  قرار 5/2و  5/1 فاصلۀ در( 612/1) واتسون-نیدورب

شود خطاها رد نمی نیب ینبود همبستگ یۀفرض بر این اساس،

 کرد: ستفادها ونیتوان از رگرسو می

 

 

 

 

 

 

 

 

 رگرسیون معادلۀ محاسبۀ -4جدول 

 مقدار تی سطح معناداری
 ضریب غیر استاندارد ضریب استانداردشده

 الگو
Beta خطای استاندارد B 

000/0 21/13   865/3  137/4  مقدار ثابت 

000/0 68/25 82/0  042/0 181/2  احساس امنیت 

 

 برازش الگوی رگرسیون -5جدول 

 ضریب همبستگی ضریب تعیین شدهضریب تعیین تعدیل واتسون-دوربین

612/1 624/0 627/0 792/0 

 

 رگرسیون معادلۀ محاسبۀ -6جدول 

Sig T 
 الگو ضریب غیر استاندارد ضریب استانداردشده

Beta Std. Error B 

000/0 53/4   255/4  387/7  مقدار ثابت 

000/0 62/5  312/0 189/0 27/3  احساس امنیت قبل از مسابقه 

000/0 55/3  248/0 215/0 71/2  احساس امنیت حین مسابقه 

000/0 24/7  382/0 124/0 28/4  احساس امنیت بعد از مسابقه 
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که سطح معناداری برای جا (، از آن6براساس جدول )

است، فرضیۀ تساوی  05/0تر از مقدار کلیۀ ضرایب کوچک

شوند، این ضرایب با صفر رد شده و از معادله حذف نمی

  صورت است:بنابراین معادلۀ رگرسیونی مربوط به این 

 تیاحساس امن+ 387/7= حضور مجدد گردشگران ورزشی

+ 71/2 ×مسابقه حین تیاحساس امن+ 27/3 ×مسابقهقبل از 

 28/4 ×از مسابقه بعد تیاحساس امن

آمده برای هر کدام از دستبه Beta با توجه به مقدار

 یبرقرارتوان نتیجه گرفت که ابعاد متغیر احساس امنیت می

 یبرگزار نیو ح ی، قبل از برگزاریبعد از برگزار تیامن

 ریتأث نیشتریب یدارا یورزش دادیرو نیترتیب در امسابقه به

 ی هستند.بر حضور مجدد گردشگران ورزش

 

 یریگجهیو نتبحث 

 ترین،متنوع ترین،بزرگ از یکی گردشگری صنعت

 جهان در صنعت نیزاتراشتغال و پردرآمدترین ترین،فعال

 را پویا صنعت این کشورها از بسیاری و آیدمی شماربه

 بخش رشد زایی،اشتغال درآمد، اصلی منبع عنوانبه

غفاری و ) شناسندمی هازیرساخت توسعۀ و خصوصی

  (.1388ترکی هرچگانی، 

تنوع  نیشتریاز ب یفراغت یهاتیفعال انیدر م یگردشگر

 ییو فضا یمکان ۀپهن نیترعیو وس سوکیو تحرك از 

بتوان گفت که  دیبرخوردار است. شا گرید یازسو

 زیرا ن گرید یفراغت یهاتیتمام فعال یاگونهبه یگردشگر

 تیریو مد یزیرسبب برنامه به اینبا خود همراه دارد و 

است که  یو چندوجه دهیچیاز امور حساس، پ یگردشگر

برقرار  تی. اصولا تا امنطلبدیرا م یشهر رانیمد ۀژیتوجه و

گفتن از شکل نخواهد گرفت و سخن ینباشد، سفر

 ۀخواهد بود. هرگاه در سطح جامع هودهیب یگردشگر

 یو درپ کنندیفراهم باشد، افراد سفر م یسببستر منا یجهان

 . ابندییرونق م یمربوط به گردشگر یهاتیآن فعال

داشته  یاحساس ناامن یاگر گردشگران نسبت به مقصد

 ،یو گردشگر تیامن .کنندیجا سفر نمباشند، هرگز به آن

 هم دارند.  با میمستق یمعادله هستند که نسبت کی یهاعامل

 

 

 

 

 

 ۀاز عوامل مهم توسع یکیطور که درواقع، همان

 کیدر  یاست، رونق گردشگر تیوجود امن یگردشگر

 مقصد، موجب  کیمنطقه و تردد گردشگران در 

 نیفراموش کرد که ا دینبا ،. البتهشودیم تیوجودآمدن امنبه

مواقع،  یچراکه در برخ ست،یهم صادق ن شهیهم هیقض

وآمد گردشگران باعث و رفت یگردشگر ۀدیوجود پد

 ۀو مقول یصنعت گردشگر ن،یشده است. باوجودا یناامن

 دیمورد هم با نیهم دارند. در ا با یارتباط تنگاتنگ تیامن

 ،یدر گردشگر تیعتقاد داشت که ملاك امندانست و ا

 ت.گردشگران اس وسیلۀبه تیاحساس امن

 ی،ورزش دادیرو کیترین بخش مهمبدون شک، 

در ورزشگاه است. در سرتاسر جهان  انگرحضور تماشا

نفر زمان، انرژی و پول خود را برای تماشای  هاونیلیم

خود به  اقیدادن اشتو برای نشان کنندیم نهیورزش هز

تا محل برگزاری مسابقه  یهای طولانمسافت یورزش، گاه

 یۀاقامت، ته رفاز درآمد خود را ص ادییو بخش ز یرا ط

چیان و ساعتکنند )یم نگیپارک ۀنیغذا و هز ت،یبل

 (. 124: 1392همکاران، 

در  یمسابقات ورزش دنید یکه برا یانگرتماشا

ترین از مهم یکیعنوان به ابند،ییها حضور مورزشگاه

 رای، زشوندمی محسوب ورزش هر کشور یهای اصلسرمایه

آن  به ورزش یبخشتیهوو هیجان  ،علاوه بر جذابیت

درکل، حضور  .ندیآمی شماربه یمنبع درآمد مهم ،کشور

از  هاآن قیو تشو تیو حماها تماشاگران در ورزشگاه

سودآوری های مورد علاقۀ خود، باعث افزایش تیم

خواهد  به دولت یها از وابستگشدن آنها و خارجباشگاه

 شد.

نظم و امنیت در  نیتأمیکی از نهادهایی که مسئول 

جامعه است و همچنین نظم و امنیت مسابقات و رویدادهای 

دارد نیروی انتظامی است. با توجه به  برعهدهورزشی را 

حضور انبوه اقشار مختلف جامعه در فضاهای ورزشی، 

و همچنین پیشگیری  هاآنبرای کنترل نظم و برقراری امنیت 

 هاورزشگاهدر  دهنشینیبشیپو  ناگوارو مقابله با حوادث 

ی، سازماندهی، هماهنگی، زیربرنامهو اماکن ورزشی، 

نظارت و کنترل و سایر اقدامات و تمهیدات مدیریتی لازم 
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ی برخوردار است و اژهیوبرای نیروی انتظامی از جایگاه 

امنیت گردشگران ورزشی قبل از  نیتأملازم است برای 

مسابقه، حین مسابقه و بعد از مسابقه اقدامات و 

ی کنند تا گردشگران ورزشی نیبشیپی لازم را هایزیربرنامه

 موردعلاقهبتوانند در فضای آرم و بدون تنش به تشویق تیم 

ود بپردازند و علاقه و رغبت لازم را جهت حضور در خ

مسابقات و رویدادهای ورزشی داشته باشند. فرضیۀ 

بر رابطۀ معنادار احساس امنیت با تمایل به پژوهش، مبنی

حضور مجدد گردشگران ورزشی در رشتۀ ورزشی فوتبال 

درست است، یعنی هر چه امنیت گردشگران ورزشی بیشتر 

ها بیشتر کت در مسابقات ورزشی آنباشد، تمایل به شر

 است. 
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