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برخـورداري از منـابع    با توجـه   ايران و برخي از كشورهاي منطقه خاورميانه

هـاي  دسترسي بـه آب ، و همچنين  )خوراك(غني نفت، گاز و ميعانات گازي 

به بازارهـاي آسـيا و اروپـا از مزيـت نسـبي در      نزديكي و المللي و آزاد و بين

اما حفظ سـهم ايـن كشـورها از بـازار جهـاني      . ندصنايع پتروشيمي برخوردار

محصولات پتروشيمي و افزايش آن در دنياي به شدت رقابتي امروز تنها بـا  

پذير نيسـت و موفقيـت در ايـن زمينـه نيازمنـد      مزيت نسبي امكان توسل به

-رهيافـت داده در اين مقاله ضمن استفاده از . مزيت رقابتي استدستيابي به 

و توسـعه شـدن جهـاني تـأثير   يافتـه روش گشتاورهاي تعميم وهاي تابلويي 

فضاي كارآفريني بر مزيت رقابتي صنعت پتروشيمي ايران و ،امارات متحـده

2014-2018طـي دوره   عربي، تركيـه، عربسـتان سـعودي، قطـر و كويـت     

شـدن كل، جهاني شدنهاي جهانيشاخصنشان داد، نتايج  .بررسي مي شود

مزيت رقـابتي صـنعتبر  فضاي كارآفرينياقتصادي و  شدنجهاني، سياسي

 ـو معنـاداري دار  مثبـت كشورهاي منتخب تأثير در  پتروشيمي عـلاوه،بـه . دن

شدن اثر مثبت فضاي كارآفريني بر مزيت رقابتي صنعت پتروشيمي راجهاني

شـدن اجتمـاعي بـر مزيـت رقـابتي صـنعتاما، تأثير جهاني .كندتقويت مي

و ثبـات هازيرساختنشان داد نتايج برآوردي نيز ديگر . پتروشيمي تأييد نشد

أثير مثبـت ومزيـت رقـابتي صـنعت پتروشـيمي ت ـ    بـر  اقتصاد كلان  محيط

 .دارند يمعنادار

 .فضاي كارآفريني، شدنجهاني، مزيت رقابتي :يديكل يها واژه
.JEL F14 ،F60 ،L26:يبند طبقه

Abstract: 

comparative advantage in the petrochemical industry 

due to their rich resources of oil, gas and gas condensate 

(feed) as well as their access to open and international 

waters and their proximity to Asian and European 

markets. However, maintaining the share of these 

countries in the global market of petrochemical products 

and increasing it in today's highly competitive world, is 

not possible only by resorting to comparative advantage, 

and success in this field requires a competitive 

advantage. In this paper while using panel data and 

GMM approaches ,  the impact of globalization and 

development of entrepreneurial environment on the 

competitive advantage of the petrochemical industry in 

Iran , UAE, Turkey, Saudi Arabia, Qatar and Kuwait 

were investigated for the period 2014-2018. The results 

showed that the indicators of globalization, political 

globalization, economic globalization and 

entrepreneurship had a positive and significant effect on 

the competitive advantage of the petrochemical industry 

of selected countries. In addition, globalization 

strengthens the positive effect of the entrepreneurial 

environment on the competitive advantage of the 

petrochemical industry. However, the impact of social 

globalization on the competitive advantage of the 

petrochemical industry was not confirmed. The  results 

also shown that infrastructure and macroeconomic 

environment stability had a positive and significant 

effect on the competitive advantage of the petrochemical 

industry. 

Keywords: Petrochemical Industry, Competitive 

Advantage, Globalization, Entrepreneurial Space. 
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مقاله  پژوهشى
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  مقدمه .1

 و اسـت  تغييـر  و درحـال  رقابتي شدت تجاري به محيط امروزه،

از  بنـابراين، صـنايع بايـد    .اسـت  نيز بسـيار متنـوع   تغييرات نوع

هاي رقابتي نادر، غيرقابل جـايگزيني و غيرقابـل تقليـدي    مزيت

 بردارنـد  تغييرات گام از فراتر يا بتوانند همگام برخوردار باشند تا

صـنعت   در ايـن بـين،  . به دست آورندرا  بيشتري از بازار سهم و

 ـ . نيست مستثني عدهقا اين از پتروشيمي نيز  ياما، شـواهد تجرب

 يانـه درحال توسعه منطقـه خاورم  يكشورهادهد اغلب مينشان 

 ي،گاز يعاناتنفت، گاز و م ياز منابع غنكه به علت برخورداري 

آزاد و  هـاي بـه آب  يمتخصـص، دسترس ـ  يانسـان  يرويوجود ن

ــينزد ــا يك ــه بازاره ــان يب ــتمز از ي؛جه ــنعت ي درنســب ي  ص

 يجهـان  ياز بازارها يشتردر كسب سهم ب برخوردارند؛ يميپتروش

 هـاي يـت مز عبـارتي، بـه . هستند توانحفظ سهم خود نا يو حت

 ـ ق ـ آنها ينسب  ـ يـات واقع ينادر بـه تبب زمينـه  رخ داده در  يتجرب

 يدبا كشورهااين  لذا، .يستنآنها  يميمحصولات پتروش صادرات

 يميصـنعت پتروش ـ  در يرقـابت  يـت بـه مز  يـابي جهت دستدر 

  . يندحركت نما

دستيابي به مزيت رقـابتي در صـنعت پتروشـيمي    از سويي، 

توان بـه توسـعه   معلول عوامل متعددي است كه از آن جمله مي

كارآفرينــان بــه عنــوان زيــرا، . فضــاي كــارآفريني اشــاره نمــود

وكـار در  هاي كسـب توانند فرصتهاي عظيم انساني ميسرمايه

و شناسايي كنند و با كنتـرل   صنعت پتروشيمي را به خوبي درك

شرايط و توليد محصـولات جديـد، غيرقابـل تقليـد، برجسـته و      

، 1بيانچي و صالح(غيرقابل جايگزين، مزيت رقابتي ايجاد نمايند 

2010 .(  

اجتمـاع، سياسـت و    شـدن جهـاني  امـروزه  از طرف ديگـر، 

هاي يك بخـش  حوادث، تصميمات و فعاليتاقتصاد باعث شده 

آن  هايبخش ديگرهاي تجاري ميمات و فعاليتاز جهان بر تص

طـور مشـخص، گسـترش تعـاملات اجتمـاعي،      به. گذاردبتأثير 

سياسي و اقتصادي ملل باعث شده جوامع فرصت اين را بيابنـد  

كه دانش، فناوري، منابع مـالي و تجـارب خـود را بـه اشـتراك      

بگذارند و فعاليت كارآفرينانه خويش را در زمينه بهتـري دنبـال   

شـدن و حاكميـت   توان كتمان نمود كه جهانيهرچند نمي. كنند

مند از دانش و فنـاوري نـوين   هاي چندمليتي بهرهجبري شركت

وكارهاي كوچـك و متوسـط كارآفرينانـه    تواند به زيان كسبمي

طيبي و فخـري،  ( شود و سد راه توسعه كارآفريني گرددنيز تمام 

                                                      
1. Bianchi & Saleh 

1389(. 

تحقيق بـا اسـتفاده از رهيافـت    با توجه به مطالب بالا، اين 

ابعـاد   فضـاي كـارآفريني و   تـأثير  هاي تابلويي سـعي نمـود  داده

شـدن بـر مزيـت رقـابتي     اجتماعي، سياسي و اقتصادي جهـاني 

اي آن را طـي دوره  صنعت پتروشيمي در ايران و رقباي منطقـه 

زيرا، جستجوي نگارنـدگان  . بررسي و تعيين نمايد 2018-2014

 -رغم اهميت و ضرورت آنعلي-ين موضوع نشان داد بررسي ا

حـال آن كـه انجـام    . در مطالعات انجام شده مغفول مانده است

هـاي سياسـتي   در قالب توصـيه نتايج حاصله اين مطالعه و ارائه 

تواند به دستيابي كشـورهاي منتخـب بـه مزيـت رقـابتي در      مي

  . صنعت پتروشيمي كمك نمايد

 

  ادبيات موضوع . 2

رقابت در  تشديدتغييرات فناورانه،  يسرعت بالاامروزه به علت 

 الگـوي  توليـد،  حيـات  هايجهاني و كوتاه شدن چرخه يبازارها

 و اخـلاق  ملك( نيست پذيرتوجيه نسبي مزيت اساس بر تجاري

خـود  كـه  » مزيـت نسـبي  «مفهـوم   بنابراين، ،)1393 همكاران،

 قدرت تبيينحفظ  يبود برا» مزيت مطلق«نظريه  ةيافت تكوين

 تكـوين  »پويا نسبي مزيت« به المللينواقعيات تجاري عرصه ب

 نظريـه  ،1990 دهه اواخر در مزيت هاينظريه تكامل با و يافت

 ي،جـان ( يافـت  ينتكـو » مزيت رقابتي«به  نيز پويا نسبي مزيت

 يمتعـدد  يـف هرچنـد بـا تعر   يـز ن يرقـابت  يتمز ممفهو). 1390

 يـل و تما هـا يـت قابل ها،يبه توانمند كلي طورهمراه شده؛ اما به

ورود بـه رقابـت    يكشـورها بـرا   يامناطق  صنايع، وكارها،كسب

بهينـه   ةبه استفاد يرقابت يتمز يزن ياز منظر اقتصاد. اشاره دارد

خود  يعيو منابع طب يهسرما ني،ملت از منبع انسا ياسازمان  يك

 يـت كسـب مز  يـت اهم. مترادف اسـت  ورياشاره دارد و با بهره

نـرخ   توانـد ياسـت كـه م ـ   يـل دل يـن به ا يزن حفظ آني و رقابت

 يـت مز ي،بـه عبـارت  . كند يجادا يددر عوامل تول ييبازگشت بالا

رشـد   ي،سـهم بـازار، سـودده    يشافزا يلازم برا ييتوانا يرقابت

 ايدوره يرا بـرا  المللييندر عرصه رقابت ب بقاءو  فزودهارزش ا

 يبررس ـ و،ريـن از ا). 1993، 2فنـگ ( سـازد يممكـن م ـ  يطولان

 ـ   يرقـابت  يتعوامل موثر بر مز از  الملـل يندر مباحـث اقتصـاد ب

  . برخوردار است ييبالا يتاهم

سـه دسـتة منـابع شـامل      توسـط  يرقـابت  يـت مز يي،از سو

 يرقـابت  يتمزو  شوديم يجادا سانيان يرويسازمان و ن ي،فناور

 بـه  آن يـد تقل يـرا، ز. دارد يشـتري دوام ب يانسان يهاز سرما يناش

                                                      
2. Feng 
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، بـين  يـن در ا). 2017، 1فـرنچ (دارد  نيـاز  يشـتري زمـان ب مدت 

 يجـاد ا كارهـاي از راه عنـوان يكـي  بـه  ينيكارآفر يتوسعه فضا

 يـرا، ز. يابـد اهميـت مـي   يانسـان  يهسرما يقطر زا يرقابت يتمز

 ياقو اشـت  ييتوانـا  يش،گـرا  يـت تقوتوسعه فضاي كارآفريني با 

بــه عنــوان  ينــانتعــداد كارآفر يشو افــزا ينيافــراد بــه كــارآفر

 بـه  وكـار هاي كسبفرصت يلتبد به» خلاق يبتخر« يروهاين

نمايـد  كمك مي ينوآور يشقابل عرضه در بازار و افزا هايايده

 ـ الملل را همـوار يندر عرصه ب يرقابت يتكسب مز و مسير -يم

 از تام گيرىبهره زمينه كارآفريني همچنين، توسعه فضاي. سازد

را فراهم  ترباكيفيت و ترارزان صولاتمح به آنها تبديل و هاايده

ــي  ــابتي م ــت رق ــان(شــود و ســبب كســب مزي . )2018، 2هرم

از حد تصور  لاتو تحو اتسرعت تغييركه  مخصوصاً در جهاني

از ؛ نقش توسعه فضـاي كـارآفريني بـه عنـوان يكـي      فراتر رفته

موثر در پاسخگويي مناسب به اين تغييرات بسيار حيـاتي  عوامل 

 شـمار ها بهسازمان ترين منبع مزيت رقابتيمهمبه نوعي  است و

  .)2013، 3پوتكان( ودرمي

 هـاي سيسـتم  اي،رسـانه  ابزارهـاي  از طرف ديگـر، توسـعه  

 باعث اخير ۀسد در...  و چندمليتي تجاري هايشبكه ونقل،حمل

 و زمـان  فشـردگي « ،»اطلاعات انفجار«رواج اصطلاحاتي نظير 

 بزرگي هايچالش كه از يك سو شده »جهاني ۀدهكد«و  »فضا

 هـاي فرهنـگ خـرده  و اقوامُ  فرهنگي مظاهر نابودي خطر چون

محلـي را   و بـومي  صـنايع  شدنرانده حاشيه به و محلي و بومي

سـبب ارتبـاط بيشـتر جوامـع و      از سويي،. به همراه داشته است

، 4مورنـا و مـك درمـوت   (المللـي شـده اسـت    رشد تجارت بـين 

از  بشـر  زنـدگي  هاي جنبه تمامي شدن جهاني همچنين،). 2016

ــه حــوزه ــأثر سياســي جمل اســت و باعــث شــده  ســاخته را مت

نمايند كـه  را از تجارت خارجي كسب  بهره بيشترين كشورهايي

 يـا ) طلب فرصت( گركنش گرا،رويكرد برون خارجي در سياست

-عمل نمـي  سوزفرصت و دارند و انفعالي) سازفرصت( مندكنش

 منــافع اســتعمار كــه بــين عصــر عبــارتي، بــرخلافبــه. نماينــد

تضاد منافع وجـود داشـت و    توسعه درحال و پيشرفته كشورهاي

زورگـويي   و خـواهي مبتني بر زياده كنشي و گيرانهرويكرد پيش

 شدن، دوره تعامـل و اشـتراك منـافع   در عصر جهاني. غالب بود

                                                      
1. French 

2. Herman 

3. Potkan 

4. Mornah & MacDermott 

 بـازي  روش بـا  متوازن و متعادل داشتن رويكرد درنتيجه، .است

توانـد كشـورهاي صـادركننده    در عرصه ديپلماسي مـي  برد-برد

 مرتبط هايسياست پيشبرد و محصولات پتروشيمي را در تنظيم

-سـرمايه  و كـار  خـدمات،  كالاهـا،  مبادلـه  يا جاييجابه توليد، با

 و جهـاني  اطلاعـاتي  هـاي شـبكه  بـه  كـافي  دسترسي گذاري و

آنهـا را   رقـابتي  و مزيـت  تر ياري نمايدپيشرفته استفاده از منابع

 كندشدن سياسي كمك ميعبارت ديگر، جهانيبه. افزايش دهد

 از باشـند و  داشـته  مناسـبي  نقـش  جهاني تجارت تا كشورها در

 اقتصـاد  بـه  بخشـي  تحـرك  براي جهاني اقتصادي هايفرصت

همچنين، ديپلماسي فعال با كمـك بـه ارائـه    . ملي استفاده كنند

براي صنعت پتروشيمي  كشورها ملي يك تصوير مطلوب از برند

در نهايـت ايـن   ). 2001، 5بـالمر (كند نيز مزيت رقابتي ايجاد مي

به سـمت   ملي شدن اقتصاد با سوق دادن اقتصادهايكه جهاني

 كـاهش  المللي وبين توافقات گرايي و گسترشجمع همگرايي و

اي سـبب رشـد تجـارت خـارجي و     غيرتعرفـه  و ايتعرفـه  موانع

و افزايش مزيت رقابتي صنعت پتروشيمي  بهينه منابع تخصيص

شدن اقتصاد با تسـهيل فراينـد جـذب    جهاني ،همچنين .شودمي

گيري از دانش و فناوري برتر، خارجي؛ زمينه بهره گذاريسرمايه

-هاي بـين هاي نوين مديريتي و تجارب بازاريابي شركتمهارت

آبـادي و  هشـا (سـازد  المللي در صـنعت پتروشـيمي را مهيـا مـي    

هاي پتروشيمي علاوه، با سوق دادن شركتبه. )1389پورجوان، 

 و برونگـرا  جهاني و اولويت دادن بـه راهبـرد   مصرف و به توليد

گـرا و جـايگزيني واردات؛   صادرات به جاي راهبـرد درون  توسعه

ها فعاليت نمودن تخصصي و الملليبين كار مندي از تقسيمبهره

بـالا   پيچيده، متنوع، باكيفيت تا محصولاتسازد آنها را قادر مي

  .)2011 ،6بنگ و ماركزت( و داراي مزيت رقابتي توليد نمايند

 ينيكارآفر يتوسعه فضاشدن از مسير ضمن اين كه جهاني

. تواند براي صنعت پتروشيمي مزيت رقـابتي ايجـاد كنـد   نيز مي

 سـرريزهاي  و فنـي  دانش ها،مهارت يزبا سرر شدننيجها يرا،ز

 توسـعه  فراينـد  عنوان مكملبه خارجي توسعه و تحقيق مختلف

يد و بـر مزيـت رقـابتي    نماميعمل  هابنگاه سطح در كارآفريني

-البته، بعضي از فشـارهاي جهـاني  . افزايدصنعت پتروشيمي مي

 و كارآفرينـان  بـراي  تواندمي يخارج يرقبا افزايش مانند شدن

و  طيبـي (شـود  محسوب نيز تهديد  يككوچك  يوكارهاكسب

                                                      
5. Ballmer 

6. Bang & Markeset 
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  پيشينه پژوهش. 3

-بررسي تعيـين پيش از مرور پيشينه پژوهش بايد اشاره شود كه 

هاي مزيـت رقـابتي صـنعت پتروشـيمي در سـطح بنگـاه       كننده

اما، اين بررسـي  . و صنعت مسبوق به سابقه است) شركت رازي(

. اي و به صـورت بـين كشـوري نبـوده اسـت     با رويكرد مقايسه

شـدن  ين، در برخي از مطالعات تأثير كـارآفريني و جهـاني  همچن

ليكن، بررسي تأثير . اقتصادي بر مزيت رقابتي بررسي شده است

و نقـش تعـديلي   ) اجتماعي و سياسـي (شدن دو بعد ديگر جهاني

شدن در رابطه با تأثير كارآفريني بر مزيت رقابتي مغفـول  جهاني

گانـه  رسي اثر ابعـاد سـه  با بربنابراين، تحقيق حاضر  .مانده است

شدن و كارآفريني بر مزيت رقابتي صنعت پتروشـيمي در  جهاني

هـاي ثانويـه   از دادهو بـا اسـتفاده   بين كشـوري   ايقالب مطالعه

  . شكاف تحقيقاتي را جبران نمايد سعي نموده اين

-شـركت  از تعدادي هايتفاوت و هاشباهت) 1399(كلالي 

 و پويا هايقابليت حيث از آلماني و ايراني مديريت مشاورة هاي

را بررسـي و   رقـابتي  هـاي مزيـت  سـاخت  بر هاقابليت اين تأثير

 هـاي داد قابليـت  نشـان  پـژوهش  هاييافته. مقايسه كرده است

 الگـوي  ديگـر،  بيـان  بـه . فردندمنحصربه ايپيچيده طرز به پويا

 بـا  متناسـب  بلكـه  .نـدارد  وجـود  پويـا  هـاي قابليت براي برتري

 گيرندمي شكل شركت هر متفاوت تاريخچة و محيطي نيازهاي

  . كنندمي پيدا تكامل و

اثـر يكپــارچگي زنجيــره  ) 1398(حريـري زاده و همكــاران  

تأمين با لحاظ نقش مديريت دانش و نوآوري فني را بـر كسـب   

مزيت رقابتي در شركت تعـاوني پيشـگامان كـوير يـزد بررسـي      

هاي يكپارچگي زنجيـره تـأمين    ولفهها نشان داد م يافته. اندكرده

كننده، بكپـارچگي داخلـي و بكپـارچگي    شامل بكپارچگي تأمين

مـديريت  . مشتري بر مديريت دانش تأثير مثبت و معناداري دارد

دانش نيز بر نوآوري فني و مزبت رقابتي تأثير مثبت و معناداري 

علاوه، نوآوري فنـي بـر مزيـت رقـابتي تـأثير مثبـت و       به. دارد

 .ناداري داردمع

عوامـل مـوثر بـر كسـب مزيـت      ) 1395(اميرنژاد و سلامي 

ــا اســتفاده از مدلســازي   ــابتي شــركت پتروشــيمي رازي را ب رق

نتـايج نشـان داد رهبـري    . انـد معادلات ساختاري بررسي كـرده 

هزينه، استفاده از فناوري اطلاعات، ظرفيت مديريتي، روابط بـا  

دهي سازماني، كارا، پاسخ كنندگان، مديريت زنجيره تأمينتأمين

تمايز محصول و نوآوري محصول بر كسب مزيت رقابتي تـأثير  

  . مستقيم دارند

رقابتي  هاي هوشمولفه و اجزاء) 1395(اسدزاده و نوروزي 

 بـا  رابطـه آنهـا   را شناسـايي و  كشـور  صنعت پتروشيمي مديران

 مرحلـه . انـد اين صنعت مورد بررسي كـرده  رقابتي مزيت كسب

 بـراي مـديران   رقابتي هوش مولفه 17 شناسايي به تحقيق اول

 هـاي نيـز فرضـيه   دوم مرحله در. گرديد منتج پتروشيمي صنعت

قرار گرفـت كـه نتـايج     آزمون مورد آماري هايروش با تحقيق

 رقـابتي  هـوش  چهارگانـه  ابعـاد  بـين  داريمعنا رابطه نشان داد

  .وجود دارد پتروشيمي صنعت رقابتي مزيت و مديران

 رقـابتي  مزيـت  كـاربرد الگـوي  ) 1390(حسيني و روزبهاني 

. انـد را مورد بررسـي قـرار داده   ايران در صنعت پتروشيمي پورتر

 يافته و اصلاح شـده مجـزا بـراي   توسعه الگو دو داد نشان نتايج

 الگـو  تـرين پتروشـيمي مناسـب   صـنعت  دستپايين بالادست و

  .است ايران در اين صنعت رقابتي مزيت تشخيص

 كالاهـاي  گـروه  مزيـت ) 1387(اسخي و ذبيحـي لهرمـي   ر

 را مـورد  1381-1385 زمـاني  بازه ايران طي پتروشيمي صنعت

 شـاخص  از منظـور،  ايـن  بـراي . انـد داده قرار سنجش و بررسي

 سـهم  هاي شاخص و) مرسوم شاخص( شده آشكار نسبي مزيت

 اسـتفاده ) جديد هاي شاخص( تجاري نقشه شاخص و بازار ثابت

 بيشـتر  در ايـران  نسـبي  مزيـت  رغـم علي نشان داد نتايجو  شد

 شده آشكار نسبي مزيت رشد نرخ پتروشيمي، صادراتي كالاهاي

 اسـاس  بـر  همچنين. دارد نوسان پتروشيمي كالاهاي گروه اكثر

 كالاهــاي گــروه رقــابتي عملكــرد بــازار، ثابــت ســهم شــاخص

 شـده  بـرآورد  منفـي  معمولاً هدف، بازارهاي در ايران پتروشيمي

 از كـدام  هـيچ  تجـاري،  نقشـه  شاخص اساس بر سرانجام. است

 بـه  قـادر  بررسـي  مورد زماني دوره در پتروشيمي كالاهاي گروه

  . اند نشده رقابتي موقعيت حفظ يا كسب

 و روانكـاري  نقـش ) 1387(برخورداريون و كمالي تبريـزي  

ايـران را   پتروشـيمي  صنعت رقابتي مزيت ايجاد در هاكنندهروان

 هـاي كننـده روان نتـايج نشـان داد جـايگزيني   . انـد بررسي كرده

 و بـالا  كـارآيي  و كيفيـت  با روانكارهاي با آلاتماشين مصرفي

 هـاي ديدگاه از وارداتي روانكارهاي توليد فني دانش به دستيابي

در  رقـابتي  مزيـت  ايجـاد  بـه  و اسـت  ارزشمند اقتصادي و فني

  .مايدكمك مي كشور پتروشيمي صنعت

توان بـه مـوارد   از مطالعات خارجي مرتبط با موضوع نيز مي

  : زير اشاره نمود

با روش تحليل عاملي اكتشافي بـه  ) 2019( 1نيو و همكاران

                                                      
1. Niu et al 
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المللـي راه  هاي بينشناسايي عوامل موثر بر مزيت رقابتي پروژه

اند كه نتـايج نشـان داد   آهن پرسرعت در شهر كاليفرنيا پرداخته

-سابقه تصادف، صلاحيت و معيارهـاي بـين  شش متغير فقدان 

المللي، اعتبار قرارداد، راهبرد بازاريابي، توانايي مديريت ريسـك  

 .و پاسخگويي فني بر مزيت رقابتي تأثير معناداري دارند

پـذيري  رابطه نوآوري، كـارآفريني و رقابـت  ) 2018(هرمان 

اد از نتايج نشان د. اندملي در سطح اتحاديه اروپا را بررسي كرده

پـذيري، كـارآفريني نوآورانـه، كـارآفريني توليـدي و      نظر رقابت

توسعه اقتصادي فراگير، بين كشـورهاي بـا عملكـرد متوسـط و     

هاي با عملكرد بالا و بسيار بالا در حـوزه نـوآوري تفـاوت    گروه

همچنين، نتايج تجزيه و تحليل همبستگي . معناداري وجود دارد

پـذيري ملـي برخـي از    رقابت و رگرسيون نشان داد سطح بالاي

كشورهاي اتحاديه اروپـا بـا سـطح بـالاي نـوآوري، كـارآفريني       

نوآورانه و كارآفريني توليدي قابـل توضـيح اسـت و ايـن لـزوم      

انجام اقدامات ويژه براي بهبود عملكرد نوآوري در اتحاديه اروپا 

را به ويژه در كشورهاي با عملكـرد متوسـط در حـوزه نـوآوري     

 . دهدنشان مي

هاي مـالي و  تأثير حمايت) 2018( 1سنگ لينگ و همكاران

شركت كوچـك و متوسـط    326غيرمالي دولت بر مزيت رقابتي 

كننـده مزيـت رقـابتي در    پاكستان را بررسي و نقـش تعـديل  در 

بـراي ايـن منظـور، از    . انـد ها را تعيين كردهعملكرد اين شركت

ها استفاده شده ضيهيابي معادلات ساختاري براي آزمون فرمدل

كه نتايج نشان داد حمايت مـالي و غيرمـالي دولـت بـر مزيـت      

بـر  عـلاوه . ها تأثير معناداري داردرقابتي پايدار و عملكرد شركت

اين، مزيت رقابتي پايدار رابطه بـين حمايـت دولـت و عملكـرد     

  . كندمي شركت را تعديل

از  بـا رويكـرد كمـي و اسـتفاده    ) 2017( 2زيباري و سـيرون 

گيري كارآفرينانـه و مزيـت   ابزارهاي پيمايشي، رابطه بين جهت

كننـده حمايـت مـالي بررسـي     رقابتي را با توجه به نقش تعـديل 

نفر از شـاغلين در   680نمونه آماري اين تحقيق شامل . اندكرده

كوچك و متوسط منطقه كردستان عـراق بـود كـه     بنگاه 3526

يـابي  و بـا اسـتفاده از مـدل    پرسشنامه از آنها دريافت 580تعداد 

نتـايج نشـان داد   . معادلات ساختاري مورد تحليـل قـرار گرفـت   

. گيري كارآفرينانه بر مزيـت رقـابتي تـأثير معنـاداري دارد    جهت

                                                      
1. Songling et al. 

2. Zeebaree & Siron  

گيـري كارآفرينانـه و   همچنين، حمايت مالي رابطـه بـين جهـت   

  .كندمزيت رقابتي را تعديل مي

ــاران  ــررا و همك  ــ ) 2017( 3فري ــه س ــين س ــط ب اختار رواب

نتايج نشـان داد  . اندكارآفريني، نوآوري و رقابت را تحليل نموده

تأثير كارآفريني به مرحله توسعه اقتصادي كشورها بسـتگي دارد  

تواند بر راهبرد رشد اقتصادي آنهـا تـأثير مثبـت يـا منفـي      و مي

  .بگذارد

 59هـاي  بـا اسـتفاده از داده  ) 2016(مورنا و مـك درمـوت   

بررسي تأثير فرهنگ بر مزيت رقـابتي در   سال به 29كشور طي 

نتـايج نشـان داد برخـي از ابعـاد     . انـد تجارت دوجانبـه پرداختـه  

فرهنگ، مزيت رقابتي در تجارت دوجانبه را تقويـت و برخـي از   

  .كنندابعاد فرهنگ آن را تضعيف مي

تأثير بازاريـابي كـارآفريني بـر    ) 2015( 4باورصاد و همكاران

طـلا، المـاس و   (ا در صنعت فلزات گرانبها مزيت رقابتي پايدار ر

نتـايج نشـان داد بازاريـابي    . انـد بررسي كرده) هاي قيمتيسنگ

هــاي نــوآوري ســازماني تــأثير مثبــت و كــارآفريني بــر قابليــت

اما، تأثير بازاريابي كـارآفريني بـر مزيـت رقـابتي     . معناداري دارد

 .پايدار تأييد نشد

-بر مزيت رقابتي شـركت  عوامل مؤثر) 2014( 5انجرا و تائو

هـاي آنهـا نشـان داد    يافته. اندهاي پرورش گل را بررسي كرده

هاي باغباني ها، موقعيت مكاني، منابع انساني و خوشهزيرساخت

  . بر مزيت رقابتي پايدار تأثير معناداري دارند

شدن بر الگوي رقابـت  تأثير جهاني) 2011(بنگ و ماركزت 

نتـايج نشـان داد   . اندبررسي كرده ها راو وضعيت رقابتي شركت

هـا و  شدن اقتصادي به پويايي وضـعيت رقـابتي شـركت   جهاني

هاي ها و تغيير روشهاي زنجيره ارزش و جابجايي مكانفعاليت

شـدن از  زيـرا، جهـاني  . است نموده كمكتعامل آنها با يكديگر 

طريق فشار بـرون مـرزي، بـرون سـپاري و تكـه تكـه نمـودن        

اعث حركت مداوم و فزاينـده در جهـت افـزايش    زنجيره ارزش ب

  .شودرقابت مي

  

  آماري واقعيات. 4

  پتروشيمي مزيت رقابتي صنعت 4-1

متغير وابسته تحقيق اسـت كـه    مزيت رقابتي صنعت پتروشيمي

                                                      
3. Ferreira et al 

4. Bavarsad et al 

5. Njeri & Thuo 
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نوسان  ونزول و  2015براي ايران در سال آن 

همچنـين،  . داردهـاي بعـد حكايـت    در سال 

پايـدار   و داراي روند مشـخص  مزيت رقابتي ايران بالعكس رقبا

  
هاي كشور مزيت رقابتي صنعت پتروشيميميانگين 

 )2014- 2018(منتخب 

اطلس پيچيدگي اقتصادي : مأخذ

https://atlas.cid.harvard.edu/explore(  

 
ايران با  مزيت رقابتي صنعت پتروشيميروند مقايسه 

  )2014-2018(كشورهاي منتخب  ميانگين

اطلس پيچيدگي اقتصادي : مأخذ

https://atlas.cid.harvard.edu/explore(  

   جهاني شدن

منتشره توسـط موسسـه تحقيقـات در    هاي داده

 نمـوده استفاده شدن گيري جهانيبراي اندازه 

                                                     
4. Konjunkturforschungsstelle (KOF)  
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كشورهاي منتخب  
ايران

فضاي كارآفريني بر مزيت رقابتي صنعت پتروشيمي شدن و توسعهتأثير جهاني: و همكاران آبادي شاه

دانشـگاه هـاروارد ذيـل    شاخصي به همين نام منتشره توسط 

گيري آن استفاده براي اندازه شاخص اطلس پيچيدگي اقتصادي

شاخص مزبور از روش مزيـت رقـابتي آشـكار شـده     

كه صورت اوليـه   كندگيري مزيت رقابتي استفاده مي

 2البتـه، بالاسـا  . شـده اسـت   داده نسـبت  )1958

 يـك  صـادرات  سـهم  نسـبت  صورت به لايزنر را

 11 صـنعتي  كالاهـاي  صـادرات  سهم بر كشور

 بـر  وي به علـت تمركـز   اما، شاخص. نمود 

 3مورد انتقاد قرار گرفت و سرانجام والـراس 

  :كند تكميل زير صورت
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 i كشور  توسطj 

  j كشور كالا

  i كالاي صادرات جهاني

  جهان در كالا

 فاصـله  در) 1(از رابطـه   عدد به دست آمده 

 اگـر  .اسـت  رقـابتي  مزيـت  عـدم  دهندهنشان

اسـت   شده آشكار رقابتي مزيت وجود نمايانگر

 يـك  رقابتي موقعيت بهبود از زمان طول در

 و مناسـب  هـاي  فرصـت  ايجـاد  راستاي در

حســيني و (حكايـت دارد   آمـده  پــيش هـاي 

به منظـور آشـنايي بـا    پس از اين توضيحات، 

، كشـورهاي منتخـب   صـنعت پتروشـيمي   مزيت رقابتي

ارائه شده  )1(مورد مطالعه در جدول  ميانگين آن در دوره

نيـز   ايـران  .آن تركيـه فاقـد مزيـت رقـابتي اسـت     

مزيت رقابتي در صنعت پتروشيمي را دارد و عربسـتان  

  .باشداي ايران ميسعودي نزديكترين رقيب منطقه

 مزيـت رقـابتي صـنعت پتروشـيمي    رونـد  نيز 

دوره مــورد مطالعــه  در كشــورهاي منتخـب 

بيانگر مزيت رقابتي  نيز هامقايسه شده كه مكان استقرار منحني

قريـب   رشداز  اين روند. است پتروشيمي بيشتر ايران در صنعت

                                                     
1. Liesner 

2. Ballassa 

3. Walras 

آن درصدي  100به 

 5آن در حول عدد 

مزيت رقابتي ايران بالعكس رقبا

  . نبوده است
  

ميانگين . 1نمودار 

مأخذ

)https://atlas.cid.harvard.edu/explore
  

  

مقايسه  .2نمودار 

ميانگين

مأخذ

)https://atlas.cid.harvard.edu/explore

  

جهاني شدن 4-2

دادهاز حاضر تحقيق 

 4زمينه كسب و كار
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كشورهاي منتخب   

شاه                    16

شاخصي به همين نام منتشره توسط از 

شاخص اطلس پيچيدگي اقتصادي

شاخص مزبور از روش مزيـت رقـابتي آشـكار شـده     . شده است

گيري مزيت رقابتي استفاده ميبراي اندازه

1958( 1لايزنر آن به

لايزنر را روش )1965(

كشور يك توسط كالا

 تعديل صنعتي كشور

مورد انتقاد قرار گرفت و سرانجام والـراس  پيشرفته كشورهاي

صورت به را آن) 1991(

)1(  

  :در رابطه بالا

Xij :كالاي صادرات 

Xj :كالا صادرات كل

Xiw :صادرات جهاني كل

xw :كالا صادرات كل

 شايان ذكر است اگر

نشان گيرد، قرار 1 تا 0

نمايانگر باشد، 1 از بزرگتر

در آن افزايشي روند و

در جهان سطح در كالا

هـاي  فرصـت  از اسـتفاده 

پس از اين توضيحات،  .)1385احتياطي، 

مزيت رقابتيوضعيت 

ميانگين آن در دوره ميزان

آن تركيـه فاقـد مزيـت رقـابتي اسـت     كه براساس 

مزيت رقابتي در صنعت پتروشيمي را دارد و عربسـتان  بيشترين 

سعودي نزديكترين رقيب منطقه

نيز  )2(در نمودار 

كشــورهاي منتخـب  ان بــا ميـانگين ايـر 

مقايسه شده كه مكان استقرار منحني

بيشتر ايران در صنعت
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 )4( نمودار شرحبهمورد مطالعه  دورهكشورهاي منتخب در 

 بيشـترين  به ترتيب امارات متحده عربيو  تركيه 

ايران نيز  .اندرا تجربه كرده سياسي شدندرجه جهاني

  .قرار دارد جايگاه دومدر  8/78 امتياز

  
كشورهاي منتخب  جهاني شدن سياسيميانگين امتياز 

)2018-2014( 

 موسسه تحقيقات در زمينه كسب و كارپايگاه 

https://kof.ethz.ch/en/data/kof-time-

database.html(  

  
كشورهاي منتخب  جهاني شدن اقتصاديميانگين امتياز 

)2018-2014( 

 موسسه تحقيقات در زمينه كسب و كارپايگاه 

https://kof.ethz.ch/en/data/kof-time-

database.html(  

اقتصادي با متغيرهاي نسـبت تجـارت خـارجي    شدن 

گذاري مسـتقيم خـارجي   به توليد ناخالص داخلي، نسبت سرمايه

گذاري مسـتقيم خـارجي   به توليد ناخالص داخلي، نسبت سرمايه

رجي بـه  به توليد ناخالص داخلي، نسبت پرداختـي بـه اتبـاع خـا    

توليد ناخالص داخلي، موانع پنهان واردات، متوسط نـرخ تعرفـه،   

هـاي حسـاب سـرمايه    المللي و محدوديتماليات بر تجارت بين
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سال چهارم، شماره يازدهم، بهار ،  صنعتي اقتصادهاي  پژوهشفصلنامه علمي 

شدن سياسي شدن اجتماعي، جهانيكه از سه زيرشاخص جهاني

 0 در بـازه  آن دهـي شدن اقتصادي تشكيل شده و نمره

. شدن بيشتر اسـت و عدد بالاتر به منزله جهاني 

، )درصـد  37(شدن اجتمـاعي  در نهايت، از ميانگين وزني جهاني

 37( شـدن اقتصـادي  و جهـاني ) درصد 26(شدن سياسي 

در ادامـه،  . آيـد شدن كل بـه دسـت مـي   شاخص جهاني

هـاي آن در كشـورهاي   شدن كل و زيرشـاخص 

 . ره مورد مطالعه تحليل شده است

شدن اجتماعي با متغيرهـاي ترافيـك تلفـن، نسـبت     

المللـي،  نقل و انتقالات به توليد ناخالص داخلي، گردشگري بين

هـاي  نسبت جمعيت اتباع خارجي به كل جمعيـت، سـرانه نامـه   

 100المللي، كاربران اينترنت، تعداد تلويزيـون بـه ازاي هـر    

ها به توليـد ناخـالص داخلـي، تعـداد     تجارت روزنامه

هـاي ايكيـا و نسـبت    هاي مك دونالد، تعداد فروشـگاه 

امتيـاز  شـود و  تجارت كتاب به توليد ناخالص داخلي ارزيابي مي

 )3( نمـودار  شـرح آن براي كشورهاي منتخب بـه 

درجـه   كمتـرين و  بيشترينبه ترتيب  ايرانو  قطر

-هكرد بين كشورهاي منتخب را تجربهدر  شدن اجتماعي

  
كشورهاي  جهاني شدن اجتماعيميانگين امتياز شاخص 

 )2014-2018(منتخب 

 موسسه تحقيقات در زمينه كسب و كارپايگاه 

https://kof.ethz.ch/en/data/kof-time

database.html(  

هـاي  خانـه شدن سياسي با چهار مؤلفة تعداد سـفارت 

المللـي، مشـاركت   هاي بينمستقر در كشور، عضويت در سازمان

منيت سازمان ملل متحـد و عضـويت   هاي شوراي ا

آن امتيـاز  شـود و ميـانگين   مـي  ارزيـابي المللي 

كشورهاي منتخب در  براي

تركيه دهد،نشان مي

درجه جهاني كمترينو 

امتيازبا ميانگين 

ميانگين امتياز  .4نمودار 

پايگاه : مأخذ

)-series-

   

ميانگين امتياز  .5نمودار 

پايگاه : مأخذ

)-series-

شدن جهاني

به توليد ناخالص داخلي، نسبت سرمايه

به توليد ناخالص داخلي، نسبت سرمايه

به توليد ناخالص داخلي، نسبت پرداختـي بـه اتبـاع خـا    

توليد ناخالص داخلي، موانع پنهان واردات، متوسط نـرخ تعرفـه،   

ماليات بر تجارت بين
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كه از سه زيرشاخص جهاني

شدن اقتصادي تشكيل شده و نمرهو جهاني

 قرار دارد 100تا 

در نهايت، از ميانگين وزني جهاني

شدن سياسي جهاني

شاخص جهاني) درصد

شدن كل و زيرشـاخص وضعيت جهاني

ره مورد مطالعه تحليل شده استمنتخب طي دو

شدن اجتماعي با متغيرهـاي ترافيـك تلفـن، نسـبت     جهاني

نقل و انتقالات به توليد ناخالص داخلي، گردشگري بين

نسبت جمعيت اتباع خارجي به كل جمعيـت، سـرانه نامـه   

المللي، كاربران اينترنت، تعداد تلويزيـون بـه ازاي هـر    بين

تجارت روزنامه نفر، نسبت

هاي مك دونالد، تعداد فروشـگاه رستوران

تجارت كتاب به توليد ناخالص داخلي ارزيابي مي

آن براي كشورهاي منتخب بـه ميانگين دوره 

قطر دهدنشان مي

شدن اجتماعيجهاني

  .اند
  

ميانگين امتياز شاخص  .3نمودار 

پايگاه : مأخذ

)time-series-

شدن سياسي با چهار مؤلفة تعداد سـفارت جهاني

مستقر در كشور، عضويت در سازمان

هاي شوراي ادر مأموريت

المللي در معاهدات بين

كيه
تر

ان
ير

ا



   ... در فضاي كارآفريني بر مزيت رقابتي صنعت پتروشيمي

  
كارآفريني در كشورهاي  توسعه فضايميانگين امتياز 

 )2014-2018(منتخب 

كارآفريني  جهانيپايگاه موسسه توسعه 

https://knoema.com/GEI2018/global

entrepreneurship-index(  

  شناسي پژوهش

هـاي  رگرسيون چند متغيره، رهيافـت داده اين تحقيق از تحليل 

براي  3و نرم افزار استاتا 2يافته، روش گشتاورهاي تعميم

شدن و فضاي كارآفريني بـر مزيـت رقـابتي    

   .نموده استتفاده صنعت پتروشيمي اس

  مĤخذ آماري متغيرهاي تحقيق .1جدول 

  نشاني اينترنتي  آماريپايگاه   نام متغير

مزيت رقابتي 

صنعت 

  پتروشيمي

اطلس 

پيچيدگي 

  اقتصادي

https://atlas.cid.h

arvard.edu/explor

e  

  شدن

موسسه 

تحقيقات در 

زمينه كسب و 

  كار

https://kof.ethz.ch

-time-/en/data/kof

-series

database.html 

فضاي 

  كارآفريني

موسسه جهاني 

توسعه 

  كارآفريني

https://knoema.co

m/GEI2018/globa

l-

entrepreneurship-

index 

  هازيرساخت
مجمع جهاني 

  اقتصاد
www.weforum.or

g 

محيط اقتصاد 

  

مجمع جهاني 

  اقتصاد
www.weforum.or

g 

  هاي پژوهش يافته :مأخذ

                                                     
1. Panel Data 

2. Stata 

3. Generalized Moment’s Method 
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فضاي كارآفريني بر مزيت رقابتي صنعت پتروشيمي شدن و توسعهتأثير جهاني: و همكاران آبادي شاه

آن براي كشورهاي منتخـب در دوره  ميانگين 

امـارات متحـده    دهـد نشان مـي  )5( نمودار

شـدن  جهـاني  درجـه ترتيب بيشترين و كمترين 

  .اندبوده

 37(شـدن اجتمـاعي   شدن كـل ميـانگين وزنـي جهـاني    

اسـت و  ) درصـد  37( و اقتصـادي ) درصـد  

 مقدار ميانگين آن براي كشورهاي منتخب در دوره مورد مطالعه

ان بـه ترتيـب   قطـر و ايـر  دهـد  نشـان مـي  

  .اندتجربه كرده الملل راادغام در اقتصاد بين

  
-2018(كشورهاي منتخب جهاني شدن ميانگين امتياز 

2014( 

 موسسه تحقيقات در زمينه كسب و كار

https://kof.ethz.ch/en/data/kof-

database.html(  

   توسعه فضاي كارآفريني

ديگر متغيـر توضـيحي تحقيـق اسـت كـه از      

شاخص جهاني كارآفريني منتشره توسط موسسه توسعه جهـاني  

گيري آن استفاده شده كه گيري به منظور اندازه

قرار دارد و ميانگين اين امتيـاز بـراي    100تا 

 )7( نمـودار  بـه شـرح  مورد مطالعـه   در دوره

به ترتيب بيشـترين و  ايران و  امارات متحده عربي

  . اندبودهيافتگي فضاي كارآفريني را شاهد 

ميانگين امتياز  .7نمودار 

پايگاه موسسه توسعه : مأخذ

)https://knoema.com/GEI2018/global-

index

  

شناسي پژوهشروش. 5

اين تحقيق از تحليل 

، روش گشتاورهاي تعميم1تابلويي

شدن و فضاي كارآفريني بـر مزيـت رقـابتي    جهانيتأثير برآورد 

صنعت پتروشيمي اس

جدول 

نوع 

  متغير
نام متغير

  وابسته

مزيت رقابتي 

صنعت 

پتروشيمي

توضيح

  ي

شدنجهاني

فضاي 

كارآفريني

زيرساخت

محيط اقتصاد 

  كلان
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ميانگين و  شودارزيابي مي

نمودارشرح بهمورد مطالعه 

ترتيب بيشترين و كمترين به ايرانو  عربي

بوده را شاهد اقتصادي

شدن كـل ميـانگين وزنـي جهـاني    جهاني

 26(، سياسي )درصد

مقدار ميانگين آن براي كشورهاي منتخب در دوره مورد مطالعه

نشـان مـي   )6( نمـودار  به شرح

ادغام در اقتصاد بينكمترين  بيشترين و

  

ميانگين امتياز . 6نمودار 

موسسه تحقيقات در زمينه كسب و كارپايگاه : مأخذ

)-time-series-

  

توسعه فضاي كارآفريني 4-3

ديگر متغيـر توضـيحي تحقيـق اسـت كـه از       فضاي كارآفريني

شاخص جهاني كارآفريني منتشره توسط موسسه توسعه جهـاني  

گيري به منظور اندازهكارآفريني اندازه

تا  0ن در بازه امتياز آ

در دورهكشورهاي منتخب 

امارات متحده عربي دهدنشان مي

يافتگي فضاي كارآفريني را شاهد توسعهكمترين 

  

ت
وي

ك

ي
ود

سع
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ستا
عرب ان
ير
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كشور امارات متحـده   5ايران و جامعه آماري تحقيق شامل 

عنـوان رقبـاي   عربي، تركيه، عربستان سعودي، قطر و كويت به

 .اي ايران در زمينه صادرات محصولات پتروشيمي اسـت منطقه

مسـتخرج از  براي بررسي ارتباط بين متغيرها از آمارهاي ثانويـه  

  .استفاده شده است مراجع آماري زير

  

  مدل ارائه 5-1

و مورنــا و مــك ) 2018(هرمــان تحقيـق حاضــر بــه پيـروي از   

از تحليل رگرسـيون چنـدمتغيره بـراي بررسـي     ) 2016(درموت 

بر مزيـت رقـابتي صـنعت    كارآفريني  و فضاي شدنجهانيتأثير 

مـدل  . اسـت در كشورهاي منتخب اسـتفاده نمـوده    پتروشيمي

به علت محـدود  است كه هاي تابلويي از نوع دادهتحقيق 

همخطــي بــين كــاهش مشــكل ناهمســاني واريــانس، نمــودن 

و  1هـاي مقطعـي  نسـبت بـه داده   آزادي ةدرج، افزايش متغيرها

). 2005، 3بالتـاجي ( دهـد انجام مي يترآبرآورد كار 2سري زماني

 اسـت  5و پويـا  4دو نوع ايسـتا  خود شاملتابلويي  هايالبته، داده

ر   ا است كه در آن نوع پوي از حاضر مدل تحقيق كه وقفـه متغيـ

 متغير توضيحي در طرف راسـت معادلـه ظـاهر   عنوان  وابسته به

  :استصورت زير بهبيان رياضي مدل مورد بحث . شودمي

log	(CAPI��) � β
�
+ β

�
log	(CAPI����)

+ β
�
log	(SG��)

+ β
�
log	(PG��)

+ β
�
log	(EG��)

+ β
�
log	(ES��)

+ β
 
log	(INFR��)

+ β
$
log	(ME��) + U��		 

   .معرف زمان است tدر رابطه بالا، انديس 

  . كشورهاي منتخب استمعرف  iانديس 

از پيش از علامت اختصاري متغيرها نشانه اسـتفاده   logعبارت 

لگاريتم طبيعي آنها است تا تفسير ضـرايب بـه آسـاني صـورت     

را بـه  زيرا، فرم لگاريتمي درصد تغييـر در متغيـر وابسـته    . پذيرد

  . دهدازاي درصد تغيير در متغير توضيحي نشان مي

CAPIit
و متغيـر  مزيـت رقـابتي صـنعت پتروشـيمي     شاخص  6

                                                      
1. Cross Section Data 

2. Time Series 

3. Baltaghi 

4. Static Panel Data 

5. Dynamic Panel Data 

6. Competitive Advantage of Petrochemical Industry 

  .وابسته مدل است

CAPIit-1 در يـك سـال قبـل     مزيت رقابتي صنعت پتروشيمي

عنوان متغير توضيحي در است كه به) متغير وابسته باوقفه(است 

زيـرا، بسـياري از روابـط    . سمت راست معادله ظاهر شده اسـت 

اقتصادي پويا هستند و عامل زمان در تأثير متغيرهاي توضيحي 

مزيـت رقـابتي صـنعت    درنظر گـرفتن وقفـه   . بر آنها نقش دارد

در مدل نيز به دليل كندي تعديل آن انجام شـده تـا    پتروشيمي

متغيرهـاي توضـيحي كـه آنـي بـر آن اثـر       دسته از تغييرات آن 

گذارند و اثرگذاري آنها نيازمند زمان است را نمايندگي كنـد   نمي

  ).1389سوري، (

β
�

عـرض از مبـدأهاي ويـژه هـر     (نماد اثرات ثابـت كشـوري    

  .است) مقطع

U�' جمله خطا است.   

SGit
7 ،PGit

EGitو  8
شدن اجتماعي، سياسي ترتيب جهانيبه 9

هـاي  بخـش در  شـده  سازوكار تشريحبرابر كه است و اقتصادي 

تـأثير   مزيت رقابتي صـنعت پتروشـيمي  رود بر انتظار مي پيشين

. اما، مدل بالا در دو حالت برآورد شده اسـت . داشته باشند مثبت

و فضـاي   شـدن كـل  در حالت دوم از شـاخص متقـاطع جهـاني   

   .شده است انفرادي آنها استفادهكارآفريني به جاي اثر 

ESit
 شـده  سازوكار تشريحبرابر است كه و  فضاي كارآفريني 10

مزيـت رقـابتي صـنعت    رود بـر  انتظار مـي هاي پيشين بخشدر 

  .داشته باشد مثبتتأثير  پتروشيمي

تغييـر رفتـار    توضـيح در  مـدل منظور تقويت قدرت همچنين، به

مزيـت رقـابتي صـنعت    بـر  تأثيرگـذار  عوامـل   دومتغير وابسته، 

رعايـت اصـل عـدم     و با الهـام از مطالعـات تجربـي    پتروشيمي

بـه عنـوان متغيـر كنتـرل در     همخطي بين متغيرهاي توضيحي 

  :كه عبارتند از اندمدل تحقيق لحاظ شده

INFRit
 انجـري و تـائو  است كه بـه پيـروي از    هازيرساخت 11

مزيـت  بـر  رود در مدل تحقيق منظور شده و انتظار مـي ) 2014(

ــأثير مثبــت داشــته باشــد رقــابتي صــنعت پتروشــيمي زيــرا، . ت

-حمـل  و يارتبـاط  يزاتتجه ي،فن يهامجموعهها به زيرساخت

اشاره دارد  يو دولت يخصوص يهابنگاهبه عنوان پشتيبان ونقل 

بازارهـاي  بـا   صـنعت پتروشـيمي  ارتبـاط  كه از مجراي تسهيل 

                                                      
7. Social Globalization 

8. Political Globalization 

9. Economic Globalization 

10. Entrepreneurial Space 

11. Infrastructure 



   ... در فضاي كارآفريني بر مزيت رقابتي صنعت پتروشيمي شدن و توسعهتأثير جهاني: و همكاران آبادي شاه                    20

صـنعت بـه    خارجي سبب كاهش زمان انتقال محصـولات ايـن  

را  ي آنهـا تـوان رقـابت  شـود و  خارج با بهاي تمام شده كمتر مـي 

  .دهدميافزايش 

MEit
 2دگـف اسـت كـه بـه پيـروي از      محيط اقتصـاد كـلان   1

مزيـت  رود بـر  در مدل تحقيق لحاظ شده و انتظار مـي ) 2018(

محـيط   زيـرا، . تأثير مثبت داشته باشـد  رقابتي صنعت پتروشيمي

ر متغيرهاي نرخ ارز، نرخ تورم، نرخ رشد ثبات دبه  اقتصاد كلان

-بينـي و پـيش  نااطمينـاني  بـا  اگـر اشاره دارد كه  ...اقتصادي و 

اعتمـاد فعـالان    افزايش كمتري همراه باشد از مجرايپذيري نا

ــ در صــنعت گــذاري ســرمايهآينــده ســبب رشــد  هاقتصــادي ب

آن وري و بهـره اين صـنعت   شود و توليداتپتروشيمي منجر مي

  .كنددهد و مزيت رقابتي آن را بيشتر ميافزايش ميرا 

  

  برآورد مدل  5-2

متغيرهـا   هاي معمول اقتصادسـنجي بـر فـرض ايسـتايي    روش

و عـدم اســتقلال   ايسـتا هـاي نا اسـتفاده از داده  و اسـتوار اسـت  

شـود  زمان موجب مي از و كواريانس متغيرها ميانگين، واريانس

نباشـد و احتمـال    معتبـر  آمـاري  و اسـتنتاج  t ،Fهـاي  تا آزمون

بنـابراين، بايـد پـيش از     .رگرسـيون كـاذب وجـود دارد    تشكيل

كه طـول   از آنجا، اما. تخمين مدل ايستايي متغيرها بررسي شود

سال اسـت، انجـام    10كمتر از مورد مطالعه در اين تحقيق دوره 

  . )2009، 3ولدريج( آزمون ايستايي الزامي نيست

هاي مقـاطع  لويي حاصل تركيب دادههاي تابهمچنين، داده

ها با انجـام  قابليت تركيب دادهلذا، . مختلف در طول زمان است

 ـ وليمر بررسي  Fآزمون  محاسـباتي از   F دارنتيجه نشان داد مق

يكسـان بـودن   ( H0بنابراين، فرضـيه  . مقدار جدول بيشتر است

هـاي  صـورت داده تخمين به(رد و اثرات گروه ) عرض از مبدأها

  . پذيرفته شد) لوييتاب

هـاي  دادهاز نـوع   شـده  ارائـه مـدل  از آنجـا كـه   در نهايت، 

تابلويي پوياست كه متغير وابسته با يك وقفه در سـمت راسـت   

هـاي تخمـين معمـولي    امكـان اسـتفاده از روش   ،شودظاهر مي

مانند حداقل مربعات معمولي، حداقل مربعـات متغيـر مجـازي و    

زيرا، جزء اخلال با متغير . وجود ندارد يافتهحداقل مربعات تعميم

كنـد و نتـايج تخمـين دچـار     وابسته باوقفه همبستگي پيـدا مـي  

بـراي  يافته روش گشتاورهاي تعميم بنابراين، از. شودتورش مي

                                                      
1. Macroeconomic Environment 

2. Degef 

3. Wooldrige 

 دقيـق  اطلاعات به نياز سو، يك ازبرآورد مدل استفاده شده كه 

 كـه  اسـت  فـرض  ايـن  بـر  مبتني و ندارد اخلال جملات توزيع

 ابــزاري متغيرهــاي مجموعــه بــا معــادلات در اخــلال لاتجمــ

  . است غيرهمبسته

 

نتايج برآورد مدل تحقيق به روش گشتاورهاي تعميم  .2جدول 

 يافته

  حالت اول  حالت دوم

مزيت : متغير وابسته

رقابتي صنعت 

  پتروشيمي

  ضريب  tآماره   ضريب  tآماره 
متغيرهاي 

  ▼توضيحي

709/5 *291/0  744/5 *282/0 Log CAPI (-1) 

 ---  ---  085/1 009/0  Log SG 

 ---   ---  336/3  **069/0  Log PG 

 ---   ---  847/3  **191/0  Log EG 

 ---  --- 996/4 *204/0 Log ES  

445/3  **272/0  ---  --- Log GLOB*ES  

403/5  *355/0  274/5 *362/0 Log INFR  

008/5  *231/0  796/4 *218/0  Log ME  

634/0 263/5  608/0  186/5  Sargan test 

statistic 

000/0  15/4  000/0  09/4 AR(1) 

718/0 28/0  710/0  29/0  AR(2) 

120 120  Number of obs 

6  6  Number of 

groups  

20  20  Obs per group 

% 10و % 5، %1بـه ترتيـب سـطوح معنـاداري     *** و ** ، *هـاي  نشانه( 

  )است

  هاي پژوهشيافته: مĤخذ
  

 خطا جمله همبستگي وجود احتمال لحاظ به ديگر، سوي از

 بـالاتري  اعتبـار  از ثابـت،  اثـرات  مدل در توضيحي متغيرهاي با

 دو حالـت  درمـدل تحقيـق   با ايـن توضـيحات،   . است برخوردار

البته، به منظور . است قابل مشاهده )2(برآورد و نتايج در جدول 

حصول اطمينان نسـبت بـه مناسـب بـودن روش گشـتاورهاي      

. ته بـراي بـرآورد مـدل، دو آزمـون انجـام شـده اسـت       يافتعميم

نخست، آزمون سارگان براي اثبات شرط اعتبار تشخيص بـيش  

ابزاري به كار رفتـه كـه مقـدار     متغيرهاي از حد يا اعتبار صحت
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هر دو حالت تخمين  دردرصد احتمال آماره سارگان  5بزرگتر از 

توان رد نمينشان داد عدم همبستگي ابزارها با اجزاي اخلال را 

كرد و ابزارهاي مورد استفاده براي تخمين مـدل از اعتبـار لازم   

 AR)1(دوم، آزمون همبستگي پسمانده مرتبـه اول  . برخوردارند

كه نتايج نشان داد ضريب خودرگرسـيوني   AR)2(و مرتبه دوم 

دار و ضريب خودرگرسيوني مرتبـه دوم  معني AR)1(مرتبه اول 

)2(AR هــر دو حالــت تخمــين در براين، بنــا. دار نيســتمعنــي

. ندارد و نتايج برآوردي قابل اطمينان اسـت وجود تورش تصريح 

ضمناً بايد اشاره شود كه به علت كم بـودن تعـداد مشـاهدات از    

هاي سالانه به فصلي استفاده براي تبديل داده 1يابيروش درون

  .شده است

  

  گيريبحث و نتيجه. 6

 مزيت رقابتي صـنعت پتروشـيمي  بر  اجتماعي شدنجهاني يرتأث

ــاري منتخــب يدر كشــورها ــاداري آم ــد معن ــرا،  .اســت فاق زي

محصولات پتروشيمي صـادراتي كشـورهاي منتخـب در زمـره     

كالاهاي مصرفي قرار ندارد و اغلب بـه عنـوان نهـاده اوليـه يـا      

بنـابراين، كمرنـگ   . شـوند اي در ساير صنايع استفاده ميواسطه

هـا و آشـنايي   محـو خـرده فرهنـگ   شدن مرزهاي جغرافيايي و 

بيشتر ملل با هم در حكم مزيت رقابتي براي اين صنعت عمـل  

  . ننموده است

ــأث ــر  سياســي شــدنجهــاني يرت ــابتي صــنعت ب مزيــت رق

بـه  . ر اسـت معنـادا  و مثبـت  منتخـب  يدر كشـورها  پتروشيمي

ــزا 1 نحــوي كــه  سياســي شــدندرجــه جهــاني يشدرصــد اف

مزيت رقـابتي   يدرصد 069/0 افزايش سبب منتخب يكشورها

تـوان  بـر ايـن اسـاس مـي    . شده است آنها در صنعت پتروشيمي

كشـورهاي   سياسـي  شـدن  افزايش درجـه جهـاني   نتيجه گرفت

 يـا ) طلـب  فرصـت ( گـر كنش گرا،منتخب و اتخاذ رويكرد برون

در حـوزه سياسـت خـارجي بـا ايجـاد      ) سـاز فرصـت ( منـد كنش

همـراه شـده و بـه     سازنده با كشورهاي ديگر تفاهم و همكاري

محصـولات   صـادراتي  توليـدي و  هـاي سياست پيشبرد و تنظيم

 همچنين، زمينـه جـذب سـرمايه،   . پتروشيمي كمك نموده است

تر خارجي در صنعت پتروشيمي فـراهم  پيشرفته دانش و فناوري

  . محصولات اين صنعت افزوده است رقابتي و بر مزيت

                                                      
يابي روشي است براي يافتن مقدار تابع درون يك بازه، زمـاني كـه    درون. 1

 . مقدار تابع در تعدادي از نقاط گسسته معلوم است

 نعت پتروشيميمزيت رقابتي صاقتصاد بر  شدنجهاني يرتأث

درصـد   1 به نحوي كه .است معنادار و مثبت منتخب يكشورها

 سـبب  منتخـب  يكشـورها  شـدن اقتصـاد  درجه جهاني يشافزا

 مزيت رقابتي آنها در صنعت پتروشيمي يدرصد 191/0 افزايش

شـدن  جهـاني  توان نتيجـه گرفـت  بر اين اساس مي. شده است

 و گسـترش گرايـي  جمـع  اقتصاد و حركت به سمت همگرايي و

اي غيرتعرفـه  و ايتعرفـه  موانـع  كـاهش  المللـي و بـين  توافقات

گـر نمـايش مزيـت رقـابتي     تجارت به عنـوان نيـروي تسـهيل   

محصولات پتروشيمي كشـورهاي منتخـب در بازارهـاي عمـل     

شدن اقتصاد از مجراي كمك به جذب ضمناً جهاني .نموده است

دانـش و   گذاري خارجي در صنعت پتروشـيمي و انتقـال  سرمايه

المللـي و اسـتفاده از توانـايي و تجـارب     هاي بينفناوري شركت

. بازاريابي آنها نيز مزيت رقابتي اين صنعت را افزايش داده است

شدن از ديگر شايان ذكر است ضريب تخميني اين بعد از جهاني

  .ابعاد بزرگتر است

 مزيت رقابتي صـنعت پتروشـيمي  بر  فضاي كارآفريني يرتأث

 1 بـه نحـوي كـه    .اسـت  معنادار و مثبت منتخب يدر كشورها

سـبب   مورد مطالعه يدر كشورها فضاي كارآفريني بهبود درصد

آنهـا   مزيت رقابتي صـنعت پتروشـيمي   يدرصد 204/0 افزايش

تـوان گفـت بهبـود فضـاي     بر اساس اين نتيجه مـي . شده است

در صــنعت  هــاي كــاريكــارآفريني زمينــه درك بهتــر فرصــت

بازار و توليـد   به عرضه قابل هايايده تبديل آنها بهپتروشيمي و 

ــا كيفيــت و تــرارزان محصــولات . تــر را فــراهم كــرده اســتب

ــاد  ــا ايج ــين، ب ــدهاي همچن ــخگويي ارزش فراين ــرين و پاس آف

وكـار سـبب افـزايش    تر به تحولات شتابان دنياي كسبمناسب

  . مزيت رقابتي صنعت پتروشيمي شده است

بـر   شدن و فضاي كـارآفريني جهاني يتعامل يرتأثهمچنين، 

 و مثبـت  منتخـب  يدر كشورها مزيت رقابتي صنعت پتروشيمي

شـدن  درجه جهـاني  يشدرصد افزا 1 به نحوي كه .است معنادار

ــه بهبــود فضــاي   در كشــورهاي منتخــب از مجــراي كمــك ب

مزيت رقـابتي آنهـا در    يدرصد 272/0 افزايشسبب  كارآفريني

  . شده است صنعت پتروشيمي

در  مزيـت رقـابتي صـنعت پتروشـيمي    بر  هازيرساخت يرتأث

درصـد   1 به نحوي كـه  است معنادار و مثبت منتخب يكشورها

در حـالات اول و دوم   منتخب يدر كشورها هازيرساختتوسعه 

مزيـت   يدرصـد  355و  362/0 يشسبب افزاتخمين به ترتيب 
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بـر اسـاس ايـن    . شـده اسـت   رقابتي آنها در صنعت پتروشـيمي 

در كشـورهاي مـورد    هـا توان گفت توسعه زيرسـاخت ه مينتيج

 و نيـز عامـل اثرگـذار بـر عملكـرد      توليد عامل عنوان مطالعه به

وري صـنعت پتروشـيمي،   سبب افزايش بهـره  توليد عوامل ساير

عرصـه   در آن پـذيري رقابـت  قـدرت  ها و تقويـت كاهش هزينه

 تصاحب براي مخصوصاً، برتري در رقابت .المللي شده استبين

 بـا  زيربنـايي  تسـهيلات  بـه  شـدت  بـه  صادراتي جديد بازارهاي

 وزن بـا  بـار  تخليـه  و حمـل  است كه امكـان  متكي بالا كيفيت

 هـاي مسـافت  كم بـه  استهلاك زياد و ايمني بالا، سرعت انبوه،

ها با تحقق ايـن مهـم از   و توسعه زيرساخت را فراهم نمايد دور

كمتر و سـلامت بيشـتر    هزينه با مجراي تسهيل فرايند صادرات

  .   صنعت پتروشيمي شده است رقابتي افزايش مزيت سبب

ــأث ــر  محــيط اقتصــاد كــلان يرت مزيــت رقــابتي صــنعت ب

بـه   .اسـت  معنـادار  و مثبـت  منتخـب  يدر كشـورها  پتروشيمي

 يدر كشـورها  محـيط اقتصـاد كـلان   درصد بهبود  1 نحوي كه

 يشافـزا سـبب  در حالات اول و دوم تخمين به ترتيـب   منتخب

ــد 231/0و  218/0 ــنعت     يدرص ــا در ص ــابتي آنه ــت رق مزي

توان گفت بهبود بر اساس اسن نتيجه مي. شده است پتروشيمي

تورم، كاهش كسري  نرخ محيط اقتصاد كلان از مجراي كاهش

داخلـي، كـاهش بـدهي     ناخـالص  توليـد  افـزايش  بودجه دولت،

متناسب بـا نـرخ تـورم سـبب كـاهش       ارز تعديل نرخ و خارجي

در صنعت پتروشيمي  گذارييهسرمانااطميناني عمومي و انگيزه 

نرخ ارز متناسب بـا نـرخ   تعديل ، همچنين. را تقويت كرده است

بيشتر محصولات پتروشيمي كشورهاي  يريپذ رقابتسبب  تورم

  . در بازارهاي جهاني شده است منتخب

 مزيت رقابتي صـنعت پتروشـيمي  ( باوقفه وابسته متغير يرتأث

مثبـت و   مزيت رقابتي صـنعت پتروشـيمي   بر) قبل سال يكدر 

 يشافزا زيرا،. دارد يهمخواننيز  نظري يمعنادار است كه با مبان

در دوره قبـل از بسـتر مناسـب     مزيت رقابتي صنعت پتروشيمي

 بعـد  دوره بـه  شـرايط  ايـن  يتسـر  و دارد حكايت كار اين يبرا

  .ه استشد مزيت رقابتي صنعت پتروشيمي دوباره يشافزا سبب
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مزيـت  بـر   كـارآفريني شدن و فضاي جهاني يرتأثدر اين تحقيق 

منتخـب بـرآورد شـد و     يدر كشـورها  رقابتي صنعت پتروشيمي

شـدن  هـاي جهـاني  نتايج نشان داد فضاي كارآفريني و شاخص

شدن اجتماعي بر مزيت رقابتي صنعت پتروشيمي منهاي جهاني

شــود پيشــنهاد مــيبنــابراين، . ي دارنــدو معنــادار تــأثير مثبــت

ظرفيــت  از جـو  ائــتلاف اتخــاذ رويكـرد  بـا  كشـورهاي منتخــب 

اي در جهـت ايجـاد    فرامنطقه و اي منطقه نهادهاي و ها سازمان

 خصوصـا  -مختلـف  كشـورهاي  بـا  راهبـردي  روابط از اي شبكه

اقتصادي با دنياي خارج شامل  استفاده كنند تا روابط همسايگان

 هـاي  پـروژه  بـراي  بـانكي  ضـمانتنامه  صـدور  بانكي، كارگزاري

 تبـادل  تسهيل و اعتباري خطوط جاداي مهندسي، و فني خدمات

و تسريع يابد و مزيت رقـابتي صـنعت پتروشـيمي     تسهيل اسناد

 ارزي و تجــاري هــاي پيمــان ازهمچنــين، . افــزايش پيــدا كنــد

جهـت تسـهيل    در پولي هاي پيمان توسعه و چندجانبه و دوجانبه

خـارجي اقـدام    سرمايه جذب موانع خارجي و رفع فرايند تجارت

 طـور عـام و   كنند تا دستيابي به مزيت رقابتي در سطح ملـي بـه  

 در نهايت ايـن كـه   .طور خاص فراهم شودصنعت پتروشيمي به

گسترش وكار و اندازي كسبمقررات راه و ينقواندر  يبازنگربا 

 دسـتيابي  يلهتس ـ ينـان از جملـه  هاي حمايتي از كارآفرسياست

 مالكيـت معنـوي   أمين امنيت حقـوق ت مالي و يلاتبه تسه آنان

فضاي كارآفريني را بهبـود بخشـيده تـا مزيـت رقـابتي صـنايع       

  .مختلف از جمله صنعت پتروشيمي افزايش يابد
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