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بــا توجــه بــه فضــای غیررقابتــی حاکــم بــر صنعــت خودروســازی ایــران، مطالعــه 
حاضــر تــاش می کنــد تــا بــا بررســی وضعیــت تمرکــز در بــازار خــودرو، میــزان 
ــرار  ــی ق ــورد ارزیاب ــت را م ــورای رقاب ــر ش ــاد تنظیم گ ــات نه ــی تصمیم اثربخش
دهــد. بــر ایــن اســاس و بــا توجــه بــه نتایــج حاصــل از محاســبه شــاخص های 
ــی  ــن و آنتروپ ــال - تایدم ــمن، ه ــدلال - هیرش ــازار، هرفین ــز ب ــب تمرک ضری
ــازار خــودرو ســواری کشــور طــی  ــوان گفــت کــه شــدت تمرکــز ب نســبی، می ت
ــه دوره 1375-1390  دوره تنظیم گــری شــورای رقابــت )1398-1390( نســبت ب
تغییــر چندانــی نداشــته و همچنــان ایــن بــازار بــه شــدت انحصــاری و متمرکــز 
اســت. همچنیــن و بــر اســاس شــاخص های ضریــب جینــی و ضریــب تغییــرات، 
ــهم  ــادار س ــر معن ــدم تغیی ــک و ع ــدی کوچ ــای تولی ــل ورود بنگاه ه ــه دلی ب
ــودرو و  ــران خ ــرکت های ای ــران )ش ــودرو ای ــازار خ ــی ب ــر اصل ــازاری دو بازیگ ب
ــران  ــودرو ای ــازار خ ــازاری، در ب ــهم ب ــی س ــدت پراکندگ ــری و ش ــایپا(، نابراب س
ــن راســتا،  ــه اســت. در ای ــش یافت ــن دوره افزای ــه صــورت محسوســی طــی ای ب
می تــوان از: 1- نبــود ظرفیت هــای قانونــی لازم جهــت دخالــت شــورای رقابــت 
ــت  ــی صنع ــت دولت ــت مدیری ــی، 2- ماهی ــاری و صنعت ــای تج ــت ه در سیاس
ــه ای  ــه ای و غیرتعرف ــع تعرف ــق موان ــی از طری ــای خارج ــذف رقب ــودرو، 3- ح خ
ــت از  ــی دول ــد، نامحــدود، غیرمشــروط و غیرتنازل ــای غیرهدف من و 4- حمایت  ه
صنعــت خــودرو، بــه عنــوان اصلی تریــن دلایــل عــدم موفقیــت شــورای رقابــت 

ــام بــرد. در حــذف موانــع اصلــی عنصــر رقابــت در صنعــت خــودرو کشــور ن
واژه های کليدی:   خودرو، ضریب تمرکز، تنظیم گری، شورای رقابت، ایران.   
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چکیده 
According to the non-competitive environment in the Ira-
nian automotive industry, this study evaluates the effective-
ness of the decisions of the National Competition Council 
by investigating the concentration on the car market in Iran. 
Calculation of the indexes of Concentration Ratio (CR), Her-
findahl-Hirschman (HHI), Hall-Tideman (HTI) and Relative 
Entropy (ER) showed that the intensity of the concentration 
of the country’s car market has not changed much during the 
period of regulatory of National Competition Council (2011-
2019) compared to the period 1996-2011 and this market is 
still highly monopolized and concentrated. In addition, based 
on indexes of Gini coefficient (GC) and coefficient of varia-
tion (CV), inequality and the intensity of market share disper-
sion has increased significantly in the car market during this 
period. This issue is rooted in the fact that the entry of small 
manufacturing firms has not significantly changed the market 
share of the two dominant players in the automotive market 
(Iran Khodro and Saipa). The main reasons for the this fail-
ure of the National Competition Council are 1- Lack of legal 
capacity to involve the National Competition Council in trade 
and industrial policies, 2- The nature of public management 
of the automotive industry, 3- Elimination of foreign compet-
itors through tariff and non-tariff barriers, 4- Non-targeted, 
unlimited, unconditional and non-discounting support to the 
automotive industry.
 
Keywords:  Car, Concentration, Regulatory, National 
Competition Council, Iran.
JEL Classifications: L43، L51، L62، L74. 

Abstract



 مقدمه .1
رقابت، نیروی محرک بازار است و برای توسعه بخش خصوصی  

اساسی است.  وری و رشد الزامی  و به تبع آن بهبود فرآیند بهره
با این حال، رقابت اتوماتیک نیست و همیشه بازارها کارا عمل  

ها و قوانین  قابت به دلیل سیاستکنند و ممکن است فرآیند رنمی
ها صدمه ببیند ها و یا رفتارهای ضدرقابتی بنگاهنامناسب دولت

های  (. بر این اساس، مسأله اتخاذ سیاست3:  2008،  1)گودفری 
اثرگذار انحصاری و متمرکز   مفید و  با ساختارهای  برای مقابله 

چالش از  یکی  همواره  صنعتی،  بازارهای  اکثر  در  های مخرب 
گیری  اقتصادهای مختلف بوده و در این زمینه، شکل  اسی دراس

تنظیم می  2گر نهادهای  این  را  با  مقابله  در  عطفی  نقطه  توان 
ری و  گساختارهای مخل رقابت دانست. اگرچه، اثربخشی تنظیم

تنظیم نهادهای  کارکرد  هیچیا  تمامی  گر  توافق  مورد  گاه 
مناقشات   زمینه  این  در  و  نبوده  زمینه اقتصاددانان  در  مختلفی 

گری خوب در برابر  و یا تنظیم  3گریخوب و یا بد بودن تنظیم
بدتنظیم )شلایفر 4گری  است  گرفته  اقتصاددانان شکل  بین   ،5  ،
د349:  2005 و  راستا  این  در  نهادهای  (.  عملکرد  ارزیابی  ر 
میتنظیم بازارها،  بر  حاکم  رقابتی  فضای  بهبود  در  از  گر  توان 

ترین شاخص سنجش  « به عنوان کاربردی6ر »اندازه تمرکز بازا
-رقابت در ادبیات اقتصادی نام برد. به طور کلی، هر اندازه سهم

شرکت از  کمی  تعداد  بازاری  بازار  های  تمرکز  باشد،  بالاتر  ها 
از رقابت کامل بی به سمت    7شتر و سوء استفاده از بازار در گذر 

اقتصاد ملی، بیشتر خواهد بود. همچنین و از منظر    8رقابت ناقص 
پدیده بالا  میتمرکز  شمار  به  مخرب  شرکتای  به  و  های آید 

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Godfrey 
2. Regulatory Agencies  

 . (To judge whether a regulation will be good or bad for the economyگری برای اقتصاد )درباره خوب و یا بد بودن تنظیم قضاوت. 3
 . ( Good regulation versus bad regulationگری بد )برابر تنظیم گری خوب درتنظیم. 4

5. Shleifer 
6. Market Concentration Size 
7. Perfect Competition  
8. Imperfect Competition 
9. Holman 
10. Economies of Scale 
11. Svoboda 
12. Interstate Commerce Commission 
13. The Sherman Antitrust Act 

دهد تا از خود رفتارهای انحصاری نشان مسلط این امکان را می
مانند ناکارآمدی اقتصادی و یا کیفیت  ای  دهند و اثرات ناخواسته

پایین کالاها و خدمات تولیدی را بر اقتصاد تحمیل کنند. اگرچه  
هو نظر  اساس  ایجاد  2002)  9لمن بر  دلیل  به  بالا  تمرکز   ،)

استفاده از    -1های سودآوری بیشتر از طریق دو کانال:  فرصت
مقیاس هزینه  10مزیت  شدن  تقسیم  به  منجر  بر  که  ثابت  های 

می حج تولید  از  بزرگتری  و  م  سطح  قیمت  -2شود  در  گذاری 
های غالب است  بالاتری از سطح تعادلی بازار، مورد علاقه شرکت

 (.  1074: 2016، 11وبودا )اس
به هر حال و صرف نظر از مناقشات موجود در زمنیه خوب  

و شروع    1887گری بازار، سال  و یا بد بودن پدیده تمرکز و تنظیم
این     )12ICC(آمریکا  ایالتی  میان  بازرگانی  نفعالیت کمیسیو در 

شرمن  انحصار  ضد  قانون  و  می1890)  13سال  را  نقطه  (  توان 
فعالیت نیز  متنظیهای  شروع  ایران  در  دانست.  اقتصاد  در  گرانه 
قانون اساسی و طرح    چهارم  و  چهل  های کلی اصلابلاغ سیاست

یکی از  عنوان    به  سازی دولتسازی و کوچکموضوع خصوصی
توان نقطه  های کلان نظام جمهوری اسلامی را میگیریجهت

گری به شمار آورد. در این  عطفی در تشکیل نظام جامع تنظیم
 و  چهل  های کلی اصلستا و با تصویب قانون اجرای سیاسترا

قانون اساسی و تشکیل شورای رقابت و مرکز ملی رقابت   چهارم
گری استقرار نظام تنظیممرحله جدید    ،1380دهه    نیمه دومدر  
بازار    در  با توجه به تمرکز بالادر این راستا و    آغاز شد.  ایراندر  

و  خودرو تعرفه حمایت  کشور  تعرفهاهای  غیر  و  از    ایی 
با استناد به    شورای رقابت  ، و موانع ورود به این بازار  خودروسازان

که وظیفه تصویب دستورالعمل    -  همین قانون  58ماده    5بند  

یم قیمت، مقدار و شرایط دسترسی به بازار کالاها و خدمات  تنظ
گرفت   قرار  رقابت  عهده شورای  بر  سال    -انحصاری  از  عملاً 

تر  گری در صنعت خودرو شد. اگرچه پیشفاز تنظیموارد    1390
می رقابت،  شورای  کارکرد  موازات  به  سازمان  و  عملکرد  توان 

کنترل قیمت    کنندگان و تولیدکنندگان در جهتحمایت مصرف
شرکت تولیدی  مصداق  محصولات  نیز  را  خودروسازی  های 

 گری قیمتی دانست.تنظیم
آن است که تا چه   در این راستا، مسأله اساسی این پژوهش

گری شورای رقابت در حمایت از عنصر  حد رویکردهای تنظیم
این   به  است.  بوده  موفق  در صنعت خودروسازی کشور  رقابت 

کند تا با بررسی وضعیت تمرکز  ش میمنظور، این پژوهش تلا
، میزان  1375-1398بازار خودرو سواری ایران برای دوره زمانی  

ل قانونی  رویکردهای  تنظیمکارآمدی  نهاد  توسط  شده  گر حاظ 
در جهت تسهیل رقابت در صنعت خودرو کشور    -شورای رقابت  

را مورد ارزیابی قرار دهد. لازم به ذکر است در این مطالعه   –
های بزرگ شاخص ضریب تمرکز بازار  ت سنجش نفوذ بنگاهجه 

(CRبنگاه اثر تمامی  های فعال در شدت تمرکز  (، لحاظ کردن 
(، ارزیابی سهولت HHIهیرشمن )  –فیندلال  بازاری شاخص هر

بنگاه شاخصورود  در صنعت  هال  ها  )  - های  و  HTIتایدمن   )
اکندگی  ( و سنجش اندازه نابرابری و شدت پرERآنتروپی نسبی )

)سهم جینی  ضریب  ترتیب  به  بازاری  شاخص Giniهای  و   )
( تغییرات  تمرکز در  CVضریب  تا مسئله  ( محاسبه خواهند شد 

وسازی ایران به صورت دقیق مورد تجزیه و تحلیل صنعت خودر
 ار گیرد.قر

در       مقاله  این  در    5مطالب  که  شده  ساماندهی  بخش 
تنظیم و  خودرو  صنعت  وضعیت  بعدی  توسط  بخش  آن  گری 

گیرد و در بخش سوم ادبیات  شورای رقابت مورد بررسی قرار می
روش چهارم  بخش  در  و  تحقیق  تجربی  و  شناسی  نظری 

شود. بخش پنجم نیز  سنجش تمرکز بازار ارائه میی  هاشاخص
برآورد نتایج اختصاص یافته و شاخص  به  تفسیر  های تمرکز و 

جمع نتیجهنهایتاً،  و  ارائه  بندی  ششم  بخش  در  تحقیق  گیری 
 خواهد شد. 

 

 گری آن در کشور . بررسی وضعیت خودرو و تنظیم2
ایع قبل  ز صنای اصنعت خودرو به لحاظ ارتباط گسترده با زنجیره

رای پتانسیل  شود و داو بعد از خود، صنعتی کلیدی محسوب می
است.   اقتصادی  توسعه  و  اشتغال  ایجاد  در  ساخت بالایی  در 

مجموعه رشتهخودرو،  تکنولوژی  از  صنعتیای  مختلف   های 
فلزی، پلاستیک، شیمیایی، پارچه، عایق، شیشه، الکترومکانیک،  )

و    رودمیکار    یریت و اقتصاد بهبرق، متالوژی و...(، طراحی، مد
این صنعت دلیل  همین  پسین  به    به  همبستگی  لحاظ ضریب 

در    ای اقتصاد است. دارای نقشی کلیدی در پیشبرد اهداف توسعه
  ، سال  50  بیش ازایران با قدمتی    سازیصنعت خودرو این بین،  
فراز بوده  نشیب  و   شاهد  فراوانی  صنعت  های  این  وضعیت  و 

نظران این حوزه انگیز بین صاحباحث مناقشههمواره یکی از مب
 فعلی از وضعیت    درک مناسبین راستا و با هدف  بوده است. در ا

، این صنعت را از منظر برخی  در داخل و خارج کشور  این صنعت
ها نظیر حجم تولید، ارزش صادرات و واردات و کیفیت  از مولفه

زم دوره  برای  منتخب  کشورهای  از  تعدادی  و  ایران  انی  در 
قالب جدول  ایم که نتایج در  مورد بررسی قرار داده  2000-2019

این جدول، در سال   1 اطلاعات  اساس  بر  است.  گزارش شده 
میلیون دستگاه خودرو )حدود   7/25کشور چین با تولید    2019

درصد از کل تولید خودرو در جهان( بزرگترین تولیدکننده   02/28
های تولیدی بوده است. خودرو در جهان به لحاظ تعداد خودرو

ای ایالات متحد آمریکا، ژاپن،  بعد از چین نیز، به ترتیب کشوره
های خودرو در جهان در سال  آلمان و هند بزرگترین تولیدکننده

دستگاه    821,060اند. در این بین، کشور ایران با تولید  بوده  2019
درصد از کل تولید خودرو در جهان( در رتبه   89/0خودرو )حدود  

ست. با  ام جهان از نظر تعداد خودروهای تولیدی قرار گرفته ا20
زمانی   برخلاف دوره  ایران  در  - 2010این وجود، خودروسازی 

پیموده   2010-2019، روند نزولی محسوسی را طی دوره 2000
  821,060به    2010دستگاه در سال    1,599,454و تولید خودرو از  
 کاهش یافته است.   2019دستگاه در سال 

جدول    رب در  مندرج  اطلاعات  صنعت  1اساس  بررسی   ،
دهد ی در جهان از منظر صادرات و واردات نشان میخودروساز

خودروسازی ایران علیرغم اینکه به لحاظ تعداد تولید خودرو در  

    90  تنظیم گری و تمرکز در صنعت خودروسازی ایران



یم قیمت، مقدار و شرایط دسترسی به بازار کالاها و خدمات  تنظ
گرفت   قرار  رقابت  عهده شورای  بر  سال    -انحصاری  از  عملاً 

تر  گری در صنعت خودرو شد. اگرچه پیشفاز تنظیموارد    1390
می رقابت،  شورای  کارکرد  موازات  به  سازمان  و  عملکرد  توان 

کنترل قیمت    کنندگان و تولیدکنندگان در جهتحمایت مصرف
شرکت تولیدی  مصداق  محصولات  نیز  را  خودروسازی  های 

 گری قیمتی دانست.تنظیم
آن است که تا چه   در این راستا، مسأله اساسی این پژوهش

گری شورای رقابت در حمایت از عنصر  حد رویکردهای تنظیم
این   به  است.  بوده  موفق  در صنعت خودروسازی کشور  رقابت 
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این اینجا و با هدف بررسی کیفیت خودروهای تولیدی    رد
رعایت استانداردها در تولید    کشور، گزارش بهداشت جهانی درباره

ارائه شده    1وسایل نقلیه در کشورهای مختلف، در قالب شکل  
ای لحاظ شده  و با توجه به رنگ قهوه  1است. بر اساس شکل  
یدی داخل کشور  توان گفت خودروهای تولبرای کشور ایران، می

گانه حمل و نقل    7استاندارد از استاندارهای    1یا    .رای  تنها دا
کیفیت پایین تولیدات    تواند نشانهالمللی هستند، که این میبین

 خودروی داخل کشور باشد.  
 المللیحمل و نقل بینگانه  7لازم به ذکر است استاندارهای  

 عبارتند از: 
از ضربات جلو و طرفین خودرو    استانداردهایی که سرنشینان را   ـ

می نگه  میایمن  ایجاد  را  اطمینان  این  و  که  دارند  کند 
اتومبیل در برابر اثرات ناشی از تصادفات جلو و طرفین؛ در  

 های خاص آزمایشی؛ مقاومت کند.سرعت
کنترل الکترونیکی ثبات خودرو که در زمان عدم تعادل راننده،   ـ

کنت  رفتن  دست  از  و  خوردن  سر  جلوگیری از  خودرو  رل 
 کند.می

نرم  ـ از طریق سپرهای  عابرین که  از  و  محافظت  و تعدیل  تر 
 کاهد. ح پلتفرم خودروها از شدت تأثیر میاصلا

های آن که این  مقررات مربوط به کمربندهای ایمنی و لنگرگاه  ـ
آورد که کمربندهای ایمنی در هنگام  اطمینان را به وجود می

من طور  به  نصب  و  و  تولید  گردیده  نصب  خودرو  در  اسب 
تواند در برابر ضربات ناشی از تصادفات های آن میلنگرگاه

 مت کند.مقاو
چراغ    ـ کردن  شدن  کار  دیده  قابلیت  که  روز  طول  در  جلو  های 

دهد  کنندگان جاده را افزایش می ها و دیگر استفاده موتورسیکلت 
 دهد.  شدن را کاهش می و تصادفات ناشی از عدم دیده 

می  ـ ایجاد  را  اطمینان  این  کودک:  محافظت  که  مقررات  کند 
 ( کودک  محافظت  لنگرگاهی  نقاط  با  (  ISOFIXخودرو 

تجهیز شده و کودک را به طور مستقیم درون محفظه خودرو  
 دارد. ایمن نگه می

از قفل شدن چرخ  ـ ترمز که  قفل  ها در هنگام  تجهیزات ضد 
کنند که تا  کند. این تجهیزات کمک میترمز جلوگیری می

سرنشینان وسایل نقلیه ثبات و کنترل وسیله نقلیه را هنگام  
 نمایند.ترمزهای شدید حفظ  
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تولیدات خودروسازان   -1به صورت خلاصه،   کاهش سطح 
المللی تقریباً صفر پذیری بین رقابت   - 2های اخیر،  داخلی در سال 

کیفیت پایین خودروهای تولید داخل  - 3تولیدات صنعت خودرو و  
می  چالش را،  جمله  از  فضای توان  ماحصل  که  دانست  هایی 

باشد.  سازی کشور می غیررقابتی و متمرکز حاکم بر صنعت خودرو 
 هایحمایت   کشور،   بازار خودرو   در   تمرکز بالا بر این اساس و حسب  

،  و موانع ورود به این بازار  از خودروسازان ای ای و غیر تعرفه تعرفه 
های کلی اصل چهل و چهارم پس از ابلاغ قانون اجرای سیاست 

( قانون اساسی و حسب اختیارات قانونی داده شده به شورای 44) 
گری، این شورا رسماً کار خود را به عنوان  قابت در زمینه تنظیم ر 

ت  برای  ذیصلاح  راستا، نهاد  این  در  نمود.  آغاز  بازار خودرو  نظیم 
مورخ   148،  1390/ 01/ 28مورخ    63توان از تصمیمات جلسات  می 
ترین ، به عنوان اصلی 03/1393/ 21مورخ    187و    1392/ 02/ 01

ود فضای  هت تنظیم بازار و بهب های شورای رقابت در ج گیری جهت 
این  خلاصه  صورت  به  برد.  نام  کشور  خودور  صنعت  رقابتی 

 باشند:تصمیمات به شرح زیر می 
 و   خودرو  بازار  وضعیت  : 28/01/1390مورخ    63تصمیم  

  ایران  هایشرکت  هیأت مدیره  ترکیب  و  سهام  وضعیت  همچنین
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مورخ   148،  1390/ 01/ 28مورخ    63توان از تصمیمات جلسات  می 
ترین ، به عنوان اصلی 03/1393/ 21مورخ    187و    1392/ 02/ 01

ود فضای  هت تنظیم بازار و بهب های شورای رقابت در ج گیری جهت 
این  خلاصه  صورت  به  برد.  نام  کشور  خودور  صنعت  رقابتی 

 باشند:تصمیمات به شرح زیر می 
 و   خودرو  بازار  وضعیت  : 28/01/1390مورخ    63تصمیم  

  ایران  هایشرکت  هیأت مدیره  ترکیب  و  سهام  وضعیت  همچنین
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  تیماتصم  و  گرفت  قرار  بررسی  و  بحث   مورد  رنا  و  سایپا  خودرو،
 گردید: اتخاذ زیر
  بر   اقتصادی   های فعالیت   1  گروه   در   شرکت   سه   این   که   آنجا   از   . 1

  قرار   44  اصل   کلی   های سیاست   اجرای   قانون   2  ماده   اساس 
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 باشند.   مشترک   نباید   الذکر فوق 
  ماده  متن  در:  دارندمی  مقرر  که  قانون   47  و   46  مواد  استناد  به   .2

 شرکت  کارکنان سایر  یا مشاوران مدیران، از یک »هیچ 46
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  دارند   حضور  آنان  هیأت مدیره  در  همزمان  طور  به  که  دارند
  کند  اصلاح  نحوی  به  را   خود  وضعیت  و  سهام  نود  سال  ظرف
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 .نمایند صادر سهامدران  به
انحصاری خودروها  : 01/02/1392مورخ    148تصمیم   ی 

-( قیمت Price Cap)  یمتیقتولید داخل بر اساس فرمول سقف  
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𝑃𝑃𝑡𝑡 = 𝑃𝑃𝑡𝑡−1 + 𝑃𝑃𝑡𝑡−1(�̇�𝑃 + 𝑍𝑍 − 𝑋𝑋) 

قیمت خودرو  t  ،𝑃𝑃𝑡𝑡−1قیمت خودرو در زمان  𝑃𝑃𝑡𝑡در این فرمول  
خودرو در   تولید همانهای  نهاده سالانه تورم نرخ   �̇�𝑃در سال قبل، 

 جمهوری مرکزی بانک رسمی گزارش اساس بر یک سال طول

وری مورد انتظار از خودروسازان نسبت به  بهره   𝑋𝑋ایران،   اسلامی
 در خودرو همان کیفیت شاخص تابعی از تغییر  𝑍𝑍سال پیشین و  

 باشد. می سال طول
خودرو با    افزایش قیمت  : 03/1393/ 21مورخ    187تصمیم  
 باشد:   را می شرایط زیر قابل اجتوجه به 

تولید خودرو در سطح قابل قبول ) مورد تأیید شورای  میزان    ـ
 رقابت( قرار گیرد. 

های نصب شده بر روی خودروها به هیچ وجه اجباری آپشن   ـ
 )به غیر از الزامات قانونی(.  نباشد

-کننده خودرو، مصرفهای فروش به نحوی که دریافتطرح  ـ
 باشد، اجرا گردد.   کننده نهایی آن

 شته شود. بازار حاشیه از میان بردا  ـ
فرمت قراردادها طبق نظر شورای رقابت )به نحوی منصفانه(  

 اصلاح گردد.
که در عمل این تصمیمات چقدر در هدایت بازار خودرو این

تر موفق بوده است، در بخش  کشور به سمت یک بازار رقابتی
 ی قرار خواهد گرفت. چهارم این مقاله مورد بحث و بررس

 . ادبیات تحقیق3
گری راهی نوین برای اعمال حاکمیت از سوی حکومت  تنظیم

است که نقطه شروع آن مداخله حکومت برای دسترسی به منافع 
گری در معنای عام به معنی  عمومی در اقتصاد بوده است. تنظیم

الزام تنظیم  انسانهرگونه  اجتماعی  رفتار  داده  آور  نسبت  ها 
در ادبیات اقتصادی  (.  147- 148:  1396شود )منوری و راسخ،  می

گری به معنای تنظیم بازار از طریق  و در یک معنای اخص، تنظیم
های اداری با  گذاری است. در این معنا، نهادها و سازمانمقررات

گذار از طریق وضع اصول یا مقررات و با استفاده از مجوز قانون
و خروج به بازار و کنترل عرضه و ابزارهایی نظیر کنترل ورود  

یاری  قیمت اقتصاد  در  اهدافش  به  رسیدن  در  را  حکومت   ،
شود که ما بتوانیم گری باعث میکنند. این تعریف از تنظیممی

امور تصدی را در کنار  یارانهآن  از  گری، مالیاتی و یا  ای، یکی 
(.  43:  1389وظایف حکومت در اقتصاد به شمار آوریم )خاندوزی،  

تنظیما آیا  که  مسئله  این  درباره  اقتصاد گرچه  یک  برای  گری 
خوب است یا بد، مناقشات نظری مختلفی شکل گرفته و هیچ  

 شود.  اجماعی در این خصوص در بین اقتصاددانان مشاهده نمی
تنظیم بحث  در  وجود،  این  اقتصادی با  دیدگاه    1گری  سه 

  3پیگو  2یگرنظریه منافع عمومی تنظیم  -بسیار مهم مطرح شده  
 7استیگلر   6( و نظریه اسارت1960)  5کوز  4(، نظریه قرارداد 1938)
که اکثر مناقشات نظری حول همین سه دیدگاه شکل    -(  1971)

 اند که در ادامه به آنها خواهیم پرداخت.  و یا بسط یافته
عمومی منافع  معین  گریتنظیم  نظریه  دست  نظریه   8یا 

عمومی مدرن است،  خش  گری پیگو، که هسته اقتصاد بتنظیم
بازارهای آزاد اغلب به علّت مسأله    -1بر دو فرض استوار است:  

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Economic Regulation 
2. Public Interest Theory Of Regulation 
3. Pigou 
4. Contracting Theory  
5. Coase 
6. Capture theory 
7. Stigler 
8. Helping Hand 
9. School Of Law and Economics 
10. Private Litigation 
11. Captured 

دولت منجی است   -2خورند، انحصار یا آثار خارجی شکست می
بازار را به مدد تنظیمو می گری جبران کند. این  تواند شکست 

تنظیم دمکراتیک    -گری  نظریه  کشورهای  در  هم    -حداقل 
کند و هم مسیر عملکرد را به دولت  می  عملکرد دولت را تبیین

ها را کنترل ها باید  قیمتدهد. طبق این نظریه دولت نشان می
کنند تا انحصار طبیعی رخ ندهد و برای مقابله با قدرت یک پارچه  
کارفرمایان بر کارگران باید مشاغل را تنظیم کرده و اموری از  

د. این در حالی  دهناین دست را برای افزایش رفاه اجتماعی انجام  
نظریه منافع عمومی    9است که مکتب حقوق و اقتصاد شیگاگو

گری را از چندین جهت مورد نقد قرار داده است. نخست  تنظیم
تنظیم و  دخالت  بدون  که  ترتیبات  این  و  بازار  دولت،  گری 

توانند در موارد متعددی از شکست بازار جلوگیری خصوصی می
توانند کامل عدودی که بازارها نمیم  کنند. دوم این که در موارد 

کنندگان تواند نزاع مشارکتمی  10عمل نمایند، مرافعه خصوصی
ها نتوانند  بازار را حل و رفع کند و نهایتاً حتی اگر بازار و دادگاه

کفایت و فاسد  مشکلات را به طور کامل حل کنند، دولت خود بی
عیت را  د وضتوانگری دولت حتی میاست و تنظیم  11و در اسارت 

 تر کند. وخیم
( کوز  قرارداد  می1960نظریه  تاکید  موارد  (  در  که  کند 

معدودی که رقابت و ترتیبات خصوصی موفق به جبران شکست  
توانند با تحمیل طرف می های صالح و بیشوند، دادگاهبازار نمی 

قراردادها و قوانین عمومی مجازات، شکست بازار را جبران کنند.  
ها این قراردادها را تحمیل کنند  اقتصاد به تعادل گاههمین که داد

دادگاه با  بنابراین،  یافت.  خواهد  دست  کارکرد  کارا  خوش  های 
خواستنی  تحمیل دامنه  قراردادها،  و  مالکیت  حقوق  کننده 

    94  تنظیم گری و تمرکز در صنعت خودروسازی ایران
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توانند در موارد متعددی از شکست بازار جلوگیری خصوصی می
توانند کامل عدودی که بازارها نمیم  کنند. دوم این که در موارد 
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معدودی که رقابت و ترتیبات خصوصی موفق به جبران شکست  
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خواستنی  تحمیل دامنه  قراردادها،  و  مالکیت  حقوق  کننده 
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 گری حتی با وجود دست معین دولت، حداقل خواهد بود. تنظیم
رد. فرآیند اره اصلی دا( دو گز1971نظریه اسارت استیگلر )

گری نه تنها  گری عموماً اسیر صنعت است. تنظیمسیاسی تنظیم
با قیمت مقابله  نمیبه  انحصاری  به  گذاری  مقابل  بلکه در  افتد 
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 اندک بوده است،   2011تا    2009های  کشور رومانی در سال

اگرچه این مسأله به معنای برخورداری این بازار از درجه بالای 
 رقابتی نیست. 

همکاران گا و  بانک  (2012)  1جورل  صنعت  داری تمرکز 
هیرشمن و -های هرفیندلال کشور نپال را با استفاده از شاخص

دهد  اند. نتایج این پژوهش نشان میضریب تمرکز بررسی کرده
 2009تا    2001های  داری کشور نپال در سالکه صنعت بانک

را طی  تمرکز کمی داشته و در عین حال تمرکز آن سیری نزولی  
 کرده است.  
و  میلجکو )ویچ  بانک2013همکاران  تمرکز صنعت  داری  ( 

شاخص از  استفاده  با  را  صربستان  هرفیندلال  کشور   – های 
اند. بر  بررسی کرده  2ضریب جینی  -هیرشمن، ضریب تمرکز و  

یافته بانکاساس  صنعت  پژوهش،  این  کشور های  داری 
رکز بوده و ساختار  متمنیمه  2008تا    2012های  صربستان در سال

 ای داشته است. شکننده
( تمرکز بازار خودرو ایران را  2015)  3کاظم زاده و همکاران 

هیرشمن و ضریب تمرکز   -های هرفیندلال  با استفاده از شاخص
داده  4تایدمن   -و هال قرار  بررسی  آنتروپی مورد  اند.  و شاخص 

 1996های  نتایج این پژوهش داد که بازار اتومیبل ایران در سال
های جدید به صنعت خودروسازی،  رود بنگاهعلیرغم و  2011تا  

 تمرکز زیادی داشته است. 
( تمرکز صنعت قند و شکر اروپا را  2015)  5رزبیوا و همکاران 
هیرشمن و ضریب تمرکز   -های هرفیندلال  با استفاده از شاخص

اند. نتایج این پژوهش نشان داده است که صنعت  بررسی کرده
ه  برابر واردات حمایت شده و ب  در  2014  و شکر اروپا در سالقند  

 شدت متمرکز نیز بوده است. 
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بنگاه تولید اتومبیل در    9های  ( با استفاده از داده2016)  6نی 
سال در  که    2012تا    1969های  جهان  رسیده  نتیجه  این  به 

افزایش گستره رقابت در صنعت اتومبیل منتهی به افزایش ثبت 
ی ضعیفی بین این  نوآوری شده است و رابطه غیرخطاختراع و  

 وده است. دو  برقرار ب
( تمرکز صنعت اتومبیل ملی برزیل  2019) 7رولیم و همکاران

از شاخص استفاده  با  هرفیندلال  را  و ضریب   -های  هیرشمن 
اند.  بررسی مورد بررسی قرار داده  8تمرکز و شاخص جامع تمرکز
دهد که صنعت اتومبیل ملی برزیل  نتایج این پژوهش نشان می

 نیمه متمرکز بوده است. 2018  سالدر 
( تمرکز بازار صنعت برق کشور روسیه را با  2019) 9کوزمین 

تایدمن،   -هیرشمن، هال  - های هرفیندلال  استفاده از شاخص
 11و شاخص آنتروپی نسبی  10ضریب جینی، شاخص حداکثر سهم

دهد که ساختار بازار  می بررسی کرده است. نتایج پژوهش نشان
چندجانبه    بازار انحصار  2016ر روسیه در سال  صنعت برق کشو

با گرایش به سمت بازار رقابت انحصاری بوده است و بیش از  
 اند. بنگاه عرضه کرده  9درصد برق کشور روسیه را تنها  70

همکاران  و  تجاری  2019)  12چینکن  بانک  بازار  تمرکز   )
هیرشمن،    -های هرفیندلال  ده از شاخصکشور روسیه را با استفا

ضریب    تایدمن،  -ل  ها سهم،  حداکثر  شاخص  جینی،  ضریب 
نسبی کرده  13تمرکز  بررسی  نسبی  آنتروپی  شاخص  بر  و  اند. 

اساس نتایج این مطالعه، ساختار بازار بانک تجاری کشور روسیه 
بازار انحصار چندجانبه بوده است و   2018تا    2009های  در سال
آینده نزدیک ساختار  ریزی فعلی ادامه پیدا کند، در  د برنامهاگر رون

    96  تنظیم گری و تمرکز در صنعت خودروسازی ایران
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97   نشریه علمی )فصلنامه( پژوهش های اقتصاد صنعتی، سال سوم، شماره 10، زمستان 1398   



 سیه به بازار انحصار کامل تبدیل خواهد شد. بازار بانک تجاری رو
کشور رومانی  1( تمرکز بازار بخش زیست توده2020بوسو )

هرفیندلال   شاخص  از  استفاده  با  کرده    -را  بررسی  هیرشمن 
دهد که تمرکز بازار زیست می های این مطالعه نشان  است. یافته

رومان به علت    2018ی در سال  توده کشور  اگرچه  بوده،  اندک 
مبنای  حدودیتم را  مطالعه  این  نتایج  نباید  شاخص  این  های 

 گذاری اقتصادی قرار داد.سیاست
( تمرکز صنعت سیمان کشور ایران را با استفاده  1382بخشی ) 

مرکز بررسی کرده  هیرشمن و ضریب ت   - های هرفیندلال  از شاخص 
  1381و    1374های  دهد طی سال می است. نتایج این پژوهش نشان  

صنعت سیمان کشور ایران تمرکز بالایی داشته به طوری که با وجود  
کارخانه  تعداد  تولید  افزایش  ظرفیت  افزایش  و  سیمان  تولید  های 

این سال  نفع  سیمان در  به  ها، تمرکز در صنعت سیمان همچنان 
 رگ تداوم داشته است.   های بز شرکت 

های جهانی ( تمرکز تجاری بازار1383عبادی و همکاران )
سنگ   مرمر،  سنگ  مایع،  )پروپان  منتخب  صنعتی  تولیدات 

سیمان  تراورتن استثنای  به  پرتلند  سیمان  گچ،  سنگ  خام،  ور 
های حاصل تمام از آهن و فولاد و روغنسفید، محصولات نیمه

های ضریب  ور، با استفاده از شاخصاز مواد قیری( را در چند کش
هر و  کرده  -فیندلال  تمرکز  بررسی  این  هیرشمن  نتایج  اند. 

سال   در  که  داده  نشان  این    2000پژوهش  اکثر  بازار  میلادی 
کالاها )به جز سیمان( بازار انحصار چند جانبه بوده و سهم ایران 

 در اکثر این بازارها مناسب نبوده است.
و همکارا  )خداداد کاشی  بازارهای 1384ن  تمرکز جهانی   )

خرما،  کالاهای عمده صادراتی کشاورزی ایران )پسته،  المللی  بین
از   استفاده  با  را  کشمش(  و  خاویار  زعفران،  سیب،  انگور، 

هیرشمن   -های نسبت تمرکز چند کشور و هرفیندلال  شاخص
های دهد در سالهای این مطالعه نشان میاند. یافتهبررسی کرده

صار چندجانبه میلادی بازار جهانی این کالاها انح  2000تا    1997
کالاهای فرش، خرما، زعفران،    بوده و درجه تمرکز بازار جهانی

ها افرایش یافته و درجه تمرکز بازار خاویار و کشمش در این سال

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Biomass Sector 

جهانی محصولاتی مانند سیب درختی و انگور تغییر زیادی در 
 ها نداشته است.  این سال

ایران   ( تمرکز بازار خودرو در1386بادی و همکاران )جلال آ
شاخص و  بازار  سهم  از  استفاده  با  هیرشمن    -هرفیندلال    را 

های این پژوهش، بازار خودرو در اند. بر اساس یافتهبررسی کرده
 تمرکز زیادی داشته است.   1384تا  1379های ایران در سال

ودرو سواری در  ( تمرکز بازار خ1388معمارنژاد و همکاران )
های  تمرکز دو بنگاه برتر، شاخصایران را با استفاده از نسبت  

قرار    -هرفیندلال   بررسی  مورد  آنتروپی  شاخص  و  هیرشمن 
اند. نتایج این پژوهش نشان داده است که بازار خودرو سواری  داده

 تمرکز زیادی داشته است.   1386تا  1379های در ایران در سال
داری ( تمرکز صنعت بانک1391اران )خداداد کاشی و همک

هیرشمن    -های هرفیندلال  ه از شاخصکشور ایران را با استفاد
های این  اند. بر اساس یافتهو شاخص ضریب تمرکز بررسی کرده

های داری کشور ایران در سالپژوهش، درجه تمرکز صنعت بانک
کاهش یافته اما همچنان متمرکز است. از آن رو    1385تا    1380

ا شرایط مطلوب رقابتی فاصله دارد  که ساختار نطام بانکی ایران ب
بانک عملکرد  هنوز  انتظار  و  ندارند  قرار  مطلوب  سطح  در  ها 

بانکمی بازار  تغییر ساختار  با  به ساختار رود  ایران  داری کشور 
بازار رقابتی یا رقابت انحصاری رفتارهای استراتژیک و عملکرد 

 جهت تحقق کارایی متحول شود.  های کشور ایران در بانک
( همکاران  و  تاش  خودرو 1392شهیکی  صنعت  تمرکز   )

از شاخص با استفاده  را  ایران   - های هرفیندلال  سواری کشور 
آنتروپی نسبی    تایدمن، شاخص  -هیرشمن و ضریب تمرکز، هال

کرده میبررسی  نشان  پژوهش  این  نتایج  صنعت  اند.  که  دهد 
در ایران  سواری کشور  سال    خودرو  تمرکز   1390و    1375دو 

های جدید در صنعت خودرو و لایی داشته و علیرغم ورود بنگاهبا
افزایش تولید کل این صنعت در کشور ایران، تمرکز این صنعت  
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های دولت از  محققان این پژوهش، علت این انحصار را حمایت
تعرفهخودروسا خودرزان،  بر  سنگین  وضع های  وارداتی،  وهای 

اند که منتهی  های گمرکی بر واردات قطعات خودرو دانستهمالیات
 به عدم وجود رقابت در این صنعت شده است. 

( تمرکز صنعت سیمان  1392و همکاران )  پورعبادالهان کویچ
هیرشمن،   –های هرفیندلال  کشور ایران را با استفاده از شاخص

روپی نسبی و ضریب جینی  کی، ضریب تمرکز، شاخص آنت  -ا  هان
کرده درجه  بررسی  که  است  داده  نشان  پژوهش  این  نتایج  اند. 

 1387تا    1380های  تمرکز صنعت سیمان کشور ایران در سال
های  های نسبی افزایش و  بر اساس شاخصبر اساس شاخص

 مطلق کاهش یافته است. 
 
 های سنجش درجه تمرکز بازار شاخص .4

بازا تمرکز  سطح  درجه  شناسایی  تحلیل  برای  مهمی  گام  ر 
سنجش  رقابت برای  اقتصادی  ادبیات  در  است.  بازارها  پذیری 

شود که متعددی استفاده می  1های تمرکز تمرکز بازار از شاخص
 - ها از کل بازار  ها بر اساس سهم بنگاههر کدام از این شاخص

محصولات/ خدمات و یا بر پایه تعداد محصولات/    بر پایه ارزش 
  3: 2020باشند )بوسو، قابل محاسبه می –فروخته شده خدمات 

به طور کلی، شاخص1075:  2016و سووبودا،   های سنجش  (. 
های شاخص  -1تمرکز بازار به دو نوع کلی قابل تفکیک است:  

مطلق شاخصمطلق: شاخص با مجموع های  که  هایی هستند 
ای  هشاخص -2شوند، و ها از بازار محاسبه میبنگاه سهموزنی 

ها از بازار  های نسبی با میانگین وزنی سهم بنگاهنسبی: شاخص
می )بوسو،  محاسبه  عمومی،  2:  2020شوند  فرم  اساس  بر   .)

 شود: ( به صورت زیر محاسبه میCIشاخص تمرکز بازار )
    (1 )                              𝐶𝐶𝐶𝐶 = ∑ 𝑆𝑆𝑖𝑖𝑤𝑤𝑖𝑖

𝑛𝑛
𝑖𝑖=1  

، وزن اختصاص یافته به  wiز بازار و  ، سهم بنگاه اSiکه در آن  
 های بازار است.  ، تعداد بنگاهnسهم بنگاه از بازار و  

روش به  ادامه  مهمدر  شاخصشناسی  سنجش  ترین  های 
( بازار  تمرکز  ضریب  نظیر  بازار  هرفیندلال  CRتمرکز   ،) –  

(، ERآنتروپی نسبی )( و  HTIتایدمن )  -(، هال  HHIهیرشمن )

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Indexes  of Concentration 
2. European Commission 
3. Department of Justice-federal trade Commission (DOJ-FTC) 

 شود.( پرداخته میCVو ضریب تغییرات ) (Giniضریب جینی )
، به علت ساده بودن آن و نیاز به  CRnضریب تمرکز بازار،  

از  داده است که  بازار  تمرکز  پرکاربردترین شاخص  اندک،  های 
 آید:   های بازار به دست میترین بنگاهبزرگ nجمع سهم 

𝐶𝐶𝐶𝐶𝑛𝑛 = ∑ 𝑆𝑆𝑖𝑖
𝑛𝑛
𝑖𝑖=1  (2 )  

آن   در  بنگاه  Siکه  سهم   ،i    و بازار  بزرگnاز  تعداد  ترین  ، 
بازار است. دامنه تغییرات ارزش عددی این ضریب از    هایبنگاه

ارزش عددی   .صفر )رقابت کامل( تا صد )انحصار کامل( است
می نشان  را  بازار  بیشتر  تمرکز  نرخ  تمرکز،  ضریب  دهد بالاتر 

 (.  1075: 2016)سووبودا، 
( بازار  تمرکز  ضریب  شاخص  کنار  شاخص  CRدر   ،)

)  –هرفیندلال   یکی  HHIهیرشمن  نیز  شاخص(  از  های دیگر 
پرکاربرد سنجش تمرکز بازار بوده و مقامات رقابتی کشورها اغلب 

اندازه برای  شاخص  این  استفاده از  بازار  تمرکز  درجه  گیری 
ن از  هیرشم  -، شاخص هرفیندلال  3کنند. بر اساس رابطه  می

آید و به  های بازار به دست میمجموع مجذور سهم همه بنگاه
 دهد: تری از بازار دارد اهمیت بیشتری میبنگاهی که سهم بزرگ

𝐻𝐻𝐻𝐻𝐶𝐶 = ∑ 𝑆𝑆𝑖𝑖
2𝑛𝑛

𝑖𝑖=1  (3 )  

ی ها، تعداد بنگاهnاز بازار و    i ، سهم بنگاه معین  Siکه در آن  
ست. ارزش عددی این شاخص بین صفر )رقابت کامل( و بازار ا

هیرشمن    -توان شاخص هرفیندلال  هزار )انحصار( است. می ده
 ها از بازار بازنویسی کرد:سهم بنگاه را بر اساس واریانس

𝐻𝐻𝐻𝐻𝐶𝐶 = ∑ 𝑆𝑆𝑖𝑖
2𝑛𝑛

𝑖𝑖=1 = 𝑛𝑛𝜎𝜎2 + 1
𝑛𝑛 (4 )  

آن   در  بنگاه  nکه  کل  وتعداد  بازار  سهم  σ2های  واریانس    ،
ها از بازار است. در این صورت ارزش شاخص هرفیندلال بنگاه

)انحصار کامل( خواهد  هیرشمن بین صفر )رقابت کامل( و یک    -
همکاران،   و  )چینکن  رای    2جدول    .(1667:  2019بود  نیز 
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های  های نسبی افزایش و  بر اساس شاخصبر اساس شاخص

 مطلق کاهش یافته است. 
 
 های سنجش درجه تمرکز بازار شاخص .4
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بازار بر اس هیرشمن را -اس شاخص هرفیندلالاز درجه تمرکز 
 (. 3: 2020دهد )بوسو، نشان می

 محدوده درجه تمرکز بازار   .2ول جد
 (HHIهیرشمن ) -هرفیندلالبر طبق شاخص 

 HHI درجه تمرکز 
 وزارت دادگستری  کمیسیون اروپا  
 0- 1500 0- 1000 کم 

 1500- 2500 1000- 2000 متوسط 
 2500-10000 2000-10000 زیاد 

 Buşu, 2020مأخذ: 
 

(، ساختار بازار با استفاده  1999)  1در ضمن و بر اساس شفارد 
(، HHIهیرشمن )- ( و شاخص هرفیندلالCRاز ضریب تمرکز )

 قابل تفسیر خواهد بود: 3به شرح جدول 
 

های ضریب تمرکز تشخیص نوع بازار با استفاده از شاخص  .3جدول 
(CR و هرفیندلال )- ( هیرشمنHHI) 

 نوع بازار  شرایط
CR4 <  2چندجانبه نبود انحصار   25%

25% < CR4 < 60%  
and HHI <  3انحصارچندجانبه ضعیف  1000

CR4 > 60%  
and HHI > 1800 

 4انحصار چندجانبه قوی
CR2 > 80%  

and CR3 >  5انحصار چندجانبه بسیار قوی  90%

40% < CR1 < بازیگر غالب انحصار   99%
 6چندجانبه 

CR1 =  7ل انحصار کام 100%
 Shepherd, 1999مأخذ: 

)  -هالشاخص   شاخصHTIتایدمن  از  دیگر  یکی  های ( 
می بازار  تمرکز  که سنجش  است  این  آن  اصلی  ایده  که  باشد 

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Shepherd 
2. Not - oligopoly 
3. Loose - oligopoly 
4. Tight - oligopoly 
5. Super - tight - oligopoly 
6. Dominant - player - oligopoly 
7. Monopoly 
8. Uncertainty 
9. Information Theory 
10. Mishra et al. 

های صنعت نیز باشد،  شاخص تمرکز بازار باید شامل تعداد بنگاه
های کننده شرایط ورود بنگاههای صنعت منعکسزیرا تعداد بنگاه

ه تایدمن ب  -نحوه محاسبه شاخص هالجدید در صنعت است.  
 صورت زیر است: 

HTI = 1
2 ∑ iSi −1n

i=1
 (5 )  

رتبه هر   iاز کل بازار  است و  i ، سهم بنگاه معین Siکه در آن  
بزرگ از  بازار  از  بنگاه  آن  سهم  اساس  بر  تا  بنگاه  ترین 

ترین  ای که رتبه بزرگگونه  شود بهترین بنگاه تعیین میکوچک
iبنگاه یک،   = بازار   های فعال درنیز تعداد بنگاه  nست و  ، ا1

یک   دهد. دامنه این شاخص بین صفر )رقابت کامل( و  نشان می
تایدمن برای محاسبه تمرکز    -)انحصار کامل( است. شاخص هال

ها چندین بنگاه بزرگ در بازار وجود  بازار در بازارهایی که در آن
رگ باشد که سهم  داشته باشد، اما بازار تحت تاثیر یک بنگاه بز

(.  1075:  2016کوچکی از را بازار دارد، مناسب است )سووبودا،  
)  –همانند شاخص هال   نسبی  HTIتایدمن  آنتروپی  (، شاخص 

(ERاز دیگر شاخص )باشد که مقدار  های سنجش تمرکز بازار می
باشد. شاخص  بسته می های جدید واآن به شدت به ورود بنگاه

با    9در نظریه اطلاعات  8آنتروپی سنجه عدم اطمینان  است که 
پذیری بین صنایع، شاخص آنتروپی بر  هدف تامین شرط مقایسه

Ln(n)  (. 60: 2014، 10شود )میشرا و همکاران تقسیم می 

ER =
∑ Si

n
i=1 Ln( 1

Si
)

Ln(n)  (6 )  

تعداد    nاز کل فروش بازار و    i ، سهم بنگاه معین  Siآن    که در
های صنعت است. هر چه شاخص آنتروپی نسبی نزدیک به  بنگاه

و  )چینکن  است  بازار  بیشتر  تمرکز  درجه  معنی  به  باشد  یک 
 .(1668:  2019همکاران، 

( CV)  1( و ضریب تغییراتGiniهای ضریب جینی )شاخص
جش  زیع نابرابر سهم بازاری و سنکه به ترتیب جهت شناسایی تو

سهم پراکندگی  میشدت  کار  به  بازاری  دیگر  های  از  روند، 
باشند. ضریب جینی  های متعارف سنجش تمرکز بازار میشاخص

درجه با    45که یک ناحیه  -  2فاصله بین ناحیه زیر محور مورب 
  3و ناحیه زیر منحنی لورنر   -دهدمحور افقی نمودار را تشکیل می

هنده توزیع یکسان متغیر ددهد. محور مورب نشانمی  را نشان
حالی در  نشان است  لورنر  منحنی  متغیر که  واقعی  توزیع  دهنده 

گاه توزیع  است. اگر منحنی لورنر با محور مورب همانند باشد، آن
واقعی با توزیع یکسان منطبق خواهد بود. به لحاظ تکنیکی نحوه  

 محاسبه ضریب جینی به صورت زیر است: 

Gini = n+1−2 ∑ iSi
n
i=1

n  (7 )  

از بازار است که ارزش آن با    i ، سهم بنگاه معین  Siکه در آن  
، وزن شده است. رتبه هر بنگاه بر اساس سهم  iرتبه بنگاه معین  

شود  ترین بنگاه لحاظ میترین تا کوچکآن بنگاه از بازار از بزرگ
iترین بنگاه بازار یک،  به بزرگای که رتبه گونه = تعداد    ،n، و  1

(. ضریب 1076:  2016ی فعال در بازار است )سووبودا،  هابنگاه
همه  CV)  4تغییرات اندازه  معیار  انحراف  نسبت  همان  نیز   )

 های بازار است:  های بازار به میانگین اندازه بنگاهبنگاه

CV = 1
X̅ √1

n ∑ (Xi − X̅)2n
i=1   (8 )  

)بر حسب مقدار فروش( و    i ، اندازه بنگاه معین  Xiکه در آن       
X̅های بازار و  ، میانگین اندازه بنگاهn   های بازار است.  تعداد بنگاه

تغییرات ) باشد، درجه رقابت صنعت  CVهر چه ضریب  بیشتر   )
  تر است.کم

ن نکته  بندی از این بخش، باید به ای به عنوان یک جمع 
سنجش تمرکز بازار   های توجه داشت که هیچ یک از شاخص 

قوت  بی  و  ضعف  نقاط  دارای  شاخصی  هر  و  نیستند  نقص 

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Coefficient of Variation  (CV) 
2. Diagonal Axis 
3. Lorenz Curve 
4. Coefficient of Variation  (CV) 
5. Ray et al. 

باشد که در اینجا به صورت مختصر به برخی از  متفاوتی می 
 شود:  این موارد اشاره می 

nهای بازار )ترین بنگاه( سهم بزرگCRضریب تمرکز )  - <
N،)  کند که از این  ر را مرتبط میفروش بازا  به کل ارزش

های برتر، کارا است. اگرچه  ن دادن تسلط بنگاهجهت در نشا
تولید همه  سهم  شاخص  نظر  این  در  را  بازار  کنندگان 

نسبت سهمنمی و  بزرگگیرد  بنگاههای  و  ترین  بازار  های 
دهد که این منتهی به  تاثیر یک بنگاه بر بازار را نشان نمی

م صنایع  ناقص  میمقایسه  هم  با  )کوزمین، ختلف  شود 
هیرشمن   –در حالی که شاخص هرفیندلال    (.132:  2019

(HHIبه دلیل اینکه سهم همه بنگاه ) های بازار را در نظر
ضریب  می شاخص  به  نسبت  را  بیشتری  اطلاعات  گیرد 

(. با  250:  2016دهد )کرستیچ و همکاران،  تمرکز ارائه می
هیرشمن به شدت    –این وجود، مقدار شاخص هرفیندلال  

های بازاری  باشد که دارای سهمیهایی متحت تاثیر بنگاه
های بازاری کوچکتر،  هایی با سهمبزرگتری هستند و بنگاه

 (.  408:  1973،  5اثر کمتری بر شاخص دارند )ری و همکاران 
( این  CRمزیت ضریب جینی نسبت به شاخص ضریب تمرکز )  - 

( بین بزرگترین سه  CRاست که ارزش عددی ضریب تمرکز ) 
های متوسط و کوچک تغییر  بازار با ادغام بنگاه یا چهار بنگاه  

کند، اما ارزش عددی ضریب جینی در این حالت نیز متغیر  نمی 
هنگامی  وجود،  این  با  بود.  بنگاه خواهد  کمی  تعداد  های  که 

نتایج   جینی  ضریب  باشند،  داشته  وجود  صنعت  در  یکسان 
نگاه  د آورد، زیرا ضریب جینی برای سه ب نامطلوبی را به بار خواه 

یا دو بنگاهی که سهم یکسانی از بازار داشته باشند صفر است  
بنگاه  کامل  برابری  بر  دلالت  می و  حالی ها  در  این  دهد،  که 

جینی  بنگاه  ضریب  بنابراین  دارند.  زیادی  بازاری  قدرت  ها 
دهد.  نمی  تشخیص  حالت  این  در  را  انحصار  وجود  تواند 

اشتباه   همچنین،  به  تعیین  هایی که می ضریب جینی  تواند در 
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( CV)  1( و ضریب تغییراتGiniهای ضریب جینی )شاخص
جش  زیع نابرابر سهم بازاری و سنکه به ترتیب جهت شناسایی تو

سهم پراکندگی  میشدت  کار  به  بازاری  دیگر  های  از  روند، 
باشند. ضریب جینی  های متعارف سنجش تمرکز بازار میشاخص

درجه با    45که یک ناحیه  -  2فاصله بین ناحیه زیر محور مورب 
  3و ناحیه زیر منحنی لورنر   -دهدمحور افقی نمودار را تشکیل می

هنده توزیع یکسان متغیر ددهد. محور مورب نشانمی  را نشان
حالی در  نشان است  لورنر  منحنی  متغیر که  واقعی  توزیع  دهنده 

گاه توزیع  است. اگر منحنی لورنر با محور مورب همانند باشد، آن
واقعی با توزیع یکسان منطبق خواهد بود. به لحاظ تکنیکی نحوه  

 محاسبه ضریب جینی به صورت زیر است: 

Gini = n+1−2 ∑ iSi
n
i=1

n  (7 )  

از بازار است که ارزش آن با    i ، سهم بنگاه معین  Siکه در آن  
، وزن شده است. رتبه هر بنگاه بر اساس سهم  iرتبه بنگاه معین  

شود  ترین بنگاه لحاظ میترین تا کوچکآن بنگاه از بازار از بزرگ
iترین بنگاه بازار یک،  به بزرگای که رتبه گونه = تعداد    ،n، و  1

(. ضریب 1076:  2016ی فعال در بازار است )سووبودا،  هابنگاه
همه  CV)  4تغییرات اندازه  معیار  انحراف  نسبت  همان  نیز   )

 های بازار است:  های بازار به میانگین اندازه بنگاهبنگاه

CV = 1
X̅ √1

n  ∑ (Xi − X̅)2n
i=1   (8 )  

)بر حسب مقدار فروش( و    i ، اندازه بنگاه معین  Xiکه در آن       
X̅های بازار و  ، میانگین اندازه بنگاهn   های بازار است.  تعداد بنگاه

تغییرات ) باشد، درجه رقابت صنعت  CVهر چه ضریب  بیشتر   )
  تر است.کم

ن نکته  بندی از این بخش، باید به ای به عنوان یک جمع 
سنجش تمرکز بازار   های توجه داشت که هیچ یک از شاخص 

قوت  بی  و  ضعف  نقاط  دارای  شاخصی  هر  و  نیستند  نقص 

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Coefficient of Variation  (CV) 
2. Diagonal Axis 
3. Lorenz Curve 
4. Coefficient of Variation  (CV) 
5. Ray et al. 

باشد که در اینجا به صورت مختصر به برخی از  متفاوتی می 
 شود:  این موارد اشاره می 

nهای بازار )ترین بنگاه( سهم بزرگCRضریب تمرکز )  - <
N،)  کند که از این  ر را مرتبط میفروش بازا  به کل ارزش

های برتر، کارا است. اگرچه  ن دادن تسلط بنگاهجهت در نشا
تولید همه  سهم  شاخص  نظر  این  در  را  بازار  کنندگان 

نسبت سهمنمی و  بزرگگیرد  بنگاههای  و  ترین  بازار  های 
دهد که این منتهی به  تاثیر یک بنگاه بر بازار را نشان نمی

م صنایع  ناقص  میمقایسه  هم  با  )کوزمین، ختلف  شود 
هیرشمن   –در حالی که شاخص هرفیندلال    (.132:  2019

(HHIبه دلیل اینکه سهم همه بنگاه ) های بازار را در نظر
ضریب  می شاخص  به  نسبت  را  بیشتری  اطلاعات  گیرد 

(. با  250:  2016دهد )کرستیچ و همکاران،  تمرکز ارائه می
هیرشمن به شدت    –این وجود، مقدار شاخص هرفیندلال  

های بازاری  باشد که دارای سهمیهایی متحت تاثیر بنگاه
های بازاری کوچکتر،  هایی با سهمبزرگتری هستند و بنگاه

 (.  408:  1973،  5اثر کمتری بر شاخص دارند )ری و همکاران 
( این  CRمزیت ضریب جینی نسبت به شاخص ضریب تمرکز )  - 

( بین بزرگترین سه  CRاست که ارزش عددی ضریب تمرکز ) 
های متوسط و کوچک تغییر  بازار با ادغام بنگاه یا چهار بنگاه  

کند، اما ارزش عددی ضریب جینی در این حالت نیز متغیر  نمی 
هنگامی  وجود،  این  با  بود.  بنگاه خواهد  کمی  تعداد  های  که 

نتایج   جینی  ضریب  باشند،  داشته  وجود  صنعت  در  یکسان 
نگاه  د آورد، زیرا ضریب جینی برای سه ب نامطلوبی را به بار خواه 

یا دو بنگاهی که سهم یکسانی از بازار داشته باشند صفر است  
بنگاه  کامل  برابری  بر  دلالت  می و  حالی ها  در  این  دهد،  که 

جینی  بنگاه  ضریب  بنابراین  دارند.  زیادی  بازاری  قدرت  ها 
دهد.  نمی  تشخیص  حالت  این  در  را  انحصار  وجود  تواند 

اشتباه   همچنین،  به  تعیین  هایی که می ضریب جینی  تواند در 
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های صنعت رخ دهد بسیار حساس است به همین  تعداد بنگاه 
های  دلیل برای محاسبه آن نیاز به اطلاعات دقیق از تعداد بنگاه 

این اطلاعات سخت   به دست آوردن  اغلب  صنعت است که 
ان ضریب  ای از اقتصاددان ( از این رو پاره 10:  2017است )اوکاو،  

ز بازار نادرست و غیر قابل اعتماد  جینی را برای محاسبه تمرک 
بیان دانسته  تنها  جینی  ضریب  زیرا  سهم  اند  نابرابر  توزیع  گر 
ها عامل مهمی در  که تعداد بنگاه ها از بازار است در حالی بنگاه 

 (.  1076:  2016آید )سووبودا،  درجه تمرکز بازار به شمار می 
هیرشمن   –( شبیه شاخص هرفیندلال  EIشاخص آنتروپی )  -

(HHIجدایی از شرایط بازار رقابتی را ارزیابی می ،)  کند اما
ها رخ نقصی که ممکن است در اثر مجذور کردن سهم بنگاه

ها از بازار  کند، زیرا مجذور کردن سهم بنگاهدهد را رفع می
ها را تا حدودی  ممکن است تفاوت متناسب بین اندازه بنگاه

:  2014،  1و همکاران ، میشرا  11:  2017اسب کند )اوکاو،  نامتن
(. عدم مزیت شاخص  251:  2016و کرستیچ و همکاران،    60

( این است که چون حداکثر ارزش عددی این EIآنتروپی )
های بازار دارد با این شاخص  شاخص بستگی به تعداد بنگاه

های  توان درجه تمرکز بازارهای مختلف با تعداد بنگاهنمی
شاخصم اگرچه  کرد،  مقایسه  را  نسبی   تفاوت  آنتروپی 
(REIشرط مقایسه )های مختلف با تعداد  پذیری بین صنعت

:  2016کند )کرستیچ و همکاران، متفاوت بنگاه را تامین می
  .(1668: 2019و چینکن و همکاران،  251

( برای محاسبه تمرکز در بازاری  HTIتایدمن )  -شاخص هال  -
حت تاثیر نگاه بزرگ وجود دارد ولی بازار تکه در آن چندین ب

تنها یک بنگاه بزرگ است که سهم کوچکی از بازار را در  
بنگاه   ورود  شاخص  این  است.  مناسب  بسیار  دارد،  اختیار 

گسترده طور  به  را  بازار  در  رقیب  تعداد  جدید  از  تابعی  ای 
میبنگاه بازار  بنگاه های  زیادی  تعداد  با  بازار  اگر  و  داند 

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Mishra et al. 

 های بیرونی است.کننده بزرگی اندازه بنگاهکس ( منعConsistencyثبات ) .2
 ها است. کننده تغییرپذیری سهم بنگاه( منعکسEfficiencyکارایی ) .3
 های بازار و نابرابری است. کننده تعداد کل بنگاه( منعکس Intuitivityجذابیت ) .4
 کند. ها را منعکس میهای بازار و ادغام بنگاهه( تغییرپذیری تعداد همه بنگاBehavior considerationکننده رفتار )منعکس .5

نسبتاً آسان و اگر با تعداد  فعالیت کند ورود به بازار را    کوچک
نسبتاً سخت   را  بازار  به  برزگ فعالیت کند ورود  بنگاه  زیاد 

)سووبودا،  می همکاران،    1075:  2016داند  و  کرستیچ  و 
-ای از مقایسه بین شاخص، خلاصه4جدول    (.  252:  2016

 دهد.ای مختلف سنجش تمرکز را نشان میه
 های تمرکز بازار مقایسه شاخص .4دول ج

 𝐂𝐂𝐂𝐂𝐧𝐧 𝐂𝐂𝐂𝐂 𝐇𝐇𝐇𝐇𝐇𝐇 𝐇𝐇𝐇𝐇𝐇𝐇 𝐄𝐄𝐂𝐂 𝐆𝐆𝐆𝐆𝐧𝐧𝐆𝐆 
  + + +   2ثبات 

 + + + +   3کارایی
     + + 4جذابیت

کننده  منعکس 
  +     5رفتار 

 Kuzmin, 2019: 133مأخذ: 

 . سنجش تمرکز در صنعت خودروسازی ایران 5
نتایج حاصل از تر تحلیل دقیقدر این بخش و با هدف تجزیه و 

شرکت تولید  وضعیت  خودرو،  بازار  تمرکز  های سنجش 
دوره   طی  گرفته    1375-1398خودروسازی  قرار  بررسی  مورد 

های  ، تعداد شرکت5است. بر اساس اطلاعات مندرج در جدول  
خودروسازی طی دوره مورد بررسی افزایش محسوسی داشته و  

فعال در   شرکت  15به    1375شرکت فعال در سال    4از تعداد  
توان گفت ورود به صنعت  رسیده است. بنابراین می  1398  سال

خودروسازی کشور عملاً با مانع محسوسی مواجه نبوده است. با  
وجود و علیرغم افزایش تعداد بازیگران صنعت خودروسازی    این

کشور، همچنان سهم عمده بازار خودرو سواری کشور در اختیار 
، یعنی ایران خودرو و سایپا،  سازی بزرگ کشوردو شرکت خودرو

  1398و    1375های  قرار دارد. سهم بازاری این دو شرکت در سال
شرکت    13درصد بوده است. در مورد    19/96و    31/98به ترتیب  

فعال دیگر در بازار خودرو، تنها دو شرکت کرمان موتور و مدیران 
و    59/1یب  به ترت  -های بازاری بالای یک درصد  خودرو سهم

ها کمتر  اند و سهم سایر شرکتداشته  1398در سال  درصد    60/1
از یک درصد بوده است. 

 
1375- 1398های خودروسازی طی دوره تولید شرکت .5جدول 

گاه  
د بن

تعدا
عال 

ی ف
ها

 

درو 
 خو

ران
ای

 

ایپا
س

وتور  
ن م

رما
ک

درو  
 خو

ران
مدی

 

من
ه به

گرو
 بم  

زان
وسا

ودر
خ

 

مانیا 
کار

کت 
 شر

سایر
 ها 

1375 4 74,354 
(07/70) 

29,964 
(24/28) 

840 
(79/0 ) - - - - 948 

(89/0 ) 

1380 6 205,053 
(48/63) 

98,939 
(63/30) 

16,477 
(10/5 ) - 1,948 

(60/0 ) - - 593 
(18/0 ) 

1385 7 432,826 
(00/47) 

474,767 
(56/51) - 2,020 

(21/0 ) 
2,692 

(29/0 ) 
2,815 

(30/0 ) - 5,686 
(62/0 ) 

1390 7 646,783 
(80/45) 

736,614 
(16/52) 

441 
(03/0 ) 

19,735 
(40/1 ) 

5,994 
(42/0 ) 

4 
(00/0 ) - 2,649 

(19/0 ) 

1395 10 634,481 
(55/50) 

517,839 
(25/41) 

41,448 
(30/3 ) 

55,008 
(38/4 ) 

4,033 
(32/0 ) 

25 
(001 /0) 

534 
(04/0 ) 

1,843 
(15/0 ) 

1398 15 365,058 
(14/42) 

468,243 
(05/54) 

13,816 
(59/1 ) 

13,844 
(60/1 ) 

2,072 
(24/0 ) 

1,227 
(14/0 ) 

96 
(01/0 ) 

1,897 
(22/0 ) 

-بایک بین، خودروعظیم ، زاگرس خودرو، مرتب ، کیش خودرو ، خودروسازی راین، های خودرو دیارسازه ، صنعت خودرو آذربایجانهای ها شامل شرکتسایر شرکت  *
 است.  بنیان توسعه صنعت خودرو بن روو  سیف خودرو، الملل

 دهند. خل پرانتز درصد تولید از کل تولید را نشان می* اعداد دا 
 * مأخذ: گزارشات وزارت صنعت، معدن و تجارت. 

تر وضعیت رقابت در  در این مرحله و با هدف بررسی دقیق
با   صنعت  این  تمرکز  وضعیت  کشور،  خودروسازی  صنعت 

(، هرفیندلال  CRهای ضریب تمرکز بازار )استفاده از شاخص

(،  ER(، آنتروپی نسبی )HTIتایدمن )  -(، هال  HHIهیرشمن )  –
( جینی  )Giniضریب  تغییر  ضریب  و   )CV  سنجش مورد   )

 ارائه شده است.    6گرفته که نتایج در قالب جدول قرار
 
 

 محاسبه شدت تمرکز در بازار خودرو سواری ایران .6جدول 
 1398 1395 1390 1385 1380 1375 های تمرکز شاخص 

CR1 07/70 48/63 56/51 16/52 54/50 05/54 
CR2 31/98 11/94 56/98 96/97 80/91 19/96 
HHI 5709 4995 4868 4820 4287 4703 
HTI 61/0 54/0 49/0 50/0 44/0 48/0 
ER 49/0 52/0 42/0 41/0 45/0 33/0 

Gini 59/0 69/0 74/0 71/0 77/0 86/0 
CV 24/1 41/1 60/1 54/1 81/1 46/2 

 تحقیقمأخذ: محاسبات                            

 
 

    102  تنظیم گری و تمرکز در صنعت خودروسازی ایران



 
1375- 1398های خودروسازی طی دوره تولید شرکت .5جدول 
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1375 4 74,354 
(07/70) 

29,964 
(24/28) 

840 
(79/0 ) - - - - 948 

(89/0 ) 

1380 6 205,053 
(48/63) 

98,939 
(63/30) 

16,477 
(10/5 ) - 1,948 

(60/0 ) - - 593 
(18/0 ) 

1385 7 432,826 
(00/47) 

474,767 
(56/51) - 2,020 

(21/0 ) 
2,692 

(29/0 ) 
2,815 

(30/0 ) - 5,686 
(62/0 ) 

1390 7 646,783 
(80/45) 

736,614 
(16/52) 

441 
(03/0 ) 

19,735 
(40/1 ) 

5,994 
(42/0 ) 

4 
(00/0 ) - 2,649 

(19/0 ) 

1395 10 634,481 
(55/50) 

517,839 
(25/41) 

41,448 
(30/3 ) 

55,008 
(38/4 ) 

4,033 
(32/0 ) 

25 
(001 /0) 

534 
(04/0 ) 

1,843 
(15/0 ) 

1398 15 365,058 
(14/42) 

468,243 
(05/54) 

13,816 
(59/1 ) 

13,844 
(60/1 ) 

2,072 
(24/0 ) 

1,227 
(14/0 ) 

96 
(01/0 ) 

1,897 
(22/0 ) 

-بایک بین، خودروعظیم ، زاگرس خودرو، مرتب ، کیش خودرو ، خودروسازی راین، های خودرو دیارسازه ، صنعت خودرو آذربایجانهای ها شامل شرکتسایر شرکت  *
 است.  بنیان توسعه صنعت خودرو بن روو  سیف خودرو، الملل

 دهند. خل پرانتز درصد تولید از کل تولید را نشان می* اعداد دا 
 * مأخذ: گزارشات وزارت صنعت، معدن و تجارت. 

تر وضعیت رقابت در  در این مرحله و با هدف بررسی دقیق
با   صنعت  این  تمرکز  وضعیت  کشور،  خودروسازی  صنعت 

(، هرفیندلال  CRهای ضریب تمرکز بازار )استفاده از شاخص

(،  ER(، آنتروپی نسبی )HTIتایدمن )  -(، هال  HHIهیرشمن )  –
( جینی  )Giniضریب  تغییر  ضریب  و   )CV  سنجش مورد   )

 ارائه شده است.    6گرفته که نتایج در قالب جدول قرار
 
 

 محاسبه شدت تمرکز در بازار خودرو سواری ایران .6جدول 
 1398 1395 1390 1385 1380 1375 های تمرکز شاخص 

CR1 07/70 48/63 56/51 16/52 54/50 05/54 
CR2 31/98 11/94 56/98 96/97 80/91 19/96 
HHI 5709 4995 4868 4820 4287 4703 
HTI 61/0 54/0 49/0 50/0 44/0 48/0 
ER 49/0 52/0 42/0 41/0 45/0 33/0 

Gini 59/0 69/0 74/0 71/0 77/0 86/0 
CV 24/1 41/1 60/1 54/1 81/1 46/2 

 تحقیقمأخذ: محاسبات                            

 
 

103   نشریه علمی )فصلنامه( پژوهش های اقتصاد صنعتی، سال سوم، شماره 10، زمستان 1398   



 
، نکاتی به شرح زیر  6بر اساس اطلاعات مندرج در جدول  

 باشد: قابل استنباط می
(، دو بنگاه خودروسازی  CRبر اساس شاخص ضریب تمرکز )  ـ

بیش    -طی دوره مورد بررسی   -بزرگ )ایران خودرو و سایپا(  
اند. بنابراین  درصد سهم بازار خودرو را در اختیار داشته  90از  

های هم هر یک از این دو بنگاه در سالکه ساین  و با توجه به
درصد بازار بوده   40( بیش از  1375مورد بررسی )به جز سال  

می دو  است،  دارای  کشور  سواری  خودرو  بازار  گفت  توان 
 بازیگر غالب بوده و این بازار به شدت انحصاری است.   

( و بر اساس HHIهیرشمن ) –بر اساس شاخص هرفیندلال  ـ
کاتحلیل:    3 )خداداد  رای HHI>1800(،  1380شی   ،

اروپا،   دادگستری  HHI>2000کمیسیون  وزارت  - و 
، با توجه به اینکه  HHI>2500میسیون تجارت فدرال،  ک

زمانی    HHIشاخص   برای دوره   1375-1398محاسباتی 
از  بزرگ می  4000تر  بازار خودرو بوده،  ساختار  گفت  توان 

من، است. در ضسواری ایران به شدت متمرکز و انحصاری 
دهد شدت انحصار بازار خودرو  نشان می  HHIروند شاخص  

روند نزولی اندکی داشته، اگرچه این    1375-1395طی دوره  
 مجدداً صعودی بوده است.   1398روند در سال 

( و آنتروپی نسبی HTIتایدمن )  -های هال  بر اساس شاخص  ـ
(ERمی ،)باً توان گفت شدت تمرکز بازار خودرو ایران تقری

ره مورد بررسی یک روند نزولی را پیموده است. لازم  طی دو
دهی در این  به ذکر است این روند نزولی، به دلیل نحوه وزن

های جدید بوده )بر اساس  ها، تحت تاثیر ورود بنگاهشاخص
های خودروسازی  ، تعداد شرکت6اطلاعات مندرج در جدول  

تعداد   از  بررسی،  مورد  دوره  فعال    4طی  سال شرکت  در 
رسیده است( و در    1398شرکت فعال در سال    15به    1375

محسوسی  کاهش  بازار  این  اصلی  بازیگر  دو  سهم  عمل 
 نداشته است. 

( و ضریب تغییرات  Giniبر اساس دو شاخص ضریب جینی )   ـ
(CV  بازار در  بازاری  سهم  پراکندگی  شدت  و  نابرابری   ،)

ت که  خودرو کشور طی دوره مورد بررسی افزایش یافته اس 

های کوچکی دارد که در عمل  مسئله ریشه در ورود بنگاهاین  
ای از تولید خودرو سواری کشور  اند کسر قابل توجهتنوانسته

 را به خودشان اختصاص دهند. 
بر اساس شاخص های ضریب تمرکز به صورت خلاصه و 

( HTIتایدمن )  -(، هال  HHIهیرشمن )  –(، هرفیندلال  CRبازار )
شدت تمرکز بازار خودرو سواری کشور  (،  ER)  و آنتروپی نسبی
تنظیم دوره  )طی  رقابت  شورای  به  1390-1398گری  نسبت   )

تغییر چندانی نداشته و همچنان این بازار به   1375-1390دوره  
های  شدت انحصاری و متمرکز است، اگرچه بر اساس شاخص

( جینی  )Giniضریب  تغییرات  و ضریب   )CV  ورود دلیل  به  و   )
تولیدهابنگاه سهم  ی  پراکندگی  شدت  و  نابرابری  کوچک،  ی 

بازاری در بازار خودرو کشور طی این دوره به صورت محسوسی 
در   رقابت  شورای  موفقیت  عدم  دلایل  از  است.  یافته  افزایش 

توان به دلایل زیر اشاره بهبود فضای رقابتی صنعت خودرو می
ظرفیت  -1کرد:   شوراینبود  دخالت  جهت  لازم  قانونی   های 

ماهیت مدیریت    -2،  سیاست های تجاری و صنعتیدر  رقابت  
از طریق موانع   -3،  دولتی صنعت خودرو حذف رقبای خارجی 

مند،  های غیرهدفحمایت  -4و    (7ای )جدول  ای و غیرتعرفهتعرفه
 . از صنعت خودرو دولت نامحدود، غیرمشروط و غیرتنازلی

 1396-1398تعرفه واردات خودرو در دوره زمانی  .7جدول 

 تعرفه گمرکی در سال  حجم موتور 
1396 1397 1398 

تا   1000
 واردات ممنوع  55 40 1500

تا   1500
 واردات ممنوع  75 40 2000

تا   2000
 واردات ممنوع  95 55 2500

و  2500
 بیشتر 

واردات  
 ممنوع

واردات  
 واردات ممنوع  ممنوع

 مأخذ: گمرک جهموری اسلامی ایران 

 گیری نتیجهخلاصه و  .4
مسئله   ایران،  اقتصاد  در  خودروسازی  بخش  اهمیت  علیرغم 
مناقشه  مورد  همواره  این صنعت،  متمرکز  و  انحصاری  ساختار 

 

نظران داخلی این صنعت بوده است. در این راستا و حسب صاحب
گری صنعت خودرو  وظیفه قانونی شورای رقابت در راستای تنظیم

تلاش کرده است تا با  حاضر  و بهبود فضای رقابتی آن، مطالعه  
بررسی وضعیت تمرکز در بازار خودرو سواری ایران برای دوره  

، میزان کارآمدی رویکردهای قانونی لحاظ 1375-1398زمانی  
های شده توسط این نهاد را مورد ارزیابی قرار دهد. بر اساس یافته

های ضریب تمرکز بازار، هرفیندلال حاصل از محاسبه شاخص
تایدمن و آنتروپی نسبی، شدت تمرکز بازار    -هال    هیرشمن،  –

تنظیم دوره  طی  کشور  سواری  رقابت  خودرو  شورای  گری 
دوره  1398-1390) به  نسبت  چندانی    1390-1375(  تغییر 

نداشته و همچنان این بازار به شدت انحصاری و متمرکز است.  
شاخص اساس  بر  و  ضریب همچنین  و  جینی  ضریب  های 

تغییر  بنگاهورود  تغییرات، به دلیل   تولیدی کوچک و عدم  های 
کشور   خودرو  بازار  اصلی  بازیگر  دو  بازاری  سهم  معنادار 

های ایران خودرو و سایپا(، نابرابری و شدت پراکندگی )شرکت
سهم بازاری، در بازار خودرو به صورت محسوسی طی این دوره 
در   رقابت  شورای  موفقیت  عدم  دلایل  از  است.  یافته  افزایش 

توان به دلایل زیر  ای رقابتی صنعت خودرو کشور میود فضبهب
 اشاره کرد: 

های قانونی لازم جهت دخالت شورای رقابت در  نبود ظرفیت.  1
 ، سیاست های تجاری و صنعتی

 ،  ماهیت مدیریت دولتی صنعت خودرو. 2
   ای،ای و غیرتعرفهتعرفهحذف رقبای خارجی از طریق موانع . 3
رمشروط و غیرتنازلی از  د، غیهای غیرهدفمند، نامحدوحمایت.  4

 . صنعت خودرو
متمرکز  و  انحصاری  ساختار  اینکه  به  توجه  با  و  بنابراین 

های تجاری صنعت خودروسازی تا حد زیادی ریشه در سیاست
که جهت   - است  استنباط  قابل  نکته  این  دارد،  دولت  صنعتی 

تنها   بر صنعت خودروسازی کشور،  رقابتی حاکم  فضای  بهبود 
و   شوعزم  در  اراده  دولت  است  و لازم  نبوده  کافی  رقابت  رای 

 های لازم را بعمل بیاورد.تصمیمات خود بازبینی
 های این تحقیق،  نهایتاً و بر اساس یافته

دولتی .  1 شبه  و  دولتی  ماهیت  اصلاح  راستای  در  تلاش 
 های خودروسازی، شرکت

برای ای به صورت پلکانی و  ای و غیرتعرفهحذف موانع تعرفه.  2
 مدت، انیک دوره می

شکل.  3 ساختاری  موانع  خودرو حذف  در صنعت  رقابت  گیری 
تنظیم رویکردهای  تغییر  و  قیمتی  کشور  صرف    –گرانه 

 مقداری، توسط شورای رقابت، 
لزوم هماهنگی شورای رقابت و سایر نهادهای قانونی ذیصلاح  .  4

در جهت اتخاذ تصمیمات هماهنگ و هم راستا در حمایت  
 روسازی کشور، ابت در صنعت خوداز عنصر رق

 های سیاستی این مطالعه خواهند بود.ترین توصیهاز مهم

 منابع
.  "گیری تمرکز در صنعت سیمان ایراناندازه".  (1382لطفعلی )  بخشی،

 . 75 - 96 ، صص(26) 7 ،پژوهشنامه بازرگانی فصلنامه
صمد   و   فیروز  ،فلاحی  ؛پرویز  ،محمدزاده  ؛محسن  ،پورعبادالهان کویچ
فرید شاخص (1392)  حکمتی  بررسی  در  .  تمرکز  مختلف  های 

،  های کاربردی اقتصادفصلنامه علمی نظریه .صنعت سیمان کشور
 . 71-88 ، صص(2)1

انحصار و تمرکز در  "(.  1386)  میرجلیلی فاطمه  جلال آبادی، اسداله و 
از صنایع برخی  موردی  مطالعه  ایران  دو  "1384-1379صنایع   .

 .197- 232صص  ،(7)4،  اقتصادی فصلنامه جستارهای 
.  "گر در اقتصاد ایرانالزامات دولت تنظیم" (.  1389خاندوزی، احسان )

 . 41-80  ، صص(1)64، فصلنامه مجلس و راهبرد
بررسی ساختار  "(.  1391)  پری جعفریلیلاب  خداداد کاشی، فرهاد و  

های  بررسی . دوماهنامه  "(1385-1380صنعت بانکداری ایران ) 
 . 34-40 ، صص(52)  10، بازرگانی

و  خداداد کاشی، فره نبی  اد  سنجش  "(.  1384)  شهیکی تاشمحمد 
. "درجه رقابت در بازار جهانی کالاهای منتخب سنتی و کشاورزی

 . 135- 178، صص (51) 13فصلنامه اقتصاد کشاورزی و توسعه، 
.  " ران ی ا   در   ساختار بازار خودروی سواری " .  ( 1392محمدنبی )   شهیکی تاش، 
 . 139  - 164صص   ، ( 3) 1، تصادی های مالی و اق سیاست   فصلنامه 

(. بررسی ساختار بازار  1383)  شهیکی تاشمحمد نبی عبادی، جعفر و 
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نظران داخلی این صنعت بوده است. در این راستا و حسب صاحب
گری صنعت خودرو  وظیفه قانونی شورای رقابت در راستای تنظیم

تلاش کرده است تا با  حاضر  و بهبود فضای رقابتی آن، مطالعه  
بررسی وضعیت تمرکز در بازار خودرو سواری ایران برای دوره  

، میزان کارآمدی رویکردهای قانونی لحاظ 1375-1398زمانی  
های شده توسط این نهاد را مورد ارزیابی قرار دهد. بر اساس یافته

های ضریب تمرکز بازار، هرفیندلال حاصل از محاسبه شاخص
تایدمن و آنتروپی نسبی، شدت تمرکز بازار    -هال    هیرشمن،  –

تنظیم دوره  طی  کشور  سواری  رقابت  خودرو  شورای  گری 
دوره  1398-1390) به  نسبت  چندانی    1390-1375(  تغییر 

نداشته و همچنان این بازار به شدت انحصاری و متمرکز است.  
شاخص اساس  بر  و  ضریب همچنین  و  جینی  ضریب  های 

تغییر  بنگاهورود  تغییرات، به دلیل   تولیدی کوچک و عدم  های 
کشور   خودرو  بازار  اصلی  بازیگر  دو  بازاری  سهم  معنادار 

های ایران خودرو و سایپا(، نابرابری و شدت پراکندگی )شرکت
سهم بازاری، در بازار خودرو به صورت محسوسی طی این دوره 
در   رقابت  شورای  موفقیت  عدم  دلایل  از  است.  یافته  افزایش 

توان به دلایل زیر  ای رقابتی صنعت خودرو کشور میود فضبهب
 اشاره کرد: 

های قانونی لازم جهت دخالت شورای رقابت در  نبود ظرفیت.  1
 ، سیاست های تجاری و صنعتی

 ،  ماهیت مدیریت دولتی صنعت خودرو. 2
   ای،ای و غیرتعرفهتعرفهحذف رقبای خارجی از طریق موانع . 3
رمشروط و غیرتنازلی از  د، غیهای غیرهدفمند، نامحدوحمایت.  4

 . صنعت خودرو
متمرکز  و  انحصاری  ساختار  اینکه  به  توجه  با  و  بنابراین 

های تجاری صنعت خودروسازی تا حد زیادی ریشه در سیاست
که جهت   - است  استنباط  قابل  نکته  این  دارد،  دولت  صنعتی 

تنها   بر صنعت خودروسازی کشور،  رقابتی حاکم  فضای  بهبود 
و   شوعزم  در  اراده  دولت  است  و لازم  نبوده  کافی  رقابت  رای 

 های لازم را بعمل بیاورد.تصمیمات خود بازبینی
 های این تحقیق،  نهایتاً و بر اساس یافته

دولتی .  1 شبه  و  دولتی  ماهیت  اصلاح  راستای  در  تلاش 
 های خودروسازی، شرکت

برای ای به صورت پلکانی و  ای و غیرتعرفهحذف موانع تعرفه.  2
 مدت، انیک دوره می

شکل.  3 ساختاری  موانع  خودرو حذف  در صنعت  رقابت  گیری 
تنظیم رویکردهای  تغییر  و  قیمتی  کشور  صرف    –گرانه 

 مقداری، توسط شورای رقابت، 
لزوم هماهنگی شورای رقابت و سایر نهادهای قانونی ذیصلاح  .  4

در جهت اتخاذ تصمیمات هماهنگ و هم راستا در حمایت  
 روسازی کشور، ابت در صنعت خوداز عنصر رق

 های سیاستی این مطالعه خواهند بود.ترین توصیهاز مهم

 منابع
.  "گیری تمرکز در صنعت سیمان ایراناندازه".  (1382لطفعلی )  بخشی،

 . 75 - 96 ، صص(26) 7 ،پژوهشنامه بازرگانی فصلنامه
صمد   و   فیروز  ،فلاحی  ؛پرویز  ،محمدزاده  ؛محسن  ،پورعبادالهان کویچ
فرید شاخص (1392)  حکمتی  بررسی  در  .  تمرکز  مختلف  های 
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