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ــر  ــاری ه ــدرت انحص ــتقل از ق ــع، مس ــن صنای ــاری بی ــدرت انحص ــي ق پراكندگ
صنعــت مي توانــد موجــب تخصیــص نــاكارای منابــع گــردد و  از جملــه راهکارهــای 
شــناخته شــده بــرای كاهــش قــدرت انحصــاری و پراكندگــی آن، افزایــش تجــارت 
اســت. لــذا بررســی تاثیــر تجــارت بــر قــدرت انحصــاری صنایــع و پراكندگــی قدرت 
انحصــاری بیــن صنایــع از اهمیــت بســزایی برخــوردار اســت. در ایــن مقالــه ارزیابی 
تاثیــر تجــارت بــر پراكندگــی قــدرت انحصــاری صنایــع در ایــران در قالــب یــك 
مــدل پانــل دیتــا صــورت می گیــرد. ایــن مــدل پراكندگــي قــدرت بــازار صنایــع را 
تابعــي از پراكندگــي شــاخص بازبــودن درجــه اقتصــاد )نســبت تجــارت بــه تولیــد(، 
پراكندگــی بهــره وري كل عوامــل تولیــد، نــرخ تعرفــه در نظــر می گیــرد. همچنیــن 
اطلاعــات و داده هــای مــورد نیــاز نیــز از طــرح كارگاه هــای صنعتــی ده نفــر كاركــن 
و بیشــتر مركــز آمــار ایــران و گمــرک ج.ا.ا بــرای دوره 1374 تــا 1392 فراهــم شــده 
ــازار دارد  ــدرت ب ــی ق ــا پراكندگ ــا: تجــارت رابطــه غیرمســتقیمی ب اســت.  یافته ه
بــه ایــن معنــا كــه بــا افزایــش تجــارت یــا پراكندگــی آن، پراكندگــی قــدرت بــازار 
كاهــش می یابــد كــه خــود عامــل بهبــود تخصیــص منابــع و در نتیجــه افزایــش 
بهــره وری عوامــل تولیــد اســت. لــذا سیاســت هایی كــه منجــر بــه افزایــش حجــم 
تجــارت گــردد پراكندگــی قــدرت انحصــاری صنایــع را كاهــش می دهــد. همچنیــن 
ــد.  ــش می ده ــع را كاه ــاری صنای ــدرت انحص ــی ق ــره وری، پراكندگ ــش به افزای
نکتــه پایانــی آنکــه نــرخ تعرفــه تاثیــر معنــادار و مســتقیمی بــر پراكندگــی قــدرت 

بــازار نــدارد.

ــدرت  ــی ق ــران، پراكندگ ــع ای ــدرت انحصــاری، صنای ــدی:   ق ــای کلي واژه ه
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چکیده 
Dispersionof monopoly power between industries, regardless 
of the monopoly power of each industry can lead to ineffi-
cient allocation of resources and one of the known strategies 
to reduce monopoly power and its dispersion is the expansion 
of trade.Therefore, it is very important to study the impact of 
trade on monopoly power and monopoly power dispersion. 
The impact of trade on the dispersion of monopoly power is 
evaluated in the form of a data panel model. This model con-
siders the dispersion of industrial monopoly power as a func-
tion of the dispersion of the degree of openness of the econo-
my(Ratio of Trade to production),the dispersion of total factor 
productivity and the tariff rate. Also, data have been provided 
by the survey on Manufacturing establishments with 10 and 
More Workers of Iran’s Statistics Center and Islamic Republic 
of Iran Customs for the period 1995 to 2013. Findings: Trade 
has an indirect relationship with the dispersion of market pow-
er which in turn improves the allocation of resources and thus 
increases the productivity of factors of production. Therefore, 
policies that increase trade volume reduce the dispersion of in-
dustry monopoly power. Increasing productivity also reduces 
the dispersion of industry monopolies. Finally, the tariff rate 
does not have a significant and direct effect on the dispersion 
of market power.
Keywords:  Monopoly Power, Manufacturing Industries, 
Monopoly Power Dispersion, Trade.
JEL Classifications: L12، F14 
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 مقدمه .1
آموزه كاراترین  ،اقتصادخردهای  مطابق  كامل،  رقابت  بازار 

كند. در مقابل هر عاملي كه اقتصاد را میزان تولید را ارائه مي 
نامناسب  از این شرایط بهینه پرتویي دور كند موجب تخصیص  

(. یکي از  2005،  1و والترز  اردیل) گرددمي عوامل تولید كمیاب
بهینگي دور مي از شرایط  را  اقتصاد  انحصار عواملي كه  كند 

بهینه   از حد  كمتر  تولید  كه  شد  خواهد  باعث  انحصار  است. 
گردد و به تولیدكنندگان در شرایط انحصار قدرتي خواهد داد  

هایي قرار دهند. به این توانایي  كه قیمت را بالاتر از هزینه ن
گویند. مطالعات مختلف نشان   3یا قدرت بازار   2قدرت انحصاری

صنایع  داده بین  و  صنایع  داخل  در  انحصاری  قدرت  كه  اند 
متفاوت است. برای مثال معیار شکاف قیمت و هزینه نهایي  

درصد تغییر    60تا    1ای آمریکا در دامنه  برای صنایع كارخانه
مبادلهكند.  مي محصولات  برای  معیار  این  اندازه   13ای  یا 

درصد است)اپیفاني    33ای  درصد و برای محصولات غیرمبادله
گانیکا كشورهای 1: ص2011،  4و  در  ناهمساني  عدم  این   .)

مثال   برای  دارد  بیشتری  شدت  توسعه  حدود  درحال    88در 
هستند. همچنین    یدرصد صنایع ایران دارای قدرت انحصار

از    5حاشیه سودصنایع    درصد  13 درصد    33،  01/1كوچکتر 
حاشیه  صنایع  درصد    40،  11/1و    01/1حاشیه سود بین  صنایع  

و    10تا    2حاشیه سود  صنایع  درصد    10،  2تا    11/1سود بین  
)خداداد كاشي  اندداشته   10حاشیه سود بیش از  صنایع  درصد    4

ناهمگن . این نتایج دلالت بر توزیع ( 79: ص1393و دیگران، 
 حاشیه سود در صنایع ایران دارد.

قرار   توجه  مورد  نکته  این  تنها  جزیي  تعادل  الگوهای  در 
رفاهي  مي  اثرات  انحصار  از  ناشي  بازار،  قدرت  اعمال  كه  گیرد 

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Layard and Walters 
2. Monopoly Power 
3. Market Power 
4. Epifani and Gancia. 
5. Murkup 
6. Lerner 
7. Markt Power Dispersion 
8. Robinson  
9. Lu and Yu 
10. Parlour and Walden 
11. Adam Smith 

ها به این نکته كه در تعادل  باری دارد. در اینگونه استدلال زیان 
قیمت  به  منابع  ناكارآمد  تخصیص  نه  عمومي  و  نسبي  های 

(  175: ص 1934)   6های مطلق وابسته است و توسط لرنر قیمت 
نمي  توجهي  شده  بنگاه اشاره  سود  حاشیه  اگر  بنابراین  ها  شود. 

یکسان باشد، در غیاب سایر منابع عدم كارایي تخصیص نامناسب  
بازار  قدرت  پراكندگي  از  ناشي  گانیکا،    7منابع  و  است)اپیفاني 

تحلیل 2011 برای  دیگر  عبارت  به  اقتصادی،  ه (.  كلان  ای 
پراكندگي قدرت بازار بین صنایع همانند میانگین قدرت انحصاری  

( نیز نشان  1933)  8(. روبینسون 1934هر بنگاه اهمیت دارد)لرنر، 
آید كه قدرت  بازار در  داد كه بهینه پرتویي زماني به دست مي 

همه تولیدات یکسان باشد. اما در قالب الگوهای تعادل عمومي  
های نسبي تغییر خواهند داشت،  ها برونزا نبوده و قیمت چون قیمت 

كند،  تواند تغییر  در نتیجه  قدرت بازار در بین صنایع مختلف مي 
بازار صنایع این   قدرت  در  از سطح  مختلف   پراكندگي  مستقل   ،

تواند منبعي برای تخصیص نامناسب منابع باشد  میانگین آن مي 
تر از سطح  زیرا صنایع با قدرت بازار بالاتر منابع را در سطحي پایین 

بهینه و صنایع با قدرت بازار كوچکتر منابع را در سطحي بالاتر از  
: ص  2015)   9گرفت و مطابق با لو و یو سطح بهینه به كار خواهند  

( نشان دادند نتیجه  2014)   10( و اوپ و پالور و والدن 1934( لرنر ) 1
باشد و  چنین شرایطي موجب كاهش كارایي تخصیص منابع مي 

پراكندگي  بهره  بنابراین  یافت.  خواهد  كاهش  عوامل  كل  وری 
ابع  قدرت بازار صنایع، یك منبع بالقوه برای تخصیص نامناسب من 

است. لذا هر عاملي كه باعث كاهش پراكندگي قدرت بازار گردد  
بهبود در تخصیص منابع را به دنبال خواهد داشت. اقتصاددانان از  

تاكنون همواره تجارت كالا و خدمات را از    11زمان آدام اسمیت 
دانند. اما از  جمله عوامل افزایش رقابت و كاهش قدرت بازار مي 

مطلق    مزیت الملل مانند  سنتي تجارت بین   های تئوری آنجا كه در  

 

نسب  مزیت  اسمیت،    و   هشکر نظریه    و   1ریکاردو دیوید    ي آدام 
شد كه بازارها در شرایط رقابت كامل  همواره فرض مي   2اوهلین 

ها  هستند لذا حضور قدرت انحصاری از نظر تئوریکي در این نظریه 
در   كه  زماني  تا  نداشت  تجار   1979جایگاهي  جدید  ت  تئوری 

كروگمن بین  توسط  رقابت    3الملل  الگوی  كروگمن  شد.  ارائه 
های تجارت  انحصاری را به جای الگوی رقابت كامل در نظریه 

الملل گنجاند. این امر تحلیل رابطه تجارت و قدرت انحصاری  بین 
كه پس از ارائه تئوری جدید تجارت  را امکانپذیر نمود، به طوری 

رای نشان دادن اثرات تجارت  كروگمن، مطالعات تجربي زیادی ب 
ها انجام شد. این مقاله قصد تحلیل تاثیر تجارت بر  بر رقابت بنگاه 

پراكندگي قدرت صنایع ایران را دارد. از این روی ابتدا مروری بر  
مطالعات پیشین خواهد شد. سپس مباني نظری مربوط به تاثیر  

نهایت    گردد. در تجارت بر پراكندگي قدرت بازار صنایع ارائه مي 
مدل طراحي شده معرفي و نتایج برآورد مدل تحلیل خواهد شد.  

 گردد. های سیاستي مناسب پیشنهاد مي در پایان توصیه 

 مروری بر مطالعات پیشین . 2
در مطالعات اقتصاد صنعتي از جمله موضوعات جدیدی كه در  

های اخیر بیشتر مورد توجه قرار گرفته است. بررسي اثرات  سال
خارجبخش  اقتصاد  های   عیصنا  ای  هابنگاه  رقابت  بر   مانندي 
در ادامه این قسمت مهمترین مطالعات صورت گرفته از    . است

الملل به تفکیك مطالعات تلفیق اقتصاد صنعتي و اقتصاد بین
 گردد.داخلي و خارجي بررسي مي

 المللی  مطالعات بين .1-2
»مارک2020)  4وینبرگر عنوان  با  خود  مقاله  در  و    5آپ( 

از شوک  با شواهدی  رز«  های نرخ اتخصیص نامناسب منابع 
های ارزی را بر تخصیص نامناسب منابع با ایجاد  تاثیر شوک 

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. David Ricardo 
2. Heckscher–Ohlin 
3. Paul, Krugman, "Increasing returns, monopolistic competition and international trade" Journal of International Economics, 9, 1979, PP 469–
479. 
4. Weinberger 

 شود. همان حاشیه سود است كه به صورت نسبت قیمت به هزینه نهایي نشان داده مي  Markupآپ یا مارک  .5
6. Edmond, Midrigan, Yi Xu 
7. Edmond, Midrigan, and Yi Xu 
8. Lu and Yu 
9. Kumbhakar, Baardsen and  Lien 

مارک  پراكندگي  در  زماني  تغییر  فاصله  در  شیلي  صنایع  آپ 
 نشان داده است.   2007تا  1995

یاآكس  و  میدریگان  گزارش 2019)  6ادموند،  یك  در   )
با  های رفاهي مارکپژوهشي هزینه را در یك مدل پویا  آپ 

مگن و حاشیه سود متغیر درونزا بررسي  های صنعتي ناهبنگاه
های رفاهي را به سه جزء تفکیك كردند و  كردند. آنان هزینه 
های آپ حدود دو سوم از هزینه های مارکدریافتند كه هزینه

 دهد.رفاهي را شکل مي
( در مطالعه خود با عنوان  2015)   7ن و یااكس ا ادموند، میدریگ 

تج  دستاوردهای  و  سود  حاشیه  بین »رقابت،  الملل«  ارت 
دستاوردهای حاصل از رقابت خارجي را در قالب یك مدل مقداری  

كند. نتایج  زا برای تایوان مطالعه مي با حاشیه سود متغییر درون 
دلالت بر آن دارد كه آغاز تجارت به طور قوی رقابت را افزایش   

. بنابراین به طور معناداری  دهد مي و انحراف حاشیه سود را كاهش  
 یابد.  خصیص نامناسب منابع كاهش مي عدم ت 

( در مطالعه خود اشاره دارند كه پراكندگي 2015)  8لو و یو 
حاشیه سود یك منبع بالقوه تخصیص نامناسب منابع است كه  

اثرگذار است. آن  را در آزادسازی تجارت روی آن  اثر  این  ها 
اند.  بررسي كرده  2001در اواخر    WTOپذیرفته شدن چین به  

ميآن نشان  پراكندگيها  تجاری  آزادسازی  كه  حاشیه   دهند 
ها همچنین دهند آنسود را در محدودی از صنایع كاهش مي

اند.  واكنش قیمت و هزینه را به آزادسازی تجاری آزمون كرده
شاخص  از  مقاله  این  جیني،  در  ضریب  مانند  نابرابری  های 

و واریانس برای پراكندگي قدرت    تایلضریب    انحراف معیار،
 بازار استفاده شده است. 

( در مقاله خود با عنوان  2012)  9كامبوكار، باردسن و لین
»متدی جدید برای تخمین قدرت بازار با كاربردی برای صنایع 

    26  تحلیل تاثیر تجارت بر پراكندگی قدرت انحصاری صنایع در ایران
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 مروری بر مطالعات پیشین . 2
در مطالعات اقتصاد صنعتي از جمله موضوعات جدیدی كه در  

های اخیر بیشتر مورد توجه قرار گرفته است. بررسي اثرات  سال
خارجبخش  اقتصاد  های   عیصنا  ای  هابنگاه  رقابت  بر   مانندي 
در ادامه این قسمت مهمترین مطالعات صورت گرفته از    . است

الملل به تفکیك مطالعات تلفیق اقتصاد صنعتي و اقتصاد بین
 گردد.داخلي و خارجي بررسي مي

 المللی  مطالعات بين .1-2
»مارک2020)  4وینبرگر عنوان  با  خود  مقاله  در  و    5آپ( 

از شوک  با شواهدی  رز«  های نرخ اتخصیص نامناسب منابع 
های ارزی را بر تخصیص نامناسب منابع با ایجاد  تاثیر شوک 

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. David Ricardo 
2. Heckscher–Ohlin 
3. Paul, Krugman, "Increasing returns, monopolistic competition and international trade" Journal of International Economics, 9, 1979, PP 469–
479. 
4. Weinberger 

 شود. همان حاشیه سود است كه به صورت نسبت قیمت به هزینه نهایي نشان داده مي  Markupآپ یا مارک  .5
6. Edmond, Midrigan, Yi Xu 
7. Edmond, Midrigan, and Yi Xu 
8. Lu and Yu 
9. Kumbhakar, Baardsen and  Lien 

مارک  پراكندگي  در  زماني  تغییر  فاصله  در  شیلي  صنایع  آپ 
 نشان داده است.   2007تا  1995

یاآكس  و  میدریگان  گزارش 2019)  6ادموند،  یك  در   )
با  های رفاهي مارکپژوهشي هزینه را در یك مدل پویا  آپ 

مگن و حاشیه سود متغیر درونزا بررسي  های صنعتي ناهبنگاه
های رفاهي را به سه جزء تفکیك كردند و  كردند. آنان هزینه 
های آپ حدود دو سوم از هزینه های مارکدریافتند كه هزینه

 دهد.رفاهي را شکل مي
( در مطالعه خود با عنوان  2015)   7ن و یااكس ا ادموند، میدریگ 

تج  دستاوردهای  و  سود  حاشیه  بین »رقابت،  الملل«  ارت 
دستاوردهای حاصل از رقابت خارجي را در قالب یك مدل مقداری  

كند. نتایج  زا برای تایوان مطالعه مي با حاشیه سود متغییر درون 
دلالت بر آن دارد كه آغاز تجارت به طور قوی رقابت را افزایش   

. بنابراین به طور معناداری  دهد مي و انحراف حاشیه سود را كاهش  
 یابد.  خصیص نامناسب منابع كاهش مي عدم ت 

( در مطالعه خود اشاره دارند كه پراكندگي 2015)  8لو و یو 
حاشیه سود یك منبع بالقوه تخصیص نامناسب منابع است كه  

اثرگذار است. آن  را در آزادسازی تجارت روی آن  اثر  این  ها 
اند.  بررسي كرده  2001در اواخر    WTOپذیرفته شدن چین به  

ميآن نشان  پراكندگيها  تجاری  آزادسازی  كه  حاشیه   دهند 
ها همچنین دهند آنسود را در محدودی از صنایع كاهش مي

اند.  واكنش قیمت و هزینه را به آزادسازی تجاری آزمون كرده
شاخص  از  مقاله  این  جیني،  در  ضریب  مانند  نابرابری  های 

و واریانس برای پراكندگي قدرت    تایلضریب    انحراف معیار،
 بازار استفاده شده است. 

( در مقاله خود با عنوان  2012)  9كامبوكار، باردسن و لین
»متدی جدید برای تخمین قدرت بازار با كاربردی برای صنایع 
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روشي   داده  چالش كمبود  بر  غلبه  برای  كردند  نروژ« تلاش 
تصاد توابع  مدل  از  استفاده  با  مرزیجدید  كه   في  كنند    ارائه 

 طریق  از  هابنگاه  كارایي  عدم  و  كارایي  برآورد  برای  عموما
 شود.  مي استفاده سود یا هزینه  تولید، توابع  برآورد

حاشیه    پراكندگي  با  تجارت   رابطه (  2011)  گانکیا  و   اپیفاني
كنند. را مطالعه مي   منابع  ناكارآمد  تخصیص   و (  بازار  قدرتسود )

آنان   دارد.  را  ارتباط  بیشترین  مقاله  موضوع  با  مطالعه  این 
به   ندتافیدر بازار  یا قدرت  ای در طور گستردهكه حاشیه سود 

كند. ناهمگني حاشیه سود در  بین صنایع و كشورها تغییر مي 
آمریکا در طول زمان افزایش یافته و این عدم تقارن در معرض  

رسد بخشي از واكنش برای این  به نظر مي   المللتجارت بین 
كردن   وارد  چگونه  شده  بررسي  مطالعه  این  در  است.  پدیده 
در   را  رفاه  و  منابع  نامناسب  تخصیص  سود  حاشیه  توزیع 

های  ای از مدلچارچوب یك مدل تعادل عمومي شامل دسته
مي  متاثر  ناقص  آنرقابت  سپس  تعیین  كند.  را  شرایطي  ها 

ردن تجارت موجب تغییر توزیع حاشیه سود  كنند كه آغاز كمي
شود و ممکن است رفاه را كاهش دهد. این روش هم در  مي

توزیع   استاندارد  انحراف  بر  تاكیدش  در  هم  و  موضوعیتش 
به   تحلیل  این  از  سیاستي  بسته  دو  است.  حاشیه سود جدید 

آید. اول هر وقت ناهمگني در حاشیه سود ناشي از  دست مي 
ان سایر  یا  بین  تجارت  نامناسب  تخصیص  باشد یك  حرافات 

به  ميبخشي  سیاست  وجود  كه  دارد  آن  بر  دلالت  این  آید. 
صنعتي و تجاری مکمل یکدیگر هستند. دوم تضمین ورود آزاد  
تجاری   آزادسازی  تقارن  عدم  اثرات  از  شدت  به  بازار  به 

 كند. جلوگیری مي
و رقابت  2008)1اوتاویانو  ملتز  با  تجارت  مدل  یك   )

وری ها از نظر بهرهدهند كه در آن بنگاهی را توسعه مي انحصار
آن سپس  هستند.  سیاستناهمگن  آثار  مدل  این  با  های  ها 

كنند. نتایج دلالت بر  آزادسازی تجاری مختلف را مطالعه مي
كند. آن دارد كه سایز بازار و تجارت شدت رقابت را متاثر مي

  ازار و افزایش وری كل و میانگین حاشیه سود به سایز ببهره

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Melitz and Ottaviano 

وری بهره  تردهد. بازارهای یکپارچهمي  نشان  واكنش  تجارت
 دهند.كاهش مي  را را افزایش و ماركآپ

 را   جدید  المللبین  تجارت  تئوری  اولین(  1979)  كروگمن
و   انحصاری  رقابت  مقیاس،  به  فزاینده  »بازدهي  مقاله  در 

.  كرد  ارائه الملل« در قالب یك مدل تعادل عمومي  تجارت بین 
 درون  تجارت  آن  در  كه  را  عمومي  تعادل  مدل  ترینساده  او

او همچنین در مقاله خود . نمود  ارائه را دگردتبیین مي صنعتي
كند كه چون بازارها رقابت ناقص هستند، تجارت و بیان مي

ها، تکنولوژی و  دستاوردهای آن حتي بین كشورهایي با سلیقه 
 كروگمن   و  منلپهفور عوامل یکسان اتفاق خواهد افتاد. سپس  

  ات  اثر  «خارجي  تجارت  و  بازار   ساختار»  كتاب  در(  1985)
  بررسي  انحصاری  هایمدل  با  را  خارجي  تجارت  رفاهي
  و  تجاری  سیاست  كتاب  در(  1989)  هاآن  همچنین.  اندكرده

  در رابطه با  مختلف هایجنبه  از  را كروگمن مدل ، بازار ساختار
 .  اندكرده بررسي انحصاری رقابت
 مطالعات داخلی  .2-2

( بازارهای 1398جاني  عملکرد  بر  واردات  ارزیابي  هدف  با   )
كند و نتیجه  یك مدل تابلویي پویا استفاده ميصنعتي ایران از  

گیرد كه در صنایع با شکاف فناوری پایین، افزایش واردات مي
شود  وری ميتحت تاثیر اثر رهایي از رقابت موجب رشد بهره

اما در صنایع با شکاف فناوری بالا، تحت تاثیر اثر شومپیتری  
 گردد. وری منجر ميبه كاهش بهره 

( در مقاله خود  1398ضایي و كراني )فلاحتي، فطرس، ر
اثرپذیری اشتغال صنعتي را از رقابت وارداتي ارزیابي نمودند.  

 1374های  های سالروش مورد استفاده مدل تابلویي با داده
دهد كه  بخش صنعت بوده است. نتایج آنان نشان مي   1392تا  

متغیرهای سهم واردات، قیمت كالاهای وارداتي و اثر متقابل  
دو متغیر تاثیر مثبت و معناداری بر سطح اشتغال صنایع   این

 ای ایران دارند.  كارخانه
( در مقاله خود به منظور بررسي تاثیر عملکرد  1397جاني )

از سیاست پانل صنایع كشور  های رقابتي در قالب یك مدل 

 

تعرفه   افزایش  از كانال  آزادسازی تجاری  پویا نشان داده كه 
وری تي را افزایش داده و بر رشد بهرههای صنعكارایي بنگاه

 تاثیر مثبت دارد. 
( در مقاله خود با عنوان  1397خداداد كاشي و همکاران )

« رانیا  یيغذا  عیآن در صنا  يو پراكندگ  یبرآورد قدرت بازار»
را برآورد نموده    یيصنعت غذا  22مربوط به    یقدرت انحصار

   23  نیقدرت بازار ب  ياز نظر پراكندگ  یيغذا  عیصنا   گاهیجاو  
فعال كه    تیرشته  دریافتند  آنان  كردند.  مشخص    73صنعتي 

صنا انحصار  یيغذا  عیدرصد  درصد   10از    شیب  یقدرت 
  یقدرت انحصار  رانیا  عی درصد صنا  87در مجموع  و    اندداشته 

رفتار  10از    شیب و  همچنداشته   يررقابتیغ  یدرصد    نیاند. 
 گاه یهستند و جا  اسیكاهنده نسبت به مق  يبازده  یدارا  عیصنا
  23  نیدوازدهم در  ب  ،قدرت بازار  یاز نظر نابرابر  یيغذا  عیصنا

 است.    يصنعترشته فعالیت 
( به منظور تعیین عوامل مزیت رقابتي در  1397راسخي )

های تجارت خارجي ای ایران با استفاده از دادهصنایع كارخانه
طي كشور  صنایع  اطلاعات  و  زماني    صنایع  تا    1381دوره 

تجارت    1389 توسعه  برای  كه  است  رسیده  نتیجه  این  به 
خارجي توجه به تجارت درون صنعتي مهمتر از توجه به مزیت  

 نسبي است.  
( آزاد  نوراني  و  شهیکي  مطالعه 1394خدادادكاشي،  در   )

خود قدرت انحصاری بخش صنعت ایران و اثرات آن را بر رشد  
از   استفاده  با  درون اقتصادی  سود  حاشیه  بررسي  رویکرد  زا 

آزام شاخص نموده لوپز و  از رویکرد  استفاده  با  ابتدا  آنان  اند. 
زا را استخراج و پس از آن ارتباط میان حاشیه  حاشیه سود درون 

اند.  سود و رشد اقتصادی را بر اساس مدل بارانوا بررسي كرده
 4ای در سطح كدهای  صنعت كارخانه  131ها مربوط به  داده

باشد. نتایج دلالت بر  مي  1390تا    1374رقمي در بازه زماني  
ها به همکاری با یکدیگر  درصد صنایع، بنگاه  91آن دارد كه در  

درصد صنایع حاشیه سود بالاتر از    94پردازند. از طرفي در  مي
گیرند كه رقابت محدود بوده است. همچنین نتیجه مي  001/1
ه كاهش ضریب رشد اقتصادی  ها در اقتصاد كشور منجر ببنگاه

 در ایران شده است.     

( در مطالعه خود اثر 1393)   ي و كراني ئ رضا تاش،    شهیکي 
كارخانه  صنایع  در  سود  حاشیه  بر  را  بررسي واردات  ایران  ای 

های تابلویي ها با استفاده از رویکرد داده كردند. در این مطالعه آن 
المللي بندی استاندارد بین راهنمای طبقه های چهار رقمي و داده 

ي  های بخش واردات ط بخش صنعت و داده   فعالیتهای اقتصادی 
استفاده شده است. نرخ بازده به عنوان    1387تا    1375های  سال 

واردات،   نفوذ  شاخص  و  رقابت  برای  معیاری  و  وابسته  متغیر 
های ناشي از مقیاس، شدت سرمایه، اثر شاخص تمركز، صرفه 

نظر  در  مستقل  متغیرهای  عنوان  به  تمركز  و  واردات  متقابل 
شاخص نفوذ واردات   دهد كه اثر اند. نتایج نشان مي گرفته شده 

بر سودآوری صنایع منفي بوده است. به عبارت دیگر با افزایش 
 كند.واردات ساختار صنایع داخلي به سمت رقابت سوق پیدا مي 

 تجارت  بر كل عوامل تولید را    وری بهره   اثر (  1392)   راسخي 
ای ایران ارزیابي نموده است. برای ، صنایع كارخانه صنعت   درون 

اط  از  بالای    16305لاعات  این منظور  نفر    10كارگاه صنعتي 
زماني   دوره  طي  كدهای    1386تا    1382كاركن  سطح   4در 

طبقه رقمي   بین راهنمای  استاندارد  فعالیتهای بندی  المللي 
به صورت پانل استفاده شده است. نتایج دلالت بر آن   اقتصادی

های ناشي وری كل عوامل، تمایز محصول و صرفه دارد كه بهره 
 قیاس اثر مثبت بر تجارت درون صنعت دارند.از م 

( تاثیر رقابت خارجي را بر حاشیه  1391شهیکي و اتباعي )
  21  هاشاملدادهسود در بازارهای صنعتي ایران بررسي نمودند.  

راهنمای    رقمي    4انتخابي از صنایع در سطح كدهای    صنعت
بین طبقه  استاندارد  اقتصادیبندی  فعالیتهای   دردوره المللي 

حاشیه    . استبوده  1386  تا  1381 كننده  تعیین  عوامل  مقاله 
ها های داخلي شامل تمركز را مشخص و اثرات آن سود بنگاه

كند. نتایج دلالت بر  را به همراه صادرات و واردات بررسي مي
آن دارند كه صنایع با تمركز بالا قدرت بازاری بیشتری دارند.  

به صنایع انتخابي در   رابطه سهم واردات از كل واردات مربوط
رقمي آیسیك  و قدرت بازار منفي است. به    4سطح كدهای  

های عبارت دیگر با افزایش رقابت خارجي حاشیه سود بنگاه
كند. بر عکس نرخ تعرفه تاثیر مثبت بر داخلي كاهش پیدا مي

درصد   2قدرت بازار دارد. یك درصد افزایش نرخ تعرفه حدود 

    28  تحلیل تاثیر تجارت بر پراكندگی قدرت انحصاری صنایع در ایران



 

تعرفه   افزایش  از كانال  آزادسازی تجاری  پویا نشان داده كه 
وری تي را افزایش داده و بر رشد بهرههای صنعكارایي بنگاه

 تاثیر مثبت دارد. 
( در مقاله خود با عنوان  1397خداداد كاشي و همکاران )

« رانیا  یيغذا  عیآن در صنا  يو پراكندگ  یبرآورد قدرت بازار»
را برآورد نموده    یيصنعت غذا  22مربوط به    یقدرت انحصار

   23  نیقدرت بازار ب  ياز نظر پراكندگ  یيغذا  عیصنا   گاهیجاو  
فعال كه    تیرشته  دریافتند  آنان  كردند.  مشخص    73صنعتي 

صنا انحصار  یيغذا  عیدرصد  درصد   10از    شیب  یقدرت 
  یقدرت انحصار  رانیا  عی درصد صنا  87در مجموع  و    اندداشته 

رفتار  10از    شیب و  همچنداشته   يررقابتیغ  یدرصد    نیاند. 
 گاه یهستند و جا  اسیكاهنده نسبت به مق  يبازده  یدارا  عیصنا
  23  نیدوازدهم در  ب  ،قدرت بازار  یاز نظر نابرابر  یيغذا  عیصنا

 است.    يصنعترشته فعالیت 
( به منظور تعیین عوامل مزیت رقابتي در  1397راسخي )

های تجارت خارجي ای ایران با استفاده از دادهصنایع كارخانه
طي كشور  صنایع  اطلاعات  و  زماني    صنایع  تا    1381دوره 

تجارت    1389 توسعه  برای  كه  است  رسیده  نتیجه  این  به 
خارجي توجه به تجارت درون صنعتي مهمتر از توجه به مزیت  

 نسبي است.  
( آزاد  نوراني  و  شهیکي  مطالعه 1394خدادادكاشي،  در   )

خود قدرت انحصاری بخش صنعت ایران و اثرات آن را بر رشد  
از   استفاده  با  درون اقتصادی  سود  حاشیه  بررسي  رویکرد  زا 

آزام شاخص نموده لوپز و  از رویکرد  استفاده  با  ابتدا  آنان  اند. 
زا را استخراج و پس از آن ارتباط میان حاشیه  حاشیه سود درون 

اند.  سود و رشد اقتصادی را بر اساس مدل بارانوا بررسي كرده
 4ای در سطح كدهای  صنعت كارخانه  131ها مربوط به  داده

باشد. نتایج دلالت بر  مي  1390تا    1374رقمي در بازه زماني  
ها به همکاری با یکدیگر  درصد صنایع، بنگاه  91آن دارد كه در  

درصد صنایع حاشیه سود بالاتر از    94پردازند. از طرفي در  مي
گیرند كه رقابت محدود بوده است. همچنین نتیجه مي  001/1
ه كاهش ضریب رشد اقتصادی  ها در اقتصاد كشور منجر ببنگاه

 در ایران شده است.     

( در مطالعه خود اثر 1393)   ي و كراني ئ رضا تاش،    شهیکي 
كارخانه  صنایع  در  سود  حاشیه  بر  را  بررسي واردات  ایران  ای 

های تابلویي ها با استفاده از رویکرد داده كردند. در این مطالعه آن 
المللي بندی استاندارد بین راهنمای طبقه های چهار رقمي و داده 

ي  های بخش واردات ط بخش صنعت و داده   فعالیتهای اقتصادی 
استفاده شده است. نرخ بازده به عنوان    1387تا    1375های  سال 

واردات،   نفوذ  شاخص  و  رقابت  برای  معیاری  و  وابسته  متغیر 
های ناشي از مقیاس، شدت سرمایه، اثر شاخص تمركز، صرفه 

نظر  در  مستقل  متغیرهای  عنوان  به  تمركز  و  واردات  متقابل 
شاخص نفوذ واردات   دهد كه اثر اند. نتایج نشان مي گرفته شده 

بر سودآوری صنایع منفي بوده است. به عبارت دیگر با افزایش 
 كند.واردات ساختار صنایع داخلي به سمت رقابت سوق پیدا مي 

 تجارت  بر كل عوامل تولید را    وری بهره   اثر (  1392)   راسخي 
ای ایران ارزیابي نموده است. برای ، صنایع كارخانه صنعت   درون 

اط  از  بالای    16305لاعات  این منظور  نفر    10كارگاه صنعتي 
زماني   دوره  طي  كدهای    1386تا    1382كاركن  سطح   4در 

طبقه رقمي   بین راهنمای  استاندارد  فعالیتهای بندی  المللي 
به صورت پانل استفاده شده است. نتایج دلالت بر آن   اقتصادی

های ناشي وری كل عوامل، تمایز محصول و صرفه دارد كه بهره 
 قیاس اثر مثبت بر تجارت درون صنعت دارند.از م 

( تاثیر رقابت خارجي را بر حاشیه  1391شهیکي و اتباعي )
  21  هاشاملدادهسود در بازارهای صنعتي ایران بررسي نمودند.  

راهنمای    رقمي    4انتخابي از صنایع در سطح كدهای    صنعت
بین طبقه  استاندارد  اقتصادیبندی  فعالیتهای   دردوره المللي 

حاشیه    . استبوده  1386  تا  1381 كننده  تعیین  عوامل  مقاله 
ها های داخلي شامل تمركز را مشخص و اثرات آن سود بنگاه

كند. نتایج دلالت بر  را به همراه صادرات و واردات بررسي مي
آن دارند كه صنایع با تمركز بالا قدرت بازاری بیشتری دارند.  

به صنایع انتخابي در   رابطه سهم واردات از كل واردات مربوط
رقمي آیسیك  و قدرت بازار منفي است. به    4سطح كدهای  

های عبارت دیگر با افزایش رقابت خارجي حاشیه سود بنگاه
كند. بر عکس نرخ تعرفه تاثیر مثبت بر داخلي كاهش پیدا مي

درصد   2قدرت بازار دارد. یك درصد افزایش نرخ تعرفه حدود 
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دهد. در این مقاله شهیکي و اتباعي  فدرت بازار را افزایش مي 
معادله ساختاری   4با استفاده از یك سیستم معادلات شامل  

سهم  معادله  داخلي،  تمركز  معادله  سود،  حاشیه  به  مربوط 
صادرات و معادله سهم واردات تاثیر رقابت خارجي بر حاشیه  

 اند. سود را ارزیابي كرده
 های سیاست   رابطه(  1391)  دیگران  و  كاشي  داداخد
این مطالعه درصدد   .اندنموده برآورد  را   رقابتي   درجه  و  حمایتي

بهره رشد  كننده  تعیین  عوامل  ایران  ارزیابي  صنایع  در  وری 
  1386تا    1381و    1380تا    1374است. دوره بررسي دو مقطع  

 ده   صنعتي  هایكارگاه  پژوهش،این     در  آماری  جامعهاست.  
  این  در .  است  رقمي  4  كدهای  سطح  در  بیشتر  و  كاركن  نفر

بر   شدت   پژوهش   مجموع  به   واردات   نسبت  حسب   واردات 
  به  شده  محاسبه  واردات  و(  Im)  داخل  محصول  تولید  ارزش
از  ادوار  گیریاندازه   منظور   توسط  شده  ارائه  روش  تجاری 

  بازار، رقابتى درجه ارزیابى براى. شد استفاده( 2009) 1سکات ا
 چند  سهم  یا  هیرشمن  هرفیندال  تمركز  شاخص   لرنر و   شاخص

شد. نتایج دلالت بر آن دارد كه قدرت بازار    استفاده  بزرگ  بنگاه
بهره رشد  باعث  مستقیم  طور  كاهش به  است.  شده  وری 

وری كاهش داده  ها اثر مستقیم قدرت بازار را بر رشد برهتعرفه
های كارا و به كار گیری سرمایه انساني در  است. ورود بنگاه 

 وری در صنایع ایران شده است.    ها موجب افزایش بهره آن
ساختار    در  بازار  ساختاربه اهمیت و نقش  (  1383)  راسخي

برای  )صنایع كارخانهخارجي  تجارت ایران( پرداخته است.  ای 
داده  از  منظور  تجمیع  این  طبقه   3های  بین رقم  المللي  بندی 

خارجي   تجارت  به  مربوط  محاسبات  و  كرده  و  استفاده 
صرفه شامل  بازار  ساختار  و  متغیرهای  مقیاس  از  ناشي  های 

انجام داده است. مدل مورد    1377نسبت تمركز را برای سال  
 استفاده یك مدل لجستیك است.

  بر  شدن  جهاني  اثر(  1387)  نصیرزاده  و   زاده  اشرف 
در این مطالعه اثر جهاني   .اندكرده  بررسي  را  صنایع  سودآوری

ها،  (، تعرفه GDPشدن )با شاخص جمع صادرات و واردات به  
بر  بهره كار  نیروی  به  سرمایه  نسبت  تولید،  عوامل  وری كل 

قالب  در  دستمزد(  قیمت  سودآوری صنایع)با شاخص شکاف 
میانگین   روش  به  و  ناهمگن  پویای  دیتای  پانل  مدل  یك 
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تا    1352وره زماني برآورد  گروهي تلفیقي برآورد شده است. د
باشد. نتایج دلالت بر آن دارد كه علامت هر چهار  مي   1381

متغیر توضیحي مثبت است. افزایش تعرفه بیشترین و جهاني 
 ها دارد. شدن كمترین تاثیر را بر سودآوری بنگاه

بین مطالعات  چنین از  بالا  در  شده  یاد  داخلي  و  المللي 
مي جداستنباط  موضوع  كه  اقتصاد  گردد  ادبیات  در  كه  یدی 
های اخیر بیشتر مورد توجه قرار گرفته است، پیوند  صنعتي سال

انحصاری صنایع است  بخش  اقتصاد و قدرت  نتایج .  خارجي 
مي نشان  تجارت  مطالعات  جدید  نظریه  به  توجه  با  كه  دهد 

كروگمنبین توسط  تنها  (  1979)  الملل  نه  تجارت  توسعه 
صنامي انحصاری  قدرت  بر  تواند  بلکه  دهد  كاهش  را  یع 

بین   انحصاری  قدرت  توزیع  همان  یا  بازار  قدرت  پراكندگي 
ایي كه این اثر را  صنایع نیز تاثیرگذار باشد اما در ایران مطالعه

بررسي كرده باشد یافت نشد در نتیجه این مقاله آغازی بر این  
 نوع مطالعات در ایران است. 

 مبانی نظری . 3
تواند كند كه معیار تمركز ميي( اثبات م1982)  2جاكومین 

تاثیر واقع شود. وی همچنین  توسط تجارت بین الملل تحت 
مي  اثر  نشان  كه  دارند  این  بر  دلالت  تجربي  نتایج  كه  دهد 

طور مطالعات بعدی واردات واگراتر از اثر صادرات است. همین
كنند. رابطه منفي تجارت و قدرت انحصاری صنایع را تایید مي

مثال   خود  2003)  3نیریبرای  نظری  مباحث  ارائه  از  پس   )
مي استدلال  بخش چنین  تجاری،  آزادسازی  كه  از كند  هایي 
بنگاه كه  را  و اقتصاد  دارد  بالا  تولید  هزینه  صنغتي   های 

هایي كه كارایي  كند اما بنگاهتوانند رقابت كنند، حذف مي نمي
امکان كاهش هزینه اما  دارند  رقبای خارجي  از   هایكمتری 

رغم توانند در رقابت باقي بمانند عليغیرضروری را دارند، مي
( 2003)  4اینکه رقابت كامل برقرار نباشد. به دنبال آن ملیتز 

پس از ارائه نظری مدل خود اثرات آزادسازی تجارت بر تمركز  
كند. در یك اقتصاد باز كه بندی مي و سود بنگاه را چنین دسته 

ها یك كاهش در فروش  گاه یابد همه بنتجارت گسترش مي 
مي متحمل  بنگاه را  اما  صادراتي شوند،  هیچ  كه  هایي 

هایي كه  شوند و بنگاهندارندكاهش در درآمد كل را متحمل مي
افزایش فروش   با  را  از كاهش فروش  بخشي  دارند  صادرات 

 

هایي كه صادرات دارند  كنند. بنابراین بنگاهصادراتي جبران مي
هایي كه دهند و بر عکس بنگاه فزایش مي شان را از بازار اسهم

سهم ندارند  ميصادرات  پیدا  كاهش  افزایش  شان  این  كند. 
باعث مي تجارت  افزایش  اثر  در  بنگاهرقابت  با  شود كه  های 

كار كمیاب  وری بیشتر مزد بالاتری را برای جذب نیرویبهره
پیشنهاد كنند كه بتوانند تولید را برای افزایش صادرات توسعه  

ور را مجبور به خروج  های كمتر بهرههند. از این روی بنگاهد
كنند. لازم به ذكر است كه در مدل وی نقش واردات  از بازار مي 

دیده نشده است. بنابراین از نگاه ملیتز رابطه تجارت و قدرت  
و   ملیتز  ادامه  در  است.  مثبت  صادركننده  صنایع  انحصاری 

رش دادند و با وارد كردن ( مدل ملیتز را گست2008)  1اوتایانو
گیرند چون بازار عوامل از نوع  نقش واردات چنین نتیجه مي 

گردد لذا رقابت واردات، رقابت در بازار  رقابت كامل فرض مي
های تقاضای قیمتي دهد. كششمحصول داخلي را افزایش مي 

ها در هر سطح معیني از تقاضا به بالا انتقال برای همه بنگاه
عمي این  بنگاهیابد  خروج  باعث  بهرهامل  با  كمتر های  وری 
گردد. این اثر خیلي شبیه اثر سایز بازار در یك اقتصاد بسته  مي

مي  باعث  رقابت  افزایش  مارکاست.  توزیع  بین  شود  آپ 
ورتر های بهرهها به سمت پایین منتقل گردد اگر چه بنگاه بنگاه

آپ انگین مارک مانند اما میآپ بالاتر در بازار باقي مي با مارک
ملیتز   یافته  تعمیم  مدل  در  بنابراین  داشت.  خواهد  كاهش 
همچنان رابطه منفي تجارت و قدرت انحصاری صنایع و البته  

مي تایید  بازار  قدرت  از پراكندگي  سری  این  ادامه  در  گردد. 
( اثر تجارت را بر پراكندگي  2011مطالعات، اپیفاني و گانکیا )

این زمان مورد توجه قرار نگرفته    آپ بررسي كردند كه تامارک
بود از آنجا كه موضوع این مقاله نیز مستقیما به این مطلب باز 

گردد مدل آنان به تفصیل بررسي خواهد شد. اگرچه قبل  مي
( لرنر  آن  مي1394از  اشاره  قدرت  (  تحلیل  برای  كه  كند 

انحصاری، پراكندگي آن مهم است نه مجموع قدرت انحصاری  
اه( در یك صنعت، اما در خصوص تاثیر تجارت  هر واحد )بنگ

یا طي یك بررسي آماری و گانک یفانياپكند. بر آن بحثي نمي 
مارک توزیع  فعالیتاز  رشته  بین  آمریکا  صنایع  های آپ 

رقمي صنایع، همچنین   4بندی شده در سطح كدهای  تقسیم
مارک فعالیتتوزیع  بین  قابل  آپ  غیر  و  تجارت  قابل  های 

نتیجه بسیار مي  تجارت  توزیع  انحصاری  قدرت  كه  گیرند 
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ای دارد. از طرف دیگر شاخص درجه باز بودن صنایع  پراكنده
كنند كه  كنند و ملاحظه مي مختلف را در طي زمان بررسي مي 

این شاخص در طي زمان افزایش داشته است. از این بررسي  
زنند كه یك همبستگي بالایي باید به این دو آماری حدس مي

با توجه به اینکه بر اساس ملاحظات اقتصادی تجارت   باشد.
مي مارک كاهش  را  بررسي آپ  از  دیگر  عبارت  به  ها دهد. 
كند آپ در بین صنایع و كشورها تغییر ميیابند كه مارکدرمي

یابد زیرا صنایع به  و ناهمگني آن در طول زمان افزایش مي 
گیرند.  الملل قرار ميصورت نامتقارني در معرض تجارت بین

آپ یا پراكندگي آن سپس آنان برای آزمون رابطه توزیع مارک
را   ناقص  رقابت  با فرض  تعادل عمومي  تجارت یك مدل  و 

كنند كه دهند. در نهایت آنان شروطي را تعیین مي پیشنهاد مي
آپ با در معرض تجارت قرار گرفتن صنایع داخلي توزیع مارک

ناتغییر مي این طریق تخصیص  از  تغییر  كند و  مناسب منابع 
تواند به كاهش یا افزایش رفاه منجر گردد.  در  كند كه ميمي

گیرند كه اگر گسترش رقابت به واسطه  نهایت آنان نتیجه مي 
آپ را افزایش دهد، رفاه كاهش پیدا  تجارت، پراكندگي مارک 

بر  مي تجارت  افزایش  اثر  كه  است  مفهوم  بدان  این  كند. 
مارک توزیع  یا  اثر  پراكندگي  همانند  و  است  نامشخص  آپ 
توان به صورت قطعي نتیجه  آپ نميتجارت بر میانگین مارک
دهد تا از آن طریق  آپ را كاهش مي گرفت كه تجارت مارک

به افزایش رفاه حکم داد، بلکه مطالعات تجربي هستند كه در  
 كند. هر كشوری نوع این اثر گذاری را مشخص مي 

مطالعه ادموند و همکاران روستوكیا و  همچنین با توجه به  
كلنو2008)  2راجرسون  و  هسي  سایرین  2009)  3(،  و   )

وری كل عوامل تواند بهرهتخصیص نامناسب عوامل تولید مي 
افزایش   با  كه  است  این  بر  انتظار  لذا  دهد.  كاهش  را  تولید 

مارک نتیجه  تجارت  در  یابد  كاهش  آن  پراكندگي  و  آپ 
وری كل تولید كاهش یافته و بهره  تخصیص نامناسب عوامل

عوامل تولید افزایش یابد. زیرا تجارت باید درجه رقابت موثر 
دو   هر  اگر  دهد.  افزایش  را  داخلي  تولیدكنندگان  میان 
سطح  معین،  صنعت  یك  در  خارجي  و  داخلي  تولیدكننده 

وری یکساني داشته باشند و هر دو در یك رقابت سر به  بهره
نتیجه قدرت  گیرسر واقعي قرار   بازار هر كدام و در  ند سهم 
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هایي كه صادرات دارند  كنند. بنابراین بنگاهصادراتي جبران مي
هایي كه دهند و بر عکس بنگاه فزایش مي شان را از بازار اسهم

سهم ندارند  ميصادرات  پیدا  كاهش  افزایش  شان  این  كند. 
باعث مي تجارت  افزایش  اثر  در  بنگاهرقابت  با  شود كه  های 

كار كمیاب  وری بیشتر مزد بالاتری را برای جذب نیرویبهره
پیشنهاد كنند كه بتوانند تولید را برای افزایش صادرات توسعه  

ور را مجبور به خروج  های كمتر بهرههند. از این روی بنگاهد
كنند. لازم به ذكر است كه در مدل وی نقش واردات  از بازار مي 

دیده نشده است. بنابراین از نگاه ملیتز رابطه تجارت و قدرت  
و   ملیتز  ادامه  در  است.  مثبت  صادركننده  صنایع  انحصاری 

رش دادند و با وارد كردن ( مدل ملیتز را گست2008)  1اوتایانو
گیرند چون بازار عوامل از نوع  نقش واردات چنین نتیجه مي 

گردد لذا رقابت واردات، رقابت در بازار  رقابت كامل فرض مي
های تقاضای قیمتي دهد. كششمحصول داخلي را افزایش مي 

ها در هر سطح معیني از تقاضا به بالا انتقال برای همه بنگاه
عمي این  بنگاهیابد  خروج  باعث  بهرهامل  با  كمتر های  وری 
گردد. این اثر خیلي شبیه اثر سایز بازار در یك اقتصاد بسته  مي

مي  باعث  رقابت  افزایش  مارکاست.  توزیع  بین  شود  آپ 
ورتر های بهرهها به سمت پایین منتقل گردد اگر چه بنگاه بنگاه

آپ انگین مارک مانند اما میآپ بالاتر در بازار باقي مي با مارک
ملیتز   یافته  تعمیم  مدل  در  بنابراین  داشت.  خواهد  كاهش 
همچنان رابطه منفي تجارت و قدرت انحصاری صنایع و البته  

مي تایید  بازار  قدرت  از پراكندگي  سری  این  ادامه  در  گردد. 
( اثر تجارت را بر پراكندگي  2011مطالعات، اپیفاني و گانکیا )

این زمان مورد توجه قرار نگرفته    آپ بررسي كردند كه تامارک
بود از آنجا كه موضوع این مقاله نیز مستقیما به این مطلب باز 

گردد مدل آنان به تفصیل بررسي خواهد شد. اگرچه قبل  مي
( لرنر  آن  مي1394از  اشاره  قدرت  (  تحلیل  برای  كه  كند 

انحصاری، پراكندگي آن مهم است نه مجموع قدرت انحصاری  
اه( در یك صنعت، اما در خصوص تاثیر تجارت  هر واحد )بنگ

یا طي یك بررسي آماری و گانک یفانياپكند. بر آن بحثي نمي 
مارک توزیع  فعالیتاز  رشته  بین  آمریکا  صنایع  های آپ 

رقمي صنایع، همچنین   4بندی شده در سطح كدهای  تقسیم
مارک فعالیتتوزیع  بین  قابل  آپ  غیر  و  تجارت  قابل  های 

نتیجه بسیار مي  تجارت  توزیع  انحصاری  قدرت  كه  گیرند 

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Melitz and Ottaviano 
2. Restuccia and Rogerson 
3. Hsieh and Klenoh 

ای دارد. از طرف دیگر شاخص درجه باز بودن صنایع  پراكنده
كنند كه  كنند و ملاحظه مي مختلف را در طي زمان بررسي مي 

این شاخص در طي زمان افزایش داشته است. از این بررسي  
زنند كه یك همبستگي بالایي باید به این دو آماری حدس مي

با توجه به اینکه بر اساس ملاحظات اقتصادی تجارت   باشد.
مي مارک كاهش  را  بررسي آپ  از  دیگر  عبارت  به  ها دهد. 
كند آپ در بین صنایع و كشورها تغییر ميیابند كه مارکدرمي

یابد زیرا صنایع به  و ناهمگني آن در طول زمان افزایش مي 
گیرند.  الملل قرار ميصورت نامتقارني در معرض تجارت بین

آپ یا پراكندگي آن سپس آنان برای آزمون رابطه توزیع مارک
را   ناقص  رقابت  با فرض  تعادل عمومي  تجارت یك مدل  و 

كنند كه دهند. در نهایت آنان شروطي را تعیین مي پیشنهاد مي
آپ با در معرض تجارت قرار گرفتن صنایع داخلي توزیع مارک

ناتغییر مي این طریق تخصیص  از  تغییر  كند و  مناسب منابع 
تواند به كاهش یا افزایش رفاه منجر گردد.  در  كند كه ميمي

گیرند كه اگر گسترش رقابت به واسطه  نهایت آنان نتیجه مي 
آپ را افزایش دهد، رفاه كاهش پیدا  تجارت، پراكندگي مارک 

بر  مي تجارت  افزایش  اثر  كه  است  مفهوم  بدان  این  كند. 
مارک توزیع  یا  اثر  پراكندگي  همانند  و  است  نامشخص  آپ 
توان به صورت قطعي نتیجه  آپ نميتجارت بر میانگین مارک
دهد تا از آن طریق  آپ را كاهش مي گرفت كه تجارت مارک

به افزایش رفاه حکم داد، بلکه مطالعات تجربي هستند كه در  
 كند. هر كشوری نوع این اثر گذاری را مشخص مي 

مطالعه ادموند و همکاران روستوكیا و  همچنین با توجه به  
كلنو2008)  2راجرسون  و  هسي  سایرین  2009)  3(،  و   )

وری كل عوامل تواند بهرهتخصیص نامناسب عوامل تولید مي 
افزایش   با  كه  است  این  بر  انتظار  لذا  دهد.  كاهش  را  تولید 

مارک نتیجه  تجارت  در  یابد  كاهش  آن  پراكندگي  و  آپ 
وری كل تولید كاهش یافته و بهره  تخصیص نامناسب عوامل

عوامل تولید افزایش یابد. زیرا تجارت باید درجه رقابت موثر 
دو   هر  اگر  دهد.  افزایش  را  داخلي  تولیدكنندگان  میان 
سطح  معین،  صنعت  یك  در  خارجي  و  داخلي  تولیدكننده 

وری یکساني داشته باشند و هر دو در یك رقابت سر به  بهره
نتیجه قدرت  گیرسر واقعي قرار   بازار هر كدام و در  ند سهم 
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یابد. در حالي كه اگر  آپ تولیدكننده داخلي كاهش نميمارک
بهره  خارجي  كشور  معین  باشد  صنعت  داشته  بیشتری  وری 

تجارت باعث خواهد شد كه سهم بازار صنعت خارجي افزایش 
م بازار آن نیز افزایش پیدا خواهد كرد در نتیجه قدرت  یافته، سه 

داخلي كاهش   تولیدكننده  بازار  پراكندگي قدرت  و  انحصاری 
 خواهد یافت.

 معرفی مدل . 4
براساس مطالعات اپیفاني و گانیکا  مطالعه    یدر بخش نظر

تخصیص  2011) عوامل  جمله  از  كه  شد  بحث  سایرین  و   )
آپ، پراكندگي  نامناسب عوامل تولید علاوه بر میانگین مارک

باشد. با توجه به اینکه برآوردها دلالت بر وجود قدرت  ميآن  
متوسط   شاخص  از طرفي  و  دارد  ایران  صنایع  در  انحصاری 

یع ایران حاكي از حضور بالای نقش تجارت  درجه بازبودن صنا
 ياثر تجارت بر پراكندگ  یلبه منظور تحلدر صنعت دارد لذا  

 یناولیران از مطالعه اپیفاني و گانیکا كه  در ا  یعقدرت بازار صنا
تجربي  بار   مدل  دیتایك  پانل  قالب  این   در  بررسي  برای 

درت ها پراكندگي قآنشود.  موضوع ارائه نمودند، استفاده مي 
بازار صنایع را تابعي از پراكندگي شاخص بازبودن درجه اقتصاد 

برای كنترل نتایج، متغیرهایي مانند  در ادامه  در نظر گرفتند.  
مختلف، میانگین قدرت    نایعدر صتولید  وری كل عوامل  بهره

كارگ به  شدت  و  تعرفه  نرخ  مختلف،  صنایع  در   یریبازار 
شود. مدل به لحاظ ه ميبه مدل اضاف   یددر تول  یهسرما  یموجود

 گردد. مي ریاضي به شکل زیر تعریف 
𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑖𝑖𝑖𝑖 =  𝛼𝛼𝑖𝑖 + 𝛽𝛽𝛽𝛽𝛽𝛽𝛽𝛽𝛽𝛽𝛽𝛽𝛽𝛽𝛽𝛽𝛽𝛽𝑖𝑖𝑖𝑖 + 𝑋𝑋𝑖𝑖𝑖𝑖

′ γ + 𝜆𝜆𝑖𝑖 + 𝜀𝜀𝑖𝑖𝑖𝑖         (1)  

پراكندگي قدرت بازار در    PCMكه متغیر وابسته  طوریبه 
برای مي  tدر سال    iصنعت   این متغیر  این مطالعه  باشد. در 

انحصار یو  ضریب جیني قدرت  و  لو  از دو روش  برآوردی  ی 

اثرات    iهمچنین توابع تصادفي مرزی محاسبه شده است.  
شاخص درجه    opennessهر صنعت بر پراكندگي قدرت بازار،  

است، كه این نسبت نیز هم برای    tدر زمان  iبازبودن صنعت 
ارزش افزوده و هم برای ارزش فروش صنایع تولیدی محاسبه  
جیني   ضریب  شاخص  طریق  از  آن  نابرابری  و  است  شده 

است.  گردیده  itX  محاسبه  
توضیحي   برداری   متغیرهای  از 

است كه برای كنترل اثر درجه باز بودن تجارت بر صنایع در 
 استفاده خواهد شد.  مطالعه 

بازار    tبالاخره   قدرت  پراكندگي  بر  زمان  اثرات  هم 
ي پراكندگصنایع است. قبل از برآورد مدل، از آنجا كه لازم بود  

و متغیر پراكندگي قدرت انحصاری   مستقلی  رهایمتغي از  برخ
صنایع )متغیر وابسته( را محاسبه نمود، روش كار در ادامه بیان  

 گردد. مي
 شاخص   از  صنایع  بازار  قدرت  پراكندگي  محاسبه  برای
استفاده   2  كدهای  سطح   در   جیني  ضریب  پراكندگي رقمي 

رویه به این ترتیب است كه پس از برآورد شاخص    . استشده
گردید رقمي، مشخص    4صنایع در سطح كدهای  قدرت بازار  

رقمي    4رقمي آیسیك كدام كدهای    2كه در هر صنعت با كد  
گیرند. برای مثال صنایع مواد غذایي و آشامیدني در  قرار مي

كد در    22گیرد كه زیر مجموعه آن  رقمي قرار مي  2سطح كد  
از    4سطح   برای هر یك  رقمي    4كد    22رقمي قرار دارد و 

توان  است، حال مي یك متوسط قدرت بازار برآورد شده مربوطه  
یك معیار پراكندی قدرت بازار برای صنایع غذایي و آشامیدني 

رقمي   2محاسبه كرد. این روش برای تمامي كدهای سطح  
برای فاصله سال كلیه   1392تا    1374های  صورت گرفته و 

شده  انجام  به  محاسبات  نوبت  وابسته  متغیر  از  پس  است. 
بهرهمتغی توضیحي  درجه  رهای  شاخص  و  عوامل  كل  وری 

 رسد كه به شکل مشابه كار انجام شد. بازبودن صنایع مي 
اگرچه معیارهای پراكندگي مختلفي وجود دارد اما در این  
مطالعه ضریب جیني استفاده شده است. زیرا شاخص ضریب 

 ها آن  نیمتداولتر  و  عیتوزی  نابرابر  شاخص  نیمشهورترجیني  
  ن یهم  از    . است  عیتوزی نابرابری  هاي بررس  در  ستفادها   نظر   از

 و  قبول  معرض  در  گرید  شاخص  هر  از  شیب  شاخص  نیا  رو،
آن    آناري  منف  و  مثبت  اتیخصوص  وی  محتو  و  گرفته  قرار  رد

  وضوح  برآورد،  سهولتي  نیج  بیضرهای  از ویژگي .  است   شده
  كی  و   صفر  نیب  راتییتغند  اه بود  محدود   مفهوم،  وی  محتو

نزدیك به یك  چه  هر  بیش است.  نابرابری  به  تر  و هرچه  تر 
تر نابرابری كمتر است. ضریب جیني با استفاده از  صفر نزدیك

 شود.  ( محاسبه مي 4-2رابطه )
𝐺𝐺 = 1 + 1

𝑛𝑛 − 2
𝑛𝑛2�̅�𝑦 (𝑦𝑦𝑛𝑛 + 2𝑦𝑦𝑛𝑛−1 + ⋯ + 𝛽𝛽𝑦𝑦1)    (2)  

 

 تحلیل نتایج . 5
آورد قدرت  قبل از ارائه نتایج لازم به توضیح است كه بر 

انحصاری صنایع به دو روش صورت گرفت. روش اول بر  

 

عبادی،   كاشي،  )خداداد  مرزی  تصادفي  تابع  اساس 
حیدری،  و  رویکرد  1396  كیاءالحسیني  تحت  دوم  (؛ روش 

شد  داده  توسعه  یو  و  لو  مطالعه  در  كه  )خداداد  ساختاری 
ح   ي ن ی الحس اء ی ك   ، ی عباد   ، ي كاش  . همچنین  ( 1397  ، ی در ی و 

گیری گردید، در  رجه باز بودن صنایع اندازه با دو شاخص د 
نهایت یك مدل   برآورد گردید، كه در  مجموع چهار مدل 
كه قدرت توضیح دهندگي بالاتر، ضرایب معنادار بیشتر و  
مطابقت بیشتر با نظریه داشت انتخاب گردید. در ادامه نتایج  

( درج گردیده اما تنها نتایج مدل  1هر چهار مدل در جدول ) 
ها برای  جا كه دو مدلي كه در آن گردد. از آن حلیل مي برتر ت 

درجه باز بودن صنایع از »نسبت تجارت به ارزش افزوده«  
استفاده شد، نتایج بهتری داشت. همچنین از این دو مدل  
یو مورد   لو و  به روش  توجه  با  را  انحصاری  آن كه قدرت 

 استفاده قرار داده بود قابل قبول شد.  
های لازم بری ارزیابي درستي  آزمون  قبل از تحلیل مدل

ها شامل انتخاب بین تلفیقي  ها صورت گرفت. این آزمون مدل
داده بودن  پانل  یا  بین   Fها)آزمون  بودن  انتخاب  لیمر(، 

زننده اثرات ثابت یا اثر تصادفي)آزمون هاسمن( و در  تخمین
باقیمانده بودن  نرمال  )آزمون جارگو نهایت  مدل  برا( و -های 

ضرایب  تحلیل  از  قبل  كه  مدل  دهندگي  توضیح  قدرت 
(  1طور كه در جدول )( (. همان1برآوردی انجام شد؛ جدول )

مي بملاحظه  مدل  چهار  هر  اثرات گردد،  و  پانل  صورت  ه 
 اند. تصادفي برآورد شده

با توجه به اینکه برآوردهای مربوط دلالت بر وجود قدرت  
 درصد از صنایع ایران در سطح رشته   90انحصاری در حدود  

كد  فعالیت بینطبقه رقمي    4های  استاندارد  المللي بندی 
اقتصادی  عبادی،    1فعالیتهای  كاشي،  )خداداد  دارد؛ 

حیدری،  كیاءالحسی و  و  1398ني  كاش(   ، یعباد  ،ي)خداداد 

ح  ينیالحس اءیك متوسط  (1397  ،یدریو  شاخص  طرفي  از   .
درجه بازبودن صنایع ایران حاكي از حضور پایین نقش تجارت  

دهد سطح  . از طرف دیگر برآوردها نشان مي 2در صنعت دارد
رسد  وری در صنایع ایران پایین است در نتیجه به نظر مي بهره
ن در شرایط برابری قدرت انحصاری بین صنایع قرار ندارد ایرا

و انتظار این است كه افزایش تجارت قدرت انحصاری در بین  
صنایع و پراكندگي قدرت بازار در درون هر صنعت را كاهش 

وری صنایع كشور داده و تخصیص منابع را بهبود داده تا بهره
 افزایش یابد.  

پراكندگتجارت    ریتاثبرآورد  مدل    جینتا بازار  يبر    قدرت 
( دا(  2جدول   آن  بر  رابطه  رد  دلالت  تجارت  در مجموع  كه 

معنا كه با   نیقدرت بازار دارد به ا  يبا پراكندگ  يمیرمستقیغ
قدرت بازار كاهش   يآن، پراكندگ  يپراكندگ  ایتجارت    شیافزا

تخص  ابدیيم بهبود  عامل  خود  نت  صیكه  در  و    جه یمنابع 
كه منجر   یيهااست یاست. لذا س  دیعوامل تول  یوربهره  شیافزا

یك صنعت  تجارت در    يپراكندگیا  حجم تجارت    شیبه افزا
پراكندگ  ت یتقورا   توانست  خواهد  انحصار  يكند   ی قدرت 
 .ابدی  شیافزا  عیصنا  یوربهره  جهیرا كاهش دهد و در نت  عیصنا

معنادار و    رینرخ تعرفه تاثتغییر  كه  است    نیا  ینکته بعد
پراكندگ  يمیمستق ندارد.  يبر  بازار  با    قدرت  نباید  نتیجه  این 

مساله تاثیر نرخ تعرفه بر میانگین قدرت انحصاری بین صنایع 
 اشتباه شود.  

افزا  جه ینت  نیسوم انتظار  مطابق  كه  بود  آن    شیمدل 
 ي پراكندگ  یبه طور معنادار  عیصنا  یقدرت انحصار  نیانگیم

صنا بازار  افزا  عیقدرت  پاو    .دهديم  شیرا  آنکه    يانینکته 
را كاهش    عیصنا  یقدرت انحصار  يپراكندگ  ،یوربهره  شیافزا

 .دهديم
 

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. International Standard Industrial Classification of all Economic Activities (ISIC) 
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ها برای  جا كه دو مدلي كه در آن گردد. از آن حلیل مي برتر ت 

درجه باز بودن صنایع از »نسبت تجارت به ارزش افزوده«  
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معنادار و    رینرخ تعرفه تاثتغییر  كه  است    نیا  ینکته بعد
پراكندگ  يمیمستق ندارد.  يبر  بازار  با    قدرت  نباید  نتیجه  این 

مساله تاثیر نرخ تعرفه بر میانگین قدرت انحصاری بین صنایع 
 اشتباه شود.  

افزا  جه ینت  نیسوم انتظار  مطابق  كه  بود  آن    شیمدل 
 ي پراكندگ  یبه طور معنادار  عیصنا  یقدرت انحصار  نیانگیم
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 نتایج ضرایب برآوردی مدل تاثیر تجارت بر پراكندگي قدرت بازار صنایع  .1جدول 

 متغیر وابسته
 

 GDMLY )پراكندگي قدرت بازار به روش لو ویو( 
 GDMF(  پراكندگي قدرت بازار به روش تابع

 تصادفي مرزی( 

 متغیر مستقل 
 شرح 

 ضریب
احتمال  
 ضریب معناداری 

احتمال  
 ضریب معناداری 

احتمال  
 ضریب معناداری 

احتمال  
 معناداری 

DTFP 
وری میانگین بهره 

 119/0 146/0- 110/0 144/0- 000/0 153/0- 000/0 158/0- كل عوامل 

GDTFP 

وری بهره پراكندگي 
 010/0 523/0 015/0 490/0 000/0 901/0 000/0 908/0 كل عوامل 

GOP_R 

پراكندگي درجه  
بازبودن بر حسب  

 463/0 053/0     528/0 009/0-     فروش

GOP_V 

پراكندگي درجه  
بازبودن بر حسب  

     206/0 093/0     105/0 025/0- ارزش افزوده 

MDLY 

میانگین قدرت  
روش لو  انحصاری به 
         000/0 140/0 000/0 143/0 و یو 

MDF 

میانگین قدرت  
انحصاری به روش  
 000/0 698/0 000/0 692/0         تابع تصادفي مرزی 

OP_R 

درجه بازبودن بر  
 822/0 004/0     958/0 000/0     حسب فروش 

OP_V 

درجه بازبودن بر  
     607/0 004/0-     967/0 000/0 حسب ارزش افزوده 

KY 
نسبت سرمایه به  

 148/0 000/0 139/0 000/0 038/0 000/0 028/0 000/0 ارزش ستانده 

T 
 نرخ تعرفه 

000/0 185/0 000/0 275/0 001/0 161/0 001/0 145/0 

C 
 ضریب ثابت

-007/0 693/0 -014/0 429/0 -561/0 000/0 -56/0 000/0 

R-squared 

قدرت توضیح  
   70   71   72   97 دهندگي

F-Limer 
 آزمون اف لیمر 

900/8 000/0 1/8 000/0 1/2 000/0 27/2 007/0 

Husman 
 آزمون هاسمن 

54/11 130/0 3/6 8/0 9/4 67/0 3/5 600/0 

Jarque-Bera 

آزمون نرمال بودن  
 450/0 500/1 250/0 700/2 020/0 980/7 090/0 700/4 ا ه باقیمانده

 پژوهش  های یافته  ماخذ:   

 

 خلاصه نتایج بررسي تاثیر تجارت بر پراكندگي قدرت بازار صنایع تولیدی كشور  .2جدول 

 متغیرها 
 پراكندگي قدرت بازار صنایع 

 )مورد انتظار( 
 پراكندگي قدرت بازار صنایع 

 اول(نتیجه مدل )
 پراكندگي قدرت بازار صنایع 

 دوم(نتیجه مدل )

 منفي منفي منفي درجه بازبودن صنعت 

 مثبت منفي منفي یا مثبت پراكندگي درجه بازبودن صنعت

 منفي منفي منفي وری صنعتبهره

 مثبت مثبت مثبت یا منفي وری صنعتپراكندگي بهره 

 مثبت مثبت مثبت اندازه قدرت انحصاری 

 مثبت مثبت مثبت یا منفي نرخ تعرفه 

   های پژوهشیافته ماخذ:          

 گیری  بحث و نتیجه. 6
این   اصلي  اندازه  مقاله  هدف  بر  خارجي  تجارت  تاثیر  شناخت 

چراكه كه انحصار  رقابت و انحصار در بخش صنعت ایران بود.  
 نه یرا بالاتر از هز  متیخواهد داد كه ق  يقدرت  دكنندگانیبه تول

منبعي برای تخصیص نامناسب منابع  این قدرت  قرار دهد.    یينها
تر ا قدرت بازار بالاتر منابع را در سطحي پایینزیرا صنایع ب  است

از سطح بهینه و صنایع با قدرت بازار كوچکتر منابع را در سطحي  
بالاتر از سطح بهینه به كار خواهند گرفت. نتیجه چنین شرایطي  

كل   یورباشد و بهرهموجب كاهش كارایي تخصیص منابع مي
را كاهش خواهد داد. بنابراین پراكندگي قدرت بازار  تولید  عوامل

است.   منابع  نامناسب  تخصیص  برای  بالقوه  منبع  یك  صنایع، 
باشد.  افزایش تجارت گامي در جهت بهبود تخصیص منابع مي 

تجارت   د  دكنندگانیتولزیرا   را  رقابت داخلي  فشار  معرض  ر 

 . دهدميقرار  يخارج
اپ  نیاول گان  يفانیبار  تاث2011)  کایو  بر    ری(  را  تجارت 
تحل  يپراكندگ به  بازار  و    لیقدرت  ادموند  ادامه  در  گذاشتند. 

تجارت به طور    ایسوال پاسخ دادند كه آ  نی( به ا2015همکاران )
تخصي  پراكندگ  یمعنادار بهبود  منظور  به  را  سود    ص یحاشیه 

متاثر   دیتول  لكل عوام  یورو ارتقاء بهره  دینامناسب عوامل تول
پراكندگي    با.  كنديم بر  تجارت  تاثیر  مطالعات  این  از  استفاده 

قدرت انحصاری صنایع در ایران بررسي شد. نتایج همانند بیشتر  
مطالعات مربوط به برآورد قدرت انحصاری در صنایع ایران نشان 

  4درصد صنایع در سطح كدهای  90از آن داشت كه نزدیك به 
آیسیك   انحصاررقمي  قدرت  هستند  یاز   ن یهمچن  ؛برخوردار 

انحصار  يپراكندگ یهابنگاه  نیب  یقدرت  وجود   كی  صنعت، 
  جه یو در نت  دینامناسب عوامل تول  صیامر منجر به تخص  نیدارد. ا

  ریتاث  لمد  جینتا گر،ی. از طرف دگرددي ها مآن  یوركاهش بهره
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 پراكندگي قدرت بازار صنایع 
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 پراكندگي قدرت بازار صنایع 

 دوم(نتیجه مدل )

 منفي منفي منفي درجه بازبودن صنعت 

 مثبت منفي منفي یا مثبت پراكندگي درجه بازبودن صنعت

 منفي منفي منفي وری صنعتبهره

 مثبت مثبت مثبت یا منفي وری صنعتپراكندگي بهره 

 مثبت مثبت مثبت اندازه قدرت انحصاری 

 مثبت مثبت مثبت یا منفي نرخ تعرفه 

   های پژوهشیافته ماخذ:          

 گیری  بحث و نتیجه. 6
این   اصلي  اندازه  مقاله  هدف  بر  خارجي  تجارت  تاثیر  شناخت 

چراكه كه انحصار  رقابت و انحصار در بخش صنعت ایران بود.  
 نه یرا بالاتر از هز  متیخواهد داد كه ق  يقدرت  دكنندگانیبه تول

منبعي برای تخصیص نامناسب منابع  این قدرت  قرار دهد.    یينها
تر ا قدرت بازار بالاتر منابع را در سطحي پایینزیرا صنایع ب  است

از سطح بهینه و صنایع با قدرت بازار كوچکتر منابع را در سطحي  
بالاتر از سطح بهینه به كار خواهند گرفت. نتیجه چنین شرایطي  

كل   یورباشد و بهرهموجب كاهش كارایي تخصیص منابع مي
را كاهش خواهد داد. بنابراین پراكندگي قدرت بازار  تولید  عوامل

است.   منابع  نامناسب  تخصیص  برای  بالقوه  منبع  یك  صنایع، 
باشد.  افزایش تجارت گامي در جهت بهبود تخصیص منابع مي 

تجارت   د  دكنندگانیتولزیرا   را  رقابت داخلي  فشار  معرض  ر 

 . دهدميقرار  يخارج
اپ  نیاول گان  يفانیبار  تاث2011)  کایو  بر    ری(  را  تجارت 
تحل  يپراكندگ به  بازار  و    لیقدرت  ادموند  ادامه  در  گذاشتند. 

تجارت به طور    ایسوال پاسخ دادند كه آ  نی( به ا2015همکاران )
تخصي  پراكندگ  یمعنادار بهبود  منظور  به  را  سود    ص یحاشیه 

متاثر   دیتول  لكل عوام  یورو ارتقاء بهره  دینامناسب عوامل تول
پراكندگي    با.  كنديم بر  تجارت  تاثیر  مطالعات  این  از  استفاده 

قدرت انحصاری صنایع در ایران بررسي شد. نتایج همانند بیشتر  
مطالعات مربوط به برآورد قدرت انحصاری در صنایع ایران نشان 

  4درصد صنایع در سطح كدهای  90از آن داشت كه نزدیك به 
آیسیك   انحصاررقمي  قدرت  هستند  یاز   ن یهمچن  ؛برخوردار 

انحصار  يپراكندگ یهابنگاه  نیب  یقدرت  وجود   كی  صنعت، 
  جه یو در نت  دینامناسب عوامل تول  صیامر منجر به تخص  نیدارد. ا

  ریتاث  لمد  جینتا گر،ی. از طرف دگرددي ها مآن  یوركاهش بهره
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پراكندگ بر  در    يتجارت  كه  داشت  آن  بر  دلالت  بازار  قدرت 
قدرت بازار دارد    يبا پراكندگ  يمیرمستقیمجموع تجارت رابطه غ

ا افزا  نیبه  با  كه  پراكندگ  يپراكندگ  ایتجارت    ش یمعنا    ي آن، 
منابع    صیكه خود عامل بهبود تخص  ابدیي قدرت بازار كاهش م

 یي هااست یاست. لذا س  دیتول  املعو  یوربهره  شیافزا  جهیو در نت
به افزا هایي كه سیاست   ایحجم تجارت گردد و    شیكه منجر 

واهد مورد حمایت قرار دهد، ختجارت ي بیشتر پراكندگبا  عیصنا
را كاهش دهد و در    عیصنا  یقدرت انحصار  يتوانست پراكندگ

راهکارهاابدی  شیافزا  عیصنا  یوربهره  جهینت جمله  از  كه   یي. 
  شنهاد یقدرت بازار و گسترش رقابت پ  ودنحل مشکل بالا ب   یبرا
است.   یتجار  یبا آزادساز  ي رقابت خارج  شیمعمولا افزا  گردديم

 شیافزامشخص گردید كه    زین  رانیمطالعه در ا  جیبر اساس نتا
پراكندگ صنا  يتجارت،  بازار  داد.    عیقدرت  خواهد  كاهش  را 

راه   نیبنابرا هر  كل  ب  یكاردر  تجارت  گسترش  به   انجامدیكه 
ها كاهش  آن  نیتركار و البته سادهراه  نیاولمعمولا  از است.  كارس

 رییمطالعه نشان داد تغ نیا  جیدقت نمود كه نتا دیتعرفه است، با
تاث پراكندگ  یمعنادار  ریتعرفه  انحصار  يبر كاهش  ی در قدرت 

بنابرادرون یك صنعت   بخش    جه ینت  ایه یتوص  چنین  نیندارد، 
هایي رفت كه باعث  باید به سمت سیاست  نیبنابرا  نخواهد بود.

  اینجا   در  شود.  صنعت  یك  درون  در  كاهش پراكندگي قدرت بازار
محدودیت به  بودجه  باتوجه  محدودیت  جمله  از  مختلف  های 

بندی صنایع از منظر سطح پراكندگي قدرت بازار، سطح  اولویت
ها مانند سهم وری، اندازه قدرت انحصاری و سایر شاخص بهره
 كند.ل، سهم ارزش افزوده و از این قبیل اهمیت پیدا مياشتغا

، صنایعي كه بیشترین سهم  گفتهبر اساس معیارهای پیش  
اشتغال و ارزش افزوده در بخش صنعت را به خود اختصاص داده  
در عین حال میانگین قدرت انحصاری و پراكندگي قدرت بازار 

سهم بالایي در  بالایي دارد و در نتیجه یکي از صنایعي است كه  
تخصیص نامناسب منابع خواهد داشت. از طرف دیگر میانگین  

وری بالایي دارند و در اولویت  وری پایین و پراكندگي بهره بهره
مواد گیرند، صنایع  های صنعتي و تجاری قرار ميگذاریسیاست 

یمیایي محصولات ش  یدتول  یعصنایدني همچنین  و آشام  یيغذا
ویژگي مي از  با    هایباشند.  همراه  كه  است  آن  دو صنعت  این 

های مختلف آن، تجارت و فعالیت  كاهش تعرفه برای كد رشته
ها افزایش یافته است. همچنین صنایع غذایي با  ارزش افزوده آن 
درصد توسط بخش تعاوني و اشخاص حقیقي    90مالکیت بیش از  

گردد در مقابل ترین صنایع كشور محسوب ميیکي از خصوصي
تو حدود  صنایع  با  شیمیایي  محصولات  مالکیت   70لید  درصد 

از   یکي  حکومت  به  وابسته  نهادهای  و  دولت  شامل  عمومي 
مالکیتدولتي تجارت  ترین  آماری  اطلاعات  تبدیل  دارد.  را  ها 

سیستم هماهنگ توصیف و كدگذاری  گمرک بر حسب كدهای  
به   بینطبقهكدهای  كالا  استاندارد  فعالیتهای  بندی  المللي 

رشته فعالیت در صنعت مواد   23دلالت بر آن دارد كه    دی،اقتصا
آشامیدني   و  حدود  غذایي  صنا  یدرصد  11سهم  تجارت   یعاز 

حال  یدیتول در  دارند  تولید   9كه    يرا  در صنعت  فعالیت  رشته 
درصدی از تجارت صنعتي    20محصولات شیمیایي سهم حدود  

  8رتبه    صنایع غذایي  رشته فعالیت  23كشور را دارد. در مجموع  
صنعت كشور از نظر درجه بازبودن، رتبه هجدهم از    23در بین  

وری را دارد در  نظر قدرت انحصاری و رتبه شانزده از نظر بهره 
از   10رشته فعالیت تولید محصولات شیمیایي رتبه    9حالي كه  

از   4نظر درجه بازبودن، رتبه دوم از نظر قدرت انحصاری و رتبه  
این دو صنعت با وجود درجه    کریدعبارت    وری دارد. بهنظر بهره

های تقریبا متضاد از نظر قدرت انحصاری  بازبودن یکسان ویژگي 
وری دارند. این به مفهوم آن است كه دلایل انحصار هرچه  و بهره

كه باشد، برای بهبود تخصیص منابع در كل صنایع كشور توجه 
غذایي    به كاهش پراكندگي قدرت بازار در درون دو صنعت صنایع

 و صنعت محصولات شیمیایي از اولویت بیشتری برخوردار است.
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