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 چکیده

رو، در یک محیط ریزی مالیانی نوآورانه دارند. از اینهای برنامهها تمایل به دنبال کردن استراتژیدر فرهنگ نوآورانه دولت

های مالیاتی و بهبود کارایی هستند. بنابراین در صنایع ها از جمله هزینهدیران تحت فشار دائمی برای کاهش هزینهرقابتی، م

ریزی مالیاتی موثر و نوآورانه هستند. هدف های مالیاتی از طریق برنامهها تحت فشار بیشتری برای کاهش هزینهرقابتی، شرکت

های اجتناب مالیاتی است. برای پیشبرد هدف پژوهش تعداد بازار محصول برفعالیت اصلی این پژوهش بررسی تاثیر رقابت در

مشاهده( به روش غربالگری انتخاب گردید. برای آزمون  -سال 707)مجموع  1397تا 1391های شرکت برای سال 115

نشان داد که بین رقابت در  های آماری همبستگی و رگرسیون چند متغیره بهره گرفته شد. نتایج پژوهشها از آزمونفرضیه

ریزی مالیاتی رابطه معناداری وجود دارد. از سوی دیگر نتایج بیانگر بازار محصول و اجتناب مالیاتی به عنوان شاخصی از برنامه

 هد. دریزی مالیاتی را تحت تاثیر قرار میهای نقدی رابطه بین رقابت در بازار محصول و برنامهاین است که پایداری در جریان

 

 .نرخ موثر مالیاتیمالیاتی،  اجتناببازار محصول،  در رقابتهای کلیدی: واژه
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 مقدمه -1

موجب بازار محصول،  دیرقابت شد .باشد یو نوآور ییکارا ی برایمحرک یروین تواندمی باورند که رقابت نیاز مردم بر ا یاریبس

 جهیکند و در نتیفراهم م دیکارآمد تول یسازمانده یرا برا ییهازهی، انگدهدیرا کاهش م یتیریمد ضعف، شدهها نهیهز کاهش

 اتیمال تیریمد ییرقابت بازار محصول بر کارا ریتاث یبه بررس پژوهش نیدر ا .خواهد شدعملکرد شرکت موجب افزایش 

 یعنیشرکت ) یاتیمال یزیربر برنامه یرقابت یکه چگونه فشارها شودیم ی. به طور خاص، بررسشودپرداخته میها شرکت

 یاتیمال قوانین طبق. کندتحمیل می یتجار هایرا بر شرکت یقابل توجه نهیهز اتیعمدتاً مال .گذاردیم ری( تأثیاتیاجتناب مال

منتقل  خود را به دولت اتیدرآمد قبل از مال چهارم کی در حدود هایی که از پرداخت آن معاف نیستند بایدشرکت در ایران

بنابراین ممکن . یکی از اقلام بزرگ هزینه در صورت سود و زیان باشد تواندمیبر درآمد  اتیمال ،هااز شرکت یاریبس ی. براکنند

های معاف از مالیات یا شامل شرکت نییپا اتیبا مال یهاشرکتاین گونه به نظر برسد که گذاران هیسرمااست از دیدگاه 

1های خود را کنترل نمایند )سوانسوناند تا هزینهبهتر توانسته دهنداب مالیاتی انجام میهایی که به نحوی از انحا اجتنشرکت  ،

 طیمح کیها در شرکتبنابراین کند، وارد  هانهیبر هز یقابل توجه یفشار نزولتواند می دیکه رقابت شد ییاز آنجا (.1999

 نیبا ا کارآمد داشته باشند. اتیمال تیریمد قیدرآمد خود از طر بر اتیکاهش بار مال یبرا یتریقو یهازهیانگ دیتر بایرقابت

ممکن  یانحصاربا صنایع  ها. شرکتریخ ایبخشد یرا بهبود م اتیمالتواند می ییرقابت کارا ایکه آ ستیحال، از قبل مشخص ن

با محصولات  هاشرکته باشند. داشتخود  اتیمالکردن  تیریمد یبرارا  یشتریب ییتوانا ،یو قدرت پول یسودآور لیاست به دل

مطلوب و استخدام  یاتیمال یهاتیکردن معاف یلاب یبرا که دارای منابع مالی فراوانی است خود بیاز ج قادر هستند یانحصار

های بدین منظور در این پژوهش از شرکت استفاده کنند. دهیچیپ یاتیمال یهایاستراتژ یاجرا یبرا متبحر یاتیمشاوران مال

دستاورد . گردیددر سطح شرکت استفاده  یاتیرقابت در بازار محصول و عملکرد مال نیرابطه ب آزمون یبرا لی بورسیغیرما

ما  دهد،یم شیتصور که رقابت عملکرد شرکت را افزا نی. اول، مطابق با اتوان به چند دسته تقسیم کردحاصل از نتایج را می

 انینسبت به همتا یمؤثر کمتر اتیمال یهانرخ کنند،یم تیفعال تریرقابت طیمح کیکه در  ییهاکه شرکت میکنیمستند م

 ،یوجود دارد: سودآور یاتیاجتناب مال زانیقبل و بعد از کنترل عوامل مرتبط با م جهینت نی. ادهندیخود نشان م تربیرقکم

 نیها تضمکنترل نی(. گنجاندن اNOLخالص ) یاتیعمل انیو ز شهودشدت نام ه،یشدت سرما ،یخارج اتیاهرم، رشد، عمل

 یادهایبن ریاز سا یناش تربیرقکم یهاو شرکت یرقابت یهاشرکت نیمؤثر ب یاتیمال یهاکه تفاوت مستند در نرخ کندیم

وجود دارد. از نظر  یمال حراندر دوره قبل و بعد از ب یاتیرقابت در بازار محصول و اجتناب مال نی. ارتباط مثبت بستیشرکت ن

 انیدرصد کمتر از همتا 2حدود  یرقابت عیها در صنابنگاه یمؤثر نقد اتینرخ مال نیانگیکه م میشویمتوجه م ،یاقتصاد تیهما

 انیبا نوسانات جر ییهاشرکت یبرا یاتیرقابت و اجتناب مال نیکه ارتباط ب میمتوجه شد ن،یعلاوه بر ا آنها است. یررقابتیغ

انجام  یشرکت را برا ییممکن است توانا دیاز رقابت شد یناش ینقد انیجر زیاد هاینوساناست.  تریقو اریبس نییپا ینقد

درآمد مشمول  قیدق ینیبشیپ ،ینقد انیجر های زیادوسانن اینکه محدود کند: اول قیمؤثر از دو طر یاتیمال یزیربرنامه

پرداخت  یشرکت را برا لیممکن است تما ینقد انیجر های زیادنوسان اً،ی. ثانسازدیها دشوار مشرکت یرا برا یآت اتیمال

رقابت بر اجتناب  ریکه تأث شدمتوجه توان میها، استدلال نیقابل توجه کاهش دهد. مطابق با ا یاتیمال یزیربرنامه یهانهیهز

که  تایج نشان دادهمچنین ن است. تریقو اریبس نییپا ینقد انیجر هایبا نوسان ییهاشرکت یهارمجموعهیز یبرا یاتیمال

دارند،  ینییپا یصنعت یگذارهیسرما یهاکه فرصت ییهاشرکت یبرا یاتیرقابت در بازار محصول و اجتناب مال نیارتباط ب

سودآور  یهادر پروژه یگذارهیبا سرما توانندیبا رشد بالا م عیصنا یی درهاتصور سازگار است که شرکت نیبا ا نیبارزتر است. ا

و  نهیبر کاهش هز یشتریب دی، تاکفعال هستندبا رشد کم  عیکه در صنا ییهاخود را حفظ کنند. شرکت یروسودآ د،یجد

 یمال یهاصورت سهیمقا تیکه قابل ییهاشرکت یبرا یاتیرقابت در بازار محصول و اجتناب مال نیدارند. ارتباط ب ییبهبود کارا

مشارکت  یها را براشرکت ییممکن است توانا یحسابدار لاعاتاط مستیس تیفیک دهدیاست، که نشان م ترفیرا ندارند ضع

                                                             
۱ Swenson 



 ش های معاصر در علوم مدیریت و حسابداریپژوه فصلنامه
 1400 ستانزم، 11، شماره سومسال 

65 

 

 یهایاز استراتژ ادیبه احتمال ز یرقابت یهادهد که شرکتینشان م ادبیات پژوهش مؤثر محدود کند. یاتیمال یزیردر برنامه

این پژوهش از کنند. یاستفاده نمخود  یررقابتیغ انیخود نسبت به همتا یاتیکاهش بار مال یبرا یتهاجم یاتیمال یزیربرنامه

 ریچگونه رقابت در بازار محصول بر عملکرد شرکت تأث نکهیاادبیات نظری را نسبت به . اول، چند منظر دارای دستاورد است

که رقابت در بازار محصول ممکن است بر  دهدینشان م یحسابدار اتیمطالعه در ادب نیدهد. چندیم شیگذارد، افزایم

2و پارک ندافیبگذارد )د ریتأث تشویقیاثرات  دیتشد ای تریقو یتیریمد یهازهیارائه انگ لیت به دلعملکرد شرک ؛ 1999، 

3کارونا  توانددوم اینکه نتایج پژوهش می. ندنکیم یعملکرد را بررسمرتبط با  یامدهایپ ماًیمستق یکم قاتی(، اما تحق2007، 

آن  قیکه از طر یخاص سمیمکان کمک کند وکارآمد  اتیمال تیریمد قیاز طر رقابت بر عملکرد شرکت ریتأث یچگونگفهم به 

 شیکند. افزایکمک م یاتیمال یحسابدار اتیبه ادب نیمقاله همچن نی. اروشن نماید بخشدیرقابت عملکرد شرکت را بهبود م

4و همکاران  کیکوب باشد. یاتیسطح اجتناب مال شیفزاا موجب یرقابت ممکن است تا حد درون صنعت را  راتیی( تغ0152) 

 اتیاجتناب از مال ریدرگ شتریصنعت بدر  های پیشتازشرکتکه  افتندید. آنها دردنکر یها بررسشرکت اتیدر اجتناب از مال

بالاتر،  یتا سودآور دهدیم زهها اجاسازگار است که قدرت بازار محصول به شرکت موضوع نیها با اآن یهاافتهیهستند. 

اجتناب از  یهایبه دنبال کردن استراتژ لیخود ما روانیبازار نسبت به پ های پیشتازشرکتداشته باشند.  یدارتریپا هموارتر و

شرکتی  تیحاکم سمیمکان کیرقابت در بازار محصول به عنوان دهد که . ادبیات پژوهش نشان میتر هستندریسکپر اتیمال

موثر بهبود بخشند.  یاتیمال یزیربرنامه قیاز طر راند تا عملکرد شرکت کیم قیرا تشو رانیکند و مدیعمل م یقو یخارج

5ویو ل یکا  طیمح کی. در کردند یبررس ینیچ یصنعت یهاشرکت یها را براشرکت یاتیمال یهاهیرقابت بر رو ری(، تأث2009) 

کاهش  یاتیفرار مال قیاز طر اًرا عمدت یاتیمال یهاپرداخت ینیچ یهاشود، شرکتیمشخص م دیکه با رقابت شد یتجار

بنابرین این سوال شود. یدر اقتصاد در حال توسعه م یراخلاقیرقابت منجر به رفتار غ اندمدعی( 2009) ویو ل یدهند. کایم

 ریزی مالیاتی تاثیر بگذارد.تواند بر برنامهشود که آیا رقابت در بازار میمطرح می

 

  ادبیات تحقیق -2 
را کاهش دهد و عملکرد  تیریمد کاری و ضعفمسامحه تواندمیکند که رقابت در بازار محصول یم هادشنیپ یاقتصاد یتئور

 ای( 1999)و پارک  ندافید رانیرقابت در بازار محصول بر مد ریتأث یقبل قاتیاز تحق یاریشرکت را بهبود بخشد. بس

رقابت  ریتأث میبه طور مستق یکم نسبتاً قاتیحال، تحق نی( تمرکز دارند. با ا2007) کارونا رانیجبران خسارت مد یقراردادها

6کلی. ناندکرده یبازار محصول را بر عملکرد شرکت بررس انگلستان  یدیتول یهااز شرکت یا( با استفاده از نمونه1996) 

7و مولر رویژ ،ای دیگرمطالعه دراست.  رتبطکل عوامل م یوررشد بهره از بالاتر یهاکه رقابت با نرخ افتیدر ( شواهد 2010) 

ها دهد. به طور خاص، آنیم شیعملکرد شرکت را افزا ت،یریمد ضعفرقابت با کاهش  نکهیبر ا یارائه کردند مبن یتجرب

خود  یاتیدر عملکرد عمل یتوجهفت قابلاُ ،یتجار بیترک نیقوان بیپس از تصو یررقابتیغ عیصنا یهاکه شرکت افتندیدر

 یهاسمی، در مورد مکانوجود نی. با اکنندیرا تجربه نم یریتأث نیچن یرقابت عیصنا یهاکه شرکتیلدر حا ،اندکردهتجربه 

مطالعه به دنبال ارائه لذا این . وجود دارد یاطلاعات کم ابند،ییها به اهداف عملکرد خود دست مآن شرکت قیکه از طر یخاص

کارآمد است. به سه  یاتیمال یزیربرنامه قیعملکرد شرکت از طر رقابت بر ریتأث یچگونگ ددر مور کیستماتیشواهد س نیاول

جالب است. اولًا،  اریبس یشرکت اتیمال تیریمد طیعملکرد رقابت در بازار محصول در مح یامدهایدر مورد پ یشواهد ل،یدل

                                                             
۲ DeFond and Park 
۳ Karuna   
٤ Kubick & et al 
٥ Cai and Liu 
٦ Nickel 
۷ Giroud and Mueller   



 ش های معاصر در علوم مدیریت و حسابداریپژوه فصلنامه
 1400 ستانزم، 11، شماره سومسال 

66 

 

 یهاتیفعال ریو سا یاتیمال مؤثر یزیربرنامه قیکند. از طریم فایا یسازمان تجار کیرا در  ینقش مهم یشرکت اتیعملکرد مال

کمک  یمال یگرو عملکرد گزارش ینقد یهاانیخود در بهبود جر یتجار یهابه سازمان توانندیها مارزش افزوده، شرکت

دارد  یتوجه قابل یگذارارزش یامدهایپ یشرکت اتیمال یهامؤثر نرخ تیریکه مد دهندینشان م قاتیکنند. دوم، تحق

8)لونسون 9لسونیو ؛1999،  1؛ وانگ2009 ، 0 ها به شرکت توانندیم هایاستراتژ مدعی است برخی( 1999(. لونسون )2010، 

کاهش منجر به سود  نیکاهش دهند. ا درصد 10درصد به کمتر از  40تا  35را از مؤثر خود  اتیمال یهاکمک کنند تا نرخ

 یامدهایدهد. پیقرار م لگرانینزد تحل یترمطلوب تیدر وضعبا رقبا  سهیها را در مقاشرکت تیشود و در نهایهر سهم م شتریب

موثر و  اتیمال یهابا نرخ ییهامهم است. شرکت یرقابت عیها در صناشرکت یبرا ژهیکارآمد به و یاتیمال تیریمد یگذارارزش

کنند،  جادیا یشتریب اتیز مالپس ا ینقد یهاانیجر جهیها را کاهش دهند و در نتنقل و انتقالات به دولت توانندیم کم ینقد

 دیاز رقابت شد یبالاتر ناش یورشکستگ سکینوسانات سود و ر شیمانند افزا یگذارارزش یمنف ریتأث یکه ممکن است تا حد

دهد.  شیرا افزا یتیریمد یتواند تلاش هایها مآن قیبازار محصول را جبران کند. حداقل دو کانال وجود دارد که رقابت از طر

 یتیریعملکرد مد سهیمقا یبرا یشتریب یهافرصت کنند،یو رقابت م تیدر آن فعال یادیز یهاکه شرکت یطی، در محاولاً

1هارت شوند طلعخود م رانیاز تلاش مد یبهترتوانند به شکل میها صاحبان شرکت ن،یوجود دارد. بنابرا 1  (. دوم، رقابت1983)

 یشتریخود تلاش ب سمتحفظ  یرود برایانتظار م رانیدهد. از مد شیافزارا  یورشکستگ ریسک توانددر بازار همچنین می

1تیانجام دهند اشم یورشکستگ ریسکاز  یریجلوگ یبرا 2 تواند کسب و باشد که میمی یقابل توجه نهیهز اتی(. مال1997) 

کاهش  یبرا یتریقو یهازهیگان دیها باشرکت ،یرقابت طیمح کیدر  ،یبقا و حفظ سودآور ی. براکار را تحت تاثیر قرار دهد

 ،یرقابت تیبه دست آوردن مز یموثر داشته باشند. برا یاتیمال یزیربرنامه یهاتیفعال قیبر درآمد از طر اتیمال یهانهیهز

 یاتیلما یهایاستراتژ ینوآورانه، از جمله اجرا یهاراه یجستجو یبرا یشتریتحت فشار ب زین یرقابت طیمح کیدر  رانیمد

1پوسناداره تجارت خود هستند.  یانه، برانوآور 3 و  نزیگیه .کند قیرا تشو ینوآور تواندمی رقابتکند ادعا می (2009) 

1همکاران 4 را  یاتیاز اجتناب مال یکنند در واقع سطح بالاتریتمرکز م رییو تغ یکه بر نوآور ییهاکتکه شر افتندی( در2015) 

داشته باشند. در فرهنگ  یبر نوآور یشتریب دیممکن است تاک یرقابت طیمح کیها در شرکت جه،یدهند. در نتینشان م

 کیدر  جه،یدر نت نوآورانه دارند. یاتیمال یزیررنامهب یهایبه دنبال کردن استراتژ یشتریب لیتما یاتی، ادارات مال"نوآورانه"

در  در نتیجههستند.  ییو بهبود کارا یاتیمال یهانهیاز جمله هز هانهیکاهش هز یبرا یدائم ارتحت فش رانیمد ،یرقابت طیمح

موثر و نوآورانه  یاتیمال یزیربرنامه قیاز طر یاتیمال یهانهیکاهش هز یبرا یشتریها تحت فشار بشرکت ،یرقابت عیصنا

را  یدولت یهاتدهد و شرکیم شیرا افزا یاتیمال تی( سطح شفافASC 740/؛FAS109/) یاتیمال گریهستند. الزامات گزارش

 تیریمد یبرا یمحدود یریپذها ممکن است انعطافشرکت جه،یدهد. در نتیقرار م یشتریب یاتیمال ریسکدر معرض 

 یبرا یبهتر تیممکن است در موقع یانحصار عیصنا یهاشرکت ن،یداشته باشند. علاوه بر ا نییپا روبه یاتیمال یهانهیهز

 یهاتیمعاف یکردن برا یلاب یخود برا یهابیتوانند از جید. انحصارگران مخود باشن یقدرت پول لیبه دل اتیاجتناب از مال

 ایآ نکهیاستخدام کنند. ا دهیچیپ یاتیمال یهایاستراتژ یاجرا یارشد را برا یاتیمطلوب استفاده کنند و مشاوران مال یاتیمال

                                                             
۸ Levenson 
۹ Wilson 
۱۰ Wang 
۱۱ Hart 
۱۲ Schmidt 
۱۳ Posen 
۱٤ Higgins & et al 
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از  یرو به رشد انیاست. جر یسوال تجرب کی تیادر نه ر،یخ ایاست  راههم شتریب یاتیمال ییبازار محصول با کارا دیرقابت شد

کنند و سطوح یشرکت م یاتیمال یزیرها در سطوح مختلف برنامهموضوع است که چرا شرکت نیا حیبه دنبال توض قاتیتحق

 یزیرامهها و منابع برنعوامل مرتبط با فرصت ریتأث یبر چگونگ هیدهند. مطالعات اولیرا نشان م یاتیاز اجتناب مال یمتفاوت

1شرکت متمرکز است رگو اتیمال تیریبر مد یاتیمال 5 1و همکاران رنجدی(. 2003) 6 را  اتیبر اجتناب از مال ایمطالعه( 2010) 

بر موثر  اتیدرصد نوسان در نرخ مال 11منجر به حدود  رانیمد نییبالا و پا یهاچندک نیحرکت ب انجام دادند که در آن

1نو همکارا نسونیشود. رابیم ریاساس اصول پذیرفته شده حسابدا 7 بر عملکرد  یشکل سازمان ریتأث ی( به بررس2010) 

منجر  نهیبا مراکز هز سهیبه عنوان مراکز سود در مقا یاتیادارات مال یابیکه ارز افتندیها در. آنپرداختندشرکت  اتیمال تیریمد

محصول،  یاز بازارها یناش یرقابت یونه فشارهاکه چگکند پژوهش حاضر بررسی میشود. یم یاتیبه کاهش نرخ موثر مال

 . زدیانگیمؤثر و بهبود عملکرد شرکت برم یاتیمال یزیررا به مشارکت در برنامه رانیمد

 

 اجتناب مالیاتی ریزی مالیاتی، فرارمالیاتی وبرنامه

ریزی ( برنامه1یی مانند )هاهدف هر مودی مالیاتی کاهش بدهی مالیاتی است که برای دستیابی به این هدف، ممکن روش

ریزی گردد. هدف برنامه( اجتناب مالیاتی را دنبال کند. در ادامه هر یک از این مفاهیم تشریح می3( فرار مالیاتی و )2مالیاتی، )

 ریزی مالیاتی سه روش اساسی یعنی گرفتنهای مالی در جهت کاهش مالیات است. عمدتاً در برنامهمالیاتی ترتیب دادن تلاش

یک کسری یا تخفیف، معافیت مالیاتی و یا پرداخت بخشی از بدهی مالیاتی توسط انجام یک فعالیت که در مقابل آن، کاهش 

1شود )اگراوالمیانداز و صرفه جویی ریزی مالیاتی در شرکت باعث تشویق پسشود. برنامهمالیات انجام می 8 (. از سوی 2007، 

ها و غیره برای نپرداختن مالیات به صورت ها، اتحادیهها و سازمانافراد حقیقی، شرکتهای دیگر فرار مالیاتی بیانگر تلاش

های مالی های مالی و اطلاعات درست را پنهان کند و گزارشغیرقانونی است. یعنی مودی مالیات به طور عمدی صورت

های پرداختی ز تلاش در جهت کاهش مالیاتنادرست را برای کاهش بدهی مالیاتی ارائه نماید. منظور از اجتناب مالیاتی نی

هانلون و است. در واقع اجتناب از مالیات، نوعی استفاده از خلاءهای قانونی در قوانین مالیاتی در جهت کاهش مالیات است )

1همکاران 9 لیات (. اجتناب از مالیات یک فعالیت گریز از مالیات بدون شکستن خطوط قوانین و درون چارچوب قوانین ما2010، 

 (.2007گراوال، )ا است

 

 ریزی مالیاتیهای برنامهروش

جویی در پرداخت م شود، روشی مناسب برای صرفهانجاچوب قوانین مالیاتی کشور ریزی مالی درصورتی که در چهاربرنامه

تاه و ریزی مالی کوامهرنبنواع مختلفی دارد که شامل . نقشه راه مالیاتی اش بار مالیات آن استو کاه شرکتهای مالیاتی ینههز

 .باشدریزی مالی مجاز میریزی مالی هدفمند، برنامهمدت، برنامهبلند

                                                             
۱٥ Rego   
۱٦ Dyreng & et al 
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خت واند از پرداتنین مالیاتی موجود تا جایی که میکند براساس قوادهنده تلاش میریزی مجاز و هدفمند، مالیاتدر برنامه

شود و در مدت انجام میای اهداف خاص کوتاهریزی برمدت برنامهریزی مالی کوتاه و بلندمالیات خود بکاهد. اما در برنامه

 . شودریزی مالی بلند مدت انجام میست بلافاصله پرداخت شود، برنامهمواردی که مالیات قرار نی

 

 

 مالیاتی های فرارروش
هایی که ز روشرخی ابارد. در فرار مالیاتی مودی از طریق انتشار یا تقلب یا اعمال خلاف قانون سعی در نپرداختن مالیات د

نظور ثبت معاملات. م( نگهداری دو دفتر به همراه مدارک خاص به 1گیرد عبارتند از: )برای فرار مالیاتی مورد استقاده قرار می

داره ادهد و دفتر دیگر برای ارائه به یک دفتر برای مصارف شخص مودی است که دخل و خرج وی را به درستی نشان می

و کشف  را جهت ردیابی ( انجام معاملات نقدی و عدم ثبت اینگونه معاملات که اداره مالیاتی2ت محاسبه مالیات، )مالیاتی جه

ها به منظور پایین ( استفاده از افراد سیاسی در شرکت3سازد، )معاملات انجام شده و اخذ مالیات مربوطه را با مشکل مواجه می

جایی محل فعالیت شرکت هر سال ( تغییر و جابه5ت تمام شده کالای فروخته شده، )( بالا بردن بهای قیم4آوردن مالیات، )

( انحلال و ثبت 7های صوری در هنگام تاسیس شرکت، )( درج آدرس6یک بار جهت عدم شناسایی توسط ماموران مالیاتی، )

 طور متوالی.ها بهمجدد شرکت

 

 های اجتناب مالیاتیروش

در  توانند از پرداخت مالیات اجتناب نمایند.گذاری انتقالی میدو روش انتقال درآمد و قیمت ها از طریقبه طور کلی شرکت

های وابسته و یا بدهی به که در آن بدهی گیرنده قرض به شرکتافتد اتفاق میزدودن درآمد درآمد موضوع روش انتقال 

 های تابعه خود قرض دهدمادر ممکن است به شرکتشود. به عنوان مثال، شرکت های غیر وابسته، مشمول مالیات نمیشرکت

ای با یا قرض گرفتن بیشتر در منطقه، یابدانتقال می مالیاتحوزه با مالیات بالا به یک منطقه کمیک از به عبارت دیگر سود 

خدمات  متیق نییعت بیانگر ی انتقالیگذارقیمت (.2013مالیات بالا و قرض گرفتن کمتر در منطقه کم مالیات است )اگراوال، 

(. برای صحت انعکاس درآمد، قیمت کالاها و 2019، 20باشد )کاگووا و کاگمیشرکت  کیدر داخلی مبادله شده  یو کالاها

تواند توسط اشخاص غیروابسته پرداخت شود. با های وابسته باید همان قیمتی باشد که میخدمات فروخته شده توسط شرکت

های با مالیات بالا و افزایش قیمت خرید، های وابسته در حوزهمات توسط شرکت مادر و شرکتها و خدکاهش دادن قیمت کالا

 گذارد.گذاری انتقالی بر سود قبل از مالیات تاثیر می(. قیمت2013توان منتقل نمود )اگراوال، درآمد را می

 لیاتریزی مالیاتی و فرار از ماهای اجتناب مالیاتی با برنامه( : تفاوت1جدول )

 ریزی مالیاتی و اجتناب مالیاتیتفاوت بین برنامه

ریزی مالیاتی کاهش بدهی مالیاتی هدف برنامه

 طبق قوانین در شکل و محتوا است.

هدف اجتناب از مالیات و کاهش بدهی مالیاتی 

 طبق قوانین در شکل )نه در محتوا( است.

ریزی مالیاتی به وسیله به کارگیری برنامه

 شود.های مفید در قوانین انجام میمزایای ماده

های ها و خلاءاجتناب از مالیات با استفاده از روزنه

 شود.موجود در قوانین انجام می

 در اجتناب از مالیات سوء نیت وجود دارد. ریزی مالیاتی حسن نیت وجود دارد.در برنامه

                                                             
۰۰ Cugova & Cug 



 ش های معاصر در علوم مدیریت و حسابداریپژوه فصلنامه
 1400 ستانزم، 11، شماره سومسال 

69 

 

 تفاوت بین فرار از مالیات و اجتناب مالیاتی
از یک روش غیرقانونی برای فرار از مالیات 

 کند.کاهش مالیات استفاده می

اجتناب از مالیات از یک روش قانونی برای کاهش 

 کند.مالیات استفاده می

های فرار از مالیات به وسیله به کارگیری روش

 شود.غیرمنصفانه انجام می

های ها و خلاءاجتناب از مالیات با استفاده از روزنه

 شود.انجام میموجود در قوانین 

فرار از مالیات یک روش غیرقانونی است و 

 ممکن است منجر به مجازات شود.

اجتناب از مالیات با سوء نیت همراه است، اما طبق 

 شود و مجازاتی به دنبال ندارد.قوانین انجام می

فرار از مالیات یک تقلب آشکار است و بعد از 

 شود.یاینکه بدهی مالیاتی افزایش یابد انجام م

ریزی مالیاتی است اجتناب از مالیات مشابه برنامه

 شود.و قبل از افزایش بدهی مالیاتی انجام می
 9: ص 2007منبع: اگراوال،                           

 های تحقیقمدل و فرضیه -3

 :های زیر تدوین گردیدبر اساس مبانی نظری و پیشینه پژوهش فرضیه

  .ریزی مالیاتی رابطه معناداری وجود داردبین رقابت در بازار محصول و برنامه: 1فرضیه شماره 

 کند.ریزی مالیاتی تعدیل میهای نقدی رابطه بین رقابت بازار محصول را با برنامهنوسانات )پایداری( جریان: 2فرضیه شماره 

 .کندریزی مالیاتی تعدیل میار محصول را با برنامهگذاری( رابطه بین رقابت بازهای سرمایهنرخ رشد )فرصت: 3فرضیه شماره 

 
 گردد:های پژوهش ارتباط بین متغیرها به صورت زیر ترسیم میبا توجه به اهداف و فرضیه

 
 . مدل تحقیق1شکل شماره 

 روش تحقیق -4

بندی بر حسب روش، از نوع توصیفی و ی، از لحاظ طبقهبندی پژوهش بر مبنای هدف از نوع کاربرداین پژوهش از لحاظ طبقه

های رویدادهای رویدادی )استفاده از دادهنیز پس باشد. رویکرد پژوهشهای توصیفی، از نوع همبستگی میاز میان انواع پژوهش

های مورد شرکتها، از روش تحلیل رگرسیون چند متغیره استفاده شده است. گذشته( است. به منظور انجام آزمون فرضیه

-می 1397تا  1391های های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران طی سالدر این پژوهش شامل تمام شرکت آزمون

در بورس  1391هایی هستند که دارای مجموعه شرایطی به این شرح باشند: تا قبل از سال باشند. این نمونه دربردارنده شرکت

اسفند ماه باشد. در دوره مورد بررسی تغییر یا توقف در دوره  29شده باشند. پایان سال مالی آنها  اوراق بهادار تهران پذیرفته

رقابت در بازار 

 محصول

ریزی برنامه

 مالیاتی

 های نقدیپایداری جریان

 گذاریهای سرمایهفرصت

ROA LEV SIZE 

MBV PPE XRD Growth 
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ها و های هلدینگ، بانکگری مالی، شرکتگذاری، واسطههای سرمایهها و موسسات مالی )شرکتمالی نداشته باشند. جزو بانک

مورد  1397تا  1391سال از  7شرکت در طی  115باقیمانده یعنی های ها، تمامی شرکت...( نباشند. پس از اعمال محدودیت

 بررسی قرار گرفت.

  مدل پژوهش و تعریف متغیرها -1-4

 برای آزمون فرضیه اول تحقیق از مدل زیر استفاده می شود:

 جهت آزمون فرضیه دوم از مدل زیر استفاده می شود:

 اده می شود:جهت آزمون فرضیه سوم از مدل زیر استف

. برای سنجش این متغیر از انحراف معیار نرخ موثر مالیات نقدی مالیاتی است اجتنابدهنده مفهوم نشان TAهای بالا در رابطه

ت جه نقد پرداختی بابو( استفاده گردید. مقیاس نرخ موثر مالیاتی با تقسیم 2014پنج ساله بر اساس مدل گوئنتر و همکاران )

ن غیر را نشاای از محاسبه این متزیر نمونه شوند. جدولیات بر سود قبل از کسر مالیات و انحراف معیار پنج دوره میمال

 دهد.می

 1391ریزی مالیاتی برای سال ( : نحوه سنجش متغیر برنامه2جدول )

 معیار 1391 1390 1389 1388 1387 شرح

 - 80170 76457 80227 89224 45087 سود قبل از مالیات )ریال(

 - 18924 17419 9100 18900 8900 وجه نقد پرداختی بابت مالیات)ریال(

 - 23/0 22/0 11/0 21/0 19/0 نرخ موثر مالیات نقدی )درصد(

 04/0      انحراف معیار نرخ موثر مالیات نقدی

 (2014منبع: گوئنتر و همکاران )

 
گیری رقابت بازار محصول بهره گرفته شد. این شاخص برای اولین بار زه( نیز برای انداHHI)هریشمن  -از شاخص هرفیندال

2توسط تیرول 1 ای در ادبیات مالی و های صنعتی معرفی گردید و از آن پس به طور گسترده( در تئوری سازمان1988) 

 شود:حسابداری بکار گرفته شد. برای سنجش این متغیر از رابطه زیر استفاده می

 

 شرکت در صنعت فروشحجم است. سهم بازار بر اساس  tدر سال  jدر صنعت  iسهم بازار شرکت  Sijtکه در آن  در رابطه بالا،

2سیهرسپس به پیروی از مطالعه شود. یمحاسبه م 2  زانیم یریگاندازه یبرا در صنعتاز نسبت تمرکز چهار شرکت  (1998) 

                                                             
۲۱ Tirole 
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از  با استفاده از سهم بازار چهار شرکت بزرگ در هر صنعتنسبت تمرکز چهار شرکت استفاده شد.  رقابت در بازار محصول

 :شودیم یریگاندازهزیر  طریق رابطه

 

 آید.ها به دست میاز حاصل تقسیم سود خالص بر متوسط مجموع دارایی )ROAها )بازده دارایی

 شود.ها محاسبه میها به مجموع داراییاز نسبت مجموع بدهی )Lev(اهرم مالی 

 شود.گیری میها اندازهاز طریق لگاریتم طبیعی مجموع دارایی )size(کت اندازه شر

 آید.از طریق میزان تغییرات در فروش سال جاری نسبت به فروش سال قبل به دست می )Growth(رشد شرکت 

 های تحقیق و توسعه.که عبارت است از هزینه )XRD(های نامشهود گذاری در داراییشدت سرمایه

 آلات و تجهیزات است.که بیانگر اموال، ماشین )PPE( گذاریهشدت سرمای

 شود.ها محاسبه میاز طریق ارزش بازار حقوق صاحبان سهام به ارزش دفتری دارایی )MBV(ارزش بازار به ارزش دفتری 

 ها و نتایج پژوهشو تحلیل دادهتجزیه -5

ارائه شده است. این جدول بیانگر مقدار  (3شماره ) های نمونه در جدولبرای شرکت آمار توصیفی متغیرهای پژوهش

همچنین اطلاعات پارامترهای مربوط به . باشدهای مرکزی از قبیل میانه و میانگین میپارامترهای توصیفی شامل شاخص

ول آمده باشد در جدها حول محور میانگین میپراکندگی نظیر انحراف استاندارد، چولگی و کشیدگی که بیانگر پراکنش داده

 707، تعداد مشاهدات بررسی شده1397 -1391سال در محدوده  7شرکت در  115های نمونه است. ازآنجاکه تعداد شرکت

 مورد است.

 ( : آمار توصیفی متغیرهای پژوهش3جدول )

 کشیدگی چولگی انحراف معیار حداقل حداکثر میانه میانگین 

TA 131/0 096/0 309/0 029/0 098/0 789/0 208/2 

HHI 030/0 005/0 120/0 05- E406 044/0 491/1 311/3 

ROA 169/0 141/0 588/0 061/0- 169/0 851/0 929/2 

LEV 571/0 584/0 960/0 090/0 184/0 259/0- 512/2 

SIZE 14/694 14/949 36/877 5/900 2/531 110/1 701/2 

Growth 215/0 177/0 998/0 932/0- 322/0 201/0 884/2 

XRD 411/697 000/0 39/2689 000/0 021/1026 133/1 478/2 

PPE 1/590785 299888 1734381 4/73599 597099 011/1 481/2 

                                                                                                                                                                                              
۲۲ Harris 
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sdCFO 1/164374 34/85746 8/499785 05/26107 6/166123 178/1 889/2 

MBV 497/1 192/1 279/3 457/0 938/0 751/0 229/2 

کند به طور متوسط در است که بیان می 131/0برابر  )TA(میانگین متغیر  توان مشاهده کرد( می3همانطورکه در جدول )

درصد اجتناب مالیاتی بواسطه انحراف معیار نرخ موثر مالیاتی صورت  13های مورد بررسی در دوره مورد نظر حدود شرکت

رصد توان سودآوری د 17های شرکت حدود دهد که بطور متوسط دارایینشان می ROA پذیرفته است. میانگین متغیر

های شرکت از درصد از دارایی 57کند که به طور متوسط بیان می Levاند. عدد درج شده در مقابل میانگین متغیر داشته

شان در های نمونه نسبت به سال گذشتهدهد که فروش شرکتنشان می Growthاند. میانگین متغیر طریق بدهی تامین شده

توان استنباط کرد که ارزش می MBVاند. در نهایت از مقدار میانگین متغیر رصد رشد داشتهد 20دوره مورد بررسی حدود 

 ها بوده است.درصد بیشتر از ارزش دفتری آن 50ها به طور متوسط حدود بازار دارایی

 دهد.( نتایج آزمون ریشه واحد متغیرها را نشان می4جدول )

 ( : نتایج آزمون مانایی )هادری(4جدول )

 نتیجه معناداری آماره نام متغیر ادنم

TA مانا 000/0 439/14 برنامه ریزی مالیاتی 

HHI مانا 000/0 629/15 شاخص هرفیندال هریشمن 

ROA مانا 000/0 225/9 هابازده دارایی 

LEV مانا 000/0 891/10 اهرم 

SIZE مانا 000/0 629/19 اندازه شرکت 

Growth مانا 000/0 362/6 نرخ رشد 

XRD مانا 000/0 079/12 های تحقیق و توسعههزینه 

PPE مانا 000/0 421/16 آلات و تجهیزاتاموال، ماشین 

sdCFO مانا 000/0 265/16 های نقدیانحراف معیار جریان 

MBV 

نسبت ارزش بازار به ارزش 

 دفتری
 مانا 000/0 111/9

درصد  5با توجه به اینکه سطح معناداری تمام متغیرها کمتر از  دهد( نشان می4همانطور که نتایج آزمون مانایی در جدول )

 توان استنباط کرد که متغیرها از مانایی لازم برخوردار هستند.است می

 دهد. ( نتایج آزمون همبستگی را به منظور بررسی عدم وجود همبستگی شدید بین متغیرهای توضیحی را نشان می5جدول )

 همبستگی  آزمون نتایج :  (5)جدول 

MBV PPE XRD Growth SIZE LEV ROA HHI TA  
        1 TA 

       1 040/0 HHI 
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      1 039/0 42/0- ROA 

     1 51/0- 053/0 291/0 LEV 

    1 002/0 146/0 348/0 031/0- AT 

   1 062/0 07/0- 399/0 117/0 038/0- Growth 

  1 030/0 059/0 014/0- 115/0 08/0- 91/0- XRD 

 1 024/0 034/0 728/0 041/0- 059/0 301/0 071/0 PPE 

1 10/0- 08/0 243/0 05/0- 39/0- 520/0 09/0- 22/0- MBV 

نیست  7/0شود با توجه به اینکه مقدار همبستگی متقابل هیج دو جفت از متغیر توضیحی بیشتر از همانطور که مشاهده می

 طی شدیدی بین متغیرهای توضیحی وجود ندارد.توان استنباط کرد رابطه خبنابراین می

 دهد:های پژوهش را نشان میپذیری و اثرپذیری مدلهای ترکیب( نتایج آزمون6در جدول )

 ن چاو و هاسمنآزمو نتایج : (6)جدول 

 P-Value درجه آزادی آماره آزمون اثرپذیری نوع آزمون مدل

1 
 آزمون چاو

 000/0 683و  115 704/6 توزيع فیشر

 000/0 115 209/605 دوتوزيع كاي

 Cross-section آزمون هاسمن

random 
40/490 9 0/000 

2 
 آزمون چاو

 000/0 260و  82 265/3 توزيع فیشر

 000/0 82 400/246 دوتوزيع كاي

 Cross-section آزمون هاسمن

random 
40/095 9 000/0 

3 
 آزمون چاو

 000/0 301و  95 141/6 توزيع فیشر

 000/0 95 575/432 دوتوزيع كاي

 Cross-section آزمون هاسمن

random 
10/132 9 266/0 

درصد دارند از نوع ترکیب  5های پژوهش با توجه به اینکه سطح معناداری زیر دهد که تمام مدل( نشان می6نتایج جدول )

دارای اثرات تصادفی است )با توجه به اینکه دارای سطح  که 3( بیانگر این است بجز مدل 6هستند. از سوی دیگر نتایج جدول )

 ها دارای اثرات ثابت هستند. درصد است( مابقی مدل 5معناداری بیشتر از 

( نتایج آزمون رگرسیون مربوط به فرضیه اول ارائه شده است که در آن رابطه بین رقابت در بازار محصول و 7در جدول )

 د.برنامه ریزی مالیاتی مطرح گردی

 (:  نتایج آزمون رگرسیون فرضیه اول7جدول )

 .t Probآماره  استانداردخطای ضرایب نماد متغیر
 HHI -0/111 0/056 -1/979 0/056 رقابت در بازار محصول
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شود. به عبارت دیگر می درصد تایید 90توان استنباط کرد که فرضیه اول با سطح اطمینان ( می7با توجه به نتایج جدول )

 ریزی مالیاتی رابطه منفی معناداری وجود دارد.بین رقابت در بازار محصول و برنامه

های نقدی رابطه دهد که در آن رابطه نوسانات )پایداری( جریان( نتایج پژوهش رگرسیون فرضیه دوم رانشان می8جدول )

 کند.دیل میریزی مالیاتی تعبین رقابت بازارمحصول رابا برنامه

 ( :  نتایج آزمون رگرسیون فرضیه دوم8جدول )

 ROA -0/089 0/025 -3/561 0/001 هابازده دارایی

 LEV -0/027 0/032 -0/851 0/396 اهرم شرکت

 SIZE 8.31E-09 5.96E-09 1/395 0/163 اندازه شرکت

Growt نرخ رشد

h 
0/004 0/008 0/449 0/653 

 XRD 1.51E-06 4.19E-06 0/360 0/718 های تحقیق و توسعههزینه

 PPE -1.77E-08 1.97E-08 -0/898 0/369 آلات و تجهیزاتاموال، ماشین

 MBV 0/011 0/003 3/339 0/000 نسبت ارزش بازار به ارزش دفتری

 C 0/135 0/026 5/130 0/000 ا  عرض از مبد

AR(1) AR(1) 0/426 0/037 11/436 0/000 

 731/0 ضریب تعیین

 666/0 ضریب تعیین تعدیل شده

 157/2 آماره دوربین واتسون

 F 077/12 Prob. 000/0آماره 

 .t Probآماره  استاندارد خطای ضرایب نماد متغیر

 HHI 640/0- 294/0 -2.171 029/0 رقابت در بازار محصول

های هرفیندال*نوسانات جریان شاخص

 نقدی
HHI*SDCFO 1.83E-06 7.86E-07 323/2 022/0 

 ROA 095/0- 026/0 594/3- 001/0 هابازده دارایی

 LEV 021/0- 028/0 735/0- 470/0 اهرم شرکت

 SIZE 8.43E-09 5.93E-09 422/1 155/0 اندازه شرکت

 Growth 005/0 007/0 678/0 497/0 نرخ رشد

 XRD 1.56E-06 4.17E-06 373/0 709/0 های تحقیق و توسعههزینه

 PPE -1.99E-08 1.97E-08 =012/1- 311/0 آلات و تجهیزاتاموال، ماشین
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ی بین رقابت در بازار تواند رابطههای نقدی میدرصداطمینان نوسانات جریان95دهدکه درسطح نشان می (8نتایج جدول)

 گردد. ریزی مالیاتی را دست خوش تغییر قرار دهد بنابراین این فرضیه تایید میمحصول و برنامه

گذاری( های سرمایهکند نرخ رشد )فرصته سوم بیان میکند. فرضی( نتایج تحقیق رگرسیون فرضیه سوم را بیان می9جدول)

 کند.ریزی مالیاتی تعدیل میرابطه بین رقابت بازارمحصول رابرنامه

 ( :  نتایج آزمون رگرسیون  فرضیه سوم9جدول )

 .t Probآماره  خطای استاندارد ضرایب نماد متغیر
 HHI 201/0- 239/0 840/0- 400/0 رقابت در بازار محصول

 HHI*Growth 179/0 155/0 152/1 254/0 اخص هرفیندال*نرخ رشدش

 ROA 088/0- 025/0 489/3- 021/0 هابازده دارایی

 LEV 027/0- 030/0 877/0- 0.387 اهرم شرکت

 SIZE 8.08E-09 5.95E-09 357/1 175/0 اندازه شرکت

 Growth 002/0- 012/0 158/0- 871/0 نرخ رشد

 XRD 1.45E-06 4.19E-06 346/0 729/0 عههای تحقیق و توسهزینه

 PPE -1.74E-08 1.97E-08 882/0- 377/0 آلات و تجهیزاتاموال، ماشین

نسبت ارزش بازار به ارزش 

 دفتری
MBV 011/0 003/0 352/3 000/0 

 C 137/0 026/0 190/5 000/0 عرض از مبدا  

 AR(1) 424/0 037/0 346/11 000/0 

 723/0 ضریب تعیین

 663/0 ب تعیین تعدیل شدهضری

 161/2 آماره دوربین واتسون

 F 996/11 Prob. 000/0آماره 

 MBV 011/0 003/0 267/3 001/0 نسبت ارزش بازار به ارزش دفتری

 C 136/0 026/0 173/5 000/0 عرض از مبدا  

AR(1) AR(1) 424/0 037/0 374/11 000/0 

 727/0 ضریب تعیین

 667/0 ضریب تعیین تعدیل شده

 172/2 آماره دوربین واتسون

 F 114/12 Prob. 000/0آماره 
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باشد کندکه باتوجه به این سطح معناداری )شاخص هرفیندال*نرخ رشد( بیشتر از درصد می(بیان می9نتایج جدول )

 .شودتوان نتیجه گرفت که فرضیه سوم پژوهش رد میمی

 گیریبحث و نتیجه -6

تر نسبت به بقیه های مؤثر مالیاتی نقدی پایینتر، نرخهای موجود در صنایع رقابتی( نشان داد که شرکت2019) وانگنتایج 

ها در راستای کاستن از بار مالیاتی شرکت بوده است. به طور کلی ریزی مالیاتی در این شرکتها دارند. در نتیجه برنامهشرکت

تی مؤثر دارند و در نتیجه تر تأکید بیشتری بر مدیریت مالیاهای صنایع رقابتیشرکت شواهد تجربی گویای این مطلب است که

سازی نرخ مؤثر مالیاتی( دارند. طبق عقیده ریزی مالیاتی )و بعبارت دیگر حداقلو توانایی بیشتری در برنامهانگیزه 

2چانگ 3 ریزی های مالیاتی متهورانه در فرآیند برنامهویه( شرکت عضو صنایع با رقابت بالا، تمایل زیادی به استفاده از ر2019)

 بایدمالیاتی را ندارند، لذا اگر الزامات قانونی بیشتر عمدتاً با هدف محدود کردن سپرهای مالیاتی انجام گیرد، این الزامات 

ذاری عواملی هستند که گهای سرمایههای نقدی و فرصتریزی مالیاتی مؤثر را از طریق سایر عوامل محدود کند. جریانبرنامه

گذاری صنعت های سرمایههای نقدی و فرصتدارکنند که هدف این تحقیق اثر نوسانات جریانتوانند روابط مذکور را خدشهمی

تر های با محیط رقابتیشود، شرکتمورد بررسی قرار گرفت. مطابق با این عقیده که رقابت باعث افزایش عملکرد شرکت می

وفاداری تری نسبت به همتایان خود در صنایع با رقابت کمتر در شرایط کنترل سایر عوامل دارند. ی پاییننرخ مؤثر مالیات

ریزی های نقدی شرکت را موجب گردیده و امکان انجام برنامهمشتریان و تداوم خرید محصول شرکت نیز افزایش ثبات جریان

نیاز شرکت به تامین مالی از منابع کاهش  و گردداهش ریسک شرکت مینماید و در نهایت منجر به کتر مالی را فراهم میدقیق

ها در سررسید های نقد پایداری باشد، احتمال پرداخت بدهیافزون بر این، هنگامی که شرکت دارای جریان شود.میخارجی 

مؤثر از دو  یاتیمال یزیررنامهشرکت در انجام ب ییممکن است توانا ،رقابت دیشدتاز  یناش ی پایدارنقد انیجر شود.بیشتر می

درآمد مشمول  قیدق ینیبشیپ ها باشود شرکتها باعث میشرکت یبرانقدی  انیجر ی بالا درثباتیب ،: اولآًشودمحدود  قیطر

مبالغ شرکت  کی لیتواند تمایم نیهمچن ینگینقد انیجر یثباتی، باینکه دومبا مشکل مواجه شوند.  ندهیخود در آ اتیمال

اثر ( 2019ی را کاهش دهد. نتایج حاصل از فرضیه اول نشان داد که مطابق وانگ )اتیمال یزیربرنامه نهیهزبرای  ل توجهقاب

های در صنایع با بود. شرکت ثبات، بیشتری بینقد انیجردارای  یهاشرکت در سازی( مالیاتیریزی )حداقلبرنامه بررقابت 

های در های جدید سودآور، سودآوری خود را حفظ کنند. در حالی که شرکتی در پروژهگذارتوانند با سرمایهرشد بالاتر می

ها )مخصوصاً هزینه مالیات بر درآمد( و بهبود کارایی دارند. بنابراین در صنایع با رشد پایین تأکید بیشتری بر کاهش هزینه

بازار محصول و اجتناب مالیاتی کمتر باشد )رابطه  رود رابطه رقابتگذاری بیشتر انتظار میهای سرمایههای با فرصتشرکت

کند. نتایج این ریزی مؤثر مالیاتی را محدود میها برای مداخله در برنامهمنفی(. به عبارت دیگر نرخ رشد شرکت، توانایی شرکت

نرخ رشد بر رابطه گر های آمریکایی نشان داد که نقش متغیر تعدیل( در شرکت2019های وانگ )تحقیق در تضاد با یافته

تواند ناشی از پیشین می مطالعاتکننده بین نتایج این تحقیق با ریزی مالیاتی معنادار نیست. از دلایل توجیهرقابت و برنامه
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