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 چکیده
ٞابینٖٟٕٔتسیٗؾعجٝیًٔبِعبتیٔٛغْٛثٝثبشازیبثیغیبغیٚ٘یصیىیاشحٛشٜ 

زغآثػاىزٚشاوصٚ٘ایواٝطزغاًٛدنوبطٔیاهیعٙیثس٘دغابشیغیبغایعیّای
یٌرؾتٝپیداوسطٜاغتعطزایساٖچٙداٖؾٙبختٝؾادٜإِّّیعثٝٚیطٜيیطٞٝثیٗ

ٞبیاغبغایعٔبٞیاتایاٗطزایٗٔمبِٝتلاؼخٛاٞیٓوسطتباشثسخیخٙجٝ.٘یػت
یٔٛغْٛثٝثس٘دغبشیغیبغیٔٛزطٔلاحظاٝدثسٔمِٛٝیًٔبِعبتیزاثبتبویحٛشٜ

ؾدٜطزٔاٛزطٔدیبیاقّیٔبطزایٗٔمبِٝایٗاغتوٝا٘تمبطاتیًٔسد.لسازطٞیٓ
طزنقایی ٘ػاجتثاٝٔبٞیاتپیٛ٘ادیطیػیپّیٗثبشازیبثیغیبغیع٘بؾیاشیدْ

زغدواٝثٝ٘ظسٔی.اغتوٝٔیبٖطا٘ؽثبشازیبثیٚطا٘ؽغیبغتزخٕ٘ٛطٜاغت
َ»عٚ٘ٝثٝیٙٛاٖ«ثس٘د»ثٝیٙٛاٖ«أسغیبغی»وٟٓ تٛا٘ادعٔای«واب »یاب«ٔیكاٛ
یٔٙبغجیثسایوٟٓٔبٞیتپیٛ٘دٔیبٖطا٘ؽثبشازیبثیٚطا٘ؽغیبغیلّٕداطشٔیٙٝ
یثٙیابطیٗوٟٓپیٛ٘دٔیبٖطا٘ؽثبشازیبثیٚطا٘ؽغیبغتثباِتفبتثٝٔمِٛٝ.ٌسطط

طزنتابزیخیاش.تبزیخیٚٔعسوتیثٝقٛزتتٛأبٖاغاتعٔػتّصْطزوی«ثس٘د»
ٞابیٞابیٔادزٖٚطزنٔعسوتایساغاتّصأبتًٔٙمایسؾایٜٛتیَٛطزطٔٛوساغای
  .طٔٛوساتیهحىٛٔت

.ثبشازیبثیغیبغیعثس٘دغبشیغیبغیعٚوبطازیعٔیكَٛعطٔٛوساغی:ها كلیدواژه
 

 مقدمه.1
ٚ٘یصخٛطغیبغتٕدازاٖثیؽاشپیؽیازتجبيبتغیبغیایطزیسقٝٔتخككبٖحسوٝ

ثسایوٟآ.ٚزش٘دیًٔبِعبتیٔدیسیتثس٘دعاتىبٔیٞبیثٝطغتنٔدٜاشحٛشٜثسثیٙؽ
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ٝی٘ٛظٟٛزثٝیٙٛاٖیىیاشٟٕٔتاسیٗاغاتساتطیایٗیسقٝ یٞابیٔٛومیاتطزیسقا
ٓٞبیغیبغیع٘خػاتٔایزلبثت یپدیادٜ.ثبیادثاٝثسخای٘ىابت٘ظاسیاؾابزٜوٙای

تٛاٖطزطزٖٚثػتسٞبیٌٛ٘بٌٖٛتئٛزیهٔاٛزطٔلاحظاٝلاساز٘دغبشیغیبغیزأیثس
ٝ.طاط ثخؿایثاٝأاسغیبغای یؾخكایتیىیاشایٗثػتسٞبعیجبزتاغاتاش٘ظسیا

.ایوٝثبوسًٞٙیٕٛٔیخبٔعٝٚیٛايا ٚاحػبغابتنٖپیٛ٘ادیٚ یاكطازط٘ظسیٝ
ٔادازوسطٖیغیبغیٍ٘بٜوسطعٔثلأؿتسیتٛاٖثٝثس٘دغبشاِجتٝاشخٟبتطیٍسی٘یصٔی

یٚوبطازیغیبغیٚاتخبذاٍِٛییثسایوٟٓٔٙبغجبتغیبغیثباغتفبطٜاشٔفبٞیٓٔمِٛٝ
ثٝیجساتطیٍسثس٘دغبشیغیبغایٔجتٙایثاسیاهواسل.زایحطزتیّیُثبشازتدبزی

ٝ ٔب٘ٙادیغیبغاتطزغاتثاٝاغبغیٚتغییس٘بپریساغتٚنٖایٙىٝٔٙبغاجبتیسقا
ٝٔٙبغجبتیسقٝ یعٙای:یٟ٘ابییثابشیٍسا٘ییىػابٖطازطیالتكبطٚتدبزتعطز٘مًا

وٟٓثسخیاشٚخٜٛيجیعتایٗنطٔیبٖعاحػبغبتٚیٛاي نٟ٘ابٚتسخییابت.نطٔیبٖ
تٛا٘داٍِٛییٔؿبثٝطزاختیبزٔبلسازطٞد اٍِٛییوٝؾبٖثسایاخرتكٕیٓعٔیٚط یُ

طزٚالعثاٝلاَٛ.یسقٝعوبزوسطیتمسیجبیىػبٖخٛاٞدطاؾتاشحیثوّیطزٞسطٚ
ایواٝا٘تخابةٔؿاتسیثاٝ٘اٛییاقَٛحبوٓثسثس٘دغبشیعیٕلاطزٞسیسقٝ»وّسع

یوب ٞبیویصیىایعخادٔبتعوٙدعلبثّیتوبزثػتطازط چٝحٛشٜٔٛنٛییتپیدأی
تبویدٔبثساوساطع)Keller, 2002: 151(.«ٞبایدٜٞبٚعٔىبٖٞبغبشٔبٖعاوساطوسٚؾیعخسطٜ

ایاشثس٘دغبشیوٝثٝؾىّیٚ یاكثابغیبغاتطزٞباغت غٝیسقٝٞبٚایدٜغبشٔبٖ
ٌیسطوٝاٌسچٝخٛطٚیاغتّصأبتغیبغینٖزاثٝيٛزایٔیوّسع٘تیدٝ.ازتجبواغت

س٘دغابشیخدیٔد٘ظس٘دازطعأبٚاخدٔعب٘یثػیبزٟٕٔایاشحیاثثیاثطزثابةث
ٞبیطیٍاسيٛزوٝثس٘دغبشیعثیؿتسٚثیؿتسطزیسقٕٝٞبٖ»:ٌٛیداٚٔی.غیبغیاغت

ٌیسطع٘ظسیٝثس٘دٚثٟتاسیٗخًاٛؤٛزطاغتفبطٜلسازٔی[ٞبیغیستدبزییعٙییسقٝ]
زإٞٙبییّٕینٖع٘یبشٔٙدخسدٚتعدیُٚاقلادٞػتٙد خسدٚتعدیُٚاقالاحی

ٝٞبیوٝثبشتبةٚالعیت  :Keller, 2002)«ٞابثبؾادٔٙیكسثٝوسطٞسیهاشنٖیسقا

171.( 

وٙیٓتب٘ػجتٔیبٖثس٘دٚغیبغتزاثبتىیاٝثاسثٙبثسایٗطزایٗٔمبِٝ٘خػتتلاؼٔی
ٞبطزتعبزی ٔستجىٚٔٙبغتٔٛزطثسزغیلسازطٞیٓٚغپعثباؾبزٜثٝثسخیٔٙبلؿٝ

ٞبیحبٔیبٖتئٛزیهثس٘دغبشیغیبغایخكٛـایٗ٘ػجتعخٛاٞیٓوٛؾیدتباغتد َ
یثس٘دغیبغایاشیاهٞبیتبزیخیعیعٙیتبُٔطزظٟٛزٔمِٛٝزاثبتٛخٝثٝثسخیطاطٜ

یثس٘دغیبغیعثٝنشٔاٖٛطٞٙدٌبٖاشٔمِٛٝغٛٚ٘یصثسخیتبٔلات٘ظسیٔثُوٟٓزای
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ی٘ٛظٟاٛزیایٗٔمبِٝطزٚالعوٛؾؿیاغتٔمدٔبتیثساینؾٙبییثابپدیادٜ.ثٍرازیٓ
وٝاٌسچٝیٕلالدٔتیثٝطزاشایتبزیخغیبغتا٘ػب٘یطازطعأبطیػایپّیٙی٘ٛظٟاٛزاش

ٞابتٛا٘دپستٛیخدیدیثسًٔبِعبتغیبغیٚتیّیُزلبثتحیثنوبطٔیهاغتوٝٔی
ٝ.ثسغسلدزتغیبغیثیبوىٙد یطزایٗٔمبِاٝتالاؼخاٛاٞیٓواسطتاباشياسد٘ظسیا

ؾاٛططوابکوٙایٓ طزٔمبثُا٘تمبطاتیواٝثاٝنٖٚازطٔای«یكَٛیٔغیبغتثٝٔثبثٝ»
ٞبیثبشازیبثیغیبغیاغتواٝطوبییوٝاِجتٝٔجتٙیثسخسدٚتعدیُنٖطغتٝاش٘ظسیٝ

یتبٔلاتؿبٖعتمّیُأسغیبغیٚٔٙبغجبتغیبغیثًٝٔٙكأستدبزیٚٔٙبغاجبت٘تیدٝ
ثابشاز»تاٛاٖنٖزایقیی اشن٘چاٝٔایثٝ٘ظسٔبثسایزغیدٖثٝطزو.التكبطیاغت

٘بٔیدعثبیدٔبٞیت٘ػجتبٔتٕبیصوب یغیبغایاشواب ٚخادٔبتتدابزیثاٝ«غیبغت
ؾىّیحتیا ٔىبٖزٚؾٗعٔؿخفٌسططٚغپعثبتىیٝثسنٖعیٙبقسٔختّا ایاٗ

ٝ.ثبشاززاطزازتجبيیٚ یكثبیىدیٍسٔٛزطثسزغایلاسازطاط ٝطزایواثٙابثسایٗوسنای
قدططوبکاشنٖثسخٛاٞیٓنٔدعتبُٔطزوب یغیبغیثٝیٙٛاٖوب ییاغاتواٝٔاسش

ثٝتعجیاسطیٍاسواب ی.ٌیسطعاشٔیبٖزوتٝاغتٔیبٖنٖثبثس٘دیوٝحَٛنٖؾىُٔی
غیبغیعطزتٕبیصاشوب ٚخدٔبتتدبزیعوب ییاغتوٝتبحدشیبطیثبثس٘ادیواٝ

غیبغات»ثٙبثسایٗلٛایدحبوٓثس.ٌسططؾٛطعایٟٕٙبٖٔیّكٔیاشنٖطزذٞٗٔؿتسیخ
اطغبْؾدٜٚشٔیٙاٝزاثاسای«ثس٘دغبشیغیبغی»عثبلٛایدحبوٓثس«یٔیكَٛثٝٔثبثٝ

ٝ نٚزط یغیبغاتعواساٞٓٔایطوبکاشايلاقتعبثیسٚاقًلاحبتثبشازیابثیثاٝیسقا
ٌسایب٘ٝثٝایٗیسقاٝعٔمبٚٔاتخٛاٞادايلالیوٝاِجتٝطزثساثسٞسٌٛ٘ٝزٞیبوتتمّیُ

.ٚزشید


 برند و سیاست.2
ثسایوٟٓثس٘دغبشیغیبغیع٘بچبزیٓتبثس٘دغبشیزاطزٔعٙبیوّینٖتعسی وٙایٓٚ

ٞاسوٛؾاؽثاسای.تٛأٖیبٖثس٘دٚغیبغتثسلسازغابختنٍ٘بٜثجیٙیٓچٝ٘ػجتیٔی
.ؾاٛطعثبغٛزٚثسزغیطزثابةٔفٟاْٛثس٘ادنغابشٔای«ثس٘دغبشی»زغیدٖثٝتعسیفی

أابتعسیفایاش.غیعیاشتعبزی طزثبةثس٘داغتاطثیبتثبشازیبثیٔؿیٖٛاشيی ٚ
غابشطعاشنٖیثبشازیابثیغیبغایثسلاسازٔایثس٘دوٝطزخاٛزتسیٗپیٛ٘ادزاثابحاٛشٜ

ٗ»ثٝشیٓاٚثس٘ادعثاٝ.ٔبزٌبزتاغىُٕاغت ازخابک) symbolicvalue(«ازشؼٕ٘ابطی
كاَٛٔعایٗاغاتؾٙبختیسیاهٔیٔٙظٛزاٚاشازشؼٕ٘بطیٗعثبشٕ٘بییسزٚاٖ.طٞدٔی

)Scammell, 2007: 177( .ایاشازتجبویبيفییابتٛاٖاشنٖثبیٙٛاٖ یٝثٝتعجیسیٔی
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ٝنٌٖٛ٘ٝوٝ ٔجیٗٔی ٞابیّٕٔاٛظسٔاستجىثابیاهایاشغاٛطٔٙدیٌٛیادعٔدٕٛیا
یثس٘دٔػتّصْتفىیاهثٙبثسیبٖوٟٓٔمLambin, 2007: 112.(۸ِٝٛ(ٔیكَٛغخٌٗفت

َ»طزحابِیواٝ.اغات(product)«یكَٛٔ»نٖاشٔفْٟٛ قاسوبثاٝٔٙفعات«ٔیكاٛ
ٔؿاتُٕثاس«ثس٘اد»ٌاسططعایزاخعاغتوٝاشيسیكخسیدازینٖحبقُٔایٔیٛزی
ٞابیٞبییٔثاُیٛايا ٚاحػبغابتعٚیابط ِاتتسیاغت غٛیٝٞبیظسی غٛیٝ

.ؾٛطاختٕبییوٝاشخلاَاغتفبطٜاشنٖٔیكَٛعتدسثٝٔی
ٗ ٝثٙابثسای یثس٘اداشإٞیااتوّیادیثسخااٛزطازاغاتعتٕاابیصنٖن٘چااٝطزوٟآٔمِٛاا

ثس٘اادعٔمااْٛازشؼواابزوسطیٚ«ؾااسایىغااسحدی»ثااٝثیاابٖٚٚطع.اغاات«ٔیكااَٛ»
تٛاٖثٙبثسایٗثس٘دزأی.نیدایاغتوٍٝٞٙبْخسیدیهٔیكَٛثٝطغتٔیالتكبطی

َٔیكَٛزاثٝیٙاٛاٖیاهایتٛقی وسطوٝحٛثٝیهٔعٙبعِفبفٚپٛؾؽیبيفی
تاٛاٖثٙبثسایٗٔای(.Woods, 2004: 389-90)یییٙیّٕٚٔٛظعطزثسٌسوتٝاغتپدیدٜ

ثسایٗ٘ىتٝتبویدوسطوٝطزنٚطزیبوتاشیهٔیكَٛعیعٙایٕٞابٖچیاصیواٝطز
ٝیبطٔی«تكٛیسثس٘د»اطثیبتثبشازیبثیاشنٖثبیٙٛاٖ ٞابیؾٛطعٔٙٛوٚٚاثػتٝثٝغاٛی

ثاٝ.ؾٙبختیعاختٕابییٚوسٍٞٙایاغاتٛ٘بٌٖٛحیبتا٘ػب٘یعاشخّٕٝحیبتزٚاٌٖ
یهثس٘دع٘ٝٔمْٛنٖچیصیواٝیاهٔیكاَٛ»تعجیسٔدُٕٚاِجتٌٝٛیبینطِٚفػٖٛع

 ,Adolphsen)«وٙٙدثبیدثبؾادتكٛزٔیعثّىٝٔمْٛنٖچیصیاغتوٝٔؿتسیبٖٞػت

ایتّمیوسطوٝٔؿاتسیبٖثاٝٔیكاَٛایًابدیٝتٛاٖٞثٙبثسایٗثس٘دزأی(.4-5 :2009
ٞابیثس٘اداٌسچاٝثبشازیابة.تٛا٘ٙادنٖزاپاعثٍیس٘ادوٙٙدعأبطزییٗحابَٔایٔی
یشیػتٔٛزط٘ظسٚطِخٛأٜؿتسیبٖعثسویفیتؾبٖثبؾیٜٛتٛا٘ٙدثبتًجیكٔیكَٛٔی

یٟ٘بییثس٘ادچیاصیؾٛطتب یسثٍراز٘دعأبطز٘مًٝتكٛیسیوٝاشثس٘دؾبٖغبختٝٔی
.وٙداغتوٝطزذٞٗٔؿتسیبٖخبخٛؼٔی

تٛاٖثس٘دغبشیزاوٛؾؽطزخٟتخّكٚپسٚزؼیهتكاٛیسثس٘ادثبایٗٚق ٔی
ٞبزاثباغتفبطٜاشاقًلادتخككایایٗوٛؾؽ.ٔتٕبیصطزذٞٗٔؿتسیبٖتٛقی وسط

بُٔسٔتٕسوصغبختٗسٔٙبثعثسٞبییتعسی وسطوٝؾتٛاٖوعبِیتطزًٔبِعبتثبشازیبثیٔی
یااهثس٘اادزاثااسایٔخبيجاابٖ»ؾااٛطوااٝٔاای«ٞاابیّٕٔااٛظٚغیسّٕٔٛغاایٚیطٌاای»

«غابشطایخراةعٔعٙبطازٌٚیساعاشطیٍسثس٘ادٞبٔتٕابیصٔایؾدٜعثٝؾیٌٜٛرازیٞدف
(Grimaldi, 2003: 183۰۰(ن٘چٝلسازاغتطزپبیبٖایٗوسنیٙدزٚیثدٞدعٕٞابٖچیاصی

.ٌٛیٙادغاخٗٔای«یىپابزچٍیثس٘اد»زاطثیابتثبشازیابثیاشنٖثابیٙاٛاٖاغتوٝط
ٝ ییٛأأُاٛ سثاسایدابططزنٚیىپبزچٍیثس٘دطزایٙدبثٝٔعٙبینٖاغتوٕٝٞا
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.ثبیدطزلبِتیهثس٘دثبیىدیٍسٔتیدٚیىپبزچاٝؾاٛ٘دطزیبوتطزذٞٗٔؿتسیعٔی
ٞسوبزیواٝثس٘ادا٘دابْ»ٗنٖاغتوٝثس٘دثٝثیبٖطلیكسوِّدٚیهعنبٔ«یىپبزچٍی»

«طٞاادعثاٝ٘ااٛییعثبشتابةٞٛیااتٔٙیكاسثااٝواسطنٖٚطزازتجاابوثابنٖاغااتٔای
(Feldwick, 2003: 135.(

ثبتٛخٝثٝتعبزیفیوًٝٔسدؾدٚ٘یصثباِتفبتثٝٔبٞیتٔٙبغجبتغیبغایثاٝیٙاٛاٖ
تاساشٚغیبغاتع٘ػاجتیٚ یاكتٛأٖیابٖثس٘ادزغدوٝٔیٔٙبغجبتیا٘ػب٘یعثٝ٘ظسٔی

ثابشازغیبغاتعثابشازیاغاتواٝ.٘ػجتٔیكَٛتدبزیثبغیبغتثسلاسازغابخت
نیٙدٚتٕبیصثٙیابطیٗایاٗثابشازثابثابشازوب ٞبینٖعوب ٞبییغیسّٕٔٛظثٝؾٕبزٔی

ٝأبٕٞبٖ.وب ٞبیالتكبطیٚتدبزی٘یصطزٕٞیٗ٘ىتٝاغت یٌٛ٘ٝواٝطیادیٓعٔمِٛا
ٝثس٘د ٖ٘یصاغبغبٔمِٛا اشایاٗزٚ.ایاغاتذٞٙایٚٔتعّاكثاٝخٟابٖذٞاٗٔؿاتسیب
تٛا٘ادٚاخادٔٛناٛییتلّٕاداطوٓاشایٗحیثعٔیٌفتٗاشثس٘دغیبغیعطغتغخٗ
تٛاٖثٝیهٔعٙابعثبایٗحبَطزتعسی ثس٘دتدبزی٘یصاؾبزٜؾدوٝثس٘دزأی.ٌسطط

ٞبزاثٝیٙٛأٖمدٔبتثیثثپاریسیٓعٌصازٜاٌسایٗ.ذٞٗٔؿتسیتّمیوسط«ٔیكَٛ»
ٓ«ٔیكَٛ»تٛا٘یٓشٔیٙٝزاثسایوٟٓٔبٞیتنٌٖبٜٔی .طزثبشازغیبغاتواساٞٓغابشی

ثبشازغیبغتثٝیهٔعٙبتجّٛزتبْٚتٕبْثبشازیاغتوٝطزنٖتٕبیصٔیبٖٔیكاَٛٚ
اشٔیكاَٛعطز٘فػٝٞٓٔیكَٛاغتٚٞٓتكاٛیسیزٚطٚثس٘دویثس٘داشٔیبٖٔی

پیچیدٌیتبُٔطزٔبٞیتٔٙبغجبتثبشازغیبغتؾابیداشایاٗ.ذٞٗٔخبيجبٖایٗثبشاز
.ٞبیوٛؾؽثسایوٟٓٔبٞیتثس٘دٞبیتدبزیٚالتكبطیثبؾاد٘ظسعثیؿتساشطؾٛازی

یأسغیبغایثابتىیاٝثاستعابثیسٚاقاًلاحبتٞدفٔبطزایٗٔمبِٝعطوبکاشًٔبِعٝ
تبویدثسٔبٞیتٔتفابٚت:بثیٚثس٘دغبشیعأبثبیهتجكسٜاغبغیاغتیثبشازیحٛشٜ

 ثٝشیٓٔابعوٟآٔبٞیاتٔتفابٚت«ٔیكَٛتدبزیٚالتكبطی»غیبغیاش«ٔیكَٛ»
تٛا٘دغبشطعٔیغیبغیایٟٕٙبٖٔی«ثس٘د»یٔیكَٛغیبغیعوٝطزٟ٘بیتنٖزاثبٔمِٛٝ
انبت٘بلداٖثبشازیابثیغیبغایٔتٛخاٝنٖثٝاغتمسازطزٔٛنعیٔٙدسٌسططوٝ٘ٝایتس

یثسخیاشٔداوعبٖثبشازیبثیغیبغایعثاٝتخفیا ٌسایب٘ٝخٛاٞدثٛطٚ٘ٝطیبٚیتمّیُ
.ؾبٖأسغیبغیطزٔمبثُأسالتكبطیٚخدٔبتیٔٙدسخٛاٞدٌؿت


 های منتقدان استدلال.3

سن٘ٙدوٝوبزثػتًِٔٙاكسیغیبغتٚ٘یصًٔبِعبتثبشازیبثیعثثسخیاشطا٘ؿٛزاٖحٛشٜ
ٝ یغیبغایعثاٝا٘یابیٔختّا ثابحبوٓثسًٔبِعبتثبشازیبثیٚثس٘دغبشیثاسیسقا
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ٔبطزایٗٔمبِٝنزاءوػب٘یزاواٝطزثابةثسلاسازیایاٗ٘ػاجتع.طؾٛازیزٚثسٚغت
وػاب٘یواٝثاس)نزاءٔخبِ تٛقیفی:وٙیٓا٘دثٝطٚطغتٝاقّیتمػیٓٔیٔٙبلؿٝوسطٜ
 نزاءٔخابِ ٞٙدابزی(وٙٙادزٚؾیثٙیبطیٗٔیبٖایاٗطٚحاٛشٜتبویادٔایتٕبیصٞبی

یٔییىغیبغییثبشازثسًٔبِعٝطاطًٖٔٙكًٔبِعٝوػب٘یوٝثستب یسٔخسةٔدخّیت)
(.ٚزش٘دتبویدٔی


 آراء مخالف تًصيفی.9-7

ؾبٖثسٔجاب٘یایاٗیثبشازیبثیغیبغیوٝاشخٟتٔٙبلؿبتثسخیاشطا٘ؿٛزاٖیسقٝ
یًٔبِعبتیاشإٞیتثسخٛزطازٞػتٙدعثسن٘ٙدوٝٔییىغیبغایثٙابثاٝٔبٞیاتیسقٝ

ٞبیی٘یػتوٝثتاٛأٖتٕبیصخٛطاشٔییىالتكبطیٚتدبزیعٚاخدنٖطغتٝاشٚیطٌی
ٔابطزایاٗٔمبِاٝ.ٙػدٓاشثبشازیبثیغیبغیطغتیبوتثبتىیٝثسنٟ٘بثٝیهاٍِٛیٔ

٘بٔیٓشیساوسلثسایٗاغتواٝٔی«تٛقیفی»ایٗطغتٝاشنزاءٔخبِ زاعنزاءٔخبِ 
یایٗطغتٝاشطا٘ؿٛزاٖثساقَٛوّیثبشازیابثیغیبغایعٔجتٙایثاستؿاخیفٔٙبلؿٝ

ُ٘ٛیی٘بٕٞػبشیساشحیثلّٕسٚیًٔبِعبتیاغتٚ٘ٝثیاثثاس طاطٖیاهغاستمّیا
ٞابیاخلالایٚغیبغای٘بؾایاشیطیٍسعٚیبنغایتحٛشٜثٝاقَٛٔٙدزجطزحٛشٜ

٘یىاٛ ظ.یًٔبِعابتیطیٍاسیًٔبِعابتیثاٝحاٛشٜطاطٖاقَٛیاهحاٛشٜٔدخّیت
زغادثخؿایاشتابٔلاتؽطزثابةاٚؾبوٙػیعاشخّٕٝطا٘ؿٛزا٘یاغتوٝثٝ٘ظسٔای

ٞس»:٘ٛیػداٚٔی.ٞبیتٛقیفیاغتغیبغیعٔجتٙیثس٘مبطیٔبٞیتطیػیپّیٗثبشازیبثی
ٌیسیثابشازغیبغایسوسطٖٚٔتیدوسطٖاغتساتطیحصثیثبخٟتٌٛ٘ٝتلاؼثسایٕٞساٜ

ؾاٛط ٔیادٚطیت٘بؾایاشغیسلبثأُٙتختعاغبغبتبحدٚطیثبٔیدٚطیتٔٛاخٝٔی
«طٞٙاادٌبٖتزایثااٛطٖٚغاایبِیتِیمبیاادٚثبٚزٞاابعأیاابًَٚٔبِجاابثیٙاایپاایؽ

(O’Shaughnessy, 2012: 360).ٝ٘ٞبیٔختّ اشخّٕٝایٙتس٘تعثٝشیٓاٚاوصایؽزغب
ٝٔبٞٛازٜٚؾجىٝ یٞبیتّٛیصیٛ٘یٚاختٕبییعٔٛختؾدٜاغاتواٝٔادیسیتیسقا

ٗ.غیبغیثػیبزطؾٛازٌسطط ٞابیایٗٔییىپٛیبعثیؽاشٞسشٔب٘یعيیتؿاىیُوٕپای
ْ.دنیغیبغیثٝچؿٓٔی أىابٖتیماكچٙایٗطزٚالعاٚؾبوٙػیعثیؿتساشن٘ىٝثاسیاد

ٞبیحبوٓثسنٖزأاٛزطٔلاحظاٝلاسازوٛؾدتبٔیدٚطیتایپبوؿبزیوٙدعٔییسقٝ
یًٔبِعابتٞابیخابزیطزحاٛشٜؾٙبختیزاثاسزٞیبواتطاطٜٚثٝثیب٘ی٘مدیزٚؼ

زذیاإُٞاابٖٔخبِفااتیٟ٘اابییط٘ماادیوااٝطز٘مًااٝ.ثبشازیاابثیغیبغاایٚازطغاابشط
.ثٙدیاغتلبثُزطٜ«تٛقیفی»
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ٔبثبٔجٙبلسازطاطٖایٗ٘ٛکزٚیىسطوٝطزثیبٖاٚؾبوٙػیثٝخٛثیلبثُتؿخیفثٝ٘ظس
یثٙیابطیٗزاطزذیُچٟبزٌصازٜ«تٛقیفی»ٞبیزغدعتلاؼخٛاٞیٓوسطتبٔخبِفتٔی

ٞبیثٙیبطیٗثسا جبتٔیدٚطیتٞبیی٘بظسٞبییوٝطزحىٓاغتد َخلاقٝوٙیٓ ٌصازٜ
:حبوٓثسًٔبِعبتثبشازیبثیغیبغیاغت


 فقذانِ کنترل بر فرآینذ نمبدسبزی.3-1-1

ٝوٙتسَٚنجىٟٚٔبزٔییىاطزاویاشثصزٌتسیٗچبِؽ یثبشازیابثیٞبیوعاب ٖیسقا
یاسثاٝتعج.وعب ٖایٗیسقٝوبلدایٗوٙتسَثسوسنیٙدٕ٘بطغابشیٞػاتٙد.غیبغیاغت
ٞبعناجىٌٚرازیٞبعزٚیداطٞبٚغیبغتتفػیسٌصازٜچٍٍٛ٘یستٛا٘ٙدثسطیٍسنٟ٘بٕ٘ی

ثٝثیبٖاغٕیثعٔیصاٖتٛویكاحصاةغیبغایٚغیبغاتٕدازاٖثاسای.ٟٔبزیطاؾتٝثبؾٙد
 ,Smith)ٞبیتدبزیثػایبزا٘ادناغاتوٙتسَثسوسایٙدٕ٘بطغبشیطزلیبظثبؾسوت

ؾادٖوهابزاواساٞٓٔسنٖاغتوٝغیبغتٔٛخجابتطٚلًجایطِیُایٗا(.98 :2005
تفابٚتوٙٙادٚیابثاینٚزط ٔبطزغیبغتوػب٘یزاطازیٓوٝیبوعب ٘ٝحٕبیتٔایٔی

تسیاشٚوابطازیٚا٘صخابززاؾابٞدأبطزثبشازتدبزیٚالتكبطیعٔیصاٖپبییٗ.ٞػتٙد
.ٞػتیٓ


 فقذان کنترل بر شخصیت  .3-1-2

ٞابیٞبیطیٍسیوٝطزثبشازیبثیغیبغایغادزاٜاحاصاةٚؾخكایتِؽیىیاشچب
ثاٝشیآثسخای.ؾٛطعومداٖوٙتسَ شْثسیٙكسؾخكایتغیبغایاغاتغیبغیٔی

ٞبیغیبغایعثابتٕابْیثبشازیبثیغیبغیعٔبیٕدتبطزٔمبثُؾخكیتطا٘ؿٛزاٖحٛشٜ
ایواٝٞبیاختٕبییازشؼی٘خػتثٝخبيسسطٞیٓ ٔبطزّٚٞٝ٘ؿبٖٔیٚخٛطٚاوٙؽ

ٓؾٛ٘دعثٝنٟ٘بیلالٕٙدؾدٜیباشنٟ٘بثیاصازٔاینٟ٘بتدػٓنٖٔیػٛةٔی پیابْ.ٌاسطی
نٟ٘بٚاخدٔهٕٛ٘یاغتعأبِیٙیٞٓطازطوٝثإٝٞابٖٔیاصاٖاشإٞیاتثسخاٛزطاز

ثٙابثسایٗثاٝشیآ.وٙتسَعأبِیٗنٖغیسلبثُوٙتسَاغتٔهٕٖٛیهپیبْعلبثُ.اغت
ٔٙتمداٖتٛقیفیسثسخییٙبقساقّیثبشازیبثیغیبغیعاطغابْایاٗطٚیٙكاسطزلبِات

یٔعىااٛظاغااتثیٙاایٚٔػااتعد٘تیدااٝیااهپیاابْٚاحاادعأااسیغیااسلبثااُپاایؽ
(O’Shaughnessy, 2012: 10.)ثٙبثسایٗثٝثیبٖاٚؾبوٙػیٚٞٙجسيعحتیثسخٛزطازیاش

تٛا٘دنبٔٗطزنوبُٔوسایٙدیثبؾادٌیسیثبشازیبثیغیبغیعٕ٘یغً ثب ییاشخٟت
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ؾااٛططٞٙاادٌبٖوٟٕیاادٜٔاایوااٝيااینٖیااهؾخكاایتغیبغاایاشغااٛیزای
(O’Shaughnessy, 2007: 255 .( 


 هبی ارزشی و نمبدی نبهنجبری.3-1-3

طیٍساشتٕبیصٞبییوٝٔٙتمداٖتٛقیفیسوبزثػتًٔٙكثبشازیبثیتدبزیثسغیبغاییىی
ثٝشیٓنٟ٘بعطزحبِیواٝطز.ٞبیازشؾیٕٚ٘بطیاغتوٙٙدع٘بٞٙدبزیثٝنٖاؾبزٜٔی

یپیؿٟٙبطٞبییثاٝ٘یبشٞابییابيفیٚیملا٘ایٞبیتدبزیعثبشازیبثیثسایازائٝؾسوت
طٞٙادٌبٖثاسایٞبیغیبغایطزقادطالٙابکزایٌسٜٚٔؿتسیعٔسغْٛاغتعاحصاةٚ

ٞابییٔجتٙایاغاتواٝثاٝحٕبیتایدئِٛٛضیىیاشنٟ٘بٞػتٙد وٛؾؿیوٝثساغتد َ
خبیطز٘ظسطاؾتٗٔلاحظبتایدئِٛٛضیىیعثبثػىٔلاحظبتٔجتٙیثسثبشازیابثیثػاى

بياتاشنٖاغاتفبطٜتسعاثصازیوٝطزغیبغتثسایخّت٘ظاسٔخثٝثیب٘یغبطٜ.یبثدٔی
ؾٛطعثبیدثبٔبٞیتپیؿٟٙبطٞبیٔسثٛيٝعغاٙخیتیطاؾاتٝثبؾاد ثاٝشیآٔٙتماداٖعٔی

ٞبیثبشازیبثیثسایٔییىغیبغیعزٚ٘دأٛززاثبٔعهُٔٛاخٝاغتفبطٜاشاثصازاغتد َ
عوعبِیتغیبغایزاثایؽاش(یبغیسٞٙدبزی)غبشط ٔعهّیوٝاش٘مًٝ٘ظستٛقیفیٔی
ٔجبحثغیبغیعٔجبحثیاغاتطز.پریسیٔیسْٚخٛاٞدغبختثیٙیاشأىبٖپیؽپیؽ

ٞبثٝٔعٙبیطلیاكوّٕاٝعثخؿایٞبیثٙیبطیٗخبٔعٝعٚاشایٗحیثعازشؼثبةازشؼ
ٝ.ٌسط٘دغیسلبثُا٘فىبناشپیؿٟٙبطٞبیغیبغیٔیػٛةٔی یثاٝیجابزتطیٍاسیسقا

ٙیٗتعجیسیقیی ثبؾدعخٛاٞبٖواب ییایاغتوٝٔؿتسیبٖنٖعاٌسچغیبغیعیسقٝ
یازشؾیعٚثٝشیٓٔٙتمداٖعایٗخكیكاٝطزٔاٛزطوب ٞابٚٞػتٙدثبثب تسیٗطزخٝ

ٔٙظاسعثبزتٌُٚسیفیثاشٕٞیٗ.تساغتإٞیتتسٚوٓخدٔبتتدبزیعثٝؾدتزلیك
نٔسیىبعیطزایب تٔتید2004ٜطزپطٚٞؿیزاخعثٝا٘تخبثبتزیبغتخٕٟٛزیغبَ

ٞبیثٙیابطیٗخبٔعاٝعاشيسیاكالٙابکعوابزیاغاتا٘دوٝتفییسطزازشؼنؾىبزغبختٝ
ثٙبثسایٗاش٘مًٝ٘ظسایاٗ). Bartle and Griffiths, 2001: 144)ا سٚتبحدی٘بٕٔىٗوٓ

ٞبٕٚ٘بطٞبییاغتواٝیغیبغیٔؿیٖٛاشپٛیبییسٔیبٖازشؼطغتٝاشٔٙتمداٖعیسقٝ
.یثبشازیبثیغیبغیعأىبٖپریس٘خٛاٞدثٛطنٟ٘باشطزیچٝوٟٓیّٕىسط


 ی شنبخت رهنیت عموم مردم مسئله.3-1-4

وٙٙدعپیچیدٌیذٞٙیاتیٕاْٛؾبیداغتد َنخسیوٝٔٙتمداٖتٛقیفیثسنٖتبویدٔی
ایوٝثٝ٘اٛییثسنٔادٜاشًٔبِجابتٔسطْطزخكٛـًٔبِجبتغیبغیثبؾد پیچیدٌی
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طزٚالعثیثثسغسایٗاغت.پسٚزا٘ٙدطٞٙدٌبٖطزغسٔیاغتوٝزایثعهبٔتٙبلهی
طٞٙدٌبٖعاٌسٞٓٚنٛدٚزٚؾٙیطاؾتٝثبؾدعطزحىٓوٝاوىبزیٕٛٔیٚذٞٙیتزای

ٞبیغیبغایٚخاٛطیٔٛلعیتاغتثٙبٞبٚأٛز٘بطزیاغتوٝلبثّیتتعٕیٓنٖثٕٝٞٝ
بثیغیبغیعٚخٛطٔؿاتسیغیبغاییملا٘ایزااش٘ظسایٗطغتٝاشٔٙتمداٖعثبشازی.٘دازط

زغٓتكٛزیوٝطزٔیبٖوعب ٖاٍ٘بزططزحبِیوٝذٞٙیتیْٕٛٔسطْعیّیٔفسٚلٔی
.ایاغتوٝٔجتٙیثسخٕع٘میهایٗاغاتثبشازیبثیغیبغیٚخٛططازطعذٞٙیتیاغًٛزٜ

مٛقخاٛطثاٝیحوٙٙدٚٞٓیداِتزاعٚٞسطٚزاطزشٔسٜنٟ٘بٞٓنشاطیزايّتٔی
نٚز٘دعغبوُاشن٘ىٝؾبیدطزخبییعٚاِجتٝطزاغّتٔٛازطعایٗطٚازشؼثابحػبةٔی

.ؾٛ٘دیىدیٍساشطزتعبزلٌٚبٜتٙبلمٚازطٔی

 آراء مخالف هىجاري. 9-3

ٌاسططعٔیٛزاغبغیثیثیوٝاشغٛیٔٙتمداٖٞٙدبزیثٝثبشازیابثیغیبغایٚازطٔای
یٔٙتمداٖایٗیسقاٝثسن٘ٙادواٝیٕدٜ.وسنیٙدٞبیطٔٛوساتیهاغتتب یسٔخسةنٖثس

طازطعطزٟ٘بیتثسؾىُٔعیٙیاش«أسغیبغی»یخكّتیوٝثبشازیبثیغیبغیثٝٚاغًٝ
تخسیتزلجبعٚتجّیغبتٔٙفییّیٝنٟ٘باغتٛازخٛاٞدؾد وسنیٙدیوٝثٝثیابٖثػایبزی

ینٔسیىابلبثاُخٕٟٛزیخٛاٜایاب تٔتیادٜیثبزشنٖطزیّٕىسطحصةاشنٟ٘بعٕ٘ٛ٘ٝ
وٙٙدوٝایدبطایٗوهابیٔٙفایطزایاب تن٘یٛ ثٟسسٚایٍٙبزعاغتد َٔی.زٚیتاغت

ثٝثیبٖطیٍسایٗ.وٙٙدٜاغتطٞٙدٌبٖخٕٟٛزیخٛاٜعثػیبزلب٘عینٔسیىبع٘صطزایٔتیدٜ
ٞدفٚغایّٝزاتٛخیاٝ»یػتیسطغتٝاشتجّیغبتٔٙفیوٝثبتىیٝثسیجبزتظبٞسأبویبِٚ

طٞٙادٌبٖخٕٟٛزیخاٛاٜطزواسطٖزایع٘ماؽثػاصاییطزلاب٘ع1ٌیسطعا٘دبْٔی«وٙدٔی
ایاٗ(.Ansolabhere and Iyengar, 1995: 104)یغیبغیطازطؾبٖطزیسقٝتكٕیٕبت

ٔٙتمداٖثسن٘ٙدوٝٔیبٖثبشازیبثیغیبغیٚایٗؾىُاشتجّیغبتٔٙفایع٘ػاجتیٔػاتمیٓ
اغتد َنٟ٘بثسایا جبتایٗپیٛ٘داغٗاغتوٝطزتجّیغبتٔٙفایعتلاؾای.ٚخٛططازط

ٖ»یٕدیثسایزغٛخطزذٞٙیتٔخبيتٚخٛططازط تلاؾیثاسای ایطزایادٜ«چپب٘اد
ثٙابثسایٗ.ؾاٛ٘دذٞٗسٔخبيجب٘یوٝؾٟسٚ٘دا٘ییٕدتبثبیلایكغیسغیبغیٔیػٛةٔای

طیثبشازٔیٛزطزطزٖٚزٞیبواتثصزٌتاسثبشازیابثیغبشیٔٙفیعطزاغبظزٚیىسوٕپیٗ
وٙٙادثسخیچٖٛوبٚا٘بفاغاتد َٔای). O’Shaughnessy, 2012: 12-13)غیبغیاغت

زغاب٘یدٖثاٝغبشیٔٙفیعٔٛخجبتطِػسطیاشوهبیغیبغیٟٚ٘بیتابنغایتوٝوٕپیٗ
٘یىاٛ ظ(.Kavanagh, 1995: 161)نٚزطغیبغتطٔٛوساتیهٚٔؿبزوتیزاوساٞٓٔای
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ع«پسٚپبٌب٘داٚثس٘ادحاصة٘ابشی:وسٚؼٞیتّس»ایٔػتمُعثبیٙٛاٖاٚؾبوٙػیطزٔمبِٝ
تٛا٘ادثاسایطٔٛوساغایایواٝٔای٘ػجتثٝخًساتثبشازیبثیغیبغیثٝیٙٛاٖحاٛشٜ

 ). O'shaughnessy, 2009: 1)طٞدٚیساٍ٘سثبؾدعٞؿدازٔی



 سازی در محیط سیاستبحثی در دفاع از برند: برآمدن برند سیاسی.4

 مزيري تاريخی: ظهًر تزوذ سياسی.4-7
یٔٙبغجبتغیبغیع٘خػاتٞبییثٝغٛطثس٘دغبشیطزیسقٝثسایقٛزتجٙدیاغتد َ

٘خیاتثبیاد.یثس٘دٚإٞیتنٖطزٔیایىغیبغاتثبیدٔسٚزیطاؾتٝثبؾیٓثسٔمِٛٝ
ثابثسخایتیاٛ تطزثجیٙیٓوٝنیبثس٘دغیبغیعاشاغبظپدیادازیخدیادٚٔاستجى

ٞبعثٝیٙاٛأٖبٞیتزٚاثىغیبغیاغتٚیبزیؿٝطزيجیعتزٚاثىخٕعیٔیبٖا٘ػبٖ
وٙٙدعیغیبغیاتخبذٔیٔٛخٛطاتیطازطوٝطزٟ٘بیتثخؿیاشتكٕیٕبتیوٝطزیسقٝ

ثاٝ.ٞبیٔختّ طزذٞٗخٛططاز٘ادٔٙٛوثٝتّمیٚتكٛزیاغتوٝاشاوساطٌٚسٜٚ
ٞبیغیبغیزااشن٘چٝطزاوساطٌٚسٜٚ«ٚالعیت»یٔیبٖتٛاٖوبقّٝنیبٔییجبزتطیٍس

ٌراز٘دعیهثبزثسایٕٞیؿٝاشٔیبٖثسط؟طاطٖپبغخٔثجتثٝایاٗٔی«ٟ٘بیتثٕٝ٘بیؽ
تٛا٘دطزوساشٞبییعثٝؾىّیاشایدئبِیػٓٔٙتٟایٌاسططپسغؽعثػیبزطؾٛازاغتٚٔی
ٞابیٔابٞٛیٔٙبغاجبتتساشپاریسؼثسخایٚالعیاتوٝٔعّْٛ٘یػتخًساتنٖثیؿ

ٞابطزثس٘داشإٞیتشیبطیثسخٛزطازاغتٚغیبغتٔػتمسٔیبٖا٘ػبٖ.غیبغی٘جبؾد
ٞبیشٔب٘یٔختّ عحبویاشإٞیتنٖٚ٘مؿایاغاتواٝطزخٛأعٌٛ٘بٌٖٛٚطٚزٜ

ثجاتثاٝیٙاٛاٖٕ٘ٛ٘اٝعثس٘ادٔ.زٚیداطٞبیثصزيٚوٛچهغیبغیایفابواسطٜاغات
ٞبیتابزیخیع٘مؿاییطٚزٜعٕٞٛازٜٚطزٕٞٝ«ثٛطٖظبِٓ»ٚیبثس٘دٔٙفی«ثٛطٖیبطَ»

ایاٗ.ٔیٛزیطزلهبٚتاوساطیهخبٔعٝطزٔٛزطغیبغتٕدازا٘ؿبٖایفابٕ٘اٛطٜاغات
ثاٝ٘ظاس»زااشنٖخٛطوٙدعتٟٙابیابطَ«یداِت»ٌٛ٘ٝ٘یػتوٝٞسوعتٛا٘ػتثس٘د

ثٛطٖثساییبطَ٘یصعثبیدثس٘دیبطَٚالعبٛویكیهغیبغتٕدازعثّىٝثسایت«زغیدٜثبؾد
یابثیٓواٝثس٘دغابشیطزثٙابثسایٗطزٔای.ٚیطزذٞٗٔخبيجبٖنٖخبٔعٝؾىُثٍیسط

یغیبغیعثٝٔب٘ٙدثػیبزیطیٍساشاثصازٞبیٔٛزطاغاتفبطٜثاسایثٟجاٛطخبیٍابٜیسقٝ
اغتٚثسطازیطزغتٚ٘بطزغتٞبٚاحصاةغیبغیعٔػتعدثٟسٜغیبغتٕدازاٌٖٚسٜٚ

اشایٗزٚاٌس٘تٛاٖطزثابةوهایّتذاتایسثس٘دغابشیغیبغایثاسایٔیایىغیبغای
تٛا٘ادطاطٖثسخیزذایُثٝنٖ٘یصعٕ٘یاغتد َٔیىٕیازائٝوسطعثسای٘فینٖٚ٘ػجت

.ثٝؾىّیٔػتدَحىٕیقبطزٕ٘ٛط
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ٝیطٔٛوساغایياییىایطٚغادٌٜیسؾدٖ٘ػجیایدٜثبٕٞٝ ٘ادیثسیٌرؾاتٝعٔمِٛا
ییٕاٛٔیعیخدیدیؾدٜاغتعشیسان٘چٝلسازاغتطزیسقٝغیبغی٘یصٚازطٔسحّٝ

وٙٙادٜثاسایاشیهغیبغتٕدازیبحصةغیبغیثسٚشٚظٟٛزپیداوٙدعثٝیٙكسیتعییٗ
وسأٛؼ٘جبیادواسطواٝغیبغاتأاسی.غس٘ٛؾتنٖؾخفیبٌسٜٚثدیُؾدٜاغت

ٞابطزنٖعطزایاغتوٝوؿإىؽییسقٝییٕٛٔ ٚحٛشٜ«یٕٛٔی»اغتطزٟ٘بیت
ٞبییاغاتواٝیٕادتبثاسٌرازیٞبٚغیبغتتیّیُٟ٘بییٔیبٖایدٞبعاؾخبـعٌسٜٚ

ثس٘دٞبثٝيٛزوّیٚطز.ؾٛطٞبیذٞٙیطزٔٛزطؾبٖلهبٚتٔیییٙبقسِٚٔٛفٝپبیٝ
ٝ.ٞباغتٞبعایٓاشتدبزیٚغیبغیعٔٛیدتٕبیصٌرازیییسقٕٝٞٝ ٔخبياتثس٘ادثا

ٝاخبشٜٔی ی٘خػاتطٞدتبٔیبٖطٚغیبغتٕدازعلبئاُثاٝتٕابیصؾاٛطٚایاٗطزّٚٞا
ٞابییٔبثٝؾىّیوصایٙدٜؾبٞدٔمب تٚوتبة.تٛا٘دأسیٔخسةٔیػٛةٌسططٕ٘ی

ٞبیغیبغیٚغیبغتٕدازاٖثٝثس٘دؾدٖاحصاةٌٚسٜٚوٙٙدتبثدَٞػتیٓوٝتلاؼٔی
ٌیسیاشاقاَٛٔٙادزجطزًٔبِعابتؾبیدایٗثٟسٜ.لسازطٞٙدزأٛزطتدصیٝٚتیّیُ

ٝیغیبغیعثیؽاشغّجٝثس٘دطزیسقٝ ییًٔٙكثبشازتدبزیثسٔییىغیبغایع٘تیدا
ثٝیٙٛأٖثابَحتای.یطٔٛوساتیهحىٛٔتثبؾدتیمكثسخیاغتّصأبتًٔٙمیسؾیٜٛ

ٞبیتبزیخیطزثسخیٞٛؾٕٙدیعٔجتٙیثس2008پیسٚشیثبزاناٚثبٔبطزا٘تخبثبتغبَ
یثس٘دغبشیغیبغیثٛطوٝثعدٞباشغٛیٔتخككبٖثس٘دغبشیتدبزی٘یاصثاٝیسقٝ

.یٙٛاٖاٍِٛٔٛزطاغتفبطٜلسازٌسوت
یًٔبِعبتثس٘دغیبغیزاثبیدطزتغییسٔبٞیتوٙدوٝزٚ٘دوصایٙدٜوسچٟبیٕستبویدٔی

 :Kirchheimer, 1966)ایٗغٛخػتدٛواسطٞباشپبیبٖخًٙطْٚخٟب٘یثٝطٔٛوساغی

ٓطٔٛوساغی.)190 ایواٝاشخٙاًطْٚخٟاب٘یغادٜٞبثٝثیابٖاٚطزایاٗثایؽاش٘ای
.ا٘ادطٞٙدٌبٖٞدوٕٙدٔتٕسوصؾادٜایوبقٌّٝسوتٝٚثسزایٌرزطعاشغٌٛیسیستٛطٜٔی

ٝؾاىّییثس٘دغبشیزاغیبغتٕدازاٖٚاحصاةغیبغایعثاایٗؾعبزٔعسٚفطزیسقٝ
طاطٖعتمسیجبثٝٔعٙبیاشطغات(وَعٕٞٝ)چیصزیصیثسایٕٞٝؾٟٛطیطزیبوتٙدوٝثس٘بٔٝ

اشغاٛیطیٍاس(.16-1389:18نَزیعٚخاهتاسٚتع)اغت«(وَعٕٞٝ)چیصٕٞٝ
طاٚ٘اصٔعتماداغاتواٝ.طٞٙدٌبٖ٘یصثٝٔٛاشاتایٗتغییسعطچبزتیاَٛؾادزوتبززای

ٞبیيجمبتیعٔبیُثٛط٘دتبثٝیٙٛاٖثبشیٍساٖیملا٘ایٚاثػتٍیطٞٙدٌبٖعثیؿتساشٚزای
اشایٗزٚثٝثیبٖوسچٟابیٕسع. )Brunk, 1957: 561-2)التكبطیٔٛزطتٛخٝلسازثٍیس٘د

ٌسوتٙادعوبزیوٝاشایٗپعاحصاةٚاؾخبـغیبغیثسایپیسٚشیثبیدطزپیؽٔای
ٔبٞیاتاحاصاة.یغیبغیثاٛطیسقٝغبختًٗٔٙكحبوٓثسٔٙبغجبتتدبزیثسًٔٙجك



 7997 تابستانبهار و ، اول، شمارة اول سال، سياست كاربردي   72

 

غابثمٝییّٕىسطغیبغتٕدازاٖيیایٗطٚزاٖتبزیخیثٝؾاىّیثایغیبغیٚ٘یص٘یٜٛ
وٙٙادواٝثتٛا٘ٙادثابطٞیٔیاحصاةخٛطزاثٝؾىّیغبشٔبٖ.ؾٛططغتخٛؼتغییسٔی

ٞبیپعاشطٞٙدٌبٖطٔٛوساغیيی ٚغیعیاشًٔبِجبتغبشٌبزی٘ؿبٖطٞٙد شیسازای
طٞٙاادٌب٘یثاابًٔبِجاابتٔتٙااٛکٚثعهاابٔتعاابزلٚٔتٙاابلمٞػااتٙدخٙااًطْٚعزای

(Kirchheimer, ibid: 192 .(
ٞابیازشؾایٚ٘بٞٙدابزی»پیؿتسثٝیىیاشا٘تمبطٞبیٔخبِفبٖتٛقایفیتیاتیٙاٛاٖ

ثیثطزن٘دبایٗثٛطوٝاثصازیوٝطزغیبغتثاسایخّات٘ظاس.اؾبزٜوسیدْ«ٕ٘بطی
ؾٛطعثبیدثبٔبٞیتپیؿٟٙبطٞبیٔسثٛيٝعغٙخیتیطاؾتٝثبؾد غتفبطٜٔیٔخبيتاشنٖا

ٞبیثبشازیبثیثسایٔییىغیبغیعزٚ٘دأٛززاثٝشیٓٔٙتمداٖعاغتفبطٜاشاثصازاغتد َ
عوعبِیات(یابغیسٞٙدابزی)غبشط ٔعهّیوٝاش٘مًٝ٘ظستٛقایفیثبٔعهُٔٛاخٝٔی

أابثاٝ٘ظاس.پریسیٔیسْٚخٛاٞادغابختثیٙییؽغیبغیزاثیؽاشپیؽاشأىبٖپ
زغدثیبٖوسچٟبیٕسطزایٙدبطلیمباشٕٞبٖٔٙظستٛقیفیعپبغخیپیؽاشٔٛیادثاٝٔی

ثیثوسچٟبیٕسعثبتٛخاٝثاٝؾاٙبخت.ٌسططا٘تمبطاتیاغتوٝچٙدطٞٝثعدًٔسدٔی
ٓٚیاشٔبٞیتأسغیبغیاشیاهغاٛٚ٘یاصٔبٞیاتٚاغاتّصأبتًٔٙمایس ٞابیزضیا

ٞاابٚطٔٛوساتیااهٚٔسطٔػااب زاشغااٛیطیٍااسعایااٗاغااتوااٝتغییااسطززٞیبواات
ٞبیثعداشخًٙطْٚخٟاب٘یٞبیغیبغیٔیبٖاحصاةٚغیبغتٕدازاٖطزطٞٝاغتساتطی

ٚغبشٌبزیتدزیدینٖثبًٔٙكثابشازتدابزیٚالتكابطیعخاٛطٔیكاَٛتغییاسطز
.طٞٙادٌبٖاغاتٚوٙؽا٘تخبثبتیؾٟسٚ٘داٖٚزایٞبیغیبغیٚ٘یصزوتبزغیبغیایدٜ

تاٛا٘یٓزغدنٖلدزٞبٞٓوٌٝفتٝؾدٜاغتعثٙیبطیٗ٘یػت ٔبٔیتغییسیوٝثٝ٘ظسٔی
ی٘ػجتیوٝثباغتد َوٙیٓوٝغسؾتٚٔبٞیتأسغیبغیطزاغّتخٛأععثٝٚاغًٝ

ٝیٙاٛأٖٙبغاجبتیيجیعتنطٔیطازطٚ٘یصثٝط٘جبَغسؾتخاٛطٔٙبغاجبتغیبغایثا
وسچٟبیٕس.غبشطعچٙیٗتغییسٚتیِٛیزااختٙبة٘بپریسٔی«طزٖٚثٛط»ٚ٘ٝ«پدیدازی»

ْ»حتیثٝایساط زٚ٘اد.٘یاصاشپایؽپبغاخٌفتاٝاغات«ومداٖوٙتسَثاسذٞٙیاتٔاسط
.یاً٘جبقثباقَٛثبشازیبثیطزغیبغتعطلیمباشٕٞیٗٔٙظسلبثُتٛنی اغاتوصایٙدٜ
ؾادٖثاٝیٙاٛاٖطٞٙدٌبٖٚتٕبیاُنٟ٘ابثاسایتّمایزٚیىسطغیبغیطزٔیبٖزایتغییس

«ٝ عٚناسٚزتپبغاخٍٛییثاٝ«یغیبغاتثبشیٍساٖالتكبطییملا٘یعحتایطزیسقا
ٞبیطٞٙدٜعٔٛخجبتتیَٛطزغیبغتحصثیٚوعبِیتًٔبِجبتثعهب٘بٕٞػبشیهزای

یبثیغیبغی٘ٝچابزچٛثیاغاتطزثٙبثسایٗثبشاز.غیبغیؾخكیزاوساٞٓنٚزطٜاغت
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«پػایٙی»خلاءوٝثخٛاٞدخٛطزاثٝغیبغتتیٕیُوٙدعثّىٝخٛطغسؾتٚٔابٞیتی
.ٞبیاخیساغتیغیبغیعثٝٚیطٜيیطٞٝطاؾتٝٚٔیكَٛتیٛ تیسقٝ


 واپذيز تزوذ ي محصًل تزكية اجتىاب: سياست.4-3

ٖٔیكَٛغیبغیثبثس٘ادغیبغایطزوٟٓٔبٞیتثبشازغیبغیثٝیٙٛاٖثبشازیوٝطزن
ٌفاتٗثاٝتٛا٘دٔجٙبییثاسایپبغاخیٟ٘بییتٕبیصخٛطزااشطغتخٛاٞٙدطاطعٔی٘مًٝ

ٝ ٝثسخیٔٙبلؿبتطزٔٛزطایٕبَِٔٛفا یٞابیحابوٓثاسثبشازیابثیتدابزیثاسیسقا
ثبیادٞبٚ»غیبغتٚٔٙبغاجبتغیبغایعوابززاشن٘چاٝطزٔاٛزط.غیبغیعوساٞٓنٚزط

ؾٛطعٚاخدٔبٞیتیاغتواٝینٖطزلبِتتبٔلاتطزثبةأسغیبغیٌفتٝٔی«بیدٞب٘ج
ٞابییاغاتواٝثابثٝتعجیسطیٍسغیبغتٚاخدٚیطٌی.ٞبینٖطازط«اغت»حىبیتاش

ٞبیتبزیخیطزثبةزوتبزٚیّٕىسطنطٔیطزطزٖٚٔٙبغاجبتغیبغایتٛخٝثٌٝصازؼ
ٞابییواٝخجاساشطیتغییس٘بپریستّمیواسط ٚیطٌایٞبزاتبحدشیبتٛا٘دنٖٚیطٌیٔی

تٛا٘اداِمبیادٜٔاییّای«ٚالعیت»طٞٙد ٚایٗنٖٔی«ٚالعیت»ٚنعیتأسغیبغیطز
چٙب٘ىاٌٝفتاٝؾادعٕٞب٘اب«ٚالعیات»ایاٗ.ٔٛیدٚٔجیٗٚخٟیٟٔٓاشٔبٞیتنٖثبؾد

ززاشثٝیجبزتطیٍاسغیبغاتأاسیاغاتواٝواب.غیبغتاغت«پدیدازی»خكّت
ثٛط٘ؽعٔٛیدغسؾاتٚٔبٞیاتپدیدازیعأسیاغتوٝ«تدٛیصٞبیٞٙدبزیسوّػفی»

نٖاغتٚایٗتجعبتپسؾٕبزیطزثسطازطوٝیىیاشٟٕٔتسیٗنٟ٘باشحیثثیثایواٝ
اٌاس.یثس٘دغبشیغیبغیاغتوٙیٓعغٙخیتذاتینٖثبٔمِٛٝٔبطزایٗٔمبِٝط٘جبَٔی
یتوّیدیثسخٛزطازاغتعلٛتٚقالاثتتكاٛیسیاغاتن٘چٝطزثس٘دغبشیاشإٞ

ؾٛطعطزیبِٓٔٙبغجبتغیبغی٘یاصعن٘چاٝطزوٝاشیهثس٘دطزذٞٗٔخبيجبٖایدبطٔی
ٓیٟ٘بییٔی٘مًٝ ٞابیتٛا٘دغس٘ٛؾتزٚیاداطٞبیغیبغایزاثاٝٚیاطٜطزطزٖٚزضیا

ٙادٌبٖایدابططٞٔسطٔػب ززلٓثص٘دعلٛتٚقلاثتتكٛیسیاغتواٝطزذٞاٗزای
ایٗثٝٔعٙبیتمّیُخٟبٖغیبغتثٝأسیْٔٛٞٛ٘یػتعثّىاٝ٘بؾایاشوٟآ.ؾٛطٔی

تٛاٖتٕٟیدیایٗ٘یٛاشاغتد َزأی.أسغیبغیثٝیٙٛاٖأسیثبيجیعتیٔعیٗاغت
.ثسایپبغخثٝٔخبِفبٖٞٙدبزیٔٛزطٔلاحظٝلسازطاط

یزاثبتٛخٝثٝتعسی واٛقعخكاّتپدیادازیزغداٌسٔجٙبیأسغیبغأبثٝ٘ظسٔی
َ ٞابییثاسایپبغاخثاٝنٖطز٘ظسنٚزیٓعنٌٖبٜخٛاٞیٓتٛا٘ػاتثاٝتٕٟیاداغاتد 
«نزاءٔخبِفبٖتٛقیفی»ٔٙبلؿبتیٔجبطزتٚزشیٓوٝطزثخؽ٘خػتٔمبِٝتیتیٙٛاٖ

طزن٘داابثیااثواابززاشٔجٙاابیاخلالاایٚٞٙداابزیعغسؾااتی.اؾاابزاتیثااٝنٖؾااد
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ٚ«تدبزت»وسطٖتٕبیصٔیبٖنزاءٔصثٛزتلاؼطاؾتٙدتبثبثسخػتٝ.ؾٙبختیطاؾتٚؼز
یًٔبِعبتیٚیّٕىسطیٔتفبٚتعطزثابةايالاقثسخایثٝیٙٛاٖطٚیسقٝ«غیبغت»

.یطیٍسعٔٙبلؿٝوٙٙدٞبییهحٛشٜثسحٛشِٜٔٛفٝ
طزثبشازیبثیغیبغایطزوٙتسَثسوسنیٙدٕ٘بطغبشی٘خػتیٗٔٙبلؿٝیجبزتثٛطاشیدْ-

تٛا٘ادٞبیایٗطغتٝاشٔخبِفبٖثٝطٚطِیُیٕدٜٕ٘یاغتد َ.لیبظثبثبشازیبثیتدبزی
طِیُ٘خػتعطِیّیٔعسوتیٚطِیُطْٚطِیّیتابزیخی:اشلٛتچٙدا٘یثسخٛزطازثبؾد

ٝ.اغت یطِیُٔعسوتییجبزتاغتاشایٙىٝنع وٙتسَوسنیٙادٕ٘بطغابشیطزیسقا
بغیعثخؿیاشٔبٞیتایٗطیػیپّیٗاغتٚطزاغبظ٘بظسثسایٗٚالعیتاغتواٝغی

یٔٙبغجبتغیبغیعاتفبلبثبتكبٚیسٚتكٛزٞبثیؿتسغسٚوبزطازیٓتابثابٔبطزیسقٝ
ثٝیجبزتطیٍاسایاٗاطیاب). O’Shaughnessy, 2012: 361)ٔیكٛ تییٙیّٕٚٔٛظ

ؾااٛطعطٞٙاادٌبٖٔجبطِااٝٔاایبغااتٕدازاٖٚزایوااٝطزغیبغااتعٔبٞیااتن٘چااٝٔیاابٖغی
تساغتعثیؿتساشن٘ىٝطاَثسٔٙبلؿٝٚچبِؿایطزثابةثبشازیابثیتسٚذٞٙی٘بّٕٔٛظ

ثٝ٘ظسٔباٌسثتٛاٖخكّتاقّیسثس٘دطز.تٛا٘دٔٛیدنٖلّٕداطٌسططغیبغیثبؾدعٔی
٘یصثبؾادع«ٔیكَٛ»فتِتٛا٘دحبُٔقایوٝتٛأبٖٔیٔییىغیبغیزاثٝیٙٛأٖمِٛٝ

طز٘ظسنٚزیٓعنٍ٘بٜؾبیدتٛویكطزٔییىغیبغیثیؿتساشٞاسٔیایىطیٍاسیعحتای
اشٕٞیٗزٚغتوٝثعاداش.ٞبیثس٘دغبشیثبؾدتدبزیعٔػتّصْایٕبَاقَٟٛٚٔبزت
ع«ثس٘دغبشیغیبغی»وٝثبتٛخٝثٝاق2008َٛوٕپیٗثػیبزٔٛوكثبزاناٚثبٔبطزغبَ

ٞابیوٕپایٗاٚثبٔابطزظ»ٞبیا٘تخبثبتیپدیدنٚزطعثسخایاشطزوسنیٙدزلبثتا٘ملاثی
أباشحیاثتابزیخی). Amy Syracuse, 2008)ٌٛیٙدغخٗٔی«ثسایثبشازیبثبٖتدبزی

ٔبطزثیثاشظٟٛزثس٘دغابشیغیبغایثاٝایاٗ.٘یصثسایٗاغتد َخدؾٝٚازطاغت
عاشخٙاًخٟاب٘یطْٚعثابتیاٛ تیتابزیخیٞبیپ٘ىتٝاؾبزٜوسطیٓوٝطٔٛوساغی

ٞاابیحصثاایعثااٝغااٛیٞاابییٔجتٙاایثااسایاادئِٛٛضیا٘اادٚاشطٔٛوساغاایزٚثااسٚؾاادٜ
ٞابیٔیّایعؾخكایٚخ اسططزحابَٞبییٔجتٙایثاسیلایاكٚٚوابطازیطٔٛوساغی

تٛا٘دثٝلٛتایٗاغتد َأثبَا زٔاٛزطِِٚٞٙجاسينغایتایٗ٘ىتٝخٛطٔی.ا٘دحسوت
زٚطٚٔخبيجبٖؾدٖپیؽٔیسغب٘دوٝچٖٛطزغیبغتوهبٕٞٛازٜثٝغٕتطٚلًجیث

ایااٗثاابشازیاابٞااٛاطازغاافتٚغااختواالاٖغیبغااتٕدازٞػااتٙدٚیااب٘ػااجتثااٝاٚ
ا٘دعثٙبثسایٗوٙتسَٔبطزثبشازیبثیغیبغیثسوسنیٙدٕ٘بطغبشیثػایبزطؾاٛازتستفبٚتثی

 ).Ormrod, R. P. And Henneberg, 2006: 38)اشثبشازیبثیتدبزیخٛاٞدثٛط
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یثعدیوٝاشغٛیٔخبِفبٖتٛقیفیثبشازیبثیٚثس٘دغبشیغیبغیٔٛزطاؾابزٜ٘ىتٝ-
نٟ٘بثبتفىیهٔهٕٖٛیهپػبْاشغٛی.ٌیسطعومداٖوٙتسَثسؾخكیتاغتلسازٔی

ثابٔهإٌٖٛٚسططعوٛؾؽطززاٜایدبطپیبٔیغیبغتٕدازِٚیٙیوٝنٖپیبْٔٙتمُٔی
ِیٗٔٙبغتطززاغتبیتیمكاٞدافغیبغیزاأاسیثػایبزطؾاٛازٚٔػاتعد٘تابیح

ایوّٕٝٔٛاشٔیكاٛ تٚوٟٓثبشازغیبغتثٝیٙٛاٖیسقٝ.وٙٙدٔعىٛظلّٕداطٔی
وب ٞبیذٞٙیٚثٝثیب٘یغٛثطوتیٛاغاتعاٌسچاٝطؾاٛازثٛطٖتٛویاكطزایاٗثابشاززا

ایٔػتمُوٓاشایدبطیهٔب٘عٔعسوتیثسایقٛزتجٙدییسقٝطٞدعأبطغتتمّیُٕ٘ی
ییهٔیكاَٛطزغیبغتثٝٔثبثٝ.ٕ٘بیدثٝیٙٛاٖثس٘دغبشیغیبغی٘یصخٌّٛیسیٔی

ییهثس٘داغتوٝاتفبلبثیؿتساشٞسودبثبیادیٟ٘بییثٝٔعٙبیغیبغتثٝٔثبثٝ٘مًٝ
زثیاثاشثس٘ادغیبغایاشإٞیاتواٛقن٘چٝط.طزوبزاوتسغیبغتٕدازتجّٛزپیداوٙد

ٝاِعبطٜ ٌاسوتٗاشایثسخٛزطازاغتعتبویدثسثس٘دغیبغیؾخكیٚطزییٗحبَوبقاّ
ِیاصااغاپیّسٚخا ثسٌٙاسطزوتابة.تٕسوصثسغیبغتحصثیٚثس٘اداحاصاةاغات

ثٝایٗ٘ىتٝطزخكٛـپیسٚشیثابزاناٚثبٔابطزا٘تخبثابتثس٘دغبشی٘بٔصطا٘تخبثبتی
:٘ٛیػاٙدنٟ٘بٔی.وٙٙدینٔسیىباؾبزٜٔیزیبغتخٕٟٛزیطزایب تٔتید2008ٜغبَ

چاٝچیاصیطزوٕپایٗ:پسغادزٚطٚٔیایخدیدٔیایٗوتبةثٝپعسوب٘بِٟبیزغب٘ٝ»
ایلدیٕیٚ٘اٛیٗعثبشازیابثیاشيسیكوب٘بِٟبیزغب2008ٝ٘زیبغتخٕٟٛزیاٚثبٔبطز

اشایٗزٚایٗوتبةثس٘دغابشیوب٘دیادا٘ابٌْسوتاٝ.«ٚثبٔبثس٘دا»:ؾد؟پبغخایٗاغت
زٚ٘دثس٘دغبشیوب٘دیداع٘ٝثبخٛطوب٘دیداعثّىٝثبٔخبيجیوٝاٚثساینٟ٘ابشیسا.اغت

ٗ ٔب٘یصثابٔكاسفؾٛطثبشازیبثیؾدٜعنغبشٔی -ٞابیغیبغاینٔسیىابوٙٙادٌبٖوٕپای
ٓنغبشٔای-طٞٙدٌبٖنٔسیىبزای ثٙابثسایٗٚلتایاش(.1394:26سٌٙاسعاغاپیّسٚث)«وٙای

ٝیثس٘د٘یُٔییٔیكَٛثٝغیبغتثٝٔثبثٝغیبغتثٝٔثبثٝ یوٙایٓعخٛطثخاٛط٘مًا
٘یاُ«طزنٔخبيجابٖاشؾخكایتغیبغاتٕداز»ثاٝ«ؾخكیتغیبغتٕداز»تٕسوصٔباش

وٟآوٙٙدوٝٔبطزقدطاغپیّسٚثسٌٙسطزخبییاشوتبةخٛطقساحتباؾبزٜٔی.وٙدٔی
طٞٙدٌبٖنٔسیىبییزاایٙچٙیٗٔٛزطثبشازیبثیلسازچٍٛ٘ٝاٚثبٔبزای»ایٗ٘ىتٝٞػتیٓوٝ

«ثدٖٚایٙىٝؾٙبختچٙادا٘یاشاٚطاؾاتٝثبؾاٙدطاط٘دعٔیّٛیٗتٗثٝاٚزای69طاطوٝ
ٖ»طزایٙدبٔٙظٛزاش(.1394:18اغپیّسٚثسٌٙسع) عؾاٙبختچٙاداٖاش«ؾاٙبختچٙادا

طاؾاتٙدواٝ«پدیادازی»نٖاغتعٌٚس٘ٝن٘مدزؾٙبخت«حبقٚالع»طزؾخكیتاٚثبٔب
.ثدا٘ٙدثبیدثٝاٚزایثدٞٙد
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 ثاٝ«ٞبیٕ٘بطیٚازشؾی٘بٞٙدبزی»یثعدیٔخبِفبٖتٛقیفییجبزتثٛطاشٔٙبلؿٝ-
یغیبغاتعطٞٙدٌبٖعثٙبثٝالتهبییسقٝیغیبغییعٙیزایشیٓنٟ٘بٔخبيجبٖیسقٝ

ٞػتٙدثبثب تسیٗطزخٝاشحیثازشؾایٚایادئِٛٛضیىیعطزحابِیواٝيبِتوب ٞبیی
اثصازثٝوبززوتٝطزثبشازیبثیغیبغیطزٟ٘بیتثبًٔبِجبتثبشازیٚتدبزیوٝوبلادنٖ

تٛا٘دغٙخیتیثبیبِٓٔٙبغجبتغیبغایثسخػتٍیازشؾیٞػتٙدغسٚوبزطاؾتٕٝٚ٘ی
یغیبغتتبحدیٞبیٌرؾتٝاشٔمِٛٝثٝطزنطٞٝایٗ٘ىتٝاِجتٝثبتٛخٝ.ثسلسازغبشط

ثبایٗحبَاٌسثٝاغتد َتبزیخیوٝا٘دویلجاُثاٝنٖاؾابزٜ.زغدطزغتثٝ٘ظسٔی
ٚثاٝ«ثبشازیابثیغیبغای»ؾدثبشٌسطیٓطزخٛاٞیٓیبوتوٝظٟٛزطیػیپّیٙیثابیٙاٛاٖ

ٞابیٞیاتطٔٛوساغایعخٛطثٝ٘ٛییٔیكَٛتغییسطزٔب«ثس٘دغبشیغیبغی»ط٘جبَنٖ
التهبئبتٕٞیٗتیَٛثٛطٜاغتواٝشٔیٙاٝ.پعاشخًٙطْٚخٟب٘یاغتع٘بثبِعىع

طٞٙاادٌبٖایااٗطغااتٝاشزای.زاثااسایظٟااٛزطیػاایپّیٙیایٙچٙیٙاایوااساٞٓنٚزطٜاغاات
«التكابطی»ٞبیایدئِٛٛضیهولاٖعثبذٞٙیتیٞبعطیٍسثٝخبیتىیٝثسازشؼطٔٛوساغی

ٞابیوالاٖثاٝیٙاٛاٖوٙٙدٚثیؿتساشن٘ىٍٝ٘ساٖایادئِٛٛضیٚزٚطٔیثٝثبشازغیبغت
طز«ٚخاٛطی»طاطٖثبؾٙدعثسیلایكوسطیعٔیّیٚثٝثیب٘یایثسایزایٔعیبزٚنبثًٝ

اواَٛغیبغاتحصثایٚٔیٛزیاتیابوتٗثایؽاشپایؽ.ٚزش٘ادایٗوسنیٙدتبویدٔای
ٛطحبویاشٕٞیٗأساغتٚایاٗٞبی٘ٛیٗعخاؾخبـٚغیبغتٕدازاٖطزطٔٛوساغی

یٔیكاٌَٛسطا٘دوٝغیبغتثٝٔثبثٝیٔیٛزیایٗٔمبِٝثبشٔیثبزطیٍسٔبزاثٌٝصازٜ
یثس٘دتسخٕاٌٝاسططتابطیػایپّیٗثبشازیابثییٟ٘بییثبیدثٝغیبغتثٝٔثبثٝطز٘مًٝ

.پریسیثیؿتسیثسخٛزطازٌسططغیبغیاشلبثّیتوٟٓ
ٙبختذٞٙیتٔسطْثٝیٙٛأٖاب٘عیٔعسوتایثاسغاسزاٜثبشازیابثی٘ىتٝنخسیدْؾ-

طٞٙادٌبٖعثاسخلافتّمایایٙىٝذٞٙیتٔخبيجبٖثبشازغیبغتعیعٙیزای.غیبغیاغت
ٔتخككبٖثبشازیبثیغیبغیعوبلدٚنٛدٚزٚؾٙی شْاغتعیبطغتوآطزاغّات

یطزغتیاغاتغبظٌصازٜتٛاٖچٙیٗٚنٛحیزاطزنٟ٘بغسازٌسوتعطزأٛازطٕ٘ی
ٌسططواٝایاٌٗاصازٜعثیؿاتساشن٘ىاٝثاٝٔٛناعٔخبِفابٖأبثبتبُٔطزنٖنؾىبزٔی
تٛا٘دطزخدٔتتمٛیاتٔٛناعطا٘ؿاٛزاٖثبشازیابثیغیبغایتٛقیفیٔدطثسغب٘دعٔی

َ»ثبٌارزاشغیبغات.طزنید ثاٝغیبغات(product-oriented parties)«ٔیاٛزٔیكاٛ
 market)«ثابشازٔیٛز»ٚطزٟ٘بیتثٝغیبغت(sales-oriented parties)«ٔیٛزوسٚؼ»

oriented parties()عتبویدٚتىیٝثسًٔبِجبتثبشازغیبغای(1394:12اغپیّسٚثسٌٙسع
ٞابیخدیادٚتٛا٘ادٔٛیادطٔٛوساغایثٝخبیيساحیٔیكِٛیپیؿیٙیثساینٖعٔای
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طزٚالعاٌس.ٞبیی شّْٚٔصْٚیىدیٍسثبؾدطیػیپّیٗثبشازیبثیغیبغیثٝیٙٛاٖپدیداز
طزٔٛزطذٞٙیتٔسطْعثٝيساحیٔیكِٛیپیؿیٙی«ٞبیحدظ»لساز٘جبؾدثبزغیدٖثٝ

«واب ی»ٞبیٔب٘دوٛؾؽثسایوٟٓٚیطٌیثساینٟ٘بٔجبطزتٚزشیٓعوبزیوٝثبلیٔی
ٝ ثاٝیٙاٛاٖیثس٘دغابشیغیبغایًّٔٛةطزذٞٗنٟ٘بغت طزٚالعایٙدبغتوٝٔمِٛا

ٌاسططٚاغاتد َٔخبِفابٖتٛقایفیوبٖ٘ٛٔجبحثطزثبشازیبثیغیبغایثسخػاتٝٔای
.ٕ٘بیدثبشازیبثیغیبغیزاثبیىیاش٘مبولٛتثس٘دغبشیغیبغیتجدیُٔی


 سنجش امکانات برندسازی سیاسی در ایران.5

ٓثس٘دغبشیغیبغیثٝیهٔعٙبعاشخّٕٝاغتّصأبتاختٙبة ٔسطٔػاب ز٘بپریسیهزضیا
ایٗ٘ىتٝاِجتٝثدیٗٔعٙب٘یػتواٝطا٘اؽثس٘دغابشیغیبغایٚٔؿاتمبتنٖاش.اغت

ٗخّٕٝاغاتساتطی ٝٞابیا٘تخبثابتیٚاٍِٛٞابیوٕپای ٞابییحىٛٔاتغابشیعطزٕٞا
طٔٛوساتیهخبیخٛطزاثبشٕ٘ٛطٜٚطزحبٌَػاتسؼاغاتعثّىاٝطٔٛوساتیهیبؾجٝ

ٝتٟٙبحبویاشنٖاغتوٝطیاٛیسٔ یٟ٘ابییسطٔػاب زیٚحىٛٔاتٔسطٔایعطز٘مًا
اوٙاٖٛطزٔیابٖ.تٛا٘دٚؾبیدثبیدثٝثػىٌٚػتسؼچٙایٗطا٘ؿایٔٙتٟایٌاسططٔی

واآطزیاابِٓؾااعبزٚؾااٛطوااٝطغاتوؿاٛزٞبیخٟاابٖعوٕتااسحىااٛٔتییبواتٔاای
اؼاشًٔبِجبتٔسطْٚاخرتكإیٕبتٟٔآغیبغایثابپسٚپبٌب٘دایغیبغیعاشپیسٚی

ایاٗٚالعیاتعوابززاشطزخاٝٚٔیاصاٖس.یٔسطْغخٍٗ٘ٛیدثٝخٛاغتٚازاطٜتٛخٝ
ٞاابییطٔٛوساتیااهثااسؾاایٜٛحمیمتاایوااٝطزنٖاغااتعثااٝٔعٙاابیپیااسٚشیسؾاایٜٛ

غیسطٔٛوساتیهحىٛٔتاغت شیسااقُاقیُٚ٘خػتیٗطزثبشازیبثیغیبغیوٝؾبید
نٚزطایٗاغتوٝن٘چٝطزذٞٗاواساطثتٛاٖنٖزااشخّٕٟٕٝٔتسیٗلٛا٘یٗنٖثٝؾٕبز

اشایٗزٚیداطثاٝٞای .طٞدثستسیطازطزٚیٔی«حبقٚالع»اوتدعثسن٘چٝطزاتفبقٔی
تٛا٘اداشن٘چاٝیٟ٘بییعٕ٘یٚخٝ٘جبیدثسنؾفتٝؾدعشیساذاتٔٙبغجبتغیبغیطز٘مًٝ

بتطزٟ٘بیاتثسًٔبِجبتٚٔٙٛیبتاوساطیهخبٔعٝاغتعٔٙفاهٌاسططٚایاًٗٔبِجا
ٔجتٙیثسطزویاشيجیعتنطٔیاغتوٝتبزیخٚتدسثٝ٘ؿبٖطاطٜاغتعتغییاسثٙیابطیٙی

زغادثػاىٌٚػاتسؼطا٘اؽثٙابثسایٗثاٝ٘ظاسٔای.طزنٖقٛزت٘خٛاٞدپاریسوت
تسوسطٜٚاشغٛیطیٍاسثابثس٘دغبشیغیبغیعاشیهغٛوسنیٙدٞبیٔٛخٛطزایملایی

وٓوٙتسَاخلالیٚٞٙدبزیایاٗوسنیٙادایٗوسنیٙدعطغتغبشطزتمٛیتیٙبقسؾفبف
.غبشطپریستسٔیزاأىبٖ
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أبخبیيسدایٗپسغؽثٝيٛزاغبغیٚخٛططازطوٝثبشازیبثیغیبغایعثاٝٚیاطٜطز
تٛا٘دپیداوٙد؟ثٝیجابزتٞبیغیبغیطزایساٖعچٝٚخٟیٔیخكٛـاحصاةٌٚسٜٚ

یغیبغتیّٕایٜثػىٌٚػتسؼایٗطا٘ؽطزیسقٝٞبییوٝثسغسزاطیٍسطؾٛازی
طزایساٖٚخٛططازطعاشٔٙظسٌبٜثبشازیبثیغیبغیعطلیمبچٝچیصٞبییٞػتٙد؟پبغاخثاٝ

تٛاٖیىیاشٚخاٛٞیيّجدعأبتٟٙباشثبةيسدثیثٔیٞبٔدبِیوساخٔیایٗپسغؽ
ٓ.ٞبغاتزأٛزطثسزغیلسازطاطوٝٔجٙابیثسخایاشایاٗطؾاٛازی ثٙادیاٌاستمػای

ٔیاٛزٚثابشازٔیٛزٔجٙابیوابزٔیٛزعوسٚؼثبشازٞبیغیبغیزاثٝثبشازٞبیٔیكَٛ
لسازطٞایٓٚغاپعثاٝایاٗاقاُواٝثس٘دغابشیغیبغایثاٝٚالاعتیماكاِصأابت

ٞبیغیبغایطزیغیبغیاغتعنٍ٘بٜثبیدٌفتاحصاةٌٚسٜٚثبشازٔیٛزیطزیسقٝ
.ٔیٛزلبثُثسزغیٞػاتٙدٞبیٔیكَُٛاحصاةٌٚسٜٚایساٖيجكتعسی وٛقعطزذی

ثبشازیبثیغیبغیعثٝیٙٛاٖیىایاشؾ اعتسیّآغیبغاتواٝاِجتاٝخكاّتیٔؿخكاب
ایطازطعٔیكَٛخٟب٘یاغتوٝطزنٖزایٚ٘ظسٔسطْعثاٝیٙاٛاٖیىایاشزؾتٝٔیبٖ
ٞابعىٛٔاتٌاسططعواٝاشغاٛیحٞبیٔٛ سثستكٕیٕبتیٔیػٛةٔایتسیِٗٔٛفٟٝٔٓ

.ٌسططاحصاةٚغیبغتٕدازاٖاتخبذٔی
ٔیٛزعنٖاحصاثیٞػاتٙدواٝثاٝؾادت٘ػاجتبثاٝٞبیغیبغیٔیكَٛاحصاةٌٚسٜٚ

وٙٙدعحػبظٞػتٙدٚطزلجبَتغییساتاحتٕبِیطزنٖٔیكاَٛعٔیكِٛیوٝتِٛیدٔی
ٝ واابز اٌااسٔیكااَٛٔااٛزط٘ظااساحااصاةغیبغاایزازوتبزٞاابٚثااٝؾاادتٔیبوظاا

ؾابٖٚطزیاهوالاْٞبیًّٔاٛةٌرازیٞبیغیبغینٟ٘بعٔبٞیتغیبغتٌیسیٔٛنع
َایدئِٛٛضیحبوٓثسنٟ٘بطز٘ظسثٍیسیٓعٔی ٔیاٛزعطزتٛاٌٖفتواٝاحاصاةٔیكاٛ

طا٘ٙادواٝثاٝثابشازغیبغاتیسناٝیٟ٘بییعٞٛیتخٛطزأسٖٞٛٔیكِٛیٔی٘مًٝ
ٖثبلیثٕب٘ٙدٚاشثبویاشنٖ٘داز٘دنٟ٘بلسازاغتحصةثٝٔعٙبیولاغیهن.وٙٙدٔی

ٞبیپیبپینٟ٘ابطزثابشازطاز٘دعثٝثٟبیؾىػتوٝایٗتبویدثسٔیكِٛیوٝیسنٝٔی
ؾٛ٘دعٚناعیتزاثاٝتسویجایاشأبپبزطٚوػیوٝثبنٖٔٛاخٝٔی.غیبغتٔٙدسٌسطط

ٚوػاتیٚخٛطیااشیهغٛحصةغیبغیوٝوّػفٝ:غبشطوٕدیٚتساضطیثدَٔی
وٙدوٝخسیدازیطزثبشازغیبغاتلدزتغیبغیاغتعاوٖٙٛثسٔیكِٛیپبوؿبزیٔی

یبثد اشغٛیطیٍسعایٗحصةثبتٛخٝثٝٞٛیتیوٝثسایخٛطتعسیا واسطٜعاٌاسٕ٘ی
ایاٗپابزاطٚوعواٝ.لسازاغتحصةثبلیثٕب٘دعثبیدثسٔیكَٛخٛطپبوؿابزیوٙاد

طزنطزغتاشيجیعاتیثیػتٓثٛطع٘بؾیاشیدْغس٘ٛؾتثػیبزیاشاحصاةطزغدٜ
ایایاٗٔعهاُیٕادٜ.اغات«پدیدازی»ٔٙبغجبتغیبغیعثٝیٙٛأٖٙبغجبتیطزاغبظ
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یغیبغایطزٞبییسقٝٞبیغیبغیٚاِجتٝؾكیتاغتوٝثػیبزیاشاحصاةٌٚسٜٚ
.وؿٛزثبنٖزٚثسٚٞػتٙد

یطیٍسیاشاحصاةٞػتٙدوٝثسایوسٚؼٔیكاَٛخاٛططزثابشازغیبغاتعأبطغتٝ
ٌساثابثاٝوابزاحصاةوسٚؼ.ٚزش٘دوٓثٝثسخیلٛایدیبْطاطٚغتداِتفبتٔیطغت

ثسطٖوٖٙٛوبزنٔدِازتجبيبتِثس٘دغبشیغیبغیعثسن٘ٙدتبنٖچیصیزایسناٝوٙٙادواٝ
وآطزٔػایسالٙابکٔاسطْثاساین٘ىاٝنٟ٘ابطغات.اغتطز٘ظسن٘بٖثسایٔسطْثٟتسیٗ

وٙٙدعثٟتسیٗٔیكَٛثساین٘بٖاغتعاشٞی وٛؾؿیوٝٔجتٙیٔیكِٛیوٝیسنٝٔی
.ٕ٘بیٙدثسطا٘ؽثبشازیبثیثبؾدعوسٌٚرازٕ٘ی

أب٘ظبْطٔٛوساتیهعاغتّصأبتیطازطواٝثابتٛخاٝثاٝٔػابیدثٛطٖؾاسایىعثاٝغاٛی
ایاشتیمكثسخیاشاغتّصأبتظٟٛزاحصاةثبشازٌسإ٘ٛ٘ٝ.وٙدٔیؾدٖ٘یُپیدایّٕی
نٟ٘بطیٍاسٔیكاِٛیاشپایؽ٘داز٘ادعثّىاٝثابتٛخاٝثاٝ.ٞبیطٔٛوساتیهاغت٘ظبْ

.وٙٙادٔییثبشازاغتوٝٔیكَٛزايساحیٚثٝثبشازغیبغییسنٝخٛاغتًٚٔبِجٝ
ْتبّٔیاخٕبِیطزایٗغٝطغتٝاشاحصاةغیبغی ٞابیعزٚ٘دتادزیدیستیاَٛطز٘ظاب

غبشطوٝچٙب٘چٝٔجتٙایثاسطزوایاشٔبٞیاتٔٙبغاجبتٔسطٔػب ززا٘یصثسٔبٞٛیدأی
.نٚز٘خٛاٞدثٛطغیبغیثبؾدعؾٍفت

ٞابٚاحصاثاییٔٙبغاجبتغیبغایطزایاساٖعٔابثابٌاسٜٚزغدطزیسقٝأبثٝ٘ظسٔی
ثٙادیواسط اٌسچاٌٝسايجمُٝاحصاةٔیكَٛتٛاٖنٟ٘بزاطزذیٔٛاخٟیٓوٝیٕدتبٔی

ٌاساؾدٖثٝیهٌسٜٚغیبغیوسٚؼاِمبیدٜؾٟٛطیثسایتجدیُٞبییّیثسخیوعبِیت
زغدواٝثبایٗحبَثٝ٘ظسٔی.ٞبیا٘تخبثبتیطزایساٖطیدٜؾدٜاغتطزثسخیاشثسٞٝ

كاَٛعچیاصیاش٘ػجتثٝاِتفبتثًٝٔبِجبتٔسطٔیثٝیٙٛأٖجٙبییثاسایيساحایٔی
«أٛزغیبغای»اشيجیعت«غیسغیبغی»خٙعوٛثیبٚخٛططازطعوٝثبشٞٓ٘بؾیاشطزن

خبیط٘یباشلٛایدیىػب٘یپیاسٚیوٙادعثّىاٝحصةثبشازٌسالساز٘یػتطزٕٞٝ.اغت
تٛا٘دثباِتفبتثًٝٔبِجبتٔؿتسیب٘ؽطزثبشازغیبغایعچٙب٘چاٝاتفبلبحصةثبشازٌسأی

ٔدازٚٔتعٟدثبؾٙدعٔیكِٛیيساحایوٙادواٝطزؾٟسٚ٘دا٘یاخلالیعطیٗٔؿتسیب٘ؽ
غبختٗاٞدافغیبغینٖحصةیبٌسٜٚعٔیكِٛیيساحیوسطٜثبؾدوٝثابییٗٔیمك

ثس٘دغابشیغیبغایاش.٘یبشٞبیثبشازغیبغتطزنٖثػتسخبـعغٙخیتثیؿتسیطازط
ٝا٘ٝٞبیٔسطٔػب زثخؿیدٖثٝغٛیٝایٗٔٙظسعٔٛنٛییت یییاهحىٛٔاتطزیسقا

.یُٕاغت
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 گیری نتیجه.6
یثبشازیبثیغیبغایطزوتابةاقاّیٔبزؾٕٙتعاشٟٕٔتسیٗطا٘ؿٛزاٖیسقٝخٙیفسِع

عثیثخٛطزاثبظٟٛزثابشازغیبغایاقَٛٚوبزثسطٞب:ثبشازیبثیغیبغیخٛطثبیٙٛاٖ
شیآٚی٘بؾایاشتغییاسٚوٙد پدیدازیوٝثٝٔیلاطیثٝثعدنغبشٔی1980یاشطٞٝ

ٝتیااَٛطزطزٖٚطٔٛوساغاای ثااٝشیاآ.ثااٝثعااداغاات1960یٞاابیغسثاایاشطٞاا
تاٛاٖاشنٖثابیٙاٛاٖٞبیٟٔٓایٗتغییساغبغیوٝطزٚالعٔایٔبزؾٕٙتعغسوكُِع

یطٔٛوساتیهحىٛٔات٘یاصیابطواسطعیجبزتٙاداشاواَٛتیمكاغتّصأبتًٔٙمیسؾیٜٛ
ثخؽسحصةعاوَٛٔؿابزوتٟسٚ٘داٖعتهعی خبیٍبٜٞٛیتیهٛیتحصثیاشغٛیؾ

َ٘بپریستسؾادٖسزوتابززایثیٙایطزغیبغتثٝاؾىبَغاٙتیعپایؽ ؾادٖطٞٙادٌبٖعثاد
ٞبیخدیدٔثُتّٛیصیٖٛٚثعدٞبایٙتس٘تثٝٔٙجاعاقاّیثاسایاخارتكإیٕبتزغب٘ٝ

-Less.)یٚحصثایطٞٙدٌبٖ٘ػجتثٝاِیتِغیبغاتسؾدٖسزٚیىسطزایغیبغیٚا٘تمبطی

Marshment, 2009: 6(تٛا٘دیهثبزطیٍسایٗتمسیساشنٖزٚٚاخدإٞیتاغتوٝٔی
ی٘ٛظٟٛزثبشازیبثیغیبغیٚثس٘دغبشیغیبغیزاثسایٔبنؾاىبزغابشطعٔبٞیتپدیدٜ

ثبیاد.پدیدازیوٝوٟٓنٖٔٙٛوثٝطزویتبزیخیٚٔعسوتایثاٝؾاىّیتٛأابٖاغات
طیػیپّیٗثبشازیبثیغیبغیثاٝیٙاٛاٖطیػایپّیٙیطزحدوبقاُسطا٘اؽطا٘ػتوٝظٟٛز

ٝ) Less-Marshment, 2009:1)ثبشازیبثیٚغیبغت یتیاِٛیعاشحیاثتابزیخی٘تیدا
یطٔٛوساتیاهحىٛٔاتؾدًٖٔٙاكسطزٚ٘ایسؾایٜٛتسٚاشحیثٔعسوتیعٔیمكاغبغی

ٛظطٔٛوساتیاهنٖعثاٝیٙاٛاٌٖساییزاعحتیطزلبٔایوٝطزٟ٘بیتع٘خجٝاغت ؾیٜٛ
یىیاشٕ٘بطٞبٚٔظبٞسغیسطٔٛوساتیهيسطواسطٜٚغیبغاتزاثػایبزثیؿاتساشن٘چاٝ

.غبشطزٚطعؾخكیٔیا٘تظبزٔی
تٛاٖاش٘ظسطٚزطاؾتوٝپیٛ٘دٔیبٖطا٘ؽثبشازیابثیاشغٛیطیٍسایٗ٘ىتٝزا٘یصٕ٘ی

ثاٝیاه(the political)«أسغیبغای»ؾدٖٚطا٘ؽغیبغتعثیؿتساشن٘ىّٟٝٔٓاشثدَ
ؾادٖثبؾدعثسنیٙد٘صطیه(product)«ٔیكَٛ»یب(commodity)«وب »٘ٛکٔؿخفاش

ثٝتعجیسطیٍساٌسثس٘دزايجكتعسی أاسی.اغت«ثس٘د»ثٝٔفْٟٛوّیدیس«أسغیبغی»
اطثاسلّٕداطوٙایٓعیعٙایأاسیواٝٚاخادچیاصیاغاتٔابش«ٔیكَٛ»اش«تساوصٖٚ»
عٚایٗٔبشاطعخكّتیطزاغبظذٞٙیعغیسّٕٔٛظٚغیسٔابطی(ibid, p111)«ٔیكَٛ»

ایطا٘ػتوٝوػتثیاٙؽیثبشازیبثیغیبغیزاحٛشٜتٛاٖحٛشٜطاؾتٝثبؾدعنٍ٘بٜٔی
ثاٝتعجیاسازغاًٛییس.یٟ٘بییٔػتّصْوػتطا٘ؽغیبغیاغاتطزطزٖٚنٖعطز٘مًٝ

-Less)ٌاسطططزایٙدب٘یصثاٝخاٛثیٕ٘بیابٖٔای«أسغیبغی»ثٛطٖسنزویتىتٛ٘یهوّٕٝع
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Marshment, 2009: 111 .(یثبشازیبثیٚثس٘دغبشیغیبغایزغدظٟٛزحٛشٜثٝ٘ظسٔی
ٞبییّٓغیبغتثٝیٙٛاٖیّٓزاٞجسطزٔعٙابیازغاًٛیینٖزاثبیدطززاغتبیلبثّیت
.یحىٛٔتاشغٛیطیٍستّمیٕ٘ٛطٞبیٔسطٔػب زا٘ٝٞبیؾیٜٛاشیهغٛ٘یصپتب٘ػیُ

یاغبغبیّٕیبتیٕٞٛازٜثسخبیخاٛطٞبی٘بؾیاشاوساوٚتفسیىطزایٗحٛشٜنغیت
شاثٛطٖزاثٝیٙٛاٖطِیّیثسای٘فیاقُیهحاٛشٜتٛاٖأىبٖنغیتثبلیاغتأبٕ٘ی

غاتغسیتثػىٌٚػتسؼطا٘ؽثبشازیبثیغیبغیثاٝحادیا.ٔٛزطاغتفبطٜلسازطاط
وٝحتیثػایبزیاشطا٘ؿاٛزاٖایاٗحاٛشٜطزٔاٛزطٔبٞیاتاقاّیسنٖطچابزاثٟابْٚ

ثٝ٘ظسٔبثبتٛخاٝثاٝط یّایواٝطز).Less-Marshment, 2010: 2)ا٘دغسطزٌٕیؾدٜ
تٛا٘ادایٗٔمبِٝٔٛزطثسزغیلسازٌسوتعتبُٔطزاثعبطتبزیخیٚٔعسوتیایٗپدیدٜعٔی

یثبشازیابثیغیبغایطزا٘اٛاکٚالػابْٔبٞیتزؾادوصایٙادٜثٝیٙٛاٖزاٞیثسایوٟٓ
 .ؾٛ٘دٞبیطٔٛوساتیىیثبؾدوٝطزحبَحبنسطزالكی٘مبوخٟبٖعطیدٜٔیزضیٓ
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