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Extended Abstract 
Introduction 
Placement of destinations in films creates a positive mental image of destinations, differences in 
tourism destinations between competitors, and long-term interest. It is based on the idea that 
films encourage the potential market to visit by introducing viewers to the destination as a 
commodity. So far, no significant research has been done in Iran on exploiting the capacity of 
films and serials in promoting tourism. In the absence of strong theoretical support for the basic 
principles and concepts of film tourism, marketing activities and factors affecting its success 
and Iran's readiness to implement this important; scientific and methodical research on this 
tourism is necessary and can pave the way for further research and be useful as a reference and 
support for action. In line with this necessity, in the present study, the main question of the 
research is raised:  
-What effect does the consumption of art films have on the development of cultural tourism 
capacities in Tehran? 
 
Methodology 
The present study is part of applied and descriptive-analytical in terms of purpose and method, 
respectively. Also, a questionnaire was used to collect information, which was designed using a 
five-point Likert scale. The statistical population of this study included all tourists entering 
Tehran in 2020-2021, and the statistical population was 384 tourists based on Cochran's method. 
And sampling method was done randomly. Also, to measure the research variables, 
questionnaires on the consumption of feature films and the development of cultural tourism 
infrastructure were used. Indicators of research questionnaires were obtained from related 
studies and research backgrounds, and then, it was localized based on the research conditions 
and the studied city. Confirmatory factor analysis was exerted to assess the validity and 
reliability of the research model and response to hypotheses. AMOS software program was 
applied to model the structural equations. 
 
Results and discussion 
Consumption of art films has a significant effect on the development of cultural tourism 
capacities in Tehran. The path coefficient is 0.56, and the value of the obtained T statistic equals 
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3.71, which is greater than 1.96; therefore, this coefficient is a significant path, and the research 
hypothesis is confirmed. Concerning the hypothesis, the consumption of art films significantly 
affects the development of cultural tourism's cultural and social capacity in Tehran. The path 
coefficient is 0.41, and the value of the obtained T statistic equals 4.89, which is greater than 
1.96; therefore, this coefficient is a significant path, and the research hypothesis is confirmed. 
The consumption of feature films has a significant effect on the development of the 
infrastructure capacity of cultural tourism in Tehran, the path coefficient is 0.38, and the value 
of the obtained T statistic equals 3.55, which is greater than 1.96; therefore, this coefficient is a 
significant path, and the research hypothesis is confirmed. Concerning the hypothesis, the 
consumption of feature films has a significant effect on the development of the institutional 
capacity of cultural tourism in Tehran, the path coefficient (0.44) has been estimated, and the 
value of the obtained T statistic is equal to 3.25, which is greater than 1.96; therefore, this 
coefficient is a significant path and the research hypothesis is confirmed, and it can be said that 
the consumption of feature films has a significant effect on the development of the institutional 
capacity of cultural tourism in Tehran. 
 
Conclusion 
Consumption of art films among tourists and its positive effect can help develop cultural 
tourism capacities in Tehran while improving Tehran's social and cultural, infrastructural, and 
institutional capacity as an urban tourism destination. Based on this, it can be said that the 
relationship between cinema and tourism is a two-way relationship, and on the one hand, 
cinema can be one of the essential tools in introducing tourist places and attractions. Paying 
attention to the production of art and cinema films to brand urban tourism based on the cultural 
elements of this city can attract more tourists while developing and building capacity in the field 
of tourism. The results of testing the second hypothesis of the research showed that the 
consumption of feature films has a significant effect on the development of cultural and social 
capacity of cultural tourism in Tehran. Such a result is probably due to the fact that by 
consuming feature films in which the cultural and social elements of the destinations are 
highlighted, incoming tourists are also informed of the cultural lines and values of the 
destinations before visiting the destinations, and as a result, they behave more consistently, and 
also, residents are self-aware of the cultural aspects and capacities of the city where they live, 
and as a result, there will be more coordination among the stakeholders in introducing the city 
as a tourist destination. The results of testing the third hypothesis of the research showed that 
the consumption of art films has a significant effect on the development of infrastructure 
capacity of cultural tourism in Tehran, and therefore with the production of art and cinema 
films, tourist cities will have more possibility of providing local and inside attractions. The 
results of testing the fourth hypothesis showed that the consumption of art films significantly 
affects the development of the institutional capacity of cultural tourism in Tehran. Therefore, by 
promoting art and cinema films and holding events based on feature films, cultural tourism 
capacities in urban destinations have increased at both organizational and individual levels. 
With the improvement of the institutional capacity of cultural destinations, the destinations will 
also expand. 

Keywords: Tourism Capacity Development, Cultural Tourism, Consumption of Art Films, 
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  چكيده
 زانير  برنامهي گردشگري در كانون توجه      ها  تيظرفهاي گذشته استفاده از ابزارهاي گوناگون جهت توسعه           در سال 

 مبتنـي بـر ايـن ديـدگاه و ضـرورت            . صورت گرفته اسـت    ها  آنيي براي شناسايي    ها  تلاشرارگرفته و   اين بخش ق  
ي گردشـگري   هـا   تيظرفاستفاده از ابزارهاي فرهنگي همچون مصرف فيلم و رويدادهاي فيلم از ابزارهاي توسعه              

 مثبت ذهني تصوير تواند ي مها لمي فدر مقاصد بر اين اساس جايابي . رود يم به شمار بخصوص گردشگري فرهنگي    
 تلويزيون و فيلم چند دهه گذشته   طول در. سازد متفاوت رقبا ميان را در  مقاصد گردشگري  خلق نموده و   مقاصد از
قـرار   تـأثير  تحت را گردشگري صنعت خودنوبه     به و شده  لي تبد يا   رسانه ارتباطات سيستم پركاربردترين از يكي به

 شـهر  در فرهنگـي  گردشـگري  يهـا  تي ـ ظرفيز در اين تحقيق تلاش شد توسعهمبتني بر اين ديدگاه ن . است داده
و  كـاربردي و نظـري     هـدف،  ازنظـر  حاضر مطالعه. ي قرار گيرد  موردبررسهنري   يها  لمي ف مصرف بر  هيتك با تهران

تهـران در    شـهر  گردشگران ورودي بـه    كليه شامل تحقيق اين آماري جامعه. است يتحليل -يتوصيف ازنظر روش 
 روش و شـد  تعيـين  گردشـگران  از نفـر  384 كـوكران  روش اسـاس  بـر  آمـاري  جامعه حجم ،اند  بوده 1399سال  
پايايي   روايي ابزار تحقيق با استفاده از مدل تحليل عاملي تأييدي و           .گرديد انجام تصادفي روش به نيز گيري  نمونه

  و SPSS افزارهـاي  از نـرم   اسـتفاده  بـا  هـا  داده وتحليـل   تجزيـه  .شده است   آن با استفاده از آلفاي كرونباخ محاسبه      
AMOS     آمـده از     دسـت   مطابق ضرايب مثبت بـه    . شد انجام ساختاري معادلات سازي  مدل  با روش آمار توصيفي و

، انـد   بوده 96/1كه بيشتر از     مدل ي اين ها  داده براي روابط تحقيق بر اساس       Tو نيز مقدار     پژوهش ساختاري مدل
و  B=0/56 (ي فرهنگ ـ گردشگري يها  تي ظرف  و مثبتي بر توسعه    دار يمعنري تأثير   ي هن ها  لميفمتغيرهاي مصرف   

T=3/71(  ــي و ــد فرهنگ ــاع و بع ــاختي )T=4/89 و B=0/41 (ياجتم ــادي )T=3/55 و B=0/38(، زيرس  و نه
)B=0/44   و T=3/25 (   از طريق بهبـود ظرفيـت فرهنگـي و اجتمـاعي جامعـه ميزبـان، ارتقـاي                  تواند يمداشته و 
ي گردشـگري فرهنگـي بـه توسـعه         هـا   جاذبـه گـي و مـديريت بهتـر        ي پذيرايي از گردشـگران فرهن     ها رساختيز

  .ي اين نوع از گردشگري در شهر تهران كمك نمايدها تيظرف
  
  .تهران هنري، شهر يها لمي فمصرف فرهنگي، گردشگري گردشگري، يها تي ظرفتوسعه : كليديگانواژ
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  مقدمه
هـاي فرهنگـي خـود از طريـق           يـي دارااز طريق درك مناسب از       بتواند كه گردد وفاشك تواند  يمگردشگري شهري زماني    

 به شهر از درست دركيها     آن تا بشناساند گردشگران به را اين مقاصد  عناصر فرهنگي شهر،   و مفاهيم يزي درست ر  برنامه
هاي دروني و فرهنگي  تيظرفبنابراين توسعه گردشگري شهري بيش از هر چيزي متكي بر شناخت درست     .بياورند دست

 و فراغـت  اوقات گذراندن بر علاوه براي جذب بازديدكنندگان بيشتر، گردشگران     يزان،ر  برنامهآن است و درواقع علاوه بر       
 يجـه درنت). McManus & Carruthers, 2014: 79 (هـستند  آن فرهنـگ  و تـاريخ  معنا، شناخت نيازمند شهر در تفريح

 از. گيـرد  نظـر  در را شـهر  ذهني و عيني بعد دو هر مفهومي بستري در كه باشد شگريگرد پاسخگوي تواند  ي م رويكردي
 بنـابراين . گرفـت  نظـر  در شـهري  گردشگري براي اصلي هدف دو را فرهنگ و تجارت توان  ي م عمدهطور     به ديگر سوي

 جوامـع  زندگي و هرش مقوله با نزديكي علت به است خورده پيوند شهرها هويت و بافرهنگ   امروزه كه شهري گردشگري
 نيـل  در را صنعت اين وآورده  عملبه   آن ظرفيت استفاده حداكثري از   بتواند كه است رويكردي و راهبردها نيازمند شهري

 1 سازمان جهاني گردشـگري    طور كه گزارش    همان. )62: 1398فيروزآبادي و همكاران،     اسحاقيه(رساند   ياري اهدافش به
ميـراث ملمـوس    گردشگري فرهنگي مبتني بـر      مينه گردشگري فرهنگي از تأكيد قبلي بر        زدر  ،  اشاره نموده است  ) 2018(

متنوع فرهنگي در گوشه    و ابزارهاي    اقدامات   كه دربرگيرنده تر و فراگير      كلاسيك غربي به سمت يك زمينه بسيار گسترده       
رهنگـي همچـون مـصرف فـيلم و          بر اين اساس نيز توجه به استفاده از ابزارهاي ف          . است يافته  گسترش  است گوشه جهان 

  .رود يمهاي گردشگري بخصوص گردشگري فرهنگي به شمار  يتظرفرويدادهاي فيلم از ابزارهاي توسعه 
 سـرايت  نيـز  گردشـگري  مقاصـد  انتخاب به كه است زيادچنان    كنندگان آن    مصرف زندگي بر فيلم توان گفت كه تأثير     يم

 هويـت  خلـق  آورد؛  مـي  همـراه  بـه  شـهرت  مانند؛  ي م باقيها     دهه طول در كنند  ي م ارائه ها  يلم ف كه تصاويري. است كرده
 مـشهود  هـا   فـيلم  در چايي، يها   رسانه مثلاً تبليغي، يها   رسانه انواع ديگر در موجود هاي  سونگري  يك ازآنجاكه و كند؛  يم

 اسـت  تبليغـي مثابه     به دارد ركشو يا استان شهر، براي فيلم يك كه نمايشي. كند جلب را افراد اعتماد تواند  ي م بهتر نيست
 تعـداد  اين به توان  ي نم گردشگريدار     هدف ترويجي هاي  يت فعال با كه است حالي در اين. كنند  ي م تماشا نفر ها  يليون م كه

 يك تا شود ي مباعث ها يلم فدر مقاصد از سوي ديگر جايابي. )190: 1394 نمين، زاده تاج و دوست صالح(يافت   دستبيننده
 ايجـاد  طـولاني  يزمان   مدت براي و باشند متفاوت رقبا ميان در مقاصد گردشگري  ؛شده   خلق مقاصد از مثبت يذهن تصوير
 بـازار  -كـالا  يـك مثابـه      به -مقصد با بينندگان ساختن آشنا طريق از ها  فيلم كه است ايده اين طبق بر اين و كنند؛ علاقه
 مهـم  مقاصـد  از  متناسب بـا ايـن ايـده نيـز برخـي     ).Saltik et al, 2011: 44 (كنند ي مآن از بازديد به ترغيب را بالقوه

 خـود  بازاريابي يها   تلاش در نيوزيلند و استراليا جنوبي، كره متحده،  يالات ا انگلستان، ازجمله   جهان، سراسر در گردشگري
 موردتوجـه  1990 دهـه  از كه است تجاربي از يكي فيلم  گردشگري).Connell, 2012: 1010(اند   كردهاستفاده سينما از

 كره و ايرلند نيوزيلند، استراليا، انگلستان، كشورهاي ؛اند   كرده تلاش آن ترويج در فعالانه كشورها برخي و است قرارگرفته
 اسـت  داده نـشان  انگلـستان  در پژوهشي. است بوده شان  ي گردشگر صنعت براي موهبتي فيلم كه هستند مواردي ازجمله

 نشان لوكيشن به واقعاً يكي نفر 5 هر از و گيرند  ي م ها  يلم ف از را خود تعطيلات سفر ايده نفر 8 بريتانيايي نفر 10 هر از كه
) 233: 2010 (همكـاران  و 2بوخمـان ). Hahm & Wang, 2011: 168 (كنـد  ي م ـسـفر  موردعلاقـه،  فـيلم  در شـده  داده

اسـت،   مـرتبط  آن بـا  يـا  اسـت  شده  تفادهاس برداري  يلم ف براي كه مكاني يا سايت يك از بازديد عنوان را فيلم گردشگري
 تـر   عميق وتحليل  تجزيه به محققان از بسياري بيستم، قرن پايان چنين جايگاهي باعث شده است تا با      . تعريف نموده است  

 ادعـا  )24: 2016 (3كوسـتا - در راستاي چنين جايگاهي نيـز كريـرا  ).Vila et al., 2021: 3 (بپردازند گردشگري نوع اين
 جديـد  هايمقـصد بـا نمـايش    سـينما   بـوده و     در جامعه مـدرن      گردشگريسينما بهترين شاخص افزايش     كه  نموده است   
 گـذاران   يه سـرما  بـا  گردشگري مديران پتانسيل، اين به توجه با. كند  يم جذب   ها  آنسوي    ، بازديدكنندگان را به   گردشگري

 ).Mendes et al.,2017: 245(انـد    كردههمكاري غاتي،تبلي ابزار عنوان به تلويزيون و سينما از استفاده منظور به و سينما
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و . كننـد   ي م ـ عمـل  بيـشتري  موفقيـت  بـا  گردشگر، جذب در بكشند، تصوير به را مكان يك جوهر توانند  ي م كه توليداتي
 ايـن  در باشـند،  داشـته  اي  العـاده   خـارق  تفـاوت  ديگـر  يها   مكان با است ممكن شوند  ي م كشيده تصوير به كه ييها  مكان
ــر تواننــد ي مــهــا يال ســرو هــا يلم فــت،صــور ــد مثبــت تــأثيرهــا   آناز بازديــد بــراي تــصميمات گردشــگران ب    بگذارن

)Hudson et al., 2011: 177.( المللي بر تأثير مثبـت فـيلم، مـصرف فـيلم و رويـدادهاي       ينب تأكيد مطالعات باوجود اما
ي، اين تأثيرات در مطالعات داخلـي مغفـول         سينمايي بر گسترش و توسعه گردشگري بخصوص گردشگري فرهنگي شهر         

 ها  يال سر و ها  يلم ف ظرفيت از يبردار   بهره زمينه در يا  ملاحظه   قابل پژوهش تاكنون   نيز ايران بر اين اساس در   . مانده است 
 گردشگري اساسي مفاهيم و اصول مورد در محكمي نظري پشتوانه كه شرايطي در. است نشده  انجام گردشگري ترويج در

 نـدارد،  وجـود  مهـم  ايـن  اجراي براي ايران آمادگي ميزان و آن موفقيت بر تأثيرگذار عوامل و بازاريابي هاي  يت فعال ،فيلم
 فـراهم  بعـدي  تحقيقـات  براي را زمينه تواند  ي م و است ضروري گردشگري اين مورد در روشمند و علمي تحقيقات انجام
 اصـلي   سـؤال  متناسب با اين ضـرورت در تحقيـق حاضـر            .شود واقع مفيد عمل، براي يا   پشتوانه و مرجع عنوان  به و آورد

هـاي گردشـگري فرهنگـي        هنري چه تأثيري بر توسعه ظرفيت      هاي  فيلم شود كه مصرف    يمتحقيق به اين شكل مطرح      
  شهر تهران دارد؟

 نـشان داد كـه      نتايج ايـن تحقيـق    . انجام دادند » تهران فرهنگي توسعه هاي  ظرفيت«  تحقيقي با عنوان   )1393 (پرچكاني
 كه است برخوردار اي  ويژه ميراثي ـ فرهنگي منظر از مهم شهري  كلان عنوان  به خود، خاص تاريخي اهميت با شهر تهران 

  تحقيقـي بـا عنـوان   )1394(اقبـالي و همكـاران    .گيـرد  قـرار  موردتوجه شهري گردشگري هاي ظرفيت عنوان به تواند مي
 طعـم  فـيلم : مـوردي  مطالعـه  (گردشگر جذب در فيلم مؤثر عوامل بندي  ولويتا و گردشگري و سينما بين رابطه بررسي«

گردشگري فـيلم باعـث تـصويرسازي مثبـت و تبليـغ سـايت              نتايج اين تحقيق نشان داد كه       . انجام دادند » )خيال شيرين
 دوسـت و   صـالح  .باشـد   مقاصـد  هاي  يرساخت كليه ز  يزير  راستا و همراه با مديريت و برنامه         و بايد هم   شود  يگردشگري م 

نتـايج ايـن   . انجـام دادنـد  » فـيلم  گردشـگري  بازاريابي هاي فعاليت بندي اولويت« تحقيقي با عنوان )1394 (نمين زاده  تاج
 بـه عمـوم بـا اسـتفاده از          يرسـان   اطلاع. كه استفاده كردن از تأثير فيلم اولويت نخست را داراست         تحقيق حاكي از آن بود      
 براي ساختن فيلم در لوكيـشن، و تـرويج لوكيـشن فـيلم بـه ترتيـب در                   سازي  يلمهاي ف   شركت/رسانه، تشويق استوديوها  

تحقيقي با عنـوان  ) 1395(ذال  . بندي شده است    ها نيز اولويت    هاي هر يك از اين مؤلفه       شاخص. هاي بعدي هستند    اولويت
 نـشان  نتايج اين تحقيق  . دادندانجام  » ميمند باستاني روستاي در فرهنگي ميراث گردشگري توسعه هاي  يت ظرف واكاوي«

 رحيمـي و  . منطقه مـورد داشـته اسـت       گردشگري ة توسع در را سهم و نقش بيشترين فرهنگي ميراث هاي  يت ظرف داد كه 
تهـران   شـهر  گردشـگري  هـاي   جاذبـه  توسـعه  بـا  فرهنگي گذاري  سرمايه رابطه تبيين« تحقيقي با عنوان     )1398 (توسلي

تحقيـق  ايـن    هـاي   يافتـه . انجام دادنـد  » )تهران شهر گردشگري و دستي  صنايع نگي،فره ميراث سازمان: موردي مطالعه(
 گذاري  يه فرهنگي با متغير سرما    گذاري  يهساخت و سرما     كه متغيرهاي جاذبه طبيعي، جاذبه فرهنگي، جاذبه انسان        نشان داد 

  . و مثبت استدار يفرهنگي معن
 فرهنگـي  گردشـگري  اصـلي  هـاي   مؤلفـه  از يكي عنوان  به لودو در فيلم يها  جشنواره«تحقيقي با عنوان    ) 2011 (1كادني
 محـصول  نوعي و گردشگري سرمايه يك لودو، در برگزارشده فيلم يها  جشنوارهاين تحقيق نشان داد  . انجام داد » شهري

- اكرير. است رويداد گردشگري آن از بخشي كه فرهنگي گردشگري از عنصري حال ين درعو بوده) رويداد يك (توريستي
هـاي اوليـه عـصر         جديد گردشگري در سال    يها  عوامل محرك مدل  : سينما و اتومبيل  «تحقيقي با عنوان    ) 2016(كوستا  
، منطقـه   1950در دهـه    » پانـدورا و هلنـدي پرنـده      «نتايج تحقيق آنان نشان داد كه با نمايش فيلم          . انجام دادند » طلايي

برداشت ساكنان از «تحقيق با عنوان ) 2017( و همكاران 2مندس. كوستا براوا و سواحل آن با هجوم گردشگران روبرو شد     
ديـدگاه   يطوركل   به نتايج اين تحقيق نشان داد كه ساكنان      . انجام دادند » مطالعه موردي پرتغالي  : گردشگري ناشي از فيلم   

 سـاكنان  و. انـد   ته داش كمك گردشگران تعداد افزايش به و تأثير آن   تلويزيوني هاي  يال سر نمايش و مثبتي نسبت به ضبط   
                                                            
1. Kadeni 
2. Mendes 



 1400پاييز ، 3، شمارة 8گردشگري شهري، دورة فصلنامه                                                                                                  36

 فيلم گردشگري«تحقيق با عنوان ) 2021( و همكاران 1ويلا. است منفي تأثيرات از بيشتر مثبت تأثيرات كردند كه يمفكر 
 يهـا    مجموعـه  در كـه  ييهـا    مكـان  از بازديد براي كننده  يين تع عوامل عنوان  به بازديد انگيزه و مقصد از آگاهي: اسپانيا در

 طـور  به بازديد انگيزه و مقصد از عامل آگاهي  دو هر نتايج اين تحقيق نشان داد كه     . انجام دادند » ندشو  ي م ديده تلويزيوني
 .بوده است تر ي قومقصد از آگاهي اثر كه ي درحالتأثيرگذار هستند، فيلم مقصد از بازديد براي گيري يم تصمدر توجهي قابل

 
  مباني نظري

  :پردازيم كه در اينجا به توضيح هر يك از اين مفاهيم اساسي ميدر تحقيق حاضر پنج مفهوم اساسي مطرح است 
  مصرف فيلم و رفتار گردشگران) الف

دهنـد، چـه      يم ـتواند بر رفتارهاي سفر افراد تأثيرگذار بوده و اينكه افراد چه فعـاليتي انجـام                  يم ها  رسانهامروزه استفاده از    
كننـد را مـشخص       يمكنند و چگونه با ساير افراد رابطه برقرار           يمخورند، در كدام هتل اقامت        يمچيزي در كدام رستوران     

 از گردشـگري  و فـيلم  ي، پساصنعتدوران در نموده است كه اشاره) 10: 2010( 2كارپوويچ). Beeton, 2016: 3(سازد  يم
 تـأثير  رفتـار  بـر  هـا  يلمتنها ف ـ    نه استدلال نموده است كه   ) 3: 2016( بيتون   .اند   خورده پيوند هم به تاريخي و مفهومي نظر
 هـستند  مفهوم دو رفتار و  فيلم .تأثيرگذار هستند  دارد، وجود گردشگري رفتار و انگيزه اين در كه نقشي به بلكه گذارند  يم

بر . گذارد  ي م تأثير ديگري بر غيرمستقيم يا مستقيم طور  به يكي كه است معني بدان اين و دارند باهم   تنگاتنگي ارتباط كه
 مفهـوم  در اين حالت نيز  بگذارند، تأثير گردشگري مقصد يك از بازديد به تمايل و برداشت در توانند  ي م ها يلمفاين اساس   
 يـا  مـستقيم  طـور  بـه  افراد كه حركت هر به فيلم گردشگري بنابراين،). Vila, 2021: 7 (گردد يممطرح  فيلم گردشگري
 گردشـگري  مختلـف  اشـكال  اين، بر  علاوه).Connell, 2012: 1008(در ارتباط است  مصرف فيلم يزه باانگغيرمستقيم

  مبتنـي بـر ايـن ديـدگاه        . اسـت  مهـم  فـيلم  گردشـگري  يـك مقـصد    بـه  سـفر  در فـرد  انگيـزه  درك براي فيلم از ناشي
   "on-location'tourism" ماننـــد فـــيلم از ناشـــي گردشـــگري مختلـــف شـــكل دو بـــين )3: 2016(نيـــز بيتـــون 

و عبارت دوم به معنـي       جاذبه، عنوان  به فيلم سايت شامل مورد اولين. شده است  قائل تمايز "off-location'tourism" و
 فيلم استوديوي تورهاي شامل فرم اين دوم نوع. است يافته  سازمانسينمايي تورهاي و تعطيلات عنوان به فيلم گردشگري

 هـاي   يش نمـا  نخـستين  مانند تلفمخ رويدادهاي همچنين،. است موارد ساير و فيلم استوديوي موضوعي پارك تورهاي و
 ).Beeton, 2016: 5 (است فيلم جهانگردي تجربه از بخشي هوادار بر مبتني رويدادهاي و فيلم يها  جشنوارهفيلم،
  گردشگري فرهنگي) ب

 مهمـي  انگيزه فرهنگي رويدادهاي وها     جاذبه مناظر،. اند   داشته ناگسستني پيوندي يكديگر با همواره گردشگري و فرهنگ
 بين پيوند كه است اخير يها   دهه در فقط اما. شود  ي م فرهنگ ايجاد باعث خود  يخود  بهنيز   سفر و نموده فراهم سفر ايبر

فرهنگي به خود    گردشگري و نام  شده  مشخص مصرف از خاصي شكل عنوان  به بيشتري صراحت با گردشگري و فرهنگ
 هـدف  عنوان به و اجتماعي پديده يك عنوان به رهنگيف گردشگري هاي ظهور يشهر). Richards, 2018: 2(گرفته است 

 افـزايش  بـه  سـفر  اروپا، در. كرد جستجو دوم جهاني جنگ از پس فراغت اوقات افزايش در توان ي م را دانشگاهي مطالعه
 و 1960 يهـا   دهـه در مصرف و درآمد افزايش با. كرد كمك شده  متلاشي اقتصادهاي بازسازي همچنين و فرهنگي درك

 تعـاريف  ،2010 سال اوايل از  قبل.)Richards, 2018: 2( داشت ادامه نيز فرهنگ مصرف و المللي ين بسفرهاي ،1970
 فرهنگـي  گردشـگري  ).Istoc, 2012: 44(بـود   گردشـگري  هاي يت فعالانواع اساس بر فرهنگي گردشگري از آكادميك

 جلـسه  دومـين  و بيست در از آن  را جديدي يعمليات  تعريف 3سازمان جهاني گردشگري   كه است گردشگري انواع از يكي
 گردشـگري  فعاليت نوعي فرهنگي بر اساس اين تعريف، گردشگري    : ارائه نمود  چين چنگدو در برگزارشده   عمومي مجمع
 در ناملموس و ملموس و فرهنگي يها   جاذبه مصرف و تجربه كشف، يادگيري، بازديدكننده اساسي انگيزه آن در كه است
 اسـاس  بر را خود تعريف) 43: 2015 (4دوكراس و مك كرچر. )Jafari & Xiao,2016:10 (است گردشگري مقصد يك
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 هـاي  يـي  داراكـه  اسـت  گردشـگري  نوعي از فرهنگي گردشگري دادند و معتقدند كه   ارائه گردشگري يزانر   برنامه ديدگاه
عنـوان يـك      وان گفت كه شهر به    ت  يم بنابراين   .دهد  ي م شكل تغيير گردشگري يها   جاذبه سمت به را مكان يك فرهنگي

در مبـاني   . شـوند   ي م ـ جمـع  خـود  روزمره زندگي طول در آن در مردم كه است فرهنگ از مملو فضايي مقصد گردشگري 
 شـده    گرفتـه  نظـر  در فرهنگي گردشگري اصلي روش عنوان  به فيزيكي تاريخي و  يها   جاذبه از بازديد نظري اوليه موجود،  

 ،هـا    جـشنواره  و رويـدادها  ماننـد  فرهنگـي،  نامـشهود  هـاي   يي دارا كهاند     كرده مشخص تربيش مطالعات زمان، آن از. است
 ).Liu, 2020:2 (شوند ي مفرهنگي گردشگري ايجاد و توسعه باعث كه هستند ييها جاذبه

  نهادي و زيرساختي ظرفيت) ج
 نظـر  از. اسـت  هنگـي گردشگري بخـصوص گردشـگري فر      موفقيت از حمايت در اساسي يها   مؤلفه از يكي نهادي جنبه

 اجـراي  بـراي  گردشـگري  توسـعه  در اصـلي  بـازيگران  عنوان  به افراد هم وها     سازمان قالب در هم جامعه ظرفيت نهادي،
 توسـعه  نهادي هاي يتظرف .)Kusuma, 2020: 49(است  ياز موردنگردشگري فرهنگي توسعه يها  برنامهو ها ياستراتژ

 صنعت اين پذيرش گردشگري، با مرتبط فرهنگي و اجتماعي اقتصادي، مختلف نهادهاي آشنايي ميزان به نيز گردشگري
: 2020(نهـادي كوسـوما    ظرفيـت  مورد در ).Balli, 2016: 226 (است مرتبط صنعت اين توسعه از حمايت و آنان توسط

 يـا  مـداوم  طور  به و دار بوده   يشه ر كه است اجتماعي رفتار الگوي مفهوم شامل نهاد تعريف ي،طوركل   به كه معتقد است  )47
اجتماعي هـسته    رفتار يا رفتار نهادي يها  جنبه. سازماني است  و نهادي اساسي جنبه دو شامل و نهاد . افتد  ي م اتفاق مكرر

 عقايـد،  اعتقـادات،  كـاربرد،  عاميانـه،  يهـا   روشعـرف،  هنجـار،  ارزش، به آن دهند كه در يماصلي تحقيقاتي را تشكيل 
 شـامل  سـازماني  يهـا    جنبـه  كه حالي است  اين در . شود  يمپرداخته   موارد ساير و يريگ   جهت ها،نياز ،ها   خواسته ،ها  آموزه
 »نقـش « جنبه از مطالعات مرتبط با نهادها بـر محوريـت          در اين  مطالعه اصلي هسته اما است، اجتماعي ساختار يا ساختار
سـاختارها،   مقايـسه  اجتمـاعي،  ، ادغـام  هـا   نقـش  بـين  روابط ها،  يت فعال شامل ديگر ساختاري يها  جنبه. استگرفته    شكل

همبستگي از ديگر مواردي اسـت كـه         يها  جنبهدستيابي و     قابل اهداف با ها  يت فعال بين روابط قدرت، يا اقتدار ساختارهاي
 مجمـوع  را هـا   يرسـاخت ز) 1973 (مـارا  هماننـد ) 1965 (هانـسن  نظر همچنين طبق . اند  نمودهاين مطالعات بر آن تمركز      

 ،هـا   جادهمثال عنوان  به (توليدي هاي  يت فعال از حمايت بر اقتصادي سرمايه كه  يدرحال. داند  ي م اجتماعي و تصادياق سرمايه
 اجتمـاعي  خـدمات  طريـق  از انـساني  سـرمايه  يش برافـزا  بيـشتر  اجتماعي سرمايه است، متمركز) غيره وها     پل ها،  يابانخ

دامنـه   .)Mandić et al, 2018: 45(تمركـز دارد  ) آمـوزش  و ميعمو بهداشت مثال عنوان به (عموميصورت  شده به ارائه
 و  يرپذ   گردشگري گسترده و مربوط به همه عناصر موجود در مقصدي است كه توسعه گردشگري را امكان                هاي  يرساختز

در نظـر   گردشگري هاي يرساختعنوان عناصر ز  بهتوان ي را مها يرساخت مختلف زيها ، جنبهترتيب ينا   به .كنند  يتقويت م 
 شامل كليه امكاناتي است كه گردشگران هنگام ترك خانه خود، رسيدن به مقـصد               ها  يرساخت، ز تر  يعبه معناي وس  . گرفت

 ).Mandić et al, 2018: 45(كنند  يها استفاده م و بازگشت به خانه خود از آن

  فرهنگي و اجتماعي ظرفيت) د
 در اجتمـاعي  يـا  انساني انسجام از مراتبي سلسله سطح هر توسعه يا رشد عنوان  به توان  ي م را فرهنگي و اجتماعي   ظرفيت

 در يكـديگر  بـه  وابسته و يا  بازتابنده ، چندجانبه جانبه،  يك فرايندهاي توسط كه كرد، تعريف مشخص مكاني محدوده يك
 رو، يـن ازا .)Mauerhofer, 2013: 65(است گرفته   شكلدوره زماني معين يك در افراد گروهي از يا افراد بين و فرد يك

 همكـاري  طريـق  از صـرفاً  كـه  اسـت ) منفي يا مثبت (اضافي يها   جنبه و انساني ظرفيت مجموع شامل اجتماعي ظرفيت
  قرارگرفته مورداستفادهگردشگري   درتر     گسترده اصطلاح عنوان  به وجود ظرفيت فرهنگي و اجتماعي      ينباا. شود  ي م حاصل

 هـاي  يـت ظرف مبتني بر ايـن ديـدگاه   .)Mauerhofer, 2013: 66(گيرد  يمر موردتوجه قرا و يا جمعي فردي و در سطح
 پـذيرش  بـه  محلـي  جـامعي  تمايل ميزان وها     نگرش همچون ييها   شاخص با نيز گردشگري توسعه   فرهنگي - اجتماعي

 ,Hsu & Huang(اجتمـاعي   و فرهنگـي  مناسـبات  و تعـاملات  برقراري و )Hanafah et al, 2013: 793(گردشگران 

سـطح    هـم كه است گردشگري پذيرش ظرفيت انواع از يكي اجتماعي پذيرش  ظرفيت.است مرتبط آنان با )234 :2016
 طريـق  از تـوان  ي م ـرا اجتمـاعي  ظرفيت پذيرش. گيرد ي برمدر را يداركنندگان تجربه د كيفيت هم و ميزبان جامعه تحمل
 ي موردبررس ـ يشـناخت    روان اثـرات  و سـلامتي  يـت، امن اجتماعي، رفاه گردشگري، مسيرهاي جمعيت،: چون ييها  شاخص
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 يهـا    شـاخه  در گردشـگري  پـذيرش  ظرفيـت  تـا  دهد  ي م را امكان اينشده     عنوان يها   شاخص از يك هر مطالعه. قرارداد
  .)26: 1397زارعي و همكاران، (شود  تعيين گردشگري مختلف

 هـاي آن در     يـت ظرفو توسـعه     آن بـر گردشـگري    ، فيلم و تـأثيرات      شده  ارائههمچنين در نهايت بر اساس پيشينه تجربي        
 ايـن  در كه دهد  مي نشان تحقيقات اين بررسي و بوده موردتوجه يزي و مديريت گردشگري شهري    ر   برنامه حوزه مطالعات
. است قرارگرفته ي موردبررسمقاصد گردشگري كمتر  در كنار يكديگر و در حوزه مديريتذكرشدهارتباط مفاهيم  مطالعات

هـاي    يـت ظرفهـاي هنـري و تبعـات آن بـر توسـعه               يلمف ـس در تحقيق حاضر براي نخستين بار تأثير مصرف          بر اين اسا  
 در ادبيـات نظـري و       ذكرشـده همچنين با توجه به مطالـب       . ي قرارگرفته است  موردبررسگردشگري فرهنگي شهر تهران     

 در فرهنگـي  گردشـگري  هاي  يت ظرف توسعه بر داري  ي معن تأثير هنري هاي  يلم ف توان گفت كه مصرف     يميق   تحق يشينهپ
 فرضـيه ارائـه     4شده و در قالب       هاي تحقيق تدوين    يهفرضمبتني بر اين ديدگاه و مطابق با مباني موجود          . دارد تهران شهر

  شدند؛
  تهران دارد هاي گردشگري فرهنگي شهر يتظرفداري بر توسعه  يمعنهاي هنري تأثير  يلمفمصرف.  
   تهـران   يت فرهنگي و اجتماعي گردشگري فرهنگي شـهر       ظرفداري بر توسعه      ينمعهاي هنري تأثير      يلمفمصرف

  .دارد
  تهران دارد يت زيرساختي گردشگري فرهنگي شهرظرفداري بر توسعه  يمعنهاي هنري تأثير  يلمفمصرف.  
  تهران دارد يت نهادي گردشگري فرهنگي شهرظرفداري بر توسعه  يمعنهاي هنري تأثير  يلمفمصرف.  

 
  موردمطالعهمحدوده 

 51 و شـمالي،  عـرض  دقيقـه  59 و درجـه  35 تا دقيقه 34 و درجه 35 بين لومترمربعي ك 730بر     بالغ وسعتي با تهران شهر
 شـمال  و شـمال  نـواحي  مركـزي،  البـرز  جنوبي ارتفاعات. دارد قرار شرقي طول دقيقه 53 و درجه 51 تا دقيقه 5 و درجه
 ـ و ري منطقـه  يهـا    كوه جنوب از و ساوجبلاغ دشت رب،غ سمت از. است برگرفته   در را تهران شرقي  ـ ي ب  و شـهربانو  يب
 مـساحت  و است شده  مي تقس شهري منطقه 22 به شهر اين. اند   كرده محصور را شهر اين نمك، كوير به منتهي يها  دشت
. درس ـ ي م ـ لومترمربـع ي ك 730 بـه  شـهري  حـريم  احتـساب  بـا  و ،لومترمربعي ك 615 حدود شهري حريم احتساب بدون آن

 تهـران،  شهري منطقه نيتر  عيوس. شود ي م تقسيم محله 353 و ناحيه 123 منطقه، 22 به اداري تقسيمات نظر از همچنين
شهر تهران بيشترين تعداد سينماهاي كشور را       . است لومترمربعي ك 59 با 22 منطقهازآن     پس و لومترمربعي ك 61 با 4 منطقه

همچنـين در ايـن   .  نفر وجود داشته اسـت 40069 سينما با گنجايش 56ر  در اين شه   98به خود اختصاص داده و در سال        
فجـر،   فـيلم   بـه جـشنواره    تـوان  يم كه از اين ميان      شود يمي سينمايي متعددي برگزار     ها  جشنواره و   دادهايروشهرساليانه  

 ).58:1398 توسلي، رحيمي و(ره نمود تهران اشا كوتاه فيلم المللي بين  و جشنوارهالملل ني ببخش فجر فيلم جشنواره
  

  
 محدوده موردمطالعه. 1 شكل شماره
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  روش پژوهش
 ـ - يتوصيف و ازنظر روش   كاربردي و نظري   هدف، ازنظر حاضر مطالعه اـت  آوري  جمـع   بـراي  و اسـت  يتحليل  پرسـشنامه  ابـزار  از اطلاع
 آماري جامعه. اند  شدهطراحي   مخالف كاملاً تا فقموا كاملاً از ليكرت اي  گزينه پنج طيف از استفاده با پرسشنامه سؤالات. استشده    استفاده

 نفر از 384 و حجم جامعه آماري بر اساس روش كوكران ،اند بوده 1399تهران در سال  شهر گردشگران ورودي به كليه شامل تحقيق اين
ي ها  پرسشنامهحقيق از   ي ت رهايمتغهمچنين جهت سنجش    . انجام گرديد  تصادفي ي نيز به روش   ريگ   نمونه تعيين شد و روش    گردشگران

اـ   پرسـشنامه ي  ها  شاخص. استفاده گرديد  ي گردشگري فرهنگي  ها  رساختيزي هنري و توسعه     ها  لميفمصرف   اـت      ه ي تحقيـق از مطالع
ي تحقيق و همچنين    ها  پرسشنامه. سازي گرديد   ؛ سپس بر اساس شرايط تحقيق و شهر موردمطالعه بومي         اخذشده تحقيق   نهيشيپمرتبط و   
اـيش داده  ) 1(شده براي سنجش اين متغيرها به همراه تعداد و منابع آن در جدول شماره                 فادهي است ها  شاخص همچنـين  . شـده اسـت     نم
 از ساختاري معادلات سازي  مدل و تأييدي عاملي تحليل از فرضيات به پاسخ و مدل تحقيق  پايايي و روايي سنجش جهت
  .است شده استفاده AMOS افزار نرم

  

 هاي مورداستفاده در پژوهش شاخص. 1جدول شماره 
  منابع  ها زيرشاخص  ها شاخص

  هاي هنري مصرف فيلم
دهـم؛ بـا كارگردانـان مهـم          هاي هنري اختصاص مي     در طول هفته زماني را براي ديدن فيلم       

هـاي    مند هـستم؛ بـا فـيلم        هاي هنري علاقه    هاي هنري جهان آشنا هستم؛ به ديدن فيلم         فيلم
كنم؛ سـعي   هاي هنري را پيگيري مي اخبار مرتبط با توليد فيلمفاخر هنري معاصر آشنا هستم؛     

  .هاي هنري مهم هرسال را ببينم كنم فيلم مي

، )2016(بيتون 
، )2010(كارپوويچ 

، ويلا )2012(كانل 
)2021(  

  ظرفيت فرهنگي و اجتماعي
ان در اين مقصد ساكنان نگرش مثبتي به گردشگري دارند؛ در اين مقصد رفتار و تعامل سـاكن                

خـوبي پـذيرايي و ميزبـاني صـورت           با گردشگران مثبت است؛ در اين مقصد از گردشگران بـه          
هاي زباني و فرهنگـي گردشـگران از سـوي سـاكنان پذيرفتـه                گيرد؛ در اين مقصد تفاوت      مي
  .شود مي

، هانافا و )1395 (ذال
  )2013(همكاران 

  ظرفيت زيرساختي
هاي گردشگري ايـن مقـصد    وردار است؛ اقامتگاههاي فرهنگي متنوعي برخ اين مقصد از جاذبه   

هاي فرهنگي اين مقصد سريع و آسان اسـت؛      در وضعيت مناسبي قرار دارد؛ دسترسي به جاذبه       
  .توان سوغات و محصولات فرهنگي را تهيه نمود راحتي مي در اين مقصد به

  )2017(لامن و نتو 

  ظرفيت نهادي
يزي مناسبي صـورت گرفتـه اسـت؛ در         ر  برنامهدر اين مقصد براي توسعه گردشگري فرهنگي        

 و هـا   سـازمان ي گردشـگري مناسـبي اجراشـده اسـت؛          ها  طرحي فرهنگي اين مقصد     ها  جاذبه
؛ در ايـن    انـد   داشـته نهادهاي مديريتي رويكرد مناسبي به گردشگري فرهنگي در ايـن مقـصد             

  .گيرد يمي فرهنگي صورت ها جاذبهمقاصد نظارت مناسبي بر نحوه مديريت و اداره 

، بالي )2020(كوسما 
  )2016(و همكاران 

  
سـنجيده شـد، مقـدار آلفـاي كرونبـاخ و           ) cr (پايايي پرسشنامه از طريق محاسبه آلفاي كرونباخ و ضريب پايايي تركيبـي           

امه  باشد، پرسشن  7/0آمده بالاتر از      دست  باشد و چنانچه مقدار به      ضريب پايايي تركيبي براي هر متغير، بين صفر و يك مي          
شده است    نشان داده ) 2(نتايج حاصل از مقدار آلفاي كرونباخ و پايايي تركيبي پرسشنامه كه در جدول              . پايايي مناسبي دارد  

  .باشد تأييدكننده پايايي مناسب پرسشنامه مورداستفاده مي
  

  ها، پايايي تركيبي و آلفاي كرونباخ متغيرهاي پژوهش تعداد گويه .2 جدول شماره
  آلفاي كرونباخ  پايايي تركيبي AVE متغيرها

  709/0  788/0  798/0  هاي هنري مصرف فيلم
  815/0  787/0  534/0  ظرفيت فرهنگي و اجتماعي

  750/0  963/0  832/0  ظرفيت زيرساختي
  743/0  954/0  781/0  ظرفيت نهادي

  
رشناسان تأييد و روايي واگـرا      روايي پرسشنامه نيز در دو مرحله روايي صوري و ظاهري از طريق كسب نظر از اساتيد و كا                 

قبـول بـراي ميـانگين واريـانس          حداقل ميزان قابل  . تأييد شد ) AVE(شده    محاسبه شاخص ميانگين واريانس استخراج     با
 طبق واگرا روايي. هستند مشاهده  قابل )2( شماره جدول متغير در  هر براي آمده  دست  مقادير به . باشد   مي 5/0شده    استخراج
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 بيـشتر  هـا   آن ميـان  همبـستگي  مقدار از اول مرتبه متغيرهاي تمام شده  استخراج واريانس ميانگين جذر مقدار ،)3(جدول  
  .دهد مي نشان را مناسب پرسشنامه واگراي روايي امر اين كه است

  
  لاركر و فورنل روش به واگرا روايي سنجش ماتريس. 3 جدول شماره

  نهادي ظرفيت  زيرساختي ظرفيت اعياجتم و فرهنگي ظرفيت  هنري هاي فيلم مصرف  متغيرها
    -  -  893/0  هاي هنري مصرف فيلم

    -  730/0  771/0  ظرفيت فرهنگي و اجتماعي
    912/0  713/0  542/0  ظرفيت زيرساختي
  883/0  541/0  701/0  673/0  ظرفيت نهادي

  
  ها افتهبحث و ي

نفر زن، از نظـر سـن بيـشترين تعـداد نمونـه              139 نفر مرد و     245 نفر نمونه آماري پژوهش از نظر جنسيت         384از تعداد   
 سال، از نظر تحصيلات بيشترين تعداد داراي تحصيلات ليسانس، از نظر وضعيت تأهـل               40 الي   36آماري در گروه سني     

هـاي   هـاي ايـن پـژوهش از طريـق بررسـي مـدل             آزمـون فرضـيه   . باشند  بيشترين تعداد نمونه آماري پژوهش متأهل مي      
افـزار آمـوس     پژوهش با رويكرد تحليل عاملي تأييدي مرتبه اول و بررسي مـدل سـاختاري در نـرم    گيري متغيرهاي   اندازه

 آزمـون  مـورد  مدل دو تا است لازم ساختاري معادلات هاي  مدل در. شود  تفصيل ارائه مي    آمده است كه در ادامه به       دست  به
 عـاملي  بارهاي دهنده  نشان گيري،  اندازه مدل. تاس متغيرهاي پژوهش  براي گيري  اندازه مدل شامل اول، مدل. گيرند قرار

هـاي    مقادير بار عاملي گويه    شود،  مي مشاهده كه طور  همان. است مكنون متغير هر براي) ها  گويه (شده  مشاهده متغيرهاي
 ).4 جدول (گيرد گيري مورد تائيد قرار مي  بوده و مدل اندازه4/0مربوط به هركدام از متغيرها بيشتر از 

  
  بار عاملي سؤالات متغيرهاي پژوهش. 4 مارهجدول ش

  بار عاملي  سؤال  متغير  بار عاملي  سؤال  متغير
Q1 67/0  Q11 61/0  
Q2  68/0  Q12  73/0  
Q3  69/0  

Q13  59/0  
Q4  66/0  

توسعه ظرفيت 
زيرساختي گردشگري 

  فرهنگي
Q14  50/0  

Q5  65/0  Q15  68/0  

  مصرف فيلم هنري

Q6  56/0  Q16  55/0  
Q17  71/0  

Q7 63/0  
Q18  61/0  

Q8  58/0  

Q9  61/0  

توسعه ظرفيت فرهنگي و 
  اجتماعي گردشگري فرهنگي

Q10  62/0  

 نهادي ظرفيت توسعه
  هنگيفر گردشگري

    

  
 تحقيـق  مكنـون  بين متغيرهـاي   رابطه دهنده  نشان كه ساختاري مدل تا است لازم اكنون گيري،  اندازه مدل آزمون از پس
 تخمـين  حالـت  در مـدل . پرداخـت  تحقيـق  هـاي   فرضـيه  بررسي به توان  مي ساختاري، مدل از استفاده با. شود ارائه است

 شـود،   مي ، ملاحظه 5جدول شماره    در كه طور   همان .است شده  داده نشان )2 (شكل قالب در) استاندارد ضرايب (استاندارد
 و  50/1 بـا  برابـر  آزادي درجـه  بـر  دو كـاي  نـسبت  زيـرا  دارد؛ قـرار  مناسبي وضعيت در تناسب هاي  شاخص نظر از مدل

 اسـت  08/0 تر از عدد مجاز يعنـي عـدد       و كوچك  062/0 برابر با    RMSEA مقدار و 3 يعني عدد  مجاز مقدار از تر  كوچك
رو مـدل سـاختاري    در وضعيت مطلوبي قرار دارند ازايـن NFI و GFI، AGFIاز قبيل  هاي برازش همچنين ديگر شاخص

  .گيرد هش مورد تائيد قرار ميپژو
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  هاي برازش مدل ساختاري تحقيق نتايج شاخص. 5 جدول شماره
 NFI AGFI GFI  RMSEA X2/DF DF X2 ي برازشها شاخص

 حد مجاز
ملاك بيش 

 90از 

ملاك بيش 
 90از 

ملاك بيش 
 90از 

 يمساوملاك كمتر يا 
08/0 

ملاك 
 3از كمتر 

ملاك بيش از 
 صفر

 

  59/523  347  50/1  06/0  93/0  96/0  92/0  نتايج
  

  
  

  مدل ساختاري پژوهش در حالت ضرايب استاندارد. 2 شكل شماره
  

هـاي   داري بـر توسـعه ظرفيـت    هاي هنري تـأثير معنـي   دارد مصرف فيلم در ارتباط با فرضيه اصلي پژوهش كه عنوان مي 
 شـده  بـرآورد ) 56/0 (مـسير  ضـريب  شود،  مي مشاهده 2شكل   در كه طور  همان. تهران دارد  گردشگري فرهنگي در شهر   

 ضـريب  اين رو  ازاين است؛ بيشتر 96/1 از و شده 71/3 با آمده برابر   دست   به Tمقدار آماره    اي كه   گونه  به همچنين با . است
داري   هاي هنري تأثير معني     مصرف فيلم  كه گفت توان  مي و گيرد  مي قرار تائيد مورد پژوهش فرضيه و است معنادار مسير

  .تهران دارد هاي گردشگري فرهنگي در شهر ظرفيتبر توسعه 
 هـاي   شاخص نظر از مدل. هاي گردشگري فرهنگي پرداخته شد      هاي هنري بر مؤلفه     در ادامه به بررسي تأثير مصرف فيلم      

 ديعني عد مجاز مقدار از تر  و كوچك81/1 با برابر آزادي درجه بر دو كاي نسبت زيرا دارد؛ قرار مناسبي وضعيت در تناسب
از  هاي بـرازش     است همچنين ديگر شاخص    08/0 تر از عدد مجاز يعني عدد        و كوچك  05/0 برابر با    RMSEA مقدار و 3

  .گيرد رو مدل ساختاري پژوهش مورد تائيد قرار مي در وضعيت مطلوبي قرار دارند ازاين NFIو  GFI ، AGFIقبيل 
  

  هاي برازش مدل ساختاري تحقيق نتايج شاخص. 6 جدول شماره
 NFI AGFI GFI  RMSEA X2/DF DF X2 ي برازشها شاخص

 90از ملاك بيش  90از ملاك بيش  حد مجاز
ملاك بيش 

 90از 

ملاك كمتر يا 
 08/0 يمساو

ملاك 
 3از كمتر 

ملاك بيش 
 از صفر

 

  50/245  135  81/1  05/0  99/0  98/0  91/0  نتايج
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  ردمدل ساختاري پژوهش در حالت ضرايب استاندا. 3 شكل شماره

  
داري بر توسعه ظرفيت فرهنگي و اجتماعي گردشـگري فرهنگـي             هاي هنري تأثير معني     در ارتباط با فرضيه، مصرف فيلم     

آمـده   دسـت   بـه Tمقدار آماره  اي كه گونه  به. است شده برآورد) 41/0 (مسير ضريب ،3 با عنايت به شكل   . تهران دارد  شهر
 قـرار  تائيـد  مـورد  پـژوهش  فرضـيه  و اسـت  معنـادار  مسير ضريب اين رو  ينازا است؛ بيشتر 96/1 از و شده 89/4 با برابر
داري بر توسعه ظرفيت فرهنگـي و اجتمـاعي گردشـگري             هاي هنري تأثير معني     مصرف فيلم  كه گفت توان  مي و گيرد  مي

ت زيرسـاختي  داري بر توسـعه ظرفي ـ  هاي هنري تأثير معني در ارتباط با فرضيه، مصرف فيلم     . تهران دارد  فرهنگي در شهر  
مقـدار   اي كـه    گونـه   به. است شده برآورد) 38/0 (مسير ضريب ،3 با عنايت به شكل   . تهران دارد  گردشگري فرهنگي شهر  

 پـژوهش  فرضـيه  و است معنادار مسير ضريب اين رو  ازاين است؛ بيشتر 96/1 از و شده 55/3 با آمده برابر   دست   به Tآماره  
 زيرسـاختي  ظرفيـت  توسـعه  بـر  داري  معنـي  تـأثير  هنـري  هـاي   فيلم مصرف كه گفت توان  مي و گيرد  مي قرار تائيد مورد

داري بر توسـعه ظرفيـت        هاي هنري تأثير معني     در ارتباط با فرضيه، مصرف فيلم     . دارد تهران شهر در فرهنگي گردشگري
 اي كـه    گونـه   به. تاس شده برآورد) 44/0 (مسير ضريب ،3 تهران دارد، با عنايت به شكل      نهادي گردشگري فرهنگي شهر   

 فرضـيه  و اسـت  معنـادار  مـسير  ضـريب  اين رو ازاين است؛ بيشتر 96/1 از و شده 25/3 با آمده برابر دست  بهTمقدار آماره   
داري بـر توسـعه ظرفيـت نهـادي      هاي هنري تأثير معني مصرف فيلم  كه گفت توان  مي و گيرد  مي قرار تائيد مورد پژوهش

  .داردتهران  گردشگري فرهنگي در شهر
  

  گيري نتيجه
هنـري در    هـاي   يلم ف توان گفت كه مصرف     يمها و در پاسخ به سؤال اصلي تحقيق           يهفرضبر اساس نتايج حاصل از تائيد       

توان ضمن بهبود ظرفيت اجتماعي و فرهنگـي، زيرسـاختي و نهـادي شـهر تهـران                   يممثبت آن    و تأثير  ميان گردشگران 
بـر ايـن    . كمـك نمايـد    شهر تهران  در فرهنگي گردشگري هاي  يت ظرف عهبه توس  عنوان يك مقصد گردشگري شهري      به

 تواند  ي م سينما طرف  يك از است و  دوسويه رابطه يك درواقع گردشگري و سينما بين  رابطه ازآنجاكهتوان گفت     يماساس  
 خـود  ،گردشـگري  يهـا    جاذبـه  ديگـر  طـرف  از  و .باشـد  گردشـگري  يها   جاذبه و اماكن معرفي در مهم ابزارهاي از يكي

هاي هنـري و سـينمايي در جهـت     يلمف توجه به توليد     .باشند سينمايي هاي  يلم ف براي ي جذاب و زيبا هاي  يشن لوك توانند  يم
سـازي در زمينـه       يـت ظرفتوانـد ضـمن توسـعه و          يم ـبرند سازي گردشگري شهري مبتني بر عناصر فرهنگي اين شـهر            

اي نيز با نتـايج تحقيقـات محققينـي همچـون             چنين يافته . دگردشگري به جذب گردشگران بيشتر به اين شهر منجر شو         
كه در تحقيقات خود بر تأثيرات مثبـت فـيلم و           ) 2021(و ويلا و همكاران     ) 2010(، بيتون   )2012(، كانل   )2011(سالتيك  
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 كلي  صورت  به ذكرشدهوجود مطالعات     ينباا. ، همسو است  اند  نمودهيد  تأكگردشگري فيلم بر مقاصد و نيز رفتار گردشگران         
 عاملي ظرفيت ساز عنوان بههاي هنري  يلمفيرات مثبت مصرف تأث، در تحقيق حاضر اند نمودهيرات مثبت را بررسي    تأثاين  

ير مثبتـي بـر     تأثهاي هنري     يلمفهاي آن نشان داد كه مصرف          و يافته  قرارگرفته موردبحثدر توسعه گردشگري فرهنگي     
هـاي   يلمف ـتـوان گفـت كـه     يم ـ با اتكا بر اين يافته درواقع. در شهر تهران داردهاي گردشگري و ابعاد آن   يتظرفتوسعه  

 كـه  كننـد   يممقاصد نيز عمل     براي المللي  ين ب تبليغ يك عنوان  هاي فرهنگي مقاصد به     ييداراهنري و سينمايي منبعث از      
هاي گردشـگري مقاصـد       يتظرفبه توسعه    فيلم گردشگري صورت اين به و شده  يدهدنيز   بالقوه گردشگر ها  يليون م توسط
 در  هـا   انسانو اتكا بر فرهنگ و زندگي        جذاب و هنري مقاصد    نمايش دليل هاي هنري و سينمايي به      يلمف. شود  يممنجر  
همچنـين نتـايج    .دهنـد  ي م ـافزايش مقاصد گردشگري فرهنگي به نسبت را آنان آگاهي و بوده جالب مخاطبان براي آن،

يـت فرهنگـي و     ظرفداري بر توسعه      يمعنهاي هنري تأثير      يلمفقيق نشان داد كه مصرف      حاصل از آزمون فرضيه دوم تح     
) 2021(و ويـلا و همكـاران       ) 2010(محققيني همچون بيتـون     . تهران داشته است   اجتماعي گردشگري فرهنگي در شهر    

هاي هنري و سينمايي كه بر  يلمف كه با توليد اند دادههاي فرضيه دوم مطالعه حاضر، در تحقيقات خود نشان   همسو با يافته  
هاي اجتماعي و فرهنگـي مقاصـد در پـذيرش بازديدكننـدگان      يتظرفكنند،   يمعناصر فرهنگي و اجتماعي شهرها تمركز       

هاي هنري كه در      يلمف ناشي از اين مسئله است كه با مصرف          احتمالاًيجه  نتچنين  . يابد  يمگردشگري فرهنگي نيز توسعه     
تماعي مقاصد برجسته شده است، گردشگران ورودي نيز پـيش از بازديـد از مقاصـد از خطـوط و                    آن عناصر فرهنگي و اج    

 و  هـا   جنبههمچنين ساكنان نيز بر     . دهند  يمي فرهنگي مقاصد آگاه شده و درنتيجه رفتار سازگارتري از خود ارائه             ها  ارزش
عنوان مقاصد گردشـگري همـاهنگي        به شده و درنتيجه در معرفي شهر        خودآگاههاي فرهنگي شهر محل سكونت        يتظرف

هاي  يلمفهمچنين نتايج حاصل از آزمون فرضيه سوم تحقيق نشان داد كه مصرف         . گردد  يمبيشتر در ميان ذينفعان ايجاد      
تهران داشته اسـت و بنـابراين بـا توليـد            يت زيرساختي گردشگري فرهنگي در شهر     ظرفداري بر توسعه      يمعنهنري تأثير   

دهنـد، شـهرهاي      يم ـعنـوان جاذبـه ارائـه         هاي گردشگري فرهنگي شـهرها ره بـه         ييداراسينمايي كه   هاي هنري و      يلمف
يافته حاصل از تائيد اين فرضيه بـا نتـايج          . شوند  يمي بومي و دروني بيشتري برخوردار       ها  جاذبهگردشگري از امكان ارائه     
هاي گردشگري مقاصد     يرساختزشگري فيلم بر    كه در تحقيق خود بر تأثيرات مثبت گرد       ) 2021(تحقيق ويلا و همكاران     

يرات تـأث هاي آمـاري،      يلتحلي و   ها  دادهاين در حالي است كه در تحقيق حاضر با اتكا بر            . يد نموده است، همسو است    تأك
بـر ايـن اسـاس    . هاي هنري بر توسعه ظرفيت زيرساختي گردشگري فرهنگـي را اثبـات نمـوده اسـت        يلمفمثبت مصرف   

به دليل هماهنگي و همسازي گردشگري فرهنگي توسعه و گسترش اين نـوع از گردشـگري تغييـرات                  توان گفت كه      يم
ي فرهنگي،  ها  جاذبههاي گردشگري شهر ايجاد نموده و به دليل جذب گردشگران خواستار بازديد از                يرساختزكمتري در   

شـود از امكـان حفـظ،         يمها متبلور   هاي فرهنگي شهرها كه در قابل سبك زندگي، معماري، مشاغل و امكان شهر              ييدارا
. شـود  يم ـنگهداري و ارائه بيشتري برخوردار شده و درنتيجه گردشگري پايدارتري در مقاصد گردشـگري شـهري ايجـاد                  

داري بـر     يمعن ـهاي هنري تأثير      يلمفهمچنين نتايج حاصل از آزمون فرضيه چهارم و نهايي تحقيق نشان داد كه مصرف               
هـاي    يلمف ـتوان گفت كـه بـا تـرويج           يمتهران داشته است و بنابراين       گري فرهنگي در شهر   يت نهادي گردش  ظرفتوسعه  

هاي گردشگري فرهنگي در مقاصد شـهري در          يتظرفهاي هنري     يلمفهنري و سينمايي و برگزاري رويدادهاي مبتني بر         
محققيني . يابد  يم نيز توسعه    يافته و با بهبود ظرفيت نهادي گردشگري فرهنگي مقاصد          يشافزادو سطح سازماني و فردي      

هاي فرضيه چهارم مطالعه حاضـر، در تحقيقـات خـود        همسو با يافته  ) 2021(و ويلا و همكاران     ) 2011(همچون سالتيك   
يزه تجربـه محـيط ايـن       بـاانگ هاي هنري مقاصد و افزايش ورود گردشگراني كه           يلمفهاي    يشنلوك كه وجود    اند  دادهنشان  

هـاي   يـت ظرفيزي گردشگري بـه  ر برنامهي مسئول مديريت و ها سازمان توجه جلبكنند، ضمن   يمها به مقاصد سفر       يلمف
ها بـه   يلمفبر اين اساس توليد اين نوع از     . يابد  يمهاي نهادي اين نوع از گردشگري توسعه          يرساختزگردشگري فرهنگي   

ساز   يمتصمران در ميان مسئولين و افراد       هاي فرهنگي مقاصد گردشگري مانند شهر ته        ييداراي هماهنگ با    ها  نگاهترويج  
  .شود يممنجر 
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