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 چکيده
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اند. حجم تشکيل داده تجارت معدن صنعت وزارت تابع معدني شرکت 5353را  پژوهش آماري جامعۀ. پردازدمي
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 مقدمه -1

مشهود و برجسته جهت توسعه و رشد  يتيصادرات به عنوان فعال ،يامروزه در اقتصاد جهان

به طور مداوم بر  يرسم استي. سگردديداد ممقل يمؤثر بر رفاه اجتماع نيو همچن ياقتصاد

خدمات  اي داتيکرده است. فروش تول ديکشور تأک يو توسعه کل يسازينقش صادرات در صنعت

 جاديو ا يموازنه تجار يشود و در برقرارحاصل مي يکسب درآمد ارز يبرا گريد يبه کشورها

و همچنين  يارز خارج جاديا يصادرات برا روين. ازامايدنيم يانيکمک شا يتعادل اقتصاد

صادرات  (Adams, 2019: 1. )را دارا است يتيبااهم اريدرآمد نقش بس جادياشتغال و ا شيافزا

مهمي حل راه يرشد اقتصادارتقاي  . ازآنجاکهجسته و بارزي داردنقش بر ياقتصاد شدر نديدر فرا

شود به مي تلقي هانامناسب درآمد عيتورم و توز ،يکاريفقر، ب همچون ياقتصاد سائلمبراي 

است  ايشاخص به اندازه نيا تاهمي و بوده هامهم مورد نظر دولت ياستيهدف س کيعنوان 

بالاتر  يبه نرخ رشد اقتصاد يابيشود. دستمي تلقي هااز قدرت کشور اينشانه عنوانکه امروزه به 

 نيا ياصل يهااز بخش يکياست که  يمناسب اقتصاد يهااستيس استفاده ازبه  وابسته

 ( اقتصاددانان6-7: 1393 و اشکان، شکيب ي)سلمان .دهديم ليتشک يرا مقررات تجار هااستيس

در  يدر کشورها استيس نيتدو کنند.يم يتلقپذير انعطاف يرمتغ يکرا به عنوان  استيمعمولاً س

( Adams, 2019: 2) .است يو اقتصاد ياسيس ،ياز عوامل اجتماع ياريبس ريحال توسعه تحت تأث

از  رانيمناسب مد دگاهيد جاديو ا قيدر تشو يديمهم و کل عامل کينقش دولت به عنوان 

برخوردار بوده  بسزايي تي( از اهمصادراتي نديفرا به دوورعدم  اي ورود) هاشدن شرکت الملليينب

 .است شده بيان هاشرکت يرفتار صادرات نييعنصر در تع نياتريو پو نيترو اغلب به عنوان مهم

 (Leonidou et al, 2007)و همکاران  ولئوند قاتي( براساس تحق21: 1396 و همکاران، ي)شهباز

مشيخط رسدي(، به نظر مFrancis & Collins-Dodd, 2004داد ) نيو کول سيو فرانس

 هايشرکت يننده عملکرد صادراتکنييمنبع مهم و تع کيصادرات  يارتقا يدولت برا هاي

منابع  لينند تا به دلکمي کمک هاشرکت گونهناي به هاآن رايکوچک و متوسط هستند ز

 کوچک و متوسط هايشرکت Njinyah, 2018: 169)) يند.محدود، بر موانع صادرات غلبه نما

توسعه صادرات خود به  يبرا يخاص هاياز روش کيهر  يتمليچندشرکت بزرگ و  زيو ن

 يبرا يکاف يرپذيکوچک از انعطاف هايشرکت کهني. با اکنندياستفاده م يخارج هايبازار

برخوردارند، اما  ديجد يصادرات هايمحصولات خود در بازار تيجذاب يابيسنجش بازار و ارز
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را در  يتيچندمل هايرقابت با شرکت ييلازم، توانا درتو ق هاتيفقدان منابع، قابل ليبه دل

 ياهسمياز مکان يکيکوچک به صادرات به عنوان  هايشرکت نيحوزه ندارند. بنابرا نيا

بزرگ از  هاياز شرکت ي. در مقابل برخنگرنديم المللينيوجهه ب تيجهت تقو ايهياول

 هاشرکت گونهنيا. کنندياستفاده م دراتدر حوزه صا يرپذيانعطاف براي گانهدو هايساختار

 ينوآور ريدوا اس،يو صرفه به مق ييکارا ياياز مزا يرگيبهره يخود برا اصلي چارچوب حفظ با

ياداره م کارگاني صورتبه يرپذيانعطاف ياياز مزا يرگيبهره يو توسعه صادرات خود را برا

 يرو زبا تمرک کننديتلاش م گذارانياستس (Ferreras-Méndez et al, 2019: 1-2. )يندنما

درآمد در  ديدهند. متأسفانه، تول شيدرآمد دولت را افزا است،يمختلف و اصلاحات س يرهايمتغ

بودجه و  يجد يکم بوده است که منجر به کسر اريدر حال توسعه بس ياز کشورها ياريبس

 (Waheed & Saqib, 2020: 249) .شده است يعموم يمشکل بده شيافزا

که از  هايييدکنندهتولمستقر در خارج از کشور دشوار است،  ياهکار با واسطه ازآنجاکه 

را  يفيضع ياغلب عملکرد صادرات دهند،يصادرات را انجام م يريکپارچهغ يهاکانال قيطر

و  غاتيتبل ،يابيبازار يهدف، ابزارها يهارصادرکنندگان با بازا يي. عدم آشناکننديتجربه م

نرخ ارز،  ثباتييب ،يمانند رکود مل يو عوامل يصادرات هاييذارگهيسرما نهيهز ،يسنجاعتبار

 هايمشيو خط شتريب يهايمبرم بر آگاه ازين يايگو ياسيس هايثباتييبمقررات دولت و 

حوزه  نيفعال در ا هايو شرکت يمعدن عيصادرات است. صنا يدر جهت ارتقا يکارآمد دولت

 ياربسي. اندحجم صادرات را به خود اختصاص داده نيشتريحور بم يانرژ هايپس از شرکت

 اراختي در را هاآن تياز مالک يدولت بخش بزرگ ايبوده و  يدولت تيمالک داراي هاشرکت نياز ا

يبا بروکراس يمعدن عيفعال در حوزه صنا هايشرکت يدولت تيمالک تيدارد. به واسطه ماه

 هاياز فرصت يرگيبهره يبرا يکاف يرپذيبوده و از انعطاف روروبهو بزرگ  دهيچيپ هاي

 حوزه در گذارقانون هاينهاد ندهي. بعلاوه مقررات فزاستنديشده برخوردار ن جاديا يصادرات

هر از را هاشرکت عملاًو متلاطم هستند،  ثباتيب اريدستمزد و گمرک که بس مه،يب ات،مالي

آن  قيتحق ني. نقطه قوت ادارنديحذر محوزه صادرات بر در يرپذيسکيو ر يزريبرنامه گونه

را از  يمعدن عيصنا ژهويدر حوزه صنعت به رندهگيميتصم رانيو مد گذاراناستياست که س

 اصلاح به را هاصادرات آگاه نموده و آن شيو افزا قيتشو يدولت برا هاياستيس تياهم

 هاياستيشدن س نهيو نهاد نيصورت تدو در. کنديم بيترغ زداييمقررات و موجود مقررات
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 نههزي همچون ژهيو هايتيدارا بودن مز ليبه دل يمعدن يهامناسب توسعه صادرات، شرکت

خواهند بود. با توجه  المللينيب هايقادر به رقابت در بازار يمواد صادرات تيفيارزان و ک ديتول

 هايبر توسعه صادرات در شرکت گذارياستيدر مورد اثر س يجامع قيتاکنون تحق کهنيبه ا

صادرات  يارتقا هاياستيقصد دارد تا اثر س قيتحق نيصورت نگرفته، ا تيمز يدارا يمعدن

 پژوهش قرار دهد. ضوعوزارت صنعت را مو تيدر مالک يمعدن هايشرکت يبر عملکرد صادرات

 مبانی نظری -2

 عملکرد صادرات 2-1

شده است.  فيشرکت در بازار صادرات تعر کي هايتيفعال يعملکرد صادرات به عنوان خروج

مورد سنجش قرار سه شاخص وسيله به عملکرد صادرات معمولاً ،هاپژوهش يبراساس برخ

 يرماليغ هاياريمع شود(،گفته مي زين ينيع اي ي)که به آن اقتصاد يمال هاياري: معگيردمي

 يهااست. شاخص نيشياز دو مورد پ يبيترککه  يبيترک هاياري( و معينذه اي يراقتصاديغ)

 هي، نرخ بازگشت سرما(Market Share) مثال، سهم بازارراي عملکرد صادرات )ب يبرا ينيع

(Return on Investment)،  ارزش/حجم( صادراتExport Value/Volume)) باشنديم. 

(Malca et al, 2019: 835) رضايت و تحقق  ت،ياز سه شاخص موفق زين يرماليغ يارهايمع

 صادرات سهم درباره مديران اعتقاد همچون يارهاييشامل مع تي. موفقشودميل ياهداف تشک

 يارهاييشامل مع يبيترک هاياريو شهرت شرکت است و مع تيکل شرکت و مقبول سودآوري در

 عملکرد است. يرماليغو  يمال يارهاياز مع آمدهدستبه يکل ازاتيبر جمع امت ياست که مبتن

در  اثربخشي اول بعد. اندنموده يخاص توجه ياز عملکرد صادرات يبر سه بعد اصلان محقق

تواند يفروش مرشد  لياز قب موارديرقبا است. برابر  در وکارکسب هايمحصول و برنامه نهيزم

يوکار نسبت به ورودکسب يهايخروج ابعد است که ب نيدوم کارايي،را نشان دهد. ياثربخش

 نيسومدهد. يبعد را نشان م نياست که ا يشاخص اصل ي. سودآورگرددتبيين ميآن  يها

به  ييوکار با چه راهبردهاکه کسب يمعن نيبه ا ؛انطباق است تيقابل ي،بعد عملکرد صادرات

رقابت  (166 :1396 اء،يو ض ي)صادق .دهديپاسخ م طيمح يهاو فرصت طيشرا راتييتغ

کشور در فروش کالاها و خدمات  ييتوانا اقعدرو ،يبه عنوان محرک رشد اقتصاد ،يصادرات

منظر، عملکرد صادرات به  نيشده است. از ا فيتعر يجهان يدر بازارها يشده داخل ديتول
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 شرفتيپ قياز طر توانديصادرات م تيو ظرف هاييتوانا نيرقابت در صادرات است. ا يمعنا

 يسازهماهنگ ،ذاريگيهسرما ،سپاريبرون ،يو توسعه روابط مناسب تجار يتکنولوژ

 گريکديبزرگ با  هايشرکت گريو د يتيفرامل هايشرکت يو خدمات يديتول هايتيفعال

 Zaman & Oehler-Şincai, 2019: 171)) يابد. شيافزا

 صادرات یارتقا یدولت برا هایمشیخط 2-2

 ي،تجار هاييسکشود. ررا شامل مي ياديز هايريسکاست و خطرات و  يچيدهکار پ يک صادرات

 ديده،يبآس ي، کالاهايپرداختيرغ يد ]کالاهانداشته باش يتواند انواع مختلفيم يو کشور يبانک

( Éltető & Antalóczy, 2017: 45) .[يرهو نرخ ارز در کشور هدف و غ ياقتصاد ياسي،س هايشاخص

 يمنبع خارج يکعنوان  به يسک،ر يريتدولت در جهت مد ايـهمشيخط ينتدو رونـيازا

ادرات را ـص ياـو ارتق دـنماينه ـادرات غلبـع صـر موانـد تا بـنکمک ک SMEبه  توانديـم

 Njinyah, 2018:171) ) .گردانند يسرم

 يسمبه عنوان مکان صادرات رشد ي،صادرات هاييتفعال شماريب يايبا توجه به مزا

در  عيو تسر کيتحر يو برجسته است. برا اهميتبا ياربس يدر توسعه اقتصاد يکاستراتژ

به صادرکنندگان ارائه  يو دولت ياداقتص يهاسياست قالب در هارشد صادرات، انواع مشوق

به هابر عملکرد صادرات بنگاه يميمستق تأثير صادرات دهندهارتقا هايمشيشود. خطمي

 يدمحصولات جد يمعرف يد،جد يصادرات يورود به بازارها يد،صادرکنندگان جد يارتقا ويژه

 ،يـمالداف ـي، اهـداف صادراتـه اهـب يـيابدست ،ادراتـص يودآورـس ،م در فروشـو سه

 يکاستراتژ ينفعان، توسعه يادگيريذ پرورش ارتباط باتوسعه صادرات،  هايياستراتژ

 ر،ياخ هايدهه يدهد که طيشواهد نشان ماز طرفي  دارند.را  الملليينو رقابت ب يسازمان

 شيرا افزا يصادرات يهاينهسهم هز ي،مل يهادر بودجه يصادرات يهاها با ارائه مشوقدولت

 يبرا هايييگذاريهسرما ينچن ير اثربخشـز بـبا تمرک يقتحق زمـمستلر ـام نـيد. اـانداده

 Ahmed & Brennan, 2019: 5) ) .باشدميها شرکت

شود صادرات عنوان مي يارتقا يدولت برا هايمشيخطمعافيت مالياتي به عنوان يکي از 

 ياتيمال هاييتهرگونه نرخ صفر و معاف 1398( قانون بودجه 8تبصره )« ج»که بر اساس بند 

محصولات بخش  يرنفتي،غ هايکالاحاصل از صادرات کالا و خدمات از جمله  يدرآمدها يبرا
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بر  يات( قانون مال13و عوارض موضوع ماده ) ياتاسترداد مال و مواد خام و همچنين يکشاورز

به  يبانک مرکز يکه ارز حاصل از صادرات طبق مقررات اعلام ارديدر مو ،ارزش افزوده

نخواهد قابل اعمال  1398و  1397 يهاعملکرد سال يبرگردانده نشود برا يچرخه اقتصاد

 يبرا يو مشوق صادرات زهي، پرداخت هرگونه جا1398طبق قانون بودجه سال  همچنين بود.

از برگشت ارز حاصل از صادرات کالا و خدمات به  نانيصادرکنندگان منوط به حصول اطم

 ميمستق هاياتيقانون مال 141است. ماده  يچرخه اقتصاد بر اساس دستورالعمل بانک مرکز

 يکالاها ،که صد درصد درآمد حاصل از صادرات خدمات کنديم انيب يصادرات هايتيدر معاف

مواد خام  صادراتدرصد درآمد حاصل از  ستيو ب يو محصولات بخش کشاورز يرنفتيغ

درآمد حاصل از صادرات کالاهاي  - 1تبصره  - 141. ماده گردديبا نرخ صفر م اتيمشمول مال

د و بدون تغيير در ماهيت يا با انجام شونمي مختلف که به صورت ترانزيت به ايران وارد شده يا

 م،.م.ق 141 ماده قانوني مستند) .است معاف ماليات شمول از شوندکاري بر روي آن صادر مي

 (کشور کل 1398 سال بودجه قانون

 تيبا هدف تقو توانيبر ارزش افزوده را م اتيمال ستميدر س ياتيمشوق مال اي تمعافي ارائه

بر ارزش  اتيمال يتنازلکاستن از اثر  ،المللينيدر عرصه ب ياقتصاد مل يرپذيصادرات و رقابت

شوند و مورد مبادله مشمول ماليات مي خدماتِافزوده ]در اين ماليات معمولاً همه کالاها و 

 ماليات خدمات، و کالاها خريد هزينه پرداخت کنار در اندکننده کالاها و خدمات موظفمصرف

بودن نرخ مالياتي در سيستم ماليات  يرتصاعدييکسان و غ يلبه دل لذا. کند پرداخت نيز را

[، شونديرا متحمل م يشتريب ياتيلفشار ما يدرآمد به طور نسببر ارزش افزوده، اقشار کم

 تيو رعا يياجرا هايينهمولد اقتصاد، توسعه و کاستن از هز هايبخش ياز برخ تيحما

 تيريدر حوزه مد ياستيملاحظات س يبه همراه برخ اتياصل مقرون به صرفه بودن مال

 (104: 1395 ،يملک يو توتونچ يجهرم ي)موسو .نمود ميسر ياقتصاد

 شيافزا است. صادرات يارتقا يدولت برا هايمشيخطي نيز نمونۀ ديگري از صادرات زيجوا

يهسرما يرا برا يبه آن کشور، بستر مناسب يکشور با واردکردن منابع ارز کي يحجم صادرات

جذب بازار  در جهت ييهااستيس گيريکاربه، روينکند. ازايفراهم م يديتول يهايگذار

ها به صورت پرداخت استيس گونهنيا رانيرسد. در ايبه نظر م يضرور يمقصد صادرات يکشورها
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 قيتشو منظوره اجازه به دولت داده است تا ب ني، ا19شده است. ماده  انجام يصادرات زيجوا

و به صادرکنندگان  لحاظ نمايدخود  ي( را در بودجه سنواتلاتي)کمک سود تسه يصادرات، وجوه

 (118: 1389 ،يليو اسماع مي)پورابراه .ديکند، پرداخت نمايم ينمونه که وزارت صمت معرف

 مورد در هاييمحدوديت «تجارت و تعرفه عمومي موافقتنامۀ» 16 ةازآنجاکه به موجب ماد

اکثر کشورها حاضر نيستند که در خصوص ميزان  است، شده برقرار صادراتي جوايز اعطاي

قرار  خود صادرکنندگان يا توليدکنندگان اختيار در غيرمستقيم يا مستقيم ۀجوايزي که به گون

 مشابه کالاهاي کنندگانتوليد يا رقيب کشورهاي زيرا دهند؛ارائه  دقيقي را هايداده دهند،مي

توسل به اقداماتي اثرات جوايز صادراتي اعطاشده را  با است ممکنواردکننده  کشورهاي در

 (94: 1388 ،يلي)اسماع .خنثي کنند

 عنوان نمود.صادرات  يارتقا يدولت برا هايمشياز خطتوان ي را مياسيس هايتيحما

 فايعوامل ا گريبا د سهيدر مقا ينقش مؤثرتر يکشورها دو عامل اساس يدر توسعه صنعت

که به آن  يفعالان اقتصاد يرشد برا طيلازم و مح يبسترها سازي. نخست فراهمکننديم

 يهاو برنامه هااستيس نيشود. دوم تدووکار گفته ميکسب يفضا اي يطيمح طيشرا

 و هادولت يآن از سو ياست که خطوط اصل هايييمشاهداف و خط اساسبر  ايتوسعه

 هايکشور در نظام يخاص برا يياتخاذ الگو ايکشورها و  يانتخاب يالگوها مبناي بر

 يبه تمام ياسيس هايتيو حما يحاکم تجار هاياستيشود. سمي نييمختلف تع ايتوسعه

به عنوان مثال انجام  کنديم دايپ يوکار تسربدون توجه به اندازه کسب يصنعت هايبخش

کوچک و متوسط و شرکت يهابنگاه نيب يارو همک يمطالعات با هدف بهبود شبکه ارتباط

ها برنامه يها، طراحبخش نيدر ا يبازرگان يهاتيفعال يبزرگ و همچنين هماهنگ يها

در  يمقتض اماتکوچک، شناخت، مطالعه و اتخاذ اقد عيدر صنا ينيتوسعه کارآفر يبرا

کوچک از قسم  عيو توسعه صنا جاديدر مورد ا يقانون يهاخصوص مسائل مربوطه و شکاف

کوچک و متوسط  عيآن نسبت به صنا يتيحما هاياستيدولت و س هاييرگيجهت

ياستراتژ ن،ي( همچنين به عنوان مثال در چ137: 1387 ،يو اژدر يي)طباطبا باشد.يم

 تياز حما ياست که ناش افتهيسرعت توسعه به رياخ هايلمدور آن در سا ياقتصاد هاي

به هدف توسعه محصول سودآور و  يابيدست يبرا يسمياست و به عنوان مکان يمل ياسيس

 Liu et al, 2018: 22) . )شودصنعت استفاده مي تيريبهبود مد
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 شرکت ژهیو هایتیمز 2-3

خاص  مزاياي ووکار توانمند کسب يطمح يک ،صادرات يارتقا يدولت برا هايمشيخط

نقطه  تيريمد هايتيصادرات و قابل يابيصادرات، بازار يمال ني. تأمآورنديشرکت را فراهم م

 نانسيفا اي يمال نيتأمهستند.  زيآمتيصادرات موفق يبرا يرقابت تيمز کيشروع توسعه 

 يزنو فروشندگان و قدرت چانه داراني)خر (Self-financingي )مال نيخود تأم يصادرات به معنا

 توسعه بانک ين، تأم(Money market financing) بازار پول يمال نتأمي ها،آن يآنها و نوع کالا

(Development bank financing) هيبازار سرما يمال نيو تأم (capital market financing)  .است

 است. يصادرات، امور مال يکوچک و متوسط برا هايشرکت کنندهاز عوامل محدود يکي

 اي يو فراهم آوردن منابع مال برنديرنج م يکوچک و متوسط از تعهدات مال هايشرکت

کمک  آنانعملکرد  همچنينو  يتجار هايتيواند به بهبود فعالتيم يبه منابع مال يدسترس

صادرات و معاملات مربوط به صادرات  يارتقا يصادرات برا يمال نيکند. صادرکنندگان از تأم

شرکت يدسترس زانيصادرات، م يرتقاا يدولت برا هايمشي. با توجه به خطکنندياستفاده م

 هايتيمطلوب و نحوه استفاده وجوه مؤثر در فعال طشراي با هاکوچک و متوسط به وام هاي

 Njinyah, 2018: 175) ) .است يتبااهم يملکردع

شرکت به هنگام صادر کردن  کياست که  هاييتيفعال تماميصادرات شامل  يابيبازار

صادرات ارسال  يابيبازار هايتي. فعالبا آن مواجه است يکشور خارج کيبه  خود محصولات

 ،يابينوع بازار ني. ازآنجاکه در اشودشامل ميرا  گريبه کشور د يمحصولات از کشور يکيزيف

مناسب  يکشورها اياما انتخاب بازارها و  ويژه و اصلي دارد، تياهم يداخل يابيبازار اتيعمل

که جهت  يلازم در کالاها به نحو راتييدر مورد تغ يرگيميتصم ،يابيبازار قاتيتحق قياز طر

 يعمدههاي ي از چالشمناسب صادرات هايمناسب شوند و انتخاب کانال يخارج يبازارها

 يصادرات شرکت ممکن است از همان استراتژ يابي. در بازارباشدمي صادرات يابيبازار

صادرات را انجام  اتيمحصولات، عمل يجزئ راتيياستفاده کند و فقط با تغ يداخل يابيبازار

محصول با  دهيمطابقت توانيصادرات را م يابيبازار يدر استراتژ مهمدهد. از جمله عوامل 

 تيبا موفق يکه محصولآن ي. برااردگذيم يرتأث رکتش کيبازار دانست که بر عملکرد صادرات 

 يبازار خارج يازهايرا به طور مناسب با نمحصول خود  دي، صادرکننده باگردد يبازار خارجوارد 

با اطلاعات  يصادرات يابيبازار نيبنابرا (313-314: 1398 ،ي و همکارانمي)تقد .تطبيق دهد
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 يحيصح ميتصمدهد يکوچک و متوسط امکان م هايسروکار دارد که به شرکت يابيبازار

 طيت که محـاس تـيز اهمـت حائـاز آن جه يـصادرات يـابي. درک بازاررنديصادرات بگ يبرا

 Njinyah, 2018: 176) ) .از رقابت است يـوکار ناشبـکس

 شانهايشرکت يبرا يابيبازار هايتيبدانند که چه نوع قابل خواهنديم رانيمد ،يتيريمد دگاهياز د

  (Morgan et al, 2018: 62. )ندينما تيحفظ و تقو جاد،اي را هاآن توانيمناسب است و چگونه م

 ازيمورد ن يتيريمد هايادراک، دانش و مهارت ريمس کيبه عنوان  تيريمد هايتيقابل

. شونديم يازسشفاف و واضح، مفهوم يصادرات ياستراتژ کي سازيادهيتوسعه و پ يبرا

مشارکت در صادرات با اختصاص منابع  براي را هاو تعهد بنگاه ييتوانا ل،يعوامل تما نيا

ارتقاء صادرات  ياهاز برنامه يرگيو در صورت امکان با بهره يکاف يو مال يانسان ،يتيريمد

عملکرد صادرات  کنندهنييبه عنوان عوامل تع تيريمد هايتقابلي. دهنديدولت شرح م

مواجهه با  يرا با دانش لازم برا تيرمدي هاآن رايبر عملکرد صادرات دارد ز يمثبت ريتأث

( Njinyah, 2018:176) .سازنديخوب ممکن م يفروش از بازارها جاديو ا ياسناد صادرات

 کهنيمهم است. ا اربسي هاآن يريکارگها و بهيستگيشا جاديا براي هابنگاه يدرک چگونگ

 يبخش محور دازند،پريآنان م يرکارگيو به هاتيصلاح جاديا براي هاچگونه شرکت

 تواندمي معتبر و اعتمادبر دانش البته قابل  يمبتن هايتيدانش است. صلاح تيريمد

 نهيو هز هايدگيچيکاهش پ قيکوچک و متوسط را قادر سازد که از طر هايصادرات شرکت

 جاديا يرپذيتوسعه يرا برا يتيظرف د،يجد هايبازار يبرا ديمحصولات و خدمات جد ديتول

 المللينيب زيتما سازديصادرکنندگان را قادر م ها،تيو صلاح تيريمد هاييي. تواناندينما

با به دست  توانديصادرکننده م کيخود را با منابع محدود بهبود بخشند. به عنوان مثال، 

 قيو از آن طر ياعتبار يهايتصلاح الملليينشبکه ب يشرکا يمجوزها اي هاآوردن پتنت

 يرقابت در بازارها يلازم را برا طيشرا بيترت نيدهد و بد شيسهم دانش خود را افزا

 هايتينقش مهم قابل (Vendrell-Herrero et al, 2019: 8) .به دست آورد الملليينب

 يلدخ ينوآور يندهايبا مشارکت در فرآ ينيرشد کارآفر يلصادرات در تسه ي درتيريمد

 ادي الملليينب دارانياز خر تواننديصادرکنندگان م( Estrin et al, 2019: 4. )شده است

 اي ينوآور يايبه مزا قيطر نيکنند تا از ا دايپ دسترسي ترگسترده يو به بازارها رنديبگ

 (Garcia-Marin & Voigtlände, 2019: 1.)مند شوندبهره ديتول يدر فناور گذارييهسرما
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 شرکت و عملکرد صادرات ژهیو هایتیصادرات، مز یارتقا یدولت برا هایمشیخط 2-4

 ييافزاهم با توانديسازمان م کي، (Resource-Based View) بر منابع يمبتن يبراساس تئور

نباشد،  ديمف خوديخودبهمنبع  کي. ممکن است ابديدست  يرقابت تيبه مز هاتيمنابع و قابل

که در کنار هم ارزشمند واقع  شونديمظاهر  هاييتيمنبع در مجموع به عنوان قابل نياما چند

 يبرا يرقابت هايتيمز جاديا يشرکت برا هايييمنابع، بر منابع و توانا بر يمبتن دگاهيشوند. د

منابع  نيا( Gupta et al, 2018: 660) .کنديم ديتأک ،شودميبنگاه که باعث بهبود عملکرد 

قرار  يمهم عملکرد صادرات مورد بررس کنندهيينتعبه عنوان عوامل متفاوت و  هاتيو قابل

صادرات،  يبرا يمنابع مال قيصادرات از طر يارتقا يدولت برا هايمشي. خطاندگرفته

 نارها،سمي ها،کارگاه ،يصادرات هايکمک هايوهيش هي يتيريمد هايتيو قابل يابيبازار

که به عنوان  گرانيد انيدر م ارانهي ها،کاتالوگ شيو نما هاشگاهينما ،يتجار هاييتمأمور

صادرات و کمک به غلبه بر موانع صادرات و در  هايتيقابل جاديا يبرا يمنبع خارج کي

 Njinyah, 2018: 170) ) .کننديعملکرد صادرات است عمل م شيافزا جهينت

 ی پژوهشتجرب نهيشيپ -3

صادرات بر  يارتقا يدولت برا هاياستيس ريتأث»تحت عنوان  يقيدر تحق 2018در سال  اهينجن

نمودند که  انيب« کوچک و متوسط کاکائو در کامرون هايعملکرد صادرات صادرکنندگان شرکت

بر عملکرد صادرات  ميرمستقيو هم غ ميارتقاء صادرات هم اثر مستق يدولت برا هاياستيس

 هايستايبر استفاده از س ميمستق ريکوچک و متوسط کاکائو دارد. تأث هايکتصادرکنندگان شر

عملکرد  شيو افزا ياتيعمل هاينهيصادرات را عنوان نمودند که باعث کاهش هز يارتقا يدولت برا

باشد. مالکا و همکاران مي هاخاص کشور و بنگاه يايارائه مزا قياز طر ميرمستقيغ راتيشود. تأثمي

عملکرد صادرات  زوريصادرات به عنوان کاتال يارتقا هايبرنامه»با عنوان  يقيدر تحق 2019در سال 

مرتبط با  هايشده توسط برنامهارائه يکه دانش تجرب افتندط يکوچک و متوس يهاشرکت يبرا

عملکرد  نيکوچک و متوسط و همچن هايبر منابع شرکت يمثبت ريتأث ،يتجارت و عملکرد صادرات

 هايبرنامه يو طراح ييکارا ياز لزوم بررس يحاک جينتا ن،يآنان دارد. علاوه بر ا يفعل يصادرات

 الملليينب هاييتئور نيکوچک و متوسط و همچن هايمنابع موجود شرکت دييصادرات، تأ يارتقا

 هايشرکت يو عملکرد صادرات الملليينب توسعه در هاآن ريتأث تيبنگاه، به منظور تقو يساز

عوامل  يرتأث يبررس» با عنوان يقيدر تحق 1396در سال  اءيو ض يدقکوچک و متوسط است. صا
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مداخله محدود  ينشان دادند که عوامل نهاد «نانهيکارآفر يوکارهابر عملکرد صادرات کسب ينهاد

در کشور مبدأ  يصادرات يهافرسا و مشوقعادلانه، فقدان مقررات طاقت يدادرس ستميدولت، س

دارد. اما  ينيمحصولات پروتئ نانهيکارآفر يوکارهارات کسبعملکرد صاد رب يتأثير مثبت و معنادار

 نانهيکارآفر يوکارهابر عملکرد صادرات کسب يقو يمال يبازارها ريحاصله تأث جيبر اساس نتا

 يگريلآمده نقش تعددستبه جيقرار نگرفت. همچنين بر اساس نتا ديمورد تائ ينيمحصولات پروتئ

و  يميقرار نگرفت. تقد رشيمورد پذ قيتحق يرهايمتغ انيدر ارتباط م رکتش يهاياستراتژ

صادرات محصولات  يابيبازار يالگو يطراح"تحت عنوان  يقيدر تحق 1398همکاران در سال 

 ندينمودند که فرا انيب "(يمطالعه: تابلو نقاش کننده )موردرفـه به رفتار مصـبا توج يفرهنگ

دارد  يبستگ يتعامل با مشتر ةبه ادراکات و نحو ياديتا حدود ز يصادرات محصولات فرهنگ

يژگيمحصول است که تحت عنوان و هاييژگيشرکت و و هاييگرفته از توانمندکه خود نشئت

 .قرار دارند تياثرگذار در رتبه دوم اهم يخارج هاييژگوي و اندمؤثر شناخته شده يداخل هاي

صورت  يهاپژوهش يشترشود که بميها، مشخص پژوهش و مرور آن يشينهبا توجه به پ

 يصورت گرفته است، اما مدل صادراتي عملکردارتقاء صادرات و  هايبرنامه باگرفته در ارتباط 

در جامعه مذکور  بسنجد يکديگر با عوامل اين کنار درشرکت را  يژهو هاييتکه نقش مز

مرتبط با  يش از مبانبخ ينکه در ا يقاتي، شکاف تحقروينتاکنون انجام نگرفته است. ازا

 هايپژوهش حاضر در شرکت يريگبر شکل يتواند سرآغازيعملکرد صادرات وجود دارد، م

تواند براي جامعه مي ،تابع وزارت صنعت، معدن و تجارت کشور باشد. نتايج اين پژوهش يمعدن

ار مفيد بسي صادراتمشابه جهت داشتن برنامه استراتژيک در حوزه  يهامورد بررسي و سازمان

 وترغيب نمايد  صادراتي هايساختار ترميم درها را سازمان يجد تلاش کهيطورباشد؛ به

 .گردد يجهان هايبازار در الملليبين مشارکت و عمومي رفاه زايي،اشتغال گسترش موجب

 يارتقا يدولت برا هايمشيشد. خط ميترس (1) پژوهش حاضر در قالب شکل يمدل مفهوم

 يابيصادرات، بازار يمال نيشرکت )تأم ژهيو هايتيمستقل، مز ريصادرات به عنوان متغ

به عنوان  يو عملکرد صادرات قيتحق يانجيم ري( به عنوان متغتيريمد هايتيصادرات، قابل

دولت  يهامشيخط ريمتغ دهديمدل نشان م ناي. اندوابسته در مدل به کار برده شده ريمتغ

 يابيصادرات، بازار يمال نيشرکت )تأم ژهيو هايتيمز قياز طر توانديارتقاء صادرات م يبرا

 باشد. رگذاريتأث ي( بر عملکرد صادراتتيريمد هايتيصادرات، قابل
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 پژوهش مفهومی مدل :1 شکل

 
 Njinyah, 2018 منبع:

 :شودمي انيب ريز يهاهيفرض قيو مدل تحق ينظر يبراساس مبان

H1دارد. يعملکرد صادرات شيبر افزا يمثبت و معنادار ريارتقاء صادرات تأث هايمشي: خط 

H2شرکت ژهيو هايتيمز تيبر تقو يمثبت و معنادار ريارتقاء صادرات تأث هايمشي: خط

 دارد. تابع وزارت صنعت معدن تجارت يمعدن هاي

H3مثبت و  ريتابع وزارت صنعت معدن تجارت تأث يمعدن هايشرکت ژهيو هايتي: مز

 دارد. يبر عملکرد صادرات يمعنادار

H4تابع  يمعدن هايشرکت ژهيو هايتيبهبود مز قيارتقاء صادرات از طر هايمشي: خط

 شود.مي يعملکرد صادرات شيوزارت صنعت معدن تجارت موجب افزا

 پژوهش یشناسروش -4

 نهيزم کيدر  ياست و هدف آن توسعه دانش کاربرد يحاضر از نظر هدف، کاربرد قيتحق

 ق،يتحق يو اجرا رهايمتغ نبي تعامل و هاداده آوريبا توجه به نوع جمع همچنينخاص است. 

 يکمّ قاتيجزو تحق زين يآمار هاياست. از لحاظ استفاده از داده يشيمايپ يقيتحق يتاًماه

. باشديتابع وزارت صنعت معدن تجارت م يشرکت معدن 5353 قيتحق نيا ياست. جامعه آمار

تعداد  شتريب نانياطم ي. براديشرکت برآورد گرد 358با استفاده از فرمول کوکران حجم نمونه 

 به نامهپرسش 361 تيارشد هر شرکت قرار گرفت. در نها رانيمد اراختي در نامهپرسش 370

. باشديساده انتخاب م يحاضر تصادف قيدر تحق يرگينمونه وش. رديگرد آوريجمع کامل طور

های دولت برای مشیخط

 ارتقاء صادرات

 معافیت مالیاتی

 جوایز صادراتی

 معافیت گمرکی

 حمایت سیاسی

های ویژه مزیت

 شرکت

 تأمین مالی صادراتی

 بازاریابی صادرات

 های مدیریتیقابلیت

 عملکرد صادراتی

1H 

2H 

3H 

4H 
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شامل  ايکتابخانه منابع از هاداده يگردآور يبرا قيتحق اتيو ادب ينظر يدر بخش مبان

 اينهيگزپنج اسمقي با نامهپرسشبه کمک  زين يدانيم هايداده. شد استفاده هامقاله و هاکتاب

 شد. يآورجمع کرتيل

 پژوهش هاییافته -5

 ديتوسط اسات يينها نامهپرسش يو بررس ينظرخواهاز روش  نامهپرسش ييروا نييتع يبرا

. دياعمال گرد نامهپرسشدر  يراتييآن تغ جيمتخصص و خبره استفاده شد و با توجه به نتا

استفاده شد.  ييديتأ يعامل لياز روش تحل نامهپرسش يعامل ييروا يابيارز يبرا نيهمچن

استخراج شده و  انسيبا استفاده از شاخص متوسط وار راهمگ ييروا يحاصل از بررس جينتا

استفاده شد که  يبيترک ييايکرونباخ و پا يآلفا بياز ضر يرگيابزار اندازه ييايسنجش پا يبرا

 ( نشان داده شده است.1در جدول )

 های تحقيقهای تحقيق، روایی همگرا و پایایی سازهمشخصات گویه :1جدول

 ابعاد هاسازه
علامت 
 اختصاري

آلفاي 
 کرونباخ

پایایي 
 ترکيبي

روایي 
 همگرا

هاي تحقيق / منبع گویه
 هاگویه تعداد

 هايمشيخط
 براي دولت

 ارتقاي صادرات
(GPEP) 

 

 Tax Exe 916/0 948/0 858/0 معافيت مالياتي
al., 1992) (Amoako-Adu et  /3 

 گويه

 گويه Exp. Pro 882/0 927/0 810/0 ( (Njinyah, 2018/3 جوايز صادراتي

 گويه Customs Exe 890/0 932/0 822/0 ( (Ferreira et al, 2007/3 معافيت گمرکي

 گويه Pol. Sup 966/0 978/0 937/0 ( (Njinyah, 2018/3 حمايت سياسي

 ويژه هايمزيت
 شرکت
(FSA) 

 گويه Exp. Fin 873/0 922/0 798/0 ( (Njinyah, 2018/3 تأمين مالي صادراتي

 گويه Exp. Mar 892/0 933/0 824/0 ( (Njinyah, 2018/3 بازاريابي صادرات

 گويه MNG. Cap 875/0 924/0 803/0 ( (Njinyah, 2018/3 هاي مديريتيقابليت

 عملکرد صادرات
(E.P) 

* E.P 973/. 980/0 926/0 al., 2015) (Lengler et/4 گويه 

 7/0بالاتر از  يبيترک ييايکرونباخ و پا يآلفا بيضر ريشود مقادطور که مشاهده ميهمان

 ريلازم است. همچنين مقاد ييايپا ياست که ابزار سنجش دارا نيدهنده اکه نشان باشديم

( 2لارکر در جدول )-فورنل اريواگرا با استفاده از مع ييروا يو بررس 5/0همگرا بالاتر از  ييروا

 Moazen Jamshidi & Khani, 2013, 221) ) .قرار داد ييدابزار مورد استفاده را مورد تأ ييروا
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 لارکر-روایی واگرا به روش فورنل :2جدول

معافيت 
 مالياتي

 حمایت
 سياسي

 هايقابليت
 مدیریتي

 جوایز
 صادراتي

 بازاریابي
 صادرات

 مالي تأمين
 صادراتي

 عملکرد
 صادرات

 معافيت
 گمرکي

 هاي تحقيقسازه

 گمرکي معافيت 907/0       
 صادرات عملکرد 565/0 962/0      
 صادراتي مالي تأمين 383/0 765/0 893/0     
 صادرات بازاريابي 369/0 704/0 888/0 908/0    
 صادراتي جوايز 811/0 538/0 340/0 255/0 900/0   
 هاي مديريتيقابليت 509/0 866/0 786/0 753/0 474/0 896/0  
 سياسي حمايت 706/0 745/0 663/0 572/0 643/0 723/0 968/0 
 مالياتي معافيت 837/0 628/0 460/0 391/0 885/0 576/0 736/0 926/0

 هاي پژوهشمنبع: يافته

هاي خود ها بر روي متغيرکه نشان داده شده است تمامي گويه طورهمان( 3در جدول ) 

 جهت به هاگويه اين بودن مناسب دهندهنشان باشند کهمي 7/0داراي بار عاملي بالاتر از 

 .باشدمي مربوطه متغير تخمين

 پژوهش هایگویه عاملی بارهای :3جدول
 بار عاملي گویه بار عاملي گویه

Q1 866/0 Q14 946/0 
Q2 958/0 Q15 856/0 
Q3 953/0 Q16 971/0 
Q4 880/0 Q17 881/0 
Q5 923/0 Q18 868/0 
Q6 896/0 Q19 950/0 
Q7 947/0 Q20 939/0 
Q8 811/0 Q21 791/0 
Q9 955/0 Q22 954/0 

Q10 959/0 Q23 967/0 
Q11 969/0 Q24 973/0 
Q12 976/0 Q25 955/0 
Q13 876/0 * * 

 هاي پژوهشمنبع: يافته                    

روش و توصيفي آمار هايروش از ها،نمونه از آمدهدستبه هايداده تحليل و تجزيه براي

 هايويژگي از حاصل هايداده تحليل براي توصيفي آمار از. شد استفاده آمار استنباطي هاي

. شد استفاده ساختاري معادلات سازيمدل سطح در استنباطي از آمار و شناختي جمعيت

 ( در حالت2) شکل در پژوهش مدل .بودند Smart PLS و SPSS استفاده مورد افزارهاينرم
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 که تعيين ضريب ميزاندهد. مي ( در حالت معناداري را نشان3و در شکل ) استاندارد ضرايب

 764/0 با برابر عملکرد صادراتي متغير براي است، هاسازه تغييرات تبيين ميزان دهندةنشان

متغيرهاي  توسط عملکرد صادراتي متغير تغييرات از درصد 76/0 حدود دهدمي نشان که است

تابع وزارت صنعت معدن  يمعدن هايشرکتويژه هاي صادرات و مزيت يهاي ارتقامشيخط

 متغير توسط که است 331/0هاي ويژه مزيت تعيين ضريب همچنين. شودمي تبيين تجارت

 .شودمي صادرات تبيين يهاي ارتقامشيخط

 ضرایب مسير استاندارد حالت درافزار خروجی نرم :2شکل

 
 هاي پژوهشمنبع: يافته

 معناداری حالت درافزار خروجی نرم :3شکل

 
 هاي پژوهشمنبع: يافته
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 يهاي ارتقامشيمثبت و معنادار خط تأثير بر مبني تحقيق اول (، فرضيه4جدول ) با مطابق

و مقدار معناداري  309/0صادرات بر افزايش عملکرد صادراتي، با ضريب مسير استاندارد 

هاي مشيمورد تأييد قرار گرفت. فرضيه دوم تحقيق مبني بر تأثير مثبت و معنادار خط 338/2

، تابع وزارت صنعت معدن تجارت يمعدن هايشرکت ويژههاي صادرات بر تقويت مزيت يارتقا

مورد تأييد قرار گرفت و همچنين  547/4و مقدار معناداري  575/0استاندارد  با ضريب مسير

تابع  يمعدن هايشرکتهاي ويژه معنادار مزيت و مثبت بر تأثير فرضيه سوم تحقيق مبني

و مقدار  659/0بر عملکرد صادراتي با ضريب مسير استاندارد  وزارت صنعت معدن تجارت

گرفت. در نهايت فرضيه چهارم مبني بر نقش ميانجي مزيت مورد تأييد قرار 204/5معناداري 

صادرت بر عملکرد صادراتي با ضريب مسير  ارتقايهاي مشيهاي ويژه در تأثيرگذاري خط

 مورد تأييد قرار گرفت. 424/3و مقدار معناداري  379/0استاندارد 

 پژوهش هایفرضيه :4جدول
 نتيجه آماره تي ضریب مسير استاندارد فرضيه

هاي ارتقاي صادرات تأثير مثبت و معناداري مشيخط
 بر افزايش عملکرد صادراتي دارد.

 تأييد 338/2 309/0

هاي ارتقاي صادرات تأثير مثبت و معناداري مشيخط
تابع  يمعدن هايشرکتهاي ويژه بر تقويت مزيت

 صمت دارد.وزارت 
 تأييد 547/4 575/0

صمت تأثير تابع وزارت  يمعدن هايشرکتهاي ويژه مزيت
 مثبت و معناداري بر عملکرد صادراتي دارد.

 تأييد 204/5 659/0

هاي ارتقاي صادرات از طريق بهبود مزيتمشيخط
صمت تابع وزارت  يمعدن هايشرکتهاي ويژه 

 شود.موجب افزايش عملکرد صادراتي مي
 تأييد 424/3 379/0

 پژوهش هاييافتهمنبع: 

 پيشنهادها و گيرینتيجه -6

يافته و در حال توسعه است. تدوين هاي توسعهکشور بينصادرات به عنوان حلقه ارتباطي 

هاي ويژه افزايي مزيتگيري مزاياي همکارهاي دولت براي ارتقاي توان صادراتي و بهسياست

پذيري هاي مديريت، کشششرکت اعم از توان مالي صادرات، بازاريابي صادرات و قابليت

گرداند. اين تحقيق با هدف بررسي يي در عرصه صادرات و افزايش عملکرد را حاصل ميبالا

شرکت هاي ويژه صادرات بر عملکرد صادراتي با نقش ميانجي مزيت ارتقايهاي مشيتأثير خط
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 آزمون از هاآن بررسي براي که شد مطرح فرضيه 4 هدف اين راستاي انجام گرفته است. در

 هايشکل در آزمون اين نتايج. شد استفاده اس ال پي افزارنرم طريق از ساختاري معادلات مدل

 ارتقاي هايمشيخط تأثير بررسي به اول در فرضيه. است شده ارائه( 4) جدول و( 3) و( 2)

 اين براي مسير ضريب مقدار اينکه به توجه با. شد پرداخته صادراتي عملکرد افزايش بر صادرات

 فرضيه اين لذا دهد،مي نشان را 338/2 معناداري عدد تي آماره و است 309/0 با برابر فرضيه

 باعث صادرات ارتقاي هايمشيخط که نمود بيان توانمي بنابراين .گيردمي قرار تأييد مورد

 و مالکا ، ((Njinyah, 2018 نجنياه تحقيقات با نتايج اين .شودمي يـصادرات ردـعملک ودـبهب

( Ferreras-Méndez et al., 2019) همکاران و مندس فراس ،(Malca et al, 2019) همکاران

هاي دولت از طريق پايش محيطي و همسو توان اظهار داشت که سياستمي .دارد خوانيهم

ها هاي نو و انگيزه در بنگاهها و خلق ايدههاي انطباقي در جهت تشخيص فرصتبا استراتژي

گذار باشد. اعمال تخفيفات مالياتي و اعطاي جوايز صادراتي، تأثيرتواند بر عملکرد صادراتي مي

هاي گمرکي و سود بازرگاني براي واردات تجهيزاتي هاي ويژه با شرايط آسان و معافيتوام

گيري نيروهايي کارهاي آموزشي و بهکه به کالاهاي صادراتي مبدل گردند و يا اعطاي يارانه

تواند موفقيت هاي جذاب صادراتي ميهاي نوين و ايجاد کالامتخصص متعهد به منظور طراحي

 ها را در عرصه رقابتي جهاني تضمين کند.آوري بنگاهو سود

 جهاني تجارت رشد آهسته آهنگ شناسيآسيب طريق از صادراتي عملکرد ارتقاي شودمي پيشنهاد

 صادراتي هايسياست بيشتر گستردگي و غنا آن، با مرتبط هايسياست ترميم و اصلاح و کشور در

 توسعه يابد. محدود، منابع رفع جهت عمودي ادغام همچنين و جهاني مقتضيات براساس

 ويژه هايمزيت تقويت بر صادرات ارتقاي هايمشيخط تأثير بيانگر که دوم فرضيه مبناي بر

 آمدهدستبه اطلاعات بررسي است؛ با تجارت معدن صنعت وزارت تابع معدني هايشرکت

هاي ويژه شرکت تأثير مثبت هاي ارتقاي صادرات بر تقويت مزيتمشيشد که خط مشخص

 عدد تي آماره و است 575/0 با برابر فرضيه اين براي مسير ضريب مقدار .و معناداري دارد

 و مندس فراس ،(2018) نجنياه تحقيقات با نتايج اين. دهدمي نشان را 547/4 معناداري

ها، ها در جهت حمايت هر چه بيشتر بنگاهگذاريسياست .دارد خوانيهم( 2019) همکاران

ها گيري مزيتکارهاي راديکال، تحولات صنعتي و تکنولوژيکي و بهنقش مهمي در نوآوري

به منظور مشارکت در بازار جهاني براي دستيابي به رفاه عمومي و تحول در جامعه دارد. تدوين 
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پذيري بالا در بازار ارزي و دانش مرتبط کالاهاي با کشش -ي حمايتي هاهاي سياستبسته

 جهاني، سهم صنايع را در صادرات افزايش خواهد داد.

 رويکرد با خارجي و داخلي پذيريرقابت روحيه و انگيزه افزايش که شودمي پيشنهاد بنابراين

 همچنين و المللبين نظام در دوام و ثبات و قطبي هايساختار اصلاح و صادرات قدرت افزايش

 باشند. راهگشا امر اين در صادرات آموزشي هايکارگاه در صادرکنندگان حضور

تابع وزارت صنعت معدن  يمعدن هايشرکت ويژه هايمزيت تأثير بررسي به سوم فرضيه در

. با توجه به اينکه مقدار ضريب مسير براي شد پرداخته صادراتي عملکرد افزايش بر تجارت

لذا اين دهد؛ را نشان مي 204/5است و آماره تي عدد معناداري  659/0 اين فرضيه برابر با

 هايشرکت هاي ويژهمزيتکه  نمودتوان بيان بنابراين مي گيرد.فرضيه مورد تأييد قرار مي

 با نتايج . اينشودمي يباعث بهبود عملکرد صادرات تابع وزارت صنعت معدن تجارت يمعدن

( Vendrell-Herrero et al., 2019) همکاران و هررو -وندرل  ،(2018) نجنياه تحقيقات

هاي تجاري که به تقويت توان هاي تجاري و مأموريتهمشارکت در نمايشگا .دارد خوانيهم

هاي تجاري، ارائه اطلاعات بازار انجامد و امضاي توافقنامهرقابتي محصولات صادراتي مي

ول، توزيع مناسب و صحيح محصولات و داشتن دانش قوانين و صادرات، دانش کيفيت محص

ها را قادر به ارائه کالا و خدمات با کيفيت و ارزش افزوده بالا که در جهت موانع تجاري، بنگاه

تواند به نوعي بر ها ميکند و چنين پتانسيل بنگاهتقاضاي کشور مورد نظر است پيشتاز مي

و صادرات تأثير بگذارد و حرکت به سمت صادراتي هاي ارزش توليد، فروش سهم شاخص

 شدن و جهش صادراتي در عرصه جهاني را در پي داشته باشد.

 مرجع نقاط مبناي بر صادرات تمرکز و گيريجهت که است گفتني پيشنهادات پايه بر

 صادرات بازاريابي و بوده مؤثر اقتصادي رشد افزايش و تجارت سهم هاينسبت در استراتژيک

 درآمد و گذاريسرمايه جريانات روند مليتيفرا و مليتيچند بزرگ هايشرکت با همکاري و

 .دهدمي افزايش را سرانه

 يرگذاريتأثدر  وزارت صنعت معدن تجارت هاي معدني تابعهاي ويژه شرکتنقش ميانجي مزيت

 .قرار گرفتچهارم مورد بررسي  فرضيه هاي ارتقاي صادرات بر عملکرد صادراتي درمشيخط

 است 424/3 با برابر آن براي معناداري عدد مقدار که داد نشان فرضيه اين براي آزمون نتيجه
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 به توجه با. گيردمي قرار تأييد مورد فرضيه اين لذا باشدمي 96/1 از بيش مقدار اين چون و

 عملکرد بر صادرات ارتقاي هايمشيخط غيرمستقيم نقش هم و مستقيم تأثير هم کهاين

 هايشرکت ويژه هايمزيت که کرد بيان توانمي نتيجه در گرفت، قرار تأييد مورد صادراتي

 هايمشيخط تأثير در جزئي ميانجي نقش داراي وزارت صنعت معدن تجارت تابع معدني

 هررو-وندرل ،(2018) نجنياه تحقيقات با نتايج اين .است صادراتي عملکرد بر صادرات ارتقاي

 خوانيهم( 2019) همکاران و مندس فراس ،(2019) همکاران و مالکا ،(2019) همکاران و

 و بازاريابي صادرات، براي مالي هاي دولت براي ارتقاي صادرات از طريق منابعمشيخط .دارد

 هايسمينارها، مأموريت ها،صادراتي، کارگاه هايهاي کمکمديريتي يه شيوه هايقابليت

 خارجي منبع يک عنوان به که ديگران ميان در يارانه ها،کاتالوگ نمايش و هانمايشگاه تجاري،

 عملکرد افزايش نتيجه در و صادرات موانع بر غلبه به کمک و صادرات هايقابليت ايجاد براي

 کنند.مي عمل صادرات است

ايجاد ارتباطات بينها در که به تشويق و ترويج و هدايت بنگاه شودمي بنابراين پيشنهاد 

هاي بازرگاني داخل و خارج پرداخته شود؛ تجهيز منابع مالي از طرق مختلف المللي و نمايشگاه

گذاران داخلي بر توليد کالاحساب ذخيره ارزي و تسهيلات بانکي و تشويق سرمايه همچون

طات شرکاي ها در تماس و ارتباهاي صادرات محور توجه شود؛ شناسايي و کالبدشکافي تنگنا

هاي کلان صادراتي را نيز مدنظر قرار داده شود. هماهنگي سياست همچنينداخلي و خارجي و 

پذيري صنايع به جهت نفوذ در دنياي جهاني و فراملي و گسترش تقويت پتانسيل رقابت

صادرات محصولات از اهميت بسيار بالايي برخوردار است. با اهتمام در تقويت همکاري و 

هاي هاي کوچک و متوسط جهت توسعه صادرات، حمايتان رقابتي در بين بنگاهافزايش تو

ارتباط گسترده صنايع با مراکز  همچنينو  هاي صادراتيجهت برقراري معاهده مالي و حمايت

 هاي اين مسير تقليل داد.توان بر پيچيدگيدانشگاهي و آموزشي مي

 رامونيپ يقاتيکمبود اطلاعات و سوابق تحق توان بههاي اين تحقيق را مياز جمله محدوديت 

 يتعصب فرد لياز قب يعوامل لياز سؤالات به دل دهندگانپاسخموضوع، احتمال برداشت متفاوت 

سابقۀ خدمت،  ت،ياز جمله سن، جنس يشناختتيجمع يرهاي. نقش متغنام برد لاتيو سطح تحص

 مورد زماني و ابزاري هايمحدوديت به دليل دليل به رهايمتغ نيدر رابطۀ ب لات،يسطح تحص

 .باشدمي زمينه اين در آتي محققان توجه شايسته که نگرفت قرار بررسي
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