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  مقاله پژوهشي
 رانيي ايع غذابررسي عوامل مؤثر بر صادرات صناي

  1كتايون شمشادي

  14/4/1400 تاريخ پذيرش:   19/1/1400تاريخ دريافت: 

  چكيده
محصـولي   نفتـي و اقتصـاد تـك   به درآمـدهاي  اقتصاد ايران با ويژگي اصلي وابستگي از ديرباز، 
لـزوم   هـا  ربي عليه ايران و اعمال تحـريم در سياست كشورهاي غ 1390. تحولات دهه شناخته شده است

نفتي را بيش از پيش آشكار كرد. در رآمدهاي نفتي و توسعه صادرات غيرتوجه به كاهش وابستگي به د
هـايي از   موجـود در كشـور و مزيـت    هـاي  تـوان با توجه بـه   ،صادرات محصولات صنايع غذايي ،اين بين

رو، در  رود. از اين شمار مي ، يكي از اركان صادرات غيرنفتي بهجمله ارزش افزوده بالاتر و ايجاد اشتغال
بر صادرات صـنايع غـذايي    مؤثرعوامل  هاي پانل و الگوي جاذبه، با استفاده از روش داده خاضر، تحقيق
 متغيرهـاي  . نتـايج تحقيـق نشـان داد كـه    شـد بررسي  2001-2018 هاي سالدر  به كشورهاي هدف ايران

درآمد سرانه كشورهاي هدف و ايران، جمعيت كشورهاي هـدف و ايـران و شـاخص قيمـت صـادراتي      

                                                                                                                                   
  روستايي، تهران، ايران.  ةتوسع و كشاورزي ريزي، اقتصادبرنامه هايپژوهش ةسسؤماقتصاد كشاورزي، استاديار  -1
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متغيـر   اسـت؛ ايران داراي اثر مثبت و متغير فاصله داراي اثر منفي بر ارزش صادرات صنايع غذايي ايـران  
نهايت، بـا توجـه بـه     دار نشده است. در اما از لحاظ آماري معني ،ودهنيز داراي اثر مثبت ب واقعينرخ ارز 

يـت  تقو ،درآمد سـرانه بـالا   با توسعه بازارهاي هدف و تمركز بر كشورهاي منطقه ،پژوهش حاضر نتايج
 ... و ايـي  ههـاي جابج ـ  منظـور كـاهش هزينـه    نقـل بـه  و هاي حمـل  ساختديپلماسي اقتصادي و توسعه زير

  پيشنهاد شده است. 
  

  هاي غذايي، ايران. صادرات، مدل جاذبه، فرآورده ها: كليدواژه

  JEL : Q17, F1, F13بندي  طبقه

  مقدمه
 تـأمين تجارت خارجي از مباحث مهم در توسعه اقتصادي كشور است. اين بخـش منبـع   

افـزايش تـوان توليـدي     راسـتاي ذاري و جذب فناوري نوين در گ  درآمدهاي ارزي براي سرمايه
با صادرات  از ديرباز تجارت خارجي ايراناز ديرباز، ). Abrishami, 1997اقتصاد كشور است (

شـود   محصولي و وابستگي شديد به درآمـدهاي ارزي حاصـل از صـدور نفـت شـناخته مـي       تك
)Khalilian and Farhadi, 2002  پـذيري  تأثير). متكي بودن اقتصاد ايران به درآمدهاي نفتـي و

ويـژه در   پـذيري اقتصـاد كشـور بـه     سـبب آسـيب   ي نفتي از مسائل سياسـي و اقتصـادي  درآمدها
  ). Amirnejad et al., 2015اخير شده است ( هاي سال

 برابـر  1390درآمدهاي نفتي ايران در آغاز دهـه   ايران، بر اساس اطلاعات بانك مركزي
. پـس از  ه اسـت شدت افـت كـرد   ، به1394تا سال  ،ها ميليارد دلار بوده كه با آغاز تحريم 119 با

 )،برجـام ( »برنامة جامع اقدام مشترك«موسوم به  1+5اي ايران با كشورهاي  توافق هسته تصويب
ميليارد دلار در  66و  1395ميليارد دلار در سال  56به  ، ارزش آنصادرات نفتي ايرانبا افزايش 

هـاي   و اعمـال تحـريم   آمريكـا جـام از سـوي   بـا نقـض بر  ، 1397رسـيد؛ امـا در سـال     1396سال 
و ارزش  شـد  آغـاز  ايـران بـا شـدت بيشـتر     رونـد نزولـي درآمـدهاي نفتـي     بار ديگـر جانبه،  يك

  يافت.  كاهشميليارد دلار  نوزدهبه  1398در سال  كشورصادرات نفتي 
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ايـران، لـزوم گريـز از صـادرات     روي  بنابراين، با توجه بـه شـرايط حـال حاضـر و پـيش     
ارز  تأمينولي و رهايي از مشكلات ناشي از آن، ايجاد تنوع در محصولات صادراتي، محص تك

بيش از  المللي ارت جهاني و بازارهاي بيندر تج كشور گذاري و افزايش سهم سرمايه لازم براي
). Aghel et al., 2008( دهـد  ميوضوح نشان  ي را بهنفتيش آشكار شده و اهميت صادرات غيرپ

گـذاري در زمينـه    هاي سياست نفتي از جمله اولويتصادرات محصولات غير توجه بهرو،  از اين
شـود. در ميـان صـادرات غيرنفتـي، صـادرات محصـولات        تجارت خارجي كشور محسوب مـي 

سي كشـور و تـداوم فرآينـد توسـعه     و تضمين استقلال سيا تأمين براي مناسب توانكشاورزي از 
هـاي   در افـزايش ظرفيـت   ي بـارز تواند نقش ـ زي مي. صادرات محصولات كشاوراستخوردار بر

 راهبـردي كه بخش كشاورزي يك بخـش   توليدي و رشد بخش كشاورزي داشته باشد. از آنجا
قابـل  تواند تا ميـزان   مي آن، امكانات و ظرفيت توليد و برتري نسبي محصولات با توجه به ،است

هـم از بعـد    بخش كشاورزيتقويت  رو، . از ايننفتي كمك كندتوجهي به افزايش صادرات غير
بـراي   ،اقتصادي و كـاهش واردات و هـم از بعـد خـارجي     استقلال سياسي و تأمينبراي  ،داخلي

كسب بخشي از منـابع ارزي مـورد نيـاز     منظور بهنفتي هاي گسترش صادرات غير جراي سياستا
از  تـوان  ، مـي . با تقويت بخش كشاورزي)Karimifard et al., 2012كشور بسيار ضروري است (

 ،ديگـر  سـوي كشـور را در توليـد برخـي كالاهـاي راهبـردي بـه خودكفـايي رسـاند و از          سو،يك 
افزايش داد. در اين ميان،  اي چشمگير گونه هاي ارزي حاصل از صدور اين محصولات را به دريافت

بخـش كشـاورزي تقويـت صـنايع تبـديلي و تكميلـي اسـت كـه ضـمن           توسعهيكي از راهكارهاي 
هـم از نظـر ارزشـي و هـم از نظـر       ،افزايي بالاتر در داخل كشور، امكان توسـعه صـادرات آن   ارزش

وابسته به محصولات  عنوان صنايع وجود دارد. صنايع غذايي و تبديلي به ،دسترسي به بازارهاي جديد
ويـژه   تواند در توسـعه اقتصـادي كشـورها بـه     هاي صنعتي است كه مي مترين گروه مكشاورزي از مه

). ايـن  Torkamani and Zoghipour, 2008(ايفـا كنـد    ي كارآمدحال توسعه نقش ورهاي دركش
گـذاري پـايين، بـازدهي     صنعت در ميان صنايع مختلف به لحاظ ضرورت و تنوع توليد، سـرمايه 

زايي، مشـاركت مسـتقيم و    شتغالوري و كاهش ضايعات بخش كشاورزي، ا سريع، افزايش بهره
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مــك بــه توســعه روســتايي، حــذف ملــي، ارزآوري، كــاهش فقــر، ك مســتقيم در درآمــديــا غير
 ,Nejatianpour and Esmaeili( دارداهميـت   بسـيار فصلي و كـاهش مـازاد توليـد     هاي نوسان

2016; Torkamani and Zoghipour, 2008 .(بررسي آمار و اطلاعات صادرات افزون بر اين ،
 ، بـا 1380-99در دوره  هـا  يـن فـرآورده  اصـادرات   ارزش كه دهد مينشان  هاي غذايي فرآورده

  ). 1افزايش يافته است (نمودار  ميليون دلار 1139ميليون دلار به حدود  145از  ي چشمگير،رشد

  
  )IRICA, 2021جمهوري اسلامي ايران (: گمرك مأخذ

  1380-99 هاي سالهاي غذايي در  روند ارزش صادرات فرآورده - 1 نمودار

شـاورزي  هاي غـذايي از كـل صـادرات بخـش ك     سهم صادرات فرآورده ،1390ة در ده
كه سهم قابل تـوجهي از صـادرات بخـش را بـه خـود       ،)IRICA, 2021درصد بوده ( 23 با برابر

درصـد از ارزش صـادرات    نوزدهمحصول پسته با متوسط سهم  ،و پس از آن ؛اختصاص داده است
ها، كاهش ارزش پـول ملـي    اخير از جمله اعمال تحريم هاي سالكشاورزي قرار دارد. اما تحولات 

هـاي توليـد و تـورم منجـر بـه تغييـر قيمـت صـادراتي          شديد نرخ ارز، افـزايش هزينـه   هاي و نوسان
گـواه   كـه  گذار بـوده، تأثير اين محصولاتصادرات  ، برطور يقين همحصولات كشاورزي شده و ب

رو، حفــظ  اســت. از ايــن 1398ســال درصــدي ارزش صــادرات صــنايع غــذايي در  35كــاهش  آن
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المللـي از جملـه عوامـل ضـروري اسـت كـه در        پـذيري در سـطح بـين    بازارهاي صادراتي و رقابت
صـنايع غـذايي در    و اهميـت  بنابراين، با توجه بـه جايگـاه  شرايط حاضر بايد بدان نگاه ويژه داشت. 

ار بـر تجـارت آن و   گـذ تأثيرصنايع پسين و تجارت مرتبط بـا بخـش كشـاورزي، شـناخت عوامـل      
مطالعات بسـياري   .نمايد ميهاي نوين علمي و تكميل مطالعات گذشته ضروري  كارگيري روش به

هاي مختلف در جهـان و ايـران انجـام شـده      گذار بر تجارت با استفاده از مدلتأثيرعوامل  زمينةدر 
 3و پويهـونن  2تينبـرگن ، از سـوي  1962، نخستين بار در سـال  1الگو يا معادله جاذبه (گرانش)است. 

در ميـان مطالعـات خـارجي مـرتبط بـا موضـوع پـژوهش        . رفـت كار  بهالملل  در ادبيات تجارت بين
 ,.Wardani et alن (واردانـي و همكـارا   )،Bekele and Mersha, 2019( بكله و مرشـا  حاضر،

ــزكليهيدي)2018 ــارا )Szekelyhidi, 2018( ، س ــا و همك  )،Braha et al., 2017ن (، براه
 ,Ebaidalla and Awad( عبايـدالا و اواد  )،Mosikari and Eita, 2016ا (موسـيكاري و ايت ـ 

كـه بـا    رونـد  شـمار مـي   بـه از جمله مطالعـاتي  ) Natale et al., 2015( و ناتل و همكاران) 2015
 رانـد. در ه ـ  بر تجارت محصولات مختلف پرداخته مؤثراستفاده از مدل جاذبه، به بررسي عوامل 

متغيرهاي توليـد ناخـالص داخلـي، درآمـد سـرانه داخلـي، جمعيـت،         از شده،يادطالعات از م كدام
. شـده اسـت  و متغيرهاي موهومي بسته به شرايط مطالعه در مدل اسـتفاده   ، نرخ ارزفاصله، صادرات

 ميـان، از آن  با اسـتفاده از مـدل جاذبـه انجـام شـده اسـت كـه       در داخل كشور نيز مطالعات زيادي 
 ،)Souri, 2017ي (سور ،)Khadive and Asgari, 2020ي (ديو و عسگرختوان به مطالعات  مي

ن اكبـري و همكـارا  ، )Shafiei and Aghapour Sabbaghi, 2016ي (آقـاپور صـباغ  شـفيعي و  
)Akbari et al., 2017( زاده و كرباس ـ كوچك و) يKoochakzadeh and Karbasi, 2015(  و

 Ziyaeeن (ضـيائي بيگـدلي و همكـارا    )،Harati et al., 2015ن (هراتـي و همكـارا   همچنـين، 

Bigdeli et al., 2013( و ظريــف و همكــارا) نZarif et al., 1390( در ايــناشــاره كــرد . 
صورت كلي  بر تجارت محصولات كشاورزي (به مؤثربر شناسايي عوامل  تأكيدبيشتر  ،مطالعات

                                                                                                                                   
1. gravity equation 
1. Tinbergen  
3. Poyhonen 
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هـاي   بر صـادرات فـرآورده   مؤثرعوامل در زمينة ارزيابي اي  و مطالعه بوده )لمحصو بر حسب و
. است صورت نگرفته صنايع غذايي با توجه به سهم بالاي آن از صادرات محصولات كشاورزي

 Nejatianpour and( پــور و اســماعيلي در مطالعــة نجاتيــان شــايان يــادآوري اســت كــه تنهــا

Esmaeili, 2016( ايع غذايي آن هـم بـا رويكـرد توسـعه     بر صادرات صن مؤثرعوامل  به ارزيابي
 به سـنجش  نيز ديگر دو مطالعه ،ARDLبا استفاده از رهيافت  ،البته پرداخته شده است.روستايي 

يكي، مطالعـة موسـوي خالـدي و     ؛اند هپرداختبر صادرات صنايع غذايي ايران سان نرخ ارز اثر نو
و  اثـرات مثبـت ارزش صـادرات    حـاكي از  نتايج با) Mousavi Khaledi et al., 2020ن (همكارا

مدت و بلندمدت و اثرات منفـي قيمـت نسـبي و     درجه باز بودن تجاري بر عرضه صادرات در كوتاه
كهنســال و  و ديگــري، مطالعــة شــاخص نوســان نــرخ ارز واقعــي بــر عرضــه صــادرات در بلندمــدت

حـاكي از اثـر منفـي رابطـه      آن نيـز  نتـايج )، كه Kohansal and Mahmoodi, 2020( يمحمود
نرخ ارز بر صادرات صـنايع غـذايي در    هاي و اثر مثبت ارزش افزوده و نوسانمبادله و نرخ تورم 

با توجه به اهميـت و جايگـاه ويـژه صـنايع غـذايي در صـادرات        ،بنابراين بوده است. مدت كوتاه
بـر   مـؤثر عوامـل   نفتـي، تحليـل  هـاي مهـم صـادرات غير    عنوان يكي از مؤلفه بخش كشاورزي به

كـاهش شـديد ارزش    ويژه با در نظر گرفتن شرايط حاكم بر كشـور از جملـه   به نيز صادرات آن
دسترسـي   يتو محـدود  آمريكـا  ةجانب هاي يك تحريم همچنين، نرخ ارز و هاي پول ملي، نوسان

 مـؤثر عوامـل   پژوهش حاضر به بررسيرو،  است. از ايناهميت  بسيار درخوربه بازارهاي جهاني 
  د.پرداز جاذبه مي نظريةهاي غذايي با رويكردي جديد در قالب  بر صادرات فرآورده

  مباني نظري و روش تحقيق
 بـوده  تعامل اقتصادي بـر فضـا   گرانش اولية بخش الگوي هامنيوتن الجاذبة  فيزيكيقانون 

هـا محبوبيـت    نيـوتن طـي سـال    جاذبـة بـر مبنـاي قـانون     سـازي  مـدل ). Anderson, 2016است (
الملـل   جريان تجارت در اقتصـاد بـين   سازي مدلاي را تجربه كرده و روشي متداول براي  فزاينده
، نيـروي  دهـد  ميتوضيح را قانون نيوتن كه حركت اجسام در فضا بنا به ). Starck, 2012است (
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 ،از يكـديگر قـرار دارنـد    dكه با فاصـله   M2و  M1هاي  ) بين دو جسم به جرمFجاذبه يا كشش (
  برابر خواهد بود با:

)1( ܨ  ൌ ݃
ଶܯଵܯ

݀ଶ
ൌ  ଶ݀ିଶܯଵܯ݃

كنشـي   ممقـدار نيـروي ه ـ   ،اين معادله بر اساس .استشده  يك مقدار تجربي تعيين g ،كه در آن
متناسـب بـوده و داراي نسـبت     هـا هاي آن با جرم ،كنند ر ايجاد ميكه دو جسم فيزيكي بر يكديگ
اجسـام افـزايش يابـد،     ايـن  از كـدام هرگـاه جـرم هـر     رو، از ايـن معكوس با مربع بين آنهاسـت.  

مـورد   ها جريان سازي مدلافزايش خواهد يافت. اين رابطه در هر زمينه كه نيز كنشي بين آنها  هم
را در يـك   عمـومي جاذبـه  الملـل قـانون    . الگوي گرانش در اقتصاد بينستنياز است، قابل اجرا
 باشد Xijمقدار  jو  i هايحجم تجارت بين كشوركه  شود . فرض ميدهد ميبستر اقتصادي قرار 

جريـان   بـدين ترتيـب،   تعريـف شـود؛   Yjو  Yiصـورت   نيـز بـه  هاي اقتصادي دو كشـور   و اندازه
   ):Head, 2003د (شو ) بيان مي2صورت رابطه ( هتجارت بين دو كشور ب

)2(  ୧ܺ୨ ൌ A
Y୧Y୨
D୧୨

 

الملـل كـاربرد    ر تجارت بينشده از قانون گرانش است كه د ) يك رابطه تسهيل2رابطه (
درنظر گرفته شده و اندازه اقتصادي  jبه  iعنوان حجم صادرات كشور  به Xij ،دارد. اغلب فراوان

فاصـله جغرافيـايي بـين     عنـوان  بهنيز  D୧୨آنها و  )GDPتوليد ناخالص داخلي ( صورت بهكشورها 
آميـز بـودن    يكي از دلايـل مهـم موفقيـت   ). Head, 2003شود ( هاي دو كشور تعريف مي پايتخت

تجربي معادله گرانش قابليت بالاي سازگاري و تناسـب آن در موضـوعات مختلـف اسـت و اغلـب      
اسـتفاده  ). دليـل اصـلي   McCallum, 1995دهد ( قدرت توضيحي هشتاد درصد و بالاتر را نشان مي

هاي متمادي، سـواي مبـاني    اي گسترده از موضوعات گوناگون در طول سال از نظرية جاذبه در دامنه
سـازي جريـان بـوده     نظري قوي آن، وجود سابقه و تطابق نسبتاً ساده معادلات گرانش با هر نوع مدل

اولــين  )Anderson, 1979ضــعف در مبــاني نظــري، اندرســون ( ســاختنبــراي برطــرف  اســت.
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 ،اود. پـس از  كـر  نظـام مخـارج ارائـه   را براي مـدل جاذبـه بـر پايـه خصوصـيات       نظريوصيف ت
 ,Deardorff( يــردورف يو د) Helpman, 1987( هلــپمن )،Bergstrand, 1985( دنبرگسـتر 

گـذاري   بعـد نيـز سـرمايه    هـاي  سـال آن را گسترش دادنـد. در   ،اين فرآيندمشاركت در ، با )1998
 Head and( توجـه محققـان قـرار گرفـت     در كـانون مهـاجرت   همچنين، خارجي، جريان سهام و

Ries, 2008; Portes and Rey, 2005; Grogger and Hanson, 2011(.  
بـه اسـتفاده    1962در سال  و پويهونن نتينبرگ ،اولين بارتر گفته شد،  گونه كه پيش همان

فرض آنها بر اين بود كه جريان . پرداختندالملل  در ادبيات تجارت بيناز معادله جاذبه (گرانش) 
  داگلاس تعريف شود: -تابع كاب شكلصورت رابطه زير و در قالب  تجارت به

)3(  
୧ܺ୨ ൌ A

Y୧
Y୨

ஒ

D୧୨
ஓ  

بـا   هـاي جاذبـه معمـولاً    توانند مقادير متفاوت از يك داشته باشند. مدل مي δو  α ،βکه در آن، 
) و 3گيـري از رابطـه (   شـوند. بـا لگـاريتم    بـرآورد مـي   1استفاده از روش حداقل مربعات معمولي

دهنـده   آيـد كـه ضـرايب آن نشـان     مـي  دسـت  بـه ، يك رابطه خطـي  ijεاضافه كردن جزء اخلال 
  :ستها كشش

)4(  log൫ ܺ൯ ൌ ܣ݈݃  ߙ logሺ ܻሻ  ߚ log൫ ܻ൯ െ ߛ log൫ܦ൯  ߝ

  .استنيوتن  معادلة عمومي جاذبةدهنده همان  باشد، نشان ߛ=2و β=α=1 چنانچه
قـادر بـه عرضـه     iمقدار صادراتي كه كشور  ،)Tinbergen, 1962ن (برگتينبنا به توجيه 

همـين ترتيـب، مقـدار     دارد. بـه  )Yi(آن كشـور  بستگي به انـدازه اقتصـادي    ،در وهله اول ،است
) آن Yjنيز بسـتگي بـه قـدرت خريـد/ درآمـد (      jشده توسط كشور واردكننده  كالاي خريداري

)، توليد ناخالص ملـي  GDPصورت توليد ناخالص داخلي ( دارد. اندازه اقتصادي اغلب بهور كش
)GNPسـو، از يـك   ،شود. بنـابراين، ايـن رابطـه    )، درآمد سرانه يا اندازه جمعيت كشور بيان مي 

                                                                                                                                   
1. Ordinary Least Squares (OLS) 
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. بـه  دهـد  مـي بازار براي فـروش كالاهـا را نشـان     ، توانديگر سويظرفيت توليدي كشورها و از 
نيـروي تقاضـا در بـازار هـر      ،يرهاي اندازه اقتصـادي، نيـروي عرضـه و همچنـين    ، متغسخن ديگر

هنگام تعيين جريان تجـارت بـين    نيروهاي عرضه و تقاضاكنند. در نهايت،  كشور را مشخص مي
  ند.رو ميشمار  بهدو كشور ضروري 

شـركاي  هـاي   عنوان فاصله جغرافيايي بين مراكز اقتصادي يا فاصله بين پايتخـت  فاصله به
توانـد   متغير فاصـله مـي  ، )Tinbergen, 1962(تينبرگن  ، به باورشود. همچنين تجاري تعريف مي

يـك   »فاصـله «. بنـابراين،  عنوان يـك شـاخص اطلاعـات در مـورد بازارهـاي صـادراتي باشـد        به
ونقـل،   جريان تجـارت ماننـد هزينـه حمـل     تأثيرگذار بر براي عوامل مختلف (جانشين) پروكسي

، هزينـه  هـاي ارتبـاطي   سـازي، هزينـه   هـاي هماهنـگ   نقل، هزينـه و شده در طول حمل زمان سپري
گيـري ايـن عوامـل دشـوار      كـه انـدازه   ). از آنجاHead, 2003است ( معاملات يا فاصله فرهنگي

عنـوان تقريبـي از ايـن     است و محاسبات آنها بسيار پيچيده است، اغلـب از فاصـله جغرافيـايي بـه    
  شود. ميها استفاده  هزينه

هاي جاذبـه   دهنده مدل تشكيلاصلي بر اساس مباني نظري و بررسي مطالعات پيشين، اجزاي 
ارزش تجارت، توليد ناخالص داخلي، جمعيت، فاصله و خصوصـيات مشـترك    اند از عبارت عموماً

هاي جاذبه از انعطاف كافي براي ورود متغيرهاي توضيحي ديگر  ي ديگر، مدلسوبين دو كشور. از 
بـا   مدل اضافه كـرد. توان متغيرهاي مختلفي را به  و با توجه به اهداف تحقيق مي ندمدل برخوردار به
ا سـك واوگورلـو و جيندريچو  گرفتـه از جملـه مطالعـات    جه به مباني نظري و مطالعات صورتتو
)Ugurlu and Jindrichovska, 2019،( وارداني و همكاران )Wardani et al., 2018،(  ناتل و

و شـفيعي   )Zainal Abidin et al., 2013ن (آبدين و همكارا)، Natale et al., 2015ن (همكارا
ده در مدل نهـايي مـورد اسـتفا   )، Shafiei and Aghapour Sabbaghi, 2016( و آقاپور صباغي

 توسعه يافته است: )5صورت رابطه ( حاضر به تحقيق

 
)5(  

ܧ	݊ܮ ܺ௧ ൌ∝ βଵLn	PCI୨୲  βଶLn PCI୧୲  βଷLn DIST୧୨  ସLnܱܲߚ ܲ௧

 ହLnܱܲߚ ܲ௧  βLnEP୧୨୲  βLn RER୧୨୲  ε୧୨୲ 
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 tدر زمـان   j(ايـران) بـه كشـور     iهاي غـذايي كشـور    ارزش صادرات فرآورده EXijt آن،كه در
درآمـد   PCIit،(واحد: ميليون دلار) tدر زمان  jدرآمد سرانه كشور  PCIjt، (واحد: ميليون دلار)

(ايـران) و   iفاصله جغرافيايي كشـور   DISTij، (واحد: ميليون دلار) tسرانه كشور ايران در زمان 
نقــل و عنــوان شاخصــي از هزينــه حمــل اســت (فاصــله جغرافيــايي بــه (واحــد: كيلــومتر) jكشــور 

 بـراي  شركايي كه فاصـله زيـادتري از همـديگر دارنـد، طبيعتـاً      ؛شود المللي در نظر گرفته مي بين
 ؛)منفـي بـر تجـارت دارد    تـأثير كـه   ،پردازنـد  مبادله كالاها و خدمات خود، هزينه بالاتري را مي

جمعيـت كشـور روي   . اسـت  (واحـد: ميليـون نفـر)    tدر زمان  jجمعيت كشور  POPjt همچنين،
علامت آن نامعين است. از يك  ،پس است؛ مؤثرهاي ناشي از مقياس  جويي هاندازه بازار و صرف

چـه جمعيـت كشـورها    اسـت و هر طرف، متغير جمعيت بيانگر قدرت جـذب بازارهـاي داخلـي    
 ؛دايه بيشـتري را از خـارج داشـته باش ـ   توانـد قـدرت جـذب سـرم     بازار داخلـي مـي   ،افزايش يابد

 ه مقيـاس، دليـل وجـود بـازده ب ـ    ه توليد بيشـتر شـده و بـه   تواند منجر ب جمعيت بالاتر مي ،همچنين
سـرمايه   ،با قيمـت كمتـري بـه بازارهـاي جهـاني عرضـه شـود. بنـابراين         بسا كالاهاي توليدي چه

از  ودن ضريب جمعيت مورد انتظار است)؛شود (مثبت ب توليد) به داخل جذب مي برايبيشتري (
هـاي   جـويي  اثر منفي صرفه شدنطرف ديگر، ضريب منفي جمعيت كشور واردكننده بيانگر غالب 

با افـزايش جمعيـت در كشـورها، سياسـت      ،در واقع است واز مقياس بر اثر مثبت اندازه بازار  ناشي
تبـع آن، جـذب   و حجـم مبـادلات تجـاري و بـه      شـود  مـي خودكفايي و جايگزيني واردات اجـرا  

شـود (منفـي    كه باعث غلبه بر اثر مثبـت انـدازه بـازاري مـي     يابد، كاهش ميهاي خارجي  سرمايه
 Koochakzadeh and Karbasi, 2015 ،(POPitت مـورد انتظـار اسـت) (   بـودن ضـريب جمعي ـ  

هـاي   شاخص قيمت صادراتي فرآورده EPijt، (واحد: ميليون نفر) tجمعيت كشور ايران در زمان 
   شوند. تعريف مي واقعينرخ ارز  RERitو  tدر زمان  j(ايران) به كشور  iغذايي كشور 

نرخ واقعـي   ،دهد ميخلاف نرخ اسمي ارز كه رابطه بين ارزش پول دو كشور را نشان بر
هـا و   بيانگر چگونگي ارتبـاط بـين دو سـطح قيمـت اسـت. بـراي هـر سـطح معـين از قيمـت           ارز

كالاهـا و خـدمات خـارجي در     ، قـدرت رقابـت  نرخ واقعي ارز  با بالاتر رفتن هاي داخلي، هزينه
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قـدرت رقـابتي بيشـتري    و كالاهاي داخلي در كشـورهاي ديگـر از    دشو كمتر مياقتصاد داخلي 
، از طريق نشان دادن تعداد واحد كالاهـاي  ند. در واقع، شاخص نرخ واقعي ارزشو برخوردار مي

پـذيري هـر    درجـه رقابـت   خارجي مورد نياز براي خريد يك واحد كالاي داخلـي، بـه سـنجش   
  ). Esmaeili Razi and Tayebi, 2014د (پرداز كشور مي

معياري است كه ارزش پول آن كشور در مقابل سبدي از  ارز هر كشور مؤثرنرخ واقعي 
هـاي   انگين وزنـي نـرخ  . ايـن شـاخص مي ـ  دكن ميگيري  سنجش و اندازه را پول كشورهاي ديگر

كننـده اهميـت نسـبي هـر      ها اغلب منعكس جانبه بر اساس يك سال پايه است. وزنواقعي ارز دو
صـورت   ارز بـه  مـؤثر ي ديگر در تجارت با كشور مورد نظر است. نرخ واقعـي  از كشورها كدام
  ):Esmaeili Razi and Tayebi, 2014شود ( تعريف مي ة زيررابط

)6(  REER:	ෑሾEୢ୧

୫

୧ୀଵ

ൈ P୧ሿ ൈ
1
Pୢ

 

هاي داخلي، شاخص عمومي قيمـت   شاخص عمومي قيمت ،ترتيب ، بهEdiو  Pd ،Pi، آن كه در
هـاي خـارجي يـا     تعـداد طـرف   m همچنـين،  وام به پول ملي كشور jام و نرخ ارز كشور iكشور 

   شركاي تجاري كشور مورد نظر است.
كـه داراي مقـاطع زمـاني و     ة حاضـر، هاي مورد استفاده در مطالع ـ ماهيت داده به با توجه
الات و دسـتيابي بـه اهـداف    گـويي بـه سـؤ    هـا و پاسـخ   براي آزمون فرضيه، است مكاني مختلف

 و هراتــي و همكــاران )Akbari et al., 2017( هماننــد مطالعــات اكبــري و همكــاران ،مطالعــه
)Harati et al., 2015هـاي   دادهشـود.   اسـتفاده مـي  هاي پانل  هاي تركيبي يا داده )، از روش داده

تخمين و نتايج نظري  هاي براي گسترش روش هاي تابلويي يك محيط بسيار مناسب يا دادهپانل 
طعـي و سـري زمـاني بـراي بررسـي      هـاي مق  قـادر بـه اسـتفاده از داده    را و محققاند كن فراهم مي
هاي فقط مقطعي و يا فقط سـري زمـاني وجـود     د كه امكان مطالعه آنها در محيطساز مسائلي مي

ي مقطعـي و  هـا  روشي براي تلفيق داده هاي تابلويي توان گفت كه روش داده بنابراين، مي ندارد.
  ):Baltagi, 2005سري زماني است (
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)7(  Y୧୲ ൌ α୧୲ β୩୧୲X୧୲



୩ୀଶ

 μ୧  ϑ୧୲ 

هـا  tهـا و  iو بـه ازاي آن تمـام    اسـت  توزيـع نرمـال  داراي  ϑ୧୲جزء اخلال ، )7( رابطه در
  ند.  هست ܺ௧مستقل از 

هاي مقطعي وجود دارد يا خيـر؟ در  د كه آيا ناهمگني يا تفاوتبررسي كر ، بايددر ادامه
حـداقل   از روش ،هـاي تـابلويي و در غيـر ايـن صـورت     از روش داده ،صورت وجود نـاهمگني 

اثـرات   هكننـد  هـا نيـز كـه بيـان    iشـود. تخمين مدل استفاده مـي  براي) OLSمربعات معمولي (
شوند  ظاهر مي 2يا اثرات ثابت 1ها در كشورها هستند، در قالب اثرات تصادفيمقطعي يا ناهمگني

)، در قالب فرضيه زيـر مـورد ارزيـابي قـرار     OLSبا روش حداقل مربعات معمولي (و در مقايسه 
   گيرند: مي

H:	μଵ ൌ μଶ ൌ ⋯ ൌ μ୬ ൌ 0	 
Hଵ : حداقل يكي از اينها مخالف صفر است.   

  شود:صورت زير استفاده مي به F୪ୣୟ୫ୣ୰، از آماره يادشدههاي  منظور آزمون فرضيه به

)8(   F ൌ

ሺRRSS െ UESSሻ
ሺN െ 1ሻ
URSS

NT െ N െ K

~Fሺିଵሻሺିିାଵሻ 

مجمـوع   URSSهـاي تـابلويي)،   (داده 3مجموع مجذورات پسماندهاي مقيـد  RRSS ،كه در آن
تعداد مشـاهدات   T تعداد كل كشورها، N)، 5هاي تلفيقي(داده 4مجذورات پسماندهاي غيرمقيد

 تعداد پارامترهاي مورد برآورد است. Kزماني و 

                                                                                                                                   
1. random effect  
2. fixed effect  
3. Restrict Residual Sum Squares (RRSS)  
4. Unrestrict Residual Sum Square (URSS)  
5. pooling 
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در  NT-N-Kو  N-1هـاي  جدول با درجـه آزادي  Fمحاسباتي از F،بالاچنانچه در رابطه 
هـاي تـابلويي صـحيح    مـدل داده  ،رد شـده و بنـابراين   Hتر باشد، فرضيه  بزرگ α ناحيه بحراني

 Fمحاسـباتي از   Fاما چنانچـه   است؛ كه ناهمگني يا اثرات مقطعي قابل مشاهدهاي  گونه است، به
تـوان  مـي  ،براينرا رد كـرد و بنـا   Hه توان فرضـي  تر باشد، آنگاه نمي در جدول كوچك مربوط

نتيجه گرفت كه ناهمگني يا اثرات فردي وجود نـدارد و بايـد مـدل رگرسـيوني از طريـق روش      
هاي اثـرات ثابـت و اثـرات    ) برآورد شود. براي انتخاب بين مدلOLSحداقل مربعات معمولي (
  زير است: رابطة صورت ، كه اين آزمون بهشوداستفاده مي 1تصادفي، از آزمون هاسمن

)9(  w ൌ	 ሺbୱβୱሻᇱሺMଵ െ Mሻିଵሺbୱ െ βୱሻ

كوواريـانس بـراي    -ماتريس واريـانس  R، Mଵدرجه آزادي  با χଶداراي توزيع  w ،كه در آن
 βୱمـاتريس كواريـانس ضـرايب مـدل اثـرات تصـادفي        M نيـز  و bୱضرايب مدل اثرات ثابت 

و  باشـند متفـاوت   دارمعنـي  اي گونه توانند بهمي βୱو  bୱهمبسته باشند،  Mو  Mଵ. چنانچه است
فرضـية   تأييـد در آزمون منعكس شود. در آزمون هاسـمن،   موضوعاين انتظار وجود دارد تا اين 

H بيانگر انتخاب روش اثرات ثابت است.آن  تأييدانتخاب روش اثرات تصادفي و عدم  بيانگر  

 هـاي  داده استفاده از روش ايي ايران بابر صادرات صنايع غذ مؤثرعوامل  حاضر، در تحقيق
 شـده  ئـه ه است. متغيرهاي مورد استفاده بر اساس مطالعات پيشين و روش تحقيق اراشدپانل بررسي 

شامل ارزش صادرات صنايع غذايي ايران به كشورهاي هدف، درآمـد سـرانه كشـورهاي هـدف،     
و شـاخص قيمـت    واقعـي درآمد سرانه ايران، جمعيت كشورهاي هدف و جمعيت ايران، نـرخ ارز  

مراحـل مربـوط بـه انجـام     هاي پانل، كليـه   صادراتي بوده است. با تبيين مراحل برآورد الگوي داده
انجـام شـده اسـت.     Eviews10افـزار   در تحقيق حاضر با استفاده از نـرم ورد مدل ها و برآ آزمون

شامل كشورهاي عراق، افغانستان، تركمنستان، پاكستان، تركيـه،   ة حاضركشورهاي هدف مطالع
ترين مقاصد صادراتي محصـولات   كه عمده ات، آذربايجان، كويت و آلمان بودند،روسيه، امار

                                                                                                                                   
1. Hausman test 
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هـاي مـورد بررسـي از منـابع      . دادهشـوند  محسوب مـي ه مورد بررسي صنايع غذايي ايران در دور
فـائو بـراي دوره    ) وtrademapمختلف اطلاعاتي از قبيل بانك جهاني، مركـز تجـارت جهـاني (   

  آوري شده است. جمع 2001-2018زماني 

  نتايج و بحث
 الگـو هـاي آمـاري متغيرهـاي مـورد اسـتفاده در       ، ويژگـي نخست و پيش از برآورد الگو

  ده است. آم 1كه نتايج آن در جدول  شده،ارزيابي 

  برآورد الگوهاي آماري متغيرهاي مورد استفاده در ويژگي - 1جدول 
 متغير واحد متوسط حداكثر حداقل

 ارزش صادرات ايران به كشورهاي هدف هزار دلار 80861 160383 7622

 درآمد سرانه كشورهاي هدف دلار 16498 17560 15182

 درآمد سرانه ايران دلار 6114 6949 4793

 شاخص قيمت صادراتي - 123 183 64
 جمعيت كشورهاي هدف ميليون نفر 56 63 50

 جمعيت ايران ميليون نفر 74 82 66

 واقعينرخ ارز ريال 22725 102353 8008
 : نتايج تحقيقمأخذ

هـا، ايسـتايي متغيرهـاي مـدل مـورد بررسـي قـرار         پس از ارزيابي داده ،در مرحله نخست
ها براي برآورد يك رگرسيون بـا ضـرايب    ترين آزمون هاي ايستايي از جمله مهم گرفت. آزمون

هاي ايسـتايي   وجود آمدن رگرسيون ساختگي، از آزمون اعتماد است. براي جلوگيري از به قابل
، 1چـو  و لـين  ،ينلومانند  گوناگونهاي  ، آزمونهاي پانل يي دادهر تعيين ايستاشود. د استفاده مي

                                                                                                                                   
1. Lrvin, Lin and Chu (LLC)  
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از آزمـون   ،براي بررسي آزمـون ايسـتايي   ،فيشر، ايم پسران و شين وجود دارد. در تحقيق حاضر
  ده است. آم 2كه نتايج آن در جدول  ،استفاده شده 1) و ايم پسران و شينLLCچو ( و لين ،لوين

  نتايج بررسي مانايي متغيرهاي مورد استفاده در تحقيق - 2 جدول

  درجه  ويژگي
  مانايي

  مقدار
  بحراني
LLC  

  مقدار
   آماره
LLC

  مقدار
  بحراني

IPS 

  مقدار
  آماره
IPS

 متغير

 ارزش صادرات ايران به كشورهاي هدف -I(1) 92/1 85/5- 5/2  44/6 با عرض از مبدا

 درآمد سرانه كشورهاي هدف -I(1) 67/0  77/4- 93/1 42/5 با عرض از مبدا

 درآمد سرانه ايران -I(0) 74/3- 74/3- 62/1- 62/1 با عرض از مبدا

  شاخص قيمت صادراتي -I(1) 72/0-  7/7- 19/0  17/8 با عرض از مبدا
 جمعيت كشورهاي هدف -I(1) 9/8  64/5- 7/5 79/4 با عرض از مبدا

 جمعيت ايران I(1) 2/16  04/3- 6/15  47/0 با عرض از مبدا

 نرخ ارز -I(1) 6/18  58/15- 04/13 3/12 با عرض از مبدا

 : نتايج تحقيقمأخذ

جـز   حاضـر بـه   آمده، تمـامي متغيرهـاي مـورد اسـتفاده در تحقيـق      دست بر اساس نتايج به
رسـيون بـرآوردي   گر ،بنـابراين  ند.شـو  محسـوب مـي  ) 1انباشته از درجه ( درآمد سرانه ايران، هم

منظور انتخـاب بهتـرين روش تخمـين،     ، بهدر ادامه. استو نتايج آن قابل اعتماد  ساختگي نيست
انجـام شـده اسـت.     (تركيبي) تلفيقي هاي نل و يا دادهاپ يهاليمر براي انتخاب بين داده Fآزمون 
حـاكي از   بـوده و  85ليمـر برابـر بـا     F، مقـدار آمـار   دهـد  مينشان  3كه نتايج جدول  گونه همان

منظور انتخـاب مـدل    ، بهدر مرحله بعد ،سپس هاي پانل در تخمين مدل است.دادهانتخاب روش 
مـده  آ دسـت  استفاده شده كه بر اساس نتـايج بـه  از آزمون هاسمن  ،اثرات ثابت و اثرات تصادفي

كـه اسـتفاده از    H1رد و فـرض   ،كه استفاده از مدل اثرات تصـادفي اسـت   H0)، فرض 3(جدول 
  شود.  مدل اثرات ثابت است، پذيرفته مي

                                                                                                                                   
1. Im, Pesaran and Shin (IPS) 
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استفاده  يبرا و آزمون هاسمن يبيترك هايداده سهيمقا يبرا ليمر Fنتايج آزمون  - 3 جدول
  از مدل اثرات ثابت يا تصادفي

  داريمعني  درجه آزادي  ليمر) Fمقدار آماره (  
  000/0  9/154 05/85 ليمر Fآزمون 

  داريمعني  درجه آزادي )2مقدار آماره (  
  000/0  6  9/10  آزمون هاسمن

  هاي تحقيق: يافتهمأخذ

براي  LLCو  IPSهاي از آزمون ،براي اطمينان از عدم وجود رگرسيون كاذب ،در ادامه
استفاده شده است. نتايج بـرآورد آزمـون مانـايي در     برآورديهاي مدل مانده بررسي مانايي باقي

دار ها بر اساس هـر دو آزمـون در سـطح صـفر معنـي     مانده مقادير باقي دهد كه نشان مي 4جدول 
  و قابل تفسير خواهند بود.  رندضرايب در بلندمدت اعتبار دا ،رو و از اين هستند

  شدهبرآوردمانده مدل  نتايج آزمون مانايي پانل براي باقي - 4جدول 
 متغير IPSمقدار آماره LLCمقدار آماره  درجه مانايي  ويژگي

 مانده باقي -I(0) 43/4- 53/2 با عرض از مبدا

 : نتايج تحقيقمأخذ

بـر صـادرات    مـؤثر عوامل منظور بررسي  ) به5شده در رابطه ( برآورد الگوي معرفينتايج 
  ده است.مآ 5در جدول  محصولات غذايي ايران
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بر صادرات محصولات غذايي ايران با استفاده از روش  مؤثرعوامل  برآوردنتايج  - 5جدول 
  اثرات ثابت

  tآماره   مقدار ضريب  متغير
  -25/11  -7/81*** عرض از مبدا

  03/10  69/0*** درآمد سرانه كشورهاي هدف
  94/1  64/0**  درآمد سرانه ايران

  69/0  05/0 نرخ ارز
  94/5  40/2*** جمعيت كشورهاي هدف

  78/2  04/4***  جمعيت ايران
  58/4  10/0*** شاخص قيمت صادراتي ايران

  -49/2  -19/0***  فاصله
    Rଶ( 8/97ضريب تعيين (

    F 6/473آماره
    8/1  آماره دوربين واتسن

  داري در سطح پنج درصد معني **   داري در سطح يك درصد معني ***
  هاي تحقيق: يافتهمأخذ

و تفسـير ضـرايب را    اسـت دهنده خوبي برازش و دوربين واتسن نشان ଶ ،Fܴنتايج آماره 
صورت لگاريتمي لحاظ  كه متغيرها در مدل به ، از آنجاسازد. در ادامه به لحاظ آماري ممكن مي

د شـد. بـر اسـاس نتـايج     صـورت درصـد تفسـير خواه ـ    و به استكشش  با اند، ضرايب برابر شده
غـذايي   صـادرات محصـولات  بـر   نه ايران و كشورهاي هدف اثـر مثبـت  ، درآمد سرابالاجدول 

توانـد منجـر بـه افـزايش     رو، افزايش اين متغير در كشورهاي مورد نظر مـي  اند. از اين ايران داشته
نيز اثـر  ) Abnar et al., 2020( كه نتايج تحقيق آبنار و همكاران ،صادرات اين محصولات شود

دهنده اين است كـه هـر    انكند. نتايج تخمين نش ييد ميأمثبت درآمد ملي واقعي بر صادرات را ت
 64 ترتيب، تواند صادرات را بهمي درآمد سرانه ايران و شركاي تجاريدرصدي در  صدافزايش 

ي اثرگذاري جرم اقتصادي (حجم ، به معندر واقع ،درصد افزايش دهد. اثر مثبت اين متغير 69و 
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تـر   هرچه اقتصاد كشورهاي هـدف بـزرگ   ،اقتصاد) بر صادرات مواد غذايي بوده است. بنابراين
 د. بينجامبراي صادرات محصولات كشاورزي ايران  تواند به ايجاد بازار بالقوه مناسبد، ميشو

دار  معنـي  ه و، اما اين اثر ناچيز بودصادرات داشتهبر  ، اگرچه اثر مثبتواقعيافزايش در نرخ ارز 
نيـز   )Mousavi Khaledi et al., 2020( و همكـاران  خالـدي  نيز نبوده است. نتايج تحقيـق موسـوي  

دار  ايـن اثـر معنـي    ،بر صادرات صنايع غذايي ايران بوده كه در بلندمـدت  واقعييد اثر مثبت نرخ ارز ؤم
 )Shafiei and Aghapour Sabbaghi, 2016( صـباغي  نتايج مطالعات شفيعي و آقاپور نشده است.

اثـر مثبـت نـرخ ارز     روي نيـز  )Torkamani and Zoghipour, 2008( پـور  و تركمـاني و ذوقـي  
 ،تحقيـق حاضـر   بـر اسـاس نتـايج    با اين همه، دارد. تأكيد بر صادرات صنايع غذايي ايران واقعي

و سـاير   پـذيرد  تـأثير نمـي   واقعيصادرات محصولات صنايع غذايي در ايران از افزايش نرخ ارز 
آمـاري چنـد سـال اخيـر در مـورد صـادرات       اثرگـذاري بيشـتري دارنـد. شـواهد      بـر آن  متغيرها

  گذارد.  صحه مي واقعيتمحصولات كشاورزي و نرخ ارز نيز بر اين 
صادرات غذايي خواهد داشت. بر  و كشورهاي هدف نيز اثرگذاري مثبتجمعيت ايران 

. اسـت  دهنده اثرگذاري جرم جمعيتي بر صادرات محصولات غـذايي  نوعي نشان اين متغير نيز به
غـذايي در نگـاه اول قابـل     اثر مثبت جمعيت ايـران و صـادرات محصـولات    ممكن است اگرچه
تواند اثر دوگانه بر  كه در روش تحقيق نيز بيان شد، جمعيت مي گونه نظر نرسد، اما همان قبول به

گونه بيان كرد كه با افـزايش جمعيـت ايـران و توسـعه صـنايع       توان اين صادرات داشته باشد. مي
  يابد. صادرات اين محصولات افزايش مي ،لي، ميزان توليد افزايش يافته و در نتيجهتبديلي تكمي

بر اساس نتايج تحقيق، شاخص قيمت صادراتي نيز بر صادرات اثر مثبت داشته است. بـا افـزايش   
يابـد.   دليـل سـودآوري بيشـتر افـزايش مـي      ادراتي در ايران، عرضه صادرات بهشاخص قيمت ص
درصـدي در قيمـت    صـد ت كـه افـزايش   گف ـتـوان  مـي  ،هآمـد  دسـت  بـه تايج بنابراين، بر اساس ن

ناپـذير   كشـش  گركه نشـان  ،درصد افزايش دهد دهتواند مقدار صادرات را به ميزان صادراتي مي
مطالعـه  . بـر اسـاس   اسـت بودن صادرات محصـولات غـذايي نسـبت بـه قيمـت صـادراتي ايـران        
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شاخص قيمـت صـادراتي بـر    اثر ، )Torkamani and Zoghipour, 2008( پور  ماني و ذوقترك
  دار نشده است. چه اين متغير از لحاظ آماري معني، اگرصادرات صنايع غذايي ايران مثبت بوده

ييد اثرات جاذبه است، داراي اثر منفـي و  ترين متغيرها در تأ كه يكي از مهم ،متغير فاصله
رود كـه  با افزايش فاصله جغرافيايي بين كشـورها، انتظـار مـي    ترتيب،بدين  بوده است؛ دار معني

يابــد و  مــينقــل افــزايش و هــاي حمــلهزينــه ،كــه در چنــين حــالتيصــادرات كمتــر شــود، چرا
  . دهد ميپذيري صادرات را كاهش  توجيه

  هاپيشنهادگيري و نتيجه
بر صادرات صنايع غذايي ايران با اسـتفاده از مـدل جاذبـه     مؤثرعوامل  حاضر، در تحقيق

شـامل ارزش صـادرات، درآمـد سـرانه      متغيرهـاي مـورد اسـتفاده   شده اسـت؛ همچنـين،   بررسي 
و ايران، فاصله جغرافيايي، شـاخص قيمـت    هدفو ايران، جمعيت كشورهاي  هدفكشورهاي 

ايستايي متغيرهاي تحقيق مورد ارزيـابي   اند. قبل از برآورد مدل، بوده واقعيصادراتي و نرخ ارز 
هاي پانل برآورد شـد.   نتايج تحقيق با استفاده از الگوي جاذبه در قالب داده ،قرار گرفت و سپس

يد اثرات مثبت درآمد سرانه كشورهاي هدف و ايران، شاخص قيمت صـادراتي  ؤنتايج تحقيق م
و  نظريهراستا با  ، كه همايران بودهو جمعيت كشورهاي هدف و ايران بر صادرات صنايع غذايي 

، آمـده  دسـت  بـه . بـر اسـاس نتـايج    ) اسـت Abnar et al., 2020( نتيجه تحقيق آبنـار و همكـاران  
و  64 ترتيـب،  تواند صادرات را بهمي و شركاي تجاريدرصدي درآمد سرانه ايران  صدافزايش 

ي اثرگـذاري جـرم اقتصـادي    عن ـ، بـه م در واقع ،درصد افزايش دهد. اثر مثبت بودن اين متغير 69
ضـمن   كـه  شـود  رو، پيشـنهاد مـي   رات مـواد غـذايي بـوده اسـت. از ايـن     (حجم اقتصاد) بر صـاد 

عنـوان بازارهـاي    ك يـا دو كشـور بـه   سازي بازارهاي هدف و تمركززدايي صادرات بر ي ـ متنوع
يرد عمده صادراتي، شناسايي بازارهاي هدف با در نظر گرفتن شاخص درآمد سرانه صورت پـذ 

افـزايش صـادرات صـنايع     صـورت  بـه تا اثرات انتخاب بازارهاي صادراتي با درآمد سرانه بـالاتر  
اثـر فاصـله جغرافيـايي بـين كشـورها       ،بر اسـاس نتـايج تحقيـق    ،غذايي ايران تجلي يابد. همچنين
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كـه   ،منفـي بـر صـادرات صـنايع غـذايي ايـران داشـته        تأثيرنقل و هاي حمل دليل افزايش هزينه به
تفاده از ظرفيـت كشـورهاي   رو، اس است. از ايناقتصادي و نتايج ساير مطالعات  نظريةراستا با  هم

ويژه كشورهايي داراي درآمد سرانه بالا مانند امارات، قطر، كويت و عربستان كه نسبت  منطقه به
 وركش ـتواند بر افزايش صادرات صنايع غذايي  ، ميفاصله كمتري با ايران دارندبه ساير كشورها 

سياسـي بـا    مـؤثر سزايي داشته باشد. در اين راستا، تقويت ديپلماسـي اقتصـادي و ارتبـاط     به تأثير
شـود. از   منظور تقويت و توسعه صادرات صنايع غذايي ايران نيز پيشنهاد مـي  به كشورهاي منطقه

ر صـادرات صـنايع غـذايي، توسـعه     نقـل ب ـ و هـاي حمـل   ديگر، با توجه به اثـر منفـي هزينـه    سوي
هـا   منظـور كـاهش هزينـه    ونقل به سازي و نوسازي تجهيزات حمل نقل و بهو هاي حمل ساختزير

  شود.  توصيه مي
اثر متغير شاخص قيمت صادراتي ايران بر صادرات صنايع غذايي  ،بر اساس نتايج تحقيق

تواند مقدار صادرات را مي قيمت صادراتيدرصدي  صدايران مثبت ارزيابي شده است. افزايش 
ناپـذير بـودن صـادرات محصـولات غـذايي       كشـش  گركه نشان ،درصد افزايش دهد دهزان به مي

ناپذيري صادرات صنايع غـذايي   نسبت به قيمت صادراتي ايران است. بنابراين، با توجه به كشش
كنتـرل   راسـتاي هـايي در   سياسـت  كـه  شـود  نسبت به شاخص قيمت صادراتي ايران، پيشنهاد مي

كـه افــزايش بـيش از حــد شـاخص قيمــت    صــادراتي اتخـاذ شــود، چرا ايش شــاخص قيمـت  افـز 
ي ايـران را در  هـاي صـنايع غـذاي    پذيري محصولات و فرآورده تواند كاهش رقابت صادراتي مي

، وري هايي با هدف افـزايش بهـره   اجراي سياست رو، دنبال داشته باشد. از اين بازارهاي جهاني به
شـده محصـولات و    كاهش قيمـت تمـام  منظور  به داخلبه  فناوريگذاري و انتقال  جذب سرمايه
   شود. پذيري در بازارهاي جهاني توصيه مي حفظ رقابت

ناچيز بر صادرات صنايع غذايي بـوده كـه    البته نيز داراي اثر مثبت و واقعيمتغير نرخ ارز 
بر صادرات صنايع غذايي  واقعينرخ ارز  تأثيرنشده است. مثبت بودن  دار معني ،از لحاظ آماري

) و شفيعي و آقاپور Mousavi Khaledi et al., 2020و همكاران ( خالدي در مطالعات موسوي
ييـد شـده اسـت. بنـابراين، پيشـنهاد      ) تأShafiei and Aghapour Sabbaghi, 2016صـباغي ( 



  ......صادرات بر مؤثر عوامل بررسي   

٢۵٩

گرفتـه   هاي گذشته در اقتصاد ايران صـورت  از سركوب نرخ ارز مانند آنچه در دهه كه شود مي
  است، جلوگيري شود و نرخ ارز متناسب با تورم افزايش يابد.
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