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 چکیده

بود. از دیدگاه بازیکنان و داوران برتر فوتبال ایران  های نوپدید در رابطه با لیگرسانه ارزیابی عملکردهدف از پژوهش حاضر، 

داوران لیگ برتر  و کاربردی است. جامعه آماری شامل کلیه بازیکنان -یاتوسعهبر مبنای هدف از نوع  میدانی وروش پژوهش 

ی بود. ابزار گردآوری اطبقهگیری در این پژوهش، تصادفی بود. روش نمونه نفر 384شامل  پژوهش فوتبال کشور بود. نمونه

بود. عبارت  62های نوپدید در رابطه با لیگ برتر فوتبال، متشکل از شامل پرسشنامه محقق ساخته ارزیابی عملکرد رسانه هاداده

ی انجام شد. بر اساس انمونهتک  Tبا استفاده از آزمون  هادادهو تحلیل تجزیه تأیید شد.  آلفای کرونباخپایایی ابزار با استفاده از 

در حد مطلوبی  بازیکنان و داوراناز دیدگاه  در رابطه با لیگ برتر فوتبال ایران های نوپدیدرسانه ملکردآمده، عدستنتایج به

 (.P=0001/0گزارش شد )
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 مقدمه -1

جمعی علاوه بر دگرگونی وسیع در سطح خانواده، در سطح قشرها و طبقات جامعه هم شرایط ارتقا و ارتباط یهارسانه

به وجود « ستارگان»اند. سینما، رادیو و تلویزیون طبقه ممتازی به نام برتر اجتماعی را فراهم ساخته یهاتیاحراز موقع

. این وسایل به وجود آورنده، پدیده زنندیم یائینسانی بازی شده یا رؤدیده و عالم اکه پلی میان عالم انسانی رنج آورندیم

و به چهره آنان محبوبیتی خاص  دهندیکنند. آنان را تا حدودی مقدس جلوه مستارگانی نیستند امّا از ستارگان حمایت می

دنیای شخصی و خانوادگی خود انسان . به عقیده نگارنده آنان در دنیای هنر مقام بالائی دارند. ولی ممکن است در بخشندیم

خشن  یهاستاره موفق هالیوودی که با سیمایی خشن و مخصوص برای ایفای نقش« رابرت میچام»دیگری باشند. نظیر 

زیادی در عرصه سینما داشت، ولی در زندگی خصوصی خود انسان موفقی نبود و چندین بار  یهاتیسینمائی موفق

1)بروس هایی آفریدرسوایی  ،0162). 

های اخیر لها و اطلاعات در سطح جامعه بر عهده دارد و در ساارتباطات نقش مؤثری در انتقال دانش، مهار، ت نگرش

عی و دی و اجتماشده است. با توجه به اثر ورزش در ابعاد مختلف زندگی فرتبلیغات به بخشی از پیکره ارتباطات عمومی تبدیل

های ریزیمهواسطه رسانه در این مهم، شناخت نقش رسانه در توسعه ورزش و برنااهمیت توسعه آن در سطح ملی و نقش 

یاز داریم. ن(. برای توسعه و گسترش ورزش ما به تبلیغ و ترغیب 1386قاسمی، ) مناسب برای آن ضرورت پیداکرده است

های صحیح و ها باید انگیزهرسانهگسترش و مشارکت در توسعه ورزش، بدون انگیزه ممکن نیست. برای دستیابی به این منظور 

کار و که با اف رندیگیها معمولاً، اطلاعات موردنیاز خود را از منابعی معقلانی مخاطبان را شناسایی کنند. مخاطبان رسانه

دوست  را ، مگر آنکه آنخوانندینم و مطلبی ر کنندیای را تماشا مگیران و مخاطبان برنامهاعتقاداتشان، همسو است. یعنی پیام

د و های گروهی نقشی مؤثر در تغییر نگرش افراد جامعه نسبت به ورزش دارن(. رسانه1384داشته باشند )فتحی نیا و همکاران، 

پذیرد،  شناختی صورتمؤثر ارتباطی و رویکردهای روان یهاهرچه این نقش با توجه به ملاحظاتی چون شناخت نیازها، روش

نو در بیداری  یهاشهیرش انددر توسعه با انتشار و گست تواندیجمعی م(. وسایل ارتباط1378، کوهن)اثرگذارتر خواهند بود 

جدید  (. دنیای1386دهنده و رهبری کننده ایفا کنند )کردی، وجدان عمومی و تنویر افکار عمومی، نقش مؤثر، آموزش

ک ست که امروزه در تماشای یتا جایی پیش رفته ا اند. این مسئلهورزش ایجاد نموده ها، کارکردهای جدیدی را برایرسانه

ها . رسانهکنندینم ها فوتبال بازیبازی فوتبال، بیش از نیمی از مردم جهان تماشاگرند، و این در حالی است که شاید بیشتر آن

ورزش  دی ازیواسطه انتقال ورزش به تماشاگران شده و ورزش مدرن به حوزه فرهنگ عمومی واردشده است. لذا مفهوم جد

تلویزیون،  (. بیشتر مردم از طریق1380گرفته و ابعاد و کارکردهای متفاوت اجتماعی ورزش پدیدار شده است )فرودر، شکل

سیار کارگران ب ها در زندگی برخی از طبقات اجتماعی مثلو سهم این رسانه کنندیرادیو و مطبوعات با ورزش ارتباط برقرار م

ها در عرصه ورزش است، گفتمان سازی حول گفتمان سازی از دیگر کارکردهای مهم رسانه(. 1381بالاست )جعفری، 

 تباطاتمحورهایی ازجمله ورزش و همبستگی اجتماعی، ورزش و سلامت، ورزش و صلح جهانی، نقش ورزش در گسترش ار

 ند.ین کمک نماآنمودن  انی و فراگیربه تعمیق بخشی و اصالت یافتن کارکردها و تأثیرات ورزش و همگ تواندیاجتماعی و ... م

و  بازیکناناه از دیدگهای نوپدید در رابطه با لیگ برتر فوتبال ایران ارزیابی عملکرد رسانهلذا، پژوهش حاضر با هدف 

 انجام شده است. داوران

 

                                                           
۱ Bruce 
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 تحقیق ادبیات .2

 ورزشی رسانه عنوانبه اینترنت نقش 1-2

در ورزش به دو بخش اصلی  یاهای رسانهدارند. فعالیت یاژهیسوی ورزش اثر وجمعی بر گرایش افراد جامعه به یهارسانه

2)ماروت شده است: ورزش قهرمانی و ورزش همگانیتقسیم واسطه که در هریک از موارد یاد شده به(، 2014و همکاران،  

)قاسمی،  برخوردار است یاژهیجایگاه و توسعه فرهنگ ورزشی از سازی و مشارکت اجتماعی دررسانی، آموزش، فرهنگاطلاع

اطلاعاتی و پل ارتباطی  یهامثابه بزرگراهجمعی به یهارسانه دهدیتحلیل نظریات و مبانی پژوهش نشان مرو (، ازاین2008

سازی اجتماعی و فرهنگرسانی، گفتمان سازی، آموزش، مشارکت تأثیرگذار بر افکار عمومی، نقش مهمی در فرایند اطلاع

 (.2014)خالدیان و همکاران،  ورزشی در جامعه و اعتلای ورزش کشور و توسعه و فراگیر نمودن آن بر عهده دارند

آوری اطلاعات با گذشته فرق کرده است و در کنار به عقیده برخی از کارشناسان امروزه مفهوم رسانه در حوزه فن

ها یکی از اشکال رسانه شناخته و وبلاگ هاسایتتلفن همراه، وب و یاانهیرا یهایزی، بازای، واقعیت مجاافزارهای چندرسانه

3)اسمیت و کولاک شودیم  ،1999.) 

با اینترنت اطلاعات با . کندیمختلفی را برای ورزش امروز ارائه م یهانهیکهن، گز یهااینترنت با حذف محدودیت رسانه

 ،ها مؤثر استهای اجتماعی در ایجاد ارتباط میان آنو شبکه رسدیکاربران ورزشی مسرعت به دست حجم گسترده و به

4)وان دن برگ شودیهای بدنی و ورزشی استفاده ممحور همچون انجام فعالیتبنابراین اینترنت برای تغییر رفتارهای سلامت و  

 (.2007همکاران، 

های ورزشی اثربخش است. زیرا اطلاعات نترنت برای تغییر فعالیتنتایج مطالعات نشان داده است که مداخلات بر پایه ای

5. ونبرگدهدیموردنیاز را به کاربر بدون محدودیت زمانی و مکانی ارائه م نشان دادند که  (، در پژوهش خود2015و همکاران ) 

همچنین . کنندیرنت دریافت ماز زنان اطلاعات را پیرامون حرکات ورزشی از طریق اینت %53از مردان و  %69در کشور نروژ 

و از ارتباطات بر خط برای  دهندیبوک قرار مهای اجتماعی نظیر فیسهایی را درباره حرکات ورزشی در شبکهایشان پیام

 .کردندیمورزش استفاده  پرسیدن سؤالات تخصصی راجع به

آوری اطلاعات و ارتباط در حوزه شبکه ارتباطی بدنی نیز بر بهبود عملکرد نهادهای ورزشی با استفاده از فنسازمان تربیت

، الکترونیکی در ورزش تأکید (افزار)علوم ارتباطات و مخابرات( و آموزش سیستم عملیاتی و اطلاعاتی )همچون استفاده از نرم

مع به یک ضرورت دارد. در دهه اخیر استفاده از اینترنت چندین برابر شده است. تا جاییکه امروزه اینترنت در بسیاری از جوا

. جامعه شناسان بر کندیای را برای ارتباطات مثبت و منفی برای افراد فراهم مشده است. زیرا که اینترنت زمینهزندگی تبدیل

6)برادی این باور هستند که اینترنت بر جنبه فردی و اجتماعی افراد اثر به سزایی دارد  (.2001و همکاران،  

 فوتبال ورزش بر تلویزیون تأثیر 2-2

از  توانیاست که م یورزش فوتبال رایز ،تر کرده استورزش را محبوب نیا ودر فوتبال داشته  یادیتأثیر ز ونیزیتلو

نسبت به آنچه که قبل از اختراع  یشتریب تیمحبوب شودیباعث م نیدر خانه خود در سراسر جهان تماشا کرد )ا یراحت

                                                           
۲ Marwat 

۳ Smith and Kollock 

٤ VandenBerg 

٥ Wangberg 

٦ Broody 
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به  مسابقات فوتبال را تماشا کنند مجبور به رفتن خواستندیاگر تماشاگران م رایدا کند زیشده باشد، پساخته ونیزیتلو

7وانیسول )او. پذیر نبود(امکان نییافراد طبقه پا یکه برا کاری. شدندیم هااستادیوم  ،2008.) 

تماشاگران ورزش  تعداد شیباعث افزا ونیزیفوتبال در تلو یتماشا رایاند زکمک کرده ورزشی مشارکت شیها به افزارسانه

در  هایاگر باز رایفوتبال تأثیر دارد ز صنعت ورزش ، بر گسترشغاتیتبل .شودیمشارکت م شیکه منجر به افزا شودیم

 کنندیم یکه باز ییهامیاست که ت یبدان معن نیرا تماشا کنند و ا هایممکن است باز یشتریشود، افراد ب غیتبل ونیزیتلو

8)بومان باشد رهیغ و زاتیبه سمت توسعه امکانات، تجه تواندیسود م نیکنند. ا افتیاز سود )از پوشش( در یسهم خواهندیم  

 .(2001و همکاران، 

 

 پژوهشی پیشینه .3
ورزشی در استان  ها بر توسعه گردشگریارزیابی نقش و عملکرد رسانهی با عنوان پژوهش (،1398و همکاران ) میرآبادی

رسانی و پخش سریع و دقیق اخبار در زمینه رویدادهای نتایج نشان داد به جز دو مؤلفه اطلاعانجام دادند.  آذربایجان شرقی

اند، در سایر ها عملکرد نسبتاً موفقی داشتهمورد بررسی در آن یهاکه رسانه رویدادهای مهم ورزشی یاورزشی و پوشش رسانه

در تبیین و تحلیل مسائل  یسازو شفاف یسازچنین مشخص شد که مؤلفه آگاهها ضعیف بوده است. همها، عملکرد رسانهمؤلفه

ها و نهادهای مربوطه در این زمینه، اثرگذارترین و مشکلات توسعه گردشگری ورزشی و به چالش کشیدن مسئولان، ارگان

یت معلوم گشت که در بین توانند موجب توسعه گردشگری ورزشی در استان آذربایجان شرقی شود. در نهاعاملی است که می

عملکرد را در زمینه ترویج و  نیترفیمورد بررسی، تلویزیون با اختلاف معنی داری، بهترین عملکرد و رادیو نیز ضع یهارسانه

 اند.توسعه گردشگری ورزشی در استان داشته

انجام دادند.  هاادهد رخاسته ازیک نظریه ب :ه ورزش همگانیتلویزیون و توسع(، پژوهشی با عنوان 1395و همکاران )عرب 

بنای مدل اصلی بر م یهامناسب تلویزیون به ورزش همگانی شناسایی شد و مقولهه محوری رویکرد نا، مقولهاافتهیبر اساس 

و  کنش واکنش یهای، استراتژیانهیت شرایط علی، شرایط تأثیرگذار و زملا)این مقو دیدهی گردپارادایمی بر گرد آن سازمان

ل دبودن تعاممحدو زیون و. برخی از شرایط علی شامل: عدم جذابیت مالی ورزش همگانی برای تلوی(کنندامدها را بازگو میپی

 عفض دربرگیرنده یانهیگر و زمن است. شرایط مداخلهی تلویزیوهاشبکه ی متولی ورزش همگانی باهاسازمانه دوسوی

و گرایش  تلویزیونی ت ناچیز ورزش همگانی برای مخاطبانتلویزیون، جذابیی مرتبط با حوزه سلامت، نیروی انسانی هاشبکه

 .باشدیم تفریح و سرگرمی مخاطب به تماشای تلویزیون باانگیزه

تحقیق  نتایج اینجام داد. ان ورزشی بر توسعه فوتبال هایرسانه ریتأثبررسی (، تحقیقی با عنوان 1395ویسیا و همکاران )

فوتبال  عامل توسعه ورزشی )رادیو، تلویزیون و مطبوعات( با وضع مطلوب در هر پنج هایرسانهد نشان داد بین وضع موجو

رتیب موجود و مطلوب به ت شده در هر دو وضعیتتعیینی هاتیاولو، هایآزمودناختلاف معناداری وجود داشت. از دیدگاه 

. در هر شدیمامل شرا بان و افزایش آگاهی بینندگان کردن، فرهنگی و آموزشی، نظارت بر لیگ برتر، سرگرمی مخاط یاحرفه

ته شد. با توسعه فوتبال شناخ رسانه ورزشی در ترینمهمعنوان پنج عامل و در هر دو وضعیت موجود و مطلوب، تلویزیون به

دهنده آن نر نشاو این ام دورزشی تفاوت معنادار وجود دار هایرسانهپژوهش، بین وضعیت موجود و مطلوب  یهاافتهیتوجه به 

 اند.نکردهخوبی عملبه وظیفه خود در قبال توسعه ورزش فوتبال به هارسانهاست که 

مداری در فوتبال از دیدگاه بازیکنان لیگ برتر و دسته یک نقش تلویزیون در اخلاق(، پژوهشی با عنوان 1394قاسمی )

مداری در فوتبال نقش دارند و بین تلویزیونی کشور در اخلاق یهاکهنتایج نشان داد که ازنظر پاسخگویان، شبانجام دادند.  ایران

                                                           
۷ O'Sullivan 

۸ Bauman 
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لیگ برتر و  یهاستی. همچنین بین سابقه ورزشی و دیدگاه فوتبالشودیمختلف ازنظر ایفای این نقش تفاوت دیده م یهاشبکه

 مداری در فوتبال ارتباط وجود دارد.دسته یک در خصوص نقش تلویزیون در اخلاق

9سیگوروسون ی باشگاه : مطالعه موردیاجتماع یهارسانهفوتبال از  یهاباشگاهاستفاده "(، پژوهشی با عنوان 2019) 

از طریق رسانه  هواداران فوتبال یهایریگیپو  انتقادهاکه  دهدیمنشان  لیتحل نیاانجام داد.  "طرفداران دگاهیاز د نیوکاسل

 میوجود، هواداران نسبت به ت نی. با اته باشداشد هاباشگاهقاء کیفیت نقش مهمی در پیشرفت و ارت توانندیم های اجتماعی

که انجام  یشرفتیو از هر پ بودهباشگاه فوتبال  شرفتیپ و علاقمند بههستند  نی، خوشبداشتهنشان  یقی، احساس عمخود

  . کنندیم یقدردان شودیم

1واله 0  یهاباشگاهطرفداران با  هایمهارت یریو ورزش: درگ یاجتماع یهارسانه(، پژوهشی با عنوان 2018و همکاران ) 

تواند منجر به افزایش مشارکت هواداران تیم یافته ها نشان داد شبکه اجتماعی فیس بوک میانجام دادند.  بوک سیفوتبال در ف

مطالعه  نیاها و معرفی اقدامات و عملکرد مربیان به آنها باشد. های فوتبال و نیز استفاده از نظرات سازنده آنها در مدیریت تیم

 یهافرصت نی، بنابراکندیمکمک  یورزش یابیبازار اتیدر ادب یاجتماع یهارسانهنوظهور در مورد استفاده از  قاتیبه تحق

 کنند. ریدرگ نیفن خود را به صورت آنلا هیتا پا دهدیمنشان  رانیمد یرا برا یاضاف

 

 پژوهش روش. 4
ه جامع است. اربردیک -ایتوسعه پژوهش کاربردی است. این -ایبرمبنای هدف از نوع توسعه میدانی وتحقیق حاضر، 

 اب ترس نبود.دس در فرادا کل تعداد از دقیقی لیگ برتر فوتبال کشور بود که اطلاعات بازیکنان و داورانآماری شامل شامل کلیه 

گیری در این وش نمونهرنفر در نظر گرفته شد.  384توجه به اینکه آمار دقیقی از تعداد جامعه آماری در دسترس نبود، تعداد 

 حاضر پژوهشی تیم نظرات از مندیباشد. با بهرهساخته میشنامه محققابزار گردآوری، پرس ی بود.اطبقهپژوهش، تصادفی 

طه با ی نوپدید در رابهانهرساعملکرد  ورزش، مدیریت ورزشی حوزه درنظر صاحب افراد ایرس و( مشاور و راهنما محترم اساتید)

 در اسخگوییپ جهت حاصل پرسشنامه سرانجام و شد انتخاب اصلیپرسشنامه  در درج جهت و انتخاب لیگ برتر فوتبال کشور

  .گرفت قرار آمارینمونه  اختیار

 : محاسبه آلفای کرونباخ 1جدول 

 ضریب آلفای کرونباخ مکنون متغیرهای

(0.7 > Alpha) 

 806/0 اطلاع رسانی

 841/0 مشارکت اجتماعی

 853/0 ماهیت آموزشی

 841/0 فرهنگ سازی

 807/0 استقلال رسانه ای

 746/0 مشروعیت بخشی

 829/0 ماهیت انگیزشی

 949/0 کل پرسشنامه

ی امونهنتک Tون آزم استفادهو استنباطی « جداول و نمودارهای توصیفی»ها، شامل آمار توصیفی تجزیه و تحلیل داده

 برای مقایسه وضعیت موجود و مطلوب( است.

                                                           
۹ Sigurðsson 

۱۰ Vale 
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 های پژوهش. یافته5
 های حاصل از تحقیق حاصل در جداول ذیل آورده شده است:یافته

 : میانگین و انحراف استاندارد متغیرهای پژوهش2جدول 

 آماره

 متغیر
 حداکثر حداقل کشیدگی چولگی استانداردمیانگین و انحراف  تعداد

 5 27/1 12/2 -28/1 89/3 ± 63/0 384 اطلاع رسانی

 83/4 17/1 14/1 -104/1 75/3 ± 73/0 384 مشارکت اجتماعی

 9/4 1 001/1 -06/1 77/3 ± 78/0 384 ماهیت آموزشی

 9/4 4/1 -118/0 -672/0 63/3 ± 79/0 384 فرهنگ سازی

 5 13/1 836/0 -931/0 67/3 ± 83/0 384 استقلال رسانه ای

 5 5/1 -277/0 -744/0 68/3 ± 99/0 384 مشروعیت بخشی

 5 29/1 -669/0 -5/0 55/3 ± 95/0 384 ماهیت انگیزشی

ی مربوط به هر متغیر به هادادهکه میانگین متغیرها، انحراف معیار و مینیمم و ماکزیمم  شودیممشاهده  2در جدول 

 3درنتیجه حد میانه آن عدد  باشدیمگزینه ای  5ی پرسشنامه پژوهش، هاجواب. از آنجا که طیف شودیمطور جداگانه دیده 

 ترنییپا 3بیشتر است در حد مطلوب و آنهایی که از عدد  3درنتیجه ابعادی که میانگین آنها از عدد  شودیمدرنظر گرفته 

. در توصیف مؤلفه های پرسشنامه مشاهده می شود ردیگیم، در حد ضعیفی در بین جامعه آماری مورد مشاهده قرار باشدیم

درنتیجه بیشتر از حد میانه است، پس در حد مطلوبی در جامعه آماری  باشدیم 89/3که : اطلاع رسانی دارای میانگینی برابر با 

درنتیجه بیشتر از حد میانه است، پس در حد  باشدیم 75/3گینی برابر با دیده شده است. مشارکت اجتماعی دارای میان

درنتیجه بیشتر از حد  باشدیم 77/3مطلوبی در جامعه آماری دیده شده است. ماهیت آموزشی رسانه، دارای میانگینی برابر با 

، باشدیم 63/3ای میانگینی برابر با دار فرهنگ سازی،میانه است پس در حد مطلوبی در جامعه آماری دیده شده است. مؤلفه 

دارای میانگینی برابر  ایاستقلال رسانهدرنتیجه بیشتر از حد میانه است، پس در حد مطلوبی در جامعه آماری دیده شده است. 

درنتیجه بیشتر از حد میانه است، پس در حد مطلوبی در جامعه آماری دیده شده است. مشروعیت بخشی،  باشدیم 67/3با 

درنتیجه بیشتر از حد میانه است پس در حد مطلوبی در جامعه آماری دیده شده است.  باشدیم 68/3ارای میانگینی برابر با د

درنتیجه در حد مطلوبی در جامعه آماری دیده شده  باشدیم 55/3در نهایت ماهیت انگیزشی رسانه، نیز دارای میانگینی برابر با 

+ می باشد، و چولگی و کشیدگی نمرات 2تا  -2دامنه چولگی و کشیدگی اعداد نرمال بین همچنین با توجه به اینکه است. 

توزیع داده های مربوط به متغیرهای  احتمالا توان گفت که متغیرهای فوق بین این دامنه اعداد گسترده شده اند، لذا می

 پژوهش نرمال می باشد. 

 بازیکناناز دیدگاه  های نوپدید در رابطه با لیگ برتر فوتبال ایرانرسانه عملکرد: تحلیل 3جدول 

 عناصر
میانگین و انحراف 

 استاندارد

t درصد 95سطح اطمینان  اختلاف میانگین وابسته 

t Sig. کران پایین کران بال 

 01/4 58/3 79/3 0001/0 3/36 79/3 ± 71/0 اطلاع رسانی

 65/3 19/3 42/3 0001/0 9/29 42/3 ± 78/0 مشارکت اجتماعی

 71/3 19/3 45/3 0001/0 4/27 45/3 ± 85/0 ماهیت آموزشی

 54/3 03/3 /29 0001/0 9/25 29/3 ± 86/0 فرهنگ سازی

 83/3 36/3 59/3 0001/0 6/30 59/3 ± 79/0 استقلال رسانه ای

 08/4 58/3 83/3 0001/0 9/30 83/3 ± 84/0 مشروعیت بخشی

 57/3 95/2 26/3 0001/0 3/21 26/3 ± 04/1 انگیزشیماهیت 
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 0001/0ه شده بدست آمده و سطح معناداری محاسب  tطبق یافته های حاصل از تحلیل این آزمون، با توجه به مقدار 

 ی که اختلافاست(، تفاوت معناداری در مؤلفه های عملکرد رسانه های نوپدید مشاهده شد، به طور 05/0)که کمتر از 

ر در لیگ یکنان حاضاه بازانگین و کران های بالا و پایین همگی مثبت هستند. از این رو با توجه به میانگین جامعه، از دیدگمی

 د متوسط می باشد.ح، بالاتر از در رابطه با لیگ برتر فوتبال ایران های نوپدیدرسانهعملکرد برتر فوتبال، 

 دارواناز دیدگاه  های نوپدید در رابطه با لیگ برتر فوتبال ایرانرسانه عملکرد: تحلیل 4جدول 

 عناصر
میانگین و انحراف 

 استاندارد

t درصد 95سطح اطمینان  اختلاف میانگین وابسته 

t Sig. کران پایین کران بال 

 22/4 79/3 01/4 0001/0 06/38 01/4 ± 56/0 اطلاع رسانی

 02/4 52/3 77/3 0001/0 99/30 77/3 ± 64/0 مشارکت اجتماعی

 06/4 41/3 73/3 0001/0 63/23 73/3 ± 84/0 ماهیت آموزشی

 89/3 28/3 59/3 0001/0 74/23 59/3 ± 8/0 فرهنگ سازی

 98/3 43/3 71/3 0001/0 56/27 71/3 ± 71/0 استقلال رسانه ای

 21/4 32/3 77/3 0001/0 42/17 77/3 ± 1/1 مشروعیت بخشی

 06/4 38/3 72/3 0001/0 38/22 72/3 ± 88/0 انگیزشی ماهیت

 0001/0ه شده بدست آمده و سطح معناداری محاسب  tطبق یافته های حاصل از تحلیل این آزمون، با توجه به مقدار 

 ی که اختلافاست(، تفاوت معناداری در مؤلفه های عملکرد رسانه های نوپدید مشاهده شد، به طور 05/0)که کمتر از 

ر لیگ دران حاضر اه داومیانگین و کران های بالا و پایین همگی مثبت هستند. از این رو با توجه به میانگین جامعه، از دیدگ

 د متوسط می باشد.ح، بالاتر از در رابطه با لیگ برتر فوتبال ایران های نوپدیدرسانهعملکرد برتر فوتبال، 

 

 گیری. نتیجه6
از دیدگاه داوران حاضر در لیگ برتر فوتبال در وضعیت  در رابطه با لیگ برتر فوتبال ایران های نوپدیدرسانهعملکرد 

از دیدگاه بازیکنان حاضر در  در رابطه با لیگ برتر فوتبال ایران های نوپدیدرسانه عملکرد (.P=0001/0مطلوبی گزارش شد )

های پژوهش حاضر حاکی از آن بود که از دیدگاه جامعه یافته (.P=0001/0لیگ برتر فوتبال در وضعیت مطلوبی گزارش شد )

در وضعیت مطلوبی قرار دارد. این امر بیانگر این واقعیت  یراندر رابطه با لیگ برتر فوتبال ا های نوپدیدرسانهعملکرد آماری، 

ی مجازی همچون ایمیل، فیس بوک، توییتر، واتس آپ، تلگرام، هاشبکهی اینترنتی و هارسانهی نوپدید )نظیر هارسانهاست که 

گ برتر کشور و حواشی مربوط به آن در های مربوط به مسابقات فوتبال لییتواقعخوبی، اخبار و به اندتوانستهاینستاگرام و ....( 

در پژوهش  (،1398و همکاران ) میرآبادیآمده، دستمورد بازیکنان، مربیان، باشگاه و ... را منعکس سازند. همسو با نتیجه به

رسانی و پخش سریع و دقیق اخبار درزمینه رویدادهای اطلاع ی ورزشی در خصوصهارسانهخود به این نتیجه رسیدند که 

نقش (، در پژوهشی با عنوان 1394. قاسمی )اندرویدادهای مهم ورزشی، عملکرد نسبتاً موفقی داشته یارزشی و پوشش رسانهو

تلویزیونی کشور در  یهاشبکه، دریافت که مداری در فوتبال از دیدگاه بازیکنان لیگ برتر و دسته یک ایرانتلویزیون در اخلاق

1نتایج پژوهش سیگوروسون .دمداری در فوتبال نقش دارناخلاق 1  یهافوتبال از رسانه یهااستفاده باشگاه(، با عنوان 2019) 

از طریق  هواداران فوتبالی هایریگیپو  انتقادها ، نشان دادطرفداران دگاهیاز د ی باشگاه نیوکاسل: مطالعه موردیاجتماع

1های پژوهش والهیافته .داشته باشد هاباشگاهنقش مهمی در پیشرفت و ارتقاء کیفیت  توانندیم ی اجتماعیهارسانه 2 و  

های فوتبال و نیز یمتتواند منجر به افزایش مشارکت هواداران یم(، نشان داد شبکه اجتماعی فیس بوک 2018همکاران )

                                                           
۱۱ Sigurðsson 

۱۲ Vale 
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1یق تاتیاناها باشد. نتایج تحقها و معرفی اقدامات و عملکرد مربیان به آنیمتها در مدیریت استفاده از نظرات سازنده آن 3 و  

1. منون و فیلیپها رابطه قوی وجود داردباشگاهان و بین رسانه و عملکرد ورزشکار(، نشان داد 2018همکاران ) 4 (، در 2018) 

فوتبال پرداخته و دریافتند که  یهاطرفداران و باشگاه نیتعامل ب شیبر افزا یاجتماع یهارسانه ریتأثپژوهش خود به بررسی 

 باشگاهبا (، وبیوتی، اسنپ چت و تریی، تونستاگرامی، اترییبوک، تو سی)ف یاجتماع یهارسانه قیاز طر، فوتبال هاییمهواداران ت

 نی. اگیرندیمقرار  تی، نقل و انتقالات، مصدومهایمربوط به باز اتیاطلاعات و جزئخود تعامل داشته و هرلحظه در جریان 

ارتباط  مکانها ا تییها، تونظرات، پاسخ قیو از طر کندیم جادیها اهواداران فوتبال و باشگاه نیب یمیارتباط مستق موضوع،

1نتایج پژوهش الهادی .کندیدوطرفه را فراهم م 5 در توسعه  یینقش بسزا یورزش یهارسانه(، نشان داد 2018و همکاران ) 

سرعت  جهینت نیو ا کنندیم یرویپ یکیو الکترون یورزش یهاهای روزنامهسایتدانش آموزان از وب رایفرهنگ ورزش دارند ز

های سایتد و ارائه وبیتول یورزش است. برا یکیرسان الکترونپیام قیاز طر یورزش یدادهایاخبار، اطلاعات و رو افتیدر

 رشیدرک، احترام و پذ، یکیگفتگو، نزد یبرا یورزش به پل رای، زردیصورت گ یشتریتلاش ب دیها باآن یو بهبود محتوا یورزش

 شده است.تبدیل یو صلح جهان تی، مشارکت مؤثر در حل مشکلات بشرگرید

 

 فهرست منابع
 .، تهران: شورای فرهنگ عمومی30ای، فصلنامه فرهنگ عمومی، شماره ورزش رسانه (،1381جعفری، سعید ) .1

یک  :انیه ورزش همگمحمد تلویزیون و توسع (،1395) خبیری ،سجادی سیدنصراله؛ گودرزی محمود ؛عرب نرمی بتول .2

 .17-38، صص 1395، بهمن و اسفند 40 طالعات مدیریت ورزشی شماره، مهاداده نظریه برخاسته از

های گروهی در توسعه ورزش کشور، رساله دکتری، تهران: دانشگاه آزاد اسلامی واحد (، نقش رسانه1386قاسمی، حمید ) .3

 .131و  37-، 8 20علوم و تحقیقات، صص 

 فصلنامه ،نمداری در فوتبال از دیدگاه بازیکنان لیگ برتر و دسته یک ایرانقش تلویزیون در اخلاق(، 1394قاسمی، حمید )  4

 .83-101، صص (81پیاپی )1شماره  ؛سال بیست و دوم ،ارتباطی یهاپژوهش

تبال و نقش رسانهها در کنترل آن، نشریه گرایی تماشاگران فو -)خشونت(، 1384نیا، محمد و علیزاده، عبدالرحمن ) فتحی .5

 .81، تهران: سازمان صدا و سیما، ص 105سنجش و پژوهش، شماره 

، تهران: شورای فرهنگ 27و  26ها، فصلنامه فرهنگ عمومی، شماره (، جوانان، ورزش و رسانه1380فرودر، حسین ) .6

 .13 -20عمومی، صص 

روهی و مطبوعات در ورزش ایران، طرح پژوهشی، پژوهشکده تربیت های گ(، بررسی نقش رسانه1386کردی، محمدرضا ) .7

 .43و  2بدنی و علوم ورزشی، ص 

علیرضا کلدی، تهران: دانشگاه علوم بهزیستی و توانبخشی،  :(، تغییر نگرش و تأثیر اجتماعی، مترجم1378وهن، آرتور )ک .8

 .44.ص

ها بر توسعه گردشگریورزشی در نقش و عملکرد رسانه یابیارز (،1398) احمد ،کریمی ملیحه؛ ،گل زاده مصطفی؛ ،میرآبادی .9

 .68-80صص  ،34، شماره 9دوره  ،8مقاله ی، امنطقهی زیربرنامه، فصلنامه استان آذربایجان شرقی
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