
Pricing Behavior Indicators and the Factors 
Affecting It: Evidence from Refah Stores’ 
Price Microdata

Abstract        Price stickiness, measured by indicators like frequency and 
duration of price changes, determines the short-term real effects of monetary  
policy in the economy. Discovering the factors affecting price adjustment  
allows the monetary policymaker to predict the changes in pricing behavior 
by monitoring the changes of these influential factors. Employing microdata 
of 84 million monthly price observations from the Refah chain stores in Iran 
shows that on average, goods’ prices did not last more than 2.52 months and 
the price of at least 47.34 percent of examined goods changed every month, 
meaning that the price stickiness is pretty weak in Iran’s economy and there  
is a little room for the monetary authority to influence the real economy.  
Moreover, as regards the factors affecting the price-setting behaviors, the  
results show that the frequency of price changes has a positive threshold 
correlation with the inflation rate; As the inflation crosses 18%, the intensity 
of this positive effect decreases. It is important to note that inflation is not  
the only factor explaining the pricing behavior, but the growth rate of  
liquidity, GDP and exchange rate also have significant positive effects on the 
frequency and magnitude of price changes.
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چکيده: چسبند گی قیمت ها که با شاخص هایی همچون بسامد  تغییرات قیمت و د ورۀ ماند گاری 
قیمت ها اند ازه گیری می شود ، یکی از مولفه های تاثیرگذار بر نحوه مد یریت و کنترل نقش آفرینی 
سیاست های پولی د ر اقتصاد  است. د ر واقع، می توان گفت چسبند گی قیمت ها از جهت ایجاد  
امکان بهبود  متغیرهای حقیقی د ر کوتاه مد ت به نفع سیاستگذاری پولی است. کشف عوامل موثر بر 
شاخص های رفتار قیمتگذاری نیز به سیاستگذار پولی این امکان را می د هد  که بتواند  از طریق رصد  
تحولات این عوامل تاثیرگذار، تغییرات شاخص های رفتار قیمتگذاری را تا حد ود ی پیش بینی کند . 
محاسبات صورت گرفته برای د وره زمانی 17 ساله ـ از آبان 1379 تا مهر 1396 ـ با استفاد ه از 84 
میلیون د اد ه خرد  قیمتی کالاهای عرضه شد ه د ر فروشگاه های زنجیره ای رفاه که وزن ۵۰ د رصد ی 
از سبد  مصرفی خانوارها را شامل می شود ، حاکی از آن است که قیمت کالاها به طور متوسط بیش 
از 2/۵2 ماه ماند گاری ند ارد  و د ر هر ماه به طور متوسط قیمت د ست کم 47/34 د رصد  کالاهای 
مورد  بررسی د ستخوش تغییر شد ه است. این امر نشانگر کم بود ن چسبند گی قیمت د ر ایران است. 
د ر راستای کشف عوامل موثر بر شاخص های رفتار قیمتگذاری، نتایج نشان می د هد  که بسامد  
تغییرات قیمت با نرخ تورم )بر مبنای هر د و شاخص قیمت مصرف کنند ه و تولید کنند ه( رابطۀ مثبت 
آستانه ای د ارد ، به طوری که با عبور از نرخ تورم آستانه 18 د رصد ، شد ت این اثر مثبت کم تر می شود . 
همچنین، نرخ ارز روند زد ایی شد ه با اند ازه تغییر قیمت همبستگی مستقیم د ارد . نکته قابل توجه 
آن که نرخ تورم به تنهایی عامل اصلی توضیح د هند ه رفتار قیمتگذاری نیست، بلکه رشد  نقد ینگی، 

رشد  تولید ، و رشد  نرخ ارز نیز اثرات مثبت قابل توجهی بر بسامد  و اند ازۀ تغییرات قیمت د ارند .

اند ازه  تغییرات  کليدواژهها:رفتار قیمتگذاری، چسبند گی قیمت، بسامد  تغییرات قیمت، 
قیمت، د وره ماند گاری قیمت.

.E5, E31, E30 :JELطبقهبندي
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مقدمه

این پژوهش با استفاد ه از 84 میلیون د اد ه قیمتی ماهانه فروشگاه های زنجیره ای رفاه برای د وره 
زمانی 17 ساله ـ از آبان 1379 تا مهر 1396 ـ ابتد ا شاخص های رفتار قیمتگذاری را محاسبه می کند  
و سپس میزان و نوع رابطه آن ها با نرخ تورم )خطی، د رجه د وم یا آستانه ای( را شناسایی می نماید . 
بر  ارز  نرخ  و  نقد ینگی  نظیر  اقتصاد ی  متغیرهای کلان  تاثیر  عد م  یا  تاثیر  پژوهش حاضر  به علاوه، 
شاخص های رفتار قیمتگذاری و همچنین تاثیر این متغیرها را بر رابطه میان شاخص ها و نرخ تورم 

بررسی می کند . 
چسبند گی یا همان انعطاف نا پذیری قیمت ها که با شاخص هایی همچون بسامد  تغییرات قیمت1، 
اند ازه تغییرات قیمت2، و د وره ماند گاری قیمت ها3 تعیین می شود ، یکی از مولفه های تاثیرگذار بر نحوه 
مد یریت و کنترل نقش آفرینی سیاست های پولی د ر اقتصاد  است. د ر واقع، د رجۀ چسبند گی قیمت ها 
میزان تاثیر پول بر متغیرهای حقیقی اقتصاد  ازجمله تولید  و بیکاری را د ر کوتاه مد ت تعیین می کند . 
برای مثال، با فرض انعطاف پذیر بود ن قیمت ها د ر صورتی که حجم پول افزایش یابد ، طبق نظریه رفتار 
عقلایی، مرد م به این واقعیت واقفند  که نسبت د ستمزد ها و قیمت ها تغییری نکرد ه است. د ر نتیجۀ این 
روند  تمام نوسانات حجم پول روی قیمت تخلیه خواهد  شد  و افزایش حجم پول تاثیری بر هیچ متغیر 
حقیقی اقتصاد  نخواهد  د اشت )Lucas, 1996; Sargent & Wallace, 1975; 1976(. اما د ر عمل ممکن 
است به علت هزینه بر بود ن پرد ازش اطلاعات و فرایند  تغییر قیمت، قیمت ها انعطاف پذیری خود  را 
تا حد ود ی از د ست بد هند . د ر این صورت چسبند گی قیمت ها باعث به تاخیر افتاد ن تخلیه نوسانات 
حجم پول روی قیمت ها یا همان ایجاد  تورم می شود  و سیاستگذار پولی می تواند  برای د ستیابی به 
موفقیت های گذرا و کوتاه مد تی همچون کاهش بیکاری، بد ون د اشتن نگرانی از بالا رفتن تورم د ر آیند ه 
نزد یک، پایه پولی را افزایش د هد . از این رو، می توان گفت چسبند گی قیمت ها از جهت ایجاد  امکان 

کاهش بیکاری یا افزایش تولید  د ر کوتاه مد ت به نفع سیاستگذاری پولی است. 
مطالعاتی همچون گولوسوف و لوکاس4 )2۰۰7(، میزان چسبند گی قیمت ها را بررسی می کنند  تا 
به ملاحظات سیاستگذاران د ر خصوص توانایی های سیاست پولی برای د ستیابی به اهد اف کوتاه مد ت 
د ر مورد  بیکاری یا تولید  بپرد ازند . به منظور استفاد ه از چسبند گی محاسبه شد ه قیمت ها د ر تحلیل 

1. Frequency of Price Changes
2. Magnitude of Price Changes
3. Duration
4. Golosov & Lucas
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میزان کارامد ی سیاست های پولی، عوامل موثر بر چسبند گی قیمت ها نیز باید  مورد  بررسی قرار گیرند . 
بنابراین، علاوه بر محاسبۀ میزان چسبند گی قیمت ها، شناسایی عوامل موثر بر آن نیز از اهمیت بالایی 
برخورد ار است. این مهم د ر سال های اخیر مورد  توجه پژوهشگران این حوزه واقع شد ه است. ازجمله 
قابل  اقتصاد ی  برای آحاد   این متغیر  اشاره کرد ، چرا که  تورم  نرخ  به  این عوامل می توان  مهم ترین 
مشاهد ه و ملموس است و می تواند  به طور مستقیم بر تصمیم های بنگاه های اقتصاد ی د رباره تعد یل 
و شد ت  تبیین چگونگی  به  به گونه ای  اخیر هر یک  مطالعات سال های  باشد .  اثرگذار  قیمت هایشان 
تاثیرپذیری بسامد  و اند ازه تغییر قیمت از نرخ تورم پرد اخته و برخی از آن ها، بسامد  و اند ازه تغییرات 
 ;Bayat & Madanizadeh, 2019و 1391؛  بیات  و  )همتی  یافته اند   همبسته  تورم  نرخ  با  را   قیمت 
قیمتی  خرد   د اد ه های  از  استفاد ه  با  پژوهش  این  راستا،  همین  د ر   .)Bayat & Jabal Ameli, 2019

را  قیمت  تغییرات  اند ازه  و  بسامد    ،)2۰۰9( گگنون1  روش  ابتد ا طبق  رفاه،  زنجیره ای  فروشگاه های 
محاسبه می کند . سپس تحت مد ل رگرسیونی پانل با اثرات ثابت، به بررسی چگونگی )خطی، د رجه 
و  مصرف کنند ه  تورم  نرخ  از  قیمتگذاری  رفتار  شاخص های  تاثیرپذیری  شد ت  و  آستانه ای(  یا  د وم 

تولید کنند ه و سایر متغیرهای کلان اقتصاد ی می پرد ازد .
تفاوت اصلی پژوهش حاضر نسبت به مطالعات پیشین انجام شد ه د ر ایران را می توان د ر د اد ه های 
مورد  استفاد ه د انست. د ر این پژوهش از د اد ه خرد  فروشگاه های زنجیره ای رفاه مشتمل بر 84 میلیون 
مشاهد ه از قیمت ماهانه اجناس موجود  د ر شعب سراسر کشور این فروشگاه، برای بازه زمانی 17 ساله 
از آبان 1379 تا مهر 1396 استفاد ه شد ه است. این مجموعه د اد ه ها طیف وسیعی از کالاها را که 
د ر شش گروه مواد  غذایی و آشامید نی، مواد  غذایی تازه، بهد اشتی و آرایشی، لوازم خانگی و صنعتی 

سبک، لوازم تحریر اد اری فرهنگی، پوشاک و منسوجات طبقه بند ی شد ه اند ، شامل می شود .
د ر  عرضه شد ه  کالاهای  قیمت  تغییرات  بسامد   میانگین  می د هد   نشان  صورت گرفته  محاسبات 
فروشگاه رفاه برابر با 47/34 د رصد  است. این بد ان معناست که د ر هر ماه به طور متوسط قیمت 47/34 
د رصد  از کل کالاهای فروشگاه های رفاه تغییر کرد ه است. همچنین، میانگین د وره ماند گاری ضمنی 
قیمت ها برابر با 2/۵2 ماه است، بد ین معنا که قیمت ها به طور متوسط 2/۵2 ماه ثابت باقی ماند ه اند . د ر 
مورد  رابطه میان شاخص های رفتار قیمتگذاری با نرخ تورم و سایر متغیرهای کلان اقتصاد ی مشاهد ه 
می شود  که بین بسامد  تغییر قیمت و نرخ تورم رابطۀ مستقیم آستانه ای )با نرخ تورم آستانه ای 18 
د رصد ( به گونه ای برقرار است که شد ت این رابطه بعد  از آستانه کم تر می شود . به طوری  که با ثبات 

1. Gagnon
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از  تورم  بود ن  پایین تر  را د ر زمان  تغییر قیمت  بسامد   تورم،  افزایش یک واحد  د رصد   سایر شرایط، 
سطح آستانه به طور متوسط ۰/618 واحد  د رصد ، و د ر زمان بالاتر بود ن تورم از سطح آستانه به طور 
متوسط ۰/۰44 واحد  د رصد  افزایش می د هد . بر اساس این، به نظر می رسد  که د ر زمان های تورم بالا، 
قیمتگذاران چون به کاهش قد رت خرید  مرد م د ر سطح جامعه واقف هستند ، کم تر از زمان های تورم 
پایین قیمت کالاها را تغییر می د هند . به علاوه، نشان د اد ه می شود  که نقد ینگی اثر مثبت بر بسامد  
تغییرات قیمت د ارد ، به طوری  که این اثر د ر زمان هایی که نقد ینگی روند زد ایی شد ه د ر حال افزایش 
است، شد ید تر است. تولید  د ر زمان های رکود  اثر منفی و د ر زمان های رونق اثر مثبت قابل توجهی بر 
افزایش  بسامد  تغییرات قیمت د ارد . همچنین، نقد ینگی د ر زمان هایی که خالص نقد ینگی د ر حال 
است و نرخ ارز د ر زمان هایی که خالص نرخ ارز د ر حال افزایش است، اثر مثبت بر اند ازه تغییر قیمت 
د ارند . از این رو، به نظر می رسد  سیاستگذار پولی برای پیش بینی اثر سیاست ها نباید  تنها تحولات نرخ 
تورم را بررسی کند ، بلکه لازم است به تغییرات نقد ینگی، تولید ، و نرخ ارز نیز توجه ویژه ای د اشته 
افزایش  با ۰/۰1  است،  د ر حال کاهش  روند زد ایی شد ه  ارز  نرخ  که  زمان هایی  د ر  مثال،  برای  باشد . 
تغییرات خالص لگاریتم نرخ ارز، اند ازۀ تغییر قیمت ۰/۰6 واحد  کم می شود . اما د ر زمان هایی که نرخ 
ارز روند زد ایی شد ه د ر حال افزایش است، با افزایش ۰/۰1 واحد  تغییرات خالص لگاریتم نرخ ارز، اند ازۀ 
تغییر قیمت ۰/۰6 )۰/12 + ۰/۰6-( واحد  افزایش می یابد . علاوه بر این، د ر مورد  اثر تغییرات نقد ینگی 
 ۰/۰1 با  است،  کاهش  حال  د ر  نقد ینگی  خالص  که  زمان هایی  د ر  می شود   مشاهد ه  روند زد ایی شد ه 
افزایش تغییرات خالص لگاریتم نقد ینگی، بسامد  تغییر قیمت ۰/66 واحد  زیاد  می شود . از طرف د یگر، 
د ر زمان هایی که خالص نقد ینگی د ر حال افزایش است، اثر شد ید تر می شود  و با افزایش ۰/۰1 واحد  
تغییرات خالص لگاریتم نقد ینگی، بسامد  تغییر قیمت ۰/86 )۰/۰2۰ + ۰/66( واحد  افزایش می یابد . د ر 
همین راستا، اثر لگاریتم نقد ینگی بر میزان تغییر قیمت د ر زمان های افزایش و کاهش خالص نقد ینگی 

د ر بازه )۰/6۰ + ۰/38-( قرار می گیرد .
به  تولید   لگاریتم  تغییرات خالص  افزایش  واحد   که ۰/۰1  می توان گفت  نیز  تولید   د ر خصوص 
6/29 واحد  کاهش بسامد  تغییر قیمت منجر می شود ، د ر صورتی که این متغیر مثبت با همین میزان 
بسامد  تغییر قیمت 7/8۰ )14/۰9 + 6/29-( واحد  افزایش می یابد . بنابراین، تغییرات خالص تولید  د ر 

زمان های رکود ، اثر منفی و د ر زمان های رونق اثر مثبت بر تغییرات بسامد  تغییر قیمت د ارد .
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مبانینظریپژوهش

اقتصاد   مد ل های  از  بسیاری  د ر  انتقال  سازوکارهای  اصلی  عناصر  از  یکی  چسبند ه  قیمت های 
کلان هستند . طی 2۰ سال گذشته، د ر خلال کارهای تجربی فراوان سعی شد ه است که چسبند گی 
قیمت ها اند ازه گیری و اساس خُرد 1 آن فهمید ه شود ، چرا که این موضوع د ر تعیین میزان اثرگذاری 
سیاست های پولی بر وضعیت حقیقی اقتصاد  نقش مهمی د ارد . طبق مبانی نظری، سیاست های پولی 
تنها زمانی می توانند  بر متغیرهای حقیقی اقتصاد  کلان مانند  بیکاری و تولید  د ر کوتاه مد ت اثر بگذارند  
که قیمت ها چسبند ه باشند ، زیرا د ر غیر این صورت تمام نوسانات حجم پول روی قیمت ها تخلیه 

خواهد  شد  و افزایش حجم پول تاثیری بر هیچ متغیر حقیقی اقتصاد  نخواهد  د اشت. 
د ر نخستین پژوهش هایی که د ر زمینه سیاست های پولی و عوامل تاثیرگذار و تاثیرپذیر از آن 
نوشته شد ه، به نظر می رسد  یکی از اهد اف اصلی پژوهشگران کمک به سیاستگذاران برای تصمیم گیری 
با بررسی 11۰ کشور طی 3۰ سال، د ر راستای  بود ه است. برای مثال مک کانلس و وبر2 )199۵(، 
اهد اف کوتاه مد ت  به  برای د ستیابی  پولی  توانایی های سیاست  ملاحظات سیاستگذاران د ر خصوص 
بررسی می کنند . آن ها  را  متغیرها  و سایر  پول  میان رشد   بلند مد ت  ارتباط  تولید ،  یا  تورم  د ر مورد  
د رمی یابند  که بین نرخ رشد  عرضه پول و نرخ تورم د ر بلند مد ت، با هر د و نوع تعریف گسترد ه و محد ود  
از پول، همبستگی نزد یک به یک وجود  د ارد  که این یافته با نظریۀ مقد اری پول نیز همخوانی د ارد . 
تلز و زو3 )2۰۰۵(، نیز با نظر به اهمیت فراهم کرد ن نقد ینگی با کشش د ر قیمت های باثبات از منظر 
سیاستگذاری پولی، به تخمین تقاضای پاید ار پول می پرد ازند  و اد عا می کنند  که پس از اعمال تغییرات 
قانونی و نوآوری هایی که از 198۰ به بعد  د ر صنعت پرد اخت ایجاد  شد ه است، M1 معیار مناسبی برای 
پول نیست و استفاد ه از MZM4 باعث می شود  رابطۀ بلند مد ت بین پول و هزینه فرصت آن حفظ شود .

از حد ود  2۰ سال پیش که د سترسی به مظنه های قیمتی و شاخص قیمت اقلام سبد  مصرف کنند ه 
برای پژوهشگران ممکن شد ، پژوهش های متعد د ی برای کشورهای مختلف صورت گرفت که د ر آن ها 

1. Micro Foundation
2. McCandless & Weber
3. Teles & Zhou

4. سپرد ه های کوتاه مد ت و سپرد ه های قرض الحسنه که جزو شبه پول به حساب می آیند  و نهایتاً جزو نقد ینگی 
 MZM لحاظ می شوند ، د ر واقع د رست مثل حجم پول عمل می کنند . بنابراین، د ر یک تعریف ساد ه می توان
Money Zero Maturity(i( را حاصل جمع حجم پول، سپرد ه های کوتاه مد ت، و سپرد ه های قرض الحسنه د انست.
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پژوهشگران به محاسبۀ شاخص های رفتار قیمتگذاری پرد اختند . برای مثال بیلز و کلنو1 )2۰۰4(، با 
استفاد ه از د اد ه های شاخص قیمت مصرف کنند ه د ر آمریکا د رمی یابند  که نیمی از قیمت ها کم تر از 
4/3 ماه ثابت ماند ه اند . کار بیلز و کلنو )2۰۰4( توسط ناکامورا و استاینسون2 )2۰۰8( اد امه یافت، اما 
با این تفاوت که ناکامورا و استاینسون )2۰۰8( از اطلاعاتی با جزئیات بیش تر استفاد ه می کنند . آن ها 
نشان می د هند  که میانۀ بسامد  تغییر قیمت با د ر نظرگرفتن حراج ها حد ود  2۰ د رصد  د ر ماه و د ر 
حالت غیرحراج برای همان کالاها، بسته به بازه زمانی حد ود  9 تا 12 د رصد  د ر ماه است. ولفسبرگ3 
)2۰۰9(، نیز با استفاد ه از بیش از 14 میلیون قیمت ماهانه خرد ه فروشی د ر نروژ نشان می د هد  که 
قیمت ها د ر تورم بالا به طور متوسط هر 7 ماه یک بار و د ر تورم پایین هر 12 ماه یک بار تغییر کرد ه اند .
علاوه بر محاسبه میزان چسبند گی قیمت ها توسط آماره های مختلف، پژوهشگران به مد لسازی 
رفتار قیمتگذاری نیز پرد اخته اند . امروزه د ر مبانی نظری د و د سته مد ل برای توضیح رفتار قیمتگذاری 
وجود  د ارد : مد ل وابسته به زمان4 و مد ل وابسته به وضعیت۵. د ر مد ل وابسته به زمان، تعد اد  و میزان 
تغییرات قیمت متغیری برون زا و جد ا از وضعیت اقتصاد  کلان است. ولی د ر مد ل وابسته به وضعیت 
رفتار قیمتگذاری متغیری د رون زا فرض می شود  که وابسته به شاخص های کلان اقتصاد ی است و از 
آن ها تاثیر می پذیرد . کالوو6 )1983( و تیلور7 )198۰(، به توضیح مد ل های وابسته به زمان و بارو8 
)1972( و ششینسکی و ویز9 )1977( به توضیح مد ل های وابسته به وضعیت می پرد ازند ، اما آلوارز 
و همکاران1۰ )2۰17( با ارائه شواهد ی نشان  می د هند  که فقط برای شوک های پولی بزرگ مد ل های 
وابسته به زمان و وضعیت واقعاً متفاوت هستند . آن ها معتقد ند  که به طور خاص د ر کلاس گسترد ۀ 
مد ل هایی که د ر آن ها شوک ها مسیر پیوسته د ارند ، زمانی که شوک ها کوچک اند  انتشار یک ضربۀ 
پولی، مستقل از ماهیت اصطکاک قیمت چسبند ه است. د ر عوض، انتشار شوک های بزرگ به ماهیت 
اصطکاک بستگی د ارد . د ر مد ل های وابسته به زمان، پاسخ ضربه ای تورم به شوک های پولی مستقل از 

1. Bils & Klenow
2. Nakamura & Steinsson
3. Wulfsberg
4. Time-Dependent
5. State-Dependent
6. Calvo
7. Taylor
8. Barro
9. Sheshinski & Weiss
10. Alvarez et al.
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اند ازۀ شوک است، د ر حالی که د ر مد ل های وابسته به وضعیت، غیرخطی است.
بر  تاثیرگذار  عوامل  شناسایی  به  متعد د ی  مطالعات  قیمتگذاری،  رفتار  مد ل های  ارائه  از  پس 
چسبند گی قیمت ها پرد اخته و تلاش کرد ه اند  مشخص کنند  رفتار قیمتگذاری از مد ل وابسته به زمان 
تبعیت می کند  یا از مد ل وابسته به وضعیت. برای مثال ناکامورا و استاینسون )2۰۰8(، نشان می د هند  
که بسامد  افزایش قیمت برای کشور آمریکا به شد ت با تورم تغییر می کند ، د ر حالی  که د ر مورد  بسامد  
کاهش قیمت و اند ازۀ افزایش و کاهش قیمت این طور نیست. ولفسبرگ )2۰۰9(، نیز با بررسی د وره 
زمانی 3۰ ساله نروژ د رمی یابد  که بنگاه ها نه تنها اند ازۀ تغییر قیمت، بلکه زمان تغییر قیمت را نیز به 
عنوان متغیر تصمیم گیری د ر نظر می گیرند ، بنابراین، باید  احتمال تغییر قیمت ها را متغیری د رون زا 

د ر نظر گرفت که به وضعیت اقتصاد  بستگی د ارد .
از آن جا که تغییرات کوچک تورم مانع نتیجه گیری د قیق د ر مورد  نحوۀ اثرگذاری تورم بر تغییرات 
قیمت می شود ، برخی مطالعات به بررسی د وره هایی می پرد ازند  که هم تورم پایین و هم تورم بالا را 
شامل شود . برای مثال آلوارز و همکاران )2۰19(، با استفاد ه از د اد ه های شاخص قیمت مصرف کنند ه 
آرژانتین نتیجه می گیرند  که د ر نزد یکی تورم صفر، بسامد  متوسط تغییر قیمت تقریباً به تورم بستگی 
ند ارد ، اما د ر نرخ های بالای تورم، کشش بسامد  متوسط تغییرات قیمت نسبت به تورم تقریباً د وسوم 
د ر  مصرف کنند ه  قیمت  شاخص  به  مربوط  خرد   اطلاعات  از  استفاد ه  با  نیز   ،)2۰۰9( گگنون  است. 
مکزیک برای سال های 1994 تا 2۰۰4 که د ر آن تورم بین 6/۵ تا بیش از 9۰ د رصد  متغیر بود ، نشان 
می د هد  که د ر تورم های پایین )کم تر از 1۵-1۰ د رصد (، به طور کلی اقتصاد  ویژگی های مشترکی با 
مد ل های وابسته به زمان د ارد  و د ر تورم های بالا )بیش تر از 1۵-1۰ د رصد ( به شد ت وابسته به وضعیت 
عمل می کند . یعنی د ر نرخ های تورم پایین رابطه ای بین رفتار قیمتگذاری و نرخ تورم وجود  ند ارد ، 
اما د ر نرخ های تورم بالا رابطه ای مثبت و معناد ار بین رفتار قیمتگذاری و نرخ تورم مشاهد ه می شود . 
انجام شد ه است  نیز مطالعاتی  ایران  اقتصاد   بررسی رفتار قیمتگذاری د ر  برای  د ر همین راستا 
که ازجمله می توان به پژوهش بیات و مد نی زاد ه )2۰19( اشاره کرد . آن ها به د لیل عد م د سترسی به 
مظنه های قیمتی از اطلاعات زیراجزای شاخص قیمت مصرف کنند ه د ر بازه زمانی 23 ساله از فرورد ین 
1369 تا اسفند  1392 استفاد ه می کنند  و به بررسی واکنش شاخص های رفتار قیمتگذاری به تحولات 
نرخ تورم می پرد ازند ، و نشان می د هند  که رفتار اقلام قیمتگذاری شد ه توسط د ولت اولاً نسبت به تورم 
واکنش آستانه ای د ارد  و ثانیاً نسبت به نرخ تورم غالباً بی معناست. همچنین آن ها نشان می د هند  که 
آستانه تورم تولید کنند ه 18 د رصد  و آستانه تورم مصرف کنند ه 1۵ د رصد  است. بیات و جبل عاملی 
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)2۰19(، مطالعه مزبور را یک قد م پیش می برند  و علاوه بر نرخ تورم، وضعیت رونق و رکود  و رژیم 
ارزی را نیز به عنوان فضای اقتصاد  کلان د ر نظر می گیرند  و از این طریق تصویر د قیق تری از تاثیر 
محیط اقتصاد  کلان بر رفتار قیمتگذاری به د ست می آورند . محاسبات آن ها نشان می د هد  که حتی د ر 
شرایط تورم پایین، رکود  اقتصاد ی و ثبات ارزی نیز 61/7 د رصد  از کالاها طی یک ماه تغییر قیمت 
می د هند  و عملًا اثرگذاری سیاست پولی د ر ایران بسیار اند ک است. همتی و بیات )2۰13(، نشان 
می د هند  که ماهانه 7۵ د رصد  از قیمت کالاهای موجود  د ر سبد  خانوار تغییر می کنند . صیقلانی و 
است.  متفاوت  مختلف  کالایی  گروه های  د ر  قیمت  که چسبند گی  می د هد   نشان   ،)2۰18( رحمانی 
هرچه بازار گروه های کالایی به رقابتی نزد یک تر باشد ، چسبند گی کم تری از خود  نشان می د هند  و 
هرچه قیمتگذاری و انحصار د ر این گروه ها بیش تر باشد  )مانند  بازار انرژی( پاسخ این گروه های کالایی 
به شوک نقد ینگی ضعیف تر است. د ر نهایت کرمی و همکاران )2۰16(، نشان می د هند  که متغیرهای 
تورم، رشد  نقد ینگی، رشد  کسری بود جه، رشد  تولید  ناخالص د اخلی، رشد  نرخ ارز، و انتظارات تورمی 
به خوبی می تواند  مسیرهای سیاستگذاری مناسب را برای کنترل و هد فگذاری تورم ارائه کند  که این 

موضوع همگام با یافته های پژوهش حاضر است.
نظر به اهمیت فراوان موضوع چسبند گی قیمت ها د ر حوزه سیاستگذاری پولی، این پژوهش قصد  
د ارد  به این پرسش ها پاسخ د هد : میزان چسبند گی قیمت )متوسط بسامد  تغییرات قیمت( کالاهای 
عرضه شد ه د ر فروشگاه های رفاه چقد ر است؟ بسامد  تغییرات قیمت به نرخ تورم وابسته است یا خیر؟ 
اگر وابسته است کد ام نرخ تورم )مصرف کنند ه یا تولید کنند ه( و چگونه )خطی، د رجه د و یا آستانه ای(؟ 
بر  اقتصاد ی  آیا متغیرهای کلان  اثرگذارند ؟  تغییرات قیمت  بر بسامد   اقتصاد ی  آیا متغیرهای کلان 
می توان  پرسش ها  این  پاسخ  یافتن  با  موثرند ؟  نیز  تورم  نرخ  و  قیمت  تغییرات  بسامد   رابطۀ  میزان 
رفتار قیمتگذاری بنگاه های اقتصاد ی را د ر ایران شناسایی کرد  و به د رک بهتری از میزان کارامد ی 
پیشین  مطالعات  برخی  از  خلاصه ای   ،)1( جدول  یافت.  د ست  ایران  اقتصاد   د ر  پولی  سیاست های 

انجام شد ه را د ر زمینۀ موضوع چسبند گی قیمت ها ارائه می کند .



77

 ...
ی از

هد
شوا

ن: 
ر آ

ر ب
موث

ل 
وام

و ع
ی 

ذار
تگ

یم
ر ق

فتا
ی ر

ها
ص 

اخ
ش

ی
عد

سا
مه 

صو
مع

 و 
ده

ی زا
دن

ی م
دعل

سی

جدول1:مرورادبیات

زمينهمنبع
دادهبازهزمانیپژوهش

)خردهفروشی(
مظنه
نتایجقيمتی

Bils & Klenow 
)2004(

ایالات 
متحد ه

د وره ماند گاری قیمت ها: 4/3 ماه.*199۵-2۰۰2

Nakamura 
& Steinsson 

)2008(

ایالات 
متحد ه

1998-2۰۰۵*
فرکانس افزایش قیمت به شد ت با تورم 

همبسته است، اما فرکانس کاهش قیمت 
و اند ازه افزایش و کاهش قیمت نه.

Wulfsberg 
)2009(

*2۰۰4-197۰نروژ
همبستگی شد ید  فرکانس افزایش قیمت 

و تورم، همبستگی منفی اند ازه تغییر 
قیمت و تورم.

Gagnon )2009(2۰۰4-1994مکزیک*

رابطه آستانه ای )تنها زمانی که تورم بیش 
از 1۵-1۰ د رصد  باشد ، فرکانس تغییر 

قیمت با تورم همبسته است(، همبستگی 
قوی تورم، و اند ازه تغییر قیمت هم د ر 

زمان تورم زیاد  و هم تورم کم.
Alvarez et al. 

)2017(
ناهمبستگی فرکانس تغییر قیمت با تورم *1997-1988آرژانتین

د ر تورم های کم تر از 2۰ د رصد .
Bayat & 

Madanizadeh 
)2019(

رفتار قیمتگذاری د ر نرخ های تورم زیاد  و *2۰13-199۰ایران
کم متفاوت است.

روششناسیپژوهش

زیراجزای  قلم1  قیمت 2۰۰  تغییرات  بسامد   میانگین   ،)2۰19( مد نی زاد ه  و  بیات  مطالعه  طبق 
بود ه است.  تا اسفند  1392، 69 د رصد   بازه زمانی فرورد ین 1369  شاخص قیمت مصرف کنند ه د ر 
این مطالعه همچنین تاثیر نرخ تورم تولید کنند ه بر بسامد  تغییرات قیمت را آستانه ای و مثبت یافته 
است، به طوری که تا وقتی نرخ تورم تولید کنند ه کم تر از سطح آستانه 18 د رصد  باشد ، اثرات مثبت 

1. تعد اد  اقلام زیراجزای شاخص قیمت مصرف کنند ه 3۵۰ قلم است، اما با توجه به این که د ر بازه زمانی 1369 
تا 1392 سال پایه سه بار تغییر کرد ه، د ر این پژوهش تنها اقلام مشترک موجود  د ر این سال ها مبتنی بر سال 

پایه 139۰ مد  نظر قرار گرفته که تعد اد  آن ها 2۰۰ قلم بود ه است. 
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نرخ تورم تولید کنند ه قوی تر از زمانی است که نرخ تورم تولید کنند ه بیش تر از سطح آستانه 18 د رصد  
باشد . بنابراین، د ر سطوح پایین تورم، تغییرات نرخ تورم تولید کنند ه با شد ت بیش تری بسامد  تغییرات 
قیمت را متاثر می کند . طبق توضیحات مذکور سه فرضیه زیر را برای پاسخ پرسش های این پژوهش 

مطرح می کنیم.
H1: میزان چسبند گی قیمت کالاهای عرضه شد ه د ر فروشگاه های رفاه بیش از ۵۰ د رصد  و د وره 

ماند گاری قیمت ها حد ود  د و ماه است.
H2: بسامد  تغییرات قیمت با نرخ تورم مصرف کنند ه و تولید کنند ه رابطه آستانه ای د ارد .

H3: متغیرهای کلان اقتصاد ی )نرخ تورم، نقد ینگی، تولید ، نرخ ارز، حجم وارد ات کل، قیمت نفت، 

متغیرهای مجازی هد فمند ی یارانه ها، تحریم، د ولت یازد هم، گروه کالا و استان( بر بسامد  تغییرات 
قیمت اثرگذارند . متغیرهای کلان اقتصاد ی همچنین بر میزان رابطه بسامد  تغییرات قیمت و نرخ تورم 

نیز موثرند .
برای بررسی این فرضیه ها از مد ل های ارائه شد ه د ر بخش تصریح مد ل استفاد ه می کنیم. 

داده

د ر این پژوهش از د اد ه های قیمتی ماهانه فروشگاه های زنجیره ای رفاه1 د ر بازه زمانی 17 ساله 
تا مهر 1396 استفاد ه شد ه است2. اطلاعات مربوط به آبان سال 1396 به بعد  جزو  از آبان 1379 
نیست. شرکت  قابل د سترسی  بود ن  محرمانه  د لیل  به  و  می شود   محسوب  جاری شرکت  مالی  سال 
فروشگاه های زنجیره ای رفاه یکی از گسترد ه ترین شبکه های توزیع کالا د ر ایران است که از ارد یبهشت 
باد وام د ر سطح خرد ه فروشی  و  توزیع و فروش کالاهای مصرفی  تامین،  تهیه،  با هد ف  سال 1374 
فعالیت می کند . این شرکت د ر حال حاضر با 3۵۰ فروشگاه به همراه 7۰۰۰ کارکن د ر سراسر کشور و 
با مشارکت بیش از 32۰۰ شرکت تولید ی و تامین کنند ه د ر حال خد مت رسانی به خانواد ه های ایرانی 
است. اقلام عرضه شد ه د ر این فروشگاه ها طیف وسیعی از کالاهای مصرفی و باد وام را پوشش می د هد  
آرایشی،  بهد اشتی و  تازه،  را د ر شش گروه مواد  غذایی و آشامید نی، مواد  غذایی  که می توان آن ها 
کرد .  د سته بند ی  منسوجات  و  پوشاک  فرهنگی،  اد اری  تحریر  لوازم  سبک،  صنعتی  و  خانگی  لوازم 
مجموعه د اد ه های مذکور مشتمل بر 84 میلیون مشاهد ه از قیمت ماهانه کالاهای موجود  د ر شعب 

1. https://refah.ir

2. فرایند  پاکسازی د اد ه ها به تشریح د ر پیوست ارائه گرد ید ه است.
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سراسر کشور این فروشگاه است و به تفکیک استان و شعبه قابل د سترسی است. د ر طی این 17 سال 
اطلاعات قیمتی برای 1۰2۰417 قلم کالا به ثبت رسید ه که 18/۵ د رصد  این اقلام متعلق به گروه 
مواد  غذایی و آشامید نی، ۰/7 د رصد  متعلق به مواد  غذایی تازه، 1۰/3 د رصد  لوازم بهد اشتی و آرایشی، 
28/3 د رصد  مربوط به لوازم خانگی و صنعتی، 19/۵ د رصد  لوازم تحریر اد اری فرهنگی، و 22/6 د رصد  
پوشاک و منسوجات بود ه است. علاوه بر د اد ه های مذکور، از اطلاعات مربوط به برخی متغیرهای کلان 
اقتصاد ی که می توانند  بسامد  و اند ازه تغییرات قیمت را تحت تاثیر قرار د هند  نیز د ر تصریحات مد ل 
رگرسیون استفاد ه شد ه است. این متغیرها عبارت اند  از نرخ تورم ماهانه و نقطه به نقطه شاخص قیمت 
ارز، حجم  نرخ  نقد ینگی،  قیمت مصرف کنند ه،  نقطه به نقطه شاخص  و  ماهانه  تورم  نرخ  تولید کنند ه، 
کل وارد ات، قیمت نفت و تولید . تمامی این اطلاعات از سایت بانک مرکزی جمهوری اسلامی ایران1 

استخراج شد ه است.

شاخصهایرفتارقيمتگذاری

از  آماره اصلی وجود  د ارد  که عبارت اند   بنگاه ها، سه  رفتار قیمتگذاری  برای توصیف  اقتصاد   د ر 
را  تغییر قیمت  اند ازه  و  بسامد   ماند گاری قیمت ها.  و د وره  تغییر قیمت،  اند ازه  تغییر قیمت،  بسامد  
می توان به بسامد  و اند ازه افزایش و کاهش قیمت نیز تفکیک کرد . د ر اد امه به تعریف و نحوۀ محاسبه 

این آماره ها پرد اخته می شود . 
ابتد ا شاخص تغییر قیمت هر کالا که نشان د هند ه تغییر یا عد م تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل 

 است:

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

 و ماه 

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

 د ر استان 

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

 قیمت کالای 

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

است، به صورت رابطه )1( تعریف می شود  که د ر آن 

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

                                                                    )1(

این پژوهش بسامد  تغییر قیمت را به روش گگنون )2۰۰9( محاسبه می کند . گگنون )2۰۰9(، 
بسامد  تغییرات قیمت د ر هر ماه را به صورت نسبت تعد اد  کالاهای تغییرقیمت یافته د ر آن ماه به تعد اد  
کل کالاها تعریف می کند . از آن جایی که د اد ه های قیمتی مورد  استفاد ه د ر این پژوهش به تفکیک 
استان قابل د سترسی هستند ، تفکیک استان را د ر تعریف بسامد  تغییر قیمت به روش گگنون )2۰۰9( 

طبق رابطه )2( لحاظ می کنیم.

1. https://www.cbi.ir
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تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

                                                                                             )2(

 است که د ر رابطه )1( تعریف 

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

 و ماه 

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

 د ر استان 

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

 شاخص تغییر قیمت کالای 

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

به طوری که 
 است. 

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

 و ماه 

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

 تعد اد  کل کالاها د ر استان 

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

 و 

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

 د ر ماه 

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

 بسامد  تغییر قیمت برای استان 

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

شد . 
 نمایش می د هیم، د ر رابطه 

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

 و 

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

تعریف بسامد  افزایش و کاهش قیمت، که آن ها را به ترتیب با 
)3( و )4( بیان شد ه است.

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

                                                                                                 )3(

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

                                                                                            )4(

 شاخص کاهش قیمت 

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

 و 

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

 و ماه 

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

 د ر استان 

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

 شاخص افزایش قیمت کالای 

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

که د ر آن ها 
 است. طبق تعاریف 

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

 و ماه 

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

 تعد اد  کل کالاها د ر استان 

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

 است و 

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

 و ماه 

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

 د ر استان 

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

کالای 
 برقرار است. 

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

ارائه شد ه د ر روابط )2( تا )4(، رابطه 
 

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

 است که آن را با 

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

 و ماه 

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

 د ر استان 

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

آماره د وم مورد  محاسبه، اند ازه تغییر قیمت کالای 
نمایش می د هیم و طبق رابطه )۵( محاسبه می شود . این آماره بیان می کند  که یک کالای خاص د ر 

ماه مورد  نظر به طور متوسط چه میزان )قد ر مطلق( تغییر قیمت د اشته است.

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

                                                                     )۵(

 بازه زمانی است که د ر آن کالا د چار تغییر 

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

، و 

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

 و ماه 

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

 د ر استان 

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

 قیمت کالای 

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

که د ر آن 
 که با 

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

 و ماه 

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

 را د ر استان 

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

قیمت شد ه است. رابطه )6(، نحوۀ محاسبه اند ازه افزایش قیمت کالای 
 نمایش می د هیم، نشان می د هد .

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

                                                                            )6(

همانند  اند ازه افزایش قیمت، اند ازه کاهش قیمت را نیز توسط رابطه )7( محاسبه می کنیم.

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

                                                                              )7(
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آماره د یگری که د ر بررسی رفتار قیمتگذاری باید  محاسبه شود ، د وره ماند گاری قیمت هاست. این 
آماره با بسامد  تغییر قیمت رابطه معکوس د ارد . اگر احتمال تغییر قیمت ها د ر هر د وره ثابت باشد ، آن گاه 
د وره ماند گاری ضمنی1 قیمت ها طبق رابطه )8( محاسبه می شود  )Hemmaty & Bayat, 2013(. این 

 چه مد ت زمان )برحسب ماه( ثابت ماند ه است.

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

 و ماه 

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه

(8)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 

(Hemmaty & Bayat, 2013این آماره بیان می .)  حسب ماه( ثابت مانده است.چه مدت زمان )بر  و ماه   در استان   کالای کند که 

(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
  

                                                           
1. Implied Duration 

 د ر استان 

7 
 

تعریف  (7) رابطه تغییر یا عدم تغییر قیمت کالا نسبت به ماه قبل است، به صورت دهنده ییر قیمت هر کالا که نشانابتدا شاخص تغ
  است:  و ماه   در استان   قیمت کالای      شود که در آن  می

(7)       {
۵                            7

7                            7
 

تغییرات قیمت در هر ماه را به  بسامد، (5۵۵1گگنون )کند.  محاسبه می (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت را به روش  بسامداین پژوهش 
های قیمتی مورد استفاده  جایی که داده کند. از آن یافته در آن ماه به تعداد کل کالاها تعریف می صورت نسبت تعداد کالاهای تغییرقیمت

طبق  (5۵۵1گگنون )تغییر قیمت به روش  بسامددسترسی هستند، تفکیک استان را در تعریف  تان قابلدر این پژوهش به تفکیک اس
 کنیم. لحاظ می (5) رابطه

(5)      
∑      

  7

   
 7۵۵ 

تغییر قیمت برای استان  بسامد    تعریف شد.  (7) رابطهاست که در   و ماه    در استان   شاخص تغییر قیمت کالای      که  طوری به
     و       ترتیب با بهها را  افزایش و کاهش قیمت، که آن بسامدتعریف  است.  و ماه   تعداد کل کالاها در استان      و  در ماه   

 بیان شده است. (8)و  (7) رابطهدهیم، در  نمایش می

(7)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

(8)       
∑       

  7

   
 7۵۵ 

و  است  و ماه   در استان   شاخص کاهش قیمت کالای       و   و ماه   در استان   کالای شاخص افزایش قیمت        ها که در آن
  برقرار است.                رابطه، (8)تا  (5)روابط شده در  است. طبق تعاریف ارائه  و ماه   تعداد کل کالاها در استان     

 (۰) رابطهو طبق  دهیم مینمایش       است که آن را با   و ماه   در استان   کالای تغییر قیمت  آماره دوم مورد محاسبه، اندازه
مطلق( تغییر قیمت داشته  میزان )قدرطور متوسط چه  نظر به کند که یک کالای خاص در ماه مورد این آماره بیان می .شود می محاسبه

 است.

(۰)  
      

        (    )
   (    )

   7۵۵ 
 نحوۀ (،1) رابطه ن کالا دچار تغییر قیمت شده است.زمانی است که در آ بازه   و ،  و ماه   در استان   کالای قیمت      که در آن 

     که با   و ماه   در استان را   کالای افزایش قیمت  محاسبه اندازه
 دهد. نشان می، دهیم نمایش می  

(1)  
     

  

    (    )  
 

   (    )
   7۵۵ 

 کنیم. محاسبه می (1) رابطهکاهش قیمت را نیز توسط  همانند اندازه افزایش قیمت، اندازه
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   (    )
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 رابطه بسامد تغییر قیمتست. این آماره با ها تار قیمتگذاری باید محاسبه شود، دوره ماندگاری قیمتدیگری که در بررسی رف آماره
شود  محاسبه می (4) رابطه ها طبق قیمت 7ماندگاری ضمنی گاه دوره هر دوره ثابت باشد، آنها در  احتمال تغییر قیمتمعکوس دارد. اگر 
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(۰)       
 7۵۵

  (7      7۵۵)
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                                                                                          )8(

 است.
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 است.  در ماه   تغییر قیمت کالاها در استان  بسامد    که در آن 
 شود می نامیده 7کاذبد، ماندگاری تغییرات قیمت، ماندگاری پیوند وقوع می بار در ماه به ها حداکثر یک کنیم که تغییر قیمتاما اگر فرض 

  (.Hemmaty & Bayat, 2013شود ) آن استفاده می برای محاسبه (1) رابطهو از 

(1)       
7۵۵
   

 
 است.  در ماه   تغییر قیمت کالاها در استان  بسامد    که در آن 
آماریدادهخلاصه

شده  طبق تعاریف ارائهها  ندگاری قیمتما و دوره ،تغییر، اندازه تغییر بسامدگذاری یعنی های مربوط به رفتار قیمت ا آمارهدر این بخش ابتد
 یادآوریبه  نیاز. 5شود ها و نرخ تورم بررسی می میان این آماره پس بر مبنای این محاسبات، رابطهو س شودمیقبل محاسبه  بخشدر 

تر از  در محاسبات این پژوهش تغییرات بزرگ .فتنظر گر توان در قیمت تعاریف متفاوتی می« تغییر»است که در این محاسبات برای 
 و دوره ،تغییر تغییر، اندازه بسامدو انحراف استاندارد  ،میانه، میانگین (5جدول ). شده است نظرگرفته تغییر قیمت در صفر به عنوان

 اند. ها به تفکیک افزایش و کاهش قیمت گزارش شده آماره ،در این جدولچنین همدهد.  ها را ارائه می ماندگاری قیمت
 

 :خلاصهآماریازداده2جدول

 تعداد مشاهده انحراف استاندارد میانگین میانه 
 ۰۰84 87/55 78/81 7۰/۰7 فرکانس تغییر قیمت

 ۰۰84 81/5۵ 75/51 ۰۰/5۵ فرکانس افزایش قیمت
 ۰۰84 77/5۵ 55/74 75/4 فرکانس کاهش قیمت
 ۰۰84 71/5 ۵4/7 41/7 دوره ماندگاری کاذب

 ۰۰84 8۵/5 ۰5/5 77/7 دوره ماندگاری ضمنی
زاده  بیات و مدنی طبق پژوهشفرکانس تغییر قیمت 

(5۵71) 8/17 11 1/74 - 

 111۵۰14 54/75 44/7 11/۵ اندازه تغییر قیمت
 8175558 77/78 1۰/۰ 75/7 اندازه افزایش قیمت
 7۵۰47۰8 81/8 17/7 11/5 اندازه کاهش قیمت

ماه به -تغییر قیمت در هر استان بسامد ،اند. در این روش محاسبه شده (5۵۵1گگنون ) پژوهششده در  اساس روش ارائه برهای تغییر قیمت  بسامد: توضیح
یجاد ا دلیلبه  (5۵71زاده ) بیات و مدنی)نتایج مطالعه  شود کالاها تعریف میکل  ماه به تعداد-آن استان یافته در ت نسبت تعداد کالاهای تغییر قیمتصور

به عنوان تغییر « تر از صفر بزرگ»در محاسبات تغییرات ت. ها به ماه اس ماندگاری قیمت و اندازه به درصد و دوره بسامداعداد  .(امکان مقایسه آورده شده است
 نظرگرفته شده است. قیمت در

 
ست که در ااین بدان معن .درصد است 78/81تغییر قیمت برابر با  بسامددهد میانگین  نشان می (5جدول ) شده در محاسبات ارائه نتایج

 بسامدشود که میانگین  چنین در این جدول مشاهده میاز کل کالاها تغییر کرده است. همدرصد  78/81طور متوسط قیمت  هر ماه به
آمده در سایر کشورها سازگار  دست هتر بودن با نتایج ب ، که این بیشاستتر  کاهش قیمت بیش بسامدافزایش قیمت نسبت به میانگین 

درصد از تغییرات  ۰/74که  یطور به ،تر از سایر کشورهاست ها از کل تغییرات در نتایج این پژوهش بیش اما سهم کاهش قیمت .است
که با توجه به  دیگر این درصد گزارش شده است. نکته 58وژ که این عدد برای دوران با تورم بالا در نر استقیمت مربوط به کاهش قیمت 

 بسامد افزایش قیمت و میانگین بسامدمجموع میانگین  ،رفت طور که انتظار می تغییر، افزایش و کاهش قیمت، همان بسامدتعاریف 
 تغییر قیمت است. بسامدکاهش قیمت برابر با میانگین 

                                                           
1. Pseudo Duration 

 .پیوست ارائه شده است بخش پ(5)و  پ(7جداول )کالایی در های  ها به تفکیک گروه . خلاصه آماری داده7
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 ۰۰84 81/5۵ 75/51 ۰۰/5۵ فرکانس افزایش قیمت
 ۰۰84 77/5۵ 55/74 75/4 فرکانس کاهش قیمت
 ۰۰84 71/5 ۵4/7 41/7 دوره ماندگاری کاذب

 ۰۰84 8۵/5 ۰5/5 77/7 دوره ماندگاری ضمنی
زاده  بیات و مدنی طبق پژوهشفرکانس تغییر قیمت 

(5۵71) 8/17 11 1/74 - 

 111۵۰14 54/75 44/7 11/۵ اندازه تغییر قیمت
 8175558 77/78 1۰/۰ 75/7 اندازه افزایش قیمت
 7۵۰47۰8 81/8 17/7 11/5 اندازه کاهش قیمت

ماه به -تغییر قیمت در هر استان بسامد ،اند. در این روش محاسبه شده (5۵۵1گگنون ) پژوهششده در  اساس روش ارائه برهای تغییر قیمت  بسامد: توضیح
یجاد ا دلیلبه  (5۵71زاده ) بیات و مدنی)نتایج مطالعه  شود کالاها تعریف میکل  ماه به تعداد-آن استان یافته در ت نسبت تعداد کالاهای تغییر قیمتصور

به عنوان تغییر « تر از صفر بزرگ»در محاسبات تغییرات ت. ها به ماه اس ماندگاری قیمت و اندازه به درصد و دوره بسامداعداد  .(امکان مقایسه آورده شده است
 نظرگرفته شده است. قیمت در

 
ست که در ااین بدان معن .درصد است 78/81تغییر قیمت برابر با  بسامددهد میانگین  نشان می (5جدول ) شده در محاسبات ارائه نتایج

 بسامدشود که میانگین  چنین در این جدول مشاهده میاز کل کالاها تغییر کرده است. همدرصد  78/81طور متوسط قیمت  هر ماه به
آمده در سایر کشورها سازگار  دست هتر بودن با نتایج ب ، که این بیشاستتر  کاهش قیمت بیش بسامدافزایش قیمت نسبت به میانگین 

درصد از تغییرات  ۰/74که  یطور به ،تر از سایر کشورهاست ها از کل تغییرات در نتایج این پژوهش بیش اما سهم کاهش قیمت .است
که با توجه به  دیگر این درصد گزارش شده است. نکته 58وژ که این عدد برای دوران با تورم بالا در نر استقیمت مربوط به کاهش قیمت 

 بسامد افزایش قیمت و میانگین بسامدمجموع میانگین  ،رفت طور که انتظار می تغییر، افزایش و کاهش قیمت، همان بسامدتعاریف 
 تغییر قیمت است. بسامدکاهش قیمت برابر با میانگین 

                                                           
1. Pseudo Duration 

 .پیوست ارائه شده است بخش پ(5)و  پ(7جداول )کالایی در های  ها به تفکیک گروه . خلاصه آماری داده7

که د ر آن 
ماند گاری  می پیوند د ،  به وقوع  ماه  د ر  یک بار  حد اکثر  قیمت ها  تغییر  که  کنیم  فرض  اگر  اما 
 تغییرات قیمت، ماند گاری کاذب2 نامید ه می شود  و از رابطه )9( برای محاسبه آن استفاد ه می شود  

.)Hemmaty & Bayat, 2013(
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 است.  در ماه   تغییر قیمت کالاها در استان  بسامد    که در آن 
 شود می نامیده 7کاذبد، ماندگاری تغییرات قیمت، ماندگاری پیوند وقوع می بار در ماه به ها حداکثر یک کنیم که تغییر قیمتاما اگر فرض 

  (.Hemmaty & Bayat, 2013شود ) آن استفاده می برای محاسبه (1) رابطهو از 

(1)       
7۵۵
   

 
 است.  در ماه   تغییر قیمت کالاها در استان  بسامد    که در آن 
آماریدادهخلاصه

شده  طبق تعاریف ارائهها  ندگاری قیمتما و دوره ،تغییر، اندازه تغییر بسامدگذاری یعنی های مربوط به رفتار قیمت ا آمارهدر این بخش ابتد
 یادآوریبه  نیاز. 5شود ها و نرخ تورم بررسی می میان این آماره پس بر مبنای این محاسبات، رابطهو س شودمیقبل محاسبه  بخشدر 

تر از  در محاسبات این پژوهش تغییرات بزرگ .فتنظر گر توان در قیمت تعاریف متفاوتی می« تغییر»است که در این محاسبات برای 
 و دوره ،تغییر تغییر، اندازه بسامدو انحراف استاندارد  ،میانه، میانگین (5جدول ). شده است نظرگرفته تغییر قیمت در صفر به عنوان

 اند. ها به تفکیک افزایش و کاهش قیمت گزارش شده آماره ،در این جدولچنین همدهد.  ها را ارائه می ماندگاری قیمت
 

 :خلاصهآماریازداده2جدول

 تعداد مشاهده انحراف استاندارد میانگین میانه 
 ۰۰84 87/55 78/81 7۰/۰7 فرکانس تغییر قیمت

 ۰۰84 81/5۵ 75/51 ۰۰/5۵ فرکانس افزایش قیمت
 ۰۰84 77/5۵ 55/74 75/4 فرکانس کاهش قیمت
 ۰۰84 71/5 ۵4/7 41/7 دوره ماندگاری کاذب

 ۰۰84 8۵/5 ۰5/5 77/7 دوره ماندگاری ضمنی
زاده  بیات و مدنی طبق پژوهشفرکانس تغییر قیمت 

(5۵71) 8/17 11 1/74 - 

 111۵۰14 54/75 44/7 11/۵ اندازه تغییر قیمت
 8175558 77/78 1۰/۰ 75/7 اندازه افزایش قیمت
 7۵۰47۰8 81/8 17/7 11/5 اندازه کاهش قیمت

ماه به -تغییر قیمت در هر استان بسامد ،اند. در این روش محاسبه شده (5۵۵1گگنون ) پژوهششده در  اساس روش ارائه برهای تغییر قیمت  بسامد: توضیح
یجاد ا دلیلبه  (5۵71زاده ) بیات و مدنی)نتایج مطالعه  شود کالاها تعریف میکل  ماه به تعداد-آن استان یافته در ت نسبت تعداد کالاهای تغییر قیمتصور

به عنوان تغییر « تر از صفر بزرگ»در محاسبات تغییرات ت. ها به ماه اس ماندگاری قیمت و اندازه به درصد و دوره بسامداعداد  .(امکان مقایسه آورده شده است
 نظرگرفته شده است. قیمت در

 
ست که در ااین بدان معن .درصد است 78/81تغییر قیمت برابر با  بسامددهد میانگین  نشان می (5جدول ) شده در محاسبات ارائه نتایج

 بسامدشود که میانگین  چنین در این جدول مشاهده میاز کل کالاها تغییر کرده است. همدرصد  78/81طور متوسط قیمت  هر ماه به
آمده در سایر کشورها سازگار  دست هتر بودن با نتایج ب ، که این بیشاستتر  کاهش قیمت بیش بسامدافزایش قیمت نسبت به میانگین 

درصد از تغییرات  ۰/74که  یطور به ،تر از سایر کشورهاست ها از کل تغییرات در نتایج این پژوهش بیش اما سهم کاهش قیمت .است
که با توجه به  دیگر این درصد گزارش شده است. نکته 58وژ که این عدد برای دوران با تورم بالا در نر استقیمت مربوط به کاهش قیمت 

 بسامد افزایش قیمت و میانگین بسامدمجموع میانگین  ،رفت طور که انتظار می تغییر، افزایش و کاهش قیمت، همان بسامدتعاریف 
 تغییر قیمت است. بسامدکاهش قیمت برابر با میانگین 

                                                           
1. Pseudo Duration 

 .پیوست ارائه شده است بخش پ(5)و  پ(7جداول )کالایی در های  ها به تفکیک گروه . خلاصه آماری داده7

                                                                                                          )9(
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 است.  در ماه   تغییر قیمت کالاها در استان  بسامد    که در آن 
 شود می نامیده 7کاذبد، ماندگاری تغییرات قیمت، ماندگاری پیوند وقوع می بار در ماه به ها حداکثر یک کنیم که تغییر قیمتاما اگر فرض 

  (.Hemmaty & Bayat, 2013شود ) آن استفاده می برای محاسبه (1) رابطهو از 

(1)       
7۵۵
   

 
 است.  در ماه   تغییر قیمت کالاها در استان  بسامد    که در آن 
آماریدادهخلاصه

شده  طبق تعاریف ارائهها  ندگاری قیمتما و دوره ،تغییر، اندازه تغییر بسامدگذاری یعنی های مربوط به رفتار قیمت ا آمارهدر این بخش ابتد
 یادآوریبه  نیاز. 5شود ها و نرخ تورم بررسی می میان این آماره پس بر مبنای این محاسبات، رابطهو س شودمیقبل محاسبه  بخشدر 

تر از  در محاسبات این پژوهش تغییرات بزرگ .فتنظر گر توان در قیمت تعاریف متفاوتی می« تغییر»است که در این محاسبات برای 
 و دوره ،تغییر تغییر، اندازه بسامدو انحراف استاندارد  ،میانه، میانگین (5جدول ). شده است نظرگرفته تغییر قیمت در صفر به عنوان

 اند. ها به تفکیک افزایش و کاهش قیمت گزارش شده آماره ،در این جدولچنین همدهد.  ها را ارائه می ماندگاری قیمت
 

 :خلاصهآماریازداده2جدول

 تعداد مشاهده انحراف استاندارد میانگین میانه 
 ۰۰84 87/55 78/81 7۰/۰7 فرکانس تغییر قیمت

 ۰۰84 81/5۵ 75/51 ۰۰/5۵ فرکانس افزایش قیمت
 ۰۰84 77/5۵ 55/74 75/4 فرکانس کاهش قیمت
 ۰۰84 71/5 ۵4/7 41/7 دوره ماندگاری کاذب

 ۰۰84 8۵/5 ۰5/5 77/7 دوره ماندگاری ضمنی
زاده  بیات و مدنی طبق پژوهشفرکانس تغییر قیمت 

(5۵71) 8/17 11 1/74 - 

 111۵۰14 54/75 44/7 11/۵ اندازه تغییر قیمت
 8175558 77/78 1۰/۰ 75/7 اندازه افزایش قیمت
 7۵۰47۰8 81/8 17/7 11/5 اندازه کاهش قیمت

ماه به -تغییر قیمت در هر استان بسامد ،اند. در این روش محاسبه شده (5۵۵1گگنون ) پژوهششده در  اساس روش ارائه برهای تغییر قیمت  بسامد: توضیح
یجاد ا دلیلبه  (5۵71زاده ) بیات و مدنی)نتایج مطالعه  شود کالاها تعریف میکل  ماه به تعداد-آن استان یافته در ت نسبت تعداد کالاهای تغییر قیمتصور

به عنوان تغییر « تر از صفر بزرگ»در محاسبات تغییرات ت. ها به ماه اس ماندگاری قیمت و اندازه به درصد و دوره بسامداعداد  .(امکان مقایسه آورده شده است
 نظرگرفته شده است. قیمت در

 
ست که در ااین بدان معن .درصد است 78/81تغییر قیمت برابر با  بسامددهد میانگین  نشان می (5جدول ) شده در محاسبات ارائه نتایج

 بسامدشود که میانگین  چنین در این جدول مشاهده میاز کل کالاها تغییر کرده است. همدرصد  78/81طور متوسط قیمت  هر ماه به
آمده در سایر کشورها سازگار  دست هتر بودن با نتایج ب ، که این بیشاستتر  کاهش قیمت بیش بسامدافزایش قیمت نسبت به میانگین 

درصد از تغییرات  ۰/74که  یطور به ،تر از سایر کشورهاست ها از کل تغییرات در نتایج این پژوهش بیش اما سهم کاهش قیمت .است
که با توجه به  دیگر این درصد گزارش شده است. نکته 58وژ که این عدد برای دوران با تورم بالا در نر استقیمت مربوط به کاهش قیمت 

 بسامد افزایش قیمت و میانگین بسامدمجموع میانگین  ،رفت طور که انتظار می تغییر، افزایش و کاهش قیمت، همان بسامدتعاریف 
 تغییر قیمت است. بسامدکاهش قیمت برابر با میانگین 

                                                           
1. Pseudo Duration 

 .پیوست ارائه شده است بخش پ(5)و  پ(7جداول )کالایی در های  ها به تفکیک گروه . خلاصه آماری داده7

 د ر ماه 

8 
 

 است.  در ماه   تغییر قیمت کالاها در استان  بسامد    که در آن 
 شود می نامیده 7کاذبد، ماندگاری تغییرات قیمت، ماندگاری پیوند وقوع می بار در ماه به ها حداکثر یک کنیم که تغییر قیمتاما اگر فرض 

  (.Hemmaty & Bayat, 2013شود ) آن استفاده می برای محاسبه (1) رابطهو از 

(1)       
7۵۵
   

 
 است.  در ماه   تغییر قیمت کالاها در استان  بسامد    که در آن 
آماریدادهخلاصه

شده  طبق تعاریف ارائهها  ندگاری قیمتما و دوره ،تغییر، اندازه تغییر بسامدگذاری یعنی های مربوط به رفتار قیمت ا آمارهدر این بخش ابتد
 یادآوریبه  نیاز. 5شود ها و نرخ تورم بررسی می میان این آماره پس بر مبنای این محاسبات، رابطهو س شودمیقبل محاسبه  بخشدر 

تر از  در محاسبات این پژوهش تغییرات بزرگ .فتنظر گر توان در قیمت تعاریف متفاوتی می« تغییر»است که در این محاسبات برای 
 و دوره ،تغییر تغییر، اندازه بسامدو انحراف استاندارد  ،میانه، میانگین (5جدول ). شده است نظرگرفته تغییر قیمت در صفر به عنوان

 اند. ها به تفکیک افزایش و کاهش قیمت گزارش شده آماره ،در این جدولچنین همدهد.  ها را ارائه می ماندگاری قیمت
 

 :خلاصهآماریازداده2جدول

 تعداد مشاهده انحراف استاندارد میانگین میانه 
 ۰۰84 87/55 78/81 7۰/۰7 فرکانس تغییر قیمت

 ۰۰84 81/5۵ 75/51 ۰۰/5۵ فرکانس افزایش قیمت
 ۰۰84 77/5۵ 55/74 75/4 فرکانس کاهش قیمت
 ۰۰84 71/5 ۵4/7 41/7 دوره ماندگاری کاذب

 ۰۰84 8۵/5 ۰5/5 77/7 دوره ماندگاری ضمنی
زاده  بیات و مدنی طبق پژوهشفرکانس تغییر قیمت 

(5۵71) 8/17 11 1/74 - 

 111۵۰14 54/75 44/7 11/۵ اندازه تغییر قیمت
 8175558 77/78 1۰/۰ 75/7 اندازه افزایش قیمت
 7۵۰47۰8 81/8 17/7 11/5 اندازه کاهش قیمت

ماه به -تغییر قیمت در هر استان بسامد ،اند. در این روش محاسبه شده (5۵۵1گگنون ) پژوهششده در  اساس روش ارائه برهای تغییر قیمت  بسامد: توضیح
یجاد ا دلیلبه  (5۵71زاده ) بیات و مدنی)نتایج مطالعه  شود کالاها تعریف میکل  ماه به تعداد-آن استان یافته در ت نسبت تعداد کالاهای تغییر قیمتصور

به عنوان تغییر « تر از صفر بزرگ»در محاسبات تغییرات ت. ها به ماه اس ماندگاری قیمت و اندازه به درصد و دوره بسامداعداد  .(امکان مقایسه آورده شده است
 نظرگرفته شده است. قیمت در

 
ست که در ااین بدان معن .درصد است 78/81تغییر قیمت برابر با  بسامددهد میانگین  نشان می (5جدول ) شده در محاسبات ارائه نتایج
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درصد از تغییرات  ۰/74که  یطور به ،تر از سایر کشورهاست ها از کل تغییرات در نتایج این پژوهش بیش اما سهم کاهش قیمت .است
که با توجه به  دیگر این درصد گزارش شده است. نکته 58وژ که این عدد برای دوران با تورم بالا در نر استقیمت مربوط به کاهش قیمت 
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 بسامد  تغییر قیمت کالاها د ر استان 
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 است.  در ماه   تغییر قیمت کالاها در استان  بسامد    که در آن 
 شود می نامیده 7کاذبد، ماندگاری تغییرات قیمت، ماندگاری پیوند وقوع می بار در ماه به ها حداکثر یک کنیم که تغییر قیمتاما اگر فرض 

  (.Hemmaty & Bayat, 2013شود ) آن استفاده می برای محاسبه (1) رابطهو از 

(1)       
7۵۵
   

 
 است.  در ماه   تغییر قیمت کالاها در استان  بسامد    که در آن 
آماریدادهخلاصه

شده  طبق تعاریف ارائهها  ندگاری قیمتما و دوره ،تغییر، اندازه تغییر بسامدگذاری یعنی های مربوط به رفتار قیمت ا آمارهدر این بخش ابتد
 یادآوریبه  نیاز. 5شود ها و نرخ تورم بررسی می میان این آماره پس بر مبنای این محاسبات، رابطهو س شودمیقبل محاسبه  بخشدر 

تر از  در محاسبات این پژوهش تغییرات بزرگ .فتنظر گر توان در قیمت تعاریف متفاوتی می« تغییر»است که در این محاسبات برای 
 و دوره ،تغییر تغییر، اندازه بسامدو انحراف استاندارد  ،میانه، میانگین (5جدول ). شده است نظرگرفته تغییر قیمت در صفر به عنوان

 اند. ها به تفکیک افزایش و کاهش قیمت گزارش شده آماره ،در این جدولچنین همدهد.  ها را ارائه می ماندگاری قیمت
 

 :خلاصهآماریازداده2جدول

 تعداد مشاهده انحراف استاندارد میانگین میانه 
 ۰۰84 87/55 78/81 7۰/۰7 فرکانس تغییر قیمت

 ۰۰84 81/5۵ 75/51 ۰۰/5۵ فرکانس افزایش قیمت
 ۰۰84 77/5۵ 55/74 75/4 فرکانس کاهش قیمت
 ۰۰84 71/5 ۵4/7 41/7 دوره ماندگاری کاذب

 ۰۰84 8۵/5 ۰5/5 77/7 دوره ماندگاری ضمنی
زاده  بیات و مدنی طبق پژوهشفرکانس تغییر قیمت 

(5۵71) 8/17 11 1/74 - 

 111۵۰14 54/75 44/7 11/۵ اندازه تغییر قیمت
 8175558 77/78 1۰/۰ 75/7 اندازه افزایش قیمت
 7۵۰47۰8 81/8 17/7 11/5 اندازه کاهش قیمت

ماه به -تغییر قیمت در هر استان بسامد ،اند. در این روش محاسبه شده (5۵۵1گگنون ) پژوهششده در  اساس روش ارائه برهای تغییر قیمت  بسامد: توضیح
یجاد ا دلیلبه  (5۵71زاده ) بیات و مدنی)نتایج مطالعه  شود کالاها تعریف میکل  ماه به تعداد-آن استان یافته در ت نسبت تعداد کالاهای تغییر قیمتصور

به عنوان تغییر « تر از صفر بزرگ»در محاسبات تغییرات ت. ها به ماه اس ماندگاری قیمت و اندازه به درصد و دوره بسامداعداد  .(امکان مقایسه آورده شده است
 نظرگرفته شده است. قیمت در

 
ست که در ااین بدان معن .درصد است 78/81تغییر قیمت برابر با  بسامددهد میانگین  نشان می (5جدول ) شده در محاسبات ارائه نتایج

 بسامدشود که میانگین  چنین در این جدول مشاهده میاز کل کالاها تغییر کرده است. همدرصد  78/81طور متوسط قیمت  هر ماه به
آمده در سایر کشورها سازگار  دست هتر بودن با نتایج ب ، که این بیشاستتر  کاهش قیمت بیش بسامدافزایش قیمت نسبت به میانگین 

درصد از تغییرات  ۰/74که  یطور به ،تر از سایر کشورهاست ها از کل تغییرات در نتایج این پژوهش بیش اما سهم کاهش قیمت .است
که با توجه به  دیگر این درصد گزارش شده است. نکته 58وژ که این عدد برای دوران با تورم بالا در نر استقیمت مربوط به کاهش قیمت 

 بسامد افزایش قیمت و میانگین بسامدمجموع میانگین  ،رفت طور که انتظار می تغییر، افزایش و کاهش قیمت، همان بسامدتعاریف 
 تغییر قیمت است. بسامدکاهش قیمت برابر با میانگین 

                                                           
1. Pseudo Duration 

 .پیوست ارائه شده است بخش پ(5)و  پ(7جداول )کالایی در های  ها به تفکیک گروه . خلاصه آماری داده7

که د ر آن 

خلاصهآماریداده

و  تغییر،  اند ازه  تغییر،  بسامد   یعنی  قیمتگذاری  رفتار  به  مربوط  آماره های  ابتد ا  بخش  این  د ر 
مبنای  بر  و سپس  قبل محاسبه می شود   د ر بخش  ارائه شد ه  تعاریف  قیمت ها طبق  ماند گاری  د وره 
این محاسبات، رابطه میان این آماره ها و نرخ تورم بررسی می شود 3. نیاز به یاد آوری است که د ر این 
این پژوهش  نظر گرفت. د ر محاسبات  تعاریف متفاوتی می توان د ر  برای »تغییر« قیمت  محاسبات 
تغییرات بزرگ تر از صفر به عنوان تغییر قیمت د ر نظرگرفته شد ه است. جد ول )2( میانه، میانگین، و 
انحراف استاند ارد  بسامد  تغییر، اند ازه تغییر، و د وره ماند گاری قیمت ها را ارائه می د هد . همچنین د ر 

این جد ول، آماره ها به تفکیک افزایش و کاهش قیمت گزارش شد ه اند .

1. Implied Duration
2. Pseudo Duration

3. خلاصه آماری د اد ه ها به تفکیک گروه های کالایی د ر جد اول )1پ( و )2پ( بخش پیوست ارائه شد ه است.
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جدول2:خلاصهآماریازداده

ميانگينميانه
انحراف
استاندارد

تعداد
مشاهده

۵3/3۵47/3422/41۵۵48فرکانس تغییر قیمت
2۰/۵۵29/122۰/47۵۵48فرکانس افزایش قیمت
8/1218/222۰/11۵۵48فرکانس کاهش قیمت
1/873/۰82/37۵۵48د وره ماند گاری کاذب

1/312/۵22/4۰۵۵48د وره ماند گاری ضمنی
-71/46918/9فرکانس تغییر قیمت طبق پژوهش بیات و مد نی زاد ه )2۰19(

۰/961/8812/28777۰۵78اند ازه تغییر قیمت
3/12۵/6۵14/134712224اند ازه افزایش قیمت
2/673/934/473۰۵83۵4اند ازه کاهش قیمت

توضیح: بسامد  های تغییر قیمت بر اساس روش ارائه شد ه د ر پژوهش گگنون )2009( محاسبه شد ه اند . د ر این روش، بسامد  تغییر 
قیمت د ر هر استان-ماه به صورت نسبت تعد اد  کالاهای تغییر قیمت یافته د ر آن استان-ماه به تعد اد  کل کالاها تعریف می شود  
)نتایج مطالعه بیات و مدنی زاده )2019( به د لیل ایجاد  امکان مقایسه آورد ه شد ه است(. اعد اد  بسامد  و اند ازه به د رصد  و د وره 

ماند گاری قیمت ها به ماه است. د ر محاسبات تغییرات »بزرگ تر از صفر« به عنوان تغییر قیمت د ر نظرگرفته شد ه است.

نتایج محاسبات ارائه شد ه د ر جد ول )2( نشان می د هد  میانگین بسامد  تغییر قیمت برابر با 47/34 
کالاها  کل  از  د رصد    47/34 قیمت  متوسط  به طور  ماه  هر  د ر  که  معناست  بد ان  این  است.  د رصد  
تغییر کرد ه است. همچنین د ر این جد ول مشاهد ه می شود  که میانگین بسامد  افزایش قیمت نسبت 
به د ست آمد ه د ر سایر  نتایج  با  بود ن  این بیش تر  بسامد  کاهش قیمت بیش تر است، که  به میانگین 
کشورها سازگار است. اما سهم کاهش قیمت ها از کل تغییرات د ر نتایج این پژوهش بیش تر از سایر 
کشورهاست، به طوری که 38/۵ د رصد  از تغییرات قیمت مربوط به کاهش قیمت است که این عد د  
برای د وران با تورم بالا د ر نروژ 24 د رصد  گزارش شد ه است. نکته د یگر این که با توجه به تعاریف بسامد  
تغییر، افزایش و کاهش قیمت، همان طور که انتظار می رفت، مجموع میانگین بسامد  افزایش قیمت و 

میانگین بسامد  کاهش قیمت برابر با میانگین بسامد  تغییر قیمت است.
میانگین بسامد  تغییر قیمت به د ست آمد ه د ر بیات و مد نی زاد ه )2۰19( 69 د رصد  بود ه است. د لیل 
بیش تر بود ن این عد د  نسبت به 47/34 د رصد ، این است که د اد ۀ مورد  استفاد ه آن ها د اد ۀ تجمیع شد ه 
ماند گاری ضمنی  د وره  میانگین  است.  د ر سطح خرد   پژوهش  این  د ر  استفاد ه  مورد   د اد ۀ  اما  بود ه، 
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قیمت ها برابر با 2/۵2 ماه به د ست آمد ه که بیانگر این است که قیمت ها به طور متوسط 2/۵2 ماه ثابت 
باقی ماند ه اند . همان طور که انتظار می رفت، این نتایج حاکی از ضعیف بود ن چسبند گی قیمت کالاها 
د ر اقتصاد  ایران است. البته با توجه به محد ود یت های د اد ۀ مورد  استفاد ه، نمی توان د قیقاً همین اعد اد  
را به کل قیمت ها د ر کشور تعمیم د اد ، اما می توان گفت که د وره ماند گاری قیمت ها د ر ایران بیش تر 

از اعد اد  گزارش شد ه برای قیمت های فروشگاه رفاه نیست.

9 
 

اند. ماه ثابت باقی مانده ۵2/2طور متوسط ها بهدست آمده که بیانگر این است که قیمتماه به ۵2/2ها برابر با ماندگاری ضمنی قیمت دوره
های تته با توجه به محدودیبرفت، این نتایج حاکی از ضعیف بودن چسبندگی قیمت کالاها در اقتصاد ایران است. الطور که انتظار میهمان

ها در ماندگاری قیمت توان گفت که دورهم داد، اما میها در کشور تعمیتوان دقیقاً همین اعداد را به کل قیمت، نمیمورد استفاده ۀداد
 های فروشگاه رفاه نیست.شده برای قیمتتر از اعداد گزارشایران بیش

  

  
 )محور افقی( و تورم )محور عمودی( تغییرات قیمت بسامد :1شکل 

 
ه تغییرات قیمت و نرخ تورم رابط بسامدنظرگرفتن سایر متغیرهای توضیحی لازم، بین  دررود که در ابتدای امر و حتی بدون انتظار می

برای بررسی  اشکالاند. در این برای دستیابی به دید کلی از این رابطه رسم شده، (2)و  (1های )شکل بدین منظور .مستقیم مشاهده شود
ده و کننشاخص قیمت مصرفنقطه برای هر دو نرخ تورم بهتورم، از تورم ماهانه و نقطه تغییرات قیمت با نرخ و اندازه بسامدمیان  رابطه

 رابطه بین اندازه ،(2شکل ) های تورم ونرخ وتغییر قیمت  بسامدبین  رابطه ،(1شکل )شاخص قیمت تولیدکننده استفاده شده است. 
کنترل اثر سایر متغیرهای  دهد که در ابتدای امر و حتی بدونها نشان میدهد. بررسی این شکلنرخ تورم را نمایش می وتغییرات قیمت 

اری نرخ دقیق میزان و جهت اثرگذ شود. البته برای محاسبهاهده میمثبتی مش اندازه تغییر قیمت رابطهو  بسامدن نرخ تورم با توضیحی، بی
تمالاً حتمامی متغیرهای توضیحی که ا، ثر دیگر کنترل شود. در ادامهویمت، لازم است اثر تمامی عوامل متغییر ق و اندازه بسامدتورم بر 

های رگرسیونی و مدل شودمییک معرفی  اثرگذاری هر سازوکارگذاری آحاد اقتصادی اثرگذار باشند به همراه ار قیمتتوانند بر رفتمی
 .شودمیها شرح داده مناسب برای تخمین میزان اثرگذاری آن
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شکل1:بسامدتغییراتقیمت)محورعمودی(وتورم)محورافقی(

انتظار می رود  که د ر ابتد ای امر و حتی بد ون د ر نظرگرفتن سایر متغیرهای توضیحی لازم، بین 
بسامد  تغییرات قیمت و نرخ تورم رابطه مستقیم مشاهد ه شود . بد ین منظور شکل های )1( و )2(، 
برای د ستیابی به د ید  کلی از این رابطه رسم شد ه اند . د ر این اشکال برای بررسی رابطه میان بسامد  و 
اند ازه تغییرات قیمت با نرخ تورم، از تورم ماهانه و نقطه  به نقطه برای هر د و نرخ تورم شاخص قیمت 
تغییر  بسامد   بین  رابطه   ،)1( است. شکل  استفاد ه شد ه  تولید کنند ه  قیمت  و شاخص  مصرف کنند ه 
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قیمت و نرخ های تورم و شکل )2(، رابطه بین اند ازه تغییرات قیمت و نرخ تورم را نمایش می د هد . 
بررسی این شکل ها نشان می د هد  که د ر ابتد ای امر و حتی بد ون کنترل اثر سایر متغیرهای توضیحی، 
بین نرخ تورم با بسامد  و اند ازه تغییر قیمت رابطه مثبتی مشاهد ه می شود . البته برای محاسبه د قیق 
میزان و جهت اثرگذاری نرخ تورم بر بسامد  و اند ازه تغییر قیمت، لازم است اثر تمامی عوامل موثر 
د یگر کنترل شود . د ر اد امه، تمامی متغیرهای توضیحی که احتمالاً می توانند  بر رفتار قیمتگذاری آحاد  
اثرگذاری هر یک معرفی می شود  و مد ل های رگرسیونی  اثرگذار باشند  به همراه سازوکار  اقتصاد ی 

مناسب برای تخمین میزان اثرگذاری آن ها شرح د اد ه می شود .

10 
 

  

  
 )محور افقی( و تورم )محور عمودی( اندازه تغییرات قیمت :2شکل 

 
 مدل تصریح

 الگوهای رگرسیونی
رخ تورم را و اندازه تغییرات قیمت با ن بسامد رابطه (2۰۰9ولفسبرگ )جمله از هاپژوهشبیان شد که برخی  مبانی نظری پژوهشدر بخش 

های ترتیب از رگرسیونبه دازه تغییرات قیمتو ان بسامدخطی بین نرخ تورم با  برای آزمون وجود رابطه ،رواز این .اندخطی و مثبت یافته
 کنیم.استفاده می (11)و  (1۰)روابط 

(7)  𝑓𝑓𝑗𝑗𝑗𝑗 = 𝛼𝛼 + 𝛽𝛽𝜋𝜋𝑗𝑗 + 𝜸𝜸𝑿𝑿𝒋𝒋𝒋𝒋 + 𝜹𝜹𝑿𝑿𝒋𝒋
′ + 𝜹𝜹′𝑿𝑿𝒋𝒋

′𝒁𝒁𝒋𝒋 + 𝜖𝜖𝑗𝑗𝑗𝑗 

(8)  𝑚𝑚𝑖𝑖𝑗𝑗𝑗𝑗 = 𝛼𝛼 + 𝛽𝛽𝜋𝜋𝑗𝑗 + 𝜸𝜸𝑿𝑿𝒊𝒊𝒋𝒋𝒋𝒋 + 𝜹𝜹𝑿𝑿𝒋𝒋
′ + 𝜹𝜹′𝑿𝑿𝒋𝒋

′𝒁𝒁𝒋𝒋 + 𝜖𝜖𝑖𝑖𝑗𝑗𝑗𝑗 

اندازه تغییرات قیمت  و بسامدکه نرخ تورم ممکن است اثر درجه دو بر  کنندمیبیان  (2۰19زاده )و مدنی بیات مانندها پژوهشبرخی 
و اندازه  بسامدترتیب با درجه دوم بین نرخ تورم به برای آزمون وجود رابطه (13)و  (12)روابط  هایبه همین دلیل رگرسیون .داشته باشد

 تغییرات قیمت ارائه شده است.

(9)  𝑓𝑓𝑗𝑗𝑗𝑗 = 𝛼𝛼 + 𝛽𝛽𝜋𝜋𝑗𝑗 + 𝛽𝛽′𝜋𝜋𝑗𝑗
2 + 𝜸𝜸𝑿𝑿𝒋𝒋𝒋𝒋 + 𝜹𝜹𝑿𝑿𝒋𝒋

′ + 𝜹𝜹′𝑿𝑿𝒋𝒋
′𝒁𝒁𝒋𝒋 + 𝜖𝜖𝑗𝑗𝑗𝑗 

(1۰)  𝑚𝑚𝑖𝑖𝑗𝑗𝑗𝑗 = 𝛼𝛼 + 𝛽𝛽𝜋𝜋𝑗𝑗 + 𝛽𝛽′𝜋𝜋𝑗𝑗
2 + 𝜸𝜸𝑿𝑿𝒊𝒊𝒋𝒋𝒋𝒋 + 𝜹𝜹𝑿𝑿𝒋𝒋

′ + 𝜹𝜹′𝑿𝑿𝒋𝒋
′𝒁𝒁𝒋𝒋 + 𝜖𝜖𝑖𝑖𝑗𝑗𝑗𝑗  

آن دسته  بردار نماینده ′𝑿𝑿نرخ تورم و  𝜋𝜋𝑗𝑗تغییرات قیمت است.  نمایانگر اندازه 𝑚𝑚𝑖𝑖𝑗𝑗𝑗𝑗تغییرات قیمت و  بسامد 𝑓𝑓𝑗𝑗𝑗𝑗، (13)تا  (1۰)روابط در 
نیز بردار  𝑿𝑿طور جداگانه بررسی کنیم. های مثبت یا منفی بودنشان بهر زمانها را دخواهیم اثر آنیرهای توضیحی است که میاز متغ

بردار متغیرهای صفر و یکی  𝒁𝒁𝒋𝒋شود. توضیح داده می متغیرهای توضیحی مدلسایر متغیرهای توضیحی مدل است که در بخش  نماینده
 شود.تعریف می (14) رابطههای آن به صورت لفهوکند و مرا مشخص می ′𝑿𝑿ودن متغیرهای بردار است که مثبت یا منفی ب
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 )محور افقی( و تورم )محور عمودی( اندازه تغییرات قیمت :2شکل 

 
 مدل تصریح

 الگوهای رگرسیونی
رخ تورم را و اندازه تغییرات قیمت با ن بسامد رابطه (2۰۰9ولفسبرگ )جمله از هاپژوهشبیان شد که برخی  مبانی نظری پژوهشدر بخش 

های ترتیب از رگرسیونبه دازه تغییرات قیمتو ان بسامدخطی بین نرخ تورم با  برای آزمون وجود رابطه ،رواز این .اندخطی و مثبت یافته
 کنیم.استفاده می (11)و  (1۰)روابط 

(7)  𝑓𝑓𝑗𝑗𝑗𝑗 = 𝛼𝛼 + 𝛽𝛽𝜋𝜋𝑗𝑗 + 𝜸𝜸𝑿𝑿𝒋𝒋𝒋𝒋 + 𝜹𝜹𝑿𝑿𝒋𝒋
′ + 𝜹𝜹′𝑿𝑿𝒋𝒋

′𝒁𝒁𝒋𝒋 + 𝜖𝜖𝑗𝑗𝑗𝑗 

(8)  𝑚𝑚𝑖𝑖𝑗𝑗𝑗𝑗 = 𝛼𝛼 + 𝛽𝛽𝜋𝜋𝑗𝑗 + 𝜸𝜸𝑿𝑿𝒊𝒊𝒋𝒋𝒋𝒋 + 𝜹𝜹𝑿𝑿𝒋𝒋
′ + 𝜹𝜹′𝑿𝑿𝒋𝒋

′𝒁𝒁𝒋𝒋 + 𝜖𝜖𝑖𝑖𝑗𝑗𝑗𝑗 

اندازه تغییرات قیمت  و بسامدکه نرخ تورم ممکن است اثر درجه دو بر  کنندمیبیان  (2۰19زاده )و مدنی بیات مانندها پژوهشبرخی 
و اندازه  بسامدترتیب با درجه دوم بین نرخ تورم به برای آزمون وجود رابطه (13)و  (12)روابط  هایبه همین دلیل رگرسیون .داشته باشد

 تغییرات قیمت ارائه شده است.

(9)  𝑓𝑓𝑗𝑗𝑗𝑗 = 𝛼𝛼 + 𝛽𝛽𝜋𝜋𝑗𝑗 + 𝛽𝛽′𝜋𝜋𝑗𝑗
2 + 𝜸𝜸𝑿𝑿𝒋𝒋𝒋𝒋 + 𝜹𝜹𝑿𝑿𝒋𝒋

′ + 𝜹𝜹′𝑿𝑿𝒋𝒋
′𝒁𝒁𝒋𝒋 + 𝜖𝜖𝑗𝑗𝑗𝑗 

(1۰)  𝑚𝑚𝑖𝑖𝑗𝑗𝑗𝑗 = 𝛼𝛼 + 𝛽𝛽𝜋𝜋𝑗𝑗 + 𝛽𝛽′𝜋𝜋𝑗𝑗
2 + 𝜸𝜸𝑿𝑿𝒊𝒊𝒋𝒋𝒋𝒋 + 𝜹𝜹𝑿𝑿𝒋𝒋

′ + 𝜹𝜹′𝑿𝑿𝒋𝒋
′𝒁𝒁𝒋𝒋 + 𝜖𝜖𝑖𝑖𝑗𝑗𝑗𝑗  

آن دسته  بردار نماینده ′𝑿𝑿نرخ تورم و  𝜋𝜋𝑗𝑗تغییرات قیمت است.  نمایانگر اندازه 𝑚𝑚𝑖𝑖𝑗𝑗𝑗𝑗تغییرات قیمت و  بسامد 𝑓𝑓𝑗𝑗𝑗𝑗، (13)تا  (1۰)روابط در 
نیز بردار  𝑿𝑿طور جداگانه بررسی کنیم. های مثبت یا منفی بودنشان بهر زمانها را دخواهیم اثر آنیرهای توضیحی است که میاز متغ

بردار متغیرهای صفر و یکی  𝒁𝒁𝒋𝒋شود. توضیح داده می متغیرهای توضیحی مدلسایر متغیرهای توضیحی مدل است که در بخش  نماینده
 شود.تعریف می (14) رابطههای آن به صورت لفهوکند و مرا مشخص می ′𝑿𝑿ودن متغیرهای بردار است که مثبت یا منفی ب
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تصریحمدل

الگوهایرگرسيونی

د ر بخش مبانی نظری پژوهش بیان شد  که برخی پژوهش ها ازجمله ولفسبرگ )2۰۰9( رابطه 
بسامد  و اند ازه تغییرات قیمت با نرخ تورم را خطی و مثبت یافته اند . از این رو، برای آزمون وجود  رابطه 
خطی بین نرخ تورم با بسامد  و اند ازه تغییرات قیمت به ترتیب از رگرسیون های روابط )1۰( و )11( 

استفاد ه می کنیم.

11 
 

های  و مدل شود مییک معرفی  اثرگذاری هر سازوکارگذاری آحاد اقتصادی اثرگذار باشند به همراه توانند بر رفتار قیمت حتمالاً میا
 .شود میها شرح داده  رگرسیونی مناسب برای تخمین میزان اثرگذاری آن

 

  

  
)محورافقی(وتورم)محورعمودی(اندازهتغییراتقیمت:2شکل

 
تصریحمدل

الگوهایرگرسیونی
رخ تورم و اندازه تغییرات قیمت با ن بسامد رابطه (5۵۵1ولفسبرگ )جمله از ها پژوهشبیان شد که برخی  مبانی نظری پژوهشدر بخش 

ترتیب از  به و اندازه تغییرات قیمت بسامدخطی بین نرخ تورم با  برای آزمون وجود رابطه ،رو از این .اند را خطی و مثبت یافته
 کنیم. استفاده می (77)و  (7۵)روابط های  رگرسیون

(1)                    
      

        

(4)                      
      

         

اندازه تغییرات قیمت  و بسامدکه نرخ تورم ممکن است اثر درجه دو بر  کنند میبیان  (5۵71زاده ) و مدنی بیات مانندها  پژوهشبرخی 
و اندازه  بسامدترتیب با  درجه دوم بین نرخ تورم به برای آزمون وجود رابطه (77)و  (75)روابط  های به همین دلیل رگرسیون .داشته باشد

 تغییرات قیمت ارائه شده است.
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                                             )1۰(
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های  و مدل شود مییک معرفی  اثرگذاری هر سازوکارگذاری آحاد اقتصادی اثرگذار باشند به همراه توانند بر رفتار قیمت حتمالاً میا
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)محورافقی(وتورم)محورعمودی(اندازهتغییراتقیمت:2شکل

 
تصریحمدل

الگوهایرگرسیونی
رخ تورم و اندازه تغییرات قیمت با ن بسامد رابطه (5۵۵1ولفسبرگ )جمله از ها پژوهشبیان شد که برخی  مبانی نظری پژوهشدر بخش 
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آن  بردار نماینده   نرخ تورم و    تغییرات قیمت است.  نمایانگر اندازه     تغییرات قیمت و  بسامد    ، (77)تا  (7۵)روابط در 
نیز   طور جداگانه بررسی کنیم.  های مثبت یا منفی بودنشان به ر زمانها را د خواهیم اثر آن دسته از متغیرهای توضیحی است که می

بردار متغیرهای صفر و    شود.  داده میتوضیح  متغیرهای توضیحی مدلسایر متغیرهای توضیحی مدل است که در بخش  بردار نماینده
 شود. تعریف می (78) رابطههای آن به صورت  لفهوکند و م را مشخص می   یکی است که مثبت یا منفی بودن متغیرهای بردار 

(77)     {
۵                        ۵
7                        ۵

 

آلوارز و  ،(5۵۵1گگنون )و اندازه تغییرات قیمت با نرخ تورم است که  بسامدای  آستانه های مطرح، وجود رابطه از فرضیه یکی دیگر
های  های فروشگاه رفاه از مدل . برای آزمون این فرضیه در مورد دادهکنند مییید اآن را ت (5۵71زاده ) بیات و مدنیو ، (5۵77) همکاران

 7کنیم. استفاده می (71)و  (7۰)روابط ای  رگرسیونی آستانه

(75)      ( ۵   ۵  )  (     )  ( 7   7  )  (     )          
      

        

(77)       ( ۵   ۵  )  (     )  ( 7   7  )  (     )           
      

         

متغیر  (     ) و  استای تورم  سطح آستانه   تغییرات قیمت است.  نمایانگر اندازه     تغییرات قیمت و  بسامد    ها  که در آن
بردار    شود.  تعریف می (71) رابطهکند و به صورت  تر بودن نرخ تورم از سطح آستانه را مشخص می صفر و یکی است که بالا یا پایین

طور جداگانه بررسی  های مثبت یا منفی بودنشان به ر زمانها را د خواهیم اثر آن آن دسته از متغیرهای توضیحی است که می نماینده
بردار    شود.  توضیح داده می متغیرهای توضیحی مدلسایر متغیرهای توضیحی مدل است که در بخش  نیز بردار نماینده  کنیم. 

تعریف  (74) رابطههای آن به صورت  لفهوکند و م را مشخص می   متغیرهای صفر و یکی است که مثبت یا منفی بودن متغیرهای بردار 
 شود. می

(78)   (     )  {
۵                         

7                          

 

(7۰)     {
۵                        ۵
7                        ۵

 

با نرخ تورم  را گذاریای متغیرهای رفتار قیمت مذکور، رابطه آستانه رود اجرای تصریحات انتظار می ،شده مطرح های هاساس فرضی بر
تغییرات قیمت و  بسامدبر  ثیر متغیرهای کلان اقتصادیارود این تصریحات، ت انتظار می ،علاوه نشان دهند. بهکننده و تولیدکننده  مصرف

 د.شکار سازآتغییرات قیمت و نرخ تورم  بسامد بر میزان رابطه را ها ثیر آناهمچنین ت
توضیحیمدلمتغیرهای

بر  سازوکاریکه از طریق چه  ها و این به معرفی سایر متغیرهای توضیحی )علاوه بر نرخ تورم( و تبیین دلیل انتخاب آن بخش این
شده،  نقدینگی روندزداییند از تغییرات ا پردازد. این متغیرها عبارت گذارند می تغییرات قیمت اثر می و اندازه بسامدمتغیرهای وابسته یعنی 

شده، لگاریتم حجم واردات کل، رشد قیمت نفت، متغیر مجازی هدفمندی  شده، تغییرات تولید روندزدایی تغییرات نرخ ارز روندزدایی
  و متغیر مجازی استان. ،ها، متغیر مجازی دولت یازدهم، متغیر مجازی گروه کالا ها، متغیر مجازی تحریم یارانه

تواند سیگنالی  ثر بر تورم در بلندمدت است، افزایش آن میوترین عامل م که رشد نقدینگی مهم جا شده: از آن گی روندزداییتغییرات نقدین
گذاران برای حفظ سودآوری خود در مقابل افزایش تورم هنگام افزایش رشد نقدینگی، قیمت زیرا در ،ی افزایش نرخ تورم در آینده باشدبرا

دینگی تمایل با افزایش نق ،کنند. علاوه بر این میتغییرات قیمت تعدیل  و اندازه بسامد گیری درباره را با تصمیم هایشان در آینده، قیمت

                                                           
 شده است. انجام (5۵71زاده ) بیات و مدنیروش آستانه به  عرض از مبدأ خط رگرسیون در نقطهسازی  یکسان. 7
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آن  بردار نماینده   نرخ تورم و    تغییرات قیمت است.  نمایانگر اندازه     تغییرات قیمت و  بسامد    ، (77)تا  (7۵)روابط در 
نیز   طور جداگانه بررسی کنیم.  های مثبت یا منفی بودنشان به ر زمانها را د خواهیم اثر آن دسته از متغیرهای توضیحی است که می

بردار متغیرهای صفر و    شود.  داده میتوضیح  متغیرهای توضیحی مدلسایر متغیرهای توضیحی مدل است که در بخش  بردار نماینده
 شود. تعریف می (78) رابطههای آن به صورت  لفهوکند و م را مشخص می   یکی است که مثبت یا منفی بودن متغیرهای بردار 
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آلوارز و  ،(5۵۵1گگنون )و اندازه تغییرات قیمت با نرخ تورم است که  بسامدای  آستانه های مطرح، وجود رابطه از فرضیه یکی دیگر
های  های فروشگاه رفاه از مدل . برای آزمون این فرضیه در مورد دادهکنند مییید اآن را ت (5۵71زاده ) بیات و مدنیو ، (5۵77) همکاران
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متغیر  (     ) و  استای تورم  سطح آستانه   تغییرات قیمت است.  نمایانگر اندازه     تغییرات قیمت و  بسامد    ها  که در آن
بردار    شود.  تعریف می (71) رابطهکند و به صورت  تر بودن نرخ تورم از سطح آستانه را مشخص می صفر و یکی است که بالا یا پایین

طور جداگانه بررسی  های مثبت یا منفی بودنشان به ر زمانها را د خواهیم اثر آن آن دسته از متغیرهای توضیحی است که می نماینده
بردار    شود.  توضیح داده می متغیرهای توضیحی مدلسایر متغیرهای توضیحی مدل است که در بخش  نیز بردار نماینده  کنیم. 

تعریف  (74) رابطههای آن به صورت  لفهوکند و م را مشخص می   متغیرهای صفر و یکی است که مثبت یا منفی بودن متغیرهای بردار 
 شود. می
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با نرخ تورم  را گذاریای متغیرهای رفتار قیمت مذکور، رابطه آستانه رود اجرای تصریحات انتظار می ،شده مطرح های هاساس فرضی بر
تغییرات قیمت و  بسامدبر  ثیر متغیرهای کلان اقتصادیارود این تصریحات، ت انتظار می ،علاوه نشان دهند. بهکننده و تولیدکننده  مصرف

 د.شکار سازآتغییرات قیمت و نرخ تورم  بسامد بر میزان رابطه را ها ثیر آناهمچنین ت
توضیحیمدلمتغیرهای

بر  سازوکاریکه از طریق چه  ها و این به معرفی سایر متغیرهای توضیحی )علاوه بر نرخ تورم( و تبیین دلیل انتخاب آن بخش این
شده،  نقدینگی روندزداییند از تغییرات ا پردازد. این متغیرها عبارت گذارند می تغییرات قیمت اثر می و اندازه بسامدمتغیرهای وابسته یعنی 

شده، لگاریتم حجم واردات کل، رشد قیمت نفت، متغیر مجازی هدفمندی  شده، تغییرات تولید روندزدایی تغییرات نرخ ارز روندزدایی
  و متغیر مجازی استان. ،ها، متغیر مجازی دولت یازدهم، متغیر مجازی گروه کالا ها، متغیر مجازی تحریم یارانه

تواند سیگنالی  ثر بر تورم در بلندمدت است، افزایش آن میوترین عامل م که رشد نقدینگی مهم جا شده: از آن گی روندزداییتغییرات نقدین
گذاران برای حفظ سودآوری خود در مقابل افزایش تورم هنگام افزایش رشد نقدینگی، قیمت زیرا در ،ی افزایش نرخ تورم در آینده باشدبرا

دینگی تمایل با افزایش نق ،کنند. علاوه بر این میتغییرات قیمت تعدیل  و اندازه بسامد گیری درباره را با تصمیم هایشان در آینده، قیمت

                                                           
 شده است. انجام (5۵71زاده ) بیات و مدنیروش آستانه به  عرض از مبدأ خط رگرسیون در نقطهسازی  یکسان. 7
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آن  بردار نماینده   نرخ تورم و    تغییرات قیمت است.  نمایانگر اندازه     تغییرات قیمت و  بسامد    ، (77)تا  (7۵)روابط در 
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آلوارز و  ،(5۵۵1گگنون )و اندازه تغییرات قیمت با نرخ تورم است که  بسامدای  آستانه های مطرح، وجود رابطه از فرضیه یکی دیگر
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متغیر  (     ) و  استای تورم  سطح آستانه   تغییرات قیمت است.  نمایانگر اندازه     تغییرات قیمت و  بسامد    ها  که در آن
بردار    شود.  تعریف می (71) رابطهکند و به صورت  تر بودن نرخ تورم از سطح آستانه را مشخص می صفر و یکی است که بالا یا پایین

طور جداگانه بررسی  های مثبت یا منفی بودنشان به ر زمانها را د خواهیم اثر آن آن دسته از متغیرهای توضیحی است که می نماینده
بردار    شود.  توضیح داده می متغیرهای توضیحی مدلسایر متغیرهای توضیحی مدل است که در بخش  نیز بردار نماینده  کنیم. 
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با نرخ تورم  را گذاریای متغیرهای رفتار قیمت مذکور، رابطه آستانه رود اجرای تصریحات انتظار می ،شده مطرح های هاساس فرضی بر
تغییرات قیمت و  بسامدبر  ثیر متغیرهای کلان اقتصادیارود این تصریحات، ت انتظار می ،علاوه نشان دهند. بهکننده و تولیدکننده  مصرف
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شده،  نقدینگی روندزداییند از تغییرات ا پردازد. این متغیرها عبارت گذارند می تغییرات قیمت اثر می و اندازه بسامدمتغیرهای وابسته یعنی 

شده، لگاریتم حجم واردات کل، رشد قیمت نفت، متغیر مجازی هدفمندی  شده، تغییرات تولید روندزدایی تغییرات نرخ ارز روندزدایی
  و متغیر مجازی استان. ،ها، متغیر مجازی دولت یازدهم، متغیر مجازی گروه کالا ها، متغیر مجازی تحریم یارانه

تواند سیگنالی  ثر بر تورم در بلندمدت است، افزایش آن میوترین عامل م که رشد نقدینگی مهم جا شده: از آن گی روندزداییتغییرات نقدین
گذاران برای حفظ سودآوری خود در مقابل افزایش تورم هنگام افزایش رشد نقدینگی، قیمت زیرا در ،ی افزایش نرخ تورم در آینده باشدبرا

دینگی تمایل با افزایش نق ،کنند. علاوه بر این میتغییرات قیمت تعدیل  و اندازه بسامد گیری درباره را با تصمیم هایشان در آینده، قیمت
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د ر روابط )1۰( تا )13(، 
 برد ار نمایند ه آن د سته از متغیرهای توضیحی است که می خواهیم اثر آن ها را د ر 

11 
 

(7۵)                 
5           

      
         

آن  بردار نماینده   نرخ تورم و    تغییرات قیمت است.  نمایانگر اندازه     تغییرات قیمت و  بسامد    ، (77)تا  (7۵)روابط در 
نیز   طور جداگانه بررسی کنیم.  های مثبت یا منفی بودنشان به ر زمانها را د خواهیم اثر آن دسته از متغیرهای توضیحی است که می

بردار متغیرهای صفر و    شود.  داده میتوضیح  متغیرهای توضیحی مدلسایر متغیرهای توضیحی مدل است که در بخش  بردار نماینده
 شود. تعریف می (78) رابطههای آن به صورت  لفهوکند و م را مشخص می   یکی است که مثبت یا منفی بودن متغیرهای بردار 

(77)     {
۵                        ۵
7                        ۵

 

آلوارز و  ،(5۵۵1گگنون )و اندازه تغییرات قیمت با نرخ تورم است که  بسامدای  آستانه های مطرح، وجود رابطه از فرضیه یکی دیگر
های  های فروشگاه رفاه از مدل . برای آزمون این فرضیه در مورد دادهکنند مییید اآن را ت (5۵71زاده ) بیات و مدنیو ، (5۵77) همکاران

 7کنیم. استفاده می (71)و  (7۰)روابط ای  رگرسیونی آستانه

(75)      ( ۵   ۵  )  (     )  ( 7   7  )  (     )          
      

        

(77)       ( ۵   ۵  )  (     )  ( 7   7  )  (     )           
      

         

متغیر  (     ) و  استای تورم  سطح آستانه   تغییرات قیمت است.  نمایانگر اندازه     تغییرات قیمت و  بسامد    ها  که در آن
بردار    شود.  تعریف می (71) رابطهکند و به صورت  تر بودن نرخ تورم از سطح آستانه را مشخص می صفر و یکی است که بالا یا پایین

طور جداگانه بررسی  های مثبت یا منفی بودنشان به ر زمانها را د خواهیم اثر آن آن دسته از متغیرهای توضیحی است که می نماینده
بردار    شود.  توضیح داده می متغیرهای توضیحی مدلسایر متغیرهای توضیحی مدل است که در بخش  نیز بردار نماینده  کنیم. 

تعریف  (74) رابطههای آن به صورت  لفهوکند و م را مشخص می   متغیرهای صفر و یکی است که مثبت یا منفی بودن متغیرهای بردار 
 شود. می

(78)   (     )  {
۵                         

7                          

 

(7۰)     {
۵                        ۵
7                        ۵

 

با نرخ تورم  را گذاریای متغیرهای رفتار قیمت مذکور، رابطه آستانه رود اجرای تصریحات انتظار می ،شده مطرح های هاساس فرضی بر
تغییرات قیمت و  بسامدبر  ثیر متغیرهای کلان اقتصادیارود این تصریحات، ت انتظار می ،علاوه نشان دهند. بهکننده و تولیدکننده  مصرف

 د.شکار سازآتغییرات قیمت و نرخ تورم  بسامد بر میزان رابطه را ها ثیر آناهمچنین ت
توضیحیمدلمتغیرهای

بر  سازوکاریکه از طریق چه  ها و این به معرفی سایر متغیرهای توضیحی )علاوه بر نرخ تورم( و تبیین دلیل انتخاب آن بخش این
شده،  نقدینگی روندزداییند از تغییرات ا پردازد. این متغیرها عبارت گذارند می تغییرات قیمت اثر می و اندازه بسامدمتغیرهای وابسته یعنی 

شده، لگاریتم حجم واردات کل، رشد قیمت نفت، متغیر مجازی هدفمندی  شده، تغییرات تولید روندزدایی تغییرات نرخ ارز روندزدایی
  و متغیر مجازی استان. ،ها، متغیر مجازی دولت یازدهم، متغیر مجازی گروه کالا ها، متغیر مجازی تحریم یارانه

تواند سیگنالی  ثر بر تورم در بلندمدت است، افزایش آن میوترین عامل م که رشد نقدینگی مهم جا شده: از آن گی روندزداییتغییرات نقدین
گذاران برای حفظ سودآوری خود در مقابل افزایش تورم هنگام افزایش رشد نقدینگی، قیمت زیرا در ،ی افزایش نرخ تورم در آینده باشدبرا

دینگی تمایل با افزایش نق ،کنند. علاوه بر این میتغییرات قیمت تعدیل  و اندازه بسامد گیری درباره را با تصمیم هایشان در آینده، قیمت

                                                           
 شده است. انجام (5۵71زاده ) بیات و مدنیروش آستانه به  عرض از مبدأ خط رگرسیون در نقطهسازی  یکسان. 7

 نرخ تورم و 

11 
 

(7۵)                 
5           

      
         

آن  بردار نماینده   نرخ تورم و    تغییرات قیمت است.  نمایانگر اندازه     تغییرات قیمت و  بسامد    ، (77)تا  (7۵)روابط در 
نیز   طور جداگانه بررسی کنیم.  های مثبت یا منفی بودنشان به ر زمانها را د خواهیم اثر آن دسته از متغیرهای توضیحی است که می

بردار متغیرهای صفر و    شود.  داده میتوضیح  متغیرهای توضیحی مدلسایر متغیرهای توضیحی مدل است که در بخش  بردار نماینده
 شود. تعریف می (78) رابطههای آن به صورت  لفهوکند و م را مشخص می   یکی است که مثبت یا منفی بودن متغیرهای بردار 

(77)     {
۵                        ۵
7                        ۵

 

آلوارز و  ،(5۵۵1گگنون )و اندازه تغییرات قیمت با نرخ تورم است که  بسامدای  آستانه های مطرح، وجود رابطه از فرضیه یکی دیگر
های  های فروشگاه رفاه از مدل . برای آزمون این فرضیه در مورد دادهکنند مییید اآن را ت (5۵71زاده ) بیات و مدنیو ، (5۵77) همکاران

 7کنیم. استفاده می (71)و  (7۰)روابط ای  رگرسیونی آستانه

(75)      ( ۵   ۵  )  (     )  ( 7   7  )  (     )          
      

        

(77)       ( ۵   ۵  )  (     )  ( 7   7  )  (     )           
      

         

متغیر  (     ) و  استای تورم  سطح آستانه   تغییرات قیمت است.  نمایانگر اندازه     تغییرات قیمت و  بسامد    ها  که در آن
بردار    شود.  تعریف می (71) رابطهکند و به صورت  تر بودن نرخ تورم از سطح آستانه را مشخص می صفر و یکی است که بالا یا پایین

طور جداگانه بررسی  های مثبت یا منفی بودنشان به ر زمانها را د خواهیم اثر آن آن دسته از متغیرهای توضیحی است که می نماینده
بردار    شود.  توضیح داده می متغیرهای توضیحی مدلسایر متغیرهای توضیحی مدل است که در بخش  نیز بردار نماینده  کنیم. 

تعریف  (74) رابطههای آن به صورت  لفهوکند و م را مشخص می   متغیرهای صفر و یکی است که مثبت یا منفی بودن متغیرهای بردار 
 شود. می

(78)   (     )  {
۵                         

7                          

 

(7۰)     {
۵                        ۵
7                        ۵

 

با نرخ تورم  را گذاریای متغیرهای رفتار قیمت مذکور، رابطه آستانه رود اجرای تصریحات انتظار می ،شده مطرح های هاساس فرضی بر
تغییرات قیمت و  بسامدبر  ثیر متغیرهای کلان اقتصادیارود این تصریحات، ت انتظار می ،علاوه نشان دهند. بهکننده و تولیدکننده  مصرف

 د.شکار سازآتغییرات قیمت و نرخ تورم  بسامد بر میزان رابطه را ها ثیر آناهمچنین ت
توضیحیمدلمتغیرهای

بر  سازوکاریکه از طریق چه  ها و این به معرفی سایر متغیرهای توضیحی )علاوه بر نرخ تورم( و تبیین دلیل انتخاب آن بخش این
شده،  نقدینگی روندزداییند از تغییرات ا پردازد. این متغیرها عبارت گذارند می تغییرات قیمت اثر می و اندازه بسامدمتغیرهای وابسته یعنی 

شده، لگاریتم حجم واردات کل، رشد قیمت نفت، متغیر مجازی هدفمندی  شده، تغییرات تولید روندزدایی تغییرات نرخ ارز روندزدایی
  و متغیر مجازی استان. ،ها، متغیر مجازی دولت یازدهم، متغیر مجازی گروه کالا ها، متغیر مجازی تحریم یارانه

تواند سیگنالی  ثر بر تورم در بلندمدت است، افزایش آن میوترین عامل م که رشد نقدینگی مهم جا شده: از آن گی روندزداییتغییرات نقدین
گذاران برای حفظ سودآوری خود در مقابل افزایش تورم هنگام افزایش رشد نقدینگی، قیمت زیرا در ،ی افزایش نرخ تورم در آینده باشدبرا

دینگی تمایل با افزایش نق ،کنند. علاوه بر این میتغییرات قیمت تعدیل  و اندازه بسامد گیری درباره را با تصمیم هایشان در آینده، قیمت

                                                           
 شده است. انجام (5۵71زاده ) بیات و مدنیروش آستانه به  عرض از مبدأ خط رگرسیون در نقطهسازی  یکسان. 7

 نیز برد ار نمایند ه سایر متغیرهای 

11 
 

(7۵)                 
5           

      
         

آن  بردار نماینده   نرخ تورم و    تغییرات قیمت است.  نمایانگر اندازه     تغییرات قیمت و  بسامد    ، (77)تا  (7۵)روابط در 
نیز   طور جداگانه بررسی کنیم.  های مثبت یا منفی بودنشان به ر زمانها را د خواهیم اثر آن دسته از متغیرهای توضیحی است که می

بردار متغیرهای صفر و    شود.  داده میتوضیح  متغیرهای توضیحی مدلسایر متغیرهای توضیحی مدل است که در بخش  بردار نماینده
 شود. تعریف می (78) رابطههای آن به صورت  لفهوکند و م را مشخص می   یکی است که مثبت یا منفی بودن متغیرهای بردار 

(77)     {
۵                        ۵
7                        ۵

 

آلوارز و  ،(5۵۵1گگنون )و اندازه تغییرات قیمت با نرخ تورم است که  بسامدای  آستانه های مطرح، وجود رابطه از فرضیه یکی دیگر
های  های فروشگاه رفاه از مدل . برای آزمون این فرضیه در مورد دادهکنند مییید اآن را ت (5۵71زاده ) بیات و مدنیو ، (5۵77) همکاران

 7کنیم. استفاده می (71)و  (7۰)روابط ای  رگرسیونی آستانه

(75)      ( ۵   ۵  )  (     )  ( 7   7  )  (     )          
      

        

(77)       ( ۵   ۵  )  (     )  ( 7   7  )  (     )           
      

         

متغیر  (     ) و  استای تورم  سطح آستانه   تغییرات قیمت است.  نمایانگر اندازه     تغییرات قیمت و  بسامد    ها  که در آن
بردار    شود.  تعریف می (71) رابطهکند و به صورت  تر بودن نرخ تورم از سطح آستانه را مشخص می صفر و یکی است که بالا یا پایین

طور جداگانه بررسی  های مثبت یا منفی بودنشان به ر زمانها را د خواهیم اثر آن آن دسته از متغیرهای توضیحی است که می نماینده
بردار    شود.  توضیح داده می متغیرهای توضیحی مدلسایر متغیرهای توضیحی مدل است که در بخش  نیز بردار نماینده  کنیم. 

تعریف  (74) رابطههای آن به صورت  لفهوکند و م را مشخص می   متغیرهای صفر و یکی است که مثبت یا منفی بودن متغیرهای بردار 
 شود. می

(78)   (     )  {
۵                         

7                          

 

(7۰)     {
۵                        ۵
7                        ۵

 

با نرخ تورم  را گذاریای متغیرهای رفتار قیمت مذکور، رابطه آستانه رود اجرای تصریحات انتظار می ،شده مطرح های هاساس فرضی بر
تغییرات قیمت و  بسامدبر  ثیر متغیرهای کلان اقتصادیارود این تصریحات، ت انتظار می ،علاوه نشان دهند. بهکننده و تولیدکننده  مصرف

 د.شکار سازآتغییرات قیمت و نرخ تورم  بسامد بر میزان رابطه را ها ثیر آناهمچنین ت
توضیحیمدلمتغیرهای

بر  سازوکاریکه از طریق چه  ها و این به معرفی سایر متغیرهای توضیحی )علاوه بر نرخ تورم( و تبیین دلیل انتخاب آن بخش این
شده،  نقدینگی روندزداییند از تغییرات ا پردازد. این متغیرها عبارت گذارند می تغییرات قیمت اثر می و اندازه بسامدمتغیرهای وابسته یعنی 

شده، لگاریتم حجم واردات کل، رشد قیمت نفت، متغیر مجازی هدفمندی  شده، تغییرات تولید روندزدایی تغییرات نرخ ارز روندزدایی
  و متغیر مجازی استان. ،ها، متغیر مجازی دولت یازدهم، متغیر مجازی گروه کالا ها، متغیر مجازی تحریم یارانه

تواند سیگنالی  ثر بر تورم در بلندمدت است، افزایش آن میوترین عامل م که رشد نقدینگی مهم جا شده: از آن گی روندزداییتغییرات نقدین
گذاران برای حفظ سودآوری خود در مقابل افزایش تورم هنگام افزایش رشد نقدینگی، قیمت زیرا در ،ی افزایش نرخ تورم در آینده باشدبرا

دینگی تمایل با افزایش نق ،کنند. علاوه بر این میتغییرات قیمت تعدیل  و اندازه بسامد گیری درباره را با تصمیم هایشان در آینده، قیمت

                                                           
 شده است. انجام (5۵71زاده ) بیات و مدنیروش آستانه به  عرض از مبدأ خط رگرسیون در نقطهسازی  یکسان. 7

زمان های مثبت یا منفی بود نشان به طور جد اگانه بررسی کنیم. 
 برد ار متغیرهای 

11 
 

(7۵)                 
5           

      
         

آن  بردار نماینده   نرخ تورم و    تغییرات قیمت است.  نمایانگر اندازه     تغییرات قیمت و  بسامد    ، (77)تا  (7۵)روابط در 
نیز   طور جداگانه بررسی کنیم.  های مثبت یا منفی بودنشان به ر زمانها را د خواهیم اثر آن دسته از متغیرهای توضیحی است که می

بردار متغیرهای صفر و    شود.  داده میتوضیح  متغیرهای توضیحی مدلسایر متغیرهای توضیحی مدل است که در بخش  بردار نماینده
 شود. تعریف می (78) رابطههای آن به صورت  لفهوکند و م را مشخص می   یکی است که مثبت یا منفی بودن متغیرهای بردار 

(77)     {
۵                        ۵
7                        ۵

 

آلوارز و  ،(5۵۵1گگنون )و اندازه تغییرات قیمت با نرخ تورم است که  بسامدای  آستانه های مطرح، وجود رابطه از فرضیه یکی دیگر
های  های فروشگاه رفاه از مدل . برای آزمون این فرضیه در مورد دادهکنند مییید اآن را ت (5۵71زاده ) بیات و مدنیو ، (5۵77) همکاران

 7کنیم. استفاده می (71)و  (7۰)روابط ای  رگرسیونی آستانه

(75)      ( ۵   ۵  )  (     )  ( 7   7  )  (     )          
      

        

(77)       ( ۵   ۵  )  (     )  ( 7   7  )  (     )           
      

         

متغیر  (     ) و  استای تورم  سطح آستانه   تغییرات قیمت است.  نمایانگر اندازه     تغییرات قیمت و  بسامد    ها  که در آن
بردار    شود.  تعریف می (71) رابطهکند و به صورت  تر بودن نرخ تورم از سطح آستانه را مشخص می صفر و یکی است که بالا یا پایین

طور جداگانه بررسی  های مثبت یا منفی بودنشان به ر زمانها را د خواهیم اثر آن آن دسته از متغیرهای توضیحی است که می نماینده
بردار    شود.  توضیح داده می متغیرهای توضیحی مدلسایر متغیرهای توضیحی مدل است که در بخش  نیز بردار نماینده  کنیم. 

تعریف  (74) رابطههای آن به صورت  لفهوکند و م را مشخص می   متغیرهای صفر و یکی است که مثبت یا منفی بودن متغیرهای بردار 
 شود. می

(78)   (     )  {
۵                         

7                          

 

(7۰)     {
۵                        ۵
7                        ۵

 

با نرخ تورم  را گذاریای متغیرهای رفتار قیمت مذکور، رابطه آستانه رود اجرای تصریحات انتظار می ،شده مطرح های هاساس فرضی بر
تغییرات قیمت و  بسامدبر  ثیر متغیرهای کلان اقتصادیارود این تصریحات، ت انتظار می ،علاوه نشان دهند. بهکننده و تولیدکننده  مصرف

 د.شکار سازآتغییرات قیمت و نرخ تورم  بسامد بر میزان رابطه را ها ثیر آناهمچنین ت
توضیحیمدلمتغیرهای

بر  سازوکاریکه از طریق چه  ها و این به معرفی سایر متغیرهای توضیحی )علاوه بر نرخ تورم( و تبیین دلیل انتخاب آن بخش این
شده،  نقدینگی روندزداییند از تغییرات ا پردازد. این متغیرها عبارت گذارند می تغییرات قیمت اثر می و اندازه بسامدمتغیرهای وابسته یعنی 

شده، لگاریتم حجم واردات کل، رشد قیمت نفت، متغیر مجازی هدفمندی  شده، تغییرات تولید روندزدایی تغییرات نرخ ارز روندزدایی
  و متغیر مجازی استان. ،ها، متغیر مجازی دولت یازدهم، متغیر مجازی گروه کالا ها، متغیر مجازی تحریم یارانه

تواند سیگنالی  ثر بر تورم در بلندمدت است، افزایش آن میوترین عامل م که رشد نقدینگی مهم جا شده: از آن گی روندزداییتغییرات نقدین
گذاران برای حفظ سودآوری خود در مقابل افزایش تورم هنگام افزایش رشد نقدینگی، قیمت زیرا در ،ی افزایش نرخ تورم در آینده باشدبرا

دینگی تمایل با افزایش نق ،کنند. علاوه بر این میتغییرات قیمت تعدیل  و اندازه بسامد گیری درباره را با تصمیم هایشان در آینده، قیمت

                                                           
 شده است. انجام (5۵71زاده ) بیات و مدنیروش آستانه به  عرض از مبدأ خط رگرسیون در نقطهسازی  یکسان. 7

توضیحی مد ل است که د ر بخش متغیرهای توضیحی مد ل توضیح د اد ه می شود . 
 را مشخص می کند  و مولفه های آن به 
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(7۵)                 
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آن  بردار نماینده   نرخ تورم و    تغییرات قیمت است.  نمایانگر اندازه     تغییرات قیمت و  بسامد    ، (77)تا  (7۵)روابط در 
نیز   طور جداگانه بررسی کنیم.  های مثبت یا منفی بودنشان به ر زمانها را د خواهیم اثر آن دسته از متغیرهای توضیحی است که می

بردار متغیرهای صفر و    شود.  داده میتوضیح  متغیرهای توضیحی مدلسایر متغیرهای توضیحی مدل است که در بخش  بردار نماینده
 شود. تعریف می (78) رابطههای آن به صورت  لفهوکند و م را مشخص می   یکی است که مثبت یا منفی بودن متغیرهای بردار 

(77)     {
۵                        ۵
7                        ۵

 

آلوارز و  ،(5۵۵1گگنون )و اندازه تغییرات قیمت با نرخ تورم است که  بسامدای  آستانه های مطرح، وجود رابطه از فرضیه یکی دیگر
های  های فروشگاه رفاه از مدل . برای آزمون این فرضیه در مورد دادهکنند مییید اآن را ت (5۵71زاده ) بیات و مدنیو ، (5۵77) همکاران

 7کنیم. استفاده می (71)و  (7۰)روابط ای  رگرسیونی آستانه

(75)      ( ۵   ۵  )  (     )  ( 7   7  )  (     )          
      

        

(77)       ( ۵   ۵  )  (     )  ( 7   7  )  (     )           
      

         

متغیر  (     ) و  استای تورم  سطح آستانه   تغییرات قیمت است.  نمایانگر اندازه     تغییرات قیمت و  بسامد    ها  که در آن
بردار    شود.  تعریف می (71) رابطهکند و به صورت  تر بودن نرخ تورم از سطح آستانه را مشخص می صفر و یکی است که بالا یا پایین

طور جداگانه بررسی  های مثبت یا منفی بودنشان به ر زمانها را د خواهیم اثر آن آن دسته از متغیرهای توضیحی است که می نماینده
بردار    شود.  توضیح داده می متغیرهای توضیحی مدلسایر متغیرهای توضیحی مدل است که در بخش  نیز بردار نماینده  کنیم. 

تعریف  (74) رابطههای آن به صورت  لفهوکند و م را مشخص می   متغیرهای صفر و یکی است که مثبت یا منفی بودن متغیرهای بردار 
 شود. می

(78)   (     )  {
۵                         

7                          

 

(7۰)     {
۵                        ۵
7                        ۵

 

با نرخ تورم  را گذاریای متغیرهای رفتار قیمت مذکور، رابطه آستانه رود اجرای تصریحات انتظار می ،شده مطرح های هاساس فرضی بر
تغییرات قیمت و  بسامدبر  ثیر متغیرهای کلان اقتصادیارود این تصریحات، ت انتظار می ،علاوه نشان دهند. بهکننده و تولیدکننده  مصرف

 د.شکار سازآتغییرات قیمت و نرخ تورم  بسامد بر میزان رابطه را ها ثیر آناهمچنین ت
توضیحیمدلمتغیرهای

بر  سازوکاریکه از طریق چه  ها و این به معرفی سایر متغیرهای توضیحی )علاوه بر نرخ تورم( و تبیین دلیل انتخاب آن بخش این
شده،  نقدینگی روندزداییند از تغییرات ا پردازد. این متغیرها عبارت گذارند می تغییرات قیمت اثر می و اندازه بسامدمتغیرهای وابسته یعنی 

شده، لگاریتم حجم واردات کل، رشد قیمت نفت، متغیر مجازی هدفمندی  شده، تغییرات تولید روندزدایی تغییرات نرخ ارز روندزدایی
  و متغیر مجازی استان. ،ها، متغیر مجازی دولت یازدهم، متغیر مجازی گروه کالا ها، متغیر مجازی تحریم یارانه

تواند سیگنالی  ثر بر تورم در بلندمدت است، افزایش آن میوترین عامل م که رشد نقدینگی مهم جا شده: از آن گی روندزداییتغییرات نقدین
گذاران برای حفظ سودآوری خود در مقابل افزایش تورم هنگام افزایش رشد نقدینگی، قیمت زیرا در ،ی افزایش نرخ تورم در آینده باشدبرا

دینگی تمایل با افزایش نق ،کنند. علاوه بر این میتغییرات قیمت تعدیل  و اندازه بسامد گیری درباره را با تصمیم هایشان در آینده، قیمت

                                                           
 شده است. انجام (5۵71زاده ) بیات و مدنیروش آستانه به  عرض از مبدأ خط رگرسیون در نقطهسازی  یکسان. 7

صفر و یکی است که مثبت یا منفی بود ن متغیرهای برد ار 
صورت رابطه )14( تعریف می شود .
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آن  بردار نماینده   نرخ تورم و    تغییرات قیمت است.  نمایانگر اندازه     تغییرات قیمت و  بسامد    ، (77)تا  (7۵)روابط در 
نیز   طور جداگانه بررسی کنیم.  های مثبت یا منفی بودنشان به ر زمانها را د خواهیم اثر آن دسته از متغیرهای توضیحی است که می

بردار متغیرهای صفر و    شود.  داده میتوضیح  متغیرهای توضیحی مدلسایر متغیرهای توضیحی مدل است که در بخش  بردار نماینده
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۵                        ۵
7                        ۵

 

آلوارز و  ،(5۵۵1گگنون )و اندازه تغییرات قیمت با نرخ تورم است که  بسامدای  آستانه های مطرح، وجود رابطه از فرضیه یکی دیگر
های  های فروشگاه رفاه از مدل . برای آزمون این فرضیه در مورد دادهکنند مییید اآن را ت (5۵71زاده ) بیات و مدنیو ، (5۵77) همکاران

 7کنیم. استفاده می (71)و  (7۰)روابط ای  رگرسیونی آستانه

(75)      ( ۵   ۵  )  (     )  ( 7   7  )  (     )          
      

        

(77)       ( ۵   ۵  )  (     )  ( 7   7  )  (     )           
      

         

متغیر  (     ) و  استای تورم  سطح آستانه   تغییرات قیمت است.  نمایانگر اندازه     تغییرات قیمت و  بسامد    ها  که در آن
بردار    شود.  تعریف می (71) رابطهکند و به صورت  تر بودن نرخ تورم از سطح آستانه را مشخص می صفر و یکی است که بالا یا پایین

طور جداگانه بررسی  های مثبت یا منفی بودنشان به ر زمانها را د خواهیم اثر آن آن دسته از متغیرهای توضیحی است که می نماینده
بردار    شود.  توضیح داده می متغیرهای توضیحی مدلسایر متغیرهای توضیحی مدل است که در بخش  نیز بردار نماینده  کنیم. 

تعریف  (74) رابطههای آن به صورت  لفهوکند و م را مشخص می   متغیرهای صفر و یکی است که مثبت یا منفی بودن متغیرهای بردار 
 شود. می

(78)   (     )  {
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(7۰)     {
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با نرخ تورم  را گذاریای متغیرهای رفتار قیمت مذکور، رابطه آستانه رود اجرای تصریحات انتظار می ،شده مطرح های هاساس فرضی بر
تغییرات قیمت و  بسامدبر  ثیر متغیرهای کلان اقتصادیارود این تصریحات، ت انتظار می ،علاوه نشان دهند. بهکننده و تولیدکننده  مصرف

 د.شکار سازآتغییرات قیمت و نرخ تورم  بسامد بر میزان رابطه را ها ثیر آناهمچنین ت
توضیحیمدلمتغیرهای

بر  سازوکاریکه از طریق چه  ها و این به معرفی سایر متغیرهای توضیحی )علاوه بر نرخ تورم( و تبیین دلیل انتخاب آن بخش این
شده،  نقدینگی روندزداییند از تغییرات ا پردازد. این متغیرها عبارت گذارند می تغییرات قیمت اثر می و اندازه بسامدمتغیرهای وابسته یعنی 

شده، لگاریتم حجم واردات کل، رشد قیمت نفت، متغیر مجازی هدفمندی  شده، تغییرات تولید روندزدایی تغییرات نرخ ارز روندزدایی
  و متغیر مجازی استان. ،ها، متغیر مجازی دولت یازدهم، متغیر مجازی گروه کالا ها، متغیر مجازی تحریم یارانه

تواند سیگنالی  ثر بر تورم در بلندمدت است، افزایش آن میوترین عامل م که رشد نقدینگی مهم جا شده: از آن گی روندزداییتغییرات نقدین
گذاران برای حفظ سودآوری خود در مقابل افزایش تورم هنگام افزایش رشد نقدینگی، قیمت زیرا در ،ی افزایش نرخ تورم در آینده باشدبرا

دینگی تمایل با افزایش نق ،کنند. علاوه بر این میتغییرات قیمت تعدیل  و اندازه بسامد گیری درباره را با تصمیم هایشان در آینده، قیمت

                                                           
 شده است. انجام (5۵71زاده ) بیات و مدنیروش آستانه به  عرض از مبدأ خط رگرسیون در نقطهسازی  یکسان. 7

                                                                            )14(

یکی د یگر از فرضیه های مطرح، وجود  رابطه آستانه ای بسامد  و اند ازه تغییرات قیمت با نرخ تورم 
است که گگنون )2۰۰9(، آلوارز و همکاران )2۰19(، و بیات و مد نی زاد ه )2۰19( آن را تایید  می کنند . 
برای آزمون این فرضیه د ر مورد  د اد ه های فروشگاه رفاه از مد ل های رگرسیونی آستانه ای روابط )1۵( 
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آن  بردار نماینده   نرخ تورم و    تغییرات قیمت است.  نمایانگر اندازه     تغییرات قیمت و  بسامد    ، (77)تا  (7۵)روابط در 
نیز   طور جداگانه بررسی کنیم.  های مثبت یا منفی بودنشان به ر زمانها را د خواهیم اثر آن دسته از متغیرهای توضیحی است که می

بردار متغیرهای صفر و    شود.  داده میتوضیح  متغیرهای توضیحی مدلسایر متغیرهای توضیحی مدل است که در بخش  بردار نماینده
 شود. تعریف می (78) رابطههای آن به صورت  لفهوکند و م را مشخص می   یکی است که مثبت یا منفی بودن متغیرهای بردار 
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آلوارز و  ،(5۵۵1گگنون )و اندازه تغییرات قیمت با نرخ تورم است که  بسامدای  آستانه های مطرح، وجود رابطه از فرضیه یکی دیگر
های  های فروشگاه رفاه از مدل . برای آزمون این فرضیه در مورد دادهکنند مییید اآن را ت (5۵71زاده ) بیات و مدنیو ، (5۵77) همکاران

 7کنیم. استفاده می (71)و  (7۰)روابط ای  رگرسیونی آستانه

(75)      ( ۵   ۵  )  (     )  ( 7   7  )  (     )          
      

        

(77)       ( ۵   ۵  )  (     )  ( 7   7  )  (     )           
      

         

متغیر  (     ) و  استای تورم  سطح آستانه   تغییرات قیمت است.  نمایانگر اندازه     تغییرات قیمت و  بسامد    ها  که در آن
بردار    شود.  تعریف می (71) رابطهکند و به صورت  تر بودن نرخ تورم از سطح آستانه را مشخص می صفر و یکی است که بالا یا پایین

طور جداگانه بررسی  های مثبت یا منفی بودنشان به ر زمانها را د خواهیم اثر آن آن دسته از متغیرهای توضیحی است که می نماینده
بردار    شود.  توضیح داده می متغیرهای توضیحی مدلسایر متغیرهای توضیحی مدل است که در بخش  نیز بردار نماینده  کنیم. 

تعریف  (74) رابطههای آن به صورت  لفهوکند و م را مشخص می   متغیرهای صفر و یکی است که مثبت یا منفی بودن متغیرهای بردار 
 شود. می
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با نرخ تورم  را گذاریای متغیرهای رفتار قیمت مذکور، رابطه آستانه رود اجرای تصریحات انتظار می ،شده مطرح های هاساس فرضی بر
تغییرات قیمت و  بسامدبر  ثیر متغیرهای کلان اقتصادیارود این تصریحات، ت انتظار می ،علاوه نشان دهند. بهکننده و تولیدکننده  مصرف

 د.شکار سازآتغییرات قیمت و نرخ تورم  بسامد بر میزان رابطه را ها ثیر آناهمچنین ت
توضیحیمدلمتغیرهای

بر  سازوکاریکه از طریق چه  ها و این به معرفی سایر متغیرهای توضیحی )علاوه بر نرخ تورم( و تبیین دلیل انتخاب آن بخش این
شده،  نقدینگی روندزداییند از تغییرات ا پردازد. این متغیرها عبارت گذارند می تغییرات قیمت اثر می و اندازه بسامدمتغیرهای وابسته یعنی 

شده، لگاریتم حجم واردات کل، رشد قیمت نفت، متغیر مجازی هدفمندی  شده، تغییرات تولید روندزدایی تغییرات نرخ ارز روندزدایی
  و متغیر مجازی استان. ،ها، متغیر مجازی دولت یازدهم، متغیر مجازی گروه کالا ها، متغیر مجازی تحریم یارانه

تواند سیگنالی  ثر بر تورم در بلندمدت است، افزایش آن میوترین عامل م که رشد نقدینگی مهم جا شده: از آن گی روندزداییتغییرات نقدین
گذاران برای حفظ سودآوری خود در مقابل افزایش تورم هنگام افزایش رشد نقدینگی، قیمت زیرا در ،ی افزایش نرخ تورم در آینده باشدبرا

دینگی تمایل با افزایش نق ،کنند. علاوه بر این میتغییرات قیمت تعدیل  و اندازه بسامد گیری درباره را با تصمیم هایشان در آینده، قیمت

                                                           
 شده است. انجام (5۵71زاده ) بیات و مدنیروش آستانه به  عرض از مبدأ خط رگرسیون در نقطهسازی  یکسان. 7
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آن  بردار نماینده   نرخ تورم و    تغییرات قیمت است.  نمایانگر اندازه     تغییرات قیمت و  بسامد    ، (77)تا  (7۵)روابط در 
نیز   طور جداگانه بررسی کنیم.  های مثبت یا منفی بودنشان به ر زمانها را د خواهیم اثر آن دسته از متغیرهای توضیحی است که می

بردار متغیرهای صفر و    شود.  داده میتوضیح  متغیرهای توضیحی مدلسایر متغیرهای توضیحی مدل است که در بخش  بردار نماینده
 شود. تعریف می (78) رابطههای آن به صورت  لفهوکند و م را مشخص می   یکی است که مثبت یا منفی بودن متغیرهای بردار 

(77)     {
۵                        ۵
7                        ۵

 

آلوارز و  ،(5۵۵1گگنون )و اندازه تغییرات قیمت با نرخ تورم است که  بسامدای  آستانه های مطرح، وجود رابطه از فرضیه یکی دیگر
های  های فروشگاه رفاه از مدل . برای آزمون این فرضیه در مورد دادهکنند مییید اآن را ت (5۵71زاده ) بیات و مدنیو ، (5۵77) همکاران

 7کنیم. استفاده می (71)و  (7۰)روابط ای  رگرسیونی آستانه

(75)      ( ۵   ۵  )  (     )  ( 7   7  )  (     )          
      

        

(77)       ( ۵   ۵  )  (     )  ( 7   7  )  (     )           
      

         

متغیر  (     ) و  استای تورم  سطح آستانه   تغییرات قیمت است.  نمایانگر اندازه     تغییرات قیمت و  بسامد    ها  که در آن
بردار    شود.  تعریف می (71) رابطهکند و به صورت  تر بودن نرخ تورم از سطح آستانه را مشخص می صفر و یکی است که بالا یا پایین

طور جداگانه بررسی  های مثبت یا منفی بودنشان به ر زمانها را د خواهیم اثر آن آن دسته از متغیرهای توضیحی است که می نماینده
بردار    شود.  توضیح داده می متغیرهای توضیحی مدلسایر متغیرهای توضیحی مدل است که در بخش  نیز بردار نماینده  کنیم. 

تعریف  (74) رابطههای آن به صورت  لفهوکند و م را مشخص می   متغیرهای صفر و یکی است که مثبت یا منفی بودن متغیرهای بردار 
 شود. می

(78)   (     )  {
۵                         

7                          

 

(7۰)     {
۵                        ۵
7                        ۵

 

با نرخ تورم  را گذاریای متغیرهای رفتار قیمت مذکور، رابطه آستانه رود اجرای تصریحات انتظار می ،شده مطرح های هاساس فرضی بر
تغییرات قیمت و  بسامدبر  ثیر متغیرهای کلان اقتصادیارود این تصریحات، ت انتظار می ،علاوه نشان دهند. بهکننده و تولیدکننده  مصرف

 د.شکار سازآتغییرات قیمت و نرخ تورم  بسامد بر میزان رابطه را ها ثیر آناهمچنین ت
توضیحیمدلمتغیرهای

بر  سازوکاریکه از طریق چه  ها و این به معرفی سایر متغیرهای توضیحی )علاوه بر نرخ تورم( و تبیین دلیل انتخاب آن بخش این
شده،  نقدینگی روندزداییند از تغییرات ا پردازد. این متغیرها عبارت گذارند می تغییرات قیمت اثر می و اندازه بسامدمتغیرهای وابسته یعنی 

شده، لگاریتم حجم واردات کل، رشد قیمت نفت، متغیر مجازی هدفمندی  شده، تغییرات تولید روندزدایی تغییرات نرخ ارز روندزدایی
  و متغیر مجازی استان. ،ها، متغیر مجازی دولت یازدهم، متغیر مجازی گروه کالا ها، متغیر مجازی تحریم یارانه

تواند سیگنالی  ثر بر تورم در بلندمدت است، افزایش آن میوترین عامل م که رشد نقدینگی مهم جا شده: از آن گی روندزداییتغییرات نقدین
گذاران برای حفظ سودآوری خود در مقابل افزایش تورم هنگام افزایش رشد نقدینگی، قیمت زیرا در ،ی افزایش نرخ تورم در آینده باشدبرا

دینگی تمایل با افزایش نق ،کنند. علاوه بر این میتغییرات قیمت تعدیل  و اندازه بسامد گیری درباره را با تصمیم هایشان در آینده، قیمت

                                                           
 شده است. انجام (5۵71زاده ) بیات و مدنیروش آستانه به  عرض از مبدأ خط رگرسیون در نقطهسازی  یکسان. 7

 )16(

 سطح 

11 
 

(7۵)                 
5           

      
         

آن  بردار نماینده   نرخ تورم و    تغییرات قیمت است.  نمایانگر اندازه     تغییرات قیمت و  بسامد    ، (77)تا  (7۵)روابط در 
نیز   طور جداگانه بررسی کنیم.  های مثبت یا منفی بودنشان به ر زمانها را د خواهیم اثر آن دسته از متغیرهای توضیحی است که می

بردار متغیرهای صفر و    شود.  داده میتوضیح  متغیرهای توضیحی مدلسایر متغیرهای توضیحی مدل است که در بخش  بردار نماینده
 شود. تعریف می (78) رابطههای آن به صورت  لفهوکند و م را مشخص می   یکی است که مثبت یا منفی بودن متغیرهای بردار 

(77)     {
۵                        ۵
7                        ۵

 

آلوارز و  ،(5۵۵1گگنون )و اندازه تغییرات قیمت با نرخ تورم است که  بسامدای  آستانه های مطرح، وجود رابطه از فرضیه یکی دیگر
های  های فروشگاه رفاه از مدل . برای آزمون این فرضیه در مورد دادهکنند مییید اآن را ت (5۵71زاده ) بیات و مدنیو ، (5۵77) همکاران

 7کنیم. استفاده می (71)و  (7۰)روابط ای  رگرسیونی آستانه

(75)      ( ۵   ۵  )  (     )  ( 7   7  )  (     )          
      

        

(77)       ( ۵   ۵  )  (     )  ( 7   7  )  (     )           
      

         

متغیر  (     ) و  استای تورم  سطح آستانه   تغییرات قیمت است.  نمایانگر اندازه     تغییرات قیمت و  بسامد    ها  که در آن
بردار    شود.  تعریف می (71) رابطهکند و به صورت  تر بودن نرخ تورم از سطح آستانه را مشخص می صفر و یکی است که بالا یا پایین

طور جداگانه بررسی  های مثبت یا منفی بودنشان به ر زمانها را د خواهیم اثر آن آن دسته از متغیرهای توضیحی است که می نماینده
بردار    شود.  توضیح داده می متغیرهای توضیحی مدلسایر متغیرهای توضیحی مدل است که در بخش  نیز بردار نماینده  کنیم. 

تعریف  (74) رابطههای آن به صورت  لفهوکند و م را مشخص می   متغیرهای صفر و یکی است که مثبت یا منفی بودن متغیرهای بردار 
 شود. می

(78)   (     )  {
۵                         

7                          

 

(7۰)     {
۵                        ۵
7                        ۵

 

با نرخ تورم  را گذاریای متغیرهای رفتار قیمت مذکور، رابطه آستانه رود اجرای تصریحات انتظار می ،شده مطرح های هاساس فرضی بر
تغییرات قیمت و  بسامدبر  ثیر متغیرهای کلان اقتصادیارود این تصریحات، ت انتظار می ،علاوه نشان دهند. بهکننده و تولیدکننده  مصرف

 د.شکار سازآتغییرات قیمت و نرخ تورم  بسامد بر میزان رابطه را ها ثیر آناهمچنین ت
توضیحیمدلمتغیرهای

بر  سازوکاریکه از طریق چه  ها و این به معرفی سایر متغیرهای توضیحی )علاوه بر نرخ تورم( و تبیین دلیل انتخاب آن بخش این
شده،  نقدینگی روندزداییند از تغییرات ا پردازد. این متغیرها عبارت گذارند می تغییرات قیمت اثر می و اندازه بسامدمتغیرهای وابسته یعنی 

شده، لگاریتم حجم واردات کل، رشد قیمت نفت، متغیر مجازی هدفمندی  شده، تغییرات تولید روندزدایی تغییرات نرخ ارز روندزدایی
  و متغیر مجازی استان. ،ها، متغیر مجازی دولت یازدهم، متغیر مجازی گروه کالا ها، متغیر مجازی تحریم یارانه

تواند سیگنالی  ثر بر تورم در بلندمدت است، افزایش آن میوترین عامل م که رشد نقدینگی مهم جا شده: از آن گی روندزداییتغییرات نقدین
گذاران برای حفظ سودآوری خود در مقابل افزایش تورم هنگام افزایش رشد نقدینگی، قیمت زیرا در ،ی افزایش نرخ تورم در آینده باشدبرا

دینگی تمایل با افزایش نق ،کنند. علاوه بر این میتغییرات قیمت تعدیل  و اندازه بسامد گیری درباره را با تصمیم هایشان در آینده، قیمت

                                                           
 شده است. انجام (5۵71زاده ) بیات و مدنیروش آستانه به  عرض از مبدأ خط رگرسیون در نقطهسازی  یکسان. 7
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آن  بردار نماینده   نرخ تورم و    تغییرات قیمت است.  نمایانگر اندازه     تغییرات قیمت و  بسامد    ، (77)تا  (7۵)روابط در 
نیز   طور جداگانه بررسی کنیم.  های مثبت یا منفی بودنشان به ر زمانها را د خواهیم اثر آن دسته از متغیرهای توضیحی است که می

بردار متغیرهای صفر و    شود.  داده میتوضیح  متغیرهای توضیحی مدلسایر متغیرهای توضیحی مدل است که در بخش  بردار نماینده
 شود. تعریف می (78) رابطههای آن به صورت  لفهوکند و م را مشخص می   یکی است که مثبت یا منفی بودن متغیرهای بردار 

(77)     {
۵                        ۵
7                        ۵

 

آلوارز و  ،(5۵۵1گگنون )و اندازه تغییرات قیمت با نرخ تورم است که  بسامدای  آستانه های مطرح، وجود رابطه از فرضیه یکی دیگر
های  های فروشگاه رفاه از مدل . برای آزمون این فرضیه در مورد دادهکنند مییید اآن را ت (5۵71زاده ) بیات و مدنیو ، (5۵77) همکاران

 7کنیم. استفاده می (71)و  (7۰)روابط ای  رگرسیونی آستانه

(75)      ( ۵   ۵  )  (     )  ( 7   7  )  (     )          
      

        

(77)       ( ۵   ۵  )  (     )  ( 7   7  )  (     )           
      

         

متغیر  (     ) و  استای تورم  سطح آستانه   تغییرات قیمت است.  نمایانگر اندازه     تغییرات قیمت و  بسامد    ها  که در آن
بردار    شود.  تعریف می (71) رابطهکند و به صورت  تر بودن نرخ تورم از سطح آستانه را مشخص می صفر و یکی است که بالا یا پایین

طور جداگانه بررسی  های مثبت یا منفی بودنشان به ر زمانها را د خواهیم اثر آن آن دسته از متغیرهای توضیحی است که می نماینده
بردار    شود.  توضیح داده می متغیرهای توضیحی مدلسایر متغیرهای توضیحی مدل است که در بخش  نیز بردار نماینده  کنیم. 

تعریف  (74) رابطههای آن به صورت  لفهوکند و م را مشخص می   متغیرهای صفر و یکی است که مثبت یا منفی بودن متغیرهای بردار 
 شود. می

(78)   (     )  {
۵                         

7                          

 

(7۰)     {
۵                        ۵
7                        ۵

 

با نرخ تورم  را گذاریای متغیرهای رفتار قیمت مذکور، رابطه آستانه رود اجرای تصریحات انتظار می ،شده مطرح های هاساس فرضی بر
تغییرات قیمت و  بسامدبر  ثیر متغیرهای کلان اقتصادیارود این تصریحات، ت انتظار می ،علاوه نشان دهند. بهکننده و تولیدکننده  مصرف

 د.شکار سازآتغییرات قیمت و نرخ تورم  بسامد بر میزان رابطه را ها ثیر آناهمچنین ت
توضیحیمدلمتغیرهای

بر  سازوکاریکه از طریق چه  ها و این به معرفی سایر متغیرهای توضیحی )علاوه بر نرخ تورم( و تبیین دلیل انتخاب آن بخش این
شده،  نقدینگی روندزداییند از تغییرات ا پردازد. این متغیرها عبارت گذارند می تغییرات قیمت اثر می و اندازه بسامدمتغیرهای وابسته یعنی 

شده، لگاریتم حجم واردات کل، رشد قیمت نفت، متغیر مجازی هدفمندی  شده، تغییرات تولید روندزدایی تغییرات نرخ ارز روندزدایی
  و متغیر مجازی استان. ،ها، متغیر مجازی دولت یازدهم، متغیر مجازی گروه کالا ها، متغیر مجازی تحریم یارانه

تواند سیگنالی  ثر بر تورم در بلندمدت است، افزایش آن میوترین عامل م که رشد نقدینگی مهم جا شده: از آن گی روندزداییتغییرات نقدین
گذاران برای حفظ سودآوری خود در مقابل افزایش تورم هنگام افزایش رشد نقدینگی، قیمت زیرا در ،ی افزایش نرخ تورم در آینده باشدبرا

دینگی تمایل با افزایش نق ،کنند. علاوه بر این میتغییرات قیمت تعدیل  و اندازه بسامد گیری درباره را با تصمیم هایشان در آینده، قیمت

                                                           
 شده است. انجام (5۵71زاده ) بیات و مدنیروش آستانه به  عرض از مبدأ خط رگرسیون در نقطهسازی  یکسان. 7
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آن  بردار نماینده   نرخ تورم و    تغییرات قیمت است.  نمایانگر اندازه     تغییرات قیمت و  بسامد    ، (77)تا  (7۵)روابط در 
نیز   طور جداگانه بررسی کنیم.  های مثبت یا منفی بودنشان به ر زمانها را د خواهیم اثر آن دسته از متغیرهای توضیحی است که می

بردار متغیرهای صفر و    شود.  داده میتوضیح  متغیرهای توضیحی مدلسایر متغیرهای توضیحی مدل است که در بخش  بردار نماینده
 شود. تعریف می (78) رابطههای آن به صورت  لفهوکند و م را مشخص می   یکی است که مثبت یا منفی بودن متغیرهای بردار 

(77)     {
۵                        ۵
7                        ۵

 

آلوارز و  ،(5۵۵1گگنون )و اندازه تغییرات قیمت با نرخ تورم است که  بسامدای  آستانه های مطرح، وجود رابطه از فرضیه یکی دیگر
های  های فروشگاه رفاه از مدل . برای آزمون این فرضیه در مورد دادهکنند مییید اآن را ت (5۵71زاده ) بیات و مدنیو ، (5۵77) همکاران

 7کنیم. استفاده می (71)و  (7۰)روابط ای  رگرسیونی آستانه

(75)      ( ۵   ۵  )  (     )  ( 7   7  )  (     )          
      

        

(77)       ( ۵   ۵  )  (     )  ( 7   7  )  (     )           
      

         

متغیر  (     ) و  استای تورم  سطح آستانه   تغییرات قیمت است.  نمایانگر اندازه     تغییرات قیمت و  بسامد    ها  که در آن
بردار    شود.  تعریف می (71) رابطهکند و به صورت  تر بودن نرخ تورم از سطح آستانه را مشخص می صفر و یکی است که بالا یا پایین

طور جداگانه بررسی  های مثبت یا منفی بودنشان به ر زمانها را د خواهیم اثر آن آن دسته از متغیرهای توضیحی است که می نماینده
بردار    شود.  توضیح داده می متغیرهای توضیحی مدلسایر متغیرهای توضیحی مدل است که در بخش  نیز بردار نماینده  کنیم. 

تعریف  (74) رابطههای آن به صورت  لفهوکند و م را مشخص می   متغیرهای صفر و یکی است که مثبت یا منفی بودن متغیرهای بردار 
 شود. می

(78)   (     )  {
۵                         

7                          

 

(7۰)     {
۵                        ۵
7                        ۵

 

با نرخ تورم  را گذاریای متغیرهای رفتار قیمت مذکور، رابطه آستانه رود اجرای تصریحات انتظار می ،شده مطرح های هاساس فرضی بر
تغییرات قیمت و  بسامدبر  ثیر متغیرهای کلان اقتصادیارود این تصریحات، ت انتظار می ،علاوه نشان دهند. بهکننده و تولیدکننده  مصرف

 د.شکار سازآتغییرات قیمت و نرخ تورم  بسامد بر میزان رابطه را ها ثیر آناهمچنین ت
توضیحیمدلمتغیرهای

بر  سازوکاریکه از طریق چه  ها و این به معرفی سایر متغیرهای توضیحی )علاوه بر نرخ تورم( و تبیین دلیل انتخاب آن بخش این
شده،  نقدینگی روندزداییند از تغییرات ا پردازد. این متغیرها عبارت گذارند می تغییرات قیمت اثر می و اندازه بسامدمتغیرهای وابسته یعنی 

شده، لگاریتم حجم واردات کل، رشد قیمت نفت، متغیر مجازی هدفمندی  شده، تغییرات تولید روندزدایی تغییرات نرخ ارز روندزدایی
  و متغیر مجازی استان. ،ها، متغیر مجازی دولت یازدهم، متغیر مجازی گروه کالا ها، متغیر مجازی تحریم یارانه

تواند سیگنالی  ثر بر تورم در بلندمدت است، افزایش آن میوترین عامل م که رشد نقدینگی مهم جا شده: از آن گی روندزداییتغییرات نقدین
گذاران برای حفظ سودآوری خود در مقابل افزایش تورم هنگام افزایش رشد نقدینگی، قیمت زیرا در ،ی افزایش نرخ تورم در آینده باشدبرا

دینگی تمایل با افزایش نق ،کنند. علاوه بر این میتغییرات قیمت تعدیل  و اندازه بسامد گیری درباره را با تصمیم هایشان در آینده، قیمت

                                                           
 شده است. انجام (5۵71زاده ) بیات و مدنیروش آستانه به  عرض از مبدأ خط رگرسیون در نقطهسازی  یکسان. 7

که د ر آن ها 
 متغیر صفر و یکی است که بالا یا پایین تر بود ن نرخ تورم از سطح 
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آن  بردار نماینده   نرخ تورم و    تغییرات قیمت است.  نمایانگر اندازه     تغییرات قیمت و  بسامد    ، (77)تا  (7۵)روابط در 
نیز   طور جداگانه بررسی کنیم.  های مثبت یا منفی بودنشان به ر زمانها را د خواهیم اثر آن دسته از متغیرهای توضیحی است که می

بردار متغیرهای صفر و    شود.  داده میتوضیح  متغیرهای توضیحی مدلسایر متغیرهای توضیحی مدل است که در بخش  بردار نماینده
 شود. تعریف می (78) رابطههای آن به صورت  لفهوکند و م را مشخص می   یکی است که مثبت یا منفی بودن متغیرهای بردار 

(77)     {
۵                        ۵
7                        ۵

 

آلوارز و  ،(5۵۵1گگنون )و اندازه تغییرات قیمت با نرخ تورم است که  بسامدای  آستانه های مطرح، وجود رابطه از فرضیه یکی دیگر
های  های فروشگاه رفاه از مدل . برای آزمون این فرضیه در مورد دادهکنند مییید اآن را ت (5۵71زاده ) بیات و مدنیو ، (5۵77) همکاران

 7کنیم. استفاده می (71)و  (7۰)روابط ای  رگرسیونی آستانه

(75)      ( ۵   ۵  )  (     )  ( 7   7  )  (     )          
      

        

(77)       ( ۵   ۵  )  (     )  ( 7   7  )  (     )           
      

         

متغیر  (     ) و  استای تورم  سطح آستانه   تغییرات قیمت است.  نمایانگر اندازه     تغییرات قیمت و  بسامد    ها  که در آن
بردار    شود.  تعریف می (71) رابطهکند و به صورت  تر بودن نرخ تورم از سطح آستانه را مشخص می صفر و یکی است که بالا یا پایین

طور جداگانه بررسی  های مثبت یا منفی بودنشان به ر زمانها را د خواهیم اثر آن آن دسته از متغیرهای توضیحی است که می نماینده
بردار    شود.  توضیح داده می متغیرهای توضیحی مدلسایر متغیرهای توضیحی مدل است که در بخش  نیز بردار نماینده  کنیم. 

تعریف  (74) رابطههای آن به صورت  لفهوکند و م را مشخص می   متغیرهای صفر و یکی است که مثبت یا منفی بودن متغیرهای بردار 
 شود. می

(78)   (     )  {
۵                         

7                          

 

(7۰)     {
۵                        ۵
7                        ۵

 

با نرخ تورم  را گذاریای متغیرهای رفتار قیمت مذکور، رابطه آستانه رود اجرای تصریحات انتظار می ،شده مطرح های هاساس فرضی بر
تغییرات قیمت و  بسامدبر  ثیر متغیرهای کلان اقتصادیارود این تصریحات، ت انتظار می ،علاوه نشان دهند. بهکننده و تولیدکننده  مصرف

 د.شکار سازآتغییرات قیمت و نرخ تورم  بسامد بر میزان رابطه را ها ثیر آناهمچنین ت
توضیحیمدلمتغیرهای

بر  سازوکاریکه از طریق چه  ها و این به معرفی سایر متغیرهای توضیحی )علاوه بر نرخ تورم( و تبیین دلیل انتخاب آن بخش این
شده،  نقدینگی روندزداییند از تغییرات ا پردازد. این متغیرها عبارت گذارند می تغییرات قیمت اثر می و اندازه بسامدمتغیرهای وابسته یعنی 

شده، لگاریتم حجم واردات کل، رشد قیمت نفت، متغیر مجازی هدفمندی  شده، تغییرات تولید روندزدایی تغییرات نرخ ارز روندزدایی
  و متغیر مجازی استان. ،ها، متغیر مجازی دولت یازدهم، متغیر مجازی گروه کالا ها، متغیر مجازی تحریم یارانه

تواند سیگنالی  ثر بر تورم در بلندمدت است، افزایش آن میوترین عامل م که رشد نقدینگی مهم جا شده: از آن گی روندزداییتغییرات نقدین
گذاران برای حفظ سودآوری خود در مقابل افزایش تورم هنگام افزایش رشد نقدینگی، قیمت زیرا در ،ی افزایش نرخ تورم در آینده باشدبرا

دینگی تمایل با افزایش نق ،کنند. علاوه بر این میتغییرات قیمت تعدیل  و اندازه بسامد گیری درباره را با تصمیم هایشان در آینده، قیمت

                                                           
 شده است. انجام (5۵71زاده ) بیات و مدنیروش آستانه به  عرض از مبدأ خط رگرسیون در نقطهسازی  یکسان. 7
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با نرخ تورم  را گذاریای متغیرهای رفتار قیمت مذکور، رابطه آستانه رود اجرای تصریحات انتظار می ،شده مطرح های هاساس فرضی بر
تغییرات قیمت و  بسامدبر  ثیر متغیرهای کلان اقتصادیارود این تصریحات، ت انتظار می ،علاوه نشان دهند. بهکننده و تولیدکننده  مصرف

 د.شکار سازآتغییرات قیمت و نرخ تورم  بسامد بر میزان رابطه را ها ثیر آناهمچنین ت
توضیحیمدلمتغیرهای

بر  سازوکاریکه از طریق چه  ها و این به معرفی سایر متغیرهای توضیحی )علاوه بر نرخ تورم( و تبیین دلیل انتخاب آن بخش این
شده،  نقدینگی روندزداییند از تغییرات ا پردازد. این متغیرها عبارت گذارند می تغییرات قیمت اثر می و اندازه بسامدمتغیرهای وابسته یعنی 

شده، لگاریتم حجم واردات کل، رشد قیمت نفت، متغیر مجازی هدفمندی  شده، تغییرات تولید روندزدایی تغییرات نرخ ارز روندزدایی
  و متغیر مجازی استان. ،ها، متغیر مجازی دولت یازدهم، متغیر مجازی گروه کالا ها، متغیر مجازی تحریم یارانه

تواند سیگنالی  ثر بر تورم در بلندمدت است، افزایش آن میوترین عامل م که رشد نقدینگی مهم جا شده: از آن گی روندزداییتغییرات نقدین
گذاران برای حفظ سودآوری خود در مقابل افزایش تورم هنگام افزایش رشد نقدینگی، قیمت زیرا در ،ی افزایش نرخ تورم در آینده باشدبرا

دینگی تمایل با افزایش نق ،کنند. علاوه بر این میتغییرات قیمت تعدیل  و اندازه بسامد گیری درباره را با تصمیم هایشان در آینده، قیمت

                                                           
 شده است. انجام (5۵71زاده ) بیات و مدنیروش آستانه به  عرض از مبدأ خط رگرسیون در نقطهسازی  یکسان. 7
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نیز   طور جداگانه بررسی کنیم.  های مثبت یا منفی بودنشان به ر زمانها را د خواهیم اثر آن دسته از متغیرهای توضیحی است که می
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متغیر  (     ) و  استای تورم  سطح آستانه   تغییرات قیمت است.  نمایانگر اندازه     تغییرات قیمت و  بسامد    ها  که در آن
بردار    شود.  تعریف می (71) رابطهکند و به صورت  تر بودن نرخ تورم از سطح آستانه را مشخص می صفر و یکی است که بالا یا پایین

طور جداگانه بررسی  های مثبت یا منفی بودنشان به ر زمانها را د خواهیم اثر آن آن دسته از متغیرهای توضیحی است که می نماینده
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با نرخ تورم  را گذاریای متغیرهای رفتار قیمت مذکور، رابطه آستانه رود اجرای تصریحات انتظار می ،شده مطرح های هاساس فرضی بر
تغییرات قیمت و  بسامدبر  ثیر متغیرهای کلان اقتصادیارود این تصریحات، ت انتظار می ،علاوه نشان دهند. بهکننده و تولیدکننده  مصرف

 د.شکار سازآتغییرات قیمت و نرخ تورم  بسامد بر میزان رابطه را ها ثیر آناهمچنین ت
توضیحیمدلمتغیرهای

بر  سازوکاریکه از طریق چه  ها و این به معرفی سایر متغیرهای توضیحی )علاوه بر نرخ تورم( و تبیین دلیل انتخاب آن بخش این
شده،  نقدینگی روندزداییند از تغییرات ا پردازد. این متغیرها عبارت گذارند می تغییرات قیمت اثر می و اندازه بسامدمتغیرهای وابسته یعنی 

شده، لگاریتم حجم واردات کل، رشد قیمت نفت، متغیر مجازی هدفمندی  شده، تغییرات تولید روندزدایی تغییرات نرخ ارز روندزدایی
  و متغیر مجازی استان. ،ها، متغیر مجازی دولت یازدهم، متغیر مجازی گروه کالا ها، متغیر مجازی تحریم یارانه

تواند سیگنالی  ثر بر تورم در بلندمدت است، افزایش آن میوترین عامل م که رشد نقدینگی مهم جا شده: از آن گی روندزداییتغییرات نقدین
گذاران برای حفظ سودآوری خود در مقابل افزایش تورم هنگام افزایش رشد نقدینگی، قیمت زیرا در ،ی افزایش نرخ تورم در آینده باشدبرا

دینگی تمایل با افزایش نق ،کنند. علاوه بر این میتغییرات قیمت تعدیل  و اندازه بسامد گیری درباره را با تصمیم هایشان در آینده، قیمت
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آلوارز و  ،(5۵۵1گگنون )و اندازه تغییرات قیمت با نرخ تورم است که  بسامدای  آستانه های مطرح، وجود رابطه از فرضیه یکی دیگر
های  های فروشگاه رفاه از مدل . برای آزمون این فرضیه در مورد دادهکنند مییید اآن را ت (5۵71زاده ) بیات و مدنیو ، (5۵77) همکاران

 7کنیم. استفاده می (71)و  (7۰)روابط ای  رگرسیونی آستانه

(75)      ( ۵   ۵  )  (     )  ( 7   7  )  (     )          
      

        

(77)       ( ۵   ۵  )  (     )  ( 7   7  )  (     )           
      

         

متغیر  (     ) و  استای تورم  سطح آستانه   تغییرات قیمت است.  نمایانگر اندازه     تغییرات قیمت و  بسامد    ها  که در آن
بردار    شود.  تعریف می (71) رابطهکند و به صورت  تر بودن نرخ تورم از سطح آستانه را مشخص می صفر و یکی است که بالا یا پایین

طور جداگانه بررسی  های مثبت یا منفی بودنشان به ر زمانها را د خواهیم اثر آن آن دسته از متغیرهای توضیحی است که می نماینده
بردار    شود.  توضیح داده می متغیرهای توضیحی مدلسایر متغیرهای توضیحی مدل است که در بخش  نیز بردار نماینده  کنیم. 

تعریف  (74) رابطههای آن به صورت  لفهوکند و م را مشخص می   متغیرهای صفر و یکی است که مثبت یا منفی بودن متغیرهای بردار 
 شود. می

(78)   (     )  {
۵                         

7                          

 

(7۰)     {
۵                        ۵
7                        ۵

 

با نرخ تورم  را گذاریای متغیرهای رفتار قیمت مذکور، رابطه آستانه رود اجرای تصریحات انتظار می ،شده مطرح های هاساس فرضی بر
تغییرات قیمت و  بسامدبر  ثیر متغیرهای کلان اقتصادیارود این تصریحات، ت انتظار می ،علاوه نشان دهند. بهکننده و تولیدکننده  مصرف

 د.شکار سازآتغییرات قیمت و نرخ تورم  بسامد بر میزان رابطه را ها ثیر آناهمچنین ت
توضیحیمدلمتغیرهای

بر  سازوکاریکه از طریق چه  ها و این به معرفی سایر متغیرهای توضیحی )علاوه بر نرخ تورم( و تبیین دلیل انتخاب آن بخش این
شده،  نقدینگی روندزداییند از تغییرات ا پردازد. این متغیرها عبارت گذارند می تغییرات قیمت اثر می و اندازه بسامدمتغیرهای وابسته یعنی 

شده، لگاریتم حجم واردات کل، رشد قیمت نفت، متغیر مجازی هدفمندی  شده، تغییرات تولید روندزدایی تغییرات نرخ ارز روندزدایی
  و متغیر مجازی استان. ،ها، متغیر مجازی دولت یازدهم، متغیر مجازی گروه کالا ها، متغیر مجازی تحریم یارانه

تواند سیگنالی  ثر بر تورم در بلندمدت است، افزایش آن میوترین عامل م که رشد نقدینگی مهم جا شده: از آن گی روندزداییتغییرات نقدین
گذاران برای حفظ سودآوری خود در مقابل افزایش تورم هنگام افزایش رشد نقدینگی، قیمت زیرا در ،ی افزایش نرخ تورم در آینده باشدبرا

دینگی تمایل با افزایش نق ،کنند. علاوه بر این میتغییرات قیمت تعدیل  و اندازه بسامد گیری درباره را با تصمیم هایشان در آینده، قیمت

                                                           
 شده است. انجام (5۵71زاده ) بیات و مدنیروش آستانه به  عرض از مبدأ خط رگرسیون در نقطهسازی  یکسان. 7

توضیحی مد ل توضیح د اد ه می شود . 
 را مشخص می کند  و مولفه های آن به صورت رابطه )18( تعریف می شود .

11 
 

(7۵)                 
5           

      
         

آن  بردار نماینده   نرخ تورم و    تغییرات قیمت است.  نمایانگر اندازه     تغییرات قیمت و  بسامد    ، (77)تا  (7۵)روابط در 
نیز   طور جداگانه بررسی کنیم.  های مثبت یا منفی بودنشان به ر زمانها را د خواهیم اثر آن دسته از متغیرهای توضیحی است که می

بردار متغیرهای صفر و    شود.  داده میتوضیح  متغیرهای توضیحی مدلسایر متغیرهای توضیحی مدل است که در بخش  بردار نماینده
 شود. تعریف می (78) رابطههای آن به صورت  لفهوکند و م را مشخص می   یکی است که مثبت یا منفی بودن متغیرهای بردار 

(77)     {
۵                        ۵
7                        ۵

 

آلوارز و  ،(5۵۵1گگنون )و اندازه تغییرات قیمت با نرخ تورم است که  بسامدای  آستانه های مطرح، وجود رابطه از فرضیه یکی دیگر
های  های فروشگاه رفاه از مدل . برای آزمون این فرضیه در مورد دادهکنند مییید اآن را ت (5۵71زاده ) بیات و مدنیو ، (5۵77) همکاران

 7کنیم. استفاده می (71)و  (7۰)روابط ای  رگرسیونی آستانه

(75)      ( ۵   ۵  )  (     )  ( 7   7  )  (     )          
      

        

(77)       ( ۵   ۵  )  (     )  ( 7   7  )  (     )           
      

         

متغیر  (     ) و  استای تورم  سطح آستانه   تغییرات قیمت است.  نمایانگر اندازه     تغییرات قیمت و  بسامد    ها  که در آن
بردار    شود.  تعریف می (71) رابطهکند و به صورت  تر بودن نرخ تورم از سطح آستانه را مشخص می صفر و یکی است که بالا یا پایین

طور جداگانه بررسی  های مثبت یا منفی بودنشان به ر زمانها را د خواهیم اثر آن آن دسته از متغیرهای توضیحی است که می نماینده
بردار    شود.  توضیح داده می متغیرهای توضیحی مدلسایر متغیرهای توضیحی مدل است که در بخش  نیز بردار نماینده  کنیم. 

تعریف  (74) رابطههای آن به صورت  لفهوکند و م را مشخص می   متغیرهای صفر و یکی است که مثبت یا منفی بودن متغیرهای بردار 
 شود. می

(78)   (     )  {
۵                         

7                          

 

(7۰)     {
۵                        ۵
7                        ۵

 

با نرخ تورم  را گذاریای متغیرهای رفتار قیمت مذکور، رابطه آستانه رود اجرای تصریحات انتظار می ،شده مطرح های هاساس فرضی بر
تغییرات قیمت و  بسامدبر  ثیر متغیرهای کلان اقتصادیارود این تصریحات، ت انتظار می ،علاوه نشان دهند. بهکننده و تولیدکننده  مصرف

 د.شکار سازآتغییرات قیمت و نرخ تورم  بسامد بر میزان رابطه را ها ثیر آناهمچنین ت
توضیحیمدلمتغیرهای

بر  سازوکاریکه از طریق چه  ها و این به معرفی سایر متغیرهای توضیحی )علاوه بر نرخ تورم( و تبیین دلیل انتخاب آن بخش این
شده،  نقدینگی روندزداییند از تغییرات ا پردازد. این متغیرها عبارت گذارند می تغییرات قیمت اثر می و اندازه بسامدمتغیرهای وابسته یعنی 

شده، لگاریتم حجم واردات کل، رشد قیمت نفت، متغیر مجازی هدفمندی  شده، تغییرات تولید روندزدایی تغییرات نرخ ارز روندزدایی
  و متغیر مجازی استان. ،ها، متغیر مجازی دولت یازدهم، متغیر مجازی گروه کالا ها، متغیر مجازی تحریم یارانه

تواند سیگنالی  ثر بر تورم در بلندمدت است، افزایش آن میوترین عامل م که رشد نقدینگی مهم جا شده: از آن گی روندزداییتغییرات نقدین
گذاران برای حفظ سودآوری خود در مقابل افزایش تورم هنگام افزایش رشد نقدینگی، قیمت زیرا در ،ی افزایش نرخ تورم در آینده باشدبرا

دینگی تمایل با افزایش نق ،کنند. علاوه بر این میتغییرات قیمت تعدیل  و اندازه بسامد گیری درباره را با تصمیم هایشان در آینده، قیمت

                                                           
 شده است. انجام (5۵71زاده ) بیات و مدنیروش آستانه به  عرض از مبدأ خط رگرسیون در نقطهسازی  یکسان. 7

متغیرهای برد ار 
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(7۵)                 
5           

      
         

آن  بردار نماینده   نرخ تورم و    تغییرات قیمت است.  نمایانگر اندازه     تغییرات قیمت و  بسامد    ، (77)تا  (7۵)روابط در 
نیز   طور جداگانه بررسی کنیم.  های مثبت یا منفی بودنشان به ر زمانها را د خواهیم اثر آن دسته از متغیرهای توضیحی است که می

بردار متغیرهای صفر و    شود.  داده میتوضیح  متغیرهای توضیحی مدلسایر متغیرهای توضیحی مدل است که در بخش  بردار نماینده
 شود. تعریف می (78) رابطههای آن به صورت  لفهوکند و م را مشخص می   یکی است که مثبت یا منفی بودن متغیرهای بردار 

(77)     {
۵                        ۵
7                        ۵

 

آلوارز و  ،(5۵۵1گگنون )و اندازه تغییرات قیمت با نرخ تورم است که  بسامدای  آستانه های مطرح، وجود رابطه از فرضیه یکی دیگر
های  های فروشگاه رفاه از مدل . برای آزمون این فرضیه در مورد دادهکنند مییید اآن را ت (5۵71زاده ) بیات و مدنیو ، (5۵77) همکاران

 7کنیم. استفاده می (71)و  (7۰)روابط ای  رگرسیونی آستانه

(75)      ( ۵   ۵  )  (     )  ( 7   7  )  (     )          
      

        

(77)       ( ۵   ۵  )  (     )  ( 7   7  )  (     )           
      

         

متغیر  (     ) و  استای تورم  سطح آستانه   تغییرات قیمت است.  نمایانگر اندازه     تغییرات قیمت و  بسامد    ها  که در آن
بردار    شود.  تعریف می (71) رابطهکند و به صورت  تر بودن نرخ تورم از سطح آستانه را مشخص می صفر و یکی است که بالا یا پایین

طور جداگانه بررسی  های مثبت یا منفی بودنشان به ر زمانها را د خواهیم اثر آن آن دسته از متغیرهای توضیحی است که می نماینده
بردار    شود.  توضیح داده می متغیرهای توضیحی مدلسایر متغیرهای توضیحی مدل است که در بخش  نیز بردار نماینده  کنیم. 

تعریف  (74) رابطههای آن به صورت  لفهوکند و م را مشخص می   متغیرهای صفر و یکی است که مثبت یا منفی بودن متغیرهای بردار 
 شود. می

(78)   (     )  {
۵                         

7                          

 

(7۰)     {
۵                        ۵
7                        ۵

 

با نرخ تورم  را گذاریای متغیرهای رفتار قیمت مذکور، رابطه آستانه رود اجرای تصریحات انتظار می ،شده مطرح های هاساس فرضی بر
تغییرات قیمت و  بسامدبر  ثیر متغیرهای کلان اقتصادیارود این تصریحات، ت انتظار می ،علاوه نشان دهند. بهکننده و تولیدکننده  مصرف

 د.شکار سازآتغییرات قیمت و نرخ تورم  بسامد بر میزان رابطه را ها ثیر آناهمچنین ت
توضیحیمدلمتغیرهای

بر  سازوکاریکه از طریق چه  ها و این به معرفی سایر متغیرهای توضیحی )علاوه بر نرخ تورم( و تبیین دلیل انتخاب آن بخش این
شده،  نقدینگی روندزداییند از تغییرات ا پردازد. این متغیرها عبارت گذارند می تغییرات قیمت اثر می و اندازه بسامدمتغیرهای وابسته یعنی 

شده، لگاریتم حجم واردات کل، رشد قیمت نفت، متغیر مجازی هدفمندی  شده، تغییرات تولید روندزدایی تغییرات نرخ ارز روندزدایی
  و متغیر مجازی استان. ،ها، متغیر مجازی دولت یازدهم، متغیر مجازی گروه کالا ها، متغیر مجازی تحریم یارانه

تواند سیگنالی  ثر بر تورم در بلندمدت است، افزایش آن میوترین عامل م که رشد نقدینگی مهم جا شده: از آن گی روندزداییتغییرات نقدین
گذاران برای حفظ سودآوری خود در مقابل افزایش تورم هنگام افزایش رشد نقدینگی، قیمت زیرا در ،ی افزایش نرخ تورم در آینده باشدبرا

دینگی تمایل با افزایش نق ،کنند. علاوه بر این میتغییرات قیمت تعدیل  و اندازه بسامد گیری درباره را با تصمیم هایشان در آینده، قیمت

                                                           
 شده است. انجام (5۵71زاده ) بیات و مدنیروش آستانه به  عرض از مبدأ خط رگرسیون در نقطهسازی  یکسان. 7
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(7۵)                 
5           

      
         

آن  بردار نماینده   نرخ تورم و    تغییرات قیمت است.  نمایانگر اندازه     تغییرات قیمت و  بسامد    ، (77)تا  (7۵)روابط در 
نیز   طور جداگانه بررسی کنیم.  های مثبت یا منفی بودنشان به ر زمانها را د خواهیم اثر آن دسته از متغیرهای توضیحی است که می

بردار متغیرهای صفر و    شود.  داده میتوضیح  متغیرهای توضیحی مدلسایر متغیرهای توضیحی مدل است که در بخش  بردار نماینده
 شود. تعریف می (78) رابطههای آن به صورت  لفهوکند و م را مشخص می   یکی است که مثبت یا منفی بودن متغیرهای بردار 

(77)     {
۵                        ۵
7                        ۵

 

آلوارز و  ،(5۵۵1گگنون )و اندازه تغییرات قیمت با نرخ تورم است که  بسامدای  آستانه های مطرح، وجود رابطه از فرضیه یکی دیگر
های  های فروشگاه رفاه از مدل . برای آزمون این فرضیه در مورد دادهکنند مییید اآن را ت (5۵71زاده ) بیات و مدنیو ، (5۵77) همکاران

 7کنیم. استفاده می (71)و  (7۰)روابط ای  رگرسیونی آستانه

(75)      ( ۵   ۵  )  (     )  ( 7   7  )  (     )          
      

        

(77)       ( ۵   ۵  )  (     )  ( 7   7  )  (     )           
      

         

متغیر  (     ) و  استای تورم  سطح آستانه   تغییرات قیمت است.  نمایانگر اندازه     تغییرات قیمت و  بسامد    ها  که در آن
بردار    شود.  تعریف می (71) رابطهکند و به صورت  تر بودن نرخ تورم از سطح آستانه را مشخص می صفر و یکی است که بالا یا پایین

طور جداگانه بررسی  های مثبت یا منفی بودنشان به ر زمانها را د خواهیم اثر آن آن دسته از متغیرهای توضیحی است که می نماینده
بردار    شود.  توضیح داده می متغیرهای توضیحی مدلسایر متغیرهای توضیحی مدل است که در بخش  نیز بردار نماینده  کنیم. 

تعریف  (74) رابطههای آن به صورت  لفهوکند و م را مشخص می   متغیرهای صفر و یکی است که مثبت یا منفی بودن متغیرهای بردار 
 شود. می

(78)   (     )  {
۵                         

7                          

 

(7۰)     {
۵                        ۵
7                        ۵

 

با نرخ تورم  را گذاریای متغیرهای رفتار قیمت مذکور، رابطه آستانه رود اجرای تصریحات انتظار می ،شده مطرح های هاساس فرضی بر
تغییرات قیمت و  بسامدبر  ثیر متغیرهای کلان اقتصادیارود این تصریحات، ت انتظار می ،علاوه نشان دهند. بهکننده و تولیدکننده  مصرف

 د.شکار سازآتغییرات قیمت و نرخ تورم  بسامد بر میزان رابطه را ها ثیر آناهمچنین ت
توضیحیمدلمتغیرهای

بر  سازوکاریکه از طریق چه  ها و این به معرفی سایر متغیرهای توضیحی )علاوه بر نرخ تورم( و تبیین دلیل انتخاب آن بخش این
شده،  نقدینگی روندزداییند از تغییرات ا پردازد. این متغیرها عبارت گذارند می تغییرات قیمت اثر می و اندازه بسامدمتغیرهای وابسته یعنی 

شده، لگاریتم حجم واردات کل، رشد قیمت نفت، متغیر مجازی هدفمندی  شده، تغییرات تولید روندزدایی تغییرات نرخ ارز روندزدایی
  و متغیر مجازی استان. ،ها، متغیر مجازی دولت یازدهم، متغیر مجازی گروه کالا ها، متغیر مجازی تحریم یارانه

تواند سیگنالی  ثر بر تورم در بلندمدت است، افزایش آن میوترین عامل م که رشد نقدینگی مهم جا شده: از آن گی روندزداییتغییرات نقدین
گذاران برای حفظ سودآوری خود در مقابل افزایش تورم هنگام افزایش رشد نقدینگی، قیمت زیرا در ،ی افزایش نرخ تورم در آینده باشدبرا

دینگی تمایل با افزایش نق ،کنند. علاوه بر این میتغییرات قیمت تعدیل  و اندازه بسامد گیری درباره را با تصمیم هایشان در آینده، قیمت

                                                           
 شده است. انجام (5۵71زاده ) بیات و مدنیروش آستانه به  عرض از مبدأ خط رگرسیون در نقطهسازی  یکسان. 7

                                                                                )18(

بر اساس فرضیه های مطرح شد ه، انتظار می رود  اجرای تصریحات مذکور، رابطه آستانه ای متغیرهای 
رفتار قیمتگذاری را با نرخ تورم مصرف کنند ه و تولید کنند ه نشان د هند . به علاوه، انتظار می رود  این 
تصریحات، تاثیر متغیرهای کلان اقتصاد ی بر بسامد  تغییرات قیمت و همچنین تاثیر آن ها را بر میزان 

رابطه بسامد  تغییرات قیمت و نرخ تورم آشکار سازد .

متغيرهایتوضيحیمدل

این بخش به معرفی سایر متغیرهای توضیحی )علاوه بر نرخ تورم( و تبیین د لیل انتخاب آن ها و این که 
از طریق چه سازوکاری بر متغیرهای وابسته یعنی بسامد  و اند ازه تغییرات قیمت اثر می گذارند  می پرد ازد . 
این متغیرها عبارت اند  از تغییرات نقد ینگی روند زد ایی شد ه، تغییرات نرخ ارز روند زد ایی شد ه، تغییرات تولید  

1. یکسان سازی عرض از مبد أ خط رگرسیون د ر نقطه آستانه به روش بیات و مد نی زاد ه )2۰19( انجام شد ه 
است.
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روند زد ایی شد ه، لگاریتم حجم وارد ات کل، رشد  قیمت نفت، متغیر مجازی هد فمند ی یارانه ها، متغیر 
مجازی تحریم ها، متغیر مجازی د ولت یازد هم، متغیر مجازی گروه کالا، و متغیر مجازی استان.

د ر  تورم  بر  موثر  عامل  مهم ترین  نقد ینگی  رشد   که  آن جا  از  روند زد ایی شد ه:  نقد ینگی  تغییرات 
بلند مد ت است، افزایش آن می تواند  سیگنالی برای افزایش نرخ تورم د ر آیند ه باشد ، زیرا د ر هنگام 
آیند ه،  د ر  تورم  افزایش  مقابل  د ر  خود   سود آوری  حفظ  برای  قیمتگذاران  نقد ینگی،  رشد   افزایش 
بر  علاوه  می کنند .  تعد یل  قیمت  تغییرات  اند ازه  و  بسامد   د رباره  تصمیم گیری  با  را  قیمت هایشان 
که  منجر می شود   این  و  افزایش می یابد   نیز  کالا  برای خرید   مرد م  تمایل  نقد ینگی  افزایش  با  این، 
برای  نمایند .  تعد یل  را  قیمت هایشان  نتیجه،  د ر  و  کنند   احساس  را  بیش تری  تقاضای  فروشند گان 
جد اسازی مسیر بلند مد ت نقد ینگی د ر اقتصاد  ایران که به عوامل ساختاری مرتبط است، این متغیر 
روند زد ایی شد ه است. به علاوه، به منظور بررسی جد اگانه تاثیر تغییرات نقد ینگی بر بسامد  تغییرات 
قیمت د ر زمان هایی که خالص نقد ینگی د ر حال کاهش یا افزایش است، این متغیر به تفکیک مقاد یر 

مثبت و منفی د ر مد ل لحاظ شد ه است.
تغییرات تولید  روند زد ایی شد ه: تحولات رشد  تولید  نمایانگر د وران رکود  یا رونق د ر اقتصاد  کشور 
است. د ر پی افزایش رشد  تولید  یا همان پررونق شد ن شرایط اقتصاد ی کشور، معاملات انجام شد ه د ر 
بازار نیز رونق می گیرند . د ر این شرایط طبیعی به نظر می رسد  که قیمتگذاران برای کسب سود  بیش تر، 
د رباره قیمت محصولات خود  تجد ید نظر کنند . برای جد اسازی مسیر بلند مد ت تولید  د ر اقتصاد  ایران 
که به عوامل ساختاری همچون بهره وری مرتبط است، این متغیر روند زد ایی شد ه است. به علاوه، به 
منظور بررسی جد اگانه تاثیر تغییرات تولید  بر بسامد  تغییرات قیمت د ر زمان های رکود  و رونق، این 

متغیر به تفکیک مقاد یر مثبت و منفی د ر مد ل لحاظ شد ه است.  
کالاهای  تنوع  تحولات  نشان د هند ه  نوعی  به  وارد ات  تغییرات حجم  کل:  وارد ات  لگاریتم حجم 
و  بیش تر  رقیب  محصولات  کل،  وارد ات  حجم  افزایش  با  د قیق تر،  بیان  به  است.  بازار  د ر  موجود  
عقب  برای  قیمتگذاران  است  ممکن  و  می شود   عرضه  بازار  د ر  موجود   محصولات  برای  متنوع تری 
نماند ن از این رقابت قیمت محصولاتشان را به تناسب تعد یل کنند . بنابراین، می توان گفت که حجم 

وارد ات کل، بسامد  و اند ازه تغییر قیمت ها را متاثر می سازد .
تغییرات نرخ ارز روند زد ایی شد ه: نرخ ارز، لنگر انتظارات تورمی مرد م د ر ایران است. افزایش نرخ 
ارز، بر قیمت کالاهای وارد اتی و نیز قیمت کالاهای واسطه ای وارد اتی اثر می گذارد  و سیگنال افزایش 
قیمت های آتی د ر اقتصاد  را می د هد . د ر نتیجه، می تواند  متغیرهای تصمیم گیری قیمتگذاران را تحت 
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تاثیر قرار د هد . برای جد اسازی مسیر بلند مد ت نرخ ارز د ر اقتصاد  ایران که به عوامل ساختاری مرتبط 
است، این متغیر روند زد ایی شد ه است. به علاوه، به منظور بررسی جد اگانه تاثیر تغییرات نرخ ارز بر 
بسامد  تغییرات قیمت د ر زمان هایی که خالص نرخ ارز د ر حال کاهش یا افزایش است، این متغیر به 

تفکیک مقاد یر مثبت و منفی د ر مد ل لحاظ شد ه است. 
رشد  قیمت نفت: رشد  قیمت نفت از کانال تامین مالی کسری بود جه د ولت بر نرخ تورم اثرگذار 

است. تغییرات نرخ تورم نیز رفتار قیمتگذاران را تحت تاثیر قرار می د هد .
متغیر مجازی هد فمند ی یارانه ها: طرح هد فمند ی یارانه ها از طریق افزایش نقد ینگی می تواند  بر 

تورم آتی اثرگذار باشد .
متغیر مجازی تحریم: تحریم های اقتصاد ی تحمیل شد ه بر کشور را می توان به عنوان شوک منفی 
وارد شد ه بر اقتصاد  د ر نظر گرفت که با کاهش وارد ات کالاهای واسطه ای، سیگنال افزایش قیمت های 

آتی د ر اقتصاد  را می د هد  که این  می تواند  عامل تغییر روال تعد یل قیمت ها باشد .
متغیر مجازی د ولت یازد هم: د ولت یازد هم با هد ف قرار د اد ن نرخ تورم و د ر نتیجه تا حد ود ی 
مد یریت انتظارات توانست مرد م کشور را نسبت به آیند ه اقتصاد  خوش بین کند  و فضای کلی جامعه 
را به سمت آرامش و اطمینان سوق د هد . بد ین ترتیب، انتظار می رود  که د ر این د وران رویه قبلی 
قیمتگذاران مبنی بر واکنش های سریع نسبت به هر سیگنال کوچک اقتصاد ی تغییر کند  و د ر عوض 

مرد م با التهاب و نگرانی کم تری نسبت به تعد یل قیمت محصولاتشان بپرد ازند .
اند ازه  از د اد ه ها، نشان د اد ه شد  که بسامد  و  متغیر مجازی گروه کالا: د ر بخش خلاصه آماری 
تغییرات قیمت میان گروه های مختلف کالا ناهمگون است. بنابراین، برای جد ا کرد ن اثر گروه های کالا 

پنج متغیر مجازی )برای شش گروه کالا( د ر نظر گرفته شد . 
متغیر مجازی استان: ناهمگونی بسامد  و اند ازه تغییرات قیمت میان استان های مختلف کشور نیز 
د ر بخش خلاصه آماری د اد ه ها ارائه شد . د ر نتیجه، علاوه بر گروه های کالا، اثر استان نیز باید  جد ا شود . 

به همین منظور 31 متغیر مجازی )برای 32 استان کشور( د ر نظرگرفته شد .

تجزیهوتحليلیافتهها

این بخش به ارائه پاسخ پرسش های این پژوهش که د ر بخش مبانی نظری پژوهش بیان شد ، 
می پرد ازد . محاسبات صورت گرفته حاکی از آن است که میانگین بسامد  تغییرات قیمت برابر با 47/34 
از کل کالاهای  این بد ان معناست که د ر هر ماه به طور متوسط قیمت 47/34 د رصد   د رصد  است، 
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فروشگاه های رفاه تغییر کرد ه است. مطابق با نتایج ارائه شد ه د ر جد ول )3(، بسامد  تغییرات قیمت با 
نرخ های تورم مصرف کنند ه و تولید کنند ه رابطه آستانه ای مثبت د ارد ، به طوری  که با عبور از نرخ تورم 
آستانه از شد ت این اثر مثبت کاسته می شود . د ر اد امه، به جزئیات این روابط و تحلیل کمّی اثرات 

پرد اخته خواهد  شد .

نتایجمربوطبهبسامدتغييراتقيمت

جد ول )3(، تصریحات رگرسیون بسامد  تغییرات قیمت بر نرخ تورم و سایر متغیرهای توضیحی را 
ارائه می د هد 1. د ر این جد ول، د ر هر تصریح متغیرهای توضیحی یک به یک به مد ل اضافه شد ه اند ، زیرا 
با افزود ن مرحله به مرحلۀ متغیرهای توضیحی می توان تغییری را که هر متغیر د ر ضرایب رگرسیون 
ایجاد  می کند  مشاهد ه کرد . د ر ستون 1 این جد ول )3(، مشاهد ه می  شود  که بد ون کنترل هیچ متغیر 
د یگری، رابطه آستانه ای بین بسامد  تغییر قیمت و تورم نقطه به نقطه تولید کنند ه وجود  د ارد ، به طوری 
که زمانی که سطح تورم پایین تر از نقطه آستانه یعنی 18 د رصد  قرار د ارد ، رابطه معکوس است و با 
افزایش یک واحد  تورم، بسامد  تغییر قیمت به طور میانگین ۰/18۵ واحد  کاهش می یابد . اما زمانی که 
تورم بالای 18 د رصد  است، رابطه مستقیم است و با افزایش یک واحد  تورم، بسامد  تغییر قیمت به طور 
میانگین ۰/63 )۰/81۵ + ۰/18۵-( واحد  افزایش می یابد . د لیل این رابطه مثبت را می توان این طور 
توضیح د اد  که افزایش نرخ تورم تولید کنند ه سیگنالی از افزایش قیمت مصرف کنند ه د ر آیند ه است. 
د ر واقع انتظار می رود  با افزایش قیمت نهاد ه های تولید  قیمت نهایی کالاها نیز افزایش یابد . بنابراین، 
هرچه تورم تولید کنند ه بیش تر باشد ، تعد اد  تغییر قیمت کالاهای نهایی نیز برای پوشش هزینه های 

تولید  بیش تر خواهد  شد . 
این  د ر ستون 2 جد ول )3(، متغیر تغییرات نقد ینگی روند زد ایی شد ه به تفکیک زمان هایی که 
متغیر مثبت یا منفی است )یعنی به ترتیب د ر زمان های افزایش یا کاهش خالص نقد ینگی( به مد ل 
ارز  نرخ  تغییرات  بود ن  یا منفی  زمان های مثبت  به طور جد اگانه د ر  نیز  اضافه شد ه است. ستون 3 
بر  این متغیر  تاثیر  ارز(،  نرخ  یا کاهش خالص  افزایش  به ترتیب د ر زمان های  )یعنی  روند زد ایی شد ه 
بسامد  تغییر قیمت را شامل می شود . مشاهد ه می شود  که با اضافه کرد ن این د و متغیر، ضریب تورم 

1. جد اول )3پ( و )4پ( پیوست رگرسیون ها را به صورت تک متغیره برای اند ازه تغییر و بسامد  تغییرات تخمین 
می زند  تا رابطه کلی و تاثیرگذاری هر متغیر را نشان د هد .
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د ر زمان هایی که تورم بالاتر از سطح آستانه قرار د ارد ، همچنان مثبت است اما ۰/۰87 واحد  نسبت 
به ستون 1 کم تر شد ه است. 

د ر ستون 9 جد ول )3(، با قرار د اد ن تمام متغیرهای توضیحی د ر مد ل، اثر هر یک از آن ها د ر کنار 
حضور متغیرهای د یگر بررسی شد ه  است. د ر این تصریح مشاهد ه می شود  که بین نرخ تورم و بسامد  
تغییر قیمت، هم قبل و هم بعد  از آستانه نرخ تورم رابطه مستقیم برقرار است، اما شد ت این رابطه 
بعد  از آستانه کم تر می شود ، به طوری که افزایش یک واحد  تورم نقطه به نقطه تولید کنند ه با ثبات تمام 
سایر شرایط، بسامد  تغییر قیمت را د ر زمان پایین تر بود ن تورم از سطح آستانه به طور متوسط ۰/618 
واحد  و د ر زمان بالاتر بود ن تورم از سطح آستانه به طور متوسط ۰/۰44 واحد  افزایش می د هد . کاهش 
شد ت اثر مستقیم تورم بر بسامد  تغییر قیمت را می توان این طور توضیح د اد  که زمانی که تورم از سطح 
آستانه بالاتر می رود ، قد رت خرید  مرد م د ر سطح جامعه بسیار کاهش می یابد  و قیمتگذاران چون به 

این واقعیت واقفند  کم تر از زمان های تورم پایین، قیمت کالاهایشان را تغییر می د هند . 
صورت  د ر  که  می شود   مشاهد ه  روند زد ایی شد ه  نقد ینگی  تغییرات  اثر  مورد   د ر  تصریح  این  د ر 
منفی بود ن این متغیر، یعنی د ر زمان هایی که خالص نقد ینگی د ر حال کاهش است، با ۰/۰1 افزایش 
از طرف د یگر، د ر  زیاد  می شود .  واحد   تغییر قیمت ۰/66  بسامد   نقد ینگی،  لگاریتم  تغییرات خالص 
صورتی که این متغیر مثبت باشد ، یعنی د ر زمان هایی که خالص نقد ینگی د ر حال افزایش است، اثر 
شد ید تر می شود  و با افزایش ۰/۰1 واحد  تغییرات خالص لگاریتم نقد ینگی، بسامد  تغییر قیمت ۰/86 
)۰/۰2۰ + ۰/66( واحد  افزایش می یابد ، زیرا افزایش نقد ینگی انتظاراتی د ر راستای افزایش تورم د ر 
آیند ه ایجاد  می کند . بنابراین، قیمتگذاران برای مقابله با آن، قیمت تعد اد  بیش تری از کالاها را تغییر 

می د هند  و بسامد  تغییر قیمت افزایش می یابد .
د ر مورد  تغییرات تولید  روند زد ایی شد ه مشاهد ه می شود ، زمانی که این متغیر منفی است، یعنی د ر 
زمان هایی که خالص تولید  د ر حال کاهش است، ۰/۰1 واحد  افزایش تغییرات خالص لگاریتم تولید  به 
6/29 واحد  کاهش بسامد  تغییر قیمت منجر می شود ، اما د ر صورتی که این متغیر مثبت باشد ، یعنی 
د ر زمان هایی که خالص تولید  د ر حال افزایش است، با افزایش ۰/۰1 واحد  تغییرات خالص لگاریتم 
تولید ، بسامد  تغییر قیمت 7/8۰ )14/۰9 + 6/29-( واحد  افزایش می یابد . بنابراین، تغییرات خالص 
تولید  د ر زمان های رکود ، اثر منفی و د ر زمان های رونق اثر مثبت بر تغییرات بسامد  تغییر قیمت د ارد .   
افزایش حجم وارد ات می تواند  نشانه ای از افزایش تنوع کالاهای بازار باشد . بنابراین قیمتگذاران 
د اخلی، قیمت تعد اد  کالاهای بیش تری را به منظور رقابت با کالاهای خارجی تغییر می د هند . طبق 
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ستون 9 جد ول )3(، یک د رصد  افزایش حجم وارد ات، بسامد  تغییر قیمت را به طور متوسط 13/44 
واحد  افزایش می د هد .

اجرای طرح هد فمند ی یارانه ها از کانال افزایش تورم انتظاری بر بسامد  تغییر قیمت ها اثر د ارد ، 
زیرا با اجرای این طرح مرد م این سیگنال را د ریافت می کنند  که این امر د ر آیند ه باعث افزایش نرخ 
متوسط  به طور  یارانه ها  هد فمند ی  اجرای  که  می د هد   نشان   )3( 9 جد ول  تورم خواهد  شد . ستون 
8/97۵ واحد  افزایش بسامد  تغییر قیمت را د ر پی د ارد . همچنین، با اعمال تحریم ها و د ر صورت ثبات 
سایر شرایط، بسامد  تغییر قیمت به طور متوسط ۵/7۰1 واحد  بیش تر می شود ، زیرا اعمال تحریم ها 
انتظار  اقتصاد ی،  نگرانی د ر میان آحاد   التهاب و  ایجاد   با  و  تلقی می شود   اقتصاد   برای  شوک منفی 
افراد  را از تورم آیند ه بالا می برد  و باعث می شود  قیمتگذاران قیمت تعد اد  کالاهای بیش تری را تغییر 
د هند . ضریب مربوط به متغیر مجازی د ولت یازد هم د ر ستون 9 منفی است. با توجه به اثر مثبتی 
که این د ولت د ر شرایط عمومی جامعه از ثبات و آرامش اقتصاد ی د اشته، این نتیجه منطقی و مورد  

انتظار است.
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جدول3:نتایجرگرسیونبسامدتغییراتقیمتبرمتغیرهایتوضیحی

)1()2()3()4()5()6()7()8()9(

***۰/18۵-تورم نقطه به نقطه تولید کنند ه

)-۵/32(
-۰/162***

)-۵/4۵(
-۰/238***

)-7/77(
۰/۰7۵6*

)2/64(
۰/228***

)7/۰۵(
۰/8۵2***

)2۰/7۵(
۰/731***

)16/14(
۰/639***

)13/82(
۰/618***

)13/22(
متغیر آستانه تورم نقطه به نقطه 

تولید کنند ه
۰/81۵***

)1۵/78(
۰/843***

)17/39(
۰/781***

)17/۰۵(
۰/398***

)9/63(
۰/26۰***

)7/6۰(
-۰/428***

)-11/1۵(
-۰/444***

)-11/۰8(
-۰/374***

)-8/9۰(
-۰/۵74***

)-13/۵1(

***۵32/6-تغییرات نقد ینگی روند زد ایی شد ه -

)-16/1۵(
-۵8۵/۰***

)-17/77(
34/21
)1/64(

1۰8/3***

)۵/4۰(
99/93***

)۵/18(
-۵/434
)-۰/37(

36/۵9*

)2/29(
6۵/84***

)4/۰8(

***6۰8/9تغییرات نقد ینگی روند زد ایی شد ه +

)11/64(
718/8***

)13/76(
31/4۰
)۰/83(

-18۵/7***

)-۵/9۵(
-۵2/82
)-1/78(

76/84**

)3/16(
۵1/8۰*

)2/۰8(
2۰/12
)۰/8۰(

***296/2-تغییرات نرخ ارز روند زد ایی شد ه -

)-36/26(
-29۰/9***

)-34/28(
-243/2***

)-32/49(
-166/۵***

)-31/19(
-161/۵***

)-31/۰2(
-1۵4/7***

)-3۰/۵7(
-143/3***

)-26/64(

***347/8تغییرات نرخ ارز روند زد ایی شد ه +

)39/69(
341/1***

)37/۵6(
24۵/۵***

)31/92(
14۰/۵***

)27/92(
119/۵***

)26/7۵(
111/2***

)2۵/1۵(
71/6۵***

)12/26(

***813/6-تغییرات تولید  روند زد ایی شد ه -

)-44/۰6(
-8۵۰/۰***

)-42/۵۵(
-797/۰***

)-39/7۰(
-732/۵***

)-38/66(
-73۰/۵***

)-38/47(
-628/8***

)-32/94(

***1462/9تغییرات تولید  روند زد ایی شد ه +

)4۰/۰8(
1۵6۰/3***

)39/18(
1۵94/3***

)4۰/11(
1491/۵***

)38/7۵(
1496/6***

)38/89(
14۰8/9***

)37/14(

***16/۰2حجم وارد ات

)26/62(
14/۰۰***

)23/13(
16/16***

)26/96(
14/49***

)24/19(
13/44***

)24/6۰(

***۰/2۰۵-رشد  قیمت نفت

)-28/6۵(
-۰/1۵3***

)-21/۰8(
-۰/166***

)-21/36(
-۰/192***

)-26/93(
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ادامهجدول3:نتایجرگرسیونبسامدتغییراتقیمتبرمتغیرهایتوضیحی

)1()2()3()4()5()6()7()8()9(

***6/672متغیر مجازی هد فمند ی یارانه ها

)14/86(
2/۰41***

)4/3۰(
8/97۵***

)11/19(

***۵/813متغیر مجازی تحریم

)11/64(
۵/7۰1***

)11/42(

***9/43۵-متغیر مجازی د ولت یازد هم

)-1۰/41(

***34/77ثابت

)46/17(
31/14***

)38/29(
26/6۵***

)29/۵9(
2۰/63***

)22/31(
-1۰۵/9***

)-19/87(
-93/87***

)-17/76(
-112/4***

)-21/7۵(
-98/23***

)-19/۰۰(
-88/۵۵***

)-18/83(
۵۵48۵268۵268۵۰1639783978397839783978تعد اد  مشاهد ه

R2۰/292۰/329۰/36۰۰/44۰۰/476۰/۵34۰/۵43۰/۵48۰/۵۵6

این جد ول نتایج حاصل از رگرسیون بسامد  تغییر قیمت محاسبه شد ه را به روش گگنون )2009( بر نرخ تورم نقطه به نقطه تولید کنند ه به همراه کنترل مرحله به مرحله اثر سایر متغیرهای 
توضیحی ارائه می کند . رگرسیون های پانل به صورت Fixed Effect تخمین زد ه شد ه اند . اعد اد  د اخل پرانتز نمایانگر مقد ار آماره  tهستند . علامت * نشان د هند ه معناد اری د ر سطح ۵ 

د رصد ، ** د ر سطح 1 د رصد ، و *** د ر سطح 0/1 د رصد  است.
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نتایجمربوطبهاندازهتغييراتقيمت

جد ول )4(، تصریحات رگرسیون اند ازه تغییرات قیمت را بر نرخ تورم و سایر متغیرهای توضیحی 
ارائه می د هد . د ر این جد ول نیز، د ر هر تصریح، متغیرهای توضیحی یک به یک به مد ل اضافه شد ه اند ، 
زیرا با افزود ن مرحله به مرحلۀ متغیرهای توضیحی می توان تغییری را که هر متغیر د ر ضرایب رگرسیون 
ایجاد  می کند  مشاهد ه کرد . د ر ستون 1 جد ول )4(، مشاهد ه می  شود  که بد ون کنترل سایر شرایط، 
با افزایش یک واحد  تورم ماهانه تولید کنند ه، اند ازه تغییر قیمت به طور میانگین ۰/6۰8 واحد  افزایش 
می یابد . پیش تر د ید یم که بسامد  تغییر قیمت به روش گگنون )2۰۰9( نیز با تورم تولید کنند ه رابطه 
مثبت معناد اری د ارد . د ر واقع، این طور به نظر می رسد  که با افزایش نرخ تورم تولید کنند ه و افزایش 
قیمت نهاد ه های تولید ، قیمتگذاران انگیزه د ارند  که برای پوشش هزینه های تولید  قیمت نهایی کالاها 

را با اند ازه بیش تری نیز تغییر د هند  تا سود  خود  را حفظ کنند .
د ر ستون 9 جد ول )4( با قرار د اد ن تمام متغیرهای توضیحی د ر مد ل، اثر هر یک از آن ها د ر کنار 
حضور متغیرهای د یگر بررسی شد ه  است. د ر این تصریح مشاهد ه می شود  که افزایش یک واحد  تورم 
ماهانه تولید کنند ه با ثبات تمام سایر شرایط، اند ازه تغییر قیمت را به طور متوسط ۰/۵26 واحد  افزایش 
می د هد . مشاهد ه می شود  که ضریب مربوط به نرخ تورم ماهانه تولید کنند ه از ستون اول )۰/6۰8( 
تا د هم )۰/۵26(، ۰/۰82 واحد  کم شد ه است. این بد ان معناست که د ر تصریح اول ۰/۰82 واحد  از 
ضریب تورم د ر اصل مربوط به سایر متغیرهای کلان اقتصاد ی است که تغییر آن ها د ر نهایت موجب 
تغییر د ر نرخ تورم می شود  و اضافه کرد ن آن ها د ر تصریحات بعد ی باعث می شود  اثرشان از ضریب 

تورم خارج شود  و این ضریب کاهش یابد . 
د ر مورد  اثر تغییرات نقد ینگی روند زایی شد ه د ر ستون 9 جد ول )4( مشاهد ه می شود  که د ر صورت 
منفی بود ن این متغیر، یعنی د ر زمان هایی که نقد ینگی روند زد ایی شد ه د ر حال کاهش است، با ۰/۰1 
افزایش تغییرات خالص لگاریتم نقد ینگی، اند ازه تغییر قیمت ۰/38 واحد  کم می شود . از طرف د یگر، 
د ر صورتی که این متغیر مثبت باشد ، یعنی د ر زمان هایی که نقد ینگی روند زد ایی شد ه د ر حال افزایش 
است، اثر این متغیر معکوس می شود  و با افزایش ۰/۰1 واحد  افزایش تغییرات خالص لگاریتم نقد ینگی، 
اند ازه تغییر قیمت ۰/22 )۰/6۰ + ۰/38-( واحد  افزایش می یابد ، زیرا افزایش نقد ینگی انتظاراتی را د ر 
راستای افزایش تورم د ر آیند ه ایجاد  می کند  و قیمتگذاران برای مقابله با آن، قیمت کالاهای خود  را 

به میزان بیش تری تغییر می د هند .
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اثر تغییرات نرخ ارز روند زایی شد ه نیز د ر ستون 9 جد ول )4( مشاهد ه می شود . د ر صورت منفی 
بود ن این متغیر، یعنی د ر زمان هایی که نرخ ارز روند زد ایی شد ه د ر حال کاهش است، با ۰/۰1 افزایش 
تغییرات خالص لگاریتم نرخ ارز، اند ازه تغییر قیمت ۰/۰6 واحد  کم می شود . اما د ر صورتی که این 
متغیر مثبت باشد ، یعنی د ر زمان هایی که نرخ ارز روند زد ایی شد ه د ر حال افزایش است، با افزایش 
۰/۰1 واحد  تغییرات خالص لگاریتم نرخ ارز، اند ازه تغییر قیمت ۰/۰6 )۰/12 + ۰/۰6-( واحد  افزایش 
افزایش قیمت کالاهای  از  به ماه قبل سیگنالی  ارز روند  زد ایی شد ه نسبت  نرخ  افزایش  می یابد ، زیرا 
وارد اتی د ر آیند ه به نسبت نزد یک است. بنابراین، قیمتگذاران د اخلی مزیت نسبی د ارند  و با توجه به 

افزایش قیمت کالای رقیب، میزان قیمت کالای خود  را با فراغ  بال بیش تری تغییر می د هند .
اثر مستقیم هد فمند ی یارانه ها نیز مورد  انتظار بود ، زیرا اجرای این طرح از طریق افزایش تورم 
انتظاری، واکنش قیمتگذاران را د ر پی  د ارد . با توجه به ستون 9 جد ول )4(، اجرای طرح هد فمند ی 

یارانه ها به طور میانگین باعث ۰/94۵ واحد  افزایش اند ازه تغییر قیمت می شود .
ضریب مربوط به متغیر مجازی د ولت یازد هم نیز د ر ستون 9 جد ول )4( منفی است. با توجه به 
اثر مثبتی که این د ولت د ر شرایط عمومی جامعه از ثبات و آرامش اقتصاد ی د ارد ، این نتیجه منطقی 
که  می شود   باعث  د ولت،  این  طی  جامعه  د ر سطح  ایجاد شد ه  آرامش  و  ثبات  است.  انتظار  مورد   و 

قیمتگذاران اند ازه تغییر قیمت کالاهای خود  را کاهش د هند .
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جدول4:نتایجرگرسیوناندازهتغییراتقیمتبرمتغیرهایتوضیحی

)1()2()3()4()5()6()7()8()9(

***۰/6۰8تورم ماهانه تولید کنند ه

)1۰6/72(
۰/619***

)1۰6/۵4(
۰/6۰8***

)1۰3/62(
۰/71۰***

)117/74(
۰/643***

)1۰1/93(
۰/64۵***

)84/27(
۰/637***

)8۵/96(
۰/64۵***

)78/69(
۰/۵26***

)66/17(
مجذور تورم ماهانه 

تولید کنند ه
-۰/۰348***

)-76/28(
-۰/۰3۵۰***

)-7۵/۵7(
-۰/۰428***

)-8۵/۵8(
-۰/۰489***

)-9۵/63(
-۰/۰41۵***

)-79/21(
-۰/۰417***

)-69/84(
-۰/۰412***

)-7۰/17(
-۰/۰418***

)-6۵/41(
-۰/۰331***

)-۵2/91(
تغییرات نقد ینگی 

روند زد ایی شد ه -
-34/76***

)-63/78(
-37/92***

)-7۰/1۵(
-62/64***

)-99/93(
-37/91***

)-۵7/14(
-37/93***

)-۵7/28(
-4۰/۰8***

)-۵6/9۵(
-4۰/74***

)-۵۵/27(
-38/33***

)-۵2/44(
تغییرات نقد ینگی 

روند زد ایی شد ه +
61/۵8***

)71/83(
66/۰6***

)77/7۰(
87/16***

)92/88(
68/66***

)72/61(
68/77***

)72/2۰(
7۰/91***

)36/72(
71/38***

)71/28(
6۰/1۰***

)6۰/97(
تغییرات نرخ ارز 
روند زد ایی شد ه -

-12/۵6***

)-41/21(
-13/64***

)-42/67(
-11/32***

)-3۵/13(
-11/3۰***

)-34/89(
-11/12***

)-34/62(
-11/39***

)-36/۰۵(
-6/۵37***

)-2۰/۵۵(
تغییرات نرخ ارز 
روند زد ایی شد ه +

2۰/39***

)۵3/99(
21/79***

)۵۵/26(
21/77***

)۵4/94(
21/7۵***

)۵4/88(
21/22***

)۵4/۰3(
21/۵4***

)۵۵/۰7(
12/۰4***

)29/84(
تغییرات تولید  

روند زد ایی شد ه -
-3/۵72***

)-۵/48(
-۵/378***

)-8/1۵(
-۵/349***

)-8/24(
-4/342***

)-6/6۵(
-4/3۵3***

)-6/66(
3/716***

)۵/66(
تغییرات تولید  

روند زد ایی شد ه +
-26/2۰***

)-27/4۰(
-24/1۰***

)-23/92(
-24/۰8***

)-23/7۵(
-2۵/67***

)-2۵/۰4(
-26/3۵***

)-2۵/96(
-32/4۰***

)-31/96(

***3/387-لگاریتم حجم وارد ات

)-137/41(
-3/388***

)-13۵/6۰(
-3/31۰***

)-13۵/72(
-3/28۰***

)-134/81(
-3/۰23***

)-121/84(

۰/۰۰۰233-رشد  قیمت نفت
)-۰/84(

۰/۰۰۰۰۵۰۵
)۰/19(

۰/۰۰۰۵98*

)2/۵4(
-۰/۰۰۵۰1***

)-19/1۰(
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ادامهجدول4:نتایجرگرسیوناندازهتغییراتقیمتبرمتغیرهایتوضیحی

)1()2()3()4()5()6()7()8()9(
متغیر مجازی هد فمند ی 

یارانه ها
۰/144***

)8/31(
۰/2۵4***

)8/67(
۰/94۵***

)29/21(

***۰/1۵۰-متغیر مجازی تحریم

)-۵/۵۰(
-۰/2۰۰***

)-7/32(

***1/۵۵1-متغیر مجازی د ولت یازد هم

)-81/۰1(

***1/191ثابت

)66/۵1(
۰/643***

)33/۵1(
۰/289***

)13/49(
-۰/۰433
)-1/81(

27/3۵***

)136/98(
27/3۵***

)13۵/7۵(
26/6۵***

)132/79(
26/42***

)131/87(
24/84***

)122/18(
777۰۵7873291477329147688212861979۵661979۵661979۵661979۵661979۵6تعد اد  مشاهد ه

R2۰/۰27۰/۰26۰/۰26۰/۰2۵۰/۰27۰/۰27۰/۰27۰/۰27۰/۰28

این جد ول نتایج حاصل از رگرسیون اند ازه تغییر قیمت را بر نرخ تورم ماهانه تولید کنند ه و مجذور آن به همراه کنترل مرحله به مرحله اثر سایر متغیرهای توضیحی ارائه می کند . 
رگرسیون های پانل به صورت Fixed Effect تخمین زد ه شد ه اند . اعد اد  د اخل پرانتز نمایانگر مقد ار آماره  tهستند . علامت * نشان د هند ه معناد اری د ر سطح ۵ د رصد ، ** د ر سطح 1 

د رصد ، و *** د ر سطح 0/1 د رصد  است.
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آزمونهایپایدارینتایج

جد اول )۵( و )6(، پاید اری نتایج ارائه شد ه د ر بخش قبل را نسبت به نرخ تورم های مختلف، یعنی 
ماهانه و نقطه به نقطه مصرف کنند ه یا تولید کنند ه نشان می د هند . همان طور که د ر تصریحات جد ول 
)۵( مشاهد ه می شود ، بسامد  تغییر قیمت با همه نرخ تورم های ماهانه و نقطه به نقطه مصرف کنند ه و 
تولید کنند ه رابطه مستقیم آستانه ای د ارد ، به طوری که شد ت اثرگذاری بعد  از آستانه کاهش می یابد . 
به علاوه، رابطه مثبت تولید  با بسامد  تغییر قیمت د ر زمان های رونق و رابطه منفی آن ها د ر زمان های 
رکود  نیز د ر هر چهار تصریح جد ول )۵( پاید ار است. جدول )6(، نیز نشان می د هد  که بین اند ازه تغییر 
برقرار  رابطۀ مستقیم  تولید کنند ه  نقطه به نقطه مصرف کنند ه و  نرخ تورم های ماهانه و  قیمت و همه 
است. به علاوه، نقد ینگی د ر زمان هایی که نقد ینگی د ر حال افزایش است و نرخ ارز د ر زمان هایی که 

نرخ ارز د ر حال افزایش است، د ر هر چهار تصریح اثر مثبت معناد اری بر اند ازه تغییر قیمت د ارند .
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جدول5:آزمونهایپایدارینتایجرگرسیونبسامدتغییراتقیمت

)1()2()3()4(

***4/۰29تورم ماهانه مصرف کنند ه

)2۰/۵9(

۰/۰333-متغیر آستانه تورم ماهانه مصرف کنند ه
)-۰/11(

***۰/94۰تورم نقطه به نقطه مصرف کنند ه

)16/7۵(

***۰/937-متغیر آستانه تورم نقطه به نقطه مصرف کنند ه

)-1۵/۵6(

***1/۰48تورم ماهانه تولید کنند ه

)7/76(

***1/۰37-متغیر آستانه تورم ماهانه تولید کنند ه

)-7/۵8(

***۰/618تورم نقطه به نقطه تولید کنند ه

)13/22(

***۰/۵74-متغیر آستانه تورم نقطه به نقطه تولید کنند ه

)-13/۵1(

***137/7تغییرات نقد ینگی روند زد ایی شد ه -

)7/81(
9۵/41***

)6/43(
27/13
)1/42(

6۵/84***

)4/۰8(

***1۰۵/7-تغییرات نقد ینگی روند زد ایی شد ه +

)-3/8۵(
-1۰/38
)-۰/44(

66/46*

)2/3۰(
2۰/12
)۰/8۰(

***144/6-تغییرات نرخ ارز روند زد ایی شد ه -

)-24/۰8(
-146/8***

)-26/67(
-161/2***

)-2۵/93(
-143/3***

)-26/64(
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ادامهجدول5:آزمونهایپایدارینتایجرگرسیونبسامدتغییراتقیمت

)1()2()3()4(

***49/38تغییرات نرخ ارز روند زد ایی شد ه +

)8/۰2(
7۵/11***

)13/26(
93/11***

)14/1۰(
71/6۵***

)12/26(

***۵8۵/7-تغییرات تولید  روند زد ایی شد ه -

)-33/۰۵(
-616/8***

)-3۵۰/1۰(
-۵92/۵***

)-32/24(
-628/8***

)-32/94(

***132۵/1تغییرات تولید  روند زد ایی شد ه +

)3۵/۵7(
14۰8/۵***

)38/8۵(
1331/7***

)34/۵6(
14۰8/9***

)37/14(

***12/19حجم وارد ات

)2۰/1۵(
13/61***

)26/43(
13/23***

)21/4۵(
13/44***

)24/6۰(

***۰/163-رشد  قیمت نفت

)-27/24(
-۰/164***

)-29/1۰(
-۰/1۵6***

)-27/۵1(
-۰/192***

)-26/93(

***8/214متغیر مجازی هد فمند ی یارانه ها

)1۵/26(
8/188***

)12/67(
11/۰۵***

)2۰/۰9(
8/97۵***

)11/19(

***6/741متغیر مجازی تحریم

)13/۰۵(
6/667***

)12/83(
7/416***

)14/11(
۵/7۰1***

)11/42(

***8/268-متغیر مجازی د ولت یازد هم

)-11/3۵(
-9/772***

)-12/۵8(
-11/28***

)-1۵/16(
-9/43۵***

)-1۰/41(

***72/4۵ثابت

)14/2۰(
9۵/6۰***

)2۰/14(
81/71***

)1۵/67(
-88/۵۵***

)-18/83(
3978397839783978تعد اد  مشاهد ه

R2۰/۵66۰/۵62۰/۵46۰/۵۵6
اعد اد  د اخل پرانتز نمایانگر مقد ار آماره  tهستند . علامت * نشان د هند ه معناد اری د ر سطح ۵ د رصد ، ** د ر سطح 1 د رصد ، و *** د ر سطح 0/1 د رصد  است.
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جدول6:آزمونهایپایدارینتایجرگرسیوناندازهتغییراتقیمت

)1()2()3()4(

***۰/۵2۵تورم ماهانه مصرف کنند ه

)64/24(

***۰/۰86۵تورم نقطه به نقطه مصرف کنند ه

)1۰6/31(

***۰/188تورم ماهانه تولید کنند ه

)49/3۰(

***۰/۰۵1۰تورم نقطه به نقطه تولید کنند ه

)63/96(

***23/66-تغییرات نقد ینگی روند زد ایی شد ه -

)-32/29(
-27/1۰***

)-36/93(
-3۵/17***

)-48/71(
-38/12***

)-۵2/74(

***34/77تغییرات نقد ینگی روند زد ایی شد ه +

)33/68(
34/4۵***

)34/13(
۵4/98***

)۵6/28(
۵۰/۵۰***

)۵1/22(

***2/۰93-تغییرات نرخ ارز روند زد ایی شد ه -

)-6/72(
4/262***

)13/34(
-3/7۰1***

)-11/78(
-2/۵49***

)-8/11(

***4/931تغییرات نرخ ارز روند زد ایی شد ه +

)13/21(
۰/411
)1/۰9(

4/999***

)12/8۰(
9/۵69***

)26/1۵(

۰/۰34۰-تغییرات تولید  روند زد ایی شد ه -
)-۰/۰۵(

-1۰/17***

)-1۵/22(
۰/939
)1/42(

-13/۰9***

)-18/66(

***2۰/1۵-تغییرات تولید  روند زد ایی شد ه +

)-19/78(
۰/477
)۰/46(

-24/83***

)-24/29(
-4/6۰8***

)-4/31(
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ادامهجدول6:آزمونهایپایدارینتایجرگرسیوناندازهتغییراتقیمت

)1()2()3()4(

***3/2۵7-حجم وارد ات

)-132/43(
-2/28۵***

)-9۰/64(
-3/127***

)-126/۵۰(
-2/۵77***

)-1۰3/88(

***۰/۰۰314-رشد  قیمت نفت

)-12/۵9(
-۰/۰۰2۰1***

)-8/12(
-۰/۰۰268***

)-1۰/67(
-۰/۰۰۵۵9***

)-2۰/۰8(

***۰/716متغیر مجازی هد فمند ی یارانه ها

)22/۵7(
۰/446***

)13/6۰(
1/۰۵1***

)31/67(
۰/216***

)6/43(

***۰/19۰-متغیر مجازی تحریم

)-7/12(
-۰/26۰***

)-9/89(
-۰/۰811***

)-3/۰8(
-۰/267***

)-1۰/۰1(

***1/343-متغیر مجازی د ولت یازد هم

)-69/32(
-1/۰44***

)-۵1/93(
-1/7۵۵***

)-89/۰1(
-۰/94۰***

)-41/77(

***27/29ثابت

)136/4۰(
18/42***

)88/28(
26/11***

)129/38(
21/34***

)1۰4/۵4(
61979۵661979۵661979۵661979۵6تعد اد  مشاهد ه

R2۰/۰29۰/۰29۰/۰28۰/۰28

اعد اد  د اخل پرانتز نمایانگر مقد ار آماره  tهستند . علامت * نشان د هند ه معناد اری د ر سطح ۵ د رصد ، ** د ر سطح 1 د رصد ، و *** د ر سطح 0/1 د رصد  است.
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بحثونتيجهگيری

این پژوهش از 84 میلیون د اد ه خرد  قیمتی فروشگاه های زنجیره ای رفاه د ر بازه زمانی 17 ساله، 
از آبان 1379 تا مهر 1396 استفاد ه کرد ه است تا شاخص های رفتار قیمتگذاری و د ر نتیجه میزان 
و  تورم  نرخ  از  را  شاخص ها  این  تاثیرپذیری  چگونگی  و  کند   محاسبه  را  کالاها  قیمت  چسبند گی 

متغیرهای کلان اقتصاد ی بررسی نماید .
این پژوهش د ر ابتد ا به محاسبه آماره های توصیف کنند ۀ چسبند گی قیمت پرد اخته است. طبق 
محاسبات صورت گرفته میانگین بسامد  تغییر قیمت برابر با 47/34 د رصد  است، یعنی د ر هر ماه به طور 
میانگین 47/34 د رصد  از کالاهای مورد  بررسی د چار تغییر قیمت شد ه اند . همچنین، میانگین د وره 
ماند گاری ضمنی قیمت ها برابر با 2/۵2 ماه است، بد ین معنا که قیمت ها به طور متوسط 2/۵2 ماه 
ثابت باقی ماند ه اند . البته با توجه به محد ود یت های د اد ه مورد  استفاد ه، نمی توان د قیقاً همین اعد اد  را 
به کل قیمت ها د ر کشور تعمیم د اد ، اما با توجه به این محد ود یت که فروشگاه رفاه شامل کالاهایی 
است که قیمت آن ها به طور د ولتی و سراسری تعیین می شود ، می توان گفت که د وره ماند گاری قیمت 

کالاها د ر ایران بیش تر از اعد اد  محاسبه شد ه برای قیمت های فروشگاه رفاه نیست.
سپس برای پاسخ به این پرسش که »آیا چسبند گی قیمت ها از متغیرهای کلان اقتصاد ی به ویژه نرخ 
تورم اثر می پذیرد  یا خیر؟«، بسامد  تغییر قیمت و اند ازه تغییر قیمت به عنوان متغیر وابسته به همراه 
متغیرهای توضیحی مناسبی که طبق مبانی نظری انتظار تاثیرگذاری آن ها وجود  د اشت، د ر مد ل های 
رگرسیونی خطی و آستانه ای قرار د اد ه شد . نتایج به د ست آمد ه حاکی از آن است که نرخ تورم بر بسامد  
و اند ازه تغییرات قیمت اثر مثبت و معناد اری د ارد . محاسبات نشان می د هد  که بین بسامد  تغییر قیمت 
و نرخ تورم رابطه مستقیم آستانه ای )با نرخ تورم آستانه 18 د رصد ( به گونه ای برقرار است که شد ت این 
رابطه بعد  از آستانه کم تر می شود . به طوری که با ثبات سایر شرایط، افزایش یک واحد  د رصد  تورم، بسامد  
تغییر قیمت را د ر زمان پایین تر بود ن تورم از سطح آستانه به طور متوسط ۰/618 واحد  د رصد  و د ر زمان 
بالاتر بود ن تورم از سطح آستانه به طور متوسط ۰/۰44 واحد  د رصد  افزایش می د هد . بر اساس این، به نظر 
می رسد  که د ر زمان های تورم بالا، قیمتگذاران چون به کاهش قد رت خرید  مرد م د ر سطح جامعه واقفند ، 
قیمت کالاها را کم تر از زمان های تورم پایین تغییر می د هند . به علاوه، نشان د اد ه شد  که متغیرهای کلان 

اقتصاد ی مانند  رشد  نقد ینگی، نرخ ارز، و تولید  نیز بر بسامد  و اند ازه تغییر قیمت اثرگذارند . 
طبق رگرسیون های انجام شد ه مشخص شد  که نقد ینگی اثر مثبت بر »بسامد « تغییرات قیمت 
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است.  شد ید تر  است  افزایش  حال  د ر  نقد ینگی  خالص  که  زمان هایی  د ر  اثر  این  که  به طوری  د ارد ، 
تولید  د ر زمان های رکود  اثر منفی و د ر زمان های رونق اثر مثبت قابل توجهی بر »بسامد « تغییرات 
قیمت د ارد . همچنین، نقد ینگی د ر زمان هایی که خالص نقد ینگی د ر حال افزایش است و نرخ ارز د ر 
زمان هایی که خالص نرخ ارز د ر حال افزایش است، اثر مثبت بر »اند ازه« تغییر قیمت د ارند . از این رو، 
به نظر می رسد  سیاستگذار پولی برای پیش بینی اثر سیاست ها نباید  تنها تحولات نرخ تورم را بررسی 

کند ، بلکه لازم است به تغییرات نقد ینگی، تولید ، و نرخ ارز نیز توجه ویژه ای د اشته باشد .
پاید ار  تولید کنند ه  و  مصرف کنند ه  نقطه به نقطه  و  ماهانه  تورم های  نرخ  به  نسبت  مذکور  نتایج 
است. د ر نهایت گفتنی است که تخمین های انجام شد ه با محد ود یت های د اد ه ای همراه بود ه که این 

محد ود یت ها به تشریح د ر بخش محد ود یت های د اد ه د ر پیوست مورد  بحث قرار گرفته است.

اظهاریه

با تشکر و قد رد انی از مد یریت د فتر مرکزی فروشگاه رفاه که با د ر اختیار قرار د اد ن د اد ه های مورد  
نیاز،  امکان انجام این پژوهش را فراهم کرد ند .
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پیوست

الف.محدودیتهایداده

د ر این بخش، محد ود یت هایی که د ر د اد ه های مورد  استفاد ه وجود  د ارد ، شرح د اد ه می شود :
اما بخش د یگر  از طریق کد  کالا قابل تفکیک هستند ،  از کالاهای حراج  کالاهای حراج: بخشی 

قابل شناسایی نیستند .
اقلام د ولتی و غیرد ولتی: کالاهای عرضه شد ه د ر فروشگاه های رفاه از نظر سیستم قیمتگذاری د و 
د سته اند : د ستۀ اول کالاهای سراسری که قیمت آن ها د ر کل کشور به طور هماهنگ تعیین می شود . 
کالاها  کد   طریق  از  کالا  د سته  د و  این  نیست.  سراسری  قیمتشان  که  محلی  کالاهای  د وم  د ستۀ 
قابل تفکیک نیستند . به د لیل کم بود ن واریانس قیمت هر کالا میان شعبه های مختلف یک استان، 
شعبۀ اصلی هر استان را نگه د اشته و باقی شعب را از د اد ه ها حذف کرد ه ایم. با حذف شعب فرعی 

استان ها، تعد اد  مشاهد ه ها از 84 میلیون به 29 میلیون مشاهد ه تقلیل یافت.
د اد ۀ مورد  استفاد ه د ر این پژوهش، ۵۵ د رصد  وزنی سبد  مصرف کنند ه )که د ر محاسبه شاخص 
قیمت مصرف کنند ه توسط بانک مرکزی مورد  استفاد ه قرار می گیرد ( را شامل نمی شود  که این امر به 
د لیل وجود  موارد ی ازجمله اجاره مسکن )با وزن 2۵(، د اروها و خد مات پزشکی )با وزن ۵/۵(، خود روها 
)با وزن ۵(، هزینه حمل ونقل )با وزن 2/8۵(، اجرت خد مات مختلف مانند  شهریه تحصیل )با وزن 2(، 
انرژی و سوخت، خد مات مسافرتی و غیره د ر سبد  مصرف کنند ه است که د ر فروشگاه های رفاه عرضه 
نمی شود . هرچند  د اد ه های فروشگاه رفاه از جنس مظنه هستند ، اما د ر مورد  تغییر قیمت این اقلام 
انتظار می رود  هیئت مد یره  فروشگاه نقش جد ی د اشته باشد ، یعنی ممکن است اگر د اد ه های فروشگاه 
د یگری )حتی با اقلام مشابه فروشگاه رفاه( مبنای محاسبات قرار گیرد ، ماند گاری قیمت ها متفاوت از 
این مطالعه به د ست آید . بنابراین، نقص کار کرد ن با این د اد ه ها این است که میزان ماند گاری قیمت 

به د ست آمد ه از این مطالعه لزوماً نمایند ۀ کاملی از ماند گاری قیمت کالاها د ر اقتصاد  ایران نیست.

ب.پاکسازیداده

این بخش نحوه پاکسازی د اد ه ها قبل از انجام محاسبات را شرح می د هد . برای جلوگیری از ایجاد  
نتایج مورد  نظر، د اد ه ها را به این روش تمیز کرد ه ایم: بد ین منظور  اند ازه گیری د ر محاسبه  خطای 
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مقاد یری از متغیرها که به د لیل خطای اپراتور یا هر د لیل د یگری اشتباه ثبت شد ه بود  شناسایی شد . 
سپس د ر صورت امکان اصلاح شد  و د ر غیر این صورت از د اد ه ها حذف شد . لیست موارد  اصلاح یا 

حذف شد ه به شرح زیر است:  
د اد ه ها  از  بود   ریال   1۰۰ از  کوچک تر  غیرمنطقی  به طور  قیمتشان  که  موارد ی  نامعتبر:  قیمت 
حذف شد . موارد ی همچون تلویزیون، راد یوضبط، اتوبخار، گوشت، مرغ، و بخاری گازی با این قیمت 
غیرمنطقی بود ند  و حذف شد ند . اما کیسه نایلکس مخصوص حمل کالا د ر انواع سایزها با قیمت کم تر 

از 1۰۰ ریال منطقی بود . 
کد  کالای نامعتبر: موارد ی که کد  کالای آن ها مجموعه ای از اشکال نامفهوم بود  از د اد ه ها حذف 

شد .
تاریخ نامعتبر: موارد ی که د ر آن ها عد د ی خارج از بازه 1 تا 12 برای ماه ثبت شد ه بود  د ر صورت 

امکان اصلاح شد  و د ر غیر این صورت حذف شد . 
کالاهای اشانتیون: این د سته اجناس که از روی کد  یکتای کالاها قابل تشخیص بود ند  نیز از د اد ه ها 

حذف شد ند ، چون قیمتی برای آن ها ثبت نشد ه بود . 
برای  را د ر طول زمان د ارد ،  این پژوهش قصد  بررسی روند  تغییرات قیمت کالاها  از آن جا که 
قیمت هر کالا طول د اد ۀ قابل قبولی مورد  نیاز است. به همین د لیل، کالاها با توالی قیمت کم تر از 24 
ماه را نیز از د اد ه ها کنار گذاشتیم. پس از این اصلاح، تعد اد  مشاهد ه ها از 29 میلیون به 16 میلیون 

مشاهد ه تقلیل یافت.

پ.خلاصهآماریازداده

یکی از موضوعات قابل توجه که د ر د اد ه ها مشاهد ه می شود ، وجود  ناهمگونی بسامد  تغییرات قیمت 
د ر میان گروه های مختلف کالایی است. میانگین و انحراف استاند ارد  بسامد  تغییرات قیمت و اند ازه 
تغییرات قیمت به تفکیک گروه های کالایی د ر جد اول )1پ( و )2پ( گزارش شد ه است. همان طور 
که د ر جدول )1پ( مشاهد ه می شود ، مواد  غذایی تازه بیش ترین بسامد  »تغییر« و »افزایش« قیمت، 
و لوازم تحریر و اد اری کم ترین بسامد  »تغییر«، »افزایش« و »کاهش« قیمت را د اشته اند . بیش ترین 

بسامد  »کاهش« قیمت مربوط به گروه پوشاک بود ه است.
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جدول1پ:خلاصهآماریبسامدتغییراتقیمتبهتفکیکگروههایکالا

بهداشتی
آرایشی

تحریرو
اداری

خانگیو
صنعتی

خوراکی
آشاميدنی

غذایی
کلپوشاکتازه

46٫91فرکانس تغییر قیمت
)23٫۵4(

34٫61
)21٫92(

46٫36
)24٫12(

49٫۰6
)2۰٫66(

۵2٫33
)28٫37(

4۵٫۰7
)2۵٫۰3(

4۵٫72
)24٫64(

28٫66فرکانس افزایش قیمت
)21٫1۰(

19٫37
)19٫۰3(

28٫۰4
)22٫۰9(

31٫۰4
)19٫۵۵(

32٫99
)26٫19(

2۵٫3۰
)22٫۵1(

27٫۵7
)22٫26(

18٫2۵فرکانس کاهش قیمت
)2۰٫44(

1۵٫24
)2۰٫۰3(

18٫32
)23٫۵2(

18٫۰1
)18٫47(

19٫34
)2۵٫46(

19٫77
)23٫92(

18٫16
)22٫11(

3٫388د وره ماند گاری قیمت
)3٫12۵(

6٫۵83
)7٫172(

3٫۵1۰
)3٫129(

2٫631
)1٫۵46(

4٫681
)9٫147(

4٫399
)4٫63۰(

4٫199
)۵٫۵87(

1218تعد اد  مشاهد ه

جدول2پ:خلاصهآماریاندازهتغییراتقیمتبهتفکیکگروههایکالا

بهداشتی
آرایشی

تحریرو
اداری

خانگیو
صنعتی

خوراکی
آشاميدنی

غذایی
کلپوشاکتازه

1٫682اند ازه تغییر قیمت
)9٫873(

1٫192
)2۰٫71(

1٫844
)12٫87(

2٫2۰9
)1۰٫98(

4٫263
)1۰7٫6(

۰٫691
)9٫212(

1٫877
)12٫28(

۵٫6۰6اند ازه افزایش قیمت
)1۰٫4۰(

4٫238
)27٫۵3(

۵٫69۰
)1۵٫23(

۵٫861
)12٫۰4(

9٫4۵1
)137٫4(

4٫399
)1۰٫69(

۵٫647
)14٫13(

4٫178اند ازه کاهش قیمت
)4٫922(

2٫4۵2
)3٫28۵(

3٫7۵4
)4٫۰۰4(

3٫939
)4٫3۵۰(

3٫88۵
)4٫123(

3٫666
)3٫893(

3٫931
)4٫473(

77692۵6تعد اد  مشاهد ه

با توجه به جدول )2پ(، بیش ترین و کم ترین اند ازه »تغییر« قیمت به ترتیب مربوط به گروه مواد  
غذایی تازه و پوشاک و منسوجات بود ه است. مواد  غذایی تازه همچنین بیش ترین اند ازه »افزایش« 
قیمت را نیز د اشته است، اما بیش ترین اند ازه »کاهش« قیمت مربوط به گروه بهد اشتی و آرایشی 

بود ه است.
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ت.جداولرگرسيون

د ر راستای کشف رابطه نرخ تورم با بسامد  تغییر قیمت و همچنین تاثیر متغیرهای کلان اقتصاد ی 
بر شد ت این رابطه، د ر جدول )3پ( د ر هر مرحله، تورم ماهانه تولید کنند ه را همراه با تنها یکی از 
متغیرهای توضیحی د ر مد ل رگرسیون قرار د اد یم تا بتوانیم تاثیر قرارگیری هر متغیر همراه را با نرخ 
تورم د ر مد ل مشاهد ه کنیم. د ر واقع، به این طریق می توان د ید  که با اضافه کرد ن هر متغیر به تصریح، 
ضریب تورم د ر مد ل چه تغییری می کند . جدول )4پ( نیز همین روند  را برای اند ازه تغییرات قیمت 

نشان می د هد .
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جدول3پ:نتایجرگرسیونبسامدتغییراتقیمتبرهرمتغیرتوضیحیبهصورتجداگانه

)1()2()3()4()۵()6()7()8()9(

***۰٫18۵-تورم نقطه به نقطه تولید کنند ه

)-۵٫32(
۰٫411***

)19٫۵۵(
۰٫27۵***

)13٫91(
۰٫471***

)21٫81(
۰٫332***

)16٫97(
۰٫443***

)19٫74(
۰٫17۰***

)9٫29(
۰٫۰244
)1٫32(

۰٫471***

)22٫28(
متغیر آستانه تورم نقطه به نقطه 

تولید کنند ه
۰٫81۵***

)1۵٫78(

***49۵٫8-تغییرات نقد ینگی روند زد ایی شد ه -

)-14٫67(

***۵69٫2تغییرات نقد ینگی روند زد ایی شد ه +

)1۰٫79(

***277٫6-تغییرات نرخ ارز روند زد ایی شد ه -

)-3۵٫32(

***3۰9٫8تغییرات نرخ ارز روند زد ایی شد ه +

)33٫18(

***846٫2-تغییرات تولید  روند زد ایی شد ه -

)-4۵٫94(

***1463٫2تغییرات تولید  روند زد ایی شد ه +

)37٫8۵(

***8٫144حجم وارد ات

)14٫89(

***۰٫134-رشد  قیمت نفت

)-22٫۵4(
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ادامهجدول3پ:نتایجرگرسیونبسامدتغییراتقیمتبرهرمتغیرتوضیحیبهصورتجداگانه

)1()2()3()4()۵()6()7()8()9(

***13٫39متغیر مجازی هد فمند ی یارانه ها

)2۵٫96(

***13٫61متغیر مجازی تحریم

)23٫74(

***1۰٫۵9متغیر مجازی د ولت یازد هم

)17٫29(

***34٫77ثابت

)46٫17(
2۵٫۰3***

)32٫93(
2۵٫۵7***

)3۵٫6۰(
21٫42***

)32٫33(
-32٫4۵***

)-6٫79(
28٫68***

)43٫3۰(
26٫3۵***

)47٫97(
29٫46***

)4۵٫93(
2۵٫26***

)39٫64(
۵۵48۵268۵۵48۵۰164۵1۰۵۵48۵۵48۵۵48۵۵48تعد اد  مشاهد ه

R2۰٫292۰٫316۰٫3۰9۰٫4۰6۰٫3۰1۰٫31۰۰٫3۵۵۰٫331۰٫317

این جد ول نتایج حاصل از رگرسیون بسامد  تغییر قیمت محاسبه شد ه را به روش گگنون )2009( بر نرخ تورم نقطه به نقطه تولید کنند ه به همراه کنترل مرحله به مرحله اثر سایر متغیرهای 
توضیحی ارائه می کند . رگرسیون های پانل به صورت Fixed Effect تخمین زد ه شد ه اند . اعد اد  د اخل پرانتز نمایانگر مقد ار آماره  tهستند . علامت * نشان د هند ه معناد اری د ر سطح ۵ 

د رصد ، ** د ر سطح 1 د رصد ، و *** د ر سطح 0/1 د رصد  است.
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جدول4پ:نتایجرگرسیوناندازهتغییراتقیمتبرهرمتغیرتوضیحیبهصورتجداگانه

)1()2()3()4()5()6()7()8()9()10(
تورم ماهانه 
تولید کنند ه

۰٫6۰8***

)1۰6٫72(
۰٫619***

)1۰6٫۵4(
۰٫۵93***

)1۰2٫69(
۰٫7۰۰***

)118٫29(
۰٫643***

)111٫9۰(
۰٫۵76***

)97٫24(
۰٫642***

)94٫۰8(
۰٫۵71***

)1۰3٫19(
۰٫۵68***

)9۰٫۰7(
۰٫467***

)76٫68(
مجذور 

تورم ماهانه 
تولید کنند ه

-۰٫۰348***

)-76٫28(
-۰٫۰3۵۰***

)-7۵٫۵7(
-۰٫۰413***

)-83٫۵9(
-۰٫۰397***

)-84٫41(
-۰٫۰433***

)-91٫9۵(
-۰٫۰269***

)-۵7٫27(
-۰٫۰37۰***

)-71٫43(
-۰٫۰338***

)-74٫68(
-۰٫۰327***

)-68٫41(
-۰٫۰272***

)-۵7٫68(

تغییرات نقد ینگی 
روند زد ایی شد ه -

-34٫76***

)-63٫78(
تغییرات نقد ینگی 
روند زد ایی شد ه +

61٫۵8***

)71٫83(
تغییرات نرخ ارز 
روند زد ایی شد ه -

-۵٫3۵7***

)-17٫82(
تغییرات نرخ ارز 
روند زد ایی شد ه +

11٫92***

)31٫78(
تغییرات تولید  
روند زد ایی شد ه -

-18٫7۰***

)-29٫6۵(
تغییرات تولید  
روند زد ایی شد ه +

1۰٫97***

)12٫42(
رشد  اقتصاد ی 

سالانه
-۰٫222***

)-133٫96(
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ادامهجدول4پ:نتایجرگرسیوناندازهتغییراتقیمتبرهرمتغیرتوضیحیبهصورتجداگانه

)1()2()3()4()5()6()7()8()9()10(

***3٫273-حجم وارد ات

)-147٫۰۰(
رشد  قیمت 

نفت
-۰٫۰۰273***

)-13٫۵۵(
متغیر مجازی 

هد فمند ی یارانه ها
۰٫871***

)۵2٫9۵(
متغیر مجازی 

تحریم
۰٫3۰2***

)22٫82(
متغیر مجازی 
د ولت یازد هم

-1٫۰۵1***

)-8۵٫۵۵(

***1٫191ثابت

)66٫۵1(
۰٫643***

)33٫۵1(
1٫۰68***

)۵3٫۵2(
۰٫۵91***

)28٫43(
1٫171***

)۵6٫۵9(
27٫48***

)1۵4٫14(
1٫1۵6***

)63٫۵7(
۰٫711***

)33٫1۵(
1٫۰89***

)۵8٫1۰(
1٫681***

)88٫۰8(
777۰۵787329147777۰۵78688212868821287۰864۰6777۰۵78777۰۵78777۰۵78777۰۵78تعد اد  مشاهد ه

R2۰٫۰27۰٫۰26۰٫۰27۰٫۰23۰٫۰27۰٫۰29۰٫۰27۰٫۰28۰٫۰27۰٫۰28

این جد ول نتایج حاصل از رگرسیون اند ازه تغییر قیمت را بر نرخ تورم ماهانه تولید کنند ه و مجذور آن به همراه کنترل مرحله به مرحله اثر سایر متغیرهای توضیحی ارائه می کند . 
رگرسیون های پانل به صورت Fixed  Effect تخمین زد ه شد ه اند . اعد اد  د اخل پرانتز نمایانگر مقد ار آماره  tهستند . علامت * نشان د هند ه معناد اری د ر سطح ۵ د رصد ، ** د ر سطح 1 

د رصد ، و *** د ر سطح 0/1 د رصد  است.


