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چكيده                                                                                                                        

در توسعه هدف كلي مطالعه حاضر، بررسي عملكرد شركتهاي تعاوني روستايي 

-توصيفياين پژوهشِ.است1390در سال اجتماعي و اقتصادي روستاهاي استان همدان

كليه شركتهاي تعاوني روستايي و اعضاي در زمينه تحليلي با استفاده از يك پيمايش مقطعي 

از روش نمونه گيري بهره گيريبا به اين منظور .انجام شده استآنها در سطح استان همدان 

با هانفر از اعضاي آن400و ندشركت تعاوني انتخاب شد20،اياي چند مرحلهتصادفي خوشه

آزمون آماري آلفاي كرونباخ نشان داد كه . استفاده از پرسشنامه مورد مصاحبه قرار گرفتند

از اسناد و ،انويهاين مطالعه همچنين براي گرد آوري داده هاي ث. پرسشنامه  پايايي بالايي دارد

هاي لفهؤدر روش تحقيق با استفاده از تكنيك تجزيه م. مدارك تعاونيها استفاده كرده است

.الب كميت واحد تلفيق شدندقاصلي، شاخصهاي مختلف در 

e- mail: baharbus@yahoo.comارشد توسعه روستاييآموخته كارشناسي دانش1.

عضو هيئت علمي دانشگاه زنجان. 3و 2
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درصد از كل واريانس 41كه بيش از - نتايج تحقيق نشان داد كه ارائه خدمات به اعضا

دومين ولفه ارزيابي عملكرد ؤمهمترين م- )Pct of Var%=6/41(داده استرا به خود اختصاص

Pct of%=1/29(بودهدرصد فروش محصولات كشاورزي به شركتهاي تعاوني ، لفهؤم Var (

تغييرات عضويت و سرمايه سرانه در . درصد از كل تغييرات را تبيين نموده است29كه بيش از 

لفه در ؤبه عنوان سومين م) Pct of Var%=4/12(درصد تغييرات12بيش از با تبيينطول زمان

همچنين رتبه بندي شاخص تركيبي عملكرد نشان داد كه . شدندتشخيص دادهارزيابي عملكرد 

ترين عملكرد پايين3/5شركت تعاوني روستايي آبشينه با عملكرد ،از نظر ارائه خدمات به اعضا

بالاترين عملكرد را به خود اختصاص داده 5/11پيروز با عملكرد و شركت تعاوني روستايي 

2/10از نظر درصد فروش محصولات به شركت تعاوني، شركت پيروز با عملكرد . ستا

پايين ترين عملكرد را داشته و از نظر تغييرات 3/3بالاترين عملكرد و شركت آبشينه با عملكرد 

و شركت تعاوني ترين پايين4/1نه با عملكرد شركت تعاوني روستايي آبشي،در طول زمان

.بالاترين عملكرد را نسبت به ساير شركتها به خود اختصاص داده است9/7آرش با عملكرد 

:هاواژهكليد

، همدانشركتهاي تعاوني، تعاوني روستايي، عملكرد

مقدمه

ايرانروستاييمناطقدرشدهتشكيلرسميتعاونيهاياولينروستاييتعاونيشركتهاي

روستاييمناطقتوسعهبهكمكهدفباارضي،اصلاحاتبرنامهاجرايازپسكههستند

شركتهاي تعاوني روستايي ،از ديد برخي پژوهشگران). 1385فلاح،اسماعيلي(يافتندگسترش

ابزاري ،با سابقه بسيار طولاني حضور در روستاها و با ايفاي دو نقش اجتماعي و اقتصادي

اين شركتها . مناسب براي توسعه اقتصادي و اجتماعي روستاها قلمداد شده انديمد و اهرماارك

با اتكا بر تواناييهاي مادي و معنوي خود كه ناشي از روحيه تعاون و همكاري مي باشد،
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در بهبود شرايط زندگي، كار، توليد و ارتقاي سطح ،توانند همگام با سياستهاي توسعهمي

ارائهاين شركتها با ). 1378چوپاني، (ثر باشند ؤخود بسيار مييت اجتماعي اعضادرآمد و وضع

دسترس روستاييان و يا بهبود خدمات موجود، باعث افزايش رفاه روستاييان خارج ازخدمات

ها، اعتبارات، مواد سوختي مين نهادهأهمچنين شركتهاي تعاوني روستايي علاوه بر ت. شوندمي

سواد و استخدام هزاران قايتارموجب ،نفت و ساير تجهيزات و خدمات متنوعمانند گازوئيل، 

بانك جهاني معتقد است كه ).Mather and Preston, 1990(شوند نفر از روستاييان مي

به كمك اين وندهستتعاونيهاي روستايي توليد كننده محصولات جديد و بازارهاي تازه

روستايي هدايت و تقويت ةيابد و توسعوستايي رونق ميسرمايه گذاري در مناطق ر،تعاونيها

تعاوني روستاييايجاد شركتهاي، Fabiyi, 1983)(از نظر فابيي).(World Bank, 1995شودمي

آيد و در ميد و حداكثر سود به دستوشميتوليد كاسته است كه در آن از هزينه هايطرحي

بازاريابي محصولات از طريق تعاونيهاي روستايي، �يابدنتيجه درآمد روستاييان افزايش مي

زيرا ،)Lehane and Murphy, 2010(روستايي است ةديگر تعاونيها در توسعو نقش اهميت 

تعاونيهاي روستايي از طريق بازاريابي محصولات كشاورزي درآمد روستاييان را افزايش

شركتهاي تعاوني روستايي با عمل به ،به عبارت ديگر). Charles et al., 1998(دهند مي

هاي توليد و به طور كلي بازگشت همه منافع حاصل از وظايف قانوني خود، به كاهش هزينه

).1378چوپاني، (كنند فروش محصول به اعضا كمك مي

عملكرد شركتهاي تعاوني روستايي به منظور بررسي حاضردر پژوهشبا اين مقدمه، 

سپس يك وهاي عملكرد شركتهاي تعاوني روستايي پرداخته شدنخست به رابطه بين شاخص

شاخص تركيبي براي ارزيابي عملكرد شركتهاي تعاوني روستايي در جهت توسعه اجتماعي و 

:به اين ترتيب هدف كلي اين تحقيق عبارت است از.گرديداقتصادي تعريف 

اقتصادي روستاهاي –بررسي عملكرد شركتهاي تعاوني روستايي در توسعه اجتماعي 

:نيز عبارتند ازاهداف اختصاصياستان همدان و 

عاوني روستايي؛بررسي رابطه بين شاخصهاي در نظر گرفته شده براي عملكرد شركتهاي ت.1
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جهت دستيابي به يك شاخص تركيبي براي ارزيابي عملكرد شركتهاي تعاوني روستايي در.2

.توسعه اجتماعي و اقتصادي

قيقپيشينه تح

نظريات مختلفي وجود دارد كه هر كدام  عملكرد شركتهاي تعاوني روستاييدر مورد 

Agrawal(شآگراوال و همكاران.اندبه اين پديده نگريستهگوناگوناز زواياي  et al., 2002(

دست يافتند كه همه به اين نتيجهرا بررسي كردند وي روستايي كشور هند تعاونيهاعملكرد

انداز، منابع مالي را افزايش مي دهند، كود و ساير آوري پستعاونيهاي مورد مطالعه با جمع

كنند و نقش مهمي در بازاريابي محصولات هاي كشاورزي را براي اعضا فراهم مينهاده

رايامور تعاونكنترل در اعضامشاركت و همكاريهمچنين شركتهاي تعاوني زمينه . دارند

.دنكنفراهم مي

Charles(شتحقيق چارلز و همكاراننتايج et al., 1998(عاونيهاي تنشان داد كه

روستايي در جذب روستاييان، افزايش فروش محصولات كشاورزي و كاهش قيمت مواد 

.كنندمصرفي مورد نياز روستاييان نقش مهمي ايفا مي

Donald(شدونالد و همكاران et al., 1993 (تحقيقي به اين نتيجه دست يافتند كه در

شركتهاي تعاوني موجب بازاريابي محصولات عمده كشاورزي، فروش محصولات و پايين 

.اندنگه داشتن هزينه هاي توليد شده

Kennedy et(شدر تحقيقي كه كنيدي و همكاران al., 1995( بررسي عملكرد زمينهدر

ادارهدراعضاتعاوني، مشاركتشركتهايفعاليتهايتعاونيهاي روستايي انجام دادند مهمترين

.ذكر شدروستايياناندازپسآوريجمعوتعاونيامور

تعاونيها در ارائه كالاهاي نشان داد كه ) 1376(وهش قاسمي نژاد عبدالملكي ژنتايج پ

.اندضعيف عمل كرده،اندازتشويق به پس،ارزان و درنتيجهمورد نياز و
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ارائهدرتعاونيهابه اين نتيجه دست يافت كه در تحقيق خود ) 1385(فلاح اسماعيلي

هاي كشاورزي و توليدي و ارائه خدمات اعتباري خدمات بازرگاني و بازاررساني، تأمين نهاده

.موفق عمل كرده اند

اند با تشويق اعضا توانستهي تعاونينشان داد كه شركتها) 1383(نتايج تحقيق رحماني 

مين أمين ماشين آلات، نهاده ها و تأبه ت،ع سرمايه هاي اندك روستاييانيانداز و تجمبه پس

.اعتبارات بپردازند

ها مين نهادهأتجربي خود به اين نتيجه دست يافت كه تهنيز در مطالع) 1379(درويشي نيا 

تعاوني ازمشاركت اعضا در اداره امور فراهم كردن قيمت مناسب و ااز قبيل كود، سم و بذر ب

اسميتعبدالرحمان و ي ـژوهشـپدر . دـاشنـبيـي مـاونـتعهايـركتـهاي شـاليتـفعنـريـمهمت

)Abdelrahman and Smit, 2010 (قالب دررا ي روستايي غرب سودانتعاونيهاعملكرد

ريق مقايسه بين دو گروه افراد عضو ـي از طـايـروستاونيـركت تعـش29كل ازـاي متشهـنمون

كه شركتهاي ندنشان دادو دندكربررسي ) غير عضو80عضو و80از هر تعاوني(و غير عضو 

اند و از بذر موفق عمل كردهومين نهاده هايي مانند كودأتعاوني در افزايش پس انداز اعضا و ت

.اندثر واقع شدهؤاين طريق در افزايش درآمد اعضا م

روش تحقيق 

جامعه آماري اين پژوهش را كليه . تحليلي است- اين پژوهش از نوع تحقيقات توصيفي

گيرد كه با استفاده از در بر ميي آنها در سطح استان همدانشركتهاي تعاوني روستايي و اعضا

شركت 120از ،مورگانرجسي كاي و جدول اي چند مرحلهگيري تصادفي خوشهروش نمونه

ينفر از اعضا400ركت تعاوني انتخاب شدند و ش20نفر عضو ، 183000ستايي با وني رواتع

اين مطالعه همچنين براي . از پرسشنامه مورد مصاحبه ساختاريافته قرار گرفتندبهره گيريبا هاآن

گردآوري داده هاي ثانويه در مورد درصد تغييرات عضويت نسبت به جمعيت روستاهاي 

و درصد تغييرات سرمايه سرانه در طول زمان از اسناد و مدارك تحت پوشش در طول زمان

. ها استفاده كرده استيتعاون
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در نظر شاخصهاي ديگرمتغيري متشكل ازعملكرد شركتهاي تعاوني روستايي به عنوان 

درصد تغييرات دو شاخص . كه هر يك با چندين متغير مورد سنجش قرار گرفتندگرفته شد

روستاهاي تحت پوشش در طول زمان و درصد تغييرات سرمايه عضويت نسبت به جمعيت

ي أمين نهاده هاند در حالي كه شاخصهاي تهستدو شاخص عددي سرانه در طول زمان

مين كالاهاي مصرفي، كاهش هزينه أمين نهاده هاي كشاورزي، تأكشاورزي، كاهش هزينه ت

ش قيمت خريد محصولات مين كالاهاي مصرفي، بهبود دسترسي اعضا به بازار، افزايأت

كشاورزي، افزايش سطح دانش و اطلاعات اعضا، ساماندهي مشاركت اعضا در اداره امور 

دست آمدند كه متغير هاي آنها با استفاده از  ه اي بتعاوني با استفاده از پيمايش و ابزار پرسشنامه

با يمه ساختاري هاي نپس از انجام مصاحبه. سنجش شدندايگزينهپنج و شش ليكرت طيفهاي 

همچنين مرور ادبيات، و ها ت مديرهئهييعامل و اعضابرخي از مديرانوتعاونكارشناسان

روايي پرسشنامه با استفاده از مرور ادبيات، بحث . پژوهش تهيه گرديدگروهوسيله ه پرسشنامه ب

پژوهش، استفاده از نظر ديگر همكاران دانشگاهي و مشاوره با كارشناسان اداره گروهبين 

ضريب آلفاي كرونباخ  نيزپايايي پرسشنامهتعيين براي بررسي و . تعيين شدتعاون روستايي 

مطابق محاسبات انجام شده، ضريب . ي در پرسشنامه ايجاد شدئمحاسبه و تصحيح هايي جز

دست آمد كه نشان مي دهد ه ب75/0از شاخصهاي تركيبي آلفاي كرونباخ براي هريك

.پرسشنامه از پايايي نسبتاً بالايي برخوردار است

در اين پژوهش در سنجش عملكرد شركتهاي تعاوني با يك تحليل چندمتغيره مواجه 

هاي لفهؤبا استفاده از تحليل م. هستيم كه بايد آنها را به يك شاخص تركيبي تبديل كنيم

الب كميت واحد براي اندازه گيري عملكرد تعاوني مورد قتلفيق اين شاخصها در اصلي، 

،استفاده از تكنيك تحليل مؤلفه هاي اصلي به عنوان رويكردي استاندارد. استفاده قرار گرفت

در واقع اين روش ). (Jolliffe, 2002بسيار رايج استهدر بررسي ساختار داده هاي چند متغير

ها مي پردازد و در نهايت آنها را در قالب همبستگي دروني تعداد زيادي از متغيربه بررسي 
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، دومين عامل اصلي، سومين عامل اصلي و 1تحت عناوين اولين عامل اصليعاملهاي محدودي 

پس از وارد كردن داده هاي خام، ،به عبارت ديگر؛)1387كلانتري،(كند دسته بندي ميغيره 

رفع اختلاف مقياس ،٢تقسيم بر ميانگينسپس از روش وداده شدماتريس اوليه تشكيل 

،عامليتحليلبا استفاده از تكنيك،هااختلاف مقياس بين شاخصرفع پس از . صورت گرفت

يا مؤلفه خلاصه گرديدند عامل شاخصها به تعدادي سپسوبين شاخصها مشخص شدهمبستگي

يك مربوطهها از طريق روش واريماكس، براي هر عامل در مقابل متغير لفهؤپس از دوران مو 

به عنوان وزن در مقادير ماتريس استاندارد شده ضرب آنگاه عوامل .وزن در نظر گرفته شد

و ستون شاخص تركيبي ندصورت رديفي جمع شده مقادير شاخصهاي مختلف بو سپسشدند

شركتهاي تعاوني ،در نهايت.يددگرمحاسبه دان عملكرد شركتهاي تعاوني روستايي استان هم

.بندي شدندبر اساس شاخص تركيبي محاسبه شده رتبه

):1387كلانتري، (به صورت زير است معادله شاخص تركيبي

)1(CI= ∑ ���
���

�� ×Wij                              

:كه در آن

CI :عملكرد شركت تعاونيشاخص تركيبي

Xij :مقدارشاخصi مربوط به شركت تعاونيj

	
iميانگين شاخص :�

Wij: وزن مربوط به شاخصi)كه از طريق بردار عامل به دست مي آيد.(

1. First Principal Component/ Factor
آنجا كه شاخصهاي مختلف در اين مطالعه داراي مقياسهاي اندازه گيري متفاوتي مي باشند، از روش از.2

بدين منظور، مقادير هر متغير بر ميانگين همان متغير . تقسيم بر ميانگين براي رفع اختلاف مقياس استفاده شد

.تقسيم شد
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نتايج و بحث 

شاخصهاي در نظر گرفته شده براي عملكرد شركتهاي تعاوني روستاييتوصيف 

در اين بخش به ارائه نتايج توصيفي شاخصهاي منظور شده براي عملكرد شركتهاي 

.شودميپرداخته تعاوني روستايي استان همدان 

جدول سري زماني تغييرات عضويت شركتهاي تعاوني روستايي منتخب نسبت به جمعيت روستاهاي 

تحت پوشش اين شركتها

تغييرات عضويت شركتهاي تعاوني روستايي منتخب را نسبت به جمعيت 1جدول 

.نشان مي دهد1389تا 1375طي سالهاي ها روستاهاي تحت پوشش اين شركت
1389تا 1375تغييرات عضويت در شركتهاي تعاوني روستايي منتخب طي سالهاي .1جدول 

اهاي تميانگين جمعيت روس)نفر(ميانگين تعداد اعضا سالرديف

)نفر(تحت پوشش 

ميانگين اعضا نسبت به جمعيت 

روستاهاي تحت پوشش

113751369634622/0

213761426634622/0

313771440634623/0

413781511634624/0

513791533634624/0

613801585634625/0

713811585599636/0

813821486599627/0

91383162659363/0

1013841654554334/0

1113851890555334/0

1213861905556334/0

1313871900556334/0

1413881907558534/0

1513891907558534/0

89-1375آمار سالهاي ،سازمان تعاون روستايي: مأخذ
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تعداد ميانگين 1389تا 1375جدول، طي سالهاي اين دست آمده از ه براساس اطلاعات ب

به عبارت ؛افزايش يافته استنفر 1907به نفر 1369شركتهاي تعاوني روستايي از ياعضا

نسبت . درصد رشد سالانه داشته است3/2شركتهاي تعاوني ياعضاتعدادطي اين سالها،ديگر

،توجه به جمعيت روستاهاي تحت پوشش اين شركتهابانيز شركتهاي تعاوني روستايي ياعضا

. درصد داشته است3/3سالانه رشدي معادل 

جدول سري زماني تغييرات سرمايه سرانه 

تغييرات سرمايه سرانه شركتهاي تعاوني روستايي منتخب را با توجه به نرخ 2جدول 

.نشان مي دهد1389-1375طي سالهاي ،تورم

1389-1375سرانه شركتهاي تعاوني روستايي منتخب طي سالهاي ت سرمايهاتغيير.2جدول
سرمايه سرانه اسمي سالرديف

)ريال(
شاخص قيمت 
مصرف كننده

سرمايه سرانه واقعي
)ريال(

113756627903/1234/5375

213765/9025036/1443/6242

313775/9267581/1705/5449

413789912032/2043/4853

513795/9720797/2287/4249

613805/9530505/2312/4116

7138110557291/2685/3937

8138214869379/3094/4797

9138312263630/3561/3445

10138412447770/3935/3167

11138511587748/4380/2641

12138611820065/5193/2275

13138727058088/6505/4157

14138829815253/7203/4139

15138932966943/7911/4166

89-1375آمار سالهاي ،سازمان تعاون روستايي: مأخذ

= سرمايه سرانه واقعي :تذكر
اسمي سرانه سرمايه

كننده مصرف قيمت شاخص
شاخص قيمت مصرف كننده بر اساس آمار نرخ تورم بانك مركزي (

).در نظر گرفته شده است1374و سال پايه هبودجمهوري اسلامي ايران 
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بدون در نظر ،، سرمايه سرانه1389تا 1375، طي سالهاي 2براساس اطلاعات جدول 

ن امكااما از آنجا كه ،درصد رشد داشته است3/11متوسط به طور ،گرفتن نرخ تورم سالانه

اين رشد به دليل افزايش سطح قيمتها صورت گرفته باشد، بنابراين با در نظر گرفتن نرخ دارد

درصد 6/1متوسط به طور شود كه سرمايه سرانه واقعي شركتها سالانه تورم، ملاحظه مي

.كاهش داشته است

هاي كشاورزيمين نهادهأت

هاي كشاورزي از طريق مين نهادهأتبه سنجشاي، گزينهبا استفاده از طيف ليكرت شش

.استآمده3در جدول تحليل پاسخها به طور خلاصهنتايج. شدپرداختهروستاييتعاونيشركتهاي

مين نهاده هاي كشاورزي توسط شركتهايأتوزيع فراواني مربوط به ميزان ت.3جدول 

تعاوني روستايي
انحراف 

معيار

*ميانگين خيلي زياد و 

)درصد(زياد

متوسط

)درصد(

كم و خيلي 

)درصد(كم

تعداد ي كشاورزيهانهاده

02/1 63/3 8/21 6/33 1/44 399 بذر

01/1 62/3 18 9/39 42 400 كود حيواني

11/1 59/3 19 5/43 3/37 400
خدمات ماشين آلات در مرحله برداشت خصوصاً

كمباين و خرمنكوب

16/1 58/3 7/22 5/35 2/43 400 خدمات ماشين آلات در مرحله آماده سازي زمين

06/1 58/3 75/19 3/36 6/43 400 كود شيميايي

17/1 57/3 7/21 8/35 43 400
بذر پاش، (خدمات ماشين آلات در مرحله كاشت 

)كودپاش، رديفكار و غيره

14/1 55/3 5/23 5/36 8/39 400
دمات ماشين آلات در مرحله داشت خ

)علفكش و از اين قبيلكولتيواتور، (

14/1 54/3 25/21 32 8/46 400 انواع سموم

هاي تحقيقيافته: مأخذ

خيلي زياد= 6زياد، = 5متوسط، = 4كم، = 3خيلي كم، =2هيچ، =1: مقياس در طيف ليكرت* 
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دهد كه شركتهاي تعاوني روستايي تقريباً در حد متوسط نشان مي3هاي جدول يافته

برداشتمرحلهدرآلاتماشينخدمات؛حيوانيكود؛شامل بذرهاي كشاورزينهاده

كود؛زمينسازيآمادهمرحلهدرآلاتماشينخدمات؛خرمنكوبوكمباينخصوصاً

؛)قبيلاينازورديفكاركودپاش،پاش،بذر(كاشتمرحلهدرآلاتماشينخدمات؛شيميايي

سموم را و انواع)قبيلاينازوعلفكشكولتيواتور،(داشتمرحلهدرآلاتماشينخدمات

.اندمين كردهأبراي اعضا ت

هاي كشاورزي در مقايسه با بخش خصوصيمين نهادهأهزينه ت

مين نهاده هاي كشاورزي در أبه سنجش هزينه ت،ايگزينهبا استفاده از طيف ليكرت پنج 

. آورده شده است4نتايج تحليل پاسخها در جدول . مقايسه با بخش خصوصي پرداخته شد

مين نهاده هاي كشاورزي در مقايسه باأتوزيع فراواني مربوط به هزينه ت.4جدول 

بخش خصوصي
انحراف 
معيار

*ميانگين پايين و خيلي 
)درصد(پايين

يكسان بالا و  خيلي 
)درصد(بالاتر

تعداد نهاده هاي كشاورزي

93/0 62/3 1/55 7/32 2/12 392 سمومانواع

91/0 61/3 53 37 10 398 حيوانيكود

95/0 53/3 6/48 1/39 3/12 399 شيمياييكود

95/0 48/3 6/40 5/37 2/22 395
سازيآمادهمرحلهدرآلاتماشينخدمات

زمين

97/0 46/3 3/50 1/32 7/17 390
ذرب(كاشتمرحلهدرآلاتماشينخدمات

)قبيلاينازورديفكاركودپاش،پاش،

99/0 43/3 4/49 2/31 4/19 391 داشتمرحلهدرآلاتماشينخدمات

)قبيلاينازوعلفكشكولتيواتور،(

03/1 42/3 6/50 6/30 8/18 399 بذر

96/0 42/3 2/46 9/31 22 398
برداشتمرحلهدرآلاتماشينخدمات

خرمنكوبوكمباين�ً اخصوص

هاي تحقيقيافته: مأخذ

خيلي پايين تر=5پايين تر، 4=يكسان، =3بالاتر، =2بالاتر، خيلي =1: مقياس در طيف ليكرت* 
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، شركتهاي تعاوني روستايي استان همدان 4بر اساس اطلاعات به دست آمده از جدول 

) به ويژه سم، كود و خدمات ماشين آلات در مرحله آماده سازي زمين(نهاده هاي كشاورزي 

. انداختيار اعضا قرار دادهرا با هزينه اي تقريباً پايين تر از بخش خصوصي در

مين كالاهاي مصرفيأت

هاي مصرفي پرداخته مين كالاأتبه سنجشاي،گزينهبا استفاده از طيف ليكرت شش 

.آمده است5نتايج تفصيلي در جدول . شد

مين كالاهاي مصرفي توسطأتوزيع فراواني مربوط به ميزان ت.5جدول 

شركتهاي تعاوني روستايي

انحراف 

معيار

*ميانگين زياد و 

خيلي 

)درصد(زياد

متوسط

)درصد(

كم و 

خيلي 

)درصد(كم

تعداد كالاهاي مصرفي

99/0 78/3 9/23 8/38 1/37 399 لوازم خانگي

99/0 77/3 9/23 3/37 6/38 399 چاي

94/0 74/3 9/19 6/41 6/37 397 حبوبات

94/0 73/3 8/18 9/39 7/40 398
پودر صابون، (مواد شوينده 

)پاك كننده و  غيره

99/0 71/3 7/22 3/33 4/43 396 آرد

98/0 70/3 2/19 8/42 3/39 400 روغن نباتي

86/0 66/3 3/16 8/39 3/43 400 برنج

69/0 66/3 19 6/39 6/41 399 قند و شكر

هاي تحقيقيافته: مأخذ

خيلي زياد= 6زياد، = 5متوسط، = 4كم، = 3خيلي كم، =2هيچ، =1: مقياس در طيف ليكرت* 

نشان مي دهد كه شركتهاي تعاوني روستايي تقريبا5ًاطلاعات به دست آمده از جدول 

.  در حد متوسط كالاهاي مصرفي مذكور را براي اعضا فراهم كرده اند
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مين كالاهاي مصرفي در مقايسه با بخش خصوصيأهزينه ت

مين كالاهاي مصرفي در أبه سنجش هزينه ت،ياگزينهبا استفاده از طيف ليكرت پنج

آورده 6نتايج تحليل پاسخها به طور خلاصه در جدول . مقايسه با بخش خصوصي پرداخته شد

.  شده است

مين كالاهاي مصرفي در مقايسه با بخش خصوصيأتوزيع فراواني مربوط به هزينه ت.6جدول

انحراف 

معيار

*ميانگين پايين و  خيلي 

)درصد(پايين

يكسان

)درصد(

بالا و خيلي 

)درصد(بالاتر

تعداد كالاهاي مصرفي

95/0 67/3 3/57 9/31 5/10 398
صابون، پودر (مواد شوينده 

)پاك كننده و از اين قبيل

87/0 64/3 4/55 35 10 400 حبوبات

88/0 59/3 4/54 7/34 9/10 395 قند و شكر

93/0 58/3 6/54 5/32 13 400 آرد

93/0 57/3 3/57 5/28 3/14 400 برنج

83/0 57/3 3/50 8/42 8/7 400 لوازم خانگي

93/0 56/3 49 5/36 5/14 400 چاي

1 54/3 9/55 8/28 3/15 399 روغن نباتي

هاي تحقيقيافته: مأخذ

خيلي پايين تر=5پايين تر، 4=يكسان، =3بالاتر، =2خيلي بالاتر، =1: مقياس در طيف ليكرت* 

مشاهده مي شود، شركتهاي تعاوني روستايي استان همدان 6طور كه در جدول همان

. اي تقريباً پايين تر از بخش خصوصي در اختيار اعضا قرار داده اندكالاهاي مصرفي را با هزينه

ثير اقدامات انجام شده در بهبود دسترسي به بازارأت

به سنجش بهبود بازاريابي محصولات اي،با استفاده از طيف ليكرت شش گزينه

بر . آورده شده است7نتايج تحليل پاسخها به طور خلاصه در جدول . كشاورزي پرداخته شد

در حد متوسط موجب بهبود دسترسي اعضا به جدول، اقدامات مذكور تقريباًاين اساس نتايج 

.ندابازار شده
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انجام شده در بهبود دسترسي به بازار توسط ثير اقدامات أتوزيع فراواني مربوط به ت.7جدول

شركتهاي تعاوني روستايي

انحراف 

معيار

*ميانگين زياد و

خيلي زياد

)درصد(

متوسط

)درصد(

كم و 

خيلي كم

)درصد(

تعداد بازاريابي

05/1 25/4 6/33 4/23 44 395
حذف دلالان و واسطه ها از زنجيره بازاريابي 

محصولات كشاورزي

06/1 96/3 7/29 4/38 1/32 380
هاينابر پايي غرفه هاي فروش محصولات در ميد

شهر ها

99/0 77/3 1/20 7/41 6/37 199 افزايش بازارپسندي محصولات كشاورزي

04/1 76/3 4/23 2/40 8/35 338 بهبود بسته بندي محصولات براي فروش

03/1 73/3 1/22 7/38 3/39 366 خريد تضميني محصولات روستاييان

11/1 70/3 9/23 2/36 4/39 284
ا و كارگاه هاي صنايع ههايجاد ارتباط با كارخان

تبديلي براي عرضه و فروش محصولات 

روستاييان به آنها

99/0 70/3 5/19 1/40 7/39 267
احداث انبار محصولات كشاورزي براي 

بموقع به بازارعرضهنگهداري و 

99/0 69/3 21/1 34 5/45 322
احداث سردخانه محصولات كشاورزي براي 

ه بموقع به بازارعرضنگهداري و 

96/0 69/3 7/10 9/27 61 326
با كمك به انبارداري محصولات كشاورزي 

انبار ساير شركتهاكمك

06/1 68/3 6/21 2/39 9/38 306 بهبود حمل و نقل محصولات كشاورزي به بازار

هاي تحقيقيافته: مأخذ

خيلي زياد= 6زياد، = 5متوسط، = 4كم، = 3خيلي كم، =2هيچ، =1: طيف ليكرتمقياس در * 
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زراعي و دامي به بازار هاي فروشعمدههر يك از محصولات) برحسب درصد(فروش ميزان

هاي فروش محصولات به هر يك از بازارمربوط به ميزاننتايج پرسشنامه 

نشان مي دهد كه ) مراكز عمده فروشي و دلالان و واسطه هاوشركت تعاوني روستايي(فروش

ميانگين درصد فروش محصولات عمده زراعي و دامي به شركتهاي تعاوني روستايي نسبت به 

. ساير بازارهاي مذكور بيشتر است

به هر يك ازو دامي زراعي عمدهتوزيع فراواني مربوط به فروش محصولات.8جدول 

بازارهاي فروش

هاي تحقيقيافته: مأخذ

دامي توسط شركت تعاوني روستايي نسبت به بخش وزراعيقيمت خريد محصولات عمده

خصوصي

قيمت خريد محصولات عمده زراعي و دامي توسط شركت تعاوني روستايي نسبت به 

نتايج به . مورد پرسش قرار گرفتايگزينهبخش خصوصي با استفاده از طيف ليكرت پنج

دلالان و واسطه ها از قبيل (مراكز عمده فروشي 

)ميادين يا كارخانه ها

شركتهاي تعاوني 

روستايي محصولات

انحراف 

معيار

ميانگين

)درصد(

انحراف معيار ميانگين

)درصد(

انحراف 

معيار

ميانگين

)درصد(

8/14 26 3/16 1/36 3/17 6/49 گندم

4/15 25/1 1/16 5/37 3/19 4/49 جو

2/14 7/23 4/15 8/38 1/17 8/48
سيب زميني، سير، چغندرقند 

وحبوبات

14 14 1/16 1/33 1/18 53 لبنيات

4/16 2/22 3/17 4/26 5/18 4/51 گوشت

1/16 4/20 16 7/27 1/18 4/51 مرغ و تخم مرغ
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ي و دامي توسط نشان مي دهد كه قيمت خريد محصولات عمده زراع9دست آمده در جدول 

.بالاتر از بخش خصوصي استباًشركت تعاوني روستايي استان همدان تقري

توسط و داميتوزيع فراواني مربوط به قيمت خريد محصولات عمده زراعي.9جدول 

شركت تعاوني روستايي نسبت به بخش خصوصي

هاي تحقيقيافته: مأخذ

خيلي كمتر= 5كمتر ، = 4يكسان، = 3بالاتر ، = 2خيلي بالاتر ،= 1: مقياس در طيف ليكرت* 

سطح دانش و اطلاعات اعضا

به سنجش دانش و اطلاعات اعضا پرداخته ،ياگزينهبا استفاده از طيف ليكرت شش

نتايج تحليل پاسخها به طور . تا مشخص شود نقش تعاونيها در اين باره چه مقدار بوده استشد

.آورده شده است10خلاصه در جدول

انحراف 

معيار

*ميانگين بيشتر و خيلي 

)درصد( بيشتر

يكسان

)درصد( 

و خيلي كمتر

)درصد( كمتر

تعداد محصولات

78/0 44/3 7/48 2/40 2/11 376 گندم

73/0 44/3 8/43 8/47 2/9 284 زميني، سير، چغندر قندوحبوباتسيب

75/0 43/3 2/46 2/45 6/8 385 جو

90/0 55/3 1/55 33 9/11 352 لبنيات

83/0 51/3 1/52 7/36 2/11 376 گوشت

79/0 44/3 6/46 9/42 6/10 399 مرغ و تخم مرغ
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توزيع فراواني مربوط به ميزان سطح دانش و اطلاعات اعضا.10جدول 

انحراف 

معيار

*ميانگين زياد و 

خيلي زياد

)درصد  (

متوسط

)درصد  (

كم و 

خيلي كم

)درصد  (

تعداد سطح دانش و اطلاعات اعضا

12/1 65/3 9/23 4/34 7/40 398 آشنايي اعضا با حقوق و وظايف قانوني خود

13/1 64/3 4/23 2/37 8/37 397 آشنايي با قوانين و مقررات بيمه محصولات كشاورزي

07/1 62/3 4/20 7/38 5/40 398 آشنايي با مشاغل روستايي

14/1 62/3 8/22 25/34 43 400 آشنايي با تعاونيهاي موفق

10/1 61/3 22 6/34 8/42 395
آشنايي با نحوه خريد و فروش محصولات 

)بازاريابي(كشاورزي

16/1 6/3 9/24 4/30 2/44 398 آشنايي با اصول و قوانين تعاون

15/1 6/3 3/22 39� 8/37 394 آشنايي با قوانين و مقررات بيمه اجتماعي روستاييان

17/1 6/3 9/22 2/36 8/40 397
آشنايي با شيوه هاي كاهش ضايعات 

محصولات توليدي و كشاورزي

22/1 56/3 7/22 36� 1/41 397 آشنايي با آفات زراعي و نحوه مبارزه با آنها

17/1 55/3 1/22 35 4/42 393 شنايي با نحوه معاملات اعضا با شركت تعاونيآ

15/1 55/3 8/19 5/38 8/41 400 آشنايي با فوايد مكانيزاسيون كشاورزي

هاي تحقيقيافته: مأخذ

خيلي زياد= 6زياد، = 5متوسط، = 4كم، = 3خيلي كم، = 2هيج ،= 1: مقياس در طيف ليكرت*

نشان مي دهد كه شركتهاي تعاوني روستايي در 10اطلاعات به دست آمده از جدول 

.ندوثر واقع شؤاطلاعات اعضا ماند در افزايش سطح دانش و حد متوسط توانسته

ساماندهي مشاركت اعضا در اداره امور تعاوني 

نظر اعضا درمورد زمينه هاي مشاركت آنها در ،ايگزينهبا استفاده از طيف ليكرت پنج

.مشاهده مي شود11نتايج به دست آمده در جدول. اداره امور تعاوني پرسيده شد
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مشاركت اعضا در اداره امور تعاونيساماندهي توزيع مربوط به .11جدول

انحراف 

معيار

*ميانگين اغلب و 

هميشه

)درصد (

گهگاه

)درصد (

هرگز و 

به ندرت

)درصد (

تعداد ساماندهي مشاركت اعضا در اداره امور 

تعاوني

03/1 48/3 6/48 6/32 8/18 399
فراهم كردن زمينه اي براي نقد شركت و

ت مديره و مدير عاملئهي

09/1 47/3 51 9/28 1/20 398 براي گفتگو در مورد مسائل مختلف تعاونييمحيطايجاد

07/1 45/3 5/49 3/31 3/19 400 ت مديرهئشركت در انتخابات هي

14/1 45/3 4/51 2/26 4/22 397
به عنوان تصميم گيرنده  براي بررسي فرد حضور 

مسائل و مشكلات

13/1 43/3 8/50 1/27 1/22 398 ت مديرهئانتخابات هيي  در نامزد

15/1 43/3 51 4/27 6/21 398 هانظر خواهي و مشورت  در تعيين قوانين و برنامه

07/1 43/3 4/52 9/25 7/21 397
ت مديره ئهماهنگ بودن تصميمات و برنامه هاي هي

و مديرعامل با منافع اعضا

09/1 42/3 1/49 2/31 7/19 397 شركت در مجمع عمومي

05/1 41/3 8/47 3/31 21 399 شركت در امور اجرايي بدون دريافت مزد

15/1 46/3 7/51 2/23 1/25 398
به عنوان محول شدن امور اجرايي تعاوني به فرد

نيروي كارمند يا كارگر

هاي تحقيقيافته: مأخذ

هميشه =5اغلب، =4گاه، هگ=3به ندرت ، =2هرگز، =1: مقياس در طيف ليكرت*

زمينه مشاركت تعاوني روستايي گهگاهشركتهاي ، اطلاعات به دست آمدهبر اساس 

بيشترين نقش را در فراهماين شركتها همچنين . نداردهاعضا در اداره امور تعاوني را فراهم ك
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گفتگوبرايمحيطيايجادو همچنين مديره و مدير عاملتئهيشركت،نقدبرايزمينهكردن

.تعاوني داشته اندمختلفمسائلمورددر

بررسي روابط بين شاخصهاي عملكرد شركتهاي تعاوني 

ابط بين شاخصهاي عملكرد شركتهاي تعاوني ودر اين بخش به ارائه نتايج تحليلي و ر

.شوداستان همدان پرداخته مي

1هاي اصليلفهؤتحليل عاملي بر مبناي تحليل م

از دو آزمون ،براي تحليل عامليبه منظور مناسب بودن داده هاي گردآوري شده 

KMOرمقدا. مقدماتي استفاده شدلت تو بارKMO2 به دست 8/324برابر 3بارتلتمقدارو

يعني با توجه به ارتباط معني دار بين ؛معني دار مي باشد05/0كه در سطح آماري آمد

. شاخصهاي در نظر گرفته شده، انجام تحليل عاملي جايز است

و درصد واريانس تبيين شده از كل واريانسمؤلفه هاي اصلي

. مؤلفه هاي اصلي و درصد تغييرات تبيين شده در مؤلفه ها را نشان مي دهد12جدول 

هاي اصلي و درصد واريانس تبيين شده از كل واريانسمؤلفه. 12جدول

درصد حجميدرصد واريانس تبيين شدهمجموع مقادير ويژهمؤلفه

16/66/416/41

26/41/298/70

31/94/122/83

هاي تحقيقيافته: مأخذ

1. Principal Component Analysis
2. Kaiser-Meyer-Olin
3.Bartlet Test of Sphericity
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مؤلفهاين شاخصها در قالب سه ،طور كه مشاهده مي شود، پس از انجام تحليل عامليهمان

درصد 4/12و 1/29، 6/41ه ترتيب باولين، دومين و سومين مؤلفه . نداصلي خلاصه شد

.اندتغييرات را از كل واريانس به خود اختصاص داده 

ضرايب عامل

همبستگي ضرايب عامل مربوط به هريك از شاخصهاي عملكرد شركتهاي تعاوني 

.آورده شده است13ي دوران يافته، در جدول روستايي با مؤلفه ها

عملكرد شركتهاي(همبستگي ضرايب عامل و مؤلفه ها پس از دوران.13جدول

)تعاوني روستايي

مؤلفه هامتغيرها

123

82/049/010/0*نهاده هاي كشاورزيمين أت

84/042/012/0*مين نهاده هاي كشاورزيأكاهش هزينه ت

89/012/013/0*مين كالاهاي مصرفيأت

92/018/015/0*مين كالاهاي مصرفيأكاهش هزينه ت

73/043/010/0*دسترسي به بازار

-84/037/014/0*افزايش قيمت خريد

85/028/037/0*اطلاعاتسطح دانش و 

82/042/022/0*ساماندهي مشاركت اعضا در اداره امور تعاوني

39/079/0درصد فروش سيب زميني، چغندر قند و سير *26/0

55/074/0درصد فروش جو *05/0

12/081/0درصد فروش گندم *- 28/0

24/077/0درصد فروش مرغ و تخم مرغ *38/0

42/087/0گوشتدرصد فروش   *00/0

51/065/0درصد فروش لبنيات *24/0-

21/016/079/0تغييرات سرمايه سرانه در طول زمان *

86/0-06/015/0تغييرات عضويت در طول زمان *

هاي تحقيقيافته: مأخذ

.مشخص شده اند*با علامت6/0داراي ضرايب همبستگي بالاي يمتغيرها،با توجه به ضرايب عامل: تذكر
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برخي از شاخصهاي ،نشان مي دهد، در مؤلفه اول13طور كه نتايج جدول همان

مينأتهزينهكشاورزي، كاهشهاينهادهمينأعملكرد شركت تعاوني روستايي شامل ت

مصرفي، دسترسيكالاهايمينأتهزينهمصرفي، كاهشكالاهايمينأكشاورزي، تهاينهاده

ادارهدراعضامشاركتساماندهيواطلاعاتودانشخريد، سطحقيمتبازار، افزايشبه

در اين عملكرد ،به بيان ديگر؛تعاوني داراي بالاترين ضرايب همبستگي مي باشندامور

لذاومي كنندتبيين سهم بالايي از تغييرات را ،به عنوان متغير هاي اصليشاخصهاي مذكور

در مؤلفه دوم، شاخصهاي ديگر عملكرد از . اين مؤلفه ارائه خدمات به اعضا ناميده مي شود

قبيل درصد فروش محصولات عمده زراعي و دامي به شركت تعاوني روستايي، بيشترين 

كنندميتبييندر عملكرد دوم سهم بالايي از تغييرات را ضرايب همبستگي را دارا مي باشند و 

همچنين تغييرات . ه نيز درصد فروش محصولات به شركت ناميده مي شودلفؤاين ملذا و

و به اين اندعضويت و سرمايه سرانه بالاترين ضرايب را در مؤلفه سوم به خود اختصاص داده

،در  هر شاخص تركيبيگفتني است. اين مؤلفه تغييرات در طول زمان ناميده مي شودترتيب،

اين ثير أهم كمتري را به خود اختصاص داده اما كماكان تعملكرد ساير متغيرها اگر چه س

. به خوبي در ضرايب عامل منعكس شده استهاعملكرد

و رتبه بندي شركتهاي تعاوني روستايي استان همدان عملكرد محاسبه شاخص تركيبي

لفه هاي مختلف ارزيابي عملكردؤبا توجه به مآنها 

عملكرد شركتهاي تعاوني روستايي با استفاده از تلفيق شاخصهاي در نظر گرفته شده در 

.فتالب كميت واحد مورد ارزيابي قرار گرق

، در )Wij(اولين عامل به عنوان وزن شاخصها 1در شاخص تركيبي اول، بارهاي عاملي

���( مقادير ماتريس رفع اختلاف مقياس شده 
يمقادير شاخصها،نپس از آ. ضرب شد) ���

شركتهاي ،در نهايت. مختلف به صورت رديفي جمع و ستون شاخص تركيبي محاسبه شد

.             آمده است14نتايج در جدولكهتعاوني روستايي بر اساس شاخص تركيبي رتبه بندي شدند

1. Factor Loadings
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شاخص تركيبي و رتبه بندي شركتهاي تعاوني روستايي استان همدان با توجه به .14جدول 

لفه هاي مختلف ارزيابي عملكردؤم

رديف

شركت تعاوني 

روستايي

لفه ؤشاخص تركيبي م

اول

شاخص تركيبي 

لفه دومؤم

شاخص تركيبي 

لفه سومؤم

رتبهنمرهرتبهنمرهرتبهنمره

5/9128/7132/316امين1

9/8140/8125/314عابد2

3/5203/3204/120بشينهآ3

0/1089/862/48دره4

3/7122/6170/219زرقان5

3/1127/873/315بوبوك6

5/6182/5187/54بوعلي7

2/1136/887/46سينا8

6/1065/895/47خيام9

8/9101/8113/55گل تپه10

9/1051/949/71رشآ11

1/7179/6157/217وحدت12

4/9197/7141/49اتحاد13

1/6132/4197/218قايم14

994/8108/312جوزان15

0/8156/6160/410مانيزان16

1142/932/72طاسبندي17

3/1073/927/313اورزمان18

5/1112/1018/53پيروز19

7/910/959/311شاملو20

هاي تحقيقيافته: مأخذ
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و پيشنهادگيرينتيجه

هاي تحقيق نشان داد كه بين شاخصهاي در نظر گرفته شده براي ارزيابي عملكرد يافته

اين شاخصها با وجود همبستگي . داردشركتهاي تعاوني روستايي رابطه معني داري وجود 

بنابراين براي ارزيابي عملكرد شركتهاي تعاوني . در قالب سه مؤلفه اصلي خلاصه شدند،دروني

، )مؤلفه اول(سه مؤلفه با عناوين ارائه خدمات به اعضا ،اقتصادي-روستايي در توسعه اجتماعي

رات عضويت و سرمايه سرانه در و تغيي) مؤلفه دوم(درصد فروش محصولات به شركت تعاوني 

ثير را در ارزيابي عملكرد أكه به ترتيب بيشترين تنددر نظر گرفته شد) مؤلفه سوم(طول زمان 

معني داري بار عاملي در هر مؤلفه نشان داد كه كدام شاخصها بيش از ،به عبارت ديگر. داشتند

ارائه خدمات (در مؤلفه اول ين اساس بر هم. ثير گذار بوده اندأبقيه در ارزيابي عملكرد تعاوني ت

مين كالاهاي مصرفي، كاهش أهاي كشاورزي، تمين نهادهأ، شاخصهايي از قبيل ت)به اعضا

مين كالاهاي مصرفي، بازاريابي محصولات، أهاي كشاورزي، كاهش هزينه تمين نهادهأهزينه ت

ساماندهي ، سطح دانش و اطلاعات اعضا و )دامي/ زراعي(قيمت خريد محصولات عمده 

اين يافته گوياي آن است كه . تعيين گرديدندهامهمترين مؤلفهمشاركت اعضا به عنوان

شركت تعاوني هاي كليدي در ارزيابي پويايي عملكرد يكشاخصهاي مذكور به عنوان متغير

كه همه اين عوامل را به صورت يك عامل يها و مطالعاتنظريه. شوندروستايي محسوب مي

د وجود ندارد، ولي در مطالعات مختلف به بررسينبراي عملكرد تعاوني در نظر بگير

:مانند؛هر كدام از اين عوامل به عنوان عملكرد تعاوني روستايي پرداخته شده استيمجزا

هاي مشاركت اعضا معتقدند افزايش زمينهكه)1995(كنيدي و)1379(نيا درويشيمطالعات

نيز بر ) 1376(روحاني . در اداره امور تعاوني از فعاليتهاي عمده شركتهاي تعاوني مي باشد

كيد أهاي كشاورزي از قبيل كود، سم و بذر تمين نهادهأاهميت نقش تعاونيهاي روستايي در ت

شركتها، متغيرهايي عملكردزدر يك ارزيابي كلي اكه نبايد از نظر دور داشت البته .كرده است

ها درصدهاي اگر چه ساير متغير،به عبارت ديگر. دگيرنسهم كمتر نيز بايد مورد توجه قرار با

ثير آنها به خوبي در ضرايب عامل منعكس شده أاند، اما تكمتري را به خود اختصاص داده
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يافته هاي تحقيق نشان داد درصد فروش محصولات به شركت تعاوني است به طوري كه 

ثر در ارزيابي عملكرد ؤسومين عامل م. ثر در ارزيابي عملكرد بوده استؤدومين مؤلفه م

.تغييرات عضويت و سرمايه سرانه در طول زمان بوده استنيزشركتهاي تعاوني روستايي

ه اول نشان داد كه در بين شركتهاي لفؤرتبه بندي شاخص تركيبي عملكرد بر اساس م

تعاوني روستايي استان همدان، شركت تعاوني روستايي آبشينه و شركت تعاوني روستايي پيروز 

به بيان ديگر، ؛به ترتيب كمترين و بيشترين عملكرد را از نظر ارائه خدمات به اعضا داشته اند

نسبت وني روستايي استان همدان برخي شركتهاي تعاتوسطهاي بالاتررتبهكسب اصلي يل لاد

هاي كشاورزي ا نهادههاين شركت: به شرح زيرندارائه خدمات به اعضا به برخي ديگر در زمينه

، قيمت خريد محصولات اندهدادا را بيشتر در اختيار آنها قرار و كالاهاي مصرفي مورد نياز اعض

اي هاي مصرفي را با هزينهاست، نهاده ها و كالابوده بالاتر از بخش خصوصي توسط آنها

اند، بيشتر اعضا به بازار شدهدسترسيند، موجباكردهخصوصي براي اعضا فراهم كمتر از بخش

بيشتر فراهم را سطح دانش و اطلاعات اعضا را بيشتر افزايش داده و زمينه هاي مشاركت آنها 

نشان داد كه همه ) 2010(شالرحمن و همكارانعبدپژوهش در اين راستا نتايج . اندنموده

نهاده هاي كشاورزي مورد نياز از مينأتعاونيهاي روستايي مورد مطالعه در غرب سودان در ت

شدونالد و همكارانمطالعه همچنين نتايج . اندجمله كود و سم براي اعضا موفق عمل كرده

ت عمده كشاورزي، محصولابازاريابيزمينه كاليفرنيا در روستايينشان داد كه تعاونيهاي)1993(

قاسمي . اندكردهفروش محصولات كشاورزان و پايين نگه داشتن هزينه هاي توليد موفق عمل

براي قيمت نيز بر نقش تعاونيها در ارائه كالاهاي مورد نياز ارزان ) 1376(نژاد عبدالملكي 

استان اصفهانييروستاشركتهاي تعاوني ) 1385(اسماعيلي فلاح . كندكيد ميأمصرف كننده ت

دانسته موفق خدمات بازرگاني و بازاررسانيو هاي كشاورزي و توليدي تأمين نهادهدر را

. است

رتبه بندي شاخص تركيبي عملكرد شركتهاي تعاوني روستايي بر اساس مؤلفه دوم نشان 

داد كه در بين شركتهاي تعاوني روستايي استان همدان، شركت تعاوني روستايي آبشينه و 
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ركت تعاوني روستايي پيروز به ترتيب كمترين و بيشترين عملكرد را از نظر درصد فروش ش

دليل اصلي اينكه برخي شركتهاي . تعاوني روستايي دارندهايبه شركتنسبت محصولات 

تعاوني روستايي رتبه هاي بالاتري را نسبت به ساير شركتها كسب نموده اند اين است كه اعضا 

.اندولات خود را در اختيار شركتهاي تعاوني روستايي قرار دادهدرصد بيشتري از محص

درصد (سوم مؤلفهرتبه بندي شاخص عملكرد شركتهاي تعاوني روستايي براساس 

نشان داد كه شركت تعاوني روستايي آبشينه و شركت تعاوني روستايي ) تغييرات در طول زمان

شركتهاي تعاوني روستايي استان همدان آرش به ترتيب كمترين و بيشترين عملكرد را در بين

دليل اصلي اينكه برخي شركتهاي تعاوني روستايي رتبه هاي بالاتري را ،به عبارت ديگر؛دارند

اند اين است كه اين شركتها در جذب نيروي انساني نسبت به ساير شركتها كسب نموده

انداز بيشتر در شركت به پساند اعضا رااند و توانستهپراكنده در روستا موفقتر عمل كرده

نشان مي دهد كه تعاونيهاي روستايي استان ) 1384(نتايج پژوهش لطفيان . تعاوني تشويق كنند

. اندموفق عمل كرده،بدون در نظر گرفتن ساير عوامل،خراسان در جذب نيروي انساني

وني روستايي نيز حاكي از موفقيت شركتهاي تعا)1998(شمطالعه چارلز و همكارانهمچنين 

نشان داد كه هم ) 1383(نتايج پژوهش رحماني . استواشنگتن در جذب بيشتر نيروي انساني

هاي ع سرمايهيانداز و تجمتعاوني روستايي در روستاي باغچله در تشويق اعضا به پسشركتهاي

داد كه نيز نشان ) 1376(نتايج قاسمي نژاد عبدالملكي . نداردهاندك روستاييان موفق عمل ك

. اندشويق اعضا به پس انداز ضعيف عمل نمودهشركتهاي تعاوني مازندران در ت

:گرددميارائهزير پيشنهاد هاي، به نتايج پژوهش حاضربا توجه 

نظر به ارتقاي شاخصهاي عملكرد شركتهاي تعاوني روستايي در تمام مناطق، بايد -

منديهاي هر يك از مناطق استفاده مناسب و برنامه ريزي صورت بگيرد و از استعدادها و توان

تعاوني بايد خدمات خود را به مردم تنوع و شدت بخشد و شرايطي ،به عبارت ديگر؛بهينه شود

مردم بايد به عنوان ،به عبارتي. دشوبخشي از مشكلات روزمره روستاييان حل تا د نرا فراهم ك

.نندبه تعاوني نگاه كمشكل گشا و فعالِگمشدهيك حلقه 
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با توجه به اهميت ارائه خدمات به اعضا به عنوان اولين و مهمترين مؤلفه در ارزيابي -

در اين راستا به منظور . عملكرد شركتهاي تعاوني روستايي، شناخت نيازها اهميت اساسي دارد

. برنامه ريزي دقيق، شناخت نياز ها در جمعيت هدف بايد صورت گيرد

اره امور تعاونيها مي تواند منافع بي شماري را براي اعضا جلب مشاركت اعضا در اد-

به منظور بالا بردن سطح مشاركت اعضا در تعاونيها، لازم است راهكاري و لذاداشته باشد

باور به فلسفه و توانمنديهاي به منظور ايجاد بديهي است آگاهي دادن . مناسب اتخاذ گردد

.دتعاون مي تواند از طريق آموزش توصيه شو

در ارزيابي به متوليان امر پيشنهاد مي شود شركتهاي تعاوني روستايي رتبه هاي آخر -

را در اولويت برنامه ريزي قرار دهند؛ زيرا شاخصهاي منفي آنها از ديگر شركتهاي عملكرد 

.تعاوني روستايي بيشتر است
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