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فرهنگی ملی  بر تمایل افراد برای مشارکت در اقتصاد   -تاثیر ارزشهای اجتماعی 
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 چکیده

اجتماعی    - در سراسر جهان همچنان در حال گسترش است ، متخصصان توسعه اقتصادی   در حالیکه مبادلات همتا به همتا

هدف  در تحقیق حاضر  فرهنگی را در درک اقتصاد اشتراکی مورد توجه قرار داده اند.    -اهمیت مطالعه تفاوتهای اجتماعی

همتا به همتا   ت در اقتصاد اشتراکیفرهنگی ملی  بر تمایل افراد برای مشارک  -ارزشهای اجتماعی  اصلی شناخت میزان تاثیر  

  1398دانشجویان مقطع کارشناسی ارشد اقتصاد و مدیریت بازرگانی استان تهران درپاییز و زمستان  است.  جامعه آماری تحقیق  

  نفر برآورد و به طور تصافی انتخاب شد.   291نفر و  نمونه با استفاده از جدول کرچسی و مورگان    1200بود که تعداد آنها  

گویه در مقیاس پنج گزینه ای لیکرت    30 روش تحقیق پیمایش و ابزار جمع آوری اطلاعات پرسشنامه محقق ساخته بود که با

اجتناب از عدم اطمینان و فاصله قدرت  همگی تأثیر    ، ، مردانگی گرایی جمع گرایی.  نتایج تحقیق نشان داد :  جمع آوری شد

در تمایل ارائه دهنده   و فاصله قدرت تأثیر مثبت معنی داری همتا دارد . جمع گرایی داری بر تمایل مصرف کننده    مثبت معنی

و اجتناب از عدم اطمینان بر تمایل ارائه دهنده همتا تاثیر معنی داری از نظر آماری ندارد . هر چند   . مردانگی گرایی همتا دارد

اما در تحقیق حاضر    افراد محصولاتشان را به دیگران اجاره دهند، به طور قابل توجهی مانع می شود که  عدم اطمینان  اجتناب از  

 به دلایل شرایط حاکم اقتصادی و فضای فرهنگی مورد تایید قرار نگرفت .  

 

همتا یه  ، اقتصاد اشتراکی مشارکت واژگان کلیدی: ارزشهای اجتماعی ، ارزشهای فرهنگی ملی، تمایل به 

 همتا 
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 مقدمه 

که به افراد این امکان را می دهد که کالاهای مورد استفاده خود را در ازای     رشد مبادلات همتا به همتا

هزینه ای به کسانی که در چند سال گذشته به طور موقت به آنها احتیاج دارند اجاره دهند ، کاری فوق 

ی  ( . برخی پیش بینی کرده اند، این صنعت که به عنوان اقتصاد اشتراک   2015العاده است ) کاسومانو ،  

و روگرز،   باتسمن   ( باشد  انقلاب صنعتی  بزرگی  به  تواند  می   ، شود  می  در حالیکه    2010شناخته   .  )

در سراسر جهان همچنان در حال ظهور است، اخیرا دانشمندان حرفه ای     تبادلات مبادلات همتا به همتا

اند. نیاز به وارد کردن    اهمیت مطالعه تفاوتهای فرهنگی در درک اقتصاد اشتراکی را مورد توجه قرار داده 

یک لنز فرهنگی در این جریان از تحقیقات بسیار مهم است زیرا افراد کشورهای مختلف از ارزشهای  

( ، هنجارها )مینکوف ، بلاگوف ، و هافستید ،  2010مختلف فرهنگی )هافستید ، هافستید و مینکوف ،  

رامون اشتراک گذاری، حمایت می کنند  ( پی2010( ، و عقاید )بلک ،    2011؛ ووکلر و فیشر ،    2013

.برای مثال:در بیشتر مناطق آسیا،فنجان های چای بسیار کوچک هستند و بطری های آب جو بسیار بزرگ  

اشتراک   به  ظروف  این  در  موجود  های  نوشیدنی   ، غربی  معاصر  های  نوشیدنی  برخلاف  زیرا  هستند. 

 .  ( 1397 و همکاران ملکیان گذاشته می شوند و به صورت جداگانه مصرف نمی شوند) 

اگرچه بیشتر فرهنگ ها دارای آداب و رسومی هستند که شامل اشتراک گذاری است ، اما این شیوه ها  

این شیوه های   کنند و فرضیه های مختلفی را درباره معنای  به روش های مختلفی آشکار می  خود را 

به دوش می کشند  بتواند برای ارتقاء  .  مشترک  ندارد که  ، هیچ نسخه جهانی واحدی وجود    [بنابراین 

( .  370:    2018در سرتاسر جهان استفاده شود )دیویدسون ، حبیبی ، و لاروچه ،    ]  همتا به همتامبادلات  

ده از  دادن و اجاره محصولات با استفا این مقاله به دنبال تأثیر اختلافات فرهنگی در تمایل افراد به اجاره 

( نقش تفاوت های فرهنگی در رفتارهای اجاره 2018دیویدسون و همکاران)است.     همتا به همتامبادلات  

 لیفت  یا    اوبر) یک سرویسی مانند    اژانس اتومبیل ای شرکت کنندگان هندی و آمریکایی یک شرکت  

نت یا برنامه رزرو می شوند  که در آن رانندگان مانند تاکسی کار می کنند و در زمان واقعی از طریق اینتر

(  2018( همتا به همتا را بررسی کرده است. با این حال ، آن، دو مشکل دارد. اول ، دیویدسون و همکاران )

، ارزشهای فرهنگی شرکت کنندگان خود را اندازه گیری نکردند و در عوض ، از نام این کشور به عنوان  

ندگان هندی و آمریکایی استفاده کردند. دوم ، بررسی نماینده برای توضیح اختلاف های بین شرکت کن
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آنها فقط طرف مصرف کننده )یعنی اجاره( را مورد بررسی قرار داده و ارائه دهنده )یعنی اجاره کردن(  

طرف اقتصاد اشتراکی را در نظر نگرفته است. به تازگی ، بنویت ، بیکر ، بولتون ، گروبر و کاندامپولی  

از عدم تحقیق2017) اند.طبق گفته های   (  انتقاد کرده  اشتراکی  اقتصاد  ارائه دهندگان در  نقش  درباره 

تنها کاربران سرویس های    که تحقیقات موجود    "( ، این عدم تحقیق،به  2017ویلهلمز،هنکل،و فالک)

)مانند   به مصرف کننده  نسبت داده شده است،  "(  زیبکارمبادله تجاری  بررسی قرار می دهد،  را مورد 

 ( . 2017فرد می تواند اجاره کند اما اجاره ای نیست ) ویلهلمز و همکاران ،  جایی که

( بیشتر استدلالشان این است که تطبیق طرف تامین کننده)عرضه(و طرف  2018کومار،لاهیری و دوگان)

مصرف کننده )تقاضا( برای موفقیت طولانی مدت در مبادلات همتا به همتا، بسیار مهم است. متاسفانه در 

العات داخلی تحقیقی مرتبط صورت نگرفته در نتیجه ، این بررسی، هم طرف های ارائه دهنده و هم  مط

اقتصاد اشتراکی در مطبوعات و فرهنگ و    در نظر می گیرد.  همتا به همتا مصرف کننده را در مبادلات  

افراد را قادر می س اینترنت، استفاده می شود که  با واسطه  با پرداخت هنر  برای توصیف بازارهای  ازد 

هزینه ، به طور موقت به یک محصول دست یابند. با این حال ، عده ای هستند که استفاده از این برچسب  

را مورد انتقاد قرار داده اند زیرا اشتراک گذاری به معنای واقعی، دلالت بر یک رفتار اجتماعی غیر متقابل  

فرهنگی    -ارزشهای اجتماعی  اضر بررسی ارتباط  و بدون مبادله پولی دارد . بنابراین هدف از تحقیق ح

در ارتباط با ارزش  همتا به همتا در نظر گرفته شد و    ملی  با تمایل افراد برای مشارکت در اقتصاد اشتراکی

اجاره   و  اجاره  به  افراد  تمایل  و  کالاها  بندی  دسته  بین  رابطه  برای  تحفیق  های  فرضیه   ، فرهنگی  های 

 ، به شرح زیر ارائه می شود: همتا به همتامحصولات با استفاده از مبادلات  

 صولات خواهد داشت. فرضیه اول الف (  جمع گرایی، تاثیر مثبتی بر تمایل ارائه دهنده در جهت اجاره مح

 فرضیه اول ب ( جمع گرایی، تاثیر مثبتی بر تمایل مصرف کننده در اجاره محصولات خواهد داشت. 

فرضیه  دوم الف ( مردانگی گرایی تاثیر مثبتی بر تمایل ارائه دهنده همکار در اجاره محصولات خواهد  

 داشت. 

ف کننده همکار از اجاره محصولات خواهد  فرضیه  دوم ب ( مردانگی گرایی تاثیر مثبتی بر تمایل مصر

 داشت. 
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فرضیه سوم الف ( اجتناب از عدم قطعیت، تاثیر معنی داری بر روی تمایل ارائه دهنده همکار در اجاره  

 محصولات خواهد داشت. 

فرضیه سوم ب ( اجتناب از عدم اطمینان، تاثیر مثبتی بر تمایل مصرف کننده همکار در اجاره محصولات  

 شت.خواهد دا

اجاره دادن محصولات   ارائه دهنده همکار در  تمایل  تاثیر مثبتی بر  ( فاصله قدرت  الف  فرضیه چهارم 

 خواهد داشت.

فرضیه چهارم ب ( فاصله قدرت تاثیر مثبتی بر تمایل مصرف کننده همکار در اجاره کردن محصولات  

 خواهد داشت.

برچسب   اشتراکی"از  های    "اقتصاد  آکادمیک  و  مطبوعات  توصیف  در  برای  محبوب  هنر  و  فرهنگ 

بازارهای با واسطه اینترنت، استفاده می شود که افراد را قادر می سازد با پرداخت هزینه، به طور موقت به  

یک محصول دست یابند. با این حال ، عده ای هستند که استفاده از این برچسب را مورد انتقاد قرار داده  

وا معنای  به  گذاری  اشتراک  زیرا  اجتماعی  اند  رفتار  یک  بر  دلالت   قعی، 

( با ایجاد یک  2017(. حبیبی ، دیویدسون و لاروچه )2004غیر متقابل و بدون مبادله پولی دارد )بنکلر ،  

به عنوان دو حد بالا و پایین آن، به این نگرانی ها    "مبادله خالص"و    "اشتراک گذاری خالص"زنجیره  

اشاره دارد که در آن هیچ پولی دخیل نیست و هیچ مقابله به   پرداختند. اشتراک خالص به اشتراک سنتی

مثلی وجود ندارد. در مقایسه، تبادل خالص به خرید مستقیم یک محصول از فروشگاه اشاره دارد )حبیبی  

 (.  2017و همکاران ، 

مصرف  است که افرادی که مایل به اجاره محصولات کم    تمرکز این مطالعه بر روی مبادلات همتا به همتا

خود هستند را به افرادی که به طور موقت نیاز به چنین محصولاتی دارند، متصل می کند )کوزومانو ،  

برای زمانی که یک محصول توسط مصرف کنندگان    همتا به همتا  (. از آنجا که ارائه دهندگان  2015

ف اشتراک گذاری خالص  از طر  همتا به همتا  همکار اجاره داده می شود، هزینه پرداخت می کنند، مبادله  

 ( .2017بسیار دور است اما به طرف مبادله خالص نزدیک تر است )حبیبی و همکاران ، 

؛ مک گراو،    1991بر اساس نظریه اشتراکی بلک در زمینه رفتار مصرف کننده )به عنوان مثال، فیسکه،  

را پیشنهاد کرد. در ( نظریه اشتراکی  2010( و کارهای گذشته وی ، بلک )2003تتلوک و کریستل ،  
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درجه اول ، این تئوری چهار بعد )برای مثال: درایورها یا بازدارنده ها( اشتراک گذاری را پیشنهاد می  

، )1کند: ) ) 2( تسلط پذیری   ، (  4( حریم شخصی و سرایت و )3( استقلال در مقابل وابستگی متقابل 

ی به دارایی های فرد می کند. استقلال  سودمندگرایی. تسلط پذیری به حدی است که فرد احساس وابستگ

گذاری   ارزش  میزان  یعنی  اندازد،  می  دام  به  را  گرایی(  ماتریالیسم)ماده   ، متقابل  وابستگی  مقابل  در 

از آن  بخاطر لمس دیگران  ای است که  و سرایت مرحله  از مردم است.حریم شخصی  بیشتر  اشخاص 

اشیاء باشد. سودمند گرایی، حوزه ای است که    بخواهید به حفظ حریم خصوصی بپردازد و نگران سرایت

فرد با انگیزه های اقتصادی رانده می شود. در حالی که افرادی که دارای سطح بالایی از تسلط، ارزش 

وابستگی هستند و نگران آلودگی اند کمتر به اشتراک گذاشته می شوند ، افرادی که ابزار اقتصادی را  

می کنند، بیشتر احتمال دارد در اقتصاد اشتراکی شرکت کنند    در به اشتراک گذاری محصولات درک

( . نظریه بلک در مورد اشتراک گذاری نه تنها این موضوع را روشن می کند که چرا افراد  2010)بلک ،  

ممکن است )یا ممکن نیست( از دیگران اجاره کنند، بلکه این امر را توضیح می دهد که چرا افراد ممکن 

 ست( محصولاتشان را به دیگران اجاره دهند.  است )یا ممکن نی

به فرد این    همتا به همتا  برخلاف صنایع سنتی که در آن فرد فقط می تواند مصرف کننده باشد ، مبادله  

امکان را می دهد که محصولات خود را تهیه و مصرف کند. بنابراین ، در این مطالعه ، دو متغیر وابسته  

ایل ارائه دهنده همتا و تمایل مصرف کننده همتا. تمایل ارائه دهنده همتا  مورد بررسی قرار می گیرد، تم

با واسطه    همتا به همتا  با عنوان تمایل فرد برای اجاره دادن محصولات خود به دیگران با استفاده از مبادله  

یگران  اینترنت تعریف می شود. تمایل مصرف کننده همتا با عنوان تمایل فرد برای اجاره محصولات از د

 با واسطه اینترنت تعریف می شود.  همتا به همتا  با استفاده از مبادله  

این مطالعه بر روی چهار بعد فرهنگ، جمع گرایی، مردانگی گرایی، اجتناب از عدم اطمینان و فاصله  

( هافستید  توسط  که  گرایی  1980قدرت  است.جمع  شده  متمرکز  است،  شده  پیشنهاد   ) 

حوزه ای است که افراد ارزش رفاه گروه را بالاتر از خودشان می دانند. مردانگی گرایی حوزه ای است 

اعضای یک جامعه، قاطع، عملکرد محور و جاه طلب هستند. اجتناب از عدم اطمینان حوزه ای است  که 

که میزان ریسک پذیری افراد را در جامعه اندازه گیری می کند. فاصله قدرت حوزه ای است که در آن  

ای جمع گرایانه  تا چه اندازه افراد یک جامعه با نابرابری برخورد می کنند. صفت اصلی افراد در فرهنگ ه
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این دلالت بر فردگرایی دارد   باشند و  از خودمحورها  تر  تمایل دارند که گروه گرا  این است که آنها 

(. در حالی که جمع گرایان از جامعه احساسات محکمی دارند ، فردگرایان گرایش به  1980)هافستید ،  

مهمتر از موفقیت جمعی در نظر گرفته  مادی گرایی دارند به گونه ای که نیازهای فردی، موفقیت و پاداش  

(. به عبارت ساده ، جمع 1980، فافستد ؛ 1998؛ گبسون و ایرلی،  2016می شود ) اکبر، مای، و هافمن ، 

جمع گرایی  ،  ( . در این معنی1980)منفرد(است )هافستید ،    "من")جمعی(در مقابل    "ما"گرایی اهمیت  

( مربوط می شود. براساس "ما"راک گذاری وابستگی متقابل )( در مقابل بعد اشت"من"به استقلال بلک )

(، ماتریالیست ها)ماده گرایان( تمایل به اشتراک گذاری کمتر دارند زیرا از وابستگی به    2010بلک )  

دیگران برای استفاده از محصولات خودداری می کنند. در مقایسه ، افراد غیر مادی گرا، روابط گرم با  

ارزیابی را  نیستند)سینا،    دیگران  وابسته  به دیگران  از محصولات،  استفاده  به خاطر  و  کنند  (. 1399می 

که   آموزند  می  کودکی  سنین  از  فردگرایانه  های  فرهنگ  در  نظر "کودکان  از  نه  و  عملی  نظر  از  نه 

گرایانه   "روانشناختی جمع  های  فرهنگ  در  کودکان   ، مقایسه  در  نباشند.  وابسته  دیگران   به 

 ( .  91؛ ص  1980)هافستید ،   "عملی و روانشناختی است"وابستگی متقابل می آموزند که  

جمع گرایان نه تنها تمایل دارند که غیر مادی گرا باشند،بلکه آنها کمتر احتمال دارد که صاحب اختیار  

(، مالکیت و مادی  2010،    1985باشند و از نظر عاطفی به محصولاتشان وابسته باشند. مطابق گفته بلک )

ایی، مانع اشتراک گذاری شده و منجر به تملک می شود.در مقابل،مشارکت در تبادلات همتا به همتا  گر

نیازمند غیر مادی گرایی و عدم دلبستگی به دارایی های یک شخص است که هر دو ویژگی های جمع  

مبتنی  "خیر  (. در یک مطالعه اکتشافی ا1997،  وانگ  ؛  2002،   بروگس و همکاران؛  2012گرایانه هستند )  

( دریافتند که احساس اجتماع ، که به احساسات به هم پیوسته  2012، آلبینسون و یاسانی ) "بر مصاحبه ها

و وابستگی متقابل و بهزیستی گروه بیشتر از خودش اشاره دارد به عنوان محرک اصلی مشارکت انفرادی  

ترتیب،ک  همین  به  است.  شده  تعریف  پولی،  غیر  اشتراکی  محیط  یک  میتل  در  و  راش،پنینگتون،فاولر 

پیشنهاد کردند که جوامع آزمایشی جایی است که افراد کالاهایی را بدست می آورند که تصور می شود  

 خانواده آنها به آن نیاز ندارند که نمونه هایی از رفاه بیشتر بشر در سطح جمعی است. 

در حالی که تمرکز این دو مطالعه در طرف اشتراک گذاری خالص قرار داشته است ، آن شواهدی را  

را    همتا به همتا  ارائه می دهد مبنی بر اینکه ارزشهای فرهنگی جمع گرایانه احتمالاً مشارکت در مبادلات  
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نشان داده   (2012رز)از طریق اجاره و اجاره دادن، تقویت می کنند. مطالعات دیگری توسط لابرتون و  

است که احتمالاً درک مشابه دیگران، تمایل افراد به اجاره محصولات را افزایش می دهد. در حالی که  

مطالعه لامبرتون و رز ، جنبه اجاره اقتصاد اشتراکی را مورد بررسی قرار داده است ، با توجه به اینکه جمع  

شان دارند، در این راستا  افراد  جمع گرایانه علاوه گرایان، گرایش به توجه افراد درک شده مشابه خود

بر داشتن تمایلات مصرف کننده بالاتر ، به احتمال زیاد از تمایلات ارائه دهنده های بالاتری نیز برخوردار  

 بر اساس مبانی نظری فوق در نظر گرفته می شود .     می باشند. بنابراین فرضیه های  اول الف   و  اول ب 

گر را  مردانگی  طلبی  جاه  و  بودن  محور  جامعه،عملکرد  در  افراد  قاطعیت  که  است  ای  حوزه   ایی 

 می سنجد.در مقایسه،افراد در جامعه زنانه برای پرورش،کیفیت زندگی و تواضع، ارزش قائل هستند.  

تفاوت عمده بین دو هدف مخالف این بعد در میزان هدایت افراد در یک جامعه با انگیزه های اقتصادی  

( . در جوامع مردانه ، تأکید شدیدی بر دستاوردهای    2010ی و واقعی است ) هافستید و همکاران ،  عمل

اقتصادی وجود دارد و بنابراین افراد برای افزایش درآمدهای خود بسیار تلاش می کنند. در مقابل ، افراد  

  ، )هافستید  تأثیر احساسات قرار می گیرند  ،  2010بلک  )گفته   (. طبق  1980در جوامع زنانه، تحت   )

افرادی که تحت تاثیر انگیزه های اقتصادی عملی هستند بیشتر به اشتراک می گذارند ، زیرا با به اشتراک  

گذاشتن محصولات ، افراد می توانند هزینه های خود را کاهش داده و درآمد خود را افزایش دهند.  

افراد را به اجاره محصولات از دیگران  همچنین مشخص شد که هزینه اقتصادی یک عامل اصلی است که  

 ترغیب می کند. 

بالانتین )  ( دریافتند که افرادی که اجناس کم مصرف خود را  2015از طرف دیگر ، فیلیپ ، اوزان و 

نه    همتا به همتا  اجاره می دهند با بازپرداخت هزینه های خرید این کالا احساس رضایت می کنند. مبادله  

افراد اجازه   به  به ارائه دهندگان همکار تبدیل شوند و از محصولات کم مصرف خود تنها  می دهد تا 

درآمد بیشتری کسب کنند ، بلکه همچنین اقتصادی است، زیرا افراد را قادر می سازد اجناس گران قیمت  

راین،  و یا اجناسی را که نسبت به سایر اجناس به ندرت استفاده شده اند را با هزینه کمتری اجاره کنند. بناب

 فرضیه های  دوم الف و دوم ب  منطبق با مبانی نظری فوق الذکر در نظر گرفته می شود . 

اجتناب از عدم اطمینان حوزه ای است که اعضای یک جامعه در برخورد با موقعیت های مبهم، احساس  

است و  (. در حالی که برخی جوامع می پذیرند که زندگی نامعلوم  1980اضطراب می کنند )هافستید ،  
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نمی توان آن را کنترل کرد ، برخی دیگر عدم اطمینان را تهدید تلقی می کنند. جوامعی با اجتناب از عدم  

اطمینان بالا، گرایش به خطر یا ابهام پذیری دارند، در حالی که جوامعی با اجتناب از عدم اطمینان کم،  

لات خود را اجاره می دهند )به  رفتارهای ریسک پذیری را منعکس می کنند. هنگامی که افراد محصو

عنوان ارائه دهنده های همکار(، همیشه تردید کمی در مورد نحوه استفاده اجاره دهنده از محصول وجود  

دارد. این عدم قطعیت ها را می توان به رفتار نادرست مشتری، مانند رسیدگی نامناسب، آسیب و یا استفاده  

 .  بیش از حد از کالای اجاره ای نسبت داد 

تحقیقات گذشته نشان می دهد که افراد در فرهنگ های اجتناب از عدم اطمینان بالا، نگران تمیز بودن  

( . علاوه بر    2013،  2010،    محصولاتشان هستند )به عنوان مثال ، محصولات کثیف می شوند( )دیمویج

 دچار اضطراب می شوند  سوء رفتار مشتری ، ارائه دهندگان نیز به دلیل احتمال ضرر اقتصادی، احتمالاً

( . همچنین خطرات مرتبط با  2015؛ فیلیپ و همکاران ،    2015؛ کیم ، یون ، و زو ،    2014)هریسون ،  

مصرف   توسط  ای  اجاره  کالای  از  نادرست(  استفاده  )یا  نگهداری  عدم  دلیل  به  همکار  دهنده  ارائه 

( .  در مقایسه ، 2013و ماسودا ،    کننده،ارائه دهنده را درگیر محصولات آسیب دیده می کند)کوهدا

اجاره محصول به افراد این امکان را می دهد که به دلیل کهنه شدن محصول،خطرات را در نظر نگیرند،  

و علاوه بر این مانع از انتخاب نادرست محصول با آزمایش قبل از خرید می شوند)فیلیپ و همکاران ،  

گزینه های مختلفی را برای اجاره دادن و جلوگیری از اظهار   ( . دلیل این امر این است که اجاره بها 2015

پشیمانی خریدار فراهم می کند. بنابراین ، فرضیه های سوم الف  و  سوم ب  به شرح مبانی نظری فوق  

 تبیین و اصریح می گردد.

جامعه با    ( . نابرابری در1980فاصله قدرت، نحوه برخورد جامعه با نابرابری را ضبط می کند )هافستید ،  

حضور طبقات مختلف پایین ، متوسط یا بالاتر اجتماعی مشخص می شود. به دلیل طبقه اجتماعی )بالاتر(  

داشته   بیشتری  احترام(  و  موقعیت  )یعنی  به سایرین، قدرت  نسبت  افراد  از  برخی  است  خودشان،ممکن 

تواند دارای چندین طبقه بند بر طبقه اجتماعی،یک جامعه می  اعتبار ، سطح باشند. علاوه  بر اساس  ی 

( . در حالی که همه  1994معنوی و تحصیلی ، ثروت ، مشاغل و رده های سیاسی باشد )بوخنر و هسکت ،  

احتمال   فاصله قدرت کم،  با  افراد در جوامعی  نابرابرند.  از سایرین  بیشتر  برخی  و  هستند  نابرابر  جوامع 
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اجتماعی ضمن اجاره یا اجاره محصولات، متمایز  کمتری دارد که دیگران را با توجه به طبقه بندی های

 کنند.

گذاری   اشتراک  مانع  است  ممکن  بالا  قدرت  فاصله  با  جوامعی  در  قوی  های  بندی  مقابل،طبقه  در 

اقتصادی   دارای وضعیت  افرادی  بین  یا  فقیر  و  ثروتمند  اقشار  بین  مبادله  اگر  ویژه  محصولات شوند،به 

  همتا به همتا پایین تر اجتماعی باشد. با این حال ، ویژگی جالب اشتراک  اجتماعی بالاتر و افرادی از طبقه  

این است که کلیه ارتباطات ، از جمله تماس های اولیه و معاملات پرداخت ، بین ارائه دهنده و مصرف  

کننده ، از طریق اینترنت مدیریت می شود. ارتباطات از طریق اینترنت نسبت به ارتباطات چهره به چهره 

اهنگی کمتری دارند زیرا چندین نماد جسمی ، بصری و کلامی با ماهیت نحیف رسانه های ارتباطی  هم

 (.2008فیلتر می شوند )دنیس ، فولر ، و والاسیچ ، 

برای تمایز یکدیگر براساس طبقه یا    همتا به همتا  به دلیل عدم وجود این نمادها،طرفین درگیر در مبادله  

ا خواهند کرد.علاوه بر این،در جوامعی با فاصله قدرت بالا،افراد انتظار می  مقام اجتماعی شان،مشکل پید

رود با عقاید رهبران سازمانی یا اجتماعی شان بدون هیچ گونه سوالی،موافقت کنند )هاوس ، جاویدان ،  

( . بنابراین،اگر افرادی که تصور می شود در یک سازمان قدرت دارند یا در  2002هانگز ، و دورفمن ،  

جامعه تاثیر گذارند،در تبادل همتا به همتا شرکت کنند،افرادی که به مقادیر فاصله قدرت پی می برند، 

احتمالا گام هایشان را دنبال می کنند.بنابراین، فرضیه های چهارم الف  و چهارم ب   مرتبط با بحث فوق   

 در نظر گرفته می شود.  

 ناسی روش ش

شناسی مورد استفاده در این تحقیق از نوع پس رویدادی بوده و از اطلاعات گذشته استفاده شده   روش

 است به بیان دیگر این تحقیق، تحقیقی توصیفی پیماشی از نوع علی است که در آن درصدد  

شجوی  دان  1200توصیف روابط بین متغیرها ) وابسته و مستقل ( با استفاده از آزمون های آماری می باشد.  

پاییز و   تهران جامعه آماری تحقیق در  استان  اقتصاد و رشته مدیریت بازرگانی  مقطع کارشناسی ارشد 

  291جرسی حجم نمونه  – می باشد که بصورت تصادفی ساده و بر اساس جدول مورگان  1398زمستان 
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گزینه ایی لیکرت  گویه در مقیاس پنج    30با استفاده از پرسشنامه ایی محقق ساخته با  تعیین گردید  و  

 مورد سنجش قرار گرفتند .  جمع آوری و 

قبل از جمع آوری داده ها از نمونه تحقیق ، بر اساس توصیه ای که در ادبیات متقابل فرهنگی ارائه شده  

شد  تعیین  فرهنگی  اقدامات   ) فرهنگی  متقابل  ارزی  هم  یا   ( گیری  اندازه  ثبات  ابتدا   ،  است 

این نظرسنجی در گروه های مختلف فرهنگی انجام شود سازماندهی ثبات  (. وقتی 2011)یو و همکاران، 

 اندازه گیری از اهمیت ویژه ای برخوردار خواهد شد.  

مطابق بدنه ادبیات روش شناختی ، هنگامی که هدف اصلی تحقیق، بررسی و تعیین رابطه بین متغیرهای  

های پیکربندی ، استاندارد  و فاکتورها  مستقل و وابسته است، آن چیزی که اهمیت دارد، آزمایش ثابت  

استفاده می شود برای آزمایش ثبات     می باشد. برای انجام این کار ، از روش تخمین حداکثر درستنمایی

پیکربندی ، ابتدا یک مدل چهار عاملی غیرقابل محدود مانند : جمع گرایی ، مردانگی گرایی ، اجتناب  

 وه ها ارزیابی می شود .  از عدم اطمینان و فاصله قدرت  در گر

همتا به همتا می باشد که با دو شاخص   تمایل به مشارکت در اقتصاد اشتراکی در این تحقیق متغیر وابسته 

فرهنگی   -ارزشهای اجتماعی  اندازه گیری شده است .    تمایل ارائه دهنده همتا و  تمایل مصرف کننده همتا

 مردانگی گرایی،   فاصله قدرت، جمع گرایی، عبارتند از :ملی  متغیر مستقل است که شاخص های آن  

فرهنگی   -اجتناب از عدم اطمینان در مدل مفهومی به شرح زیر تاثیر چهار شاخص ارزشهای اجتماعی  

ملی  شامل جمع گرایی ، مردانگی گرایی ، اجتناب از عدم اطمینان و فاصله قدرت  به عنوان متغیرهای  

تمایل   همتا به همتا (  شامل تمایل به مشارکت در اقتصاد اشتراکی ابسته )مستقل بر دو شاخص متغیر و

 ارائه دهنده همتا و تمایل مصرف کننده همتا یکجا نشان داده شده است . 

تمایل به مشارکت در اقتصاد  برای تمایل ارائه دهنده همتا به عنوان یکی از شاخص های متغیر وابسته   

ای :  اول الف ، دوم الف ، سوم الف ،چهارم الف  و  برای تمایل مصرف  فرضیه ه همتا به همتا اشتراکی

همتا   تمایل به مشارکت در اقتصاد اشتراکیکننده همتا به عنوان یکی دیگر از شاخص های متغیر وابسته 
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فرضیه های : اول ب ، دوم ب ، سوم ب ، چهارم ب از الگوهای رگرسیونی چندگانه استفاده شده   به همتا 

 است .  

 

 

 
 

)فرضیه سوم الف( و   H3a)فرضیه دوم ب(    H2bو  H2a)فرضیه اول ب(   ،  )فرضیه دوم الف(   H1bو H1a )فرضیه اول الف(

H3b      )فرضیه سوم ب(؛  )فرضیه چهارم الف(H4a  وH4b)فرضیه چهارم ب( 
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 یافته ها 

مار توصیفی و ضرائب همبستگی و تخمین الگو و آزمون فروض  آ  شامل 11خروجی نرم افزار ایویوز  

 کلاسیک به قرار زیر ارائه می گردد :  
 :  آمار توسیفی متغیرها  1جدول 

تمایل ارائه   

 دهنده همتا 

مردانگی   جمع گرایی

 گرایی

اجتناب از عدم  

 اطمینان 

 تمایل مصرف کننده همتا  فاصله قدرت 

3/ 865  میانگین    646 /3  728/3  762/3  034/4  965/3  

 4 4 4 4 4 4 میانه 

5  حداکثر   5  5  5 5 5 

2  حداقل   1  1  1 2 1 

742/0 انحراف معیار   891/0  953/0   876 /0  708/0  862/0  

- 287/0 چولگی   269/0 -  297/0 -  661/0 -  398/0 -  548/0 -  

2/ 843  کشیدگی    621 /2  270/2  550/3  053/3  981/2  

برا  _جارکو   312/4  256/3  743/1  875/2  722/1  57 /1  

115/0 سطح احتمال   272/0  445/0  426/0   521 /0  356/0  

 291 291  291  291  291  291  مشاهدات 

 
در جدول فوق ضمن اینکه شاخص های مرکزی و پراکندگی متغیرها نشان داده شده است بر اساس اماره  

برا داده های متغیرها دارای توزیع نرمال می باشند بنابراین نتایج آزمون همبستگی پیرسون به    –جارکو  

 قرار جدول زیر ارائه می گردد :
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 پیرسون متغیرها ) ارتباط با ارائه دهنده همتا ( :  ضرائب همبستگی  2جدول 

    ماتریس ضرایب همبستگی 

                             ضریب همبستگی  

     اماره تی     

ارائه دهنده   سطح احتمال 

 همتا

مردانگی   جمع گرایی

 گرایی

اجتناب از عدم  

 اطمینان 

 فاصله قدرت 

     1 ارائه دهنده همتا 

    1 287/0 جمع گرایی

 10 /5 -----    

 0000 /0 -----    

   1 284/0 231/0 مردانگی گرایی 

 03 /4 03 /5 -----   

 0000 /0 0000 /0 -----   

  1 380/0 245/0 216/0 اجتناب از عدم اطمینان 

 76 /3 30 /4 00 /7 -----  

 0002 /0 0000 /0 0000 /0 -----  

 1 429/0 396/0 232/0 257/0 فاصله قدرت 

 53 /4 04 /4 34 /7 08 /8 ----- 

 ----- 0/ 0000 0/ 0000 0/ 0001 0/ 0000 سطح معنی داری 
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 :  ضرائب همبستگی پیرسون متغیرها ) ارتباط با مصرف کننده همتا (  3جدول 

    ماتریس ضرایب همبستگی                                                        

ضریب همبستگی                              

آماره تی                              

اجتناب از عدم   مردانگی گرایی  جمع گرایی مصرف کننده همتا  سطح احتمال 

 اطمینان 

 فاصله قدرت 

کننده همتا مصرف   1     

383/0 جمع گرایی  1    

 05 /7  -----    

 0000 /0  -----    

387/0  مردانگی گرایی  284/0  1   

 13 /7  03 /5  -----   

 0000 /0  0000 /0  -----   

336/0 اجتناب از عدم اطمینان   245/0  380/0  1  

 06 /6  30 /4  00 /7  -----  

 0000 /0  0000 /0  0000 /0  -----  

312/0 فاصله قدرت   232/0  396/0  429/0  1 

 58 /5  05 /4  34 /7  08 /8  ----- 

0/ 0000 سطح معنی داری   0001 /0  0000 /0  0000 /0  ----- 

 

فرهنگی ملی    - ضرایب همبستگی پیرسون نشان می دهد که بین جهار شاخص متغیر ارزشهای اجتماعی  

و شاخص ارائه دهنده همتا ارتباط معنی داری وجود دارد .  ) عدد اول نشان دهنده ضریب همبستگی ،  

 و عدد سوم سطح احتمال (      tعدد دوم اماره 
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 مرتبط با فرضیه ها :   الگوهای رگرسیونی چندگانهنتایج برآورد 

 فرضیه اول الف (  جمع گرایی، تاثیر مثبتی بر تمایل ارائه دهنده در جهت اجاره محصولات خواهد داشت. 

فرضیه  دوم الف( مردانگی گرایی تاثیر مثبتی بر تمایل ارائه دهنده همکار در اجاره محصولات خواهد  

 داشت. 

تاثیر معنی داری بر روی تمایل ارائه دهنده همکار در اجاره فرضیه سوم الف( اجتناب از عدم قطعیت،  

 محصولات خواهد داشت. 

فرضیه چهارم الف( فاصله قدرت تاثیر مثبتی با تمایل ارائه دهنده همکار در اجاره دادن محصولات خواهد  

 داشت. 
 :  برآورد ضرائب رگرسیون  4جدول 

ارائه دهنده همتا تمایل  :متغیر وابسته       

   ols  : روش 

   291   :مشاهدات   

 سطح احتمال  اماره تی  انحراف مغیار  ضرایب متغیر

176/0 جمع گرایی  0485 /0  64 /3  0003 /0  

067/0 مردانگی گرایی   0490 /0  38 /1  1675 /0  

058/0 اجتناب از عدم اطمینان   0537 /0  08 /1  2802 /0  

151/0 فاصله قدرت   0667 /0  26 /2  0242 /0  

138/2 مقدار ثابت    2735 /0  81 /7  0000 /0  

133/0 ضریب تشخیص     

F 11/ 00 آماره واتسون   –دوربین    86 /1  

0/ 0000 سطح احتمال      
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 :  آماره همبستگی پیاپی  5جدول 

گادفری    _آزمون همبستگی پیاپی بریوش   
 

 عدم همبستگی :   فرض صفر      

     
     

F 886/0 آماره احتمال سطح    4131 /0  

n * R-squared 
806/1 0/ 4053 سطح احتمال    

     
     

 
 :  آماره ناهمسانی واریانس  6جدول 

گادفری   _پاگان  _آزمون ناهمسانی واریانس بریوش    

فرض صفر        همسانی   :
 

     
     

F 019/1 آماره 0/ 3974 سطح احتمال    

n * R-squared 
091/4 0/ 3938 سطح احتمال    

Scaled explained SS 
405/3 0/ 4925 سطح احتمال    

     
     

 

 

با توجه به نتایج آزمون های فروض کلاسیک ) هم خطی ، ناهمسانی واریانس و نرمال بودن جملات 

خطا ( و نبود مشکلات مذکور در الگوی رگرسیونی  برای تمایل ارائه دهنده همتا به عنوان متغیر وابسته  

اول   جمع گرایی در فرضیه   سازگار با مفهوم سازی تحقیق می باشد.  چهار فرضیه در نظر گرفته شد که. ،  

 β = 0.176 ,   β = 0.151داری ) هر دو تأثیر مثبت معنی   چهارم الفو فاصله قدرت  در فرضیه  الف

    ،(P <.001)   دوم الف و اجتناب از عدم   بر تمایل ارائه دهنده همتا دارد. اما مردانگی گرایی در فرضیه

  β = 0.067اطمینان در فرضیه سوم الف  بر تمایل ارائه دهنده همتا تاثیر معنی داری از نظر آماری ندارد  ) 

,     β = 0.058   ،(P >.001)   ت خطا ،  . آزمون های فروض کلاسیک از جمله  همحطی درجملا

ناهمسانی واریانس و توزیع جملات خطا همگی منطبق با نتایج فوق صادق و بر قرار  و ازمون اهمیت کل  

نیز حکایت از معنادار بودن کل رگرسیون دارد. بنابراین فرضیه های اول   رگرسیون ) نیکویی برازش( 

   . الف و چهارم الف  تایید و فرضیه های دوم الف و سوم الف  تایید نگردید
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 الگوهای رگرسیونی چندگانه مرتبط با فرضیه های : نتایج برآورد ب  (  

 فرضیه اول ب( جمع گرایی، تاثیر مثبتی بر تمایل مصرف کننده در اجاره محصولات خواهد داشت. 

فرضیه  دوم ب( مردانگی گرایی تاثیر مثبتی بر تمایل مصرف کننده همکار از اجاره محصولات خواهد  

 داشت. 

فرضیه سوم ب( اجتناب از عدم اطمینان، تاثیر مثبتی بر تمایل مصرف کننده همکار در اجاره محصولات  

 خواهد داشت.

فرضیه چهارم ب( فاصله قدرت تاثیر مثبتی بر تمایل مصرف کننده همکار در اجاره کردن محصولات 

 خواهد داشت.

تمایل لات مذکور در الگوی رگرسیونی  برای  با توجه به نتایج آزمون های فروض کلاسیک و نبود مشک

سازگار با مفهوم سازی   به عنوان متغیر وابسته نیز ، چهار فرضیه در نظر گرفته شد که.مصرف کننده همتا 

اجتناب از عدم    دوم ب ،  ، مردانگی گرایی در فرضیه     اول ب جمع گرایی در فرضیه تحقیق می باشد.

   (P <.001)ریهمگی تأثیر مثبت معنی دا چهارم ب قدرت در فرضیهو فاصله    سوم ب  اطمینان در فرضیه 

ازمون های فروض کلاسیک همگی منطبق با نتایج فوق صادق و بر  .   در تمایل مصرق کننده همتا دارد

قرار  و ازمون اهمیت کل رگرسیون ) نیکویی برازش ( نیز حکایت از معنادار بودن کل رگرسیون دارد.  

 همگی تایید شدند .  اول ب ، دوم ب ، سوم ب  و  چهارم ب    هایبنابراین فرضیه  
 :  برآورد ضرائب رگرسیون  7جدول 

مصرف کننده همتا تمایل  : متغیر وابسته     

     ols    :  روش   

مشاهدات     : 291   

 سطح احتمال  اماره تی  انحراف معیار  صرایب متغیر

253/0 جمع گرایی  0519 /0  88 /4  0000 /0  

195/0  مردانگی گرایی  0525 /0  72 /3  0000 /0  

142/0 اجتناب از عدم اطمینان   0575 /0  47 /2  0138 /0  

125/0 اصله قدرت   0714 /0  75 /1  0795 /0  

267/1 مقدار ثابت   2926 /0  33 /4  0000 /0  

265/0 ضریب تشخیص     

F 809/25 آماره واتسون   –دوربین    88 /1  

0/ 0000 سطح احتمال      
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 آماره همبستگی پیاپی :     8جدول 

گادفری    _آزمون همبستگی پیاپی بریوش   
 

 عدم همبستگی :   فرض صفر      

          

F 783/1 آماره 0/ 1699 سطح احتمال    

n * R-squared 
609/3 0/ 1645 سطح احتمال    

          
 

 :  آماره ناهمسانی واریانس  9جدول 

گادفری   _پاگان  _آزمون ناهمسانی واریانس بریوش    

 همسانی :   فرض صفر  
 

          
F 303/1 آماره 0/ 2735 سطح احتمال    

n * R-squared 
911/3 0/ 2712 سطح احتمال    

Scaled explained SS 
704/5 0/ 1269 سطح احتمال    

     
     

 

 بحث و نتیجه گیری  

ارتباط چهار ارزش فرهنگی ملی با تمایل افراد به اجاره دادن و اجاره محصولات  این مطالعه به بررسی  

بر رفتارهای    در مبادلات همتا به همتا پرداخته است. نوع محصول  همچنین بررسی کرده است که آیا 

افراد تأثیر می گذارد یا خیر. یافته ها حاکی از اثرات متفاوت ارزشهای      همتا به همتااشتراک گذاری  

  رهنگی بر اجاره افراد و تمایلات اجاره است.ف

در حالی که ابعاد فرهنگی جمع گرایی و مردانگی گرایی تأثیر مثبتی در اجاره افراد و تمایلات اجاره  

این    اجتناب از عدم اطمینان تأثیر منفی بر اجاره املاک دارد ولی تاثیری بر تمایلات اجاره ندارد.  دارد،

طور کلی افراد بیشتر با اجاره محصولات آشنا هستند زیرا اکثر مردم هنگام کار   امر منطقی است، زیرا به

   یا تعطیلات، محصولات را به طور مرتب اجاره می کنند.

با این حال ، این ویژگی متمایز مبادلات همتا به همتا است که آنها را قادر می سازد در یک فعالیت نه  

اجاره دهند. چندان متداول و بدون خطر،محصولاتشان ر به دیگران  اطمینان در مورد چگونگی    ا  عدم 

استفاده مصرف کننده از این محصول ، ممکن است افراد را به ویژه افرادی که از سطح بالایی از عدم  

   اطمینان برخوردار هستند را برای ارائه و اجاره محصولات خود به دیگران، ترغیب کند.
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در چند سال گذشته ، دانشمندان   برای تحقیق و هم برای تمرین دارند. این یافته ها، پیامدهای جالبی هم  

ای، و   حرفه  با دیگران  ، فرصت ملاقات  انداز  از جمله هزینه های پس   ، اند  پیشنهاد کرده  را  عواملی 

با این حال ، اکثر    احساس اجتماع ، که ممکن است بر رفتارهای افراد در اقتصاد اشتراکی تأثیر بگذارد. 

گسترده در مورد اقتصاد اشتراکی در درجه اول بر جنبه های مصرف کننده یا اجاره متمرکز    تحقیقات

 . ( 2012؛ لامبرتون و رز ،  2018؛ دیویدسون و همکاران ،  2012بردی و اکهارد ،  شده است )

ائه  یک مدل تجاری منحصر به فرد را ار    همتا به همتابرخلاف بازارهای سنتی مصرف کننده ، مبادلات   

به    می دهد که در آن فرد نه تنها می تواند از دیگران اجاره کند بلکه می تواند به دیگران اجاره دهد.

، این مطالعه ،جنبه های ارائه      همتا به همتامنظور داشتن یک درک جامع از پدیده به اشتراک گذاری  

این، سهم    توصیف می کند.را      همتا به همتادهنده و مصرف کننده یک فرد شرکت کننده در مبادلات  

ارزنده ای در ادبیات دانشگاهی در مورد اقتصاد اشتراکی است که در آن تنها مطالعات معدودی )ویلهلمز 

(( بر روی ارائه دهندگان )یا تهیه کنندگان( متمرکز شده 2015( ، فیلیپ و همکاران )2017و همکاران )

حدودیت هایی است، که همچنین فرصت های قابل  است. همانند هر تحقیقی، این مطالعه نیز  دارای م

 توجهی را برای تحقیقات آینده ایجاد می کند.

یکی از راه های رفع این محدودیت،    در مرحله اول، این مطالعه از دانشجویان دانشگاه استفاده کرده است. 

بلی حاکی از آن  دوم ، در حالی که تحقیقات ق  شامل نمونه گسترده تر افراد از گروه های مختلف است. 

است که میزان مقررات دولتی در یک کشور به طور قابل ملاحظه ای با ارزشهای فرهنگی آن ارتباط  

( ، در این مطالعه، مقررات دولتی مورد کنترل قرار 1984؛ هافستید ،    2011دارد )گلفاند و همکاران ،  

  ، مورد اندازه گیری قرار نگرفت.همتا  همتا به سوم، تجربه شرکت کنندگان در استفاده از مبادلات    نگرفت.

از مبادلات   استفاده  تمایل آنها را برای  این نظرسنجی  به همتادر مقابل ، سوالات  ارائه      همتا  به عنوان 

   دهندگان همتا و مصرف کنندگان همتا، جلب کرده است.

دانشجویان در برخی از  چرا که به احتمال زیاد    چهارم، سطح درآمد شرکت کنندگان در نظر گرفته نشد.

پنجم، با توجه به اینکه شرکت    کشورها ممکن است درآمد کمتری نسبت به سایر گروه ها داشته باشند.

کنندگان در تحقیق قضر دانشجویی  بودند ، برخی از سناریوهای محصول در مورد نیت آنها از اجاره و  

 اجاره برخی محصولات ممکن است برای آنها صدق نکند. 



 
 
 
 
 
 
 
 

 1399پاییز/  مسو  رهشما/ همرد چها لسا ،شناختی جامعه يها هشو پژ ............................... 96

، عدم تعادل بین عرضه و تقاضا است )کومار   همتا به همتاز مهمترین دلایل عدم موفقیت مبادلات  یکی ا 

باید تعادل بین ارائه دهندگان همتا و      همتا به همتابرخلاف مشاغل سنتی، مبادلات    (.2018و همکاران ،  

م اطمینان باعث ایجاد  مصرف کنندگان همتا را حفظ کنند یافته های تحقیق در مورد تاثیر اجتناب از عد

ساربان, وکیل,  )حیدری    این اشکال می شود که چرا افراد تمایل کمتری به اجاره محصولات خود دارند

   .(1395باختر, سهیلا، 

اظهار داشت  توان  استفاده    بنابراین می  اطمینان در مورد چگونگی  دلیل عدم  به  پذیر  افراد ریسک  که 

  مصرف کننده از محصولاتشان، احتمال کمتری وجود دارد که محصولاتشان را به دیگران اجاره دهند.

بسیار مهم است که درک افراد از خطر در مورد اجاره محصولات     همتا به همتابنابراین ، برای مبادلات  

ان کاهش یابد لذا، با بیمه شدن ارائه دهندگان همتا که نسبت به مصرف کنندگان همتا در  شان به دیگر

نامناسب محصولاتشان سختگیری بیشتری دارند ،ارائه دهندگان در صورت سرقت یا آسیب   رسیدگی 

   .( 1399و همکاران، )  ) محمدی محصولات اجاره ای شان،جبران خسارت می شوند. 

مبادلات    ، این  بر  همتاعلاوه  به  و در داخل      همتا  بازاریابی خود را در سراسر کشورها  استراتژی  باید 

کنند. تنظیم  فرهنگی  شناسی  اساس جمعیت  بر  گرایی،    کشورها  فرهنگی جمع  ابعاد  اینکه  به  توجه  با 

می      همتا به همتالات  مردانگی و اجتناب از عدم اطمینان از یکدیگر مستقل می باشند، بازاریاب های مباد

توانند از یافته های این مطالعه برای شناسایی شرکت کنندگان بالقوه استفاده کرده و یک ترکیب بازاریابی  

مناسب را برای هدف قرار دادن افراد در یک کشور یا منطقه بر اساس ویژگی های فرهنگ خود ایجاد  

ح بالایی از جمع گرایی هدف قرار می گیرند ، از انجایکه که کشورها / مناطق با سطهمچنین    کنند .  

به عنوان یک بستر دیجیتالی باشد که افراد را در یک جامعه    همتا به همتاتمرکز باید بر روی ارائه مبادله 

  جمع می کند.

به عنوان    همتا به همتابرای مناطقی که درجه بالایی از مردانگی گرایی دارند ، استراتژی باید بر مبادلات  

و نهایتا برای کشورهایی که از عدم اطمینان    ک وسیله مؤثر برای کسب درآمد و پس انداز ، تکیه کند.ی

باید بر روی کاهش تمایلات ارائه دهنده های همتا از خطر برای ترغیب به   اجتناب می کنند ، تمرکز 

   مشارکت باشد.
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