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 تبیین عوامل موثر  بر توسعه کارآفرینی گردشگری روستایی 

 1در ایران

 ****، محمدتقی رضویان***، علی عبدالهی**،  ژیلا سجادی*محمدجوادعباسی
 

 5/9/9911تاریخ پذیرش:   5/7/9911تاریخ دریافت:

 چکیده
جام شده است. پژوهش از تحقیق حاضر با  هدف تبیین عوامل مؤثر در  توسعه کارآفرینی گردشگری روستایی ان

نفر از  971 نامه محقق ساخته است. جامعه آماری ها، پرسش اکتشافی و ابزار اصلی گردآوری داده -نوع توصیفی

گیری  وکار در حوزه کارآفرینی گردشگری روستایی کشور بوده که برای اندازه کارآفرینان و صاحبان کسب

از   و  "اس پی اس اس " افزار ی، روایی واگرای بررسی از نرمگیری شامل پایای های فنی ابزار اندازه ویژگی

جهت مدل یابی معادلات ساختاری در راستای کشف روابط بین متغیرها، تعیین اهمیت و  "پی ال اس "افزار   نرم

گانه مؤثر در توسعه کارآفرینی گردشگری روستایی و ارزیابی  برازندگی مدل مفهومی  اثرگذاری ابعاد سه

ها از دیدگاه خبرگان؛  استفاده شده است . همچنین؛ جهت بررسی میزان اهمیت و سنجش اعتبار شاخصپژوهش 

( استفاده شده است. بر اساس نتایج تحلیل میزان تأثیر متغیرهای مستقل AHPاز تکنیک تحلیل سلسله مراتبی)

های خاص  توجه به ویژگیمکنون بر توسعه کارآفرینی گردشگری روستایی از دید پاسخگویان، بعد بهبود و 

 14/4های نیروی انسانی روستایی در بین سه بعد کلان دارای بیشترین وزن با اهمیت با  بستر محیطی و ویژگی

است و  بعدازآن، بعد کلان ساختار نهادی و قانونی مناسب کارآفرینی گردشگری روستایی با وزن با اهمیت  

 دهد. ندگی، معناداری مدل مفهومی و روابط آن را نشان میکن است و نتایج حاصل از پژوهش، تبیین 92/4
 ، مدل یابی معادلات ساختاری.توسعه کارآفرینی، گردشگری روستاییواژگان کلیدی: 

  

                                                                                                                                                                                 
یامدهای فضایی توسعه کارآفرینی گردشگری روستایی، چارچوب بررسی پ "مقالة حاضر مستخرج از رسالة دکتری تحت عنوان  - 1

 در دانشگاه شهید بهشتی تهران است. "مورد پژوهی: نواحی شیت و شیرین سو شهرستان طارم، استان زنجان

*
ریزی فضایی کارآفرینی مناطق روستایی، گروه جغرافیای انسانی و آمایش، دانشگاه شهید دکتری، جغرافیا و برنامه 

  MO_Abbasi@sbu.ac.irنویسندة مسئول(  ، ایران )بهشتی تهران
 دانشیار، گروه جغرافیای انسانی و آمایش، دانشکده علوم زمین، دانشگاه شهید بهشتی تهران، ایران  **

***
 ه شهید بهشتی تهران، ایراناستادیار، گروه مدیریت بازرگانی، دانشکده مدیریت و حسابداری، دانشگا 
 استاد، گروه جغرافیای انسانی و آمایش، دانشکده علوم زمین، دانشگاه شهید بهشتی تهران، ایران ****
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 مقدمه

ویژه اقتصاد مبتنی بر منابع طبیعی  های اقتصادی سنتی در مناطق روستایی به تضعیف فعالیت

چند دهه اخیر، جستجوی راهکارهای جدید برای همچون کشاورزی، معادن و نظایر آن در طی 

اجتماعی در مناطق روستایی را -های اقتصادی بخشی به فعالیت های اقتصادی و تنوع تقویت پایه

-های گردشگری روستایی میتوسعه فعالیت( 9:9912ضرورت بیشتری بخشیده است.)کریمی، 

)باباخانزاده و لطفی، م سازد اقتصادی فراه -ایجاد پویایی اجتماعیتواند زمینه را برای 

( ؛  595:  5491گردشگری نیز درحکم صنعتی پویا )کاستانولز و همکاران ، ( امروزه 11:9911

های اقتصادی، نه تنها در نقش موتور با توجه به پیامدها و ارتباط پیچیده آن با سایر بخش

های اشتغال و درآمد نیز مطرح کند؛ بلکه به عنوان ایجاد کننده فرصترشد عمل میمحرک 

های دهی به  فرآیندهای بازساخت و ایجاد فرصت( و در شکل 15: 5491است )ناگراجو ، 

 (. 9: 5499جدید، تنوع بخشی به اقتصاد، کاهش فقر و ... توجه ویژه دارد )فیگریدو و همکاران ، 

تواند به توسعه اقتصاد روستایی و موجب تسهیل در فرایند باز  ستایی میو گردشگری رو 

گردشگری   توسعه ؛وجود (. بااین9:9912ساخت اقتصادی مناطق روستایی )شاهسوند اینانلو، 

المللی و  دلیل وابستگی گردشگری به اقتصاد سیاسی بین پایدار در عمل و به لحاظ نظری به

مچنین نگاه رو به درون در فرایند مدیریت مقصد، دستیابی به خارجی و ه  های پیچیده سیستم

 (99:  9917)ضیایی و همکاران، .سازد این اصول را تا حدی غیرممکن می

 های رایج توسعه گردشگری، ناشی از پرداختن به این موضووع از  با تفاسیر فوق؛ کاستی رهیافت

توجهی بوه نقوش    ها و بی پیشراندریچه یک دیدگاه نظری، یکسان فرض کردن میزان اثرگذاری 

های مرسوم به  سو و ناممکن بودن تعمیم مدل از یک گر در تدوین روابط سببی متغیرهای مداخله

توسوعه    کلیه بسترهای جغرافیایی از سوی دیگر؛ به عنوان دغدغه در تدوین چوارچو  یکاارچوه  

ایون مسوهله بوه عنووان     کارآفرینی گردشگری روستایی است؛ بنابراین؛ موضوعی که بوه انتخوا    

انود از:   موضوع پژوهش پیش رو منجر شده؛ به خاطر چند دغدغه علمی مهوم اسوت کوه عبوارت    

تفاوت تعریف و راهکارهای توسعه کارآفرینی گردشگری روستایی و لزوم تعیوین واحود    -اول 

د رأیوی و وجوو   نبوود هوم   -تحلیل و ارزیابی آن؛ به سه صورت:  سطح کلان، میانی و خورد.  دوم 

های مختلف در زمینه چگونگی دسوتیابی   وجود رویکردها و رهیافت -های مختلف. سوم دیدگاه
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هووای مناسووب بوورای   بووه توسووعه کووارآفرینی گردشووگری روسووتایی پایوودار و چیسووتی شوواخص   

 نبوود دیودگاه یکاارچوه در توسوعه کوارآفرینی گردشوگری       -گیری و ارزیابی آن. چهوارم  اندازه

 روستایی.

هوای گردشوگری در    های مرسوم گذشته در بحو  رشود و توسوعه فعالیوت     یافتکه ره ازآنجایی 

مناطق روستایی تنها به بررسی پراکنده و متفرقه توسعه گردشگری  بودون در نظور گورفتن اثور و     

اند؛ لیکن قبلاً کمتر بوه اراده تودوین الگوو و بررسوی عوامول       عاملیت پیشران کارآفرینی پرداخته

کلیودی زیور در    ردشگری روستایی پرداخته شده است؛ بنابراین سؤالمؤثر  توسعه کارآفرینی گ

شود: چگونه تبیین عوامل مؤثر در توسوعه کوارآفرینی گردشوگری     راستای این تحقیق مطرح می

 پذیر است؟ صورت یکاارچه امکان روستایی به
 

 مبانی نظری و پیشینه پژوهش 

هوا دربواره    پوژوهش ردشهگری:  های موجود در زمینه دستیابی بهه توسهعه گ   الف: رهیافت

گردشگری عمدتاً بعد از جنگ جهانی دوم و با ظهور و رشود گردشوگری انبووه گسوترش یافتوه      

ضرورت توسعه به تعادل رسویده کوه بخشوی از الگووی      ، گردشگری بنا به9124و طی دهه  است

امل کوه شو   912 دهوه  نوگرایی های محققین   برخلاف تمرکز رهیافتآید.  حسا  می نوسازی به

پردازان  تهووری   جانبه است؛ نظریه از گردشگری با نگرش سطحی و یک "هواداری و حمایت "

بوه   "هشوداری  "در قالب  رهیافت سواختارگرایی و نگورش محتاطانوه و     9124وابستگی در دهه 

: 5492، 9)ناسوی پوولات  فعالیت گردشگری؛ بر روی اثرات نامطلو  گردشگری متمرکز بودنود  

 "اشوکال توسوعه   "محققان رهیافوت توسوعه جوایگزین یوا تعودیل کوه بور روی        . همچنین؛ ( 191

( اما در نهایت 92: 5492های قبلی متمرکز بودند )جعفری،  وتعدیل و دیدگاه گردشگری با جرح

تفکور جوامع و   "مدار در توسعه گردشگری بور   پردازان با دیدگاه دانش در رهیافت چهارم، نظریه

های گردشگری نیز  تأکید نمودند و بح  زیرساخت "سیستم  نگر گردشگری به عنوان یک کل

چهوار الگووی توسوعه     9جودول   ( 29: 5441، 5شن (است از دیدگاه اصول پایداری مطرح شده

                                                                                                                                                                                 

1. Naci Polat 
2. Shen 
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های آن از زمان پایان جنگ جهانی، مرتبط با بررسی توسوعه گردشوگری را نشوان     اصلی و مؤلفه

 دهد: می
 وسعه، توسعه روستایی و توسعه گردشگری روستاییهای مربوط به ت . سیر تحول نظریه1جدول 

توالی 

 زمانی

رویکردهای  توسعه

 نظری
 مفاهیم / راهبردهای کلیدی

توسعه 

 روستایی

 توسعه گردشگری

 روستایی

های  دهه

1591-

1591 

مراحل  نوسازی 

 توسعه

ای شبیه  جوامع از مراحل توسعه

 کنند. به کشورهای غربی عبور می

جمعیت و 

مدل 

 فنّاوری

)تکنو 

 مرکزی(

 حمایتی /دیدگاه طرفدارانه

طور کامل گردشگری را  به

کند)نگاهی  تائید می

جانبه به  سطحی و یک

 انتشار پدیده گردشگری(

های رشد از  گسترش انگیزه

های  یافته، قطب نواحی توسعه

رشد، اثر جریان سرمایه از بالا 

به پایین، مشارکت دولت، 

 ای توسعه اقتصادی منطقه

های  هده

1591-

1591 

تئوری 

 وابستگی
 استعمار نو

نیافتگی ناشی از استثمار  توسعه

 وسیله کشورهای توسعه یافته به

اقتصاد 

سیاسی 

تغییر 

 اراضی

 دیدگاه محتاطانه/ نظارتی

با گردشگری مخالف 

است)تأکید بر تهاجم 

فرهنگی و ملاحظات 

 امنیتی(

به دلیل اشتغال فصلی و 

عدم تخصص، تخریب 

ت طبیعی و زیس محیط

تفرقه در ساختار اجتماعی 

 جامعه میزبان

مکتب 

 دوگانگی

فقر تابعی از رشد اقتصاد جهانی 

بین کشورها –است؛ غنی و فقیر 

های  و درون کشورها، نابرابری

 ای منطقه

 ساختارگرایی

بازارهای داخلی، جایگزینی 

واردات، اصلاحات اجتماعی، 

حمایت از تولید، مشارکت 

 دولت

دهه 

1591 

توسعه 

 جایگزین
 بازار آزاد

حمایت از اقتصاد کلان، بازار 

 سازی آزاد رقابتی، خصوصی

توسعه 

 کشاورزی

دیدگاه سازشکارانه، تلاش 

برای ارائه راهکار برای 

تعدیل تبعات منفی 

گردشگری به دنبال توسعه 

برای گردشگری   جایگزین

انبوه؛ در واکنش به افزایش 

ات ها در مورد اثر نگرانی

 منفی گردشگری 

تعدیل 

 ساختاری

تمرکز بر نیروهای صادرات 

 رقابتی بازار

 سیستم مالی جهانی جدید تک جهانی

دهه 

1551 

توسعه 

 پایدار
 نیازهای پایه

های غذا، مسکن، آب،  اولویت

 بهداشت و آموزش

رویکرد 

معیشت 

 محور دیدگاه دانش

هی است که دیدگا
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 تاکنون

 مردم

توسعه مردم محور، کنترل محلی 

ها، قدرت بخشی،  سازی تصمیم

 های غیردولتی سازمان

پایدار 

)مردمی و 

 محور( انسان

صورت  گردشگری را به

سیستمی و در چهارچوب 

روابط علت و معلولی 

مطالعه و مدیریت 

 نگر( کند.)کل می
 جنسیت

زنان در توسعه، روابط جنسیتی، 

 قدرت بخشی

 توسعه پایدار

محیطی، تأمین نیازهای  مدیریت

نسل حاضر بدون ضربه زدن به 

 نیازهای آینده

 (39: 5119؛ جعفری، 5-8: 1358؛ حاجی پور،95: 5115؛ شن، 839: 5119منبع: )ناسی پولات، 

 

های موجود توسعه گردشگری روستایی؛ کارآفرینی و نوآوری ب: معرفی پیشران

 9114انگاشت کارآفرینی از دهه ها(: یترین)دیدگاه نظری اقتصاددانان تکاملی و نئوشومپ

، 9ی اقتصادی شد )لی و همکارانهای توسعه ها و کاربست میلادی توسط شومایتر وارد نظریه

: کرد ردیابی اصلی نظری دیدگاه دو قالب در توانمی را ادعا این پیروان باورهای .( 54: 5441

 رفع برای تلاش در دو هر که ومایتری؛نهوش اقتصاددانان-5 تکاملی اقتصاددانان دیدگاه -9

: تفاوت نگرش اقتصاددانان تکاملی با اند برآمده هانهوکلاسیک اقتصادی ینظریه های کاستی

ی سیاه ندانسته ها در رابطه با نوآوری و فناوری این است که ایشان نوآوری را جعبهنهوکلاسیک

زند و کارآفرینی را در گرو اقتصاد مبتنی پردا طور دقیق به تشریح فرآیندهای تولید آن می و به

(. گروه دوم )رهیافت 9: 5449، 5دانند )آدریچ و فلدمنبر دانش و تولید مبتنی بر پژوهش می

ای به پذیری و توسعه منطقهنهوشومایتری(، نوآوری و کارآفرینی را عنصر ضروری برای رقابت

در دیدگاه نخست که ایجاد  -ی است: آورند. در این زمینه دو دیدگاه قابل شناسایشمار می

های کارآفرین  های فضایی فعالیتنوآوری را اصلی فضایی و در گرو عوامل سختی مانند تجمع

داند که جغرافیای ای شدن را؛ از نوع فضایی میهای نوآورانه و شبکهو نوآور، ایجاد محیط

-ه نظری دیگر، رویکرد خوشه(  از این دسته است. در دیدگا91: 5444نوآوری فلدمن )فلدمن، 

( 9442: 5441، 9دانند؛ از جمله آشم و بوشما )بوشماهای صنعتی صحیح میها را برای فعالیت

                                                                                                                                                                                 

1. Lee et al 

2. Audretsch & Feldman, 

3. Boschma 
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های غیر فضایی تأکید داشته و  جواری که بیشتر بر نقش عوامل نرم مانند نوآوری از طریق هم

گذاری توسعه  مقایسه تطبیقی سیاست داند. همچنین جواری فضایی را شرط لازم نمی هم

بندی  توان در شش گروه به شرح زیر دسته کارآفرینی در کشورهای مختلف در گذشته را می

آموزش  .5  . ترویج کارآفرینی با هدف ارتقا نگرش مثبت نسبت به کارآفرینی؛9کرد: 

 .9کارآفرینی در سیستم آموزشی با هدف افزایش تأکید بر کارآفرینی در سیستم تحصیلی؛  
ها، کمک به ورود، بقاء و رشد  های نوپا، تسهیل ورود، بقاء و رشد شرکت یط شرکتبهبود مح

اندازی با  . تأمین سرمایه اولیه و راه1وسیله کاهش الزامات اداری و نظارتی؛  و خروج آسان به

وکار  . پشتیبانی از کسب2های نوپا؛  هدف افزایش تأمین مالی کارآفرینان جدید و شرکت

وکارها برای کارآفرینان در حال  افزایش کمیت و کیفیت حمایت از کسبهای نوپا،  شرکت

وکار بین  اندازی کسب های توجه به گروه هدف با افزایش نرخ راه . استراتژی2ظهور و جدید؛ 

های جامعه کمتر مورد توجه جوانان و بانوان و یا برای افزایش تعداد کارآفرینان  گروه

های مطالعاتی مختلف و در  افزون بر این در حوزه (؛15: 5442، 9آور)لاند استرم و استیونسوننو

های  کارآفرینی گردشگری سطوح تحلیل و شاخص  ارتباط با موضوعات تخصصی توسعه

 (5ها متناسب با هدف مطالعه ارائه شده است. )جدول  سنجش آن
 

 های کارآفرینی . توسعه و شاخص2جدول 

نگرش به توسعه  سال محقق

 کارآفرینی

 ی کارآفرینی های مؤثر در توسعه خصشا

5آلیسون
 9114 

 
 

 

ای، سازمانی  زمینه

 و محیطی

ژنتیک، خانواده، آموزش، تجربیات، مکان جغرافیایی، 

شده، ارتباط افراد کارآفرین، تجربه  مهارت و دانش کسب

فعالیت در کارهای کوچک، شرایط اقتصادی، دسترسی 

به مشاوره،  های دسترسی های موجود، فرصت به سرمایه

 دسترسی به خدمات حمایتی، مشتریان و افراد مورد نیاز

9آلن و همکاران
  ساختارهای جامعه 5449 

 محلی و ملی

ها،  محیط اجتماعی، اقتصادی، اکولوژیکی، برنامه

 ها، صنعت و فناوری کننده، زیرساخت های حمایت سازمان

                                                                                                                                                                                 

1. Lundstrom and Stevenson 

2. Alison 

3. Allen et al. 
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وری  سازمان بهره

9آسیا
 

آموزش  5447

 کارآفرینانه

 ی و آموزشآگاه

5زالاتان و سزر 
ترکیب متغیرهای  5494 

 نهادی و فردی

درک فرصت، کسب مهارت، نترسیدن از شکست، 

یابی،  های ارتباطی، حمایت فرهنگی، فرصت شبکه

پذیری،  زیرساخت فنّاورانه، کیفیت منابع انسانی، رقابت

 پذیری تولید جدید، رشد بالا،  ریسک

9دابسون
حمایت بخش  5441 

 عمومی

آموزش، دسترسی به وام و سرمایه، تحقیق و توسعه، 

 های اجتماعی های کارآفرینی، محیط شبکه

1آیزنبزگ
فعالیتی  5499 

 اکوسیستمی

رهبری، مشتریان، دولت، سرمایه مالی، ویژگی فردی، 

ها، نیروی کار، نهادهای  هنجارهای اجتماعی، شبکه

 ها آموزشی، نهادها، زیرساخت

جیانزهونگ و 

2وناسمالب
 

های بازار و فروش، حمایت فنّاورانه و تحقیق،  راهنمایی فعالیت سیستمی 5499

حمایت خدماتی، حمایت مالی و اعتباری، حمایت 

 سازمانی

ناریما و 

 6اندرسون

های کارآفرینانه، فنّاورانه،  فرهنگ کارآفرینی، توانایی کارآفرینانه 5441

گذاری و  تحقیق و توسعه، شرایط بازار، سیاست

 گذاری قانون

7اگانیسجان
های شخصیتی، امکانات، مهارت، الگوی  محیط، ویژگی کارکرد _ساختار 5499 

 رفتاری، آموزش
 

 

های مختلفی  ی انگاشت کارآفرینی از رهیافتطورکلی در متون مختلف به منظور مطالعه به  

پردازند.  ی میهایی که به تعریف کارآفرین مجموعه پژوهش-استفاده شده است: رهیافت اول 

مطالعاتی که به کارکردهای کارآفرینی و عملکردهای اقتصادی آن   مجموعه-رهیافت دوم: 

                                                                                                                                                                                 

1. Asian Productivity Organization,   

1. Stevenson and Lundstorm 

2. Zoltan and Szerb 
3. Dabson 
4. Isenberg 
5. Jianzhong and Smallbone 

6. Narima and Anderson 
7. Oganisjan 
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ای  ی اثرات کارآفرینی بر خردمایه توسعه منطقهکارکردگرایانه به مطالعهتوجه دارد؛ رهیافت 

رآفرینی (. در مورد این رهیافت که تأکید بر پیامدهای کا945: 9919پردازد )ندایی طوسی، می

؛ توسط نویسندگانی همچون مدل چرخه حیات گردشگری باتلر)ولا و گردشگری دارد

(، الماس 9977، 5(، مدل تکامل فضایی بورتون)هال کالین و جنکینز9911، 9بشریل

صورت گرفته است   (5441، 1( و نظریه آشو  )راشل و فالکر9،5449کارآفرینی)فادیو و هالما

 -رهیافت سوم اند. فرینی گردشگری و پیامدهای آن را تبیین کردهو ابعاد مختلف توسعه کارآ

پذیری و توسعه  مجموعه مطالعاتی که با فرض اثرگذاری کارآفرینی گردشگری بر رقابت

ای، به بررسی عوامل اثرگذار بر توسعه کارآفرینی گردشگری به منظور درک علت  منطقه

گذاری  نتیجه پیشنهاد راهکارهای سیاست های مختلف و در های کارآفرینی در منطقه تفاوت

 ( و موارد فوق؛ در گذشته5494، 2(؛ )نیلسن و همکاران 945:9919پردازد )ندایی  طوسی، می

 های اساسی در مطالعات این حوزه بوده است. رهیافت و چالش

 

 استنتاج چارچوب مفهومی توسعه کارآفرینی گردشگری روستایی

دهد و امر  ارت است از تعیین ابعادی که آن را تشکیل میساختن یک مفهوم در گام اول عب

هایی است که به  سازد. گام بعدی در ساخت مفهوم، تعریف شاخص واقعی را منعکس می

( به منظور 991: 9919گیری کرد. )کیوی و کامانهود،  کمک آن بتوان ابعاد مفهوم را اندازه

رینی گردشگری روستایی در مرحله های توسعه کارآف مشی سازی در زمینه نظام خط مفهوم

هایی که در مبانی  نظری به شیوه قیاسی مدل مفهومی و چارچو  تهوریک بر اساس مرور تهوری

 .ها اشاره شد، با سه بعد اصلی به شرح آتی ساخته شده است نظری به آن

باتلر،  هایی همچون؛ مدل چرخه حیات گردشگری مفهوم توسعه کارآفرینی گردشگری در مدل

دل تکامل فضایی بورتون، مدل الماس کارآفرینی و نظریه آشو  اشاره شده اما چارچو  م

اند و دلیل  های تأثیرگذار توسعه کارآفرینی گردشگری ارائه نداده مشخصی از ابعاد و شاخص
                                                                                                                                                                                 
1. Vala and Bicheril, 

2. Hal Kalin & Jenkinz, 

3. Fadeeva, & Halme 

4. Russell and Faulker 

5. Nielsen et al. 
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های فوق از عوامل کششی مؤثر بر تقاضای گردشگری)رضوانی و آن تبعیت مدل

یی بوده که کمتر توسعه فرایندی کارآفرینی را مدنظر ( و بازار گرا572:9917همکاران،

.  برای نمونه؛ ها پیامدهای خاص خود را در پی خواهد داشت رو هرکدام از مدل اند؛ ازاین داشته

پایداری سطح عملکردی فعالیت گردشگری در طول سال با وجود ( 5492جعفر و همکاران )

های  های فقدان دانش و مهارت ع چالشای، رف رکود فصلی تعداد گردشگران و سود حاشیه

های کمی برای  خاص در زمینه گردشگری را مستلزم حمایت مالی یا آموزشی  و مشوق

دانند)جعفر و  ربط را بسیار مؤثر می های ذی مشارکت جامعه محلی؛ توسط  دولت و سازمان

 ( که دیدگاه یکاارچه و فرایندی در آن مطرح نیست.97: 5492همکاران، 

های مطرح ر نکته کلیدی ذکر شده فوق؛ اگر کارآفرینی را یک فرآیند بدانیم؛ اکثر مدلبنا ب

هایی هستند که چندین عامل از هم گسیخته؛ بدون در نظر شده در زمینه کارآفرینی، صرفاً مدل

ها؛ در کنار هم قرار داده تا نوعی از کارآفرینی شکل گیرد. البته باید  داشتن روابط و پیوند آن

های صرفاً های کارآفرینی گردشگری تا حدودی شکل متفاوتی از مدلر کرد که مدلذک

ها، گردشگری و فرآیند توسعه آن را بر جهت که در این مدل کارآفرینی داشته است. بدین

هایی مانند چرخه حیات باتلر، مدل تکامل فضایی بورتون، مدل الماس کارآفرینی، اساس مدل

( و نظریه آشو  21: 9912گی پایدار )سجاسی قیداری و همکاران، وکارهای خان نظریه کسب

بیان شده است و تنها به نقش و جایگاه کارآفرینی در این فرآیند اشاره شده است که دلیل آن 

دیگر  عبارتی ها از فلسفه تولید گرایی و بازار گرایی بوده است؛ بهناشی از تبعیت مدل

فشار فنّاورانه و جذ  نیازهای بازار بوده و نگاه فرایندی های شکل گرفته بر اساس کارآفرینی

کند که بازتا  و پیامدهای خاص خود را در پی خواهد داشت.  ها بسیار ضعیف عمل می در آن

گرایی های طراحی شده، به جهت منفعتشاید دلیل چنین نگاهی به کارآفرینی در مدل

گام اساسی در تبیین  توان به سهبنابراین میاقتصادی محض از طریق ترکیب عوامل تولید باشد ؛ 

 عوامل مؤثر در توسعه کارآفرینی گردشگری روستایی اشاره کرد:
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ساز که نقش عناصر پایه در مدل را  انسانی بسترساز و زمینه -گام اول توجه به عوامل محیطی

رآفرینانه های فردی و جمعی کا ای(ویژگیداشته و متشکل از دو بعد شرایط محیطی)بعد زمینه

 (.19: 5499؛ آیزنبرگ،92: 9،5442انسانی)بعد رفتاری کارآفرین( است )استیونسون و لانداسترم

البته در زمینه شرایط محیطی نیز به مواردی از قبیل وجود فرهنگ کارآفرینی، تشویق و ترغیب، 

های گیهای گردشگری، مشارکت افراد محلی تمرکز دارد. در ویژشرایط بازار، وجود پتانسیل

های کارآفرینانه در زمینه کارآفرینانه نیز به علایق فردی و اجتماعی کارآفرین به انجام فعالیت

گردشگری روستایی، درک کارآفرینانه از گردشگری روستایی و مواردی از این قبیل توجه 

 گردد.می

وجه اساسی آن ( است؛ در این گام ت9912:99گام دوم توجه به ساختار قانونی و نهادی )ضیایی، 

کننده و مشوق کارآفرینی در مناطق با پتانسیل و  هایی است که تسهیلها و رویهدسته از سیاست

های ها و حمایتظرفیت گردشگری روستایی است و دربرگیرنده تبعیت از قوانین، سیاست

(، )ضیایی و همکاران، 11: 5499(؛ )آیزنبرگ، 915: 5494دولتی است. )زوالاتان و سزر ،

9912 :95 ) 

وکارها،  دهنده کسب گام سوم برآیند فعالیت کارآفرینانه گردشگری روستایی است که نشان

استارت آپ و خدمات شکل گرفته ناشی از کارآفرینی است. در این مرحله پیامد توسعه 

کند )احمد و کارآفرینی گردشگری در محصولات و خدمات؛ نمود عینی پیدا می

(، )اتحادیه کمسیون  59: 9،5441زمان همکاری و توسعه اقتصادی(؛ )سا91: 5،5447هافمن

توان بازتا ، اثرات و پیامدهای آن را مورد ( و در چهار شکل می591: 5441، 1اقتصادی اروپا

  توجه قرار داد:

                                                                                                                                                                                 

1. Stevenson & Lundstorm 

2. Ahmad & Hoffman 

3. OECD 

4. UNECE 
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: 9،9191های شکل گرفته در زمینه گردشگری روستایی)شومایتر ها و خلاقیتالف( نوآوری

991) 

ته، رشد و توسعه صورت گرفته از طریق گردشگری در سطح محلی و  ( فرصت شکل گرف

؛جمشیدی 14: 5449، 5ای که اشاره به تغییرات نسبت به گذشته دارد )ورهیول و همکارانمنطقه

 (. 992: 9917و همکاران، 

هایی توان از طریق شاخصوکارهای شکل گرفته که می ج( سازگاری محیط زیستی کسب 

پایین، کاهش حجم مواد خام مصرفی، استفاده از مواد تجدید پذیر، قابلیت مانند مصرف انرژی 

پذیری تولیدات، حفاظت و رعایت اخلاق محیط زیستی، مدیریت پسماندها، استفاده از  برگشت

زیست هر سه مرحله را مورد ارزیابی قرار  های سازگار با محیطهای سبز و زیرساختفناوری

؛ 22:9912؛ هاشمی و حبیبی، 992: 1،5499؛ سکرکا1111: 5441؛ 9داد. )بورر و ویستانگن

 ( 99:  9912ضیایی  و همکاران، 

: 9911آفرینی اقتصادی و اجتماعی در زمینه گردشگری روستایی)امینی و همکاران،  د( ارزش

91) 

بنابراین با توجه به نظریات مطرح شده و تحقیقات صورت گرفته در گذشته؛ مدل مفهومی پیش 

 (.9گردد )شکل  نوان مدل تبیینی اولیه پژوهش ارائه میرو به ع

 

 

 

 

 
 . مدل مفهومی اولیه عوامل مؤثر توسعه کارآفرینی گردشگری روستایی1شکل 

 

                                                                                                                                                                                 

1. Schumpeter 
2. Verheul et al. 
3. Burer and Wustenhagen  

4. Sekerka 

 انسانی کارآفرینی گردشگری -بستر محیطی

 روستایی

 ساختار نهادی و قانونی 

 

 توسعه

کارآفرینی 

گردشگری 

 روستایی

 پیامدهای کارآفرینی گردشگری روستایی
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آمده از توسعه کارآفرینی  عمل های تفسیری به در ادامه؛ بر اساس مجموعه مباح  نظری، تحلیل

های  ها و شاخص انه مدل مفهومی اولیه تحقیق، مؤلفهگ گردشگری روستایی و تبیین ابعاد کلان سه

 (9نهایی مؤثر در توسعه کارآفرینی گردشگری روستایی تدوین و ارائه شده است )جدول 
 های توسعه کارآفرینی گردشگری روستاییهای بسترها و زمینهها و شاخص. مؤلفه3جدول 

 هاشاخص هامؤلفه متغیر اصلی

بستر 

 -محیطی

انسانی 

فرینی کارآ

 گردشگری

 روستایی

ها و فنّاوری سازگار زیرساخت

با کارآفرینی گردشگری 

 روستایی

های   های جدید و پایدار، فناوری وجود تشکیلات و زیرساخت

 زیست وسازهای سازگار با محیط ساخت

های محیطی و بستر ظرفیت

اکولوژیکی کارآفرینی 

 گردشگری  روستایی

بخشی و بسندگی اکولوژیکی اثر، زیستی -تنوع  جغرافیایی 

پذیری در گردشگری،  حجم تقاضای گردشگری، رقابت

 نزدیکی به بازار مصرف

بستر  اقتصادی کارآفرینی 

 گردشگری
 آمیز،  گذاری مخاطرهدسترسی به اعتبارت بانکی، سرمایه

کننده  بستر اجتماعی تقویت

 کارآفرینی گردشگری

محلی، وضعیت  ی رضایت جامعهرواج فرهنگ کارآفرینی،  

 های اجتماعی شبکه

برخورداری از قابلیت 

 کارآفرینانه در گردشگری

برخورداری از دانش تخصصی کارآفرینی گردشگری،، 

 برخورداری از تجربه

 مشارکت  مردم  و نهادهاقصد و انگیزه کارآفرینی گردشگری،  درک کارآفرینانه از گردشگری

اجتماعی  -های رفتاریویژگی

 ینان گردشگریکارآفر

توفیق طلبی، هوشیاری و خلاقیت کارآفرینانه، احساس تعلق، 

 ها طلبی و تحمل ابهام، تشخیص فرصت پذیری، استقلال ریسک

ساختار 

نهادی و 

 قانونی 

 حمایت مالی  از کارآفرینی گردشگری روستایی های حمایتی مالی دولت سیاست

ای و  سیاست حمایت بیمه

 مالیاتی

 ت و تخفیف مالیات  و بیمهاعمال معافی

آموزش و ترویج کارآفرینی 

 گردشگری 

 آموزش مهارت کارآفرینی گردشگری روستایی 

 ترتیبات قانونی مناسب 

 کارآفرینی گردشگری  روستایی

بسترهای قانونی، خوانایی قوانین کارآفرینی گردشگری 

 روستایی

 ایی، مشاوره کارآفرینی گردشگری روست خدمات پشتیبان فنی

 سیستم نظارت مردمی، محلی و بالادستی  نظارت  حین اجرا
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پیامدهای 

کارآفرینی 

گردشگری 

 روستایی

آفرینی اقتصادی و  ارزش

 اجتماعی

 -افزایش تناسب، کارایی، سودمندی و اثربخشی اقتصادی 

اجتماعی و کارآفرینی گردشگری، افزایش قابلیت کارآفرینانه 

 کارآفرینانه از گردشگری در گردشگری، افزایش درک

ارائه کالا یا محصول نوآورانه و پایدار، ارائه  روش و خدمات  نوآوری و خلاقیت

جدید و پایدار، یافتن منابع  و گشایش بازارهای جدید و 

 های جدید و پایدارپایدار، ایجاد تشکیلات و زیرساخت

های ناشی از بازار فرصت 

کارآفرینی گردشگری،  رشد و 

 سعهتو

های ناشی از بازار  ارتقای سطح زندگی، افزایش فرصت

های محیطی منطبق با  کارآفرینی گردشگری، افزایش ظرفیت

 وریکارآفرینی گردشگری، افزایش بهره

افزایش تناسب، کارایی، سودمندی و اثربخشی اکولوژیکی.  سازگاری محیط زیستی

 کاهش آلودگی، آگاهی محیط زیستی، حفظ تنوع زیستی،

 هابهداشت محیط، حفظ میراث طبیعی و جاذبه

 

 شناسی پژوهش روش

هدف اصلی این پژوهش، تبیین و نگاشت عوامل مؤثر در توسعه کارآفرینی گردشگری  

روستایی و ساس آزمون ارزیابی مناسب بودن عناصر روابط این مدل مفهومی است. این 

مطالعات تطبیقی متعدد در حوزه  اکتشافی است. رویکرد پژوهش بر -پژوهش از نوع توصیفی

مشی  ها مدل مفهومی جدیدی در زمینه خط کارآفرینی گردشگری استوار است که بر اساس آن

سؤالی با  15گذاری توسعه کارآفرینی تدوین شده است. ابزار گردآوری اطلاعات پرسشنامه 

پیشنهادی است.  ای لیکرت و همچنین پرسشنامه مقایسه زوجی ابعاد اصلی مدل گزینه 2مقیاس 

وکار در حوزه کارآفرینی گردشگری  نفر از کارآفرینان و صاحبان کسب 971 جامعه آماری 

که هدف پژوهش  گیری غیر احتمالی هدفمند  بوده؛ ازآنجایی روستایی کشور با روش نمونه

ها حاضر؛ تمرکز بر روی عوامل مؤثر در توسعه کارآفرینی گردشگری روستایی است، لذا نمونه

نوعی در حوزه گردشگری در روستاهای مورد مطالعه فعالیت اقتصادی  باید افرادی باشند که به

دهنده و موانع ایجاد کارآفرینی درگیر و مرتبط  را انجام داده و یا از نزدیک با شرایط شکل

 استفاده شد که              باشند. با توجه به نامشخص بودن حجم جامعه از فرمول

و میزان خطا بر اساس  2/4برابر با    و     است.  12/9برابر با   % مقدار 12در سطح اطمینان 
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نفر محاسبه گردید )  912است. با توجه به فرمول بالا حجم نمونه  94/4تحقیقات دیگر معادل 

(. به منظور 991: 9912دستی و گردشگری؛  سالنامه آماری سازمان میراث فرهنگی، صنایع

پرسشنامه  971پرسشنامه با روش هدفمند غیر احتمالی توزیع شد و در نهایت  914ش دقت افزای

پی ال "افزارهای  ها از نرم وتحلیل داده آوری شده؛ تحلیل گردید. همچنین به منظور تجزیه جمع

های فنی ابزار  استفاده شد که نتایج ویژگی "اکسارت چویس"و  "اس پی اس اس"،"اس

پایایی، روایی واگرا بررسی و در مرحله بعد از شاخص میانگین، تحلیل مسیر گیری شامل  اندازه

 استفاده شده است.  و تکنیک تحلیل سلسله مراتبی

 

 های پژوهشیافته

استخراج و  برای ارزیابی پایایی از  PLSافزار های پرسشنامه از طریق نرم ارزیابی کلی سؤال 

شده و برای تعیین روایی از روش روایی تشخیصی به آلفای کرونباخ و پایایی ترکیبی استفاده 

:  9111، 9هال لند (( استفاده شده است AVEروش تعیین شاخص میانگین واریانس استخراج شده )

شود تا مقدار حذف می 2/4های دارای بار عاملی کمتر از  با استفاده از این ضریب، سؤال(.  911

برسد. لازم به ذکر است که همه سؤالات دارای  2/4 شاخص میانگین واریانس استخراج شده بالای

 (.1کدام در این مرحله حذف نشدند )جدول  بودند و هیچ 2/4تر از  بار عاملی بزرگ
 

 .  ارزیابی کلی اعتبار مدل تبیینی اولیه4جدول 

پایایی  آلفای کرونباخ شاخص
 ترکیبی

میانگین واریانس 
 استخراج شده

      معیار پذیرش
     

  
     

        

انسانی کارآفرینی گردشگری  -بستر محیطی
 روستایی

55/1 53/1 93/1 

 95/1 59/1 58/1 ساختار نهادی و قانونی

 95/1 51/1 99/1 پیامدهای کارآفرینی گردشگری روستایی

 

)میانگین واریانس استخراج شده(  AVEسنجش روایی واگرا از شاخص  در ادامه جهت

باید از واریانس بین آن سازه یا متغیر مکنون با سایر  AVEین اساس، استفاده شده است. بر ا
                                                                                                                                                                                 

1. Hulland 
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باید از قدر مطلق همبستگی  AVEدیگر، جذر  بیان تر باشد. به ها یا متغیرهای مکنون بزرگسازه

(. در 912:  9111تر باشد )هال لند،  بین آن متغیر مکنون و سایر متغیرهای مکنون آن مدل بزرگ

باشند و یا میانگین واریانس استخراج شده می AVEقطر اصلی جذر  جدول زیر اعداد روی

 (.2باشند )جدول سایر اعداد قدر مطلق ضرایب همبستگی می
 . مقایسه ضرایب همبستگی و جذر میانگین واریانس استخراج شده9جدول 

 متغیرهای اصلی پژوهش
  -بستر محیطی

 انسانی
 ساختار نهادی و قانونی

 پیامدهای کارآفرینی
گردشگری 

 روستایی

   99/1 انسانی   -بستر محیطی

  99/1 95/1 ساختار نهادی و قانونی

پیامدهای کارآفرینی گردشگری 
 روستایی

99/1 98/1 59/1 

 

همچنین جهت تعیین میانگین متغیرهای مدل پژوهش با هدف تلخیص و توصیف متغیرهای 

است.  1تر از  گین همه عناصر مدل بزرگدهد، میانطور که نتایج این جدول نشان می مدل؛ همان

ها اند؛ زیرا همه آندیگر از جنبه توصیفی، ابعاد مدل مفهومی از دید خبرگان مناسب بوده بیان به

 (. 2است)جدول  2از  1حداقل دارای میانگین 

 . میانگین متغیرهای مدل مفهومی پژوهش6جدول 

 میانگین بعد مفهوم

انسانی  -بستر محیطی

ی گردشگری کارآفرین

 روستایی

 15/8 ها و فنّاوری سازگار با کارآفرینی گردشگری روستاییزیرساخت

های محیطی و بستر اکولوژیکی کارآفرینی گردشگری  ظرفیت

 روستایی

19/8 

 31/8 بستر  اقتصادی کارآفرینی گردشگری

 19/8 کننده کارآفرینی گردشگری بستر اجتماعی تقویت

 31/8 ت کارآفرینانه در گردشگریبرخورداری از قابلی

 59/8 درک کارآفرینانه از گردشگری

 95/8 اجتماعی کارآفرینان گردشگری -های رفتاریویژگی

 ساختار نهادی و قانونی
 55/8 های حمایتی مالی دولت سیاست

 81/8 ای و مالیاتی سیاست حمایت بیمه
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 55/8 آموزش و ترویج کارآفرینی گردشگری 

 35/8 ات قانونی مناسب  کارآفرینی گردشگری ترتیب

 19/8 خدمات پشتیبان فنی

 11/8 نظارت  حین اجرا

پیامدهای کارآفرینی 

 گردشگری روستایی

 19/8 آفرینی اقتصادی و اجتماعی ارزش

 19/8 نوآوری و خلاقیت

 55/8 های ناشی از بازار کارآفرینی گردشگری،  رشد و توسعهفرصت

 91/8 حیط زیستیسازگاری م

 

در ادامه تحقیق؛ جهت ارزیابی مدل پژوهش از طریق تحلیل مسیر اقدام شده است که به منظور 

ضر  دو از جذر حاصل "پی ال اس "افزار  ارزیابی کلی مناسب بودن مدل مفهومی در نرم

ها )در واقع شاخص میانگین شاخص تجمعی و میانگین توان دوم ضرایب همبستگی بین سازه

( است؛ استفاده شده است. GoFمیانگین هندسی این دو شاخص( که بیانگر نیکویی برازش )

صورت کلی معنادار است )آماتو و  توان گفت مدل بهشود می 92/4تر از  اگر این مقدار بزرگ

محاسبه شد؛ بنابراین  71/4( که در مدل پژوهش مقدار نیکویی برازش برابر با 5441، 9همکاران

 ت کل مدل دارای برازش مناسب است.توان گفمی

توان گفت؛ ( و می      اند ) % معنادار شده12همچنین همه مسیرها در سطح اطمینان  

% 12باشند. درمجموع بر اساس نتایج تحلیل مسیر در سطح قبول می روابط مدل معنادار و قابل

 توان گفت:می

های نیروی انسانی روستایی منجر  های خاص بستر محیطی، مهارت و ویژگی توجه به ویژگی -

 شود.به نتایج کارآفرینی مثبت  می

ساختار نهادی و قانونی مناسب کارآفرینی گردشگری روستایی در جامعه منجر به نتایج  -

 شود.کارآفرینی مثبت می

های نیروی انسانی روستایی از  های خاص بستر محیطی، مهارت و ویژگی توجه به ویژگی   -

گذاری توسعه کارآفرینی؛ منجر به نتایج ر نهادی و قانونی مناسب در جهت سیاستطریق ساختا

 شود.کارآفرینانه می

                                                                                                                                                                                 

1. Amato et al. 
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دهد. اعداد روی مدل ضرایب استاندارد مسیرها شکل زیر مدل تحلیل مسیر پژوهش را نشان می

 (. 5دهد)شکل را نشان می tو اعداد داخل پرانتز مقادیر 

 

 رهای پژوهش. مدل تحلیل مسیر متغی2شکل 

 

گانه تحقیق، وزن دهی به ابعاد مدل مفهومی بر  نهایتاً جهت تعیین اهمیت و اثرگذاری ابعاد سه

رو به منظور وزن دهی به ابعاد  انجام شده است.  ازاین  تحلیل سلسله مراتبی اساس تکنیک 

اد استفاده و پرسشنامه مقایسۀ زوجی و وزن دهی به ابع  پژوهش از تکنیک تحلیل سلسله مراتبی

(. بدین منظور در پرسشنامه مقایسۀ زوجی از 241: 5441، 9؛ کندی911:  9111)هال لند،  شد

صورت زوجی مقایسه  پاسخگویان خواسته شد که با توجه به توضیحات ارائه شده، ابعاد را به

 (.7بیان شده است )جدول  7کنند. نتیجه اجرای این تکنیک در جدول 

  

                                                                                                                                                                                 

1. Kennedy 
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 AHPابعاد مدل مفهومی پژوهش با تکنیک . وزن گذاری 7جدول 
 وزن بعد مفهوم  وزن بعد مفهوم

 
بستر 
 -محیطی

انسانی 
کارآفرینی 
گردشگری 
روستایی 

(81/1) 

ها و فنّاوری زیرساخت
 سازگار 

19/1  
ساختار 
نهادی و 
قانونی 

(39/1) 

های حمایتی مالی سیاست
 دولت 

19/1 

ای و  سیاست حمایت بیمه
 مالیاتی

13/1 

های محیطی و ظرفیت
 بستر اکولوژیکی 

آموزش و ترویج کارآفرینی  15/1
 گردشگری 

58/1 

ترتیبات قانونی مناسب  
 کارآفرینی گردشگری 

15/1 

بستر  اقتصادی کارآفرینی 
 گردشگری

 19/1 خدمات پشتیبان فنی 11/1

 15/1 نظارت  حین اجرا

بستر اجتماعی 
آفرینی کننده کار تقویت

 گردشگری

پیامدهای  11/1
کارآفرینی 
گردشگری 
روستایی 

(59/1) 

آفرینی اقتصادی و  ارزش
 اجتماعی

19/1 

 51/1 نوآوری و خلاقیت

برخورداری از قابلیت 
 کارآفرینانه در گردشگری

های ناشی از بازار فرصت  19/1
کارآفرینی گردشگری،  رشد و 

 توسعه

39/1 

 58/1 زیستی سازگاری محیط

درک کارآفرینانه از 
 گردشگری

11/1  

 -های رفتاریویژگی
اجتماعی کارآفرینان 

 گردشگری

19/1 

 

های خاص  شود، از دید پاسخگویان، توجه به ویژگیطور که در این جدول مشاهده می همان

ای بیشترین های نیروی انسانی روستایی در بین سه بعد کلان دار بستر محیطی، مهارت و ویژگی

اجتماعی  -های رفتاریهای ظرفیت محیطی و بستر اکولوژیکی، ویژگی وزن است که شاخص

کارآفرینان گردشگری بیشترین اهمیت را در این معیار دارند. در بعد کلان ساختار نهادی و 

های آموزش و ترویج کارآفرینی  قانونی مناسب کارآفرینی گردشگری روستایی؛ شاخص

های حمایتی مالی دولت  بات قانونی مناسب  کارآفرینی گردشگری، سیاستگردشگری، ترتی

 به ترتیب دارای وزن اول تا سوم در این معیار هستند.
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 گیری بحث و نتیجه

تحقیق حاضر به دنبال شناخت و تبیین عوامل مؤثر در توسعه کارآفرینی گردشگری روستایی 

عه کارآفرینی گردشگری آن متفاوت از های توس بود. مناطق روستایی که ماهیت و روش

های اثرگذار آن نیز؛  های دیگر اقتصاد است و از این منظر پیشران های شهری و یا حوزه حوزه

های اخیر کارآفرینی در حوزه  متفاوت و منتج از عناصر خاص این مناطق است. در سال

های اجرایی بوده  یتویژه در روستاهای هدف مورد توجه بوده و در زمره اولو گردشگری به

ها و اقدامات پراکنده و با یک گسیختگی همراه بوده است.  صورت فعالیت است؛ منتها به

رو؛ پژوهش حاضر با هدف بررسی و تبیین عوامل مؤثر در توسعه کارآفرینی گردشگری  ازاین

و  روستایی انجام شد؛ در این پژوهش در مرحله گردآوری اطلاعات از پرسشنامه استفاده شد

و از  1تر از  آمار توصیفی عناصر پژوهش نشان داد که همه عناصر مدل دارای میانگین بزرگ

% نشان داد که مدل 12دیدگاه خبرگان مناسب هستند. نتایج تحلیل مسیر در سطح اطمینان 

صورت کلی معنادار و نیز همه مسیرهای اصلی )فرضیات پژوهش( پذیرفته شدند. همچنین  به

دهد که از نظر نشان می  عاد پژوهش با استفاده از تکنیک تحلیل سلسله مراتبیوزن دهی به اب

انسانی کارآفرینی گردشگری روستایی در بین سه مفهوم  -پاسخگویان، بعد بستر محیطی

چارچو  مفهومی تحقیق، دارای بیشترین وزن است و نشانگر اهمیت بیشتر این بعد در جهت 

یی است. همچنین، نتایج این پژوهش دارای همگرایی با توسعه کارآفرینی گردشگری روستا

 5( و مجمع جهانی اقتصاد5495) 9طور که بررسی بانک جهانی پیشین است؛ همان چند پژوهش

وکار بر توسعه کارآفرینی تأثیر مستقیم دارد و نتایج این  ( نشان داد؛ سهولت محیط کسب5495)

( نیز؛ نشانگر 9919ج تحقیق سجاسی قیداری)کند. نتایپژوهش نیز این موضوع را تأیید می

های کارآفرینانه یا بستر و مهارت نیروی انسانی است که با نتیجه تحقیق حاضر  اهمیت ویژگی

همگرایی دارد. تفاوت این پژوهش با مطالعات قبلی در این است که مدل پیشنهادی این 

گانه کلان: بستر  اد سهپژوهش در قالب یک الگو درصدد بررسی و تبیین تأثیرگذاری ابع

انسانی کارآفرینی گردشگری روستایی، ساختار نهادی و قانونی و پیامدهای  -محیطی

                                                                                                                                                                                 

1. World Bank 

2. World Economic Forum 
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زمان توجه دارد؛ بنابراین؛ با توجه  صورت یکاارچه و هم کارآفرینی گردشگری روستایی به

گانه در توسعه کارآفرینی گردشگری  نتایج پژوهش حاضر مبنی بر  میزان تأثیر عوامل سه

روستایی بهتر است که موارد زیر در راستای توسعه کارآفرینی گردشگری  روستایی مورد 

 توجه قرار گیرد:

های خاص  دستی کشور به بستر و ویژگی توجه وزارت میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع -

کارآفرینی   ها در توسعه محدوده مورد مطالعه و متفاوت بودن ضریب اهمیت اثرگذاری پیشران

 دشگری روستایی کشورگر

گذاری توسعه  استفاده از مدل مفهومی و الگوی نهایی پژوهش حاضر در راستای سیاست -

 کارآفرینی روستایی کشور

گذاری و طراحی سازوکار اجرای تقویت تثبیت جایگاه وزارتخانه متبوع، در حد سیاست -

 ها و امورقوانین و عدم دخالت مستقیم در اجرای برنامه

سازوکار سهولت و افزایش دسترسی جوامع محلی روستایی کشور به منابع مالی و   طراحی -

 های نو و تشکیل استارت آپ ها. ها در جهت خلق ایده فناوری و نوآوری

ضرورت آموزش و تغییر نگرش مدیران ارشد سازمان میراث فرهنگی، گردشگری و  -

ینه جریان سازی و تسهیلگری دستی جهت بالا بردن مهارت تخصصی کارکنان در زم صنایع

 کارآفرینی گردشگری روستایی.
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